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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 


Statistics Canada publication: 
figures not available. 


figures not appropriate or not applicable. 


=— pid Or Zero. 


-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas- 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 
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SIGNES CONVENTLONNELS i 


Les signes suivants sont employés ie 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 


ee 


n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
soit fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une plu 
grande marge d'inconsistance que l'on devra 
normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c'est-a-dire des aju 
tements dus aux créations et aux disparitic 
et des changements dans le classement; elle 
doivent par conséquent tre utilisées avec 
circonspection. | 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux mi 
correspondent pas toujours. 


Note au sujet de CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis— 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor- _ 
mation socio-économique) fournit au public toute 
les statistiques actuelles et historiques sur Col 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300/17 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par i 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou 
de supports ordinolingues. Pour plus de. rensei- 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Division de l'analyse de conjoncture, Statistiqu 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406) 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 
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INTRODUCTION 


| Retail trade estimates are derived from a 
‘survey of Canadian "retail locations", utiliz- 
ing a basic concept (see below) which is com- 
‘mon to both the census and the current survey 
‘program of the Merchandising and Services 
Division. (The census also measures the ac-— 
{tivities of "establishments"; however, this 
jconcept is not used in the monthly survey of 
Iretail trade.) 


} Businesses are first classified to the re- 
jtail sector on the basis of "census value 
vadded",(1) which is defined in retail trade 

as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particular 
period. Companies which fall into the retail 
sector are then further classified to specific 
categories of business (using the three-digit 
Standard Industrial Classification code) on 
the basis of "major activity" — the proportion 
of sales accounted for by each kind of busi- 
jaess or by each type of commodity sold. 


| The next step in the classification proce- 
‘lure is to survey those businesses selected 
for the sample in order to obtain information 
jn the number and activity of locations oper- 
ated. Such information is required not only 
co determine if individual businesses, partic- 
alarly multi-location businesses, qualify for 
=xreatment as "chains" (see definition follow- 
ing) but also to isolate retail locations from 
lon-retail and make possible a more precise 
classification of each to one of more than 90 
‘kinds of business", which are subsequently 
zrouped into 28 trade groups for purposes of 
publication. 


Because this is a location-oriented survey, 
che scope of coverage is extended to include 
locations operated by non-retailing busines- 
ses. When it is determined that a manufac- 
-urer (for example) operates one or more re- 
"ail locations, the same treatment is given 
is outlined above. Retail locations can be 
operated by businesses whose principal activ- 
Ety is manufacturing, wholesaling, government, 
-onstruction, etc. 


1) For additional information, see Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501, pages 9-11. 


ENTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont ti- 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise 4 cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense- 
ment mesure €galement les activités des "établisse-— 
ments", toutefois, on n'a pas recours Aa cette unité 
d'observation dans 1'enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée'(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code 4 trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale activité", c'est-a- 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non seulement a4 dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam- 
ment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent @tre considérées comme des "magasins A 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi a distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga- 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme facgon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités éco- 
nomiques, nO 12-501F au catalogue, pages 9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. yeaen 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this re- 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux | 
t 


ee ee ee 


1980 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


Le systéme supportant le nouvel échantillon du \ 
commerce de détail permet la révision des estima- i 
tions mensuelles tout en tenant compte des. réponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc — 
des données provisoires pour le mois en cours et © 
des données révisées pour le mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d'un mois 4 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre de 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les don- 


nées. 


par mois 


1979 
ietanies l pteas > SS SS ee 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 
commerciaux 
eee 
January — Janvier 26 4 26 4 
February — Février 25 4 24 4 
March — Mars 26 5 2 5 
April — Avril 25 4 24 4 | 
May — Mai 27 5 27 4 
June — Juin 25 4 26 5 
July — Juillet 26 4 25 4 
August — Aott 26 5 27 4 | 
September — Septembre 75) 4 24 5 
October — Octobre 26 4 26 4 
November — Novembre 25 5 26 4 
December — Décembre 26 4 25 5 
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DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


| 
FIABILITE DES DONNEES | 
} 
Ce bulletin présente des estimations fondées si 
une enquéte par @échantillonnage qui risquent, par 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La sectio1 
qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 1'in- 
terprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs lors 
que des renseignements sont recueillis 4 partir 
d'une enquéte par échantillonnage. On les regrou: 
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


vi 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because obser- 
vations are made only on a sample and not on 
the entire population. The sampling eLEOL, 
in addition to the size of the sample, de- 
pends on factors such as variability in the 
‘population, sampling design and method of 
‘estimation. For example, for a given size 
of the sample, the sampling error will depend 
,on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. 
(Further, even for the same sampling design, 
we can make different calculations to arrive 
at the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
apart of the population, the results are 
likely to be different than if a complete 
census was taken under the same general sur- 
vey conditions. The most important feature 
fof probability sampling is that the sampling 
error can be measured from the sample itself. 


i 


Non-Sampling Errors 


| These errors are present whether a sample 
lor a complete census of the population is 
taken. The non-sampling errors can be attrib- 
uted to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error results from 

| ane aa ee 3 

/incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris-— 
tics of the question, inability or unwilling- 
ess of the respondent to provide correct 
information, misinterpretation of the ques- 
_tions because of definitional difficulties 
and different tendencies of different inter- 
‘viewers in explaining questions or inter- 
preting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable 
to respond, while others may be too late in 
‘responding. Data for the non-responding units 
.can be imputed using the data from responding 
units or some earlier data on the non-re- 
‘sponding units if available. The extent of 
‘error due to imputation is usually unknown 
and is very much dependent on any character- 
istic differences between the respondent group 
and the non-respondent group in the survey. 
This error generally increases with increases 
in the non-response rate and attempts are 
‘therefore made to obtain as high a response 
ae as possible. 


Processing error. These are the errors that 
May occur at various stages of processing 
Such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


vii 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de 1'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon- 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de l'attribution de 1'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula- 
tion a partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que L'erreur d'échantillonnage peut 
étre directement mesurée 4 partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 


d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut @tre attribuable 4 
la conception du questionnaire et aux caractéris-— 
tiques de la question, 4 1l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due A des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer 4 l'autre, dans 1l'explication des 
questions et dans l'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou A l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connaitt générale- 
ment pas l'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses €tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient of variation 
defined as the standard error divided by the 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ot elles ne nuisent pas 4 1'uti- 
lisation ou a l'interprétation des chiffres defi- 
nitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce genre 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 
plus 4 jour; les questionnaires ont été congus avec 
soin afin de réduire au minimum les interprétations 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent au question- 
naire); les diverses étapes de vérification et de 
traitement ont fait l'objet de contréles d'accep- 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé ~ 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


, l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil- 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es—- | 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre a ce que l'estimation calculée 
varie d'un é@chantillon 4 l'autre. On nomme valeur 
probable l'estimation moyenne obtenue de tous les 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions indentiques 
de collecte et de traitement. Une estimation cal- 
culée 4 partir d'une enquéte par échantillonnage 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. 


il 
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Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable. | 
Cependant, comme les estimations proviennent d'un | 
échantillon probabiliste, il est possible d'en me-| 
surer la variabilité par rapport 4 leur valeur pro: 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les @chantillons possibles, 
des carrés de la différence entre l'estimation et 
la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa va-| 
riance, il devient possible de mesurer la précisio} 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit la ra 
cine carrée de la variance, mesure 1'erreur | 
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'estima- 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, l'er 
reur-type mesure la précision en termes absolus. 
Par contre, le coefficient de variation, c'est-a- 
dire l'erreur-type divisée par l'estimation, mesur) 
la précision en termes relatifs. Ainsi, l'emploi 


sample estimate, is a measure of precision 
given in relative terms. For comparison 
purposes one may more readily compare the 


sampling error of one estimate to the sampling 


error of another estimate through the use of 
the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 

The formula used to calculate the published 
coefficient of variation is: 


CV(X) = S(X) 
xX 
Where X = the estimate 


S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the proba- 
bility is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5Z". 


Non-Sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
lesired by both a sample Survey as well as a 
sensus. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, in practice however, we cannot 
issume that the exact value of every unit in 
the population or sample can be obtained and 
mrocessed without error. Any difference 
vetween the expected value and the exact 
‘opulation value is termed the bias. Sys- 
‘matic biases in the data cannot be mea- 
ured by the probability measures of samp- 
ing error as previously described. The 
ccuracy of a survey estimate is determined 
y the joint effect of sampling and non- 
ampling errors. 

One source of non-sampling error is the 
‘on-response error. To assist users in eval- 
ating these errors two response measures are 
iven in Text Table II. ‘The response rate is 
measure of the proportion of those sample 
mits which have responded in time for inclu- 
ion in this publication. The response 
faction, which is a measure of the data re- 
ponse rate, is the proportion of the sales 
Stimate which is based upon actual reported 
ata. For example, a cell with a sample of 

0 units in which five respond for a partic-— 
lar month would have a response rate of 25% 
h terms of units. If these five reporting 
nits represented $8 million out of a total 


a‘ 


du coefficient de variation facilite la comparaison 
de l'erreur d*échantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour caIculer les 
coefficients de variation du tableau: 


OHH) = SEO 


Xx 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de x 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 


PE(X) = €V(X) x 100 Z. 

Par exemple, le coefficient de variation d'une es- 
timation X = $8,000,000 ot 1'écart-type (S(X)) at= 
teint $400,000 correspond a -05; si l'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer quipaa: 
existe une probabilité d'environ 68 Z que l'estima- 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur 4 5 Z. 


Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien quali 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1'échantillon peut @tre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon- 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées 4 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un é@échantillon de 20 uni- 
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 %. Cependant, si les cinq unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur l1'estimation 


estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 


situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Sittatis— 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g-, direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store’ category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac- 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv- 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business (2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éleverait a 80 2. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, 4 lui seul, tendance 4 déprécier 
la fiabilité de 1'estimation; iio faudrait? done tes 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de la 


situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les besoins 
‘Commerce de cetat= 
de la présente publication, "7 "ensemble des ventes 
faites par des points de vente au détails: 


Un "point de vente au détail", suivant la défi- 
nition de Statistique Canada, est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et de ser- 
vices connexes au grand public pour la consommatior 
ménagére ou personnelle. Les estimations relative: 
au commerce de détail ne prennent pas en compte les 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 
sont pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes directes 
par démarchage, les ventes par distributeur auto- 
matique, les ventes de journaux ou de revues faite 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et les 
ventes faites par les cercles du livre et les club: 
de disques. I1 n'y a qu'une exception: les ventes 
des grands magasins faites par la poste ou par ca- 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
"“magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entre- 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en- 
trepreneurs dont l'activité principale ne reléve 
pas du commerce de détail, ni les opérations de 
détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises et les recettes provenant de services 
connexes tels que les réparations, la location de 
matériel et la restauration, moins les rendus, les 
rajustements et les remises. Les ventes totales — 
nettes comprennent également: la valeur des re- 
prises, les prélévements de marchandises pour usag 
personnel (au détail) et les commissions au titre 
de la vente de marchandises appartenant 4 d'autres 
personnes. On ne prend pas en compte les recettes 
hors exploitation, ni le recouvrement de créances 
douteuses, ni les taxes de vente. 


CLASSEMENT 


Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de détail 
sont stratifiées par région et par groupe de genre 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Clas- 
sification des activités économiques et les caté- 
gories de genre de commerce de détail qui ont été 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recense 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail { 
(n° 97-601 au catalogue). | 


Census of Merchandising and Services. Since 
the monthly retail trade survey is a "loca- 
tion'' survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major ac- 
tivity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified 
into 27 major kind-of-business groupings plus 
a miscellaneous category. In order to in-: 
crease the usefulness of these statistics, the 
composition of each kind-of-business group 
is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to 
being stratified by kind-of-business group- 
ings, are also broken down into chain and in- 
dependent components. Firms are classified 
to the chain store component based on the 
following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
‘same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classified as an "indepen- 
ident" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


METHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 
differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily developed 
»ecause, after 1969, there was no adequate 
source of information available to update the 
imdependent portion of the old sample to ac- 
count for firms coming into existence (births) 
ind/or going out of business (deaths). The 
-evels established by the new sample indicate 
‘here was a downward bias in the old sample 
which had grown to about 4% in 1974. Even 

30, the monthly trends are relatively consis- 
‘ent between the old and new samples. 
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utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. Etant donné que l'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on 1l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tail est stratifié selon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers". 
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce 4 la fin de la publication. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins Aa succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent a la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme 
genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas- 
s€e automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "grands 
magasins" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins a succursales. 


METHODOLOGIE 


On €tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la 
fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
aprés 1969 pour mettre a jour la partie de l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel @chantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
mation avait atteint 4 % en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par 1'ancien ainsi 
que par le nouvel @chantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 


firms) was randomly selected from the universe 


created by the 1961 Census (ivee) of Merchan-— 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"1ink-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as ''final'’ estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source'’ universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart- 
ment store lists and an area file list, com- 


prises the new universe. A sample of approxi- 


mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen- 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Ancien échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard a partir de 
1'univers créé par le recensement de 1961 (Commere 
et services) et stratifié par province et selon le 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été 
tirées des résultats du sondage a l'aide de la 
"méthode de rapport en chatne'', c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant le 
volume des ventes des entreprises a celui observé 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référence 
(recensement de 1961) pour dégager une estimation 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour cha- 
cune des cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration dans 
1'échantillon, on a procédé tous les ans a un ajus- 
tement pour prendre en compte les créations et (ou) 
les disparitions. On apprenait l'existence de nou 
velles entreprises grace aux rapports sur la nature 
de l'entreprise recus par la Commission d'assu- 
rance-chomage et on effectuait une enquéte auprés 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1'obji 
d'une enquéte afin d'assurer l'exactitude des rap- 
ports mensuels et d'établir des estimations pour 
les enquétes 4 "déclaration piétre ou tardive". 
Les résultats ont ensuite servi a4 la mise 4 jour 
des estimations mensuelles. On a apporté un autre 
ajustement aux estimations en fonction des entre- 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré- 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du méme 
genre dans l'univers. On a enfin procédé a un 
ajustement compensatoire en fonction des entrepri-. 
ses qui ont changé d'activité au cours de l'année. 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces estima) 
tions ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient 1'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de recen- 
sement. é 


Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne ser 
vira plus de source pour le dressage de la liste 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Imp6t 
fut complétée par la liste des magasins a4 succur- 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un échantillon d'environ 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par 
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été prélev) 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspon 


dent aux régions métropolitaines du recensemen 
de 1971. 
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selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of total 
retail sales is one in which each sampled 
unit's reported data is inflated to universe 
levels by multiplying the reported data of the 
sampled unit by the inverse of the probability 
of selection for the unit. For firms which 
do not respond on time(4) in a particular 
month, an estimate is imputed using a statis- 
tical technique which employs a number of 
components such as: cell averages, last 
month's sales, other trends, etc. Conse- 
quently each firm in the sample must have an 
individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
linked (as was the old survey) to the census 
‘results. Instead, the estimates derived in 
‘tthe course of the survey will be compared with 
fensus data in order to determine the cause 

of any differences which may be found to exist 
setween the two levels. Based on these find- 
ings, revisions will then be made to compen- 
sate for any errors or discrepancies discov- 
sred (such as in coding of firms to erroneous 
xinds of business codes, over-estimation in 
posercular cells etc.) < 


SOMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
somposed of two basic parts: a master file 
j-ist (including chain and department store 
‘omponents) and an area file list. These 
‘omponents provide a more adequate represen- 
“ation of the retail trade universe than the 
‘revious survey. 


he Survey Master File 


The survey master file is based on a series 
£ profiles developed from the retail store 
ortion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
‘er file and is stratified by geographical 
rea and by Standard Industrial Classification 
ode. This component is a list of all retail 
uusinesses having a T-4 number (i.e., having 
‘mployees for whom payroll deductions are 
ade). It is updated monthly for new firms 
oming into business, for firms going out of 
usiness and, in the case of existing firms, 
or any changes in name, address or nature 
kind) of business. These updates originate 
rom both Revenue Canada (Taxation) and from 
tatistics Canada survey sources. As these 
dates are received, firms going out of busi- 
ess are dropped from the sample and a sample 


4) Late responses are included in revised es- 
timates. 


sur cet univers et a fait l'objet d'une enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste a gonfler les données déclarées par 
chaque unité @chantillonnée aux dimensions de 
L'univers en multipliant les données de 1'unité par 
L'inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes a 
temps(4) un mois donné, on procéde a une imputation 
a l'aide d'une méthode statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise é@échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans l'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout cart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
eculteres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins a succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de 1'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de l'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités @conomiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés 4 1'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises a 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 


Salat 


of births is selected from among new firms” 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam- 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list isa 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty Givens 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 
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(Impét) et de Statistique Canada. Dés que l'on 
dispose de ces mises 4a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan- 
tillon et un échantillon de créations est prélevé 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un 
ajustement mensuel en fonction des créations et ‘ 


disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classifi 
cation des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
1'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait l'objet d'un 
échantillonnage tous les mois. 


Fae . ~ r 
Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les été 
blissements commerciaux figurant sur cette liste | 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do- 
cuments de Statistique Canada) comme magasins ey 

| 


succursales et grands magasins et qui ont été 

échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de l'échantillon). Cet élément, qui | 
est mis 4 jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une mis 
A jour annuelle. Ces derniéres mises 4 jour sont 
fondées principalement sur les déclarations ob- | 
tenues dans le cadre de l'enquéte annuelle sur les 
magasins 4 succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autres 
sources comme les revues portant sur le commerce, 
etc. 


Ld = : . = . 
Elément fichier géographique 
| 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1l'’échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 
1. d'établir une estimation visant les enuscont aa 

qui ne figurent pas dans le fichier principal 

de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun 
salarié pour lequel on procéde 4 des déductioni 
aux fins de l'impét); | 

| 

2. de compenser le "retard" d'obtention des ajust. 
ments en fonction des créations et des dispari 
tions au moyen du fichier principal de 1"'en- 
quéte. 

| 

On a constitué le fichier géographique en choi 
sissant un certain nombre de secteurs géographiqu 
au Canada (A l'aide de données de 1l'enquéte sur 1 
population active) de fagon 4 couvrir tout le ter 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des Te 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis ont 
ensuite été entiérement dénombrés par des représe 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 
géographique comprenant tous les établissements ¢ 
merciaux de ces secteurs. On a comparé ce fichie 


I 


day variations. 


file to determine which firms were present on 
both files. For those firms which appeared 

on both files, the universe was represented 

by the sample of firms derived from the survey 
master file. All unmatched firms (on the area 
file) automatically became part of the sample 
file. Every month since the original enumera- 
tion, one twelfth of the selected areas has 
been completely re-enumerated in order to lo- 
cate any new firms which may have come into 
existence during the preceding year. These 
new firms are then matched against the entire 
Survey master file. Similarly, all new busi- 
nesses which have been added to the survey 
master file from the Revenue Canada (Taxation) 
updates are matched each month against the 
entire area file. Once it has been determined 
that firms are matches, they are removed from 
the area file and given a chance of selection 
on the survey master file. The remaining un- 
matched firms on the area file are included 

in the sample. 


SEASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 


business grouping and total retail trade by 
province) contained in Table A have been ad- 
justed to account for seasonal and trading- 


The seasonal adjustment 


method applied to this series is a computer- 


ized ratio-to-moving average method. 


The 


Standard computer program used is the United 
States Bureau of the Census, Method II, X-11 
version. 


Seasonal adjustment removes the effect of 


tepetitive intra-year variations resulting 
from normal differences in weather, holidays 


vith invariable dates, or other events which 
cepeat with the same timing. An additional 
idjustment is made for the retail trade series 
vyhich contains variation caused by the dif- 
‘erence in the number of working or trading- 
lays in each month or for holidays or other 
events with variable dates. These adjustments 
‘re made prior to the seasonal adjustment but 


ire treated as part of the seasonal adjust- 
lent. 


While seasonal adjustment allows a much 


letter look at the underlying trend of a 


eries, the adjusted series still contain 
‘tregular fluctuations. Small changes between 
jonths in the adjusted series may simply be 
Yratic movements and, to obtain a clearer 


jdea of the underlying trend, users should 


xamine the adjusted series over a number of 


| 
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au fichier principal de 1l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1l'uni- 
vers a @té représenté par 1'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1’en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 

le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de 1'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant a déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
suite réappariées avec le fichier principal de 1'en- 
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte 
au moyen de mises a jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Imp6t) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de 1'enquéte ot elles ont une 
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
1l'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau A ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée 4 cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-11 de la méthode II 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an- 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou a d'autres événements 
qui se répétent a des intervalles réguliers. I1 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire a la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou 4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en @vidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres. 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical pea 
inance, (see Table B), indicates the smalles 
span of months for which the average Bene 
change without regard to sign in the ee 
cycle is greater than that in the irregu ar 
factor. For the smoothest series the MCD is 
one, for the most erratic series it = six. : 
Applying a moving average of the period equa 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate- 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new" groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores" group of the old survey: 


Used car dealers 


Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 
Florists 


Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 


- 


doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un 
certain nombre de mois. Le MDC, ou enn 5 soa 4 
nance cyclique, (voir tableau B), donne 3 Pp us. 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de bee 
tion moyen compte non tenu du signe de la ten anc@ 
générale, est supérieur a celui du facteur irre 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse pos- 
sible, le MDC est égal a un, dans celui dente 7 
la plus irréguliére, il est égal a six. L ee 
tion d'une moyenne mobile dont la période est égale 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance fondamentale. 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun composé 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les— 
quels des données paraitront a été porté 4 10. 

Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tirés 
de la catégorie "Tous les autres magasins". Le 
graphique suivant présente une méthode qui permet- 
tra a quiconque désire comparer les séries de pas- 
ser des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent les 
mémes genres de commerce dans 1'ancienne et la nou- 
velle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille | 
Quincailleries 
Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour lesquels | 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, 
faisaient partie dans le cadre de l'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 


employed in the old survey: 


New trade group Old trade group 


Combination stores 
Grocery, confec- 
tionery and sun- 
dries stores(5) 
All other food 


Grocery and combina- 
tion stores 


All other food stores 


stores (5) 
Service stations Service stations and 
Garages garages 
Specialty shoe 

stores Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Household appli- 


Furniture, television, 
ance stores(6) 2 . 
A radio and appliance 
Furniture, tele- 
Phew : stores 
vision, radio and 
appliances 


stores 
Pharmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(/7). 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
"fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and consequently 
do not appear in the tabulations. 


i) The new trade group “grocery, confection- 

Je and sundries stores" aoe not only 
"grocery stores" (part of "grocery and 

combination stores" in the old survey) 
but also the 1966 Census category, "gro- 
cery, confectionery and sundries stores" 
The latter kind of business includes the 
so-called '"jug-milk stores" and "conve- 
nience stores" as well as a number of 
stores which were previously classified 
either to "grocery stores" or "confection- 
ery stores" (In the old survey, "con- 

fectionery stores'' were published in the 

| "all other food stores" group.) 


The new trade group ''Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 


The new trade group "pharmacies, 
medicine and cosmetics stores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previously 
classified to the "all other stores" 
group. 


patent 


Tous autres magasins 

d'alimentation(5) 
Stations-service 
Garages 


Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation plus fine des groupes utilisés dans 


l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Ancien groupe de 
commerce 


4 . . . 
Epiceries—boucheries 
Epiceries, 

et magasins d'‘arti- 


- 
Epiceries et épiceries-— 
boucheries 


confiseries 


cles divers(5) 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales 


Magasins de chaussu- 


Magasins d'appareils 
ménagers(6) 
Magasins de meubles, 


Magasins de chaussures 


res pour la famille 
Magasins d'ameublement 
ménager 


Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios 
et d'appareils 


de téléviseurs, de ménagers 
radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments . 
Pharmacies 


brevetés et de pro- 


duits de beauté(7) 


bustible et de mazout" 


Outre ces modifications, les "marchands de com- 
ont été reclassés dans le 


commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 
totalisations. 


(5) 


(6) 


(7) 


Le nouveau groupe commercial "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries" 
et @piceries—-boucheries"), mais aussi la caté- 


gorie du recensement de 1966 "“épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 


toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle 
des "confiseries" (Dans 1'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation". ) 

Le nouveau groupe commercial '"magasins d'appa- 
reils ménagers" comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 

qui @tait auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins" 

Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 
sins de médicaments brevetés et de produits de 
beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 
1966 “magasins de médicaments brevetés et spé- 
cialisés, de parfums et de produits de beauté" 
qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins" 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité 


by Kind of Business and by Province, 


, selon le genre de commerce et la province, 


January 1980 Preliminary, 


janvier 1980 préliminaire 


December 1979 Revised 


décembre 1979 révisée 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Bouctieries UBS) 94.9 71.4 83.4 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 47.8 88.6 60.7 17.3 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 61.9 81.0 55.4 Velbeee 
Department stores — Grands magasins 100.0 100.0 = 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 68.2 5) 9) 65.1 81.8 
General stores — Magasins généraux 76.2 95.0. 66.1 84.5 
Variety stores — Bazars 796 98.8 75.8 84.9 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 80.0 80.0 65.9 83.1 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion - 57.4 Wins) 
Service stations — Stations-service 46.2 88.5 60.7 79.3 
Garages = - 64.2 78.4 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d’accessoires d'automobiles 87.9 100.0 74.2 84.9 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 68.1 96.6 70.7 81.9 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 72.6 Obie 6357 80.8 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 69.9 92.7 68.0 83.6 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 90.9 93.9 8l. Die 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 69.1 80.2 76.2 84.9 
Hardware stores — Quincailleries 60.0 80.0 68. 84.6 
Household furniture stores — Magasins de meubles 75.0 91.7 70.8 83.7 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 80.0 100.0 69.2 $3.9) 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 66.7 100.0 70.3 78.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 62.2 78.4 Usyoih 87.4 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 49.4 82.3 69.0 78.5 
Florists — Fleuristes 42.9 71.4 63.1 79.3 
Jewellery stores — Bijouteries 70.5 84.2 64.3 76.7 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires (Ari 63.2 59.1 79.7 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels ODD 85.0 61.3 81.2 
All other stores — Tous les autres magasins 64.7 85.1 61.2 78.8 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 69.0 88.9 65.0 81.1 
Province: 
Newfoundland — - 
undlan Terre-Neuve 69.9 85.2 52.9 74.4 
Prince Edward Isl — Tle-du-Prince-f 
ward Island — Ile-du-Prince-Edouard 70.0 87.5 53h 85.1 
Nova Scotia — N -£ 
ouvelle-Ecosse Uy? 9Y.7 (Ey) val 79.9 
New Brunswick — No -B i 
uveau-Brunswick TUE 89.4 65.5 80.5 
Québec 
69.4 88.9 71.4 83.4 
Ontario 
65.8 87.7 63.2 81.4 
Manitoba 
73.4 91.8 64.7 Pei 
Saskatchewan 74.8 
fs 90.8 66.9 81.4 
Alberta 
(5)? 87.1 63.1 78.1 
British Columbia — Colombie-Britannique 69.1 90.1 65.1 82.1 
Yukon and North i ies — feG9 
rthwest Territories Yukon et Territoires du Nord-Ouest 85.7 100.0 60.1 71-3 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, January 1980 Preliminary, December 1979 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF IL. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, janvier 1980 préliminaire, décembre 1979 révisée 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary 
estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 99.0 99.6 76.2 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 70.1 96.7 69.6 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 65.7 86.0 60.6 
Department stores — Grands magasins 100.0 100.0 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 94.8 98.6 69.1 
General stores — Magasins généraux 69.8 99.8 USSU 
| Variety stores — Bazars 84.5 98.8 82.3 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 94.2 88.2 TAN RE 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion 54.9 
Service stations — Stations-service 66.5 84.7 64.0 
Garages — = 75.4 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 90.5 100.0 80.5 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 73.05, 98.9 HYSS) 
: Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 63.8 97.8 60.6 
F Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 70.2 99.2 68.3 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 88.9 82.5 87.8 
' Family clothing stores — Magasins de chaussures pour la famille 75.7 91.4 74.2 
| Hardware stores — Quincailleries 9205 100.0 72.4 
Household furniture stores — Magasins de meubles 93.9 97.9 78.8 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 100.0 100.0 76.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 91.1 100.0 62.5 
| Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
| médicaments brevetés et produits de beauté Wee) 85.5 WU 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 63.6 87.9 72.4 
| Florists — Fleuristes 62.3 87.4 65.6 
Jewellery stores — Bijouteries 87.9 94.7 66.5 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 60.5 Pea 72.9 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 61.6 85.7 MPS) 
| All other stores — Tous les autres magasins Tlesdl 98.5 68.0 
| 
| TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS Oi) 98.1 70.6 
| Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 89.5 ESS) 5Dieo) 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 94.8 98.9 Bos) 
| Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 9r9 OW ar 72.5 
i} 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick O2e3 Osi 67.9 
Québec 93.5: 98.5 76.8 
Ontario 88.3 98.4 68.1 
Manitoba 93.9 98.1 69.7 
Saskatchewan 96.3 99.4 73.4 
‘Alberta 90.9 S7 iso) 66.4 
British Columbia — Colombie-Britannique 94.2 97.8 68.0 
98.9 100.0 524 


fukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 
Coefficient de 
variation, 


estimation 
préliminaire 


- 008 
-022 
-022 
-041 
-046 
-029 
-015 
Gil 


-078 
.133 


+027 
- 083 
- 028 
083 
oa liu) 
-012 
+016 


-067 
. 100 


-037 
+021 
+026 
+069 
-089 
+028 
+071 


- 008 


- 028 
+027 
-018 
-027 
-018 
-O11 
024 
+045 
-027 
+015 


- 030 
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justed and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Monthly Retail Trade, Canada, Unad i 
; non désaisonnalisé et désaisonnalisé, 1979 et 1980 


Commerce de detail mensuel, Canada, 


$ millions 
$ millions ie 
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: | 
| | 
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@ 
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| 
Seasonally adjusted | 
Désaisonnalisé 
6,000 6,00, 
| 
| 
| 
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| 
| 
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Statistical Tables 


Tableaux statistiques 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 1. Retail Trade, 


Newfoundland 


January — 1980 — Janvier 


= 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores......+.+++++- 


All other food stores 
Department StOres 2.5 GAG + sacar iain ye ey var ones eetee 


General merchandise stores 


General stores 


NV ANSE HORE o 5p oc oe 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


eC eC ee rr ey 
*om)\i16)\0, ailei/s (elie. & @iialieual‘aqalisiie) s/s isles 


Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Chain stores Independent 
Magasins A succursales Magasins indépendants 
Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 
x x x x 
x x x x 
x xe x x 
5,904 ae ASI! = a! 
x x x x 
791 ap DSS 6,275 — 0.8 
x x x x 
x x x x 
= al 1,016* 
x x x x 
oy = 627 — 0.3 
x x x x 
x x x x 
RO tae 216 me Pes 
1,282 + 29.4 Soil 
= = x x 
382 ap X07) 115 — 15.5 
= = 346* 
m = 1,023 + 3h) 
x x x oak 
x x x 5 
x x x x 
x x x x 
= = 236% 
ms x x x 
. = 354 — 64 
x x x rr 
3,012 ae eRe) 3,170 = 6.0 


33,938 


+ 10.1 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


14,762 + 32 
10,835 + 2.7 
923* 
5,904 + 234 
4,687 =~ $e 
7,066 + 1 
1,927 + 22.6 
15,454 — 91 
1,016* - | 
10,191 + 15.08 
627 — 0m 
xX xX 
401 + 33.3, 
1,293* | 
2,649* + 35.0, 
: | 
498 + 15.7. 
346* i 
1,023 + 37 
85" | 
1,231 + 12.5 
4,466 + 78 
88* | 
236" | 
395 + 55 
354 
440 + 176 
6,182 + 0.6 
94,492 + 55 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1980/1979 — 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Epiceries’ = Bouchértes me emery) ae ew l 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. D 
Tousles) autres magasins: dvaliments..2 s+. sees. snr 3 
Grandsemagasinsits. 002.104 ad 44 sees eee nia 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Mapasins penerauxer asc. ace can dona: aoe ae 6 
BazaTsc ett HAMEL ALS O8 55 Coda ees oe ee ee eee, 7 
Concessionnairessd-automobilesas 44) see et ee eee 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Stallons-Service: iy lht tis Cte at de ee ee 10 
Garages Ae ee heed! ae) 1h 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
& ; , ; Magasins de vétements pour dames................... 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ................... 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries* #27 0525) 242 22s ad 242 fae eee ee eee 18 
Miapasinsmdemmeublesva. 44.10 ore eran en. eee 19 
Mapasins d appareils menagers 101-2 et ees enn ne 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
| Hibrainesmet papeteriesia 4 aarasen eae eee 23 
EleuristessA7a0 hone 0s Ja SAS eA AS See te © eee 24 
| BOULETICS Heo LAS etd 10 OLS SE SAE SEE ee Oe DS 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins «d’accessoiress personnels sect. et een en 27 


Tousslessautres*mazasins) 27940 eae ts Ae ane 28 


Ensemble des: magasins ...)......\..36.0....80 eee ee 


No. | 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by 


Prince Edward Island 


January — 1980 — Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries ANG MCAT) esyevete = - cepumteresne 
Grocery confectionery and sundries stores.....-.-++++-+> 
All-other food! Stores aeaemmact: ac eeuy esse meus ee 
Departinent StOTESi< - van. s ota vt BAe ome 
General merchandise stores .......-. esse eee renee eens 
GeneralustOres! 2: 4a. are pte con asec arabe aaa 
WEVA SIDES, osetia dude Beg se5 0b oo ten aemmon Es Ona at 
Motor vehicle dealers! ...> <j teyeeniciny canoe errant 3 
MWisecincararcl ale rsneyeie se cxcasreneicy certain tie carts RESID mel 
Senviceustatlonsmen sila cients cain a) “neo antag 
(GEETYES. o dbwon op Doome poeta ton Se mupEO aap oe 0, o-rit 
Automotive parts and accessories Stores ........+++.55 
Meneses clothing, StoreSuaecturle ajeca- aera scar aux Keune 
Wronents clounitns QOS”; Shehonge grass ecduuuHo onder: 
lSeMoatihy AOU Nee Sven Sa s oo amet ode at aot pes Gono 
Specialty Shocwstorest pase re hap yecer anne ae 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


CH LMC ONL KOLO SCRCMOM MEY Ly or aed 


Sales 


Ventes 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of Business 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


ae lala? 


All 


stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 28.2 | 


| 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
fle-du-Prince-Edouard 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de «commerce 
- 1980/1979 — 1980/1979 -- 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Epiceries — Bouchesies tran. aeissetan)s antes eee l 
Epiceries, confiseries et articles divers ..............00- 2 
ous lessautres: magasins: dcalimentsasmene eee yee 3 
Grands “magasins jc css wosc canton eee 4 
Magasins de marchandises diverses ................00- B) 
Magasins, S6nera ux ooo ats aut nseetoeeanae See 6 
SEVEN pe neers ete MERC OTT SCT OEE oo oc dec ac lie a 
Concessionnaires d’automobiles ...- jzneul as eae. sere 8 
Vendeurs ‘duautomobiles dioccasionn - aetna nee 9 
StatlOnS-SerVviCes. 13 9..ue.o chesg uence eseasurunatt eS RR ee ee 10 
Garage eS tet GS ius. sora Aiko wereie ad anand ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
iy } e 2. ; Magasins de vétements pour dames.-................+- 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasinss de, chaussuresmspc cial iSCcsi ea-nnin aum eae, 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Quincallertes! 5 ule cae usiorcunnse esas Ea eee 18 
Magasins: de imeubles. 1.0.1. See Raa eee: 19 
Magasins d’appareilssmenaperssamt; ech aie eit: 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
Librainiesset (papetenies(.c or ek ee eee ee 23 
BIeUristes ig crite oxime ieee ipa basey en gkise tice Gee 24 
BijOUutenes oon oa amuses eee ee Oe 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Mag asins) d/accessoires, personne|stmraeeeetn eee eee 27 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


PRELIMINARY ESTIMATES 


Nova Scotia 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores 


8 | Motor vehicle dealers 
9 | Used car dealers 


Service stations 


Gara pesityr at serier 


Automotive parts and 


Men’s clothing stores 


Family clothing stores 
Specialty shoe stores . 
Family shoe stores 


Hardware stores 


Furniture, T.V., radio 


Florists 


Jewellery stores 


All other stores 


All stores 


eee eee ee 


Women’s clothing stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


ACCESSONIESNSLOTES! ke. eth tet rte 
andWappliancesstoress «ah enc. 


0: e/0:-0.%0\/0\'9 "erat eta) at 
Co 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


x X 

X x 

x X 

10,985 + 48 

Xx X 

3,033 + 21.8 

568 — 93 

Xx X 

578 + 634 

2,084 ap Pay) 
586* 
S238 

x x 

x Xx 

x x 

1,766 + 9.4 

x x 

Xx X 

Ha — 05 

259 +e 


Kind of Business 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales Change 
—_ 1980/1979 
Ventes Variation 


Xx x 

Xx x 

x Xx 

X x 

2,646 + 1379 

531 + 25 

36,871 + 11.6 
848* 

13,329 + 1.6 

X Xx 

Xx x 

2,030 + 14.6 

1,580 + 24.8 

PTS) + 5.8 

X Xx 

35 + 14.1 

1,536 + 25.4 


6,725 + 26:7 

x x 

X x 

2G. + 24.4 
635* 

949 + 17.3 


106,985 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales Change 
_ 1980/1979 
Ventes Variation 


41,930 + 118) 
6,204* 4 ; 
2312 + 29.6 
10,985 + 48 | 
6,232 + 160 
2646 + 39) 
3,564 + 18.5 | 
36,871 + 11.6 
848" | 
13;897 + Ld 
D4 > a 
2,682 + 90) 
2,608 + 127 
3,664 + 29mm 
2,765" + 246 
x x 
858* | 
1,536 + 25m 
1,878 + 183. 
459* dl 
2,368 + 17m 
8491 + 22.7 
1,116* j 
407* | 
988 + 40 
635* | 
1,208 + 138. 
17,065 - 


175,659 


=e) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
— 1980/1979 - 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 
Epiceries =  Boucheries 2: (9) patel, Nynpetlence l 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsimagasinsmae cera 7s ne eee nee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Mapasinssgéneraux ¢sts 2s anin ne to eel eee 6 
Bazarstaiiat c.43 ott hore eee ee ee 7 
Concessionnairesd’automobiles. «= sane see eee 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... y 
Stations-service ss acvys. 130i ht ane ss ee Oe oe 10 
Gard gesset ont et ott oe ee ah eee ne 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| Magasins de vétements pour hommes................. 3) 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
; Magasins de vétements pour dames................... 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ................... 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincaillentes::.4:54% Sas Hale vas cen Se ene One 18 
Magasins¥desmeublesi=ss ssn eente nate ee ee 19 
Magasinsy d-apparellsmmenagersay y-era- asian ene 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
Isibrairies ven papererics macs ene eee ee See en 23 
Fleuristes? sek e228 Ue eee ae ee ee Ree cy eee 24 
BijOUuteries seat hn het hens seh bee eee ee 0S; 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels..................... om 
Toustlesmautres’ magasins speem hs eee se eee eee ee 28 
Ensemble*des’ magasins 245.55 %-4225% 020.025 cent ee ee. 


ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, 


Magasins A succursales Magasins indépendants ie 
Kind of business 
Genre de commerce SES Be Sales os 
Ventes Variation Ventes Variation 

1 | Combination stores (groceries ANGMIC At) Mamet em bemacrsir = x x x x 
2 | Grocery confectionery and sundries StoreS...-.--+2.+5+-> x x x Xx 
AMPA Mother TOOdmStONeS c.y-nreier eae ernest ong ce aera xX x x x 
Aa Deparment: Stores <a F a= g-0-6 Gat: > : Berea ea 10,212 + 21.6 - - 
5 | General merchandise stores .....--.. + sees e re rer eeees Xx Xx x Xx 
GuliGeneralestoressone nie didnot cial kel eer acne rena Pt x x X x 
7 | Wadley SIONS: sc doneo ors acoso Nea cae hMan mnt 2m otc 2,632 +2253 Ts) ae PIES 
8 | Motor vehicle dealers .. 1.2... :s eee e eee ener eres x Xx x x 
©) | MURaah Care GEIS; aneus 7 oh bee ObCon IDs Ie Goro ugar ob - = x x 
0) || Geaues SGGMS Guoose unease emmobGmremaus ocads uy om Oc 114* 9,930 + 20.5 
Dl GARGS sahoesoctdodundis 6600 cmomoG damm egw O01 y Ay _ — 769 — 2.6 
12 | Automotive parts and accessories stores .....-+.....+-: x x x Xx 
13 | Men’s clothing stores ......--. +e eee ee ete ees 407 — 8.0 Las) + 13.9 
14 | Women’s clothing stores ..... 6. ieee ee eee ee eee ees 1,808 + 34.6 780* 
15 | Family clothing stores ....... 0.0... sees een nee eee 1,004* 1,287 meng) 
16 |'Specialty shoe stores. 2... 2.5.6 + etc eet a ees X X x Xx 
Ll vammaly: SHOC™STOTES te yrrters see yeune pte ceners tora crete pee Xx Xx Xx Xx 
HG | Iekicelweine Bros Grane God ocacds coupon auedoaac aac Oe cic _ - 1,475 + 18.3 
hs Household sfurniture stonespac1-1iniets geminata Chae erie: X X Xx x 
2 Om touscholdeappliance iStores) vray a pie siete ety ap eno els eo x x Xx Xx 
2ie\ Eurnitures d.V,..radio,and\appliancesstoresv yay). - renee Xx x X x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... xX X Xs Xx 
DOE PBOOKMANGeStatlOnenye StOLeS: nym) due peenere ers eaeh rasta: is X x x 
VARI MEI LOUIS Sins tester syokc, iste etna ce poter'es cays oisin oar choreas) oe oneacaRae Repeat = - 354* 
DOMME WELCH ASTOLES tk msn, sorachetacis skeet dn caittee ole mee or ed amet 480 an 1h t) 303 aie SiSHe) 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............0- — = 1,016 — 9.4 
Dia sb ersonaleaccessoniesustOresun ere eee eee 203* 644 — 6.0 
DSS CATIOTHEreStOLeS ier: cuchsad Se ide < CMR a Satan Ea RATE 6,691 ap ots! Sy 1/57/ + 3.4 
29 All stores 


Cy 


silsfie)ia ioye ieee 


Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


January — 1980 — Janvier 


54,737 + 11.4 


Ensemble des magasins 


Sales Change 
_ 1980/1979 
Ventes Variation 


29,169 + 249 
7595 + 17.0 
1,590 = tag 
10,212 + 21.6 | 
3125 + Fe 
4192 + 14g | 
3,417 + 23.4 
31,902 + 10.8 
x x 
10,044" + 19.0 

1769 = 2 
2,344 = i 
i582. . 4 73° 
2,588* + 35.8) 
2,291* : | 

“ F| 

986 + 30.7 
1,475 + 18.3 
2,183 — 9m 

314 — 20 
356* | 
5,530 + 203. 

645 + 22.2 
354" 

183 242, 
1016 — 9mm 
847" + 6.1) 
12,428 + 4@ 

138,450 + 14.7. 


Magasins a succursales 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores 


Independent stores 


$000 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


All stores 


Magasins indépendants | Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 - 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epicenies’— \Boucheries, tien: oh dene yeeetr eeeiene Rian eaten 
Epicenies sconmsenesseteauticless dives alii anaan i a ienine 
Wousslessautres mapasins ‘dealiments:aaseay ree terete 


Ciglney TCE Meats nooane ccaocwed oun e > on 


Magasins de marchandises diverses 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour damesiy. sly. nea ae 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Mavasinsy de chaussures sspecialisces = arr iene aeeaniant 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Oinincaillertes so crs sce aes a a ee 


Masasins de meublesya mt-st een eee 


Magasinsdapparells mena pctsssceer a meee t ne 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
WibrainieswetepapelehicS inh eee eee 
|e SUT Codec cher oars open eNO ENO OIG OI hers AOA CIE GIGS C0 5 6-3 
BijJOULETES <5 2.5 ne Rooney elixir aie odecee opto Ee eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasinssdiaccessoires) personnels eee 


Tous@leswautresmmacasins ny. seit eee ene aetna 


Ensemble des (magasins © y2.0:. 6 o0.s.sus)svew ors suber Sei « 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by 


Quebec 


January — 1980 — Janvier 


Kind of Business 


No. | : 


2 | Grocery confectionery 
3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


1 || WEISS), SONOS o.oo 
8 | Motor vehicle dealers 
9 | Used car dealers.... 
Service stations: ....: 
Garagess- emirates: 
Automotive parts and 


Men’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


Women’s clothing stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


and sundries stores 


ACEESSOMIES SLOLES Mea came cnene oe 


Family shoe stores 


lardwane sStOleSy ante a 
Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Ce a ey 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Sporting goods and accessories stores 


ADP MANCeMStOre sma nee 


O80 8.4.10).4181-6/ eters Tele elke. 's 8 Tere. i¢, (6) a 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Xx 
1,340 
104,997 


11,860 


10,607 


12,998 


ASAE) 
4,049 
12,110 
8,740 
1,860* 


WO 


2,365 


x 
2,877 


50,123 


435,343 


All stores 


Ensemble des magasins 


Independent 
Magasins indépendants ie 
Change Sales Change Sales 
1980/1979 - 1980/1979 — 
Variation Ventes Variation Ventes 
x Xx x 329,105 
x x Xx 98,672 
taonl 34,759 + 24.2 36,099 
+ 10.7 ~ - 104,997 
— 14.0 6,282 + 14.7 18,142 
x Xx X 15,374 
+ 5.8 6,173 + 12.0 16,779 
- 245,504 + 13.4 245,504 
- 7,128 + 31.7 7,128 
+ 16.5 90,598 aloe 103,596 
~ 35,361 — 0.4 35,361 
+ 5.9 24,200 + 13.8 26,318 
+ 32.4 15,159 + 18.6 19,207 
+ 16.7 15,481 + 21.9 27,591 
+ 19.1 13,391 + 3.9 22 
237 3,097* 
4,459 + 18.1 15.583 
x x x 17,682 
+ 20.2 27,412 + 9.1 29,776 
X X i 4,686 
X x x LOS 7 
X X xX 37,564 
+ 14.8 4,526 ae Pall 6,473 
X Xx x 4,115 
X x Xx 8,417 
x x x 23,413 
+9 234" 30,210* 
sans 81,880 + 17.2 132,003 
+97 993,789 + 13.9 | 1,429,132 


Change 
1980/1979 
Variation 


Chain stores | Independent stores All stores | : 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins 


x 


Québec 


January- 1980 — Janvier 


Magasins a succursales 


Sales Change Sales Change Sales 
- 1980/1979 — 1980/1979 _ 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


$000 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Magasins indépendants | Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries-=> Boucheties!. 82 2 S28) ee Bo eiieme 
Epiceries, contiseries et articles divers ................. 
Hous les autres magasins dialiments. +. ........-. 0... 
Gicindsmmapasinstty.tecute nics eee een rae eee 
Magasins de marchandises diverses ................... 
Mrapasinse rene maligne mutntts-cnct cette aa cree ere eee 


BAZATS HP pt dager OTS 5 Ne Le Oe, ee 


Garagesteh guerre duties hoon hr ett Sonne ce eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées ................... 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Ouiincaillerresires ssn AeA An. 2 ces eee eee ee eee ann 
Mapasinsadesmeub less ey steer teers haar mete 
Magasinsid ‘appareils aimenapensiiy- me ce ee er 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
IMibrainiesme tapapeterics; sary sen eee emcee ee eee 
ICUTIStES Soy «tym es Aas edge Cee es en ee ee: 
Bi OULETICS 8 ee VA et ai te ORES eee eg Se 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels................-.... 
THOUS KOS ANNES THEASING Seo cou osocasecoapaconseeeees 


Ensemblexdesimagasins 0.250 7. ite een. 


a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


So 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores Independent All stores | 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
1980/1979 _ 1980/1979 1980/1979 
Variation Ventes Variation Variation 
No. 
1 | Combinaticn stores (groceries and meat) .........+++-- i X x x 166,040 + 11.8 | 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............-- xX x K x 38,854 — 88 ; 
SPH ANU GlnSe Stovall GIES Goo csc eo dun pou eube DAT oro ammo, 785 + 14.3 18,621 + 14.8 19,405 + 148 
AalaDepartimentestonesi rr deeny a erat rane eee tal Rene 64.608 SG) = = 64,608 Sr enOs) 
SaleGeneralmmenchandises StOlcse ei ewrss se exden <i: elec. x x x X 4,165 + 916 
GMNGeneralestOness. sos. ee 6 hectr sect oe parahedete: ane Rahs - - Doar 265* 
| REAR? SOMES ao ood 0 DOU oO NGO a GROW eee Don o Lt c 3,849 a 843 2,246 Saale 6,095 eel! 
Swe MOotormvchiclendealers ry. auch seein enat es ce yer ane cece — — 102,098 st wl) 102,098 et eeliliesy 
OR Sediacanad cal ers sancrg.stecdxcasicmerehae Salt dicate tase hs Eee AION ~ — 2,648 + 21.0 2,648 + 21120 
OMESERVICCRSTALION Se neriaters mets cke. > ohuie, Giese .o oan ttomiere peepee 9,240 + 14.7 44,366 a QOH) 53,606 + 19.6 
MW Gara peste tenia istltrsis st che fuck eaie fesse 1. oieacl <<) oar - - 7,887" ES ove Re 
12 | Automotive parts and accessories stores ............... x xX X x 8,916 + 922 
oe WNienessclothing istorii array eure ale eT 2,692 + 26.0 5,850 + 243 8,542 + 24.8 ; 
a AS VO Menace ClOUNIN PRSTORCS i. mers akira Warne wae ae ane ae 6,331 + 21.4 5,855 + 26.8 12,186 + 24.0 | 
LSB PE amily eclothin'g: Storesy, «, pyret: & yuo seeps eres ooops 5,341 fp 2S)? 4,005 + 16.8 9,346 + 23.8 
log bspectaltysshocs stores)... taper aakyock ay tics cata ie eh beane 1,499* Daler eae a ) 
Ii PEatmilycShOe StOreS mame rela x ucuccut fab, or momen 5,812 +3:26.9 1,568 — 14.0 7,380 a U5 | 
LSS IPELAnG wane wStOCeSiery. denen me kau a exe aacn orate cave eaten eae x x xX x 9,348 + 20.6 ; 
OeieEouscholdsfurnituremstoresi soem nia aretha baie Xx x X x TES? + 12318 
20 | Household appliance stores ...... 0... 0cc0ccevee cece x x x x 2,652 — 164m 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x x x 4,022 = val 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... X xX X X 19,141 = 118 
DSu Books andestationenypstOles: seen eee eee nate 1,042 = i? QSWS -- 3,420 — 3.3 
DSM PES OTIS (SMa ree yeh. eget vie eRe oaks ray BS tae alin ae x x x x 1,834 + 12a 
Dem EWelletyaStOres: amet ig: aan aes os Ma ce, ee x x x x 4,482 + 14.9. 
26 | Sporting goods and accessories stores ................. X x x x 9:299 + 14.4, 
27m |sersonalpaccessoricsestores ieee eer eee eae ee 1,972 + 7.6 13,482* 15,454* d 
Pea AURCCCE StOres 5..crk eon aeh, gaia ane Aa 36101 Ai 16eile 240) “aeats T7211 + 24.0 
ANUS COM atone Orca CROAT oF Ee SPURS OTe 255,519 + 8.6 416,615 + 13.9 672,133 + 11.8 


eT ice = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores an 
Magasins A succursales Magasins indépendant Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commence 
- 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes ee | . 
No 
Epicericsc :Bouchevies,.n ne: epthaccun tl eepseie eens l 
Epiceries, confiseries et articles divers ..............00. 2 
Tous les autres magasins d’aliments..................- 3 
Grandspmag asin Sescsao.acc.04 s-ccusase ta eR eee eee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MagasinspsenCrauxge iss. uit. 4 ica ie) eee 6 
EV AEUS S OR RRR on rere, UN lek en cu d 7 
Concessionnairesydautomobilese. .aeatys- ee tee 8 
Vendeursad automebilesnd occasionn: seit eee einer 9 
Station sssenViceres 200.1 .27._ 5% vapor enP on eRe REE eee 10 
SEGUE: UG tes Den ERR RC Suen PN ERT CS Ono ac 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Cumulative figures will appear here in Subsequent issues 
f j ‘ee ; Magasins de vétements pour dames.................0. 14 
Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ tS 
Magasins deuchaussuresespecialisées sess. ne) see 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Ouncaillericswar. | cans chara nek eee eee) oo ea a 18 
Miapasinsedesmeublesgan cir). tates tire rte tal eee 19 
Magasinsidiappareilsam¢napersseni anes ane 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
| ibrainiesse te papetericsn yi 7 keene ence ae ae 23 
[HES LOS eae REELS of ES AAEM P RBCS nooo o-8 24 
BiyjQutertespges. sii actresses a ae ee ae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasinss d/accessoiresy personnelsanya- pawn ae Aa. 27 
| Mousslesmautressimagasinses ian -cen ee er eee 28 
Ensembleideés, magasinsiac «5... su:suisk wi ec inne; 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 7. Retail Trade, 


Chain and Independent Stores, by 
Ontario 


January — 1980 — Janvier 


Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores. ...- ++ ++ +++ 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


WAIL YMSUOTES codin cehs s cepin’> (tere GN Ree Paar oted 0 wi aidin memerties 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


PI And Wale StOLES accuser tee cused we Ree a ite et meme 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


ONC MCR Cat its CIN UK iat eC Rr) ICME Pe Ur et CN Yor loa a CT 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$000 


386,274 
28,496 
4,153 
1991959 


30,441 


14,694 


36,230 


4,284 
9,457 
21,806 
issaksde 
1,855 
12,918 


9.753 
112,526 


943,100 


Change 


1980/1979 


% 


a 


Variation 


9.6 


16.7 


13.0 


Independent 


Sales 


Ventes 


Magasins indépendants 


Change 
1980/1979 
Variation 


$000 % 
93,077 + 14.1 
46,813 — 3.4 
34,977 + 8.2 
6,504 + 32.9 
x x 
4,245 — 32 
349,922 + 11.4 
8,802 + 18.8 
129,268 + 13.3 
28,726 — 0.1 
36,126 + 0.2 
17,233 + 7.2 
21,082 + 6.0 
9,588 + 10.9 
1,148 + 15.5 
4,789 — 12.6 
X x 
23,627 + 5.0 
x x 
7,061 + 20.9 
63,011 + 21.9 
4,704 + 14.6 
X X 
9,422 ae Ash 33 
X x 
19,631 + 12.8 
116,050 + 10.8 
1,083,853 + 10.5 


All stores 
Ensemble des magasins | 
Sales Change 
— 1980/1979 
Ventes Variation 
$000 % | 
479,351 + 13.4 
75,309 + 3.08 
39,130 + 81) 
199,959 + 16.3 
36,945 — 5.6 
12,003 + 105. 
18,939 + 9a 
349,922 + 11.4) 
8,802 + 18.8 
165,497 + 13.3. 
28,726 — 0.1) 
40,410 + 0.3 
26,690 + 2.6 
42,888 + 103 
23,145* + 26.3 
3,003 + 21.6) 
17,708 + 127 
12,336 + 42) 
31,937 + 10.7 
8,156 + 36 
9,860 + 235 
82,864 + 181 
11,728 + 15.8 
8,082 + 13 
LS + 35 
17,788 + 64 
29384 + IL 
228,575 + (10. 
2,026,953 + if 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 
$’000 % $7000 % 
Epiceries =."/Boucheres bel yan ae l 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandSenaeasli'Swtex: cratic set eee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5} 
Miapasinse fencrau Xenia ne tate eee es 6 
BaZats yeni tier dapat otcrejey ens veer eee Scie a V 
Concessionnaires d’automobiles .,....0.4..0 000. s00e8s 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion............0.0.00.. 9 
SIATONS-SERVICE gh ca tae snes as age he ie ee 10 
SSAEABOSS ab tn Maes uti mat y araleh AEG eee es 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
‘ ; Magasins de vétcments pour dames...............0.5. 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ................... 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincaillemess sigs poecen volar ten a eee eae 18 
Magasins de meubles”. . ...... >. Beet ea 19 
Magasins. d’appareils meénagersiamon).eonanmey eo need 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
IMID Eanes ret papetchics enema ea a er ee 23 
GICUEISIES! Cuero suming ost boule bun oen aoe oe hee oe 24 
BY OULETIES ans anic Staaten ccs oe ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins, d’accessoires’ personnelsicaz .aovnwatueon Jeneslow. 27 
oussleswantres smapasins Waren inne. ee eee ee 28 
Ensembletdes imagasinSarciaaeceie ce 6 eee. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


| 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins | 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Prenihe Sains as OanULor 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
1 | Combination stores (groceries ANG. MeAU) Menino meterene 146,218 + 13.9 19,614 + 10.5 165,832 + 13.5 | 
2 | Grocery confectionery and sundries storeS......--++++-- 10,027 + 31.9 15,857 + 19:9 25,884 + 243 | 
AulwAllmotheratood! stOreSiauuyat iam ae cute canabee cm nr scrutemarsron ps 2,766 + 20.4 18,203 + 12.3 20,969 + 13.3 
AN Departinen’, StOLeS ><. varias «J 88s ie BOERS Ee 84,458 + 16.6 = = 84,458 + 16.6 | 
5 | General merchandise stores ....- +++ v etree tenes: 9,478 + 7.9 3,282 + 23.0 12,760 + 11-4 
Gali General StOreSastiso ur ces reeeemeters alti carmen cee tothe armas = — 364 — 87 364 — 87 
TE | NVEISCLSP SEORSS.chetcla glowed Al) op oat Gri b Eaae TG pbb 3,430 + 11.4 GO ssp Wey 4,122 +5 1189 
8 | Motor vehicle dealers.... 00s. eee e cere seen eee es ~ ~ 132,588 + 16.6 132,588 + 16.6 | 
OnLisecccarwGealers . u. a seeitaaem unite ctimet sahara. henner nens - - 1RIS9 + 17.7 1,159 + 17.7 
WO) hRyanuies GIONS .oudegoue polled ob ueinUrons ool lio caso. 16,679 + 27.9 34,836 — 54 51,514 + 32 | 
IMG Ae otic Wiad BR cectan. seh % _)) josie canter ies Seize 
12 | Automotive parts and accessories stores ......+-++++++: p35 + 44 10,573 + 2:0 11,924 + 2.3 
13 | Men’s clothing stores J... 6... eee eee ee eee 4,837 — 3.0 Toe + 9.6 11,989 + 4.1 
14 | Women’s clothing stores ....... 10. e sees eee eee eres 9,370 se iG, 8,481 + 1.5 17,850 + 87 | 
15 | Family clothing stores ...... 666. 0e elie e eee eee 6,907* a 3,118 + 17.2 10,025* 
16 | Specialty shoe stores... 5.2.0... ces e ete eee eee eee es LS + 29.7 680 + 8.7 2,055 + 219 . 
117.)| Bamily, Shoe Stores) With idecmn > oateinwiriie «ice wielelsateh 5,905 +°25.9 1,892 + 52 Usa + 20.1 | 
RWI BETARCNV ATE MSLOESI at erercucueieneanrer tide acekener ait ce ROReR ane ETOCretee X x x x 3,946 + 19.9 
[9RHouscholdefisniture stores. onus «crderaeetry. ct eet reat 4,936* 5,822 + 19 10,758* + 15.9 | 
20)! Household’ appliance ‘Stores 1%) .hi 2 ne ale ee ete x x is x PING) +5227 | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x Xx X X 4,316 + 272 ; 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 6,435 ar Bll 28,349 + 18.6 34,785 + 16.7 ; 
De MBOOk and estatiOnery StOTESm ns... ws vihateegae cain Rare eee 4,324 se 7 2,640 +528.3 6,964 + 17.8 | 
DUANE LOLs iomele <a Siam amines. ween as Fs hae <> 6 en ORD oh x x x 3,053 + 10.4 
DME ellenVvieStONeS! am, em roninaitas Wimror okie remite eoretsun fou ufem Vener aR Rae Sh Misha} as 3,811 + 20.3 7,545* + 30.8 | 
26 | Sporting goods and accessories stores ................. Xx Xx X x 6,538 — 34 | 
Dm ARELSONalACCESSOLIES StOLES eel rman sete seen nt meen eae 5,653 + 83 8,065 + 25.1 13,718 + 17.6 
DBT |RALIOtHGraISTOLES tam iaxce a eyer caste raoe Gace ceem IRN. pert meen ces 40,527 ap AGS 55.273 + 10.4 95,800 + 113 | 


ANTS TOLES Wiese cin in riyalc tas W's alle MRAP etre PIT e leek. ss 372,262 389,821 


762,084 + 13.4_ 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre Gencommeren 
1980/1979 - 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
ons No 
% 
Epiceries. — Boucheriess. io, :hnduna fous ec eee l 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Gran Sera cas NS aust wc eee eee ae ra or 4 
Magasins de marchandises diverses .- sauces 6 aan 5 
MAZSOS (SINSUUDS Soo anaahdooussbabonoe ss enevrc se 6 
BAZaTS Betccs pect o tytn ahi ic uu acl art ao) ee re 7 
Concessionnainres idiautomobilesir.saaneee eee eens 8 
Vendeursid automo bilesudoccasion: =... eee 9 
StallOnS-Senvicey teen isan. cf ake eee Eee ee 10 
Gana CSF kis 2h on Retails nik a. aa ek eee eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
im } a. Mapasins de: vétements pour damese... a. eee eee 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ It) 
Magasins ide) chaussures spéecialisées sane eee eae: 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Ouincaillentesgrr ry ee ven ioe sue ee ee 18 
Miapasinsades mi cub essa. sr. 91a). eee eee 19 
Magasins idappareilssimeénagers ain pe eee en ene 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
ibnaines@e ts pa Detenlesirres.ntn. iat ea ee eee 23 
Bleuristessiys sects wy an hae ere eee 24 
15) ODES Say ce emeS MOEA NGS GoD DAE E iin hinge dn Nae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins (d?accessoires personnels. 3 ssp aa Mi 
RonsglesmautressmagasinS maa enna er ee eee ee 28 
| Ensemblesdes: magasins7. vi. <.«,.:.10.0,ctos ada ose anes 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


January — 1980 — Janvier 


All stores 


Ensemble des magasins 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
Se — 1980/1979 - 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ....----++-+-- x x x x 42,264 + 14.2 

2 | Grocery confectionery and sundries stores....---+++-++5 x x x Xx 13,254 + 6.7 

ZV NTE Gide. Wael. GClReS bibs piniciad Uclaumiac oa EI peat oc x X Xx x 2,010* 

4 | Department stores... 26-256 sees ce ee eee day cart co 27,740 + 7.4 — = 27,740 + 7.4 
5 | General merchandise stores .......---.-- Seer eee 4,034 — 8.6 142* cs 4,176* 
GaliGeneralmstOresp wane cise scat sistas aces arr arnsuorerne x x 8 x 10,024 + 19.5 

TA NERS) SHORESS cent o-a'o cage cuetwolrO coe Hosen Amo Rageere cenit cae 1.432 + 8.6 182 - — 45 1,614 + ) 69 
guliMotom vehicle dealers. 4.-2ss55) +s sete ss sue eer = — 44,537 + 15.3 44,537 + 15.3 
Omlmiseducarmdealenssrte mike erm ete tease Cuetey- conc atedgyy rane ~ aa 684 + 8.0 684 + 8.0 
HOMMISERVIGENSTATIONS attrac ccs. ste caciare apn Gets re erenris psy iate 2e325 — 0.5 6,832 — 18.9 OS Si7 — 14.9 
fel WiGraviapest se lcnes ntsc iptateet wtnaertst ts nbhyto ses see nayae weear ae — - 1,354* De 1,354* ne 
12 | Automotive parts and accessories stores ..........++- x x x X 2,605 — 6.9 | 
13 | Men’s clothing stores ....... 6... eee eee eters 756 me RG 1,011 — 5.7 1,767 + 6.0 | 
| Werte & rosy SOS Sea apeomon de onodac cms noe uco 2.301 + 33.0 702 + 0.3 3,003 + 23.6 
iSs\eeamily clothing Stores: |. vem oe. genta cr ames at 1,397 + 31.8 1,077 + 10.4 2,474 + 21.5 
Gn sSpectalty shoes stOresir. exter rnc tcten esate scr lales oats aaamn x x X X 95 + 33.2 | 
[il Rksaintil VASO CM SEOLES weaker create aaetenetentatrarsr- eens reed hene Roh Xx x x x 1,208* | 
[RalsblandwarerstOres: tux enacted coos sine) Meena ee = = 1,879 + 13.0 1,879 + 13.0 | 
NOM BH ouschold etunnitiresstOresmsccieseGhdetese t crsin oe anne - — 2,052" i DiOs2e ; 
DON EIouscholdtappliancesstorest csc aren snc heaiectat «atone x x x x 897 — 16.9 | 
Qiaieurniture, DV., radio’and appliance stores; sj... 1a x x Xx x ey) + 69 | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 947 — 95 6,796 + 11.6 7,742 + 89 
Opal pBOOK sandustationenye Stones «nar risers deisel iste alee x x x Xx 833 + 13.8 
2) | TESTS leo RN re I RE str ~ - 692 + 30.1 692 + 30.1 
PsmlPewellenvestoresmn ei van teats tes cee ee 628* 1,551 + 26.2 279% | 


26 | Sporting goods and accessories stores 1252 + 21.2 


DU MPRerSONale aACCESSOLIES SStOLeS satin teu eek ee en eee 567 — 10.4 906 0.3 1,473 4.4 
28 | All other stores 


SRR ER oP hee CSO e es Tey moe aK 8328, eeguOal 12,948 + 7.5 21,270 + 43) 


All stores 


ESIC TICE IME PORE | cicranin 115,917 209,267 + se 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January- 1980 — Janvier 


Sn | ttn | i. il) a Sa eee 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
— 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
Epiceriost= ; Botcheriese hea. sta: Bee hee l 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsmmacasins wens cbwianex outa ee eee Aen 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5) 
Miapasitis@generaurtas..cicn cnc wn tannin eieee eee 6 
BaZarstestye rain niatinipie ntiversnd goin oaks’ a SORE NA 7 
Concessionnaires d’automobiles ...............0. 00000. 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion...............0000. 9 
STAMONS-SERViCets eeeramune pana b,.Nualar ae Re 10 
Garages tinea Fase noice trie test nis oeavicenuaant a ee 11 
Magasins de piéces ct d’accessoires d’automobiles....... 12 
’ | ; Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
: f Cs ’ : Mapasinsedesvetements’ pour damesmea.:au tee + eee 14 
Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ................... 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Oartieatll ome swe.) custo ashratyashineeeee ac aN Pree 18 
MagasinsadegmenBlesite scien serene aera eke eee 19 
Magasinsid’appareilssmeénagers enn cides. see 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
WibrainlesketEpapetcricsiy,...acc sere eet eee eee ee 23 
FEL USCS ee were: Caen a cen sol cher cheese /a oneal eee 24 
Bij Outeriesy tiisiav.gutay ti ostenee ceeds iia SPs ee ae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels...................%. 2) 
iLouswlespautres#magasinsieieis- i /siee fran eee ee. 28 
} Ensemblexdes tina gasins aie eveie:s.010, 008s te ee BRR ess 
a 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores. by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce SPD canis Wek Prive, Selec 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) -.--- ++ +s. +005 25,984 + 14.2 1,930* ks 27,914* + 3956 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.....--++s+++> 3,869 = 48 4,189 + 3.6 8,058 + 0.4 
Bulb ATivotherstoodmStoreSmap terete my uti sme negen tireman te pe mae nes sae: Xx x Xx x 1,602* 
A-l Depantment/StOnes’= hye euro nina on weiss hemnah Gin Abie YS 2G + 5.6 - - DIS S27 + 5.6 
5 |General merchandise Storesitii.5 te 6 6G 2s eterna 1,228 + 33.6 61 + 11.5 1,289 + 32.4 
GuleGeneralestores: pyencanel -tlatatys ote sire tenetigeltaaky eatutcreryras - — Sor x 85* 
TAN Via tiet ye StOLES be. law vid mtieises ae x wheter eho noe eich «SNR x x x. x 599 — 0.2 
8 | Motor vehicle dealers -.....- 0: ses eens ends tere ne - — 24,962 + 23.7 24,962 + 23.7 
9 | Usedincanmmdealersi sess atest mitoses Shee tieete ce tatoeee str hits omohonnteney - — x X x Xx 
NOMSEEVIGEMSTATION Sursraeay aa iatecexceemelnsale tuo pgepemenaes San Oren ena x x Xx xX 6,388 — 67 
Mt IGRIGSES Go tode pot upeaanuDs soupocoudm ao As Prt) uot — — X x Xx x 
12 | Automotive parts and accessories stores .....---+.++++: X Xx X X 1,850 — Tf 
1S aibMenis: clothing, Stores ayitect, bse wtereneteta oh) uses carn ean x x x Xx 922 + 14.7 
14 | Women’s clothing stores «1... 1.00 esse eee reer eens 1.927 + 25.2 425 — 10.2 2352 + 16.8 
15 | Family clothing stores ...-. 0660... e eben ees Xx x X Xx 1,058* 
16 | Specialty shoe stores. 0.2... t ie. eee ee ies ee oe ie Xx x x x x Xx 
Ig) iRamilyeshoeuStorestamty ct ital. nitration aie elegans XK x x X 93) 
[SalWHardware estores) crea veer aar-rowed meneensi a, cee aemre oekaale ust - — 298 + 3.4 298 + 3.4 
19 | Household furniture stores.........000 sews .ee one eee — = 1,290* re 1,290* 
20 | Household appliance stores .......... 0.0 eee eee eee x x Xx x 184* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x x X 450 — 16.8 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... x x X i 5,638 + 10.7 
PSq| BookmandustatlonenymstOLes 4. oceaelwanietan ta Selene 507 ap Mitel 157* 664* + 16.6 
PAM INTL OTISES Mactepo ns sisvere GaNEve Mmkanes store otask ons fas. ct ore See IRS = = 489 + 34.9 489 + 349 
DSAlMeweellenyaStOreSits man. sce acra cident so ws a eee ere x x x x ss + 329 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............5-. x X Xx x 904* 
Dm WRersOnal accessOniesmStOuesieraeen ame seattle s1 tyler Xx x X x 1,233 — 712 
PSA other sstoressetsnss aco uce. a eRIRU AR, Raeee oe eta x x x x 14,419 + 18 


All stores 


Paes Lactate e:s-0' 9 RNS EE Ce 73,209 131,123 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins A succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January- 1980 — Janvier 


— sss 
Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre dex ea mumanes 
- 1980/1979 1980/1979 ~ 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
Epiceries 23. Boucheries: : han mantacety bebainon etolaeihea l 
Epiceries, confiseries et articles divers ...............-. 2 
Uicus#lessauitnesymagasinsedvalimentssamemiee eee. serie ae 3 
Gramcisima @aSinS) ack wicks oe ese ae ee ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Mia PAS IS CONS RAW Ke a agi yates discacts hy yooh oe 6 
BAZ ATS pope reusperen cei: ports ors kay arcade ot Wa ee dt 
Goncessionnairesdjautomobiles). .- ste ee eee 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion................00.. 9 
STALLONS=SCRVICE a tials ia. ons. Are dal aja 10 
BEAR ES tere wre day sy apenas ania pines olen 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4 : ; ¥ Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
4 f re oH : ae Magasins. de vétements pounsidames=... aves. fae 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille............:... 15 
Miapasinsmdeschaussuresmspccialiscesi: emi ennt =a aneaaa 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
| Quineaille nese cane ee tns.caarmars ntl ties yee 18 
| Mapasinsedesmenubles). ui: 2k. ae ene ee eee: 19 
| 
| Magasins dapparcilswmenacersi ees: ane n iene 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
| 
[cibrainiesmetapapeteries emer ee eerie eee eae ee 23 
| 
IICURISTES Ries aoikora tose aan taicoapeenne eee RR Nee ee 24 
BijOUterieS ban Si chi winiith mona mente eee ae QS) 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d?accessoires, personnelsmas aaeer eens. ime ZA, 
Moussleswautresy mag asins yuwse setae 1 Pee eee ee 28 
Ensémibley des :magasins oo: evs-scssssosd-ersverenchers SORE 6 oes os 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Gee ae sales | Guaneig| SH | Saori BBs 
Variation Ventes Variation Variation 
No. 

1 | Combination stores (groceries and meat) ....---++s-++> x x x ie 38,380* 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.....--+-++++5 x X x Xx 9,083 — 16.8 
AaAlothen fOOd. StOKES. am eutsiers che «eters eremet na ected static (earae ete x X x X 1,431 + 2.0 
AM DEPAREMENE StOLES, «oe cyan Poca tedh a ee + CRIES 14.487 + 9.0 - — 14,487 + 9.0 
5 | General merchandise stores. ....... 0.2 eee teeter eres 10,829 + 17.9 liar io 12,564* + 10.3 
GaleGeneralestOreSauesscc.0f teres ain oc son areeeatto tae ners oe 4,807* es 10,347 + 10.8 15,155* + 17.8 
Wt | ENON Sonne o ome cance eo crtak DbGmuE a Hoban ees}! an PAG Spt ar 26.3 2,485 eal 
Sal Motor vehicle: dealers... .. ..febsietelany. brn tie wi tae senile ~ - 58,050 + 20:9 58,050 + 20.9 

G) | Gicerel Keto GEASS | ecm adda oppo cums doom mine osc osc — — 846* aa 846* 
GY || Nandi NANG cane dome bos de otto: ) yocdem aor IOS: — 19.5 11,845 + 69 13,042 +- 37 

Ib | GATOS So hame 4 ood pr noo cee on Hominminaigc Comm ru suo tr - — 1,418* ae 1,418* 
12 | Automotive parts and accessories stores ..........++++- x x x x 3,069 + 6.0 
13 | Men’s clothing stores ...--. 2+. esses eee eee eee tenes x x x x 2195 + 12.6 
Idee Women’s clothing tstores: sak. fleeantlead= s-1-)elltapiianwe 2,074 + 23.3 2,182 + 35.5 4,255 + 29.2 
Poa iamilyeclothin my. stome Sen ark, «rth ..ntvieis else a hrs ietaron eam aye x x x x 2,606 ae dO) 
GR IS pecalty sshoceEstores! yams erate: ackteitactycnerov tein - ~ 360 + 6.3 360 + 6:3 
A Marnie SOS RStOLES Me eartsisn. eet ataksiebtiakiiel ake ts “05 E sale: 591 ar lQ)7 581 + 33:5 Il) 773 Be ey! 
LSBU iardwwiare IStOreS ia ney. 1< seeteeh eve ts ait anslala cr-ayay cadet mama EN? x 5 x XK 1,956 + 15.3 
HOM Households furniture sstoresicnn. a ae aceeeteatetet ote ake eee = - 3,032 + 19.4 3,032 + 19.4 

DOUPHouscholdpappitancerStoreswaww arate tele Vveneie «tate oisiete eels x x Xx Xx 1,476* 

Deh hurnitures lav. radiowands appliances Stonesi: «12. steam tee x x x x 2,466* 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... x Xx x x 8,220 +. 1S 
Se hBOOk san dustatlonery, SOLES... 5 «teeter Webeteieds sand sieivics seeded X Xx x x 572 — 20.4 
Pam MEGLOTIS Sie eqchauy eu cecl argues asia p isto ile Go elect ace Aut IR - - 431 ap Se 431 + 13.5 
DOR PeWellenye SLOLCS ways ruaiiset eaehuscuce olene-o st een eae x x x x 1,280 + 33.6 

Doris porting, PoodssandmaccessOriesmstores) .ajakin «lente tiene oi - ~ SalSom x S715 5s 
DY | SRO XCEEOUES GOES o cong heen os ooueee odode 4 161 + 15.0 1,597 Se 1,758 + 2.4 
Pm WALIBOUNEESIORCS £5 Fors. aryoas 14s eeepc wae barat alerts 9,336 + 40 15,480 + 241 24,816 + 15.7 
x) PUES LOTS are gove, doxouey ohsusieis ys, asx eelie antes SUNY oa tateverpem ies: 78,684 + 19.5 151,078 + 14.6 229,762 + 16.2 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1980/1979 _ 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
Epicericsi:< Boucheriess One, .cwraotk) oes te ree l 
Epiceries, confiseries et articles divers ................, 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grand Sela PASI Samcatusravincasse)onon yx cece ee ene Mee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
MialpasinsieCme rauxten inner eta peeves. caorsc vax: Meat Rae 6 
Ba Zanes any fcatecn brs iech Bi yanss Sorecar encuentro AOR, See 7 
€oncessionnaires|d’automobilesy.....2tyauu anes se ee 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion............... 0000. 9 
STAUONSESELVICCRe wen ste-ccsscnVe/h2 deat Ce Ns 10 
SiETEVMSS. 0 in o.0, Od) BS SP NOE ae ee RON or! 05 1] 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
; | oe 4 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ IS 
Magasins de chaussures spécialisées ........4..........- 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Ouincailleniesesra-.ces, Woe keer ao ews reraee, ART ET ee 18 
Magasinsidermeublesiisraia -easeiaees aetenle ia alee 19 
Magasins d’appareils ménagers..............0..00000. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
Hibrainesncty papeteniess.y..cacs sme netn. ae ete tne ee 23 
ICULIStCS Haye dix.ne?sroruckehs i cums eared papel tre gee ae 24 
BivQutertesieg st sntsecr o> seaman ouisey yiayetectouaeihe 12 RO 2S) 
| Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels..................00. Di 
louslesmantres nia gasinsiyreraa sacri eet eae ae 28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce sales | Change] Sales | eyiro| = | 198071879 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No. 

1 | Combination stores (groceries and meat) ...----+++++0- x x x Xx 101,234 + 31.0 
2 | Grocery confectionery and sundries storeS....--+-+se+: X Xx X x 19,995 + 17.0 
BMeATMothenstOOd) StOreS) apemehyiei-a2 Geet itipe 1 tannienens ements toe x x x x 4,365 9 4B 
AMeDe partment aStoresi. «yaa pyc iau sno penne Ae WH We + 10.5 - — VS + 10.5 
5 | General merchandise stores... 0.2 .0ee seb sons wees 11,897 + 6.8 4,103 + 11.3 16,000 + 79 
GuliGeneralestOreSic.anceserscraersr tener och nope eeyetteerne oes = keno x x X x 18,404 — 15.9 
Ti, VARIeLYy ASVOKE Siar thnk ose seca eaareks veanercar Aiea RN 2,613 + 17.4 10248) 4 3,861 + 22.6 
8 | Motor vehicle dealers ......2 ss sche r eect enter teens — — S2732 + 22.2 152,732 + 22.2 
Onl UisedicarsGealersin warrueteleisced ieuehe witcr ets sturera ny cues ot Sketekaloi a = Xx x Xx % 
HOulServicemstatlom Sst iaiers cies sec suyerss-csuessildaks Pisa eons ialmer 5,657 — 78 29,545 + 8.2 35,202 + 52 
it CAREERS S5eonccnovace mone suoummannaenao yD mr S05! = _ 4,249 + 24.5 4,249 + 24,5 
12 | Automotive parts and accessories stores ........++++++- 1,146 — 3.8 6,688 + 30%2 7,835 + 23.8 
13. | Men’s clothing stores .. 0.5. eis. sere ee re ede eens 2,448 + 14.8 9,033 + 20.4 11,481 + 192 
14 | Women’s clothing stores ....--.. ss seers eeeeeeee ees 6.934 Or 5,285 ap Woes 12,219 + 21% 
15 | Family clothing stores ........-sceee seer eee etnies 4,585* es 3,879 + 2.3 8,463* + 20.3 
16 | Specialty shoe stores...- 0.0.0 eee e cnet fee eens X X X x x x 
17 |\Family shoe stores 2.0.2.5) sens sig ohita dee sie x x x X 3,668 + 34.9 
PSaliblandware Storess ta viereseces sine syst larweuscsr metas nee menalchs x Xx x X 5) 30) + 18.8 
19 | Household furniture stores. .......-s.0 ese wee nen eee X X Xx x 9,520 — 72 
20 | Household appliance stores ......--- + sss v seer rere eee X x x x 2,576 — 0. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.....+....-.- x X Xx x 4,980 + 22.1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 3,678 + 5.9 15,134 + 5.7 18,812 + SF 
2 sul BOOksandestatloneny eStOlesi gery: Ribena etka kee eee 1,369 + 243 698 = 5.7 2,067 + 8.2 
DIAMINE TIST SI meter. cheledortnepn obs cts anieinac) Mepcd amr cine eRe ON 184* eS 1,818 + 26.3 2,002* + 191] 

DS! LINES SINS nacousc cn agoenooesounTEooadD Down oD 2,824* ax 2,129 + 33.4 4,954* 

26 | Sporting goods and accessories stores ...........-..05 X X X x 10,681* 
2 TA Personaleaccessonies StOLresmrrraeiites mi tsiae ete ware ag spate Lan PL SMS By 3,384 + 13.7 5,941* + 27. 
28 | All other stores... 1... seer eee eens 30,314 +0924 33,957 peng 64,271 + 16: 
DO MIMRATIGSTOLES ney, aleropeierers Sed eseieleses ed RCE RAEN aciehY mChAeicuet ea. 248,859 ap Ihe 360,132 + 20.1 608,990 + 17. 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins A succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores : 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de. cammeres 
— 1980/1979 ~ 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Epiceriésy + Boucheries.. lny.amaceee eee Sie aoe | 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments........+...¢00.:.. 3 
Girard spiria Saist Sh. caesar eyo oe 4 
Magasins de marchandiscs diverses ................... 5 
Ma&gasins: PE NGRAUKS 0.14. 00.8 tna ann once ee Se 6 
BAZat gies) x oyswexsisic eben’ ep can deed ang ctorer oo ae eee 7 
Concessionnaires d’automobiles......0/.0...2001...... 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion................00-. 9 
STAMONS=SERVICES Lohse «.ocsccshee act ned tuegicdeen eo ee ee 10 
Gala Re Shans seg x weet einer e-ioitiotty tackle eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
: Magasinssdesvetements) pounrdamesvaas amen atte 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ IS 
Magasins de chaussures spécialisées ................... 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincaillenmess x.cswieasa eve nee A eR IG 18 
Magasins -dejmeublesi.<.....-.:.ccu dee. Sat ee. 19 
Magasinsyd/appareilsmmenapers sete sateen nee: 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
. 
| Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
| Librairies. et) papetenies. : .:... nc RONG een ee ee 23 
FICUNIStE SIE -dodeoxcy aetonctvar a rosicee Reeser ks eee a eee 24 
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Tous: leswautves, magasinss.:icaraacaeds rhe, Fane ae 28 


Ensembles dessmagasins\ry. centile eee. 


= 26 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 13. Retail Trade, 


Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia 


January — 1980 — Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


ce ce ery 
Ce i re er 


Chain stores Independent 

Magasins A succursales Magasins indépendants 

Sales Change Sales Change 

- 1980/1979 = 1980/1979 

Ventes Variation Ventes Variation 

x x x x 

% x x x 

677 + 11.7 13,001 + 1.2 

101,930 x — — 

13,449 + 0.5 1,696 a DSheS) 

x x x x 

3,629 + 25.2 Ill TS: — 18.5 

x x X x 

ee = 3,439 + 6.7 

5,745 — 13.6 39,687 + 7. 

- - Well + 167 

1,447 ap CASH) 6,734 +1229 
3,405 oe DSU 

6,386 tole, 6,491 ae 0,5) 
4,256* 3,542* 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x x 

x x x Xx 

x x x x 

ST ac 9,887 + 17:6 MN SH) ORs 

1,281 + 21.0 1,950 — 10.8 

oz = 1,855 — 10.4 

3,639* 3,444 + 13.8 

x x x x 

2,299 ap 1G. 7 10,540 ap Ashall 

381953 + 13.4 41,977 + 22.7 

308.395 + 19.6 386,145 + 11.5 


All 


135,393 


21,216 
13,679 
101,930 
15,144 
10,187 
4,744 
134,265 
3,439 
45,432 
Ue 
8,181 
5,93" 
12,877 
T1985 
1,033 
3,803 
5,080 
5,741 
2,766* 
7,298 
SIR265 
ey) 
1,855 
7,084* 
8,623* 
12,839 
75,930 


694,540 


Ensemble des magasins 


stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


14.3 


16.7 
15.1 

9.9 
20.9 


9.8 
26.8 
16.6 

8.2 


8.5 
123 
0.4 
10.4 
30.1 


224 
18.4 
15.0 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins Aa succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A suecursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 
Epiceries..—\iBoucheties 20), nani, Hao bene. l 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsannragasins 6.0 ssc, on.pie-ax 4 Wee A 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 2) 
Magasinss g6nGraax: ovis s052 vaan'sns sins See ee. 6 
Bazars <a aunagesincnl.vit & mie eters) CoRR ae aa 7 
Concessionnaires d’automobiles ..........0.0 000. ccc eee 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion................-00. 9 
SEAUONS-SEFVIES wed h.da oe oes Cow ad bebe ys RO 10 
Galages. ence tarey os wean bakis cake eee 11 
Magasins de pictces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ................... 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quineaillenies/ 1:4 sian oae «)yac-s AE 18 
Ma gasinssdesmeublesia. a... nena ee ee ee 19 
Magasinsd“appareilsiménagersi.. ese eee 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 2] 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
| Hibrainiessetgpapeteries aaaaca ane ea eee 23 
| Flcutisies sis emai vi an nan antnage era ad on eh en gee 24 
Bijoutenies a naar onasvnadving.« cid Sas a eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasinsedzaceessoiresypersonnelsien. 2<) ecb eee 27 
dlousMespawtressimapasinsis 494420254 4 Aaa ee 28 


Ensemble des magasins..............0cceeecccceees 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales | 1980/1879 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 
Nowe 
$000 

1 | Combination stores (groceries ANG’ Meats «0. semederatae x x x x 59,436 + 57 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.......++++++> x x x Xx 11,530 — 59 
2) |ONIE @iiivee NOOO ano oanaogoauec ora scagoone ough 498 + 21.2 6,758 + 2.0 7,296 + 3al 
ANI De partin Ont ystOLeSvn é:s-o ape rg nt nts ee ange ATONE 65,494 + 27.0 aa - 65,494 + 27.0 
5 | General merchandise stores .....-.-+e esse cere e er eeees 4,300 tla 444 + 1051 4,745 + 11.9 
GuleGeneralestoreSn wee. 6 fe ae heat ictn virus eee sees Porous nee - ~ 485 + 31.7 485 + Sei 
Tt AINEIIBY SHOES 3 Ag hoe vetee Gao rain naa one alee hme 753% 714 ap 68 — 65 782 + 7.6 
8 | Motor vehicle dealers ..-. 20.0.0 ceeu eee e eee te een eens — — 73,330 + 14.1 73,330 + 14.1 

Oil Wiseducanudealenswae rts cteretan sey ctr cry oie cache Cat cucne opiates Fe - = 868* 868* 
OEP IMBIGSMGIENIOING 6 geen Gudea ae aio mo GeiOml ur cma reco bs 3.343* 26,383 + 16.8 295126" + 10.4 
Is |RGata cesar lane cin aareney tre etre arith arena ers = — 3,940 -- 3,940 -- 

12 | Automotive parts and accessories stores .............+5 x x X x Do 
13°) Men’s clothing, StoreSiia <2 shee. cere aa aiiene eee 2,386 a W240) 976* slo — 18.7 
Fas Womenssyclotinngestoresy arm. .y.inm rerteuolttort nel rhe mnna ee 3.485 ap hl 3,438 ap 1K)! 6,923 + 9.4 

15 | Family clothing stores ... 0.0.0). eden cree ener een eae 1,954* SD 3,875* 
116) Specialty ‘Shoe Stores). .jscasty opie rete v cealdstds tele) 2 eee x X x x 490 — Ll 
[Al Bamily “shoe Storeswinset ne = reino) whae beweistre = ree felony) x x x X Neila + 18.8 

Ni, SkielweNrs WOME Ganacusounceavoponuep tacos coms anda ue - - 1,498* 1,498* 
Op LLouschold sMurnitiresstoresi: = 2. soar nwr toi eretemnease Xx x x x 3,098 = 1s 
DOasHousehold appliance stores#a we thetsl: oldmemtn in phe tolerate ee x x x x 708 + 21.0 
214 \ Furniture. adios andwappliance: stores)... a... saa ane x x X xX 4,126 + 14.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 7,467 + 12.2 8,562 + 16.5 16,029 Es 14.5 
DSalBooksandestationery iStOreSinn. . «n/t bicinte aa ete 113} me Ee) 663* SiGe — 74 
AMIE LO SIS e.n rslep tos Min alee che: oe iaieue: 515) saree «,.Soaake, 21a, 3 OM _ - 862 — 12.1 862 — 12.1 
Salm ewellervastOrese. mncu er a. aurtu qua satu sates wd RR CnTS 2,398* 2,145 + 11.5 4,543* + 30.4 

26 | Sporting goods and accessories stores ..............4.. x Xx X x 4,846* 
DaldPersonalwaccesSOnesustOrespa wi paseienentueriene a. Reade 1.864 + 13.0 7,204 + 20.5 9,068 + 18.9 
DP RHIWANMothenestOresmis a ttee.cc cere seer aeen oe Rete a ne X X Xx x 33,992 + 15.8 
DOTA EAT EStONCS tare canara efss ores ais, 00) 5p op TSR NS chats akeatnensh ts 163,780 + 19.1 193,320 + 10.1 357,100 + 141 


0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January- 1980 — Janvier 


——— 
Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1980/1979 —- 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Epiceries =" Bouchétics «50 cicwiata Fda nee l 
Epiceries, confiseries ct articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands eimaeasinsyen. gaat a 7 sna ee ae wr 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5) 
DIGS ASIRS BEMETAUR TS oe ictal ole Lan ee ae 6 
BEVEL a otule e Aotemo aN meen Cine Me ame Peer ao: 7 
Concessionnairesudiautomobiles)..., aaa eae ee 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.....0:.c0nse0- eee: » 
Stauions-seavices ly sah anriicn..2.3 lyn. aaa: ee by ge pee 10 
Galas es riers naan «2a dia: Sua 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
‘ ; Magasins de vétements pour dames................... 14 
Les chiffres cumulatifs paraftront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ NS 
Magasins de chaussures spécialisées .................-. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Ouineail Gress ae. evry teeth secre oe, ee 18 
Magasinsgdeymeublesiin. i). «heeewsy easy ee 19 
MagasinsgdJappancilsmnienapersmyeta:en ein Sears 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
Tibpairles wet spapetcnies 951)... cen tae 23 
IIE URISLeS ar 5 ies, Qos met nme 24 
Bij OULE TICS. ares caret eon ae a a 25 
| 
Magasins d/articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels..............0+.000- 27] 
Wlous@lesgautreseimasasins cere) yo 2 nenn en ee 28 
Ensembleqdes amagasins 255 cesses SR ee 


28 
29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 15. Retail Trade, Chain 


and Independent Stores, 


by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 


January — 1980 — Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and Sundries StOreS....-...-2.073- 


All other food stores 


Department sstOres.«.) afro eties i Heder ere en 


General merchandise stores 


General stores 


WAIHELYASIORES <a. cli a Ptmicat ae olo™ eee akan 


Motor vehicle dealers 


Usedecarvdealers..< scar om a hci ste ce chem aggre etre 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


ALIS STOLES Faxsner Wecaveteioretetotelaces ecto eee tlc clone atelentieene s 


Chain stores Independent 
Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Sales Change Sales Change Sales 
— 1980/1979 — 1980/1979 — 
Ventes Variation Variation Ventes 

x x Xx x AS) 
- - 356 — 18 356 
— - 80* 80* 

1,700 x - = 1,700 
X x x x coy i 
Xx Xx X X 4,208 
x Xx X X X 
= - S73 + 63 1,973 
= = x X 
= - 464* 464* 
= = X x X 
= = Xx x X 
= = 51 — 12.3 51 
5 = 64* 64* 
= = x x x 
= = Xx Xx i 
= = Xx x x 
= = 257 — 02 257 
-e: = X x X 
= = _ ‘ : 
od oa x x xX 
= = 323 + 12.6 323 
a = x x x 
pel = x x x 
- = 12s 122* 
. = 208* 208* 
e x x x 178 
% x x x 1,317 

7,434 + 41.0 6,953 8.2 14,387 


All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 259 


237 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Epiceries’ = Boucherics., 17%, a2 vee) savory aad) | 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2) 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands ymagasins <n 808 8035) ).c0 /o 5) ee 4 
Magasins de marchandises diverses .................., 5 
Magasins (genéraux 0) o0.02 000. oh ee ee 6 
BAZarS Peniteh eae ISS Maa ee s a e 7 
Concessionnaires d’automobiles....................0., 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
Stations-senvices Ada the. nee: See, See 10 
Gardges iia nlc tee et | on ee 11 
Magasins de piéces ct d’accessoires d’automobiles......, 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 
Magasins de vétements pour dames.................., 14 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées................... 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincarllertes tarts e he = 6 oes ee is 18 
Magasinsvde” meubles\siii..10 eae ee 19 
Magasins d-apparells) menapers cts) sel een ene 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
| Tibraines et: papeteries o..57 Aree tee 23 
| 
| Fleuristesst tl ea cit ch eee eens ead ae Sn 24 
BY Outeries Ly cite Ts cht Se ea a 25 
| Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels.................0.0 5 27 
Tous*lesvautres: inagasins “x S720s. sages; ee, tee NA 28 
} Ensemble’ des*magasins)0-.4..).006 06030 0h, 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business , 

Soper en: Se rn a a eo Orb 1980/1879 

Ventes Variation Variation Variation 

1 | Combination stores (groceries and meat) ....---++-++>- 863.959 + 14.6 B58258>) + 19.1 | 1,217,494 + 15.8 
2 | Grocery confectionery and sundries storeS........+.-++- 44,516 + 6.4 218,892 +) 1053 263,408 + ies 
AulbAllmother food stores: yamine tics irik saat eee ist 6,681 + 9.4 95,051 + 11.8 101,732 + 11.6 
dul Department; SLOTS .uy.nea 2 <lar ease yee epee ee ees 558,488 + 15.6 — — 558,488 + 15.6 
5 | General merchandise stores ......-.+sser esses esr eeee 93,497 — 2.3 MSV +052 118,818 — of 
GAlnGeeneralastOneS suis Acmmer Cetin citer ins gienshaelaece pra dena 30,684 + 8.0 69,776 aye ell 100,461 + 8a 
FavsViarictyestOTeSa , we ehiye eg ts re = ie is enh cman paar 42.528 + 12.5 1592.54 ee OS 57,781 + 10.8 
8 | Motor vehicle dealers......-...0-ceee sree nee et te eee: 13,019 + 42 1,063,170 + 14.0] 1,076,189 + 139 
Omlilisedacaridealersesn)@ eicene aint wisirticiet-sok pseu aero - — 23,634 + 16.8 23,634 + 168 
IO) | SweS SAMGING o ode casas eoupounoanomoororccrsrnc vex 65,076 + 7.1 343,996 + 12.0 409,071 ar 2 
INGAREES, Gees aos daswedcanesueauponponogouaud os 3% <0 — — 82,103 Dei 82,103 + Jah 
12 | Automotive parts and accessories stores ....-..+++++--> 10,395 + 4.0 85,259 + 7.4 95,654 + 730) 
13 | Men’s clothing stores .....--:.0- ssc everett reese 21,669 + 6.6 50,453 + 10.6 72,113 + 94 
14 | Women’s clothing stores .... 1... severe eee eee eee 56,722 + 22.0 54,098 + 14.8 110,820 + 18.4 
15 | Family clothing stores ....... see essere tere eee eee 36,660* a 38,142 + 10.0 74,802* + 21.4) 
NGileS pecialtyashoesStOLes ssc nyce etre urine rie) + uel cepa ener 4,369 — 10.9 3,520* es 7,889* + 5.6 
7 Panky SNS Sites sont ancossoe aqcnmoha aie cceoneec re 31,720 + 34.4 13,864 tee) Fall 45,584 + 24 
SM elancwaneasCOLes arin etererentete reece in huge tinn ated x x x x 48,030 + 148 
1OMREOUScholdisiUnnibUTesStOreSi ae niinte sonteiryen uence rare 13,288 + 20.1 74,066 ee 53 87,353 af 14 
\OmldouscholdmappliancesstoneSmaaaer radar er ir ia ie eter Xx X x x 20,927 + 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,995 + 28.0 32,431 + 91 40,426 +P 12 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 41,768 ap Wes) 164,304 + 11.1 206,071 + Ile 


DBmBooksandustalonenyeslOncs int) utelaniten maleic kasper tats 12,743 ane ihe! 14,111 — 47 26,854 sf 4¢ 
DAMME OniStomneiuerer ntsc cite (hoki jos rietia achacms «ovat cue ae 656 — 44 17,624 + 7.5 18,280 + 70 
25 | IWWENISRY SHORES Coun csodobéecoodnnooomdmn gape coo ME ec 20,511* ny 23,572 ra 44,083* a a 
26n\ Sporting, goods vand accessories. Stores 7. 0... yes 8,709 — 2.1 58,525 + 17.3 67,233 + 14. 
OHM PR eUSONGAl RACCESSORICS ESL OLCS nes team tent, iii aiet aides ates 18,806 + 15.1 65,549 + 24.2 84,355 + 22 


SMM IMOUNETESTOLE Siar eacrnrs conosco ta oll geAniutucgeeean bacieh alters. cgege 265,502 ap Wes) 320,703 + 14.3 586,205 + 12. 


29 All stores 


niafegeleiisieder sickens foul Venalteremciciehe aici kereneacrisnod ke ° 2,279,880 + 13.4 | 3,365,979 + 12.2 | 5,645,859 + 12) 


Magasins a succursales 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de détail 


» Magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January- 1980 — Janvier 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Sales Change Change Sales 
= 1980/1979 1980/1979 _ 
Ventes Variation Variation Ventes 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


All stores 
Ensemble des magasins 
Change 


1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


SET STE i eee ee 


MiasAsDS SOCCER Ect. or ¥ acs on x eae gy ee 


Ba Zansp rion Seat hoc thy carton On ae 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles......, 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille..............., 
Magasins de chaussures spécialisées ................... 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 


@Quincailleniess. 5. omy joncags wshucs ee ee 


Magasins d’appareils ménagers cis1, avandeen. bdotancee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 


Librainies (etspapetenes.<. > <c. giwiga sees ee 
BIGUNISLES 5 ecru wicca aoe ene ee 
BiOULeGES Sos. e eet aac aot oe eae oe ern 
Magasins d’articles de sport et d’accessoircs ........... 
Magasins d’accessoires personnels............0.0.000h- 


Tous. les autres: magasins os...) ask eae pees 


Ensemble. des magasins.o77n.5 cits. 


= 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by 


Newfoundland -- Terre-Neuve 


December — 1979 — Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries ANIC At) memecen sean ee enengere 
Grocery confectionery and Sundries’ StOreS. 0... eee 
AllicotherstOOGStOress shicie ur. te cy roe in rymcrenrs) -uniauc econ 
Depariient stores = 02 pV sess ere ee rae tee 
General merchandise stores .......-+ sees ee eee e ees 
(QO RUGHSS. 944 no oo ae o oo-0 micko Ian IiS cigioero cae no ¢ 
WWE) GUOKeSo Gaui ea nes aa boon moo minaY a cietaeeo.c 
Miotonmevehiclenlealens: cc a tives ci arsumere isc one Wiehe er dleusinsers 
Wise GCA GeAlerSuarus cai teiee tisk soe wel oe ke oholemene te aeennaet ee 


SeRVACCMSTATIONIS mena eseal sc hictatete at tai che tak tunes aay canons me oars 


Men’s clothing stores’) 00) cack eee ee creme eee 
Womemnsiclothing) Stores set emma s eres sn tern 
Bainiilyeclothinpestoresm aris: - ee hie yer sista -Paeyearen 
Specialbva shoe Stores ete sete ene eri et paren omen 
BIN ROS SOLOS: ) oxo eed oc Ocrnih proaueteDiola-t mitiD mine oilG 
AZVRO NNW WOES, 47% eae 6-0. adel bog oad Cormeen tec Dcecacientice 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Sales 


Ventes 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1979/1978 
Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


457* 


4,104 


75,500 


Kind of Business 


Change 
1979/1978 
Variation 


9.6 


25.1 


3.8 
2.4 


23.9 


8.5 


23 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


17,617 


12,778 
1,046* 
17,182 
8,917 
10,129 
6,679 
13,875 
475* 
10,365 


595 


316 
1,809 
457* 
832* 
14,734 


145,425 


Change 
1979/1978 
Variation 


— 04a 
+ 2.15] 
+ 
+ 22 
} 
+ 23:08} 
— 26° 
/ 
— 99g 
xX 
+ 40) 
| 
+ 312 | 
x 
| 
+ 38 
+ 24) 
+ 167 
_ 
+ 96! 
+ 23.9 
+ # 
+ 46 
+ 45 


TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
— 1979/1978 
Ventes Variation 


x Xx 
7,411 uty (Oh3) 
x Xx 
1,081 sans) 
x x 

x Xx 

Xx xX 
311 1S 
X x 

X x 

x x 

x x 

x x 

x Xx 

x Xx 


ae BG Apes 


ESTIMATIONS REVISEES 


et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island — fle-du-Prince-Edouard 


Independent stores 


Magasins indépendants 


December — 1979 — Décembre 


Change 
1979/1978 
Variation 


x x 

991 = 1) 
127s 

Xx Xx 

1,502 Si te)33) 

284 a lSs9 

4,109 + 14.5 

Xx X 

x x 

275 = 1) 

x x 

Xx x 

564 + 2.4 

x X 

x x 

x xX 
105* 

x x 

x x 

i i 


19,146 


All stores 

Ensemble des magasins 
Sales Change 
= 1979/1978 
Ventes Variation 
4,235 = 9) 
991 = ky 

lave 
7,411 af OLS 
1,618 nee all 
1,502 ap 8k 
1,365 se ot! 
4,109 + 14.5 
Ke x 
2593 = il) 
275 == 17/0 
603 = 11.7 
406 mee les. 
875 + 7.4 
x x 
x x 
x x 

105* 
x x 
Xx x 
x x 
1123 tel 58 
x x 
x x 
379 as uel 


4,054 


34,007 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Glands aMmagasinsiantdocao.s0 ay oases. RE, De 


Garages 


Magasins de 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille .............., 


Quincailleries 


Magasins.d-appareils ménapers es enna eee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
librainiesmets papeteries!...44-5eae ee ee eee 
FICUTIStES 9.1 cRie A ator taatortararst aot ohm eae ee 
Biouteries().acenet tne tuiska senate ses eee, Rae 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels..................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble: des ‘magasinsinujat.titttt-1 or ee. 


to 


B36 = 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 


December — 1979 — Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries relent) ¢ on memo L Doo Cont 
Grocery confectionery and sundries StoreS...-.---+-+++s 
Alinother f000 StOlGS sfcquea- an peer aetite erie caer « 
Departuient stones”. 7405+. e552 pee EES 
General merchandise stores ........+2ssee+ scr eseeees 
General Stores edeisis.gc anise ote ra one eiaeme eyes oh iene 
Wiarriety gStOUGS ctarar triers) tary ae sca a gained 
Motor vehiclerdealersi....< qari lacs el ol. OE reine 
ised? carsdealersis samis yeetee ciskete «sroeseeniom seis itenean 
Services STATIONS) nore @ ateds ses seks Paver eed ar 
Garagesmas ten ease ee eee Se aoe 
Automotive parts and accessories stores ...--+.++++-++5 
Men’s clothing stores ....-++-+--0seseeeeer eee ee ees 
Women’s clothing stores ....-++ +++ eeeee eee teres eeees 
Family clothing stores ........+ seen ee reese esses 
Specialty shoe Stores... -.---- ees ee eet e ee ete eee ees 
Family shoe Stores) sje: «a> =yacteeora set Je See 
Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


er 
ee 


Sales 


Ventes 


$7000 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1979/1978 
Variation 


Jo 


11.0 


13.8 


6.6 


by Kind of Business 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


$’000 


14,715 


2,832 


127,771 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change Sales Change 
1979/1978 — 1979/1978 
Variation Ventes Variation 


Jo $000 %o 
Xx 49,356 + 9 
x 7,23o5 
Xx Doon 


— 35159 + 48 


Xx 10,594 + 143 
= ae, Bulge — 7s 
— 63 12,294 + 53 
+ 47 29,439 + 47 
— 89 915 = 32 
+ 1.6 15,550 + 10 

xX xX x 

x 5,667 + 148 
= eel 6,154 + 02 
+ 47 W255 + 10.6 
+ 0.5 6,396* + 14.0 

xX x x 
— 20.9 2,032 + 9.6 | 
+ 23.4 2,832 + 23.4 

x 1,628* 

xe 818* 

x 3,409 _ 9.6 
+ 20.1 11,042 + 168. 

x 1,903* 

Xx 1pLOSs 
TOs 4,244 + 12.2) 

poe me 
+ 15.8 2,609 + 13) 


x 34,732 + 5.0 


+ 1.0 260,512 + 38 


; 
: 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
ts 1979/1978 
Ventes Variation 


xX xX 
xX xX 
xX x 


> 4 28 
am: xX 
8,663 + 5.0 
de xX 
205 
X re 
1,229 == 
3,749 + 143 
2,442 
xX »« 
xX x 
xX me 
>, « xX 
XxX xX 
ze Xx 
x x 
2,655 Hee Spe 
44] 
15,609 + 0.8 


101,509 


= aE = 


ESTIMATIONS REVISEES 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1979/1978 
Variation 


x X 

Xx Xx 

X Xx 

x x 

Xx x 

2,128 ore IRI 

x x 

x Xx 

11,364 a Re: 

802 26 

x Xx 

189511 ail 

1,298 + 30.4 

212.13 = 0.9 

x x 

x X 

2,530 ae tee) 

x Xx 

Xx x 

x Xx 

Xx Xx 

x x 

822 = 72 

1,458 qe AS}? 
1,416* 

1,120 ae ie) 


December — 1979 — Décembre 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1979/1978 
Variation 


32,771 + 43 
8,310 + 12.6 
1,899 = Ewe 


4,923 sph. TES 
5,012 = s0) 
10,792 te 6:3 
28,914 a> 228)5) 
Xx x 
11,568* + Diy 
802 ae PAS 
5,530 che 20:8 
3,180 == Tul 
5,047 + 18.0 
4,655* Hn 336 
x X 
2,068 =o. KS: 
2,530 ae NY 
3,825 — 8.5 
637 — 3.6 
501* 
7,422 + 14.6 
1,040 = 0.3 
822 — 7.2 
4,113 + 10.0 
1,416* 
1,561* nS 


22,511 meal ed 


200,800 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


CGADGS GMA G ASUS cone canoe fs ncicrndom:xcuzss, ne RS 


CAC ea Tees > 


Magasins de 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


QUINCAMETIES: 54. -.-nnrces Aver oe, RO ee 
Magasins d’appareils ménagers ..................0000. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
lLibrainies: et papeteries:..c.a..c ve eet eee 
FIGUDIS TES encrsnsyncectcnopapsoceen ent Nee res a 
Bij OULETICS i yc vorsaiecesnst sin tencbot aaetcnin ent sepa ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels..................... 


Toussles#autres mapasins).1casnocoes nee 


Ensemble: des *mapasins 7.1240 00ce00 son ee 


= Se 


GR = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


December — 1979 — Décembre 


All stores 


Ensemble des magasins 


Independent 


Magasins indépendants 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
ate as aes — 1979/1078 _ 1979/1978 — 1979/1978 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...---s+ss000s X x X Xx 362,655 + 6.1 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.....-..++++55 Xx X X x 125,657 + 46 
BMWA MOTE tOOGUStTOLeS etme tetere< tes tatko teil stare Seea (Reems: 3.461 + 8.0 41,065 DOS 44,527 + 218 
A ADE partment SLOLES 6 se.ay.y.jeuses siuiee nie oat tbir ie gh Raa 240,659 +2" 6.3 — — 240,659 + 63 
5 | General merchandise stores .......:.0+s sees erent 23,888 + 6.7 8,585 + 18.8 32,474 + 9.6 
BAMGSNEN Sicics eNotes ono. secon onc ou ns ome ag do cen x x x x Dileloo + ae 
FASO SURESH oo oo Goes od mode en em E Ouro Rc a DSRS + 7.6 138675 htt. “8.6 BOMSS2 + 80 
8 | Motor vehicle dealers... 0.2.05 cee see eee tee tee ees = = 225,590 + 19.4 225,590 + 19.4 
Ol Msedmcandealers..).. kate nucle ah euct scheme l=tien sto Leto re - - 5,418 + 30.2 5,418 + 30.2 
Gy || Genes GuAvONS ose emo oenevoban duran cos mat ool) 9 17,868 + 112.3 91,700 + 16.9 109,568 + 16.1 
Vike CzneSS ageccos seGo ge eed omampoocgunmumnaoncd ©0590 - - 37,112 + 42 37,112 + 42 
12 | Automotive parts and accessories stores ......++.+++05 2,785 + 10.8 38,952 + 28.4 41,737 + 278 
113° |) Menis clothing stores wa.nism tert isl ates beter moor 8,088 — 0.6 30,272 +; 8 38,360 + 32 
14) Women’s (clothing storesp out) <= wh em ae re es tener 19.941 OG 22,866 + 20.3 42,807 + 15a 
15 Family clothing stores iq). 2 + --s6u o2 snc ons tee weeny: 18,872 + 6.8 223129 + Tel 41,601 + 70 
16 Specialty shoe Stores... 4. 6. eens eee ee ease 250m vA 203 8m # 4,363* 

P| Dee NNN Sneis SOLES Gry awdeucin oboacomonndtg cmpny nooo 20,938 + 3033 7,210 + 14.0 28,148 + 257 
Sul SEland ware, Stores. ue sapaeyais tryay us aise, MORTON: x x x X 29,352 + 18.6 
LOW onseholdsfurniture Stores). ..cnv an... amie eee ates ae eee 3,528 + 9.1 29,457 = 5) 32,985 — So 
DOM pouscholdappliance, Stones) on vamnrn staal hate aici meet Xx Xx Xx x 5,869 — 89 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x x Xx 14,579 + 6.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... x x Xs x 41,875 + 10.6 
DOA BOOk, ANG EStatloneryestOres:. 7%) ./..)-raereiaew kee area Spoil oe 5,751 = 32 Mico73* + 15.9 
AMI BEN OLIS tS mars a cts, ex ateacn pocorn Seasick gator Pyke eke SNe x x x x 7,607 + 15.7 
pISM\MewelleryBSLOrese. Wer.wchrqa. onc qerackiesucn nr Poraeraee x x 5g x 33,017 + 97 
26 | Sporting goods and accessories stores .............00-5 X x x X 32199 — 132 
DM eeLSONnalaCCESSOLIES STOKES Hee acl eae ieee eo 6,203 + 10.2 29,538 = js 35,742 + 0.2 


DIS MVALLMOUIET {STORES icicles, wien cos uit RCE ES Ae 160.220 + 2.4 100,674 sy La 260,893 + 22 


29 All stores 


Ss astone ene caiiniieinwls sealewurerel » | ¢.4793,883 Qiued.S | 1)152,688 poredOR | 65946,571 Soe 


= 308 = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal — Zone métropolitaine de Montréal 
December — 1979 — Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1979/1978 - 1979/1978 1979/1978 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x Xx x Xx 178,371 ut C44 | Epiceries: =. Bouchetiéss. Jaw. coe vieeel, eetrt Alden l 
Xx Xx Xx Xx 50,189 + 3.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,249 + 40 20,664 + 10.1 22ONS: + 9.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
152,744 spe Sze) — = 152,744 are eal] (CALTOLS TETAS 5 plo ae wen GeO Been ark oeh ucaoe oe... 4 
X X X Xx 9393) + 10.6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
~ = 601 + 16.0 601 she 16.08 iMapasitisneeneratixame: «cic iahin.c <s.e-<ee 2 See 6 
8,944 spaniel 3,659 Bae OS 12,603 aR SUP BAZAR. caityatears vA 00k sk awd aks oe a i 
- — 95,401 ap A? 95,401 + 20.2 | Concessionnaires d’automobiles .....2.0...6...0-0-9-00: 8 
= — 2,695 uf 2,695* ==) || Vendeursed automobiles d’occasion). ....... s2Meee sae one 9 
13,432 tanll6e 7 42,971 tee 2 0e4 56,403 FEA A478 ES CALI ONS-SEGVICCE fom c\anwh-5 4a Som vised A ae 10 
- — 8,161* bes 8,161* tat | EGaha Sesing cavemedt dram ahora cre oid .c,6 04 Wawa nee ee 11 
x x x Xe 14,800 + 33.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,072 cae S10) 9,673 = 0.7 15,745 + 0.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,067 TS) 9,506 + 26.9 20,574 eal 6:9) |[Magasinsede vétements, pour damesisn. auaeee Geen 14 
12,154 + 14.0 6,841 ar alee) 18,995 + 15.4 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
1,823 = 205% sis 2,078* =p Vidigasinised Gachavissures sspecialiscesi: ene aaa ener 16 
115193 ste 2585 2,749 = 3S 13,942 + 18.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x Xx x x 15,091 se NOSE FOuincanleriesin oa. cise ¢-< wusevemns nucle a ever 18 
Xx Xx x Xx 12,005 =) S:AniMasasinsede’meublest: ..)... 4. heme ete eee 19 
x Xx x X 3,066 = | Zon pe Magasinsedtapparellseméenaversies ies een a eee 20 
X x x x 5,878 + 1.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x x Xx 20,583 + 4.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
3,359 =" 350) Salo = 5.9 6,515 stall Ob Pleibramieseets papeteries= ..-a-5 eee, eee een z3) 
x x x X 3,500 tS 92 PEI CUTISTCS emi yc om chet pico ene Reason man ee 24 
x x Xx x 16,548 Et 4S BI OULCTIES acts viaccess ain Wadi Kia SIME Rec AE 25 
x x x x 14,891 — 17.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
4,485 cto 1d 13,110 — 13.4 WA595 10M) Magasinsidvaccessoires” personnelsmeme mvansaeees. sehen 2a 
110,536 HE er25 47,945 +9 20:0 158,481 craeev/e 2 KOUSSIESRAUtTESMMaPasiNS\.. cane nese x mene ee ee 28 
469,324 950,302 + 8.1 Ensembles deskmagasinss <p cw prowanaecwiwn MRE. ees BS) 


480,978 + 3.2 


27 
28 
29 


S40 — 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


December — 1979 — Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ....--...++++: 
Grocery confectionery and sundries StOreS.....25- +++. +0 
All other fOGd) SOLES. a wapaytie oe ticker cere heny ce eau 
Department Stores. sins «<a ene, eae eee ret 
General merchandise Stores ..... 6.00 esse cette teens 
General Stores: caste eres a viet aitenekep> «Melbariceoialta Garaebat te 
NV ATC LYE COTES yey 1 tee ee Rae ea ino ence aaiat aCe a 
Motor vehicle dealers ....- 0. 00sec e cece eee eee een e ees 
Wsediccar dealers: <. vac atesebevatsha dr ~speieremelscoba lame delaiubalon: 
ery COMGUATLOMS) eartemeunie aie Weete eacletntnt lens sea uae usb een tac teae 
(GRIaIHSS. (Saag) oenn so doe aaGomummOnN Badger DAD. Ss) 
Automotive parts and accessories stores ........+..-++- 
Men’s clothing stores ......-- 0s cess eee e tener tees 
Women’s clothing stores... 160s se teen tae ae 
Family clothing stores .......-.....sese nese eee b eae 
Spectaliiymshioe StOLes cq miners el toiett-Erea ve episod 
Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Ce cr eT 


Sales 


Ventes 


433,377 
33,624 
10,033 

484.350 


48,052 


41.270 


51,003 


5,087 
24,283 
43.000 

34,773* 
Aa lake 
23,972 


22.265 
288,042 


1,653,814 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1979/1978 
Variation 


+ 3.7 
+ 15.8 
+ 10.8 
+ 7,7 
= Oy 

xX 
+ 4.0 
+ 45 
= Oe 
a SES 
+ 4.9 
+ 20.0 

xX 
an eee 

x 
+ 12.6 
+ 52 
+ 18.5 

xX 
+ 84 

xX 
+ 9.0 
+ 2.6 


Independent 


Magasins indépendants 


102,046 
51,833 


39,217 


11,499* 


6,875 
349,086 
7,602 
135,633 
26,455 
63,484 
325739 
29,097 
21,149 
2,094* 


8,285 


26,697 


9,220 
75,566 
10,249 

X 
27,585 
X 
31,935 
137,855 


1,280,182 


Change 
1979/1978 
Variation 


ese 
ae 
2.9 

Xx 
=) 
+ 12.6 
+ 19.9 
WT 
2913 
+ 244 
ie 05 
£92250 
56.7. 
as) 

x 
- 82 

x 
+ 32 
+ 8.0 
+ 23.3 

x 
es Our 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


535,423 


85,457 
49,250 
484,350 
Ke) ol 
16,556 
48,145 
349,086 
7,602 
186,636 
26,455 
68,570 
57,022 
72,097 
Ses} 
4,209* 
325257 
23,188 
35,027 
11,495 
Va 
104,786 
28,469 
15,247 
58,035 
26,944 
54,200 
425,897 
2,933,996 


Change 
1979/1978 
Variation 


Sil aee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto 


December — 1979 — Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Change Genre ae commene 
- 1979/1978 1979/1978 1979/1978 
Ventes Variation Variation Variation 
163,685 a, ee! 19,019 == US 182,704 de 8.9 # Epicomes = Roncheries: 4. 2.009. ge aes eee l 
9,424 lS. 16,227 + 16,0 25,650 + 15.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
6,298 + 20.8 20,308 + 10.8 26,607 1113-07) Nous lesautres: magasins dlaliments..95.5 sa04-seee oe 3 
201,003 cal OLS = = 201,003 geal 0 S4(GrancdSemasastns. wei... 2. su aes eee ee 4 
19,217 ae IS 3,264 = (te? 22,481 + 9.4 | Magasins de marchandises diverses ................--- 5 
- = 325% = 825% PaMapasins, Seneralxen ary ei. ut or s/s nee eee 6 
8,462 — 08 1,157 ah Bk 9,618 Se OSH | L SEPA en tan aie ean TEE MARE PRN coho sak od 7 
- = 126,983 ar UII 126,983 ste Lut @oncessionnaires: deautomobiles”. ...2 einen Gee eee 8 
— — 1,047 + 26.6 1,047 + 2 010N | Vendeuns diautomobilessdeoccasion |. 5)) anne eee nee 9 
22,733 ap JY? 34,801 as, Sail 57,534 a 9.3 A/S tatlonsesenvice 3. wee acer 0 cos. ker ee 10 
~ — 8,947 — 20.5 8,947 Sel OFS A Gan ag CS pater test lea ke Becea 0 cie.nne duinics aid sop ea 11 
2,081 ee ONS 17,717 a> JIBhS! 19,798 + 13.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,639 a0 12,758 ae 3) ST) + 5.6 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
17,593 sr fe?) 11,490 == Uh) 29,083 ft OG Magasins de vetements pour damese a. aces ween 14 
16,634 = 8,042 + 28.4 24,676* ...| Magasins de vétements pour la famille). sasduas senna 15 
1,650 2 Risse Bx 2,833ie mii Magasins ide (chaussures) spécialisées - ee) ee eee 16 
11,218 +2647) 3,476 + 18.6 14,694 + 24.7 | Magasins de chaussures pour la famille ..... .44....5-) 17 
x xR x x 6,142 ste Sa Ouincalllentes. a io..\ vom cun fe oe eee 18 
4,686 sh 8 6,415 — $2 11,100 = 4|Magasins de jmeubles <<. - occ eae eee 19 
x Xx x Xx 3,405 t 35.o 4p Magasins Gapparcilsaméenaccrspe ene Era eee 20 
x x x x 4,934 — 5.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,868 + 8.6 33,392 + 5.7 43,260 + 6.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
10,069 + 10.4 4,876 + 28.0 14,946 sr aillo: Oa Wel brairiesmetapapeteries . ar sais aa eae ee a 23 
x i Xx X 5,061 spe OLS TNICURIStCS so oat Oe acta eandtineena a ean SOR ee 24 
12,747 + 14.9 8,953 - 14 21,701 Ey gS Bi OUteniess: 2. 22..0 Glw a aeSeanee et ae eee: 25 
x x x x 11,512 — 11.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
11,158 are 12,128 + 10.0 23,287 ++) 8:9) Magasins d’accessoires, personnelsenwny nee eens aera 27 
94,425 + 4.2 68,372 ap oe) 162,796 te 4 '74)| LOUSMeSs Autres ma gasinS eecuucn um eee eee ene 28 
| 642,229 + 8.9 445,295 + 6.6] 1,087,524 +Pyi.97| (Ensembleades, magasinSsc.> a.cses .-o oes 29 


Sp 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by 


Manitoba 


December — 1979 — Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores ..........+-.5. 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores ................. 
Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


Kind of Business 


Chain stores Independent 
Magasins A succursales Magasins indépendants 
Sales Change Sales Change 

- 1979/1978 = 1979/1978 
Ventes Variation Variation 

x x x x 

x x x x 

x x x x 
66.975 i Oy) — = 
6,324 + 10.6 223" 

x x x x 
4.232 a eS 420 + 14.7 

= — 40,173 Be as Mel 

a = 595 — 12.9 
3.849 se 207 De Mf 

= = 1,034* 

x x x x 
27 in, shall 1,802 — 77 
3,839 + 25.0 1,141 + 45 
4,065* 2,274 + 17.4 

x x x x 

x x x x 

= = SIZ — 2.2 

= = Dip) + 24.5 

x x x x 

x x x x 
1,658 ae ID) 8,689 + 11.4 

x Xx x x 

= = 1,469 + 25:6 
2,712 + 30.4 3,809 — 12.9 

x x x a 
1,250 1,561 
22,930 14,076 

171,959 131,055 


All stores 


Ensemble des mee 


46,845 


15,790 
3,487 
66,975 
6,548* 
15,476 
4,652 
40,173 
5) 
11,166* 
1,034* 
3,898 
Soy) 
4,980 
6,339" 
73" 
1,820 
S525 
Pb) aie! 
635 
1,984 
10,347 
1,768 
1,469 
6,521 
1,799 
2,810 
37,006 


303,015 


60,222 


1,817 


x 


135,368 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1979/1978 
Variation 


= 4A = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg — Zone métropolitaine de Winnipeg 


December — 1979 — Décembre 


20,476 


x 


x 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1979/1978 
Variation 


+ 30.0 


+ 10.6 


Ensemble des magasins 


Sales Change 
— 1979/1978 
Ventes Variation 


30,993 
9,946 
2,913 

60,222 
1,937 

185% 
1573 


20,476 


7,500 
1,365 
1,017 
5,228 
1,249 
I 3\eV) 
26,121 


197,271 


All stores 


x 
ae AO) 
=— 3.9 
ae HAS 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grandssmapasins aaemace sats ii icone eee ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Gala eesiarid scuorentt ce. ttl UN An Ae es en 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées .1-....5.5..0.0.0 00. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Quineaillenes: Amos anise OAS soe Gee 


Magasinsadegmeublesst.....cqn ee cer ere eer 


Mapasinsadiapparellsamenapersm: a... aam eee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
ibrainiesmet’papeterics).as-auemie eee teeter ree 
QUIS nye cuainie s tonic ann nan men BI cine Gino ater aida vaca 
Bij Outeniess hae ee Vt OANA a ee ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Miagasins sdgaccessoiesepersonnelsere ee eee tee 


Loustlesgautressmapasinstqasa.9 ees ee ee 


Ensemblexdes imagasins:4.2:5,3 0056.02 tee sees 


= WA 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


Saskatchewan 


December — 1979 — Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


—_|——_ 
Kind of business 
Genre de commerce Sales 
Ventes 
. + 
1 | Combination stores (groceries ANGIE ALD) ethane suskcn nso: x 
2 | Grocery confectionery and SUNGTICSSLOLESe tures ae = see Xx 
BulWAllother (OO, StOLCSe eminent aegis ttre ak ary x 
41) Departinent (StOLeS x. emi Jay vias 2s eas “we 35.416 
5 | General merchandise stores ......-- +: sess ere t eee ee ees 16,654 
GulliGeneraluStOres wechseln sterts aren © Gi-asseudo-e ea eae 7,140 
| NEES? SIS adc to vcore sop ondugbo meena at ooo o he: S03) 
@ | Motor vehicle dealers. 5... 0.6 ee ete se ce ge de — 
Ol Weedmearadealers an al eves nr oie be sgeue tne chant su- ieee sien eee aa 
OUI GEVICEMSTATLON Streeter eee cues sl arenine cnyeureasicp Icke 1,768 
Wile | RGRIENIESS ge Hoque moo sce aoe anor edoesoasamtounsn 50x = 
12 | Automotive parts and accessories stores ....-.....+++-. x 
13 | Men’s clothing stores .. 0... +++ 2+ see ener ete reese es X 
14 | Women’s clothing stores .......- ss snveee eset eereee 3,596 
[SiliamilygrclothingestoreSwan. 9 meu ycee tte iek-1 shay kano ron aortas X 
IGa ES pectalty (Shoes StOreStacpasipereba kao y regs ark nO = 
IW aleamilyyShOe: StOLES: haar tec-eal-y gabe ues a eee ee cepa elie 946 
[Sal eVarcdwaneestoresisee mn aeregern et nie sees anes ee nee X 
NOs Houscholdifunniture Stoves aj-raceac tease caae vere lesen = 
20 Household vappltance StOreSia muse ckrettaeiee karate tReet xe 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... Xx 
Bel PBOOKAN GESTATION CRY ASL ONCS ot tiniana cheno gy aee nota aes tera taliees x 
DIAMIRETOLISES Uevetreuauey, ache st dens fous tesiexe Stes bo recs ome cae steasy Sigh euceRenS = 
Saal Jewellery StOreSwant)« «vaya aeram earth Cement «s aneyosterer is Xx 
26 | Sporting goods and accessories stores ................. = 
PE ASO CEC SIO ES. SOS ga socgnodeauscudomoosecsnoo se) 
2 SaIPAMSOUNSL SOLE Shain cnt cusnacicreeo pa Een aR ee oe 16,450 
29 All stores 


eC 


130,174 


Change 
1979/1978 
Variation 


by Kind of Business 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales Change 
1979/1978 


Variation 


Ventes 


x x 

X x 

x. Xx 

2,606 — 17.1 

13,053 + 44 

1,289 + 19.4 

60,818 — 49 

773 — 3.0 

11,870 — 4.0 

15555 + 24.3 

Xx x 

x i 
2,450* 

x x 
308* 
672* 

X Xx 

4,640 + 20.6 

x x 

X X 

x x 

x x 

803 te Dale 

x xX 


4,479* 


3,583 ap 


W358} oP 


0.6 


180,013 


Ensemble des magasins 


43,613 


10,290* 
2,058 
35,416 
19,260 
20,193 
6,882 
60,818 
773 
13,638 
1,553 
5,344 
3,014 
6,046* 
5,515 
308* 
1,618* 
4,014 
4,640 
1,793 
3,184 
11,390 
1,167 
803 
4,435 
4,479* 
3,941 
34,003 


310,187 


All stores 


Change 
1979/1978 
Variation 


TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


x 
x 
172,692 


15,593 


e291 


6,750 
71,085 
451,951 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1979/1978 
Variation 


ap 187! 


te 11459) 


se Ye 


ap NSS) 


+ 13.8 


Sales 


Ventes 


6,785 


2,819 
145,960 
X 
30,626 
S/S 
10,542* 
13,333 
5,646 
6,966 

2 


xX 


x 

x 
20,559 
1,541 
4,087 
6,576 
Xx 


5,940 


41,284 


408,398 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1979/1978 
Variation 


xX 
Xx 
xX 
— 8.8 
X 
tae Oke 
+ 24.9 
xX 
— 13.8 
a NS) 
ae 16)o) 
ae 5S 
2 
X 
Xx 
x 
Xx 
xX 
»« 
Fe 1910 
oe RS 
+ 344 
a (chi 
XxX 
of 
+ 20.0 


ae AS 


ESTIMATIONS REVISEES 


Alberta 


December — 1979 — Décembre 


All 


Ensemble des magasins 


111,844 


22,589 
6,643 
172,692 
22379 
30,151 
10,069 
145,960 
>. 
38,584 
3,675 
12,036* 
18,432 
18,001 
17,574 
Xx 

5,921 
9,276 
9,014 
3,118 
7,061* 
27,950 
4,782 
4,441* 
18,874 
13,635 
12,690 
112,369 


860,348 


stores 


Change 
1979/1978 
Variation 


a2 NOLS 


+ 26.2 
+ 21.6 
+ 24.4 
+ 18.9 
+ 15.8 


els 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasinssd aliments aeons eee eee 


Grands Magasinss ..seeve s+: sans eye Oe Ieee 


Garages. s5 sigarats reuters iotens tserenese a ae 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées ................... 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Quineanleries:. onsces 99 $32 eps eae ee 


Magasins'-d*appareils-ménagers™) ons. Sau a rannaea 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
iybrairies® et, Papeteries \o= 272 tae, De Ae 


PICRHISIES: 3 32 \.2 Stans hg eee ee 


suivant le genre de commerce 


= NG = 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independen 


British Columbia — Colombie-Britannique 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ..-----++++-0 
Grocery confectionery and sundries storeS....+..++s+4-- 
Alliother fOOUMStODES: ayeaoe 2 bre keen< buen ets i ee 
DepaniMientgstOres ¢cstaat Hoc: 3a ea es te ee 
General merchandise stores ......++.seeee sete eee sees 
GenerallestoreS:. ¢acscccltee oo sco amie erage lec beeen 
VarietyastOles os <u tenets <gugemr sis oy vee ee 
Motor vehicle dealers... 0.5.00: e cece ree terete eens 
Wiseducaridealersm <2)... aeaskaary trig chunerobiepesy tire aaa 
WerviCCMStAanlONSe ceak: Gicie ocr stun ic ete «kia Sarat one clout 
(GENES Meld ah popu Beco se utd aos mamuD on miro don ele 
Automotive parts and accessories stores .....+++++++5>> 
Men’s clothing StoreS ..5.0- sees cree eeu eee eee ee 
Women’s clothing stores .... cen. e eee e eres ee eee 
Family clothing stores 0...) . ese ness abe ee eee 
Specialty shoe Stores. . 2... gee eee ee eee eee 
FannilyshoOe™ StOres irc oh aa garrison Pee 
Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


eC 


December — 1979 — Décembre 


Chain 


stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


6.343 
80,422 


$41,115 


Independent 


Magasins indépendants 


t Stores, by Kind of Business 


Change 
1979/1978 
Variation 


x 
xX 
+ 20.1 
xX 
+ 37 
x 
+ 10.0 
x 
= 5 
+ 6.4 
+ 20.9 
+ 5.0 
+ 35.0 
xX 
xX 
xX 
X 
xX 
xX 
+ 7.8 
+) 18.7 
X 
ast PASE) 
+ 12.7 
+ 13.4 


Sales 


Ventes 


17,847 
52,886 


453,696 


Change 
1979/1978 
Variation 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


154,976 


25,960 
18,772 
x 
25,598 
13,100 
12701" 
125,258 
x 
46,586 
7,058 
9,949 
13,040 
21,116 
17,037 
1,129 
6,564 
9,428 
7,110 
3,677 
8,780 
47,998 
6,629* 
3,961 
27,258 
12,789 
24,190 
133,308 


994,811 


Change 
1979/1978 
Variation 


+ 1327 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Sales 


Ventes 


x 


1.675 
128,164 
10,005 


2,059 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1979/1978 
Variation 


eA ies 


ESTIMATIONS REVISEES 


Metropolitan Vancouver — Zone métropolitaine de Vancouver 


Sales 


Ventes 


134 
66,413 
HS Si 
24,489 


Syennh 


X 


10,372 


867 


212,264 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1979/1978 
Variation 


December — 1979 — Décembre 


All stores 


67,465 
15,207 + 
9,509 + 
128,164 + 
10,720 + 
441 + 
2,194 ap 
66,413 + 
Wek: 
29,588 + 
3,911 
3,024 + 
USD) + 
10,567 “F 
6,930* 
448 
2D, TiAl + 
2,092* 
357 Gills 
630* 
4,835 + 
23213 + 
3,487 + 
1,635 
161 77% + 
TN ee 
15,419 + 
59,016 + 


503,243 


Ensemble des magasins 


Change 
1979/1978 
Variation 


16.3 


20.8 
8.9 


20.6 

0.6 
13.0 
13 


34.2 


Tesh 


PSI 


8.7 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands ania ga since. args acres ac a ee: ote eel 


Garages 


Magasins de 


Magasins de vétements pour hommes .................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


desvetementss pour lay famillesan seit eee 


Magasins 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


On Caie me sie ye. ease ey sunk ec oes theca ne a a 
Magasinssdappareils, menapers mann iin seer een eee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
eibrairies seta papeteniesi.1).4 55 Gea in et ere eae ees 
Le WEIS te Suen sna, Seasa osc by re obec aaron ee 
Bi OULE Hes Mr acahniis the as) hig ee vay es ae 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels..................005 
Tous les autres magasins 


Ensemble desi magasins...1. cfc sieicicis oon oP no 


suivant le genre de commerce 


ah = 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by 


Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


December — 1979 — Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


ey 
@) Cieiiete ‘erendtel eis (el stale es es 51000) e.0 s 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Change 
= 1979/1978 
Variation 

x x 

x x 

x x 

X x 

x x 

x X 

x x 


Independent 


Magasins indépendants 


Change 
1979/1978 
Variation 


i x 

387 — 19 
101* 

x x 

X Xx 

x x 

1,960 + 6.0 

x > 
sO 

X x 

X x 
188* 

139 + 13.9 

X x 

X % 

X x 
417* 

x x 

xX x 

X X 

591 2369 

X x 

x x 

488 te 2:1 
S228 

x Xx 

X x 


All 


Sales 


Ventes 


stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1979/1978 
Variation 


Tea 


1 


7.8 
6.0 


+ 13.9 


40. 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
December — 1979 — Décembre 


Chain stores Independent stores All stores f 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
— 1979/1978 ~ 1979/1978 — 1979/1978 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes sSrea 
$’000 % $000 % $000 % = 
969,321 + 47 392,580 Se als 61900 FOS yhBpicenies = Boucheriesy. i... 1a. 9 sek. oeacuae ee oo sks l 
57,084 an. Wie 258,361 = Os) 315,445 + 2.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
17,713 sp Wei 113,029 qe SYS) 130,742 + 10.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1.299.461 sr Wy = = | jhe ere PD 2 AWGNA GS HARASS A Me goat hal yeiet. Soe ee te a en 4 
151,766 ame 2B 40,770 we | HBS! 192,535 + 4.7) Magasins de marchandises diverses ................... 5 
52,874 st l4 89,755 te OHS 142,629 Pe 0:9) Ma casinsMsensranxeien.cies te oe ulthaate Ane 6 
121,928 a B19 23 ate 153,851 Fes, Gg UB azate atte a eka CaN ical ce Ree to, ne oe 7 
12,385 Saale 2a le OO 96 + 14.1 | 1,025,180 + 14.2 | Concessionnaires d’automobiles....................... 8 
= ~ 19,376 an Walaa 19,376 + 17.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................0., 9 
PILI 39 ar) SHO 354,707 ae fs 7/ 446,646 7 8:0! | Stauons-services..cseee tet. : 1 td eee Se 10 
- —- 79,973 ap HS TS te eS a Grara ges Fete eee ee Dns thi as 28, doy cA ae 11 
12,185 = ys 143,764 + 14.0 155,949 + 12.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
50,895 sP oeh 93,278 = aol 144,173 + 6.8 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
105,267 Steel 76,014 on US 181,280 + 10.4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
91,671 Heesil:O 72,547 ap tehd/ 164,218 + 20.1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
4,962 a 5,408* ee 10,370* + 2.8 | Magasins de chaussures spécialisées.................., 16 
BOi3 53 se alts) 22,834 + 8.6 82,187 + 17.8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Xx x x K 84,755 sv Jos) || Oxibevesnillntes «seco ark ssh obea su aeseh des oencu ance oe 4: 18 
15,649 OLS 82,838 — 5.4 98,487 3.7 | Magasins: dermeubles a5,.0... 55.4 sesame 19 
x Xs Xx Xx 28,357 + 8.2) Magasins d’appareils ménagers ........5 Saves. e. 001. 20 
9,821 tao 44,613 + 11.0 54,434 + 10.7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 66,828 ae S).3) 203,690 ae tsk 270,518 + 8.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
| 83,270 + 25.5 24,063 + 1.6 57,333 joel) |e brainiesmetapapelenicsn ns at =i. i 23 
| 1,224 = IlS57 34,750 elOny 35,974 Tue OU UWEICUTISTCS iron nes crater tie een eee a pee eee 24 
79,028 + 12.6 80,144 +P 7 159,172 ee O APS Bi OUTSTIES se ace a rea eS. mettle pene eee re 25 
| 16,866 oS 78,071 — 8.6 94,937 — 8.7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| 44,387 sp Se 94,617 ap 139,005 + 8.1 | Magasins d’accessoires personnels...................., 27 
692,049 + 4.4 390,307 1,082,356 + 5.2 | Tous les autres (ThA PASING... cece ee eared ae 28 
074,596 3,936,646 8,011,242 + 8.0 29 


Ensembles des) magasinsiiae Lyle encenae eee 


TABLE 25. Supplementar 


TABLEAU 25. Données supplémentaires sur Je commerce de détail, 


y Data, Retail Trade, 


= 50! = 


by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


par groupes de genres de commerce(1), 


Yukon 


Hardware, home fur- 


1978-1980 


Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores 
Groupe Groupe doneeeine Godkeee woe Groupe de quincail- Total, 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles |leries de magasins ensemble 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements owe de aes 
- thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
January — Janvier ..++-++eerees 923 905 876 316 820 3,840 
February — Février .-++++++++* 963 1,009 1,271 319 910 4,472 
March — MarS ..--seeeeeeeereees eae 13238 1,383 348 918 5,057 
April — Avril ...--+-eeeereeees Sp) 1,290 1,814 441 892 5,592 
May — Mai ..-.-eeeeeeccecerenee 1,286 1,634 EMA) 462 1,198 6,559 
June — Juin ... seers ec cen ecos 1,463 1,895 HS) 509 1523) 7,309 
July — Juillet ...+eseeeerereee 1,296 1,856 1,683 469 153i) 6,841 
August — AOUt ....eeeeeeeereeee W297 1,768 1,673 583 1,581 6,902 
September — Septembre ....--+-- 1,346 Lai ls} 1,452 550 1,295 6,358 
October — Octobre .....++.++++s a t7/ 1,578 1,486 501 1,254 5,936 
November — Novembre ....++-++-- 1,076 L729 1,038 466 1,064 5,373 
December — Décembre ..+-+.++++++ 1,467 2,622 1,085 373 1,922 7,469 
Year — Année ...eeeeerccrereces 14,566 19,232 WEE) 5), 330 14,914 71,708 
1979: 
January — Janvier ....-+++.+-++ 912 1,025 1,057 
February — Février .....--+---- 15082 1,102 1,045 
March — Mars ....-.-+-+--+--eee 1,281 1,445 sUS7/ene 
April — Avril .....-+..++----+-- 639 1,423 954 
May — Mai 2... seeeesee cece eens 383 1,718 593) 
June = Juin sa. cies coe e cee eae 1,021 1,663 1,830 
July — Juillet .......---s+---- 1,294 1,640 1,789 
August — AoUt ..---.eseeeeeeeee 1,390 di 932 Oe 
September — Septembre ........- 1,098 1,650 1,601 
October: — lOCEODEeI miei. einen ean 1,057 1,724 aby fils} 
November — Novembre .......-.-+ 1,019 1,754 1,183 
December — Décembre™ .......-. ipality2 2,943 1,095 
Wear — Anmee™ Asalers viele sv viele scl 12,238 20,019 17,588 
1980: 
Janvacy> = Janvilerh =. sllc sss) 891 1,392 969 
Fabruary — Février ....ss.seues 
March — Mars ...cee+secsseeecen 
April — Avid cecwisece ce cnicrssiess 
May — Mal ce scccccwcccccceesnes 
June — Juin ........000e-2 sees 
anthhy =: An BWbiGie GAR oon oooooS 
GUIS tee CAO ULE ern lele n(elarniere sieicleieiais 
September — Septembre ......... 
October — OCtobne civierieccceices 
November — Novembre ........... 
December — Décembre ........... 
Year — ANNEGE .eseeceesscenccrns 


a 7 —— ae 
(1) For composition of kind of business groups, see page 


=—Eo 1 i 
. ur la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 


(2) Percentage changes shown are over-th r cha — 5 
g -the-yea hanges Pi a i i 
. ourcent iations au co de 1 
ges indiquent les variat f) rs de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+ 20.2 


+ 1353 


TABLEAU 26. Données supplémentaires sur le commerce de détail 
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TABLE 26. Supplementary Data, Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1978-1980 


Northwest Territories — Territoires du Nord-Ouest 


Hardware, home fur- 


» Par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


(1) For composition of kind of business groups, see page 58. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 58. 
— Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
croup Groupe Se wagesine Cheese Grae Groupe aenanimenire Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
| gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
Banwarryi— Janvier < si<sisic-c che nisie a 1,347 3,294 899 169 1,352 7,061 ne ail 5S} 
EDT AT Yop MOV ITOT eo eta a s,0 1,338 3799 952 iW 1,462 TUES) mre hs 500) 
WHESEE)ny St NETS WhO aod Gap Sener aoe TSE} 5,091 1,043 209 1,872 9,768 + 28.8 
pele U AVE LID Vavelstevenvelereierycevterere 1,677 4,231 998 185 1,617 8,708 + 16.0 
Web) Veh BES ner annoase FoobOs Ger 1,880 4,450 1,150 202 1,922 9,604 + 19.0 
SIRE MULT Toretaverchave raters (atereratoo stele Ze ano 5,421 2,637 186 2,295 11,668 + 36.3 
Sy ct ULUL CEB. arag ole t aeieich «mae 1,678 4,320 1,453 293 2,159 9,903 + 18.6 
RCO MSE. ROUTE) a. .ata syoebary ince speak le 5 1,870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 sien IBS) Ay/ 
September — Septembre ......... 1,884 5,975 844 383 1933 11,019 cp ih oa) 
WCEODET T—NOCTODXE cle chaie\n= vss oly pc 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 rise ait GK ARO} 
November — Novembre ........... 1,857 5,098 938 382 1,976 10,246 = 16-1 
December — Décembre ........... 92h 7,424 763 258 3,082 13,451 + 23.8 
Ear eV ADTEE. a) ala ake sfalviche-e eiepeiche's@ 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 119,951 ee PLAS 
1979: 
AMMA DY oc) SADVACT sis stevie s ste ore © 1,655 3,754 798 299 dle oie 8,220 + 16.4 
Repruary — Février 5... ee0sses 1,060 4,013 831 190 1,634 7,728 ren ec 
BREE MANSE 3:0 \c¥e cfs usls a e1<\c¥eiafive 2 1,671 D272) 1,269 208 1,871 10,291 + 5.4 
LOGE I ep as tt ae 1,489 4,636 1,128 231 1,868 9,350 ae thief 
hy? = JVEGLWS RS Be Gn TOCOEte ae aes ae 1,630 5,092 1,532 141 7ay, iat) 10,510 an Et 
JUIN = EI Son netop Deane Aree 2,001 6,493 1,866 174 2,350 12,887 + 10.4 
eee MLE t bu. tus oie fehevsr» ato-clere sd 1,653 Spsiont 1,490 145 2,362 10,952 + 10.6 
Bae MGR RAOKE. “ots ain iaiaisis oseussale/e aves 1,945 5,369 1,412 118 2,264 11,107 nee cis) 
September — Septembre ......... 1,916 6,686 333 101 2,141 2TH, LOSS! 
Wetober — Octobre .avieeae. 6 oi 1,798 5,580 1,349 101 Aaa ly} 10,546 ae ods 
November — Novembre ........... 1,782 5,383 1,624 58 Pepa} 10,959 fo iO 
December’ — Décembre® ......... 1,943 8,068 865 48 Sits) 14,063 are tr) 
Year™ — Année® Bireteretsrstaterataeats 20,543 65,647 15,497 1,814 25,684 129,190 ee S/d 
1980: 
JanuaryP — JanvierP ........... 1,798 5,328 1,003 43 1,549 rfeit +183 
February — Février ............ 
BCH = MATS 5 Gai s 5. ie ':e wisn sore eles 
BSA PANES Tol Pelefercvale <2 So outer’ 
BRERA W slear en ebayer ait sCdruie .0.biecere. 6 
0 1 SS 
Beye JULVIEt cle Gedesine vec & 
BePUS EM AOUE. -hosyei0la wiuitissei specie 
September — Septembre ......... 
October — Octobre ......-.-000 
November — Novembre ........... 
December — Décembre ........... 
Year — COP ciararen plateteteieia cites 
Année | | be arts 


=, bys 


TABLE A. Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 


Canada 


millions of dollars — millions de dollars 


Kind of business 


1 | combination stores (groceries and WEBI) goeoeoccs 1,293.7 |1,148.7 | 1,209.9 1,150.3 |1,175.2 |1,189.8 | 1,199.4 | 1,200 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ...+++- 292.1 292.0 301.2 306.9 293.5 296.7 305.5 306. 
3 | All other food Stores ..-+.ssseeeeeereeeeeseeeeces 109.8 99,4 108.4 101.4 108.6 109.0 114.7 113. 
4 | Department StoreS .++-+s+eeseee reese cesecectstsee 742.8 651.6 652.8 690.0 676.1 690.4 695.1 718. 
5 | General merchandise Stores ..-++esereerereeercees 149.1 148.0 147.8 153.3 141.9 152.1 149.2 151. 
Gil (General Stores ~< cs «sais -@evleleie acini 912) ais 127.0 116.9 119.1 120.3 peeve cep Tear a 
i a S5i.D ithe? 76.0 IDES os ' c 
Gas aiaestvy ela Seats ray an eee 1,349.8 [1,170.8 | 1,211.7 | 1,385.5 | 1,196.8 [1,296.3 | 1,305.1 | 1,345. 
i eae saat gh Te oe OL AEE Nea 450.0 406.0 493.2 418.9 407.3 420.6 UL Ds yeah 429 
jin |N@sreses na bocoo con oaogsc5G0 200 36 cupOS Doane odD OD 89.5 88.4 85.0 97.3 84.5 84.7 86.1 87 
12 | Automotive parts and accessories stores ...-+++++- 137.9 131.4 128.2 135.1 124.6 130.0 131.4 130. 
13 |Men's clothing Stores ..--.-sseeeseeeserecesccees 79.3 73.0 70.7 76.6 (fed Wiad 78.2 77 
14 | Women's clothing StoreS ....-2.seeeeee cress eseets 132.9 MAUS So7 106.5 115.6 107.6 20 1191 121 
15 | Family clothing Stores ....seeee eee eeesereeeeees < 97.6 82.0 81.7 87.1 88.1 89.2 87.2 88 
16 | Specialty Shoe SOLES ...seseeeee eee er sess ere eees ge Rise ine ae ae Bee: Bier 2 
17 | Family shoe stores ...-++eee> aiotate aver outhsPative oieierstoleuelte . : . . : . . 
18 eee Tae Choad b POOMO ND COON ED OS DO OUED ONG 67.5 58.9 58.5 62.5 60.0 63.3 63533 64 
19 | Household furniture stores ........-+- Saye eewvaeterte 104.7 97.4 96.5 124.2 8359 94.2 92.1 92 
20 | Household appliance StOTeS 1... eee esse eee erence 23.1 22.5 21.3 24.0 22.3 22.8 223 20 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ..... 48.1 43.1 43.1 55.4 43.8 44.4 45.1 42 
22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 216.3 193558 187.3 189.0 LOMO 196.2 194.4 201 
23 | Book and stationery StOreS 1.1... ee essere ee eere Ne 29.8 28.1 28.9 29.0 HO jmal 29.8 29.5 29 
DWAR Aste Se eave tee oles cua Riale Sasiis)erscshelain aie ells: sPeret@is ele, 6ce ae 23.8 220 Doi: DOSS 25s Proh5) pop Tl 23 
D5 a\ewelLeryu SCOLES! \.\clelelere) ols) elnie «le =sisivieicisielne= s\s)e)e1e 67.0 Bes 56.0 SS\a7/ SRS) Shes) 550 56 
26 | Sporting goods and accessories StoreS ...-+.++++ ‘ 74.3 67.8 66.7 Om Wes) T3%e2 80.2 89 
27 | Personal accesSSOrieS SCOTES 1... eee wees ners seence 100.5 83.6 81.9 81.5 83.6 87.7 WES) 88 
DO AMiler OHSS THOT CS) ei orrclelicireiaileis!otellsl/ei(0)e ls nie (vie iehoieiie (alie.in (es) atele YXIoH 678.3 693.4 716.5 POSES 1 PXyor UPS 734 
Grote ee lcetorcs: (eens ee See OT Peat Dae 6,755.8 | 6,026.7 | 6,181.7 | 6,408.2 | 6,152.3 | 6,369.1 | 6,402.4 | 6,528 
Province 
30 Newfoundland MUaNE Sicvekstatrtcisuske: sVstsvsis «acer c owl chete levers arele. state LOL: iS P32 120.4 116.4 116.9 ACT! 12¢ 
31 | Prince Edward EGLLAINEL eat'c\ oheta va otavialeeyebsaraie\ otecdue eueivers 7 30.2 29.0 28.9 29.9 310 ais zn aL 3¢ 
32 | Nova Scotia .......... Shiofem nici <prreacbcuone Base 213.8 | 202.5 | 206.0) 211.1 | 205:6|- 212.27)" 217° 9) 
3S || Mase ITEMS Goo dd oan OO ODO DOO OOD OCOD AGUO OD OOO UGH 176.4 153.8 SY a2 166.1 163.6 UOSi5A), 163.7 16! 
- ee Pah AOS DCRR QE OO eyateve triste ORO.A MAIS OU! AOCC O00 The 7ilabasye | ile SYS Ia Sy |) ashes}: | GOES! |) ast G0) |) ah Gi0lsin 0) IL AEXO/ 3} 1,65! 
ek ee Bipatadiolin victacevals seketeleretareens DGOM 2 |) 2 2. Sl 2in USS ON 2e. 293%. 5) \ii2i lu Come 229 Ome) 2,312.6 | 25a8! 
a pean ee SOIC OO Ca OSC OIC Paes TEEPE Eo : ZoOrre, DES) PAE SA 236.8 PRET AL 249.2 DS Diets 25\ 
Sal ee ses wale enstaletenetecsssy ens iehs eletevenstsne rarer OO. CHOOIOC 285d 249.4 DOSY Woes) 260.6 249.6 Das pe VeN 264.2 27. 
ee | achat eee: astateusvaneteretsdsuarcrete mietats 'orsrslevel etstaterel sielera TAWESS) 613.8 624.2 648.4 648.4 651.6 666.5 68: 
39 | British Columbia .......2+.ssesscseserseeeeeens 816.1 | 713.4| 721-8| 729.6] 730.5| 755.2)| | 771.0 
WesteLenrrl EOGLes) ss... ierstale sta oseiens 19.0 710 1S, 3} 16.9 14.5 AlStatil T7230 1 


E h + . . 5 
ach series of Table A including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series 


the appropriate combined factor in Table B. Therefore 
p thi 
> e sum of either the kinds of business or the provincial tota 


(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


=a Sou 


TABLEAU A. Commerce de détail, désaisonnalisé (1) 


Canada 


Per cent change(2) 
1979 = 
Variation procentuelle(2) 


Year- 
$ to- 

Aug. Sept. date(3) 
_ — Oct. Nov. Déc.* - 

Aout Sept. , L'année 
a 

date(3) 

n° 


millions of dollars — millions de dollars 


Genre de commerce 


1,226.8 | 1,260,9 | 1,230.7 {1,254.3 |1,235.1 | + 4.7 | + 12.6 Epidemiess uBoucher jes oer 145 aac en eenee 1 
301.5 298.1 293.3 29222 BIG) || = Bes} ar Epiceries, confiseries et articles divers ....... 2 
alr3),.3 109.8 107.1 104.5 SEG GIP | a aoa Tous les autres magasins d'aliments ........<.... 3 
Wal 7 710.9 TISES 12768 HOSS |" = 3o2\| ae WAS Grandisimia paciiitiges Fler. clatefsteny cue core aero teiey wee eens 4 
54.3 148.8 131.5 155.2 155.9 —- 4.4 + O47 Magasins de marchandises diverses ...s.scsucccecce 5) 
119.7 123.1 120.3 118.6 124.0) + 2.4] + 8.6 MERE INES Rann OOAdeOoCUHG Abe GHeOl OD bos uo 6 

81.0 82.2 78.4 82.2 85-05) st a O565)) FelOns Bazan Siete aecrs atehecvoy SpSiisviotsy Sarolkels paar niomicwerretarcnens lace 7 
1,333.6 | 1,386.9 | 1,324.0 )1,315.7 |1,234.4 | + 9.3] + 15.3 Concesstonnaines dvautomobilles) «2 ..s aces oe cis « 8 
vee tee tee tee tee tee te Vendeurs d'automobiles d‘oceasion ....:...s..0--- 9 
444.9 446.2 458.7 440.1 432.9] + 4.0} + 10.8 Shegieloic “INAS Goonoonoo dob eoOee nooo see can 10 
90.4 94.8 96.5 89.1 S265) EerSiSuil kez Cavae OSs cao sp sais -aic; ates aatoel cecnensyate Gs oh stows cir seine ae See il 
a31..9 128.4 139.6 122.5 137.3.) + 0.4 | + 4.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 12 
82.2 81.7 78.1 77.7 OGY) a ap 5G Magasins de vétements pour hommes ............ soo || 2S 
20). 1 117.9 117.8 119.7 WASioer aaus 6 e | a2 ah eo Magasins de vétements pour dames .......... arate 14 
91.5 92.2 94.0 89.3 Ta = nN) oe eo Magasins de vétements pour la famille ........... 1S) 
Tal 7oL 7.9 7.9 Does = Oe Gy Magasins de chaussures spécialisées ........... oe |} ALS 
60.6 57.0 60.2 51.8 61.0 aaa) + 22.6 Magasins de chaussures pour la famille .......... 17 
64.3 64.7 65.6 64.7 GO. 55|| Filson) at VAR6 Quinead WMleries aes. a. len OO OI ce oc ab 18 
95)..5 929 94.7 90.3 JOBS | as US" ae eS Mapas ims ede gmeup lies) (arte stoleis eisleisiclersre steleis ie oie aes 19 
23.0 21.8 20.2 22.2 23.1) — 0.4] + 2.4 Magasins dilappareils ménagers: ...nssem sense sees © 20 
46.4 49.1 45.5 47.1 45.5] + 5.8 | + 11.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires. 
201.4 200.0 204.3 204.8 ZAG ase Sot | a Alas Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté. 
29.5 29.4 29.4 30.2 Seow || = NZS ae SU Libtaimies etepapeberdies:. wv. sce cen tele semen ee: 23 
24.4 PSE) 23.0 22.9 BR) ARS a= 31672 PU euTs SHES ins erepeis eereclsisietercineieiee. «A reer Ome ere 24 
58.6 S92 60.2 58.7 58.0] + 15.5 | + 30.6 BEG OURSTEU S'S Merete s) aleleratetoreraie sis sicvelele ere a aret ere eoe 25 
91.3 77.2 79.5 72.4 G9o3 || a oil | sp 956 Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26 
| Fea 92.5 89.3 85.9 21S | LO 20-2 Magasins d'accessoires personnels ............ sae N27 
mes .3 711.8 716.7 766.1 Menlott Ne | Soh || ce abil Tous Hlessautres magasinces a sess acieees oes avaievayey 28 
1,966.7 | 6,603.3 | 6,521.9 | 6,500.3 | 6,581.7] + 2.6 | + 12.1 Total, ensembiley des) magasins 1... eerie 29 
Province 

| 

) 120.5 W226P 120.7 119.4 AWS ISIE bey) Se Oa Terre-Neuve ........... aie iskeneleye/atattvaie eratetcierere eisvereiers = | SO 

_ 30.6 29.0 29.0 30.5 29) 79b|| steele 2|| 4-10 ile-du-Prince-Kdouard ........... 2 OAD OOO spete oil es oul 

| 220.2) 208.4] 206.9] 212.1] 210.0] + 1.8] + 5.6 Nouvelle-Ecosse ........... save sian dnveereareuararaeets 55 (82 

167.9 7254 W355) UGS? MOE | as" Say | ae alsay Nouveau-Brunswick ........... BOAQOC Somseg qo. Coon |) Se 

665.3 | 1,646.3 | 1,639.5 1,630.9 | 1,656.2] + 3.3 | + 10.9 Québeeaenrirrireciseieecisres Sen eee ayerens/Vare siseeraicios 34 

1371.8 | 2,376.5 | 2,335.1 | 2,321.4 | 2,351.7 | + 2.1 | + 10.5 Ontariog. anata Ra snaaaads iueip 9166s a COBEN | 35 

es) 245.9] 236.2 | 249.4] 247.0] + 1.3] + 7.3 MERE: nonopanoobconaeoads HBO dGOdDUOS OOS anne || ae 

| 268.0 273.8 274.1 274.6 268.0] + 6.4 | + 14.3 Baska tchewan smieriiolsierci tite steiee nice SOMO OT aTIS By 
Meee? | «6682.6 || 718.1 | 711.4] 721.3 | —) 1.0] + 16.4 AIRE nase ooodu ado.duaboopopbadaoUrou sa sGosoa dee 38 
| 784.4 804.8 794.4 778.4 801.5] + 1.8 | + 14.4 Collonbie-Bratannlqueg= cst miami risipalofeinte Stejetarst MEDD. 

}, 17.0 18.8 17.2 17.0 18.3] + 3.8) + 11.4 Yukon et Territoires du Nord-Ouest ............. - | 40 


) Chacune des séries du tableau A incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 
brute par le facteur combiné approprié du tableau B. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de 
commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins". 

) Variations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 

) L'année 4 date — Ventes cumulatives 1980 ~ ventes cumulatives 1979. 
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TABLE B. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 
Canada 
1979 
= 
MCD Mar Apr. May June July Aug. 
M.D.C. Mars Avr Mai Juin Juill. Aott 
No. | [ al 
Kind of business 
1 | Combination stores (groceries And Meat)! wi sirese ore eieteis We 106.12 94.44 102.30 109.59 94.13 102.4 
2| Grocery, confectionery and sundries stores ....++-- 2 95.64 95.46 103.69 108.96 106.69 1083. 
SEATI other £o0d StOES mic alee oe meen ici oleic cjcle 3 LOG a2 95.29 102.97 105.64 96.93 101.8 
4 | Department StOFeS .-..essesesee ess eeeescc esc sceces 2 88.37 89. 68 99.22 97.48 86.39 95.0 
5 | General merchandise Stores .+.-eeeeeeeeerecrereeres 4 88.77 92.06 99.78 90.31 SS2i7 104.9 
GuleGenera lle sEOLESH Hes cielo tiie cimirieis sine seat o eke ler aie coisas tiene aia 3 91.14 90.45 106.98 111.60 107.35 1127 
7\ Varlety Stoves 2...ccs+ sos ceeee sss net n settee cancels 4 86.75 88.06 101.59 103.10 92.94 99.9 
8 | Motor vehicle dealerS ...-.eseeeee recess reese seenes 4 101.04 HNZ TAL 122,32 a7 cg, 101.47 99.7 
9 | Used car dealers ...sccceses sess veces setae cee ere sive 5 Es 740) Ei 2 120.47 114.41 106.96 107.6 
10 | Service StationS ....c.eeseee ec es ees e cece rece eerees 3 93.14 95.91 101.90 104.50 107.30 108.5 
As WWGacagesuearis sae sities sacs sas welsteretne sia =e elem ierere stole 3 93.39 98.75 109.08 107.15 108.62 104.5 
12 | Automotive parts and accessories Stores «.-++++-+-+++- 4 76.95 99.85 126.43 wee Neate oan 
13 | Men's clothing StOLreS css ssseeere cere cee rrrrersenes 4 83.51 88.96 95.72 105.70 : 35) 
14 | Women's clothing Stores ...ssseeeeeeeerecererrceces = 90.33 92.67 103.90 101.36 88.28 95.5 
15 | Family clothing Stores .+++cssecseeseeee cesses reece 3 86.66 88.29 98.30 103.09 86.22 100.4 
16 | Specialty shoe StOTeS .5.eeeseeee sec ce cess cece eeece 4 84.88 88.90 by 7/7 99.13 87.82 99.7 
17 | Family shoe StoreS ..--+-eeeeee eres ee cece ese eeeeres 4 82.58 98.23 109.65 104.76 81.16 93.9 
18 | Hardware StOLES 2... cece cece cece cere e ress eeeesene 3 TOs iY 89.71 WAGE! 124.38 110.58 106.8 
19 | Household furniture StOTeS ...seeeee eee ee cree eeenes 3 93.00 95.09 99.89 LOSs 77 104.27 107.1 
20 | Household appliance StoreS ..+-eseee recesses ececes 4 93.64 87.56 92.25 98.45 96.48 103.9 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores .....-- 4 88.81 91.24 97.06 102.40 107.89 109.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 99.90 95.00 98.46 100.94 94.86 99.3 
23 | Book and stationery StOTES ...ee eee e reece reece cence 3 94.87 82.70 87.61 89.63 80.82 101.5 
Dig GUOTUSES © oes oie es aie abe aise sieizielle|e alee ever elnls: siale slleleie fees) a} ee 4 89.43 106.06 149.22 103.68 81.60 84.5 
25 | Jewellery StOLeS 11. e- esse cece eect cers eee ee eeeees 3 72.60 79.51 91.76 95.48 82.69 90.7 
26 | Sporting goods and accessories StoreS .....+++-+++-+- 3 82.03 100.57 133.81 131.08 107.18 Dee 
27 | Personal accessorieS StOTeES ....eee eee e cere eee eeee 2 O55: 88.47 96.62 101.41 102.86 108.2 
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TABLEAU B. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Canada 
1979 1980 
| 
Jan Feb 
Sept. Oct. Nov. Déc - 
Janv. Fév 
}_ | | a! No 
Genre de commerce 
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3.) 109.98 96.29 83.05 UDA 91.12 | Concessionnaires d'automobiles .................... C 8 
99.74 103.58 96.68 72.80 72.09 85.07 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ..................... 9 
100.78 104.41 104.31 103.17 90.90 87.69 | Statiosseserticome mete eae hy SW ba BO Beek 10 
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94.00 106.12 118.10 TAS Ry) 69.38 63.00 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... uP 
9874 99.69 TAG 2.0) WP IoHG 90.95 71.40 | Magasins de vétements pour hommes ..................... iS} 
106.81 107.98 Nilo AD 147.17 83.37 72.27 | Magasins de vétements pour dames .................. Boo.) yAWA 
106.53 103.50 118.72 164.66 76.67 69.72 | Magasins de vétements pour la famille ................. 1 
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/ 104.30 96.90 111.68 168.37 90.14 92.60 | Librairies et papeteries ....... shis\(evsilo vel ehesel: KevekeRoLss(oh eucpeteretete 23 
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95.30 LOZ SL 107.36 WP ce fZ2 83.57 86.10 Total;seusembile des magasins seeass aes s aces cesesue. 29 
Province 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


Combination stores 


1. Combination stores. 
fresh meat). 


(groceries with 20Z or more 


confectionery and sundries 
stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


2 Grocery, 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; eg8 and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores in- 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


5. General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more than 


one-third food). 


7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 


10. Service stations. Service stations. 

ll. Garages. Garages. 

12. Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; home 
and autosupply stores. 

13. Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' furnish- 
ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 


Boy 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


1. 


4, Grands magasins. 


6. 


10. 


11. 


2 


13. 


te . : 
Epiceries-boucheries. 


Tous les autres magasins d'aliments. 


Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20 % ou plus de viande 
fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20 % ou moins de vian 
fraiche). 


Magasir 
de produits de boulangerie; magasins de bon- 
bons, de noix et confiseries; laiteries; 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries! 
. 


magasins d‘aliments fins (delicatessen); auti 
magasins d'alimentation. 


mage 


Grands magasins y compris - 
filiales situées dans les points de vente de: 
grands magasins qui font partie intégrale de 
l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les poin 
de vente autres que ceux des grands magasins 
qui sont exploités par les sociétés proprié- 
taires de grands magasins, ainsi que les bu- 
reaux de vente par commande postale et par — 
catalogue des grands magasins). 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
marchandises diverses (moins de tiers du sto 
en aliments); et les bureaux de vente par co 
mande postale et par catalogue des grands ma 
sins. | 
Magasins généraux. Magasins généraux (plus 

tiers du stock en aliments). | 


Bazars. Bazars 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuve 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion | 
seulement). 


Stations-service. ‘Stations-service. 


Garages. Garages. 


| 
Magasins de piéces et d'accessoires d'autom 
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs | 


d'accessoires; magasins de fournitures pour 


maison et 1'automobile. | 
Magasins de vétements pour hommes. Magasin: 
vetements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcon 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
vétements sur mesure). 


L4. 


stores. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac- 
cessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses’ shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 


appliance stores; electrical supply 
stores. 


liance 
television, radio and 


Furniture, television, radio and a 
stores. Furniture, 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
Drug stores including proprietary 
stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. 


Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
Stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


All other stores. All other stores not 


specified above. 


3) // 


14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


INS) 


20. 


Zn 


A 


eke 


2A. 


25.6 


26. 


2 Magasins d'accessoires personnels. 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 


vétements préts-a-porter pour dames et jeunes 
filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces- 
soires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 


de chaussures pour hommes et garcons; magasins 
de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Maga- 


sins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 


meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap- 


pareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies—papete- 


Librairies et papeteries. 


ries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoires. 


Magasins d'articles de sport; embarcations, 
moteurs hors-bord et accessoires connexes; 
magasins de bicyclettes et ateliers de répara- 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de 
fournitures photographiques; magasins de sacs 
de voyage, valises, malles, mallettes et de 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins. Tous les autres ma- 


gasins non indiqués ci-dessus. 


Groupings of 


ike 


25 and 26 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations; garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores, 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces-— 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Kinds of Business Used in Tables 


= BS 6 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


1. 


tableaux 25 et 26 


, 
Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries= | 
boucheries; @piceries, confiseries et articles 


divers; et tous les autres magasins d'alimenta- 


tion. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 

magasins de vétements pour la famille; magasins 
spécialisés de chaussures; et magasins de / 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concessionnairi 
d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et maga 
sins de piéces et d'accessoires d'automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin| 
cailleries; magasins de meubles ménagers3 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits d 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d'articles de sport et 
d'accessoires; magasins d'accessoires person= 
nels; et tous les autres magasins. 


J}ELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
thandising and Services Division in the 
‘etail Trade sector. 


ratalogue 


3-002 Department Store Sales and Stocks, 
Whos WBatIL 


3-004 Department Store Sales by Regions, 
Advance Release, M., Bil. 


3-005 Retail Trade, M., Bil. 


3-007 New Motor Vehicle Sales, M., Bil. 


3-014 Merchandising Inventories, M., 
| ip pielles 


3-208 New Motor Vehicle Sales, A., Bil. 
3-210 Retail Chain Stores, A., Bil. 


pao 3 Vending Machine Operators, A., 

| Ball 

\-218 Direct Selling in Canada, A., Bil. 
| 

\-219 Campus Book Stores, A., Bil. 


LS Monthly A. — Annual Bile Bilinear 


In addition to the selected publications 
sted above, Statistics Canada publishes a 
de range of statistical reports on Canadi- 
_ economic and social affairs. A compre- 
nusive catalogue of all current publica- 
ons is available free on request from 
‘atistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


ape Ole 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes de la Division du 
commerce et des services contiennent des données 
sur le commerce de détail. 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins, 
Meg Tattle 

63-004 Ventes des grands magasins par région, 


Rapport provisoire, M., Bil. 


63-005 Commerce de détail, M., Bil. 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Mog, Watile 

63-014 Stocks commerciaux, M., Bil. 

63-208 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
ING sabi g 

63-210 Magasins de détail 4 succursales, A., 
Bill. 

63-213 Exploitants de distributeurs automati- 


quwestarAcwen bal. 
63-218 La vente directe au Canada, A., Bil. 


63-219 Librairies de campus, A., Bil. 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant 3 Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


. ae Sls 


bk « <eeiaa nett v6 


ae PE ast 
amy wart iat 0D 


— Sree 3 oe Tuy 


5 uckniwe Si«@h eee 
Bpknursy ooh -ceerarks co™.A 


-_ 
eek te) 
2 - 
‘ q Oe > : 
ite ch kia eg) MO re SO lte $00 -cd 
{RG pe 
. (Md--7 
Fate Shot. ail) a, (= uit Be> ee 5,00% Pu¥, hace 
tia. ,.f «altewerve wage J 
é oh ob = 
2 fe es lcIRiy: ob fass-07 A 
. a ee 
i i > he i630 
’ 
aif /2 nb o t vo 
ij 
7 ae arrnee) ' * 
4349 
29%) 2 Sou b aG -CAaa 
L168 5 we 
: Tia e nip 3 t 4 
0 
r tol 
a 
a te 


i&® 
o) 
we 
_ 


a a rr 


: eae me eaieuteropeal tenes 


etl « 
af. ee urs a istde? sve won 


ee aes barentnnrt 


_- 


Ete 


rhe dears 


* "s - 


- 


Se 2G eh . 
—— 
Poy 


al ent > 


aan 
“a ~itunenke eae 


clash, dt oeegle® 


D on ee a4. 
+24, .4 obat beast 
uae 


= 


onteat eT dgtomm 


. y 
) “acs cm? 18. 


Ae % weer, 


«7 he egahas. aleaaees Os OMG pital tye 
qentinit dae iieie 

; 5 Tata ee ® Snapet 

» eS, hie sa haanabon. 4 
« k 2) echeney 

" Wacet > vithn, et prod 

- oa TOG! -amacoat Bnchntiu oe 
: icles ttibpes 
vanes . 

at alee. » ea i ager talaga Hon ssd 


fe = 


it ,.& ,#e70s2 good Buqmaa 


het © 2) avnmnA = A UT 
2a S32 C0G Lod slee. od9. Ga mola he 
tJ : oi Fabyeo evodee 


,iseliege io ORE 


Sh) at i | « 

24m@o> A sarlalta labsoe tors Sige 

ejilideuq aferteo Ely te sugeinag 
2 tesupey oO petl eldaltaye 


,sbean) eon 


>) swa730 


a 
‘ 


+ 


atalogue 63-005 Monthly Catalogue 63-005 Mensuel 


fetail Commerce 
rade de détail 
sbruary 1980 Feévrier 1980 


Statistics Canada _ Statistique Canada 


Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, K1A 0S9. 


Inquiries about this publication should be 


addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local office of the bu- 
reau's User Advisory Services Division: 


Sst. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (569-5405) 
Edmonton (425-5052) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota i 
On peut se procurer cette publication, ainsi q 
toutes les publications du gouvernement du Canada 
auprés des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par la poste. 
. 
Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique Canada 
Ottawa, K1A OT6, ou a Imprimerie et édition, Appr 
visionnements et services Canada, Ottawa, KlA 0S9 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 
sente publication doivent étre adressées a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (té@léphone: 
996-9304) ou a un bureau local de la Division 
de l'assistance-utilisateurs situé aux endroits 
suivants: 


St. John's (T.-N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (569-5405) 
Edmonton (425-5052) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite av 
le service régional d'information statistique de 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'Llle-du-Prince-Edouard en composant 1-800-565-7 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bur 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro- 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applicable. 


— nil or zero. 

-—- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas- 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


dans cette publication de Statistique Canada: 


Les signes suivants sont employés uniformémen 
} 


nombres indisponibles. 
.. n'ayant pas lieu de figurer. 


— néant ou zéro. 


-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de li 
: Loi sur la statistique relatives au secre) 


* Le lecteur est prié de noter que les donnée; 
soit fondées sur des réponses qui ne sati, 
font pas a la norme habituelle exigée pou 
la publication ou que celles-ci ont une p 
grande marge d'inconsistance que l'on dev 
normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c'est-a-dire des a 
tements dus aux créations et aux disparit 
et des changements dans le classement; el 
doivent par conséquent étre utilisées ave 
circonspection. 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


| 
| 
} 


Note au sujet de CANS IM / 


| 

La banque de données informatisées de Statis 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor-| 
mation socio-économique) fournit au public tout 
les statistiques actuelles et historiques sur ¢ 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300/1 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par. 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur 
de supports ordinolingues. Pour plus de rense: 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Division de l'analyse de conjoncture, Statistic 
Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphone 613-995-740! 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés a travers le Canada. | 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations", utiliz- 
ing a basic concept (see below) which is com- 
mon to both the census and the current survey 
program of the Merchandising and Services 
Division. (The census also measures the ac-— 
tivities of "establishments"; however, this 
concept is not used in the monthly survey of 
retail trade.) 


Businesses are first classified to the re- 
tail sector on the basis of "census value 
added", (1) which is defined in retail trade 
is the difference between sales and the pur- 
hase price of the goods sold in a particular 
eriod. Companies which fall into the retail 
ector are then further classified to specific 
ategories of business (using the three-digit 
tandard Industrial Classification code) on 
he basis of "major activity" — the proportion 
f sales accounted for by each kind of busi- 
ess or by each type of commodity sold. 


The next step in the classification proce- 
ire is to survey those businesses selected 
or the sample in order to obtain information 
1 the number and activity of locations oper- 
zed. Such information is required not only 
) determine if individual businesses, partic- 
arly multi-location businesses, qualify for 
‘eatment as "chains" (see definition follow- 
ig) but also to isolate retail locations from 
m-retail and make possible a more precise 
assification of each to one of more than 90 
inds of business", which are subsequently 


ouped into 28 trade groups for purposes of 
blication. 


Because this is a location-oriented Survey, 
© scope of coverage is extended to include 
cations operated by non-retailing busines-— 
3. When it is determined that a manufac- 
cer (for example) Operates one or more re- 
tl locations, the same treatment is given 
(outlined above. Retail locations can be 
-rated by businesses whose principal activ-— 


1s manufacturing, wholesaling, government, 
‘struction, etc. 


i For additional information, see Standard 
_ Industrial Classification Manual, Cata- 


| logue 12-501, pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont ti- 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise a cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense- 
ment mesure également les activités des "6tablisse- 
ments", toutefois, on n'a pas recours a cette unité 
d'observation dans l'enquéte mensuelle sur le com-— 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec-— 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code 4 trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale activate") iclest—a— 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non seulement a dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam-— 
ment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent @tre considérées comme des "mMagasins a 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi 4 distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga-— 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme fagon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
@étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
1’ administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités éco- 
homiques, n° 12-501F au catalogue, pages 9-11, 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that felmalts; ia 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 
eT 


Le systéme supportant le nouvel @chantillon du 
commerce de détail permet la révision des estima- 
tions mensuelles tout en tenant compte des répons 
tardives. La publication mensuelle fournira donc 
des données provisoires pour le mois en cours et 
des données révisées pour le mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels so 
basées les données présentées ici varie d'un mois 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre | 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les do 
nées. 


| 


1980 Ie) 
A 
Number of Number of Number of Number oO. 
shopping Saturdays shopping Saturday 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre H 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


eee Ne eee 


January — Janvier 26 
February — Février 74:5) 
March — Mars 26 
April — Avril 5 
May — Mai Bil 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre DAS 
October — Octobre 26 
November — Novembre 25 
December — Décembre 26 


26 
24 
Za, 
24 
27 
26 
Zi) 
27 
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DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées : 
une enquéte par échantillonnage qui risquent, pai 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La secti 
qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, L' in: 
terprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


] 
| 


Il peut se produire de nombreuses erreurs lor 
que des renseignements sont recueillis a partir 
d'une enquéte par échantillonnage. On les regro 
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le ey 
pas. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because obser- 
vations are made only on a sample and not on 
she entire population. The sampling error, 
in addition to the size of the sample, de- 
ends on factors such as variability in the 
opulation, sampling design and method of 
sstimation. For example, for a given size 
f the sample, the sampling error will depend 
m the stratification procedure employed, 
location of the sample, choice of the 
ampling units and method of selection. 
Further, even for the same sampling design, 
e can make different calculations to arrive 
t the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
bout the entire population covered by the 
urvey on the basis of data obtained from only 
part of the population, the results are 
ikely to be different than if a complete 
ensuS was taken under the same general sur- 
ey conditions. The most important feature 
f probability sampling is that the sampling 
rror can be measured from the sample itself. 


n-Sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
"a complete census of the population is 
ken. The non-sampling errors can be attrib- 
ed to one or more of the following sources: 


werage error. This error results from 
icomplete listing and inadequate coverage 
- the population of interest. 


ita response error. This error may be due 

' questionnaire design and the characteris-— 
es of the question, inability or unwilling- 
ss of the respondent to provide correct 
formation, misinterpretation of the ques-— 
ons because of definitional difficulties 

d different tendencies of different inter- 
ewers in explaining questions or inter- 
eting responses. 


a=response error. Some respondents may 


fuse to answer questions, some are unable 
respond, while others may be too late in 
sponding. Data for the non-responding units 
1 be imputed using the data from responding 
its or some earlier data on the non-re- 
mding units if available. The extent of 
‘or due to imputation is usually unknown 
lis very much dependent on any character-— 
sic differences between the respondent group 
| the non-respondent group in the survey. 

‘S error generally increases with increases 
‘the non-response rate and attempts are 
refore made to obtain as high a response 


‘€ as possible. 
| 


cessing error. 


These are the errors that 
‘ Occur at various stages of processing 
ih as coding, data entry, verification, 
‘ting, weighting, tabulation, etc. 


Le traitement. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de L'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon-— 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par €chantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula-— 
tion a partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que !'erreur d'échantillonnage peut 
@étre directement mesurée 3 partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1’échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut 8tre attribuable A 
la conception du questionnaire et aux caractéris-— 
tiques de la question, 4 l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due a des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer 4 l'autre, dans 1l'explication des 
questions et dans l'interprétation des réponses, 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 4 l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connaitt générale- 
ment pas l'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


L'erreur peut se produire lors des 
diverses tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, ali-ats 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. 3 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient of variation 
defined as the standard error divided by the , 


viii 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & l’échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner A un niveau ot elles ne nuisent pas a 1 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 

nitifs. Quant aux estimations du présent bulleti 

tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce gen 

d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 
plus & jour; les questionnaires ont été congus 7 
soin afin de réduire au minimum les interprétatior 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser 

les questions telles qu'elles figurent au questior 
naire); les diverses étapes de vérification et de 
traitement ont fait l'objet de contréles d'accep= 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 


réponse soient faibles. : 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


; l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d’échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil- 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es-| 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre 4 ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon 4 l'autre. On nomme valeuw 
probable 1'estimation moyenne obtenue de tous les 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions indentiqui 
de collecte et de traitement. Une estimation cal: 
culée A partir d'une enquéte par échantillonnage 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. | 


; 

Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable. 
Cependant, comme les estimations proviennent d'un 
échantillon probabiliste, il est possible d'en me 
surer la variabilité par rapport a leur valeur pr 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui | 
en mesure la précision, se définit comme la | 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, 
des carrés de la différence entre 1l'estimation et 
la valeur probable. | 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa va 
riance, il devient possible de mesurer la précisi 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit lar 
cine carrée de la variance, mesure 1'erreur 
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'estima 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, Le 
reur-type mesure la précision en termes absolus. | 
Par contre, le coefficient de variation, c'est-a- 
dire l'erreur-type divisée par 1'estimation, mesu 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1'emploi 


sample estimate, is a measure of precision 
given in relative terms. For comparison 
purposes one may more readily compare the 


sampling error of one estimate to the sampling 


error of another estimate through the use of 
the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the published 


soefficient of variation is: 


Wi(X)) = S(X) 


Xx 


Inere X = the estimate 
(X) = the standard deviation of x 


he percentage error (PE) of X will be: 
E(X) = CV(X) x 1002. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 
oefficient of variation of .05 and assuming 
normal distribution we can say; "the proba- 
ility is approximately 682% that the actual 


ercentage error in the $8,000,000 estimate 
3s less than 5Z"'. 


on-Sampling Error Measures 


The exact population value is aimed Elie (Ope 
sired by both a sample Survey as well as a 
msus. We say the estimate is accurate if 
: is near this value. Although this value 
‘ desired, in practice however, we cannot 
sume that the exact value of every unit in 
population or sample can be obtained and 
ocessed without error. Any difference 
tween the expected value and the exact 
pulation value is termed the bias. Sys- 
matic biases in the data cannot be mea— 
red by the probability measures of samp- 
ng error as previously described. The 
curacy of a survey estimate is determined 

the joint effect of sampling and non- 
nmpling errors. 


One source of non-sampling error is the 
‘response error. To assist users in eval- 
ting these errors two response measures are 
ven in Text Table II. ‘The response rate is 
Measure of the proportion of those sample 
its which have responded in time for inclu- 
min this publication. The response 
action, which is a measure of the data re- 
mse rate, is the proportion of the sales 
timate which is based upon actual reported 
7a. For example, a cell with a sample of 
units in which five respond for a partic- 
-€ month would have a response rate of 25% 
‘terms of units. If these five reporting 
(ts represented $8 million out of a total 


| 


du coefficient de variation facilite la comparaison 
de L'erreur d’échantillonnage de deux estimations, 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X) 


Xx 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de xX 


L'erreur de X en pourcentage correspondra 4 
PE(X) = CV(X) x 100 Z. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une es- 
timation X = $8,000,000 ou l'écart-type (S(X)) at- 
teint $400,000 correspond A -05; si l'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer qu'il 
existe une probabilité d'environ 68 Z que 1l'estima-~ 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur A 5 Z. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux 4a déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1'échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon- 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées a 
L'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un échantillon de 20 uni- 
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 %. Cependant, si les cinq unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1'estimation 


estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 


situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statis- 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac-— 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv- 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 80 %. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, A lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de 1'estimation; il faudrait donc te- 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de la 


situation. 


DEFINITIONS ) 

"Commerce de détail"” signifie, pour les besoin: 
de la présente publication, "1"ensemble des vente 
faites par des points de vente au détail". 


| 


j 
| 


Un "point de vente au détail", suivant la défi 
nition de Statistique Canada, est un local d'affa 
res (habituellement un magasin) dont ltactivitemy 
principale est la vente de marchandises et de ser 
vices connexes au grand public pour la consommati 
ménagére ou personnelle. Les estimations relativ 
au commerce de détail ne prennent pas en compte 1 
yentes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne | 
sont pas faites par 1'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes directes | 
par démarchage, les ventes par distributeur auto- 
matique, les ventes de journaux ou de revues fait 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et le 
ventes faites par les cercles du livre et les ch 
de disques. Il n'y a qu'une exception: les vente 
des grands magasins faites par la poste ou par Cc 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
'"magasins de marchandises diverses". En outre, - 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entri 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en: 
trepreneurs dont l'activité principale ne reléve 
pas du commerce de détail, ni les opérations de. 


détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
marchandises et les recettes provenant de servic 
connexes tels que les réparations, la location d 
matériel et la restauration, moins les rendus, 1 
rajustements et les remises. Les ventes totales 
nettes comprennent également: la valeur des re-_ 
prises, les prélévements de marchandises pour us 
personnel (au détail) et les commissions au titr 
de la vente de marchandises appartenant a d'autr 
personnes. On ne prend pas en compte les recett 
hors exploitation, ni le recouvrement de créance 
douteuses, ni les taxes de vente. | 


| 
; 


CLASSEMENT 
| 
Genre de commerce(2) | 


\ 
| 


Les estimations relatives au commerce de déta: 
sont stratifiées par région et par groupe de gem 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Cla: 
sification des activités économiques et les caté 
gories de genre de commerce de détail qui ont éti 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recens 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail ' 
(n° 97-601 au catalogue). | 


Census of Merchandising and Services. Since 
the monthly retail trade survey is a "loca- 
tion’ survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major ac- 
tivity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified 
into 27 major kind-of-business groupings plus 
a miscellaneous category. In order to in- 
crease the usefulness of these statistics, the 
composition of each kind-of-business group 
is described at the end of the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to 
being stratified by kind-of-business group- 
ings, are also broken down into chain and in- 
dependent components. Firms are classified 
to the chain store component based on the 
following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classified as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


{ETHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
-ained in this report are produced by means 
£ a sample Survey using methodology which 
‘iffers substantially from that used for the 
‘stimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily developed 
ecause, after 1969, there was no adequate 
ource of information available to update the 
ndependent portion of the old sample to ac- 
ount for firms coming into existence (births) 
nd/or going out of business (deaths). The 
evels established by the new sample indicate 
nere was a downward bias in the old sample 
aich had grown to about 4% in 1974. Even 
», the monthly trends are relatively consis- 
nt between the old and new samples. 


' 
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utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
Se voit attribuer un code "genre de commerce"! 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tail est stratifié selon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie 'Marchands divers". 
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce 4 la fin de la publication, 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins a succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent a la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins A succursales: 


Magasins a4 succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme 
genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas- 
s€e automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception €tant les "grands 
magasins'" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins a succursales. 


METHODOLOGIE 


On @tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la 
fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
aprés 1969 pour mettre 4 jour la partie de 1'’ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
Mation avait atteint 4 % en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par lL'ancien ainsi 
que par le nouvel échantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"ink-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
pase figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sute the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source" universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart- 
ment store lists and an area file list, com- 
prises the new universe. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen- 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Ancien é@échantillon 
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L'ancien échantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard 4 partir de 
1l'univers créé par le recensement de 1961 (Commerc: 
et services) et stratifié par province et selon le 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été 
tirées des résultats du sondage a l'aide de la 
‘méthode de rapport en chaine", c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant le 
volume des ventes des entreprises a celui observé 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référence 
(recensement de 1961) pour dégager une estimation 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour cha 
cune des cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration dans 
1'échantillon, on a procédé tous les ans a un ajus 
tement pour prendre en compte les créations et (ou 
les disparitions. On apprenait l'existence de nou 
velles entreprises grace aux rapports sur la natur 
de l'entreprise recus par la Commission d'assu- 
rance-chomage et on effectuait une enquéte auprés 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1' obj 
d'une enquéte afin d'assurer 1'exactitude des rap- 
ports mensuels et d'établir des estimations pour 
les enquétes 4 "déclaration piétre ou tardive". 
Les résultats ont ensuite servi 4 la mise 4 jour 
des estimations mensuelles. On a apporté un autre 
ajustement aux estimations en fonction des entre- 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré- 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du méme 
genre dans l'univers. On a enfin procédé a un 
ajustement compensatoire en fonction des entrepri- 
ses qui ont changé d'activité au cours de l'année, 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces estimi 
tions ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations | 
postcensitaires traduisaient l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de recen 
sement. 


} 


Nouvel é@échantillon | 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne sé! 
vira plus de source pour le dressage de la liste 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Impét 
fut complétée par la liste des magasins a succur- 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un échantillon d' environ 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par 
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas 
sification des activités économiques, a été préle\ 
se \ 
(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 

Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspoi 
dent aux régions métropolitaines du recenseme! 
de 1971. | 


selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of total 
retail sales is one in which each sampled 
unit's reported data is inflated to universe 
levels by multiplying the reported data of the 
sampled unit by the inverse of the probability 
of selection for the unit. For firms which 
do not respond on time(4) in a particular 
month, an estimate is imputed using a statis-— 
tical technique which employs a number of 
components such as: cell averages, last 
month's sales, other trends, etc. Conse- 
quently each firm in the sample must have an 
individual estimate of sales. 


The results of the new Survey will not be 
linked (as was the old survey) to the census 
results. Instead, the estimates derived in 
the course of the Survey will be compared with 
-ensuS data in order to determine the cause 
yf any differences which may be found to exist 
vetween the two levels. Based on these find- 
ngs, revisions will then be made to compen- 
ate for any errors or discrepancies discov- 
‘red (such as in coding of firms to erronecus 
inds of business codes, over-estimation in 
articular cells, etc.). 


OMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new Survey is 
mposed of two basic parts: a master file 
ist (including chain and department store 
mponents) and an area file list. These 
mponents provide a more adequate represen- 
ition of the retail trade universe than the 
‘evious survey. 


le Survey Master File 
pee eS tery Pile: 


The survey master file is based on a series 
profiles developed from the retail store 
rtion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
r file and is stratified by geographical 
ea and by Standard Industrial Classification 
de. This component is a list of all retail 
simésses having a T-4 number (i.e., having 
oloyees for whom payroll deductions are 
We). It is updated monthly for new firms 
ing into business, for firms going out of 
3iness and, in the case of existing firms, 
* any changes in name, address or nature 
md) of business. These updates originate 
‘mM both Revenue Canada (Taxation) and from 
itistics Canada Survey sources. As these 
ates are received, firms going out of busi- 
s are dropped from the sample and a sample 
; Late responses are included in revised es- 
| timates. 


sur cet univers et a fait l'objet d'une enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité par 
l'inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes 4 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'dide d'une méthode Statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout cart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culiéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins 4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de 1'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de l'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se Tapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités €conomiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés 4 l'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 4 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 
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of births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam— 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store imctets ea 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty Ciena, 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (Gk oar 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 
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(Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que l'on 
dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan- 
tillon et un échantillon de créations est prélevé 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un 
ajustement mensuel en fonction des créations et de 


disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
1'enquéte sont échantillonnés d'‘aprés une probabi- 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classifi 
cation des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
1'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait L'objet d'un 
échantillonnage tous les mois. 


LA = . = * 
Elément magasins a succursales et grands magasins 


| 
| 
La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'é1lément fichier principal de L'enquéte. Les été 
blissements commerciaux figurant sur cette liste 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do- 
cuments de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont été 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de 1'échantillon). Cet élément, qui 
est mis 4 jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une mii 
4 jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont 
fondées principalement sur les déclarations ob- | 
tenues dans le cadre de 1'enquéte annuelle sur le 
magasins a succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autre 
sources comme les revues portant sur le commerce, 


etc. | 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de. 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément | 
supplémentaire permet: 


1. d'établir une estimation visant les entreprise 
qui ne figurent pas dans le fichier principal | 
de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun | 
salarié pour lequel on procéde a des déduction 
aux fins de 1'impot); 


2. de compenser le "retard" d'obtention des ajust 
ments en fonction des créations et des dispari 
tions au moyen du fichier principal de 1'en- ; 
quete. | 
On a constitué le fichier géographique en choi 

sissant un certain nombre de secteurs géographiqu 

au Canada (a l'aide de données de 1l'enquéte sur ] 
population active) de fagon a couvrir tout le tel 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des Te 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis on\ 
ensuite été entiérement dénombrés par des représ( 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 

géographique comprenant tous les établissements { 
merciaux de ces secteurs. On a comparé ce fichir 


file to determine which firms were present on 
both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented 


by the sample of firms derived from the survey 
All unmatched firms (on the area 


master file. 
file) automatically became part of the sample 
file. 
tion, one twelfth of the selected areas has 
been completely re-enumerated in order to lo- 
cate amy new firms which may have come into 
existence during the preceding year. These 
new firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new busi- 
nesses which have been added to the survey 
master file from the Revenue Canada (Taxation) 
updates are matched each month against the 
entire area file. 
that firms are matches, they are removed from 
the area file and given a chance of selection 
on the survey master file. The remaining un- 
matched firms on the area file are included 
in the sample. 


EASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
usiness grouping and total retail trade by 
rovince) contained in Table A have been ad- 
usted to account for seasonal and trading- 
ay variations. The seasonal adjustment 
2thod applied to this series is a computer-— 
zed ratio-to-moving average method. The 
-andard computer program used is the United 


cates Bureau of the Census, Method II, X-1ll 
-rsion. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
petitive intra-year variations resulting 
‘om normal differences in weather, holidays 
ith invariable dates, or other events which 
peat with the same timing. An additional 
justment is made for the retail trade series 
ich contains variation caused by the dif- 
rence in the number of working or trading- 
ys in each month or for holidays or other 
ents with variable dates. These adjustments 
€ made prior to the seasonal adjustment but 


fay 


& treated as part of the seasonal adjust- 
nt. 


While 


| seasonal adjustment allows a much 


ter look at the underlying trend of a 

ies, the adjusted series still contain 
‘gular fluctuations. Small changes between 
ths in the adjusted series may simply be 
atic movements and, to obtain a clearer 

‘a of the underlying trend, users should 


mine the adjusted series over a number of 


Every month since the original enumera- 


Once it has been determined 
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au fichier principal de l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1l'uni- 
vers a @té représenté par 1'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1'en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 

le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de 1'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant a déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
suite réappariées avec le fichier principal de l'en- 
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte 
au moyen de mises 4 jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Imp6t) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de 1'enquéte ot elles ont une 
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau A ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée a4 cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-11l de la méthode II 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an- 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou a d'autres événements 
qui se répétent 4 des intervalles réguliers, “Ti 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire a4 la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou 4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres. 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table B), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
cycle is greater than that in the irregular 
factor. For the smoothest series the McD is 
one, for the most erratic series it is six. 4 
Applying a moving average of the period equa 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 

OLD AND NEW SURVEYS 

The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate- 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new'' groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores" group of the old survey: 


Used car dealers 


Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 
Florists 


Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 


doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi- 

nance cyclique, (voir tableau B), donne le plus pe- 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia- 

tion moyen compte non tenu du signe de la tendance 

générale, est supérieur 4 celui du facteur irre- 5 | 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse pos- 
sible, le MDC est égal a un, dans celui genes série 
ta pits irréguliére, il est égal a six. Ts appli 
tion d'une moyenne mobile dont la période est égale 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance fondamentale. 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun composé 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les- 
quels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tirés 
de la catégorie "Tous les autres magasins". Le | 
graphique suivant présente une méthode qui permet- 
tra 4 quiconque désire comparer les séries de pas- 
ser des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent les 
mémes genres de commerce dans 1'ancienne et la nou 
velle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars : 
Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 

Les groupes commerciaux suivants, pour lesquels 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, : 
faisaient partie dans le cadre de 1'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies—papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 
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The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New trade group 


Combination stores 

Grocery, confec- 
tionery and sun- 
dries stores(5) 

All other food 
stores (5) 

Service stations 

Garages 

Specialty shoe 
stores 

family shoe stores 


lousehold furni- 
ture stores 


ousehold appli- 
ance stores(6) 
urniture, tele- 
vision, radio and 
appliances 
stores 
harmacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(7). 


Old trade group 


Grocery and combina- 
tion stores 


All other food stores 


Service stations and 
garages 


Shoe stores 


Furniture, television, 


radio and appliance 
stores 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
‘uel and fuel oil dealers" have been re- 


-assified to wholesale trade and consequently 


) not appear in the tabulations. 


) The new trade group "grocery, confection- 
ery and sundries stores" includes not only 


"grocery stores" (part of "grocery and 
combination stores" in the old survey) 
but also the 1966 Census category, "sro- 
cery, confectionery and sundries stores". 
The latter kind of business includes the 
so-called "jug-milk stores" and "conve- 
nience stores" as well as a number of 
stores which were previously classified 


either to "grocery stores" or "confection- 
(In the old survey, "con- 


ery stores". 


fectionery stores" were published in the 


"all other food stores" group.) 


) The new trade group "Household appliance 


Stores" includes the 1966 kind of busi- 
hess, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 


The new trade group "pharmacies, patent 
medicine and cosmetics stores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 

| cine, cosmetic and perfume stores and 


Proprietory stores", which was previously 


, Classified to the "all other stores" 
| group. 
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Les groupes commerciaux suivants constituent 
une ventilation 


l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Ancien groupe de 
commerce 


Epiceries-—boucheries 
piceries, confiseries 
et magasins d'arti- 
cles divers(5) 

Tous autres magasins 
d'alimentation(5) 

Stations-service 

Garages 

Magasins de chaussu- 
res spéciales 

Magasins de chaussu- 
nes pour Wa familie 

Magasins d'ameublement 
ménager 


boucheries 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


Magasins de chaussures 


Magasins d'appareils 
ménagers (6) 


Magasins de meubles, et d'appareils 


de téléviseurs, de ménagers 
radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments : 
Pharmacies 


brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Outre ces modifications, les "marchands de com- 


bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "6piceries" 
et épiceries-boucheries"), mais aussi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "6piceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 
toirs de lait en cruche" 


bre de magasins qui étaient auparavant classés 


dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle 


lus fine des groupes utilisés dans 


ra 
Epiceries et épiceries-— 


Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios 


et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 


(6) 


(7) 


des '"'confiseries". (Dans 1l'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation".) 

Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
reils ménagers" comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 
qui €tait auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins", 


Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga— 
sins de médicaments brevetés et de produits de 
beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 
1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 
cialisés, de parfums et de produits de beauté", 
qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


February 1980 Preliminary, January 1980 Revised 


février 1980 préliminaires, janvier 1980 révisées 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 739 93.9 69.7 82.0 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articies divers 76.6 83.0 S6ne 74.8 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 50.0 50a 54.9 74.6 
Department stores — Grands magasins 97.4 100.0 - = 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 63.6 92.4 66.3 79.2 
General stores — Magasins géenéraux 85.7 81.0 60.9 80.4 
Variety stores — Bazars 89.0 92.7 66.9 85.1 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 80.0 80.0 68.0 80.4 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion = = 5567 7045 
Service stations — Stations-service 44.0 Te 59.1 75.9 
Garages = = 61.8 7506 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 90.9 100.0 if a7 85.4 
Men's clothing stores — Magasins de v@tements pour hommes Wine 94.6 69.0 81.0 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 72.9 92.9 60.4 74.6 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 89.3 91.8 68.3 79.8 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 93.9 100.0 68.2 93.0 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 78.8 87.7 70.8 92.1 
Hardware stores — Quincailleries 80.0 80.0 W263. 84.1 
Household furniture stores — Magasins de meubles 80.8 87.5 72.6 82.9 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 100.0 100.0 66.9 83.0 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 100.0 100.0 69.5 80.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 73.3 90.5 74.3 84.7 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 47.0 72.8 64.6 78)9. 
Florists — Fleuristes 57.1 57 a1 56.2 74.4 
Jewellery stores — Bijouteries 37.5 80.2 63.7 76.5 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires Died. G35? DoIe2 78.6 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 76.6 87.9 59.1 78.7 
All other stores — Tous les autres magasins 61.4 82.0 58.5 76.1 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS. 70.8 87.5 63.3 78.8 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 73.5 89.0 44.9 71.4 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 75.0 92.5 54.0 76.4 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 73.0 89.9 59.0 75.4 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick TTL 91.4 64.5 77.6 
Québec 68.9 86.7 70.8 82.5 
Ontario 67.4 85.1 60.2 78.2 
Manitoba 79.1 92.5 65.0 76.2 
Saskatchewan 79.5 92.8 67.4 7.9 
MUSES 69.4 83.9 63.4 80.8 
British Columbia — Colombie~Britannique 69.6 87.5 62.9 78.6 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 75.0 100.0 55.6 73.4 
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TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II, Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


February 1980 Preliminary, January 1980 Revised 


février 1980 préliminaires, janvier 1980 révisées 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins a succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 96.3 99.8 77.9 87.8 -019 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 87.8 93.5 60.9 79.6 027 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments Tilney? eS) 60.4 VERE: +033 
Department stores — Grands. magasins 99.6 100.0 - - 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 96.3 99.0 TSS) 84.1 -038 
General stores — Magasins généraux O79 Cheek 69.3 85.0 057 
Variety stores — Bazars 94.3 9514 76.9 89.8 +027 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 94.6 94.2 71.8 83.1 - 006 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion a SIs) 74.2 +045 
Service stations — Stations-service 61.6 86.7 61.3 79.1 +059 
Garages = = 69.6 81.3 -110 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 94.2 100.0 84.5 90.4 -029 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 81.8 96.5 WUT 88.5 +052 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 64.6 96.2 63.7 76.2 -015 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 97.3 98.6 72.5 82.0 -076 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 95.2 100.0 58.6 93.7 - 108 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 82.2 on8) 74.3 93/50 -020 
Hardware stores — Quincailleries 100.0 100.0 US) 83.6 -028 
Household furniture stores — Magasins de meubles 97.5 97.8 80.5 91.6 +015 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 100.0 100.0 71.7 83.4 074 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
teléviseurs, radios et accessoires 100.0 100.0 74.9 83.7 -010 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 92.8 98.0 78.7 87.9 015 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 42.1 78.6 66.4 Bie. +019 
Florists — Fleuristes 83.1 Vile? 65.8 83.7 041 
Jewellery stores — Bijouteries ile O2t, 65.9 80.6 -101 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de S 
Sport et d'accessoires 66.4 70.8 69.1 85.3 .067 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 87.0 9220 65.1 79.6 -052 
All other stores — Tous les autres magasins 74.3 98.1 65.5 78.3 . 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 90.9 98.2 70.3 82.9 - 007 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 95.3 Hh) 48.2 77.9 +027 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Fdouard 97.2 99.6 62.8 76.4 +023 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 95.0 98.7 66.5 81.2 -016 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 96.2 97.9 68.7 77.0 +025 
uébec 90.9 Moi 75.8 85.0 -020 
ntario 86.1 98.1 6753 82.4 +010 
96.2 98.2 71.6 81.3 +022 
97.8 99.4 74.1 79.7. +057 
95.8 98.8 67.4 83.7 -022 
iritish Columbia — Colombie-Britannique 95.9 98.6 70.9 82.7 +027 
ukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 90.4 100.0 58.8 70.4 +032 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 
non désaisonnalisé et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 1. Retail Trade, 


Newfoundland 


February — 1980 — Février 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries storeS.....-.++++++- 


All other food stores 
We Partine GY HOLES win gia wine Fe ne ee ae tse Ne ee 


General merchandise stores 


General stores 


NV ATIG UVES OLES)tanenieget eevee peers tcc redone cam et 
Motor vehicle dealers ....--. 0. cece ese eee ener seen 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe Stores... .. 26... e secre eee e reeset eens 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Pousenoldeturmsture StTOLeS: «arena eeecte tc eisnacetist eco bie entation: 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All ‘other stores 


eee ee m weer meee ee ree ee een renee 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Sales Change 
c= 1980/1979 
Ventes Variation 
$’000 % 

x x 
x 5K 
x x 
51/28) + 12.5 
Xx x 

692 + 6.1 
x x 
x x 
x x 
xe x 
x x 
803 + 26.4 
1.107 eps lwe, 
297 SONG 
x a 
x x 
Ye xe 
x x 
Xx x 
x x 
3,353 + 16.1 
35,402 + 10.3 


Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales Change 
~ 1980/1979 
Ventes Variation 
$000 % 

X X 
X x 
x X 
5 x 
5,656 — 5.6 
X x 
X x 
482 + 20.8 
x X 
827 + 17.6 
X X 
Xx x 
178 + 03 
1,312 + 29.2 
i x 
120 — 14.8 
233 + 14.2 
911 — 58 
Xx x 
Xx x 
X x 
Xx x 
134 — 20.2 
Xx Xx 
360 — 48 
X x 
4,285 + 29.5 
59,902 + 3.5 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 
$7000 % 
15,176 + 12.9 
10,122 — @ 
928* 
5,723 + 12.5 
5,557 + @ 
6,347 — 
2,158 + 18.3 
15,773 — tee 
482 + 20.8 
10,861 + 18.2 
827 + ie 
Xx } 
234 - BF 
981 + 20.’ 
2,420 + 30. 
: @§ 
47 
233+ TA 
911 = 4 
80* | 
1,383* . 
4,273 + 1 
84* | 
134 = 
326 + 6 
360 - 4 
530* 
7,638 + 23 
95,303 + 5 


TABLEAU 1. Commerce de détail 


Magasins a succursales 


x 


xX 


11,550 


1,482 


Chain stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores All stores 
Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Change Change 
1980/1979 1980/1979 
Variation Variation 
x x 30,158 oe Sa 
x x 21,199 a OLA 
x x 1,847* 
— - 11,550 + 16.9 
x x 10,204 = 11 
11,279 =). 8.5 12,761 —4 6:2 
x x 4,146 ap 22el 
x Xx 32,206 eT, 
105% 505% 
x x 20,900 ap SS 
1,555 + 16.7 IRSSS tlio? 
x x x x 
x is 516 = 5x0) 
355 ay AS 1,939 + 18.0 
2552 Fie 4,786 ap DS 
x x x x 
236 — 15.2 901 ap Ad 
472 ap AO; 7 472 + 20.7 
1,897 — 2.8 1,897 — 2.8 
x X 163* 
is x 2,540 a2 ADEs! 
x X 8,680 ap. Shas) 
x xX ils 
261 — 8.1 261 — 81 
x x 687 calle 
688 -— 9.0 688 — 9.0 
x x 966 a Soest 


Teia3 


120,196 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


» magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


14,114 + 14.4 


189,494 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grain g asin sip. 4.5. heis v0 22s Soo 50's RN, SE 


Se ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes .................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées ................... 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 


OUI CATE TIES ics aru Su uclann So Senay ela a ee 


Magasins d’appareils ménagers............0.0000 0005, 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
Librairies :et, papeteries:e;:...1.... .aeeee. gum one bab oes 


ENCUIRS CC SRP. smn se cca tev ater ance See ee 


= 4g 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
February — 1980 — Février 


Chain stores Independent All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
1 | Combination stores (groceries ANG! EA) mion: is ob enemile x x x 
2 | Grocery confectionery and sundries stores... .-.+++s+00 - — Bs) l329 953 + 139 
BuINATIPother food stores evenmicitten me yriert ange a craton ce _ - 144* ne 144* 
Al Department Stoves soya tare tren Goer 4 PEP e Seine 2,902 + 6.2 — = 2,902 + 62 
5 | General merchandise storeS 3). 00:6. 0 eee es x x x x 1,294 + 10.2 
GUIRGenieral Store suerte taser imme tus Ree eae cu eee — ~ 1,263 + 2.8 1,263 + 2.8 
FT UAW ARIEL 1 SUOLES nu xcases ge oncuse dn eY ana rs pa se akegs SY) ELIE X X X x x X 
RQIINT OO VEniCle MACALELS, wv srs, -v-<tavetatnetis a curtey sr -yodssstiuenattetcneie es ~ = 4,752 + 2.5 4,752 + 25) | 
Oi lMUsedu cars de alenshs sreteyers ilewereds ete tours Prue nnkrhe ake Reker omer ome ne Regs - — x Xx x xX 
TOnlServicesstatiOnsee siete Mey ise eocy sei kes scent a cermy Nene tton Resear X x X Xx 2,396 + 5.0 | 
WA Cetera Seni vac er a OEE ties - _ Ie) + 16.6 239 + 16.6 
12 | Automotive parts and accessories stores .....-+-++s000s x x x x 247 — 16.0 | 
13y Men's. clothin py stones miymeraete sNottegs @eremnrietencn. fom mrnnensice: x X x x 117 + 26.4 | 
14 | Women’s clothing stores 0... 0.00. esses ese ee eee ens 85 +1 873 193 + 6:5 O79 = 1 $929 : 
15 | Family clothing Stores 21)... 1000). sas ee se anes x Xx X x x xX) 
16 | Specialty shoe stores......260. coe cet os eae - — x X x x| 
17 \amily, Shoe) Stores: siererapses <1-bs ete raeiele tote =e money iene x x Xx x x ] 
{Rall tla wrarey STOVES: a oa cee eceseer tre cre) eset serene alate or» Neti usiied tel tole - - 74 + 9.4 74 af 94 
19 | Household furniture stores..........0e- ee ee eee eee eee _ ~ x x X , 
20 | Household appliance stores .........- 00 eee eee eee x x Xx Xx x ; 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. == = x x x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... x x x X 795 + 25.4 
23 | Book and stationery stores.........0. 2. eee e ee eens ~ - X Xx Xx x 
AICUAU SN oy aS le ee tees eocinaceen, CORPNORRE LE DIG: Leena Mea RECO aL 0 0.6 = = x x Xx x 
DS \plewe llonyestonesantareractamte ceeds cr de cts marred ea aeeN x x x x 81 — 9.1 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............555 — = 101 + 26.4 101 ar 26! 
Di) Personal accessOries) SLOTeSMee Asa eevee nem: be. Ai Sayee x x x x 69 a 43 
DRIPAIIOther <StOLES es ices «i 8 4 ccaliroce 9 «RAEN Bele RCNA RO RAR x x 2,245 + 13 
All stores 


ee ec) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ile-du-Prince-Edouard 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Change Genre de ‘commerte 
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
%o 
X x Xx x 7,525 +) | S14) Epivenes = iBoucheries'. mre) seen a Saaatline: l 
- — 1,846 ap dT 1,846 + 7.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
— = 256* aff 256* -. | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,106 am fe) ~ = 6,106 FeV) OG ANAS Fira S ASS AE 2 otto). holy sa. se 4 
Xx X x X 2,453 + 6.0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 2,516 + 7.6 2,516 ce W704 ya wasins srenetaux cl. s0.\. ttc dh Sacto: Sete OE 6 
x Xx X Xx x MAND AZAES Pet ette rey ata uhh eh ws telat de i 
= — 9,767 + 5.9 9,767 + 15.9)|'Concessionnaires d’automobiles...... 9.02) ey 8 
— = x x x x | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x Xx X 4,561 = AB eds Statlonssgenvice (2h 5/52 ale’ vee ttn A 10 
~ _~ 570 ap IWSh6 570 He 13 a6 AGiaragest rr oth pf: tocts eink alton! ttasl ttl) re 1] 
X x X Xx 539 — 11.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Xx x x 236 + 30.5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
181 an) Iles) 425 a eS:4 606 + 10.4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x X x x x | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= — Xx X Xx x | Magasins de chaussures spécialisées ................... 16 
Xx X X X Xx x | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
_ — 181 — 12.3 181 =e 2aS9 (Oumoa4illenies eres eta) 2.0. cect see ee 18 
= = x X X X: |iMagasinsvidesimeubles:.\", ..:.:.'0,e ee 19 
x x x Xx x x || Magasins d’appareilssménagers 7). 0/222, 2 20 
cs = x x x x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx x x xX 1,601 + 21.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
= = Xx Xx x x; tLabeaiciesverppapeteries!y 1.5 200 ee ee ee ue) 
= = Xx x Xx XP ivennistes 2c a oes cea ee eee 24 
x x x x 146 = 8.9) NBijoutenies'.$ 2A ttle cy Matti eh eee ree 25 
| = — 206 ae shy/ 206 + 8.7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
x x Xx x 14] — 0.8 | Magasins d’accessoires personnels..................... 2) 
Xx Xx 4,558 + 108, ousplestautrestmagasins’.2 0471 i ee ee 28 
46,724 Ensembleidesamagasinsmire a eee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 


Nova Scotia 


February — 1980 — Février 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ...----++s+00° 
Grocery confectionery and sundries storeS......--++++-- 
PAlivothers fOOCNSTOUCS, ala gyciek sob pina ne aaa et cy 
Department Stores nego eerie er een Thea 
General merchandise stores ...-.--s+++recrs etter? 
GATS AIOKOS EuaApobbmosdnnooocuampn aoc camat odd oe e 
Waniety a StOlCSie womens oer amen in os ate 
Motor vehicle de alenss-y sos aet> teagsasy oko toi spacial “canyon ithe 
lisediucansGealersie ance accu echeate os tbsious ad pach carpeunrart as 
eRVICeESTALIONS is eerorya «Mens or wicket oo) rol eel a en ast 
(OPN oa RE gS Oa ieee 
Automotive parts and accessories stores ....-+.-+s+-+0> 
Men's clothing: Stores... <1 © sien on isang oy ee tenes 
Women’s clothing, Stores... +22 005 susp le eh: 
Family clothing stores... ---.2+-.+sesus estos ented: 
SpecialtyShoe. Stores . .sssieargeragues cicieers sedis ete en ea 
PamilyaShoey Stores. tensegace io prec ieuaese st scacacic chy cencane 
ISRO elt OS pgegccdanuboom ogc oamobe ote Umer 
Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery StOreS 0... treet eet ett ene 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


INS) QDS ch acces canned nO U CU CT OODDS pec mo deD an 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$000 


Change 
1980/1979 


Variation 


+ 249 


36,723 
1,140* 


13,215 


1,401 


103,960 


by Kind of Business 


Independent 
Magasins indépendants 
Change 


1980/1979 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


43,817 
6,074* 
2,119 
11,204 
7,106 
2,491 
3,463 
36,723 
1,140* 


13,960 


998* 
749* 
12965 
20,584 


177,125 


Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 


+ 21.6 


+ 24.5 


+ 10m 


+ 20.6 


+ 35.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins & succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


—— 
Chain stores Independent stores All stores 
Magasins 4 succursales Magasins indépendant Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre der commeree 
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$’000 To 
x x x x 86,118 + Ill | Epiceries,— Boucheries., bit. cara) <eele eltenime l 
x X Xx x 12,274* Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
X x X X 4,320 + 24.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
22,189 + 7.4 = — 22,189 Re 27 GAMES eI AE ASHIS crs serrce siete tececcara) ae ta RE, ADE 4 
x x Xx Xx 13,209 + 17.3 | Magasins de marchandises diverses .................., 5 
— — 5,121 a By? 5,121 lee G55 A BaAs IA Se EMER AU Keys tteeic cre pers cctitata vnsnecc AMO A 6 
5,701 nea 1,028 — 2.8 6,729 FAM POL OM ALORS Miter ERoe vhs pacer oritchersis) Astana garcestesua/s\ IR 7 
= = 125350 + 43 72 35i7 + 4.3 | Concessionnaires d’automobiles...........0..0.0.00 0.4, 8 
= ~ 1,947 — 24 1,947 — 2.4] Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,458 tl 2's 26,727 — 0.8 28,185 0 20:2) | SLANON SESEIVEO G0 ero hs, 2 hone GeehncsoShealone anc yarare PORES RI 10 
~ — x x x sil | (GENES ey Sen 8 ea eee Oe OEE 0D 11 
xX x x X 5,023 + 6.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,077 Ee 2 3,126 ar hu 4,203 + 4.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Salley + 10.8 2,707 cp IGS 5,843 + 14.7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
571 3,798 pte S24 4,369* + 10.3 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= = Xx Xx Xx x | Magasins de chaussures spécialisées ................... 16 
1,461 a5 30; 50 = 49 1,511 + 29.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= — 2,917 + 15.4 DY stom L4H Quin Catllenies pe. desea sngeeeesastots. sheer es ee 18 
x x Xx x 2,686 = OM Magasinsedesmeublesin.pi...,-15-1 eee aan eer ae 19 
x Xx Xx Xx 884* Magasins, diapparcilsy menagers ane eaeene ean 20 
x x Xx x 4,146 + 4.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
S785) + 16.9 12,518 + 246 16,273 + 22.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . iD, 
Xx x Xx x DMS [evbrainieswetepapetericss....)-4-/-7 eee eee ee ee 23 
Xx x x x 763 Hae SUS MORI SLES ees 953g sexo tla ease kee cams tea ce 24 
1,484 — 73 446 ste SE 1,930 LOSSY BH OUICRIES hays me eclgcne ofusrndajceeibteoasecaonanens tore A 25 
= = 1,360* 1,360* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| 579 + 14.6 1,948 25520 + 29.1 | Magasins d’accessoires personnels..........2..- 000000. WY} 
x x 37,783 Touss lesiaiiivesimagasings ys...) cscicedi-nam aye Oe OE OR 28 
141,201 + 13.6 208,619 + 19 349,820 Ensemble; desgmagasinsy.:.rrerever<iovyorot-ree-s-roysee eee 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


February — 1980 — Fevrier 


All stores 


Ensemble des magasins 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 == 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No. 
1 | Combination stores (groceries ANG sMeat) uae eso ene x 58 x x 29,916 
2 | Grocery confectionery and sundries storeS.....--s+see-: x x Xx x 7,473 + 117 
BulWAl mother fOOGStOreS ancemae Micki. ties crema eas x x X x 1,669 — 75 
4 \(Department StOres <<... = 22h eh eerie 9 843 + 20.9 — - 9,843 + 20.9 
5 |General merchandise StOreSiit a-cr are te oa Xx Xx X x 3,677 + 7.2 
Gal General storeSm wa wa cr arate aan acer rr een me mana x x Xx x 4,489 + 215 
Ae Vanlety StOres) estat) ire en an nce Se 2.550 + 44 836 + 29,3 3,386 + 9.6 
@ |i Motor vehicle dealers)... cee ects eae whine eet x X Xx x 35,616 +. 13.1 
Oliieedecars Gealens)-emuee Pip knkonash ied useeramenoespers ten Nn teste tere — = X Xx x X 
MOulServicerstationsi eau cite cistercdtins a.cneeer-)suessuemeriernnet ReRORoRT ens 162* es 10,296 + 35.8 10,458* + 33.8 
PU RGapaees case wes agra is tat tas nar ace pearance es ~ — 701 — 41 701 — 41 
12 | Automotive parts and accessories stores ...-..+++++0+-> X x X x DESH) + 12.3 
[S| Menesielothings Storcsiaet tees timioin evita eens ame es aenagen 326 — 44 756 — 24 1,082 — 30 
14 | Women’s clothing storeS9s.5 J2.05 +e eee ee 1.278 + 21.0 47\* a 1,749* + 27.6 
15) |Family clothing’ Stores. 10. "bot emer ore 1 eee 1,089* 58 864 — 83 FOS3i 
16 |iSpecialty’ shoe Stores <. so selecsicw shh ahh Hao x x Xx x x ) 
ivja| amily “shoenstoresige rameter ctinirh rire mieten tenon t anata x x x XK 693 + 23. 
Ie IStRchS SOR ooucdoooopsovo soma boBOd buen ch o> 25 - - 1,224 + 13.1 1,224 + 13.1 
19 | Household furniture stores...........+--+--5: ental aaa X X x Xx 2,974 — 2. 
20 | Household appliance stores ....... 0... e eee eee tees x x x X 306 — 13. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........-.. XK rs X x 342 — 20. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... X X x X 5,641 + 29. 
DanlBookeandustatlonenvaxstoveSs a] ack -eieeee enone cer) ere eto x x X x 603 +95 
DABIM lonisiaura (Rb ae yeeiexieccaiv eae vs RAs ae = = 503 = 52 503 = 
PSINeonellery sStOLe Seite itd desd iatisieae tt 4ieilio alah le ee 641 A DS 311 + 247 952 + 22. 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+..-- — - AE es Trai 
Dem ersOnaleraCCeSSOLIES) SCOLESuarararienels ciclo tiele ae earnest 234* e. 538i. == N53) 770* oe 
DISAIPA TINO the restOreS mmicar ces cians citr sn MORRO ames Soiree 7,697 eee ies 4,998 ne HG 8 12,695 + 12 


All stores 


Ohouslel obeeke e710) ele leieje ele eis bel elelelere.s 


142,869 15 


TABLEAU 4. Commerce de détail 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


621 


14,387 


112,410 


Magasins a succursales 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


, Magasins a succursales et magasins indépendants, 


Nouveau-Brunswick 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change Sales 

1980/1979 
Variation 

x x 

x x 

x x 

se Biles - 

x Xx 

2K x 

ap WP 1,622 

x ss 

— x 

20,302 

= 1,474 

x K 

ll! 1,866 

+ 14.7 1,240* 

2,154 

x x 

x x 

= DE WAS: 

x x 

x x 

x x 

x x 

x x 

~ 865 

te 2Osl 580 

~ 2,239 

1,172 

+ 8.6 10,803 

tae l/ea 167,940 


28.3 


3.3 


Oo) 


14.1 


All stores 
Ensemble des magasins 
——_4 
Sales Change 
— 1980/1979 
Ventes Variation 
% 
59,014 =r SI 
14,890 + 13.0 
3,384 = 2:4 
20,055 ap 2ll8 
6,672 toe 
8,579 + 17.4 
6,546 aelales 
67,135 + 11.4 
x x 
20,625* + 26.9 
1,474 = 3] 
5,386 ap GI 
2,562 = 1.0 
33990" + 21.8 
3,941* 

x x 
1,607 a 2) 
2,718 +a lGs7, 
5,604 a Anil 
566* 

697* 
11,278 + 26.0 
1,194 ty 1339 
865 = 122 
1,699 + 20.6 
2,239 + 14.1 
Il ges ap IES, 
25,191 qe ee) 
280,350 + 14.5 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Garages 


Magasins de 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames 


de 


Magasins vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


(SNeeaicarerateneseverenel wl enpive araceieetalevershe aie 


suivant le genre de commerce 


Pil 
28 
29 


= Nees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


February — 1980 — Février 


Chain stores Independent All stores 
Magasins Pees Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No. 
1 | Combination stores (groceries and meat) «02... scsi l Xx X cK x 340,143 + 164 
2 | Grocery confectionery and sundries storeS....+.-+++++0> x X X i 97,973 — 
BUWAlinothem food NStOTeSg a crqshirs- portant erst amen ea 2,068 + 7.7 34,030 + 11.7 36,098 + 115 
A DeparinentestOres 2.5 vlan an eh SERRE CRE 94,077 + 9.6 = — 94,077 + 9.6 
§ | General merchandise stores .....s.ssrsereece seers: 17,691 + 8.6 6,532 + 22.3 24,223 + 12.0 
GultGeneraliestovesan cae uence cy er prem nets asia eearane Xx x x x 15,487 + 12.3 
TW Wariety: MOLESK nae iB eamhramere forest sore aE 10,931 + 13.0 6,281 + 14.0 17,212 + 13.4 
8 | Motor vehicle dealers ....<.)ernee5 oe ween ee a — 278,728 + 7.7 278,728 +. 77 
Ob Wisedncanmdealers:. ...-)-tepecae a mheormrne be assoaey* _ — 9.627* N62 Ie 
HON IhSemvicenStAatlOnS) ccc ne eet eles. emg nee RE 15,770 + 19.7 86,482 + 7.9 102,252 + 9.6 
VI NGabiee Soi hn. ge cnr ey Raiere re ee ea - ~ 35,390 + 3.8 35,390 + 38 
12 | Automotive parts and accessories stores ....--.++ssss> 2,218 — 8.2 20,981 + 23.1 23,199 + 19.2 
{3} i Menrs) clothing "Storesygoen <Gjrts eee ey aC 2,630 roe eb) 11,013 + 15.7 13,643 + 13.1 
14 | Women’s clothing stores ....-.++.ess seer reese neces 9.898 + 16.2 13,055 + 21.0 22,953 + 18.9 
15.) Family clothing Storeses. «i -quo aaummiae wlorucemte: 7,553 + 20.0 11,527 + 6.4 19,080 + 114 
16. | Specialty shoe stores... sre ces seme reser etme ees R263 943* 2,206* 
[7iBamilyshoes stores Mapiureer qari yetye rte ay arte 8.873* 3,479 + 20.5 128525 
KGS etehiEnS SO menace dene ge mec eMGmnemenacagnunn ar x x x x 18,742 + 33. 
19 | Household furniture stores... 0... sees ee eee eee ees 2.641 + 10.9 21,038* 23-619" 
20 | Household appliance stores .... 0... sees eee eens x x x x 4,125 — 10. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores...........-. x x x x 9,187 — 16. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... x x X rc 35,694 + 9 
D3) lBBooksandpstationerys stores... «0. 1). ee eae a tial 2,039 FS} 3,951 = $88 5,990 — al 
DAMIEN Oris Sit ae an emer Cn ae oo aki wah aah Maa gaa Bae x x x x 5,703 + 2. 
P Su elewellery 1 StOUe Ss. atlas rls no naga, souss oe ICS: x x x x 8,537 +e. 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........+---05 x x X Xx 21,643” 
Dae iPersOnalmaCCeSSOLieSStOLeS serspuacys areeichan at aeaseaeae 2.894 Te GR 20,511 2 9 8543 23,405 + , 
DIS PANO ETESTOTES., Guess -ond-cn a ecsrmmrr eyed Rea aces gst fonts gars Su 92 + 69 80,464 + 13.8 131,756 gt 
PRT okt eo eke de Ube oO SDDS CEST ETD Mere BaF 434,374 + 12.0 | 998,728 + 9.4| 1,433,102 + 10 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a silccursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 
% 
x x x x 671,601 + 15,7; | Bpicsries = (Boudienés 1), cml ee cone ea l 
x x x X 19S5A125 — 1.0 | Epiceries, confiserics et ALICIESNCIVersimeen en tee eee ae 2 
3,447 ap 2) 68,009 + 16.4 71,457 + 16.0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
199,074 aay WO} = — 199,074 8 MOeL aS randstia pasties ee i0t 2a ais n.4.) aU ag 4 
29,505 = ee 12,982 ar AN) 42,487 + 3.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5) 
x x x Xx 30,670 + USO iMagasinstgencraux cakes its ky oten se, SA 6 
21,532 ar U3) 12,437 El2-8 33,969 Pr OUOSOMMBHZANS cptemarere sent ei. eed Sa ietogye 4 4 aot ee 7 
— - 522,128 an OY 522,128 + 9.9 | Concessionnaires d’automobiles....................... 8 
~ _ 16,267* is 165267" -- | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
29,936 a2oal 176,221 2-8 206,158 rahe I SWANONSSSERVICES cake nintec eer 1k eds 3 RN 10 
= - 69,821 Os 69,821 tie Ord AGAT ARES “e ruske Ses. kos At Aint Ooi an ee 11 
4,434 + 03 43,815 + 14.4 48,249 + 12/9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,796 ip SH) 25,440 ete ali4al 31,236 + 12.0 | Magasins de vétements JXOWYE JOVOVTAVTNES cri 6 5 uosien o oercnaie 13 
21,579 erealae2 27,571 + 17.4 49,150 + 15.9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
16,507 + 21.1 24,659 + 40 41,166 + 10.2 | Magasins de vétements pour lasfamille =). eset Meee 15 
2232 cre 2 Sor be 4,418* -. | Magasins de chaussures spécialisées................... 16 
19,652 ie 7,766 ee LGrS 27,418* + 33.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x x x 36,464 20:74) Quincaillerios: + iii7). ct. fs. 404,08 eee 18 
5,181 19M) 46,763 — 117 51,945 = 9:3)| Magasinsidesnicubles : 2472.1. SO Pees beetepon 19 
x x x Xx 8,646 — 14.0 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x Ke x x 18,929 — 9.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 2] 
x x x x Pees) + 2.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 22 
| 4,083 + 19.4 8,497 = 02 a) 12,580 + 3.4 | Librairies et papeteries.......... sO eto ee ee 23 
x x x Xx 9,625 Qa CRISES Hs aise 58 Ki AS ae eee ee hat 2 ke ee 24 
| Xx x x x 16,549 + S19) Bijoutenies ens conckeas444 on k1ed sannr er eee eee 25 
| x x x x 45,203 + 28.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
5,801 + 19.1 42,088 + 83 47,888 + 9.5 | Magasins d’accessoires personnels#*. ate: Jenoe s D7, 
| 101,289 + 8.4 164,029 + 16.7 265,318 +! 13.4} Lous les autres mapasins <2 ss2n0s2224 5 Sete oe A 28 
y 871,496 + 11.1] 1,974,286 + 10.6 | 2,845,783 + 10.7 Ensemblésdesimagasins 705528008 ses-cee ee ee. 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


February — 1980 — Février 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Magasins 4 succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries Niel aneeh) co emo ge ao > 44 x x Xx x 166,322 + 148 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.....--.+++++- x x X Xx 38,083 — 12.7 
a INI Wuinee itetoel OCS sav oouanaecorgoube veanr eae ine 277 + 81 17,370 — 0.1 18,648 + 0.3 
GaDepartinent ‘Storestan sin) a e~ aa” ane Ae 58,114 + 8.6 = = 58,114 + 86 
5 | General merchandise stores ......+-+++2se+se ss ereeee: X x XR Xx 35293 + 7.6 
GaliGeneralastores hein a irre soe eae - - 294 + 42 294 + 42 
Fal Variety stores spike cos sage gieate oman 24° 7 ae 3,991 + 14.3 7), 32 + 22.3 6,383 + 172 
8 | Motor vehicle dealers... 00... +e ee eee eres tree ees - - 120,514 + 7.6 120,514 +. 7.6 
OuleWisedincaredealensouk elena yor vara triton eros touskokanar ~ _ AeA ss 4,711* 

Oa Senvice Stations uytsguiacsiicstniie ours 11> came lan a arial 11,365 + 20.4 40,752 + 11.9 SAMs + 13%) 
Tad Gata @ese inc cues So emis oln mmo. pte ne Oana = - 8,520* i 8,520* 

12 | Automotive parts and accessories Stores .......-+sse0es Xx x i X 8,320 + 12.4 
139|) Men’suclothing storesiie iat asin <pruycs oteyaty ener 1,965 ai cel! D221 ata iia TMS + 230 
14 | Women’s clothing stores ....... 1. ses sees rete ee eees 5.542 + 14.6 5,562 + 34.9 11,104 + 23.9 
15 | Family clothing stores ....... 50.0 sseeeee este e re neaee 4.579 +) .29.5 3,950 + 26.0 8,528 + 278 
16 | Specialty shoe stores... . 2.0.5. -scer seen geet tee eee 973* we 210 — 18.9 Masse 

[a |eamily shoe sstOxeS waceu esate lant yarserge seca tetoe tere: 5,056* ee 1,569 + 89 6,625* + 35,7 
TR ul Flardiwaree StOvess aise vals ae eiethgol aes = arorr cnauruememalanceaeeps ees X x x x 9,120 + 19.2 
1OulsHousehold’ furniture stores. 3.0...) sachets ern eer x xX x x 9,571 — 16.3 
20 | Household appliance stores .......- eevee ese e eee cuaee x x X X 2,422 — 11.1 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. a x ne x Beezale 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... x x X x 18,593 + 10.6 
Peal Boolkwandestationeny) Stores ami.) eapeiteoe neces ecmrniernater 1,116 — 40 2,207 = 1k6 3,323 — 24 
PARISIEN Ori St Sieerctcit safeties cnt ke es eaten acarae eaRSE x x x x 2,823 + 8.7 
Psallewellery’ StOKeSs rain, oi Maou be diver ove-e oe Re x x x x 4,820 + 13.( 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........+...05- x x Xx x 9,835* 4 
D7 a iRersonaleaccessOrieststonesy-eamumteerncaieate ae n Gre Wey) + 14.5 8,594 — th? 10,731 = 4 
DI RMIPATIP Ot eR EStOTES eran jcc. hein SORE RN ee RO EAR. 35,283 fs Gal 38,429 aE Oe) 73,713 + 14, 


29 All stores 


SOO OGOORADURONTh IOC CD On OC Rp Nooo ce ome 251,291 + 10.6 419,425 + 9.8 670,716 + 10.! 


an 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de’ commerce 
- 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No 
% 
X Xx Xx x 331,717 > ISol | Wepicericsh <= Bowcheries. 0°) hat Seeks amet l 
x Xx IK x 76,274 — 11.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,981 ie (0) 35,097 + 44 37,078 + 4°5°) Vous les? autres» magasins d’aliments. 9, Sok, = 3) 
122,723 ae GeO) = — 122,723 To (8-) OTANGS UMA RASS hens te As cuhey ct oy, 4 
x x x Xx SES oi + 7.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= ~— 623 — 418 623 = 153") Mapasins) generaux samo)... hee ee 6 
7.840 ap 4,650 + 18.0 12,490 Pe 23M BaZats sis mh It Petal te ee 7 
— — 225,354 ap Ost 2295354 + 10.7 | Concessionnaires d’automobiles.........¢.0..,.......5 8 
— — 7,508* oe 7,508* -. | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... g 
21,414 + 22.4 84,186 + 15.0 105,600 T™AG IT StAONS-SERVICE ns owt ae oes eed See op Oe, 10 
— _ 16,801* wis 16,801* MS GALaBes® Stn nten sets eens cS. ren ete 11 
X x X x 17,224 + 6.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,279 ae (ede 11,204 an Ap) 15,483 + 22.1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,607 tn IS)55) 11,102 ae Pall 22,709 + 20.9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,871 + 29.0 7,908 + 20.5 17,779 + 25.0 | Magasins de vétements pourtla*famille.eeeeee nee 15 
1,593 sic 462 = 103) 2,055* -. | Magasins de chaussures spécialisées ................... 16 
10,844 38 SS) SM) = 20 14,041 + 24.4 | Magasins de chaussurcs pour la famille ............... 17 
Xx x x x 18,388 PL OFAN eQuincalllericsh = amcet sede 2 aL Seen a ae 18 
x x x Xx P| DT) = (19 Magasins-de!'meubles?: ence ee ee 19 
Xx x x x 4,952 = 16:0") Magasins® d’appareils-ménagers!..,s5, 20) een. eee 20 
X x Xx Xx 7,606* .. | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21] 
| x x xX x 37,730 — 1.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
| 2,246 S23 4,609 — 02 6,854 => lesa |peibrainessets papetcrics: ant nes 23 
X xX X Xx 4,612 rr 4:67 Pleuristest crm nt sis a.) arene eee ee 24 
| x x x x 9,221 a 129 Bij Outer esranes Sees seats tne Aen Serene et ps as ee Oe 25 
x x x x 19,110 + 33.6 | Magasins d’articles de Sport et d?accessoires! “a. ee 26 
ees, 81 + 13.0 17,308 — 63 21,489 = ~3:1 | Magasins> d?accessoires’ personnels). Senses eee D7) 
| 71,495 ape dllley/ 77,978 + 24.8 149,473 £18.27), Toustlest autres® mapasines: << eis eis. ees, Se ee 28 
828,859 + 10.8 | 1,335,541 + 10.3 Ensemblevdes! magasins stein an eee 29 


| $06,681 + 9.6 
i 
| 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


February — 1980 — Feévrier 


All stores 


Ensemble des magasins 


Chain stores Independent 


Magasins indépendants 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 _ 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries andl meats) ey cael <r -paurasneeeds 390,670 + 13.9 93,618 + 15.4 484,288 + 142 
2 | Grocery confectionery and sundries storeS......-.+++++: BSroi/om as 48,190 — 33 83,865* + 145 
SU WAl mothe metoOdmStOLeS: myeyenmrgerns lori ei reels 2 msrno easel 5,291 — 47 33,288 aa tee) 38,579 + 5.6 
Aap PaLUMCRtESLONES 2722 oon a ure een eae 180,914 + 12.5 _ — 180,914 + 128 
5 | General merchandise storeS ..---.s-seesssr reer ct ees 34,695 12 4,186 — 12.8 38,882 + 93 
GuleGeneralustores eee mek ean ree eas ace cena x x Xx x 10,810 + 3.8 
PN NarietycStOlCan, Lun es yee soy ee RY ee 14,012 + 2.3 3,950 + 6.8 17,961 + 33 
Rui Motor vehicle Gealers <<. c.seminer ey he yo mnie - - 444,670 + 25.6 444,670 + 25.6 
Oilliiseducanadealers 0» -.sipineths ie erik Cae - — 10,045* ao) 10,045* 

NO) ISanlee Gets ovnepeedeone daumsmagcsors soon noob ot 39,477 + 47 130,854 + 18.8 170,331 + 15.2 
(NMG erases conan inet tes See sens on e+ Ra ~ - 29,162 + 14.0 29,162 + 14.0 
12 | Automotive parts and accessories StOres ....+++++sse0es 3,988 — 6.9 33,154 + 10.1 37,142 + & 
13"| Men’s clothing, stores: 20 202 ve ee i: eee 8,786 py 3h 11,068 +H t5.2 19,854 + 87 
14. | Women’s clothing stores ..... +. sees ee eee eee eens 18.488 + 19.1 14,788 + 2.8 33,276 + ie 
15 | Family clothing stores .........-sseeee ener sneer eene 10.034 geil 8,155 + 1.6 18,189 + 
16 | Specialty shoe Stores... . 6. ss eee seee ener eres w ene nes 1,435* e Ese on 2,807* 

17 |Family shoe stores . 5.0.4.0 ve soe weer ences 10,087 + 30.4 4,015 + 3.3 14,103 + 21.2 
USalardwareuStOreSs 2. rdect. = snare sues mers see eileen X x X X 11,838 + 16.¢ 
19 NeHousehold. furniture stores . s.0..< + wesretoee an pei a ae 6.961 + 26.9 22,166 40 Dal 29,127 + 7. 
20 | Household appliance stores ...... 6. sees e eee eee eee x x x X 7,785 + 24. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores...........55 2,263 +627.9 7,208* aa 9,472* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 20,653 + 17.6 60,009 + 22.0 80,662 + 20. 
PaalsBooksandestationenyastoresn. |) sian eee keene Ee 8,523* ae 5,014 + 16.1 135357" + 34. 

AMBER HiStSumiracw kets Ste bea eae ue nee clone eaten dee Gye Ox a aie x x x X 10,262 + 16. 

Pisa llewellenvastores fees ik creates ctl eel ear as 8,369 + 16.8 9,586 + 22.1 1g955 + 19. 

26 | Sporting goods and accessories stores ...........++555- x x X x 16,460 + 18. 

PTE IBPersOnaluaccCeSSOnes: StOTES es weapakvcuekortsan aia eey eerie ao ee 9,572 + 11.8 18,937 + 21.7 28,509 + 4 


DS | AN GUNS? SIMES we ese paseaenouue aoe coentctecue se a 126,590 + 16.6 110,357 eS 236,947 + 14. 


INS GY ois at omen motor oC UOC OMG. ROTTS Ooo 946,057 + 14.7 | 1,151,373 + 17.8 


2,097,431 + 16. 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1980/1979 - 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
777,680 + 13.8 184,472 + 13.4 962,152 HOI3.7-), Epicenies. — Boucheties ssn .<atoonigt.care. aan eee l 
71,401 x0 94,852 1 | as)he) 166,252* + 13.6 | Epiceries, confiseries et articles GIVER SRT LeeLee Aen 2 
9,661 sa OS 67,841 we 2 77,502 + 6.6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3) 
380,903 + 14.4 = = 380,903 end WW GUAR ESE MAC ACIS Poco. e 31s sace 0 » wrod sence 4 
64,033 = NS) 10,406 sp 8 74,439 — 0.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x X X x 22,654 TGS PMABASING. BEMEPANX tlie 5 5 <x. ci oes y alse Becnnce RES 6 
27,803 + 42 7,686 — 49 35,490 Be Baz ate eekcwce yes Pict ple Sir sat bahar Atv ve 7 
— — 796,774 + 19,3 796,774 + 19.3 | Concessionnaires d’automobiles....................... 8 
= - 19,394 + 340 19,394 + 34.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
81,996 jeelies 258,599 ar Ney 340,595 PAYS A SEAUORS-SOLVRCS 51.5. 'S csicr acs tv HO durin 0 ani x ROGIER 10 
— ~ See + 5.9 Sly + 5.9 Gara esi mecca a teiiW ys sea uncheck ta pe 10 
8,273 = EY) 70,135 + 6.0 78,408 + 5.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
18,362 art See) 27,774 4.5 46,136 + 4.2 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
38,629 + 14.2 35,735 te 4:3 74,363 + 9.2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,842 piel 220) 17,214 aru She) 39,056 + 7.9 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
3,287 a 3,188* a 6,475* .. | Magasins de chaussures spécialisées................... 16 
22,431 + 24.9 8,850 = eps S1E2 81 + 14.4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x x Xs 23,809 pre mOr oa Ou CaTll riece paneer eae ceteris rhe oeeatreel aia 18 
15,271 + 28.9 45,666 ae his 60,937 © /8.79 Magasins de. meubles © 0. se ROMY ee 19 
x Xx X Xx 15,871 + 12.5 | Magasins d’appareils ménagers......................, 20 
5,069 am aU)S) 13,953 + 28.8 19,023 + 29.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
40,741 + 14.2 122,459 + 21.4 163,200 + 19.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
| 15,702 e337 9,684 52 50 25,385 ahees. 7 Librairtes: et. papetenies... ...'. o...cemade seutwied: Dae Ae 23 
Xx Xx x Xx 18,064 gfm US OMICS LOS Ste sheds ow «sl spe seven in odo oeaiks ahs 24 
| 16,687 + 2513 18,828 a PASS) SSRIS ez OMNETIES aac cna min 29.7. sie es ain ws Soy RR, 25 
| Xx x xX X 33,065 + 8.1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| 19,451 a 10.7 38,232 staal. 57,683 + 14.1 | Magasins d'accessoires personnélsieah. suindetnws .wuerueel 27 
| 248,139 017.3 224,555 + 10.2 472,693 + 13.8 | Tous les autres MASASING... a.cqraskencys wrap Pee Se 28 


1,907,211 + 14.9 | 2,227,461 + 13.7 | 4,134,673 + 14.3 Ensemble desiimagasins,:1.. sam aac a2 24 ee ee NS. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


February — 1980 — Février 


Independent All stores 


Magasins indépendants 


Chain stores 


Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ....---+++++0> 148,629 + 15.6 EO — 7.2 165,648 + 12% 
2 | Grocery confectionery and sundries stores......----+++- 12,467* mf 16,313 ae P38) 28,780* 

BUI PATIather food) SLOLC Sm miaasekatanen a otee depen ons tart eta ores 3,421 — 32 17,954 + 11.8 DESH + 9.1 
4 Department. Stores fe teu maar meoramri Pekce to 75,883 + 12.4 - — 75,883 + 12.4 
5 | General merchandise Stores 4. 0 esa 7h ote wee 10,213 + 13.0 1,183* a 1193975 — 30 
Gall GeneralestOre santa a meturtackne cei ao ears eas eens hc Ronan — = 224* Ee 224* 

TANWATIELY® SUOTES 0 ocescnect Scene? cere reece cet nN 3,099 -— 415 748* re 3,848* + 43 
8 | Motor vehicle dealers... .. 022-2 eh eee s Fae re se = — 165,630 + 30.6 165,630 + 30.6 
Omlelsedincatdealersy sy cia ce acted tee elevee seeled eas aceon saree - - 1,810” ws 1,810* 

TOaService StatlonSmce apes domes ieainm steele stedn bea’ iumeenence 18.494 + 20.9 36,504 + 0.2 54,998 + 63 
PIMRGabasess yo antic acta sss So keece renee ae — —- 11,666 ta liSo 11,666 + 152 
12 | Automotive parts and accessories stores .....----++s++ 1,264 — 87 S) 928) + 47 10,496 + 2.9 
130) Men?s clothing stores smn ie. serbia uunideiel arnt athe tor 4,731 + 19.6 4,328 +8 De 9,059 + 10.4 
14. | Women’s clothing stores ...... 1... ee tener eee eens 8.425 + 22.4 6,237 = 35 14,662 + OB 
15 | Family clothing stores .......02. 00s seen ents vee S72 sp Ne) 2,879 + 6.9 8,059 + 14.9 
16 | Specialty shoe stores... 20.2. eee ee ele ee eee ee 1,074* 985* ss 2,060* 

[mi amilvashoe! storesia ete eatn tte yae tiene eRe non cera 4,728 + 34.9 1,786 + 18.0 6,514 + 29.8 
SElHlardwareustores wqerystadien oist-ter choke su clcn-uc met entre Reet oon x x x x 3,664 + 18.0 
19) Household! furniture stores ....2. 0... sera. ee ee 4,153 + 31.4 5,656 =— 3.0 9,809 +) Kt 
20 | Household appliance stores ........... 2s sees esse eee x x x x 2,445 + 30.¢ 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores...........-. Xx x Xx X 3,763 + 22: 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 7,664 + 32.5 28,074 + 24.5 35,738 + 26.; 
DoulBooksandestatlonerys StOreSi sive) -MletdelMateter fete nee 5,644* # 3,006 + 21.8 8,650* 

DAM UEI OTIS tSiratacest sare auiveced ater + eet oe sxageaakanee ocean ie mateeneh cence x x x X 3,672 + 13. 
pisalewellenyastOneSyercnimiere hata cast ciacugor Mra ene ee ak 3.710 + 22.6 3,768 + 14.9 7,478 + 18. 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........+-+.+55 x X x Xx 7,305 + 16, 
Na \ USaeMeEN Leos GOS ooounmnecudsuceavtoudaasane 5,638 + 15.1 8,665 + 29.7 14,303 + é 
DSePAIIOter StOreSis secs e-chy «arn ater eter ieeeren REARS store MTV we 44,076 + 24.0 52,144 + 13.2 96,221 + 17. 


29 All stores 


RCMOcOMOen. CouuDObaboonudooD Jada) Gods. Be 372,005 + 18.4 413,150 + 17.9 785,155 + 18. 


= Wwe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-February — 1980 — Janvicr-Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 
295,042 + 14.9 34,560 = 4) 329,602 + 12:5 | Epicenies =. Boleherite, de vanaeh sxosacanenl ieee l 
25,207 x 3255382 ip 28h(0) 57,739* ... | Epiceries, confiseries et articles diverse Se mee 2 
6,325 + 84 36,268 + 12.4 42,593 + 11.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
160,341 + 14.5 — ~ 160,341 SWAG S PGPANESMWARASING  ds.2 ¢ 65 oda ddan 20 4 
19,275 COs 4,230* 2 23,509* + 1.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
— — 525 a0 S25 m WMagasins, penerauX. ¢ 4.02% s4adaad snr ce, ee ee 6 
6,208 = 10.2 1,424 2455 7,632 ae Dor) WRAZARS Amel ou Aub eo Liste yee se edie ae i 
= — 299,642 + 24.6 299,642 + 24.6 | Concessionnaires d’automobiles....................... 8 
— — 2,860* ce 2,860* -. | Wendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
37,610 + 32.7 71,084 — 2.9 108,694 che TO) | StAMOMS=SEFVICE 6.0508 Ae WEEK doe dO ed hc 10 
= = 22,581 cee 14 22,581 a GO APAB ES) 0 BAR Oi Sond on dD S08 Sc eee ee 11 
2,616 APN: WO) 50) eOs8 21,945 + 0.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,730 + 8.8 Ligs70 + 5.5 21101 + 7.0 | Magasins de vétements POUR Om nie ese eens eee 13 
17,674 Een 82 14,519 — 1.9 32,193 + 8.1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,372 + 28.8 5,884 sp BY) 17,256 + 21.7 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
2,541 x 2,334* , 4,875* .. | Magasins de chaussures Speclalisées: <a ee eee 16 
10,401 + 26.9 3,743 + 13.0 14,144 + 22.9 | Magasins de chaussures pour la-famillemyes sae sae 17 
x xX x x 7,465 tr LOVE HO win eatlleniesz. eva y ecestucsch a nevaretcaer ee ee 18 
9,089 2 S50) 11,400 =) 12 20,489 + 12.1 | Magasins: de) meubles.2x.. .....2.2: See Re Bienen 19 
x x x Xx 5,141 + 25.4 | Magasins d’appareils ménagers .......2...00. 0400s s.. 20 
Xx x x X 7,946 + 23.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 2] 
14,281 ap 71,3 56,469 ap AIS 70,750 + 21.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
10,129 Rr 5,720 + 26.4 15,849* + 342 | Libraries ef. papeteries., :.1:..5eee: eee DAE ROOE 23 
X O OK x 6,518 TeeS 10: RISUNISES «,t.seercamecuav erga wee eee 24 
7,390 + 31.4 7,399 + 14.8 14,789 P2255 PBYOULERIES 2.05.24 aatieisvonalandedadyph Man qcoe tae 25 
x x x x 138757 + 5.5 | Magasins d’articles de sportmetidraccessoires) sy. ae 26 
11,368 + 12.4 16,992 + 29.4 28,360 + 22.0 | Magasins d’accessoires personnels..................... 27 
87,166 Sp Pails 106,233 eS 193,399 7 15.3) Tous les. aatres magasine 2 «itwenaaan tee See Ae 28 
751,130 + 18.0 800,561 + 14.3 | 1,551,690 + 16.1 Ensemble deswmagasinsavaccyi) Vara ee 29 


A en ae eae ec 


rist= 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ..-.-+--++-0+> 
Grocery confectionery and sundries storeS.....--+-++-++ 
Waite otters food) SLOTES, cweeptMirt-1 oo Wertatcgetrnen-t>r> tts eth= cin 
Department, StOreS nani. ys ree ere mentee: Mee 
General merchandise: storess.1).. t1-Eme ities «oe eiebinne ss 
General estOreS ccs 6 ciukia here sm balene rei oeeiir meeeany Cn gas 
WariCty) StOeSex, Ween etna neha eerie hen EE ese 
Motor vehicle dealers... .. suisteot rikis at sfeteia ee aeinshs 
Ueseditcar tlealersn.isesoncanenteneto -o- Mlelswle minut -toet Aetno oy oPomePare 
SUI CS RS TATIONS! ue tes cilie to ileus mets aero ire icieean aus tact Ee RretmaPes 
CARA RES athe wba sh Rien ile ingress bn See le cle A 
Automotive parts and accessories stores ....-+..++s+2-: 
Men’s clothing, StoreSiiraiiem. vst, tennant cers baie 
Wiamien?s, clothingastoresam nin. tirumht -elmicteela t-te oI SICes 
Family clothing stores 12. ......se0ee eee e sent nees 
Specialty shoe Stores... sb S0RiMee. PME YER: «ais serie satire 
Family, Shoe StOresim tty: +) ateitya we eles lloie casks ee ye saitane 
Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


PATE STOKES well elelialcysucreunusiavelenslelePakeeieteeetel «ela terete tate’ « 


Manitoba 


Sales 


Ventes 


Chain stores 


Magasins a succursales 


February — 1980 — Février 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


737 


12613" 


112,489 


Magasins indépendants 


Kind of Business 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


X 42,353 — 0.2 

x 13,269 + 99 

x 2,036 — 112 

- 26,404 + 14.0 

4,316* — 11.4 

x 10,897 + 217 

— 40 1,724 + 14.5 

+ 5.4 44,511 + 5.4 
S73 

— 10.7 9,288 — 21 
1,052* 

x 2,159 — 59 

— 3.1 1,586* + 30.8 


4620 2,486* + 34.6 


— 9.5 Del O* + 183 
x 3 
X 1,026* 
+ 6.2 1,484 + 62 
1,844* 
x 477 + 20.4 
x BOB rie 
+ 19.2 8,142* + 23.8 
x 885 + 21.1] 
+ 15.7 851 + 15. 
+ 14.5 1,947 + 20.( 
x 1,338* ‘ 
ap 82 1,443 i: 


+ 5.6 21,543 + 9. 


+ 48 207,820 +07. 


=, 9S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins A succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins al succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 

- 1980/1979 ~ 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x x x x 84,713 #65 | Enicenes = Bouchéries 9°), (eek eeie ony alge l 

x x x x 26,914 + 9.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X x X x 4,090 = 16:4 | Tous les-autres magasins d’aliments (212)... 2090) 3 

54,144 ap «!KOSS) ~ = 54,144 orl Sy PP GRane mE ArasMS ets 42 2 hho 0 er, Skee Arne 4 

8,152 = 0,5 257" a3 8,409* — 20.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x x Xx X 20,886 + 120.4 WS Mapasinsigenerawx oe 6.22 ilo tais «yh Ov oa eee ee 6 

3,003 ap Wei 324 = 3,328 Te, \OLANB Bazarekeen yr ea Arana Ah Moen ie, = OE OIE v 

- — 88,740 spe Sh) 88,740 + ‘9.7 Concessionnaires d’automobiles., ...7 {22/h20, 22, 24 eM 8 

— ~ ails — 14.6 1275 — 14.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

5.584 ap PT 13,651 — 13.1 197235) se POLOUES tatlons-Service wa sawed ees sree ee ate he Spe 10 

— = 2,344* fe 2,344* PALOMA SCSIGH Ma ae. ooo Pah ead es tf 11 

X x x x 4,745 — 6.9 | Magasins de piéces et «’accessoires d’automobiles....... 12 

ee Ee 1,646 = Wel 3,243* + 12.6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

4,073 “133.6 1,287 e438 5,360 + 25.3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 

2,658 + 34.0 1,802 — 4:3 4,461 + 15.3 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 

x Xx Xx Xx 168* .. | Magasins de chaussures spécialisées ................... 16 

x x x x DS Oe .. | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

- - 3,246 Can Gall 3,246 + SOAP Ouincanlentest res os o0 0s Ree See 18 

= = 6 Oya us 3,952" ae vlagasinsademmenbles ey arni yar a net een en 19 

Xx x Xx Xx 894 + 2.1 | Mapasins-d’appareils ménagers*-.!s., -;20. ee. SOReiee 20 

x x x x 3,462* .. | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

2,761 + 34.4 13,435 +1522 16,196 + 18.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 

X X Xx x 73 + ldolglibrainies sete papeteriesm sc leaee ier ate ee eee 23 

= = 1,430 an WAY 1,430 P29 Bleuristes yoo. cr saraees aceasta Se 24 

1,189 F 2887 & 1 19.5 AOE. 2 + DET Bij oureriesic dhe meen, 0) ace dated oe os aR 25 

| X x x x 2H Si .. | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

| HOY 2 ae hs} 1,616 = 5.6 2,988 ==) Magasinsedvaccessoiress personnelsmen, saree eee Dy) 

17,860 a toy 25,036 am 4 42,896 + Jf |souselessantressmapasins) e1-aasean ante ae, eee ae 28 

| 190,040 + 11.5 227,790 + 5.8 417,830 + 8.3 Ensemble des!magasins «s.5:225acas2.000 tee. 29 


| . 
5 
| 
| 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
February — 1980 — Feévrier 


Chain stores Independent All stores 
Magasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 - 1980/1979 — 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
| 
1 | Combination stores (groceries and meat) ....---..--+-: 26,286 1.4 E957: — 20.8 28,243 = a 
2 | Grocery confectionery and sundries stores......-+++-+>: 4,504 staan leg 4,069 + 5.8 8,574 + 11 
SOM other fOOd. StORES: gure shares is iber ties Oey CE sons x x x X 1,575 — 16.3 
Ao\ Department stores: 5% i-b topo Ghee) ai et aia 24,044 + 12.4 = = 24,044 + 12.4 
5 | General merchandise stores .....-.+-.--2 esses rer eres: ROD ie les! 54 + 25.8 1,247 + 80 
64 General Storesiese ces nicls actin a etek y neae ieacermet eg: Chane tes — —~ Sil re Oils 
TBeVaniely AStOTCS eens eee ees Lani eee x x X x 620 + 1 
Sul Motor vehicle: dealers’. «41 qasiisisamie cyclo) nr eaerseoe yee = — 24,212 gel. 9 24,212 + 
Oalhsedicam dealers, watws »-ct-cuspoun bas stats ckegk aeemeel at oe = — Xx x Xx Xx 
Neel Saautes Giles guacodan se sdunSeebeuunmun SEE ase uucK. Xx x x x 6,469 + 8.0 
WI G@ENERIES Gop ocsndosoodoaccebooooegoonomdtaae se anlot — - X X x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .......+++.++- % x x X 1,454 — 43 
13.1, Men?s clothin @astonesia cae em erin ack e ee aaceee ental X Xx x x LOS23 
14 | Women’s clothing stores . 2... :sseseee reece rene ees 1525 + 32.7 450 + 13.6 2,045 + 28.0 
15 | Family clothing stores ....-..- +. esse sseesss see ene es x x x x 980* 
16 Specialty: shoe StOres . 5. eee eee pe te ee x x Xx x x x 
AA antily BShOeStOre Samir at eat wennny area ity te ea x x Xx X 826* 
[Snlinardwareustorese me amerociiac auc renin: nmeee tne tara = - 243* 243* 
[Oadetousehold furniture sstoresi steers rte ae teen eee - - 1,098* 1,098* 
20m Householdeappliances store smeaew i rakeenaricen tenner tata rate x x x X 234* 
21)\\Furnituces d.V., radioyandsappliance iStoresjyn way. aie) ae x Xx x x O92 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... x x ae 5 6,046 + 29.8 
28a BoodksandustationeryustOreSe m+ aie an eer nares 522 + 19.8 WS + 35.3 697 + 23.4 
DAaMEOhistSe Vitara eee Merah eehceten tao ea eee a ~ 502 =) 421 502 — 21 
Disa Jew ellervistoresi: anthracene NI etter ch nck eee ae x 5 x x 1,630 + 18.0 
2GulSportings soodswandeaccessOnieseStoresy asa aen nema X X X x 860* “ 
Dial Rerson al -accessOriesi StOneswaam naira seer ae een ote x 5% x 5 1,229 a s 
Sm PAll other UStOreScaimuch tenant eae ROR RNS RIOR x x x x 14,105 + 164 
DOM eeAll Stores e's Vali ty ss vah eel os gece Raa eee gan . 129,710 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


$’000 


52,270 + 5.7 

9,007 + 15.3 

Xx > 4 

49,262 + 88 

2,383 + 173 

xX xX 

X Xx 

X Xx 

X x 

3,491 + 27.4 

> x 

Xx X 

X x 

xX xX 

Xx X 

: Xx x 

1,039 + 16.5 

x x 

| Xx x 

| X x 

| Xx x 
149,549 


bie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1980/1979 
Variation 


Bose 

8,154 ar atl 

xX xX 

113 215.6 
178* 

X X 

49,501 teal 2.6 

xX X 

x Xx 

X X 

X xX 

xX x 

858 — 1.4 

Xx Xx 

Xx Xx 

Xx xX 

538 — 13.0 
2,449* 

> x 

X »¢ 

X xX 

328 +3516 

885 ae M0) 

X »¢ 

X xX 

X X 

xX Xx 


113,191 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales Change 
— 1980/1979 
Ventes Variation 


%o 


56,143* PAYS) 
17,161 ap Be 
Sh 23) = 20.8 
49,262 a teks: 
2,496 a) 7.3 

178% 
1,220 cre OLes 

49,501 12 WAALS 

x x 
13,584 se Oi 
x Xx 
3,291 = OL6 
1,906 ce 2S) 
4,349 + 20.4 

L987" 

Xx x 

ES Or: 

538 = 1310 

2,449* 

418* 

1,542* 

11,943 ce ADS) 
1,367 + 20.6 

885 = dG) 
3,350 + 24.0 

756% 

2,561 =P h2 

28,753 ae OSD) 


262,740 tao s3 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


OBO ASUS Bs ey Gis owen on SRR ee 


Garages 


Magasins de 


Magasins de 


Magasins de 


Magasins de 


Magasins de chaussures spécialisées ................... 


Magasins de chaussures pour la famille 


OIG ncaienies hes J cis)... 0a Oe aaa 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
Liblaies ist papetenies'./. ... ._.. qenpaemiemee e Soe ane 


Fleuristes 


Si? 1,75.9h.0)(0) 0 ela) 66/10) leje).e) 9.0) eels tedela sdetbue- ca 


suivant le genre de commerce 


27 
28 


29 
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PRELIMINARY ESTIM 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independen 


ATES 


t Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


February — 1980 — Février 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent 


Magasins indépendants 


Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 
$000 % $000 % 
Combination stores (groceries and meat) ..--.+--s--+0: x X x Xx 
Grocery confectionery and sundries StOreS...-.+-s-seee x x x x 
Ally other: food Stones) <ivesete cts tie carr marty cress epee x x x Xx 
DepartinentystOresi ates sai Hag «Siem acta 14,310 + 19.8 - - 
General merchandise Stores. 2. 60a By fe ces es: 11,204 + 26.1 1,571 — 20.4 
Generalestoresmer errr aricistone a> sean es eames: ees amas 4,982* 8,960 — 2.7 
Wancty: Stores: 32<.ch Seen eh Bt Ree «EY Re 2,097 sf 0) 476 + 15.9 
Motor vehicle: dealers... ...4 5 siirtta nc fim haber ite esa — — 65,039 + 28.1 
Uicedincaruclealers cee mii este errmr ses serene rrmretic sarsntntenan - — 645* 
SSG GURNI TOMS: © cacl Gand ued ichg ei rion Ot a Ace Ocho ar Cast os sah 1,695 — 29 10,507 + 2.6 
KGAA BEST ol thts ee ok soar eee eee SE s/n - - 1,241 
Automotive parts and accessories stores ....-..-+s++s0: x x x x 
Men’s clothing: stores - Shh. 22105 0 2. WN ro nal ee x x x x 
Women’s clothing stores! (2 J. 55 ote ie ee eats 1.673 an O87 2,036* 
Eamily clothing storessWe 02 tim ater oe fens x x Xx X 
Specialty shoe Stores....Wh wilas 28h. eee ans a Aeon - - 233m 
Family shoes Storesi@ svete. t..ctnmtn cer tacietinm iene uh era Xe 486 + 21.9 413* 
ard wares StOneSisaniscstetele ce ttohe sete teuntarernten< fete vye neni eaein Touma x x x X 
Household furniture stores. .......- cece eevee eee eens - - 3,903* 
Household appliance stores ..... 00sec eee eee eens x X x Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores..........--. x x x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... Xx x x Xx 
Bookwand Stationery, StOreSs v0.01. etna r ornate aerate: x x x x 
[SOQIS 2a nn oe > UNO eeORne OO.0 CONGR ee eet as oo 6 pm — — 557 + 22.1 
IPR ENES) SOK 7o5 0550 ccoueone Bo oee voter bo cree oe X X X x 
Sporting goods and accessories stores ..............55. - — 3,180 — 12.8 
Persoiial sacCeSSOMeS: SLOLES mieten Witenimncntviern si. slavermenshae: 180 + 26.9 1,928 + 26.4 
INU CNSR SICHES, 6.0.6 40.66 mp eR OO ODOM Gallia Duclos asec cath sedi 0) 10,845 + 11.9 15,031 + 7:8 
INSURER BOB oc an OLE oO O18 UCU EOD ERC LOMO. Cuca 80,554 + 11.9 154,211 + 17.6 


All stores 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$000 


38,720 
8,073* 
1,532 
14,310 
123773 
13,942* 
2,574 
65,039 
645* 
12,202 
1,241* 
2,374 
1,256 
3,709* 
Deo 
2308 
899* 
1,833 
3,903* 
15399" 
S201 
8,662 
603 
557 
1,348 
3,180 
2,108 
25,876 


234,765 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 


+ 12.2 


+ 10.4 


+ 19.8 


+ 17.6 


+ 21.9 


+ 19.8 


3° = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins A suecursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Change Genre de. nine 
- 1980/1979 ~ 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$7000 
x Xx x x 77,096 4 25.31 Epieries = Boucherids hs, song | dowie, noleniionl 1 
x x Xx X 16,812* .. | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 2 X Xx 3,002 + 7.6 || Tous. les autres magasins d’aliments. 0). Soli, 1, 3 
28,797 + 14.1 ~ - 28,797 wera | MSFANOS PAB ASIN + > 2 ves Bax. crd so 0 5 TRS 4 
22,020 + 21.8 3233" 2 252925 + 13.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
9,789 & 18,791 ap les) OR e le > TAS HMapasiis Wemoraux: +0 cw iw a5 eha sacs os oc 6 
4,029 toot, 1,006 + 18.5 5,035 me 1054) Baar eet s os vehi dav eear oy oo 1 SRR ORAM Wf 
_ ~ 129 Si7 Piste 1295517 + 31.2 | Concessionnaires d’automobiles...........000000 00000. 8 
— — SOT * esi -. | Vendeurs d’automobiles d’occasion...............000.. ») 
3,182 — 1.6 21,958 +a 3:0 25,140 He: 27 StAUORSRREVICE an ga eoy tea vee Cass 7s ee See 10 
— — Dseye mt 223 Ee] || CEALA DCS pedtm mens asm ise o le> ap 1d die din Ihe oars a 11 
Xx X Xx x 5,507 + 0.4 | Magasins de picces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
X x X Xx 35029 + 18.4 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
3,630 ae PPS) 4,349* a 7:79" .. | Magasins de vétements pour dames..............:.... 14 
x x x x SH 92 + 13.3 | Magasins de vétements pour la famille................ is} 
= — 624 + 25.4 624 + 25.4 | Magasins de chaussures spécialisées .................., 16 
1,058 + 24.3 980* a 2,038* + 31.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x x x Sy ee OHA QUIN Callers is. ss jem. ped ole cess svi mAs 2 ae 18 
= — 6,871 330) 6,871 t939.0)||Mapasinsudesmeublesa as... = ann meee ene nee 19 
x x Xx Xx 2,919" .. | Magasins d’appareils ménagers’)......2. 1902 .¥...- 000. 20 
x x x x 5,710* .. | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x x x 17,069 + 11.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
x x 8 x 1,170 = 19-29) Wibrairies vet papeteriesm 1. ara it hiaaet eee neat eee mee 23 
= = 925, + 10.7 925 Al OFFA FICURSLeS was nc aun a sacWe meme iol fe hie weedeneraatln cies oe Oe 24 
| x x x x 2,621 Tked 951 Ms BYOULERIES iste cen crnnislayemnvd ean anniek Gin aaa 25 
= = 6,164* 105 6,164* .. | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
: 331 ar thal 3,631 + 17.0 3,961 + 17.0 | Magasins d’accessoires personnels..................00- 27 
| 20,221 + 8.4 30,492 + 15.4 50,713 +As1 2,54) Mouswlesmautresmmmapasinswe rae aianie «csc: cane tte 28 
29 


159,844 + 16.0 310,030 + 17.9 469,873 + 17.2 Ensemble.des, magasinSios «./cvis e.evacse sso RS Ot 


Bed) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


February — 1980 — Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins & succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ..--.-+++++++> X Xx x X 101,487 + 85 
2 | Grocery confectionery and SUNATIES StOFES. bene eas x x x Xx 20,773 + 318 
2ulVAll\ other stood) Stores™ =raemieie drs. colette a nstltereae iar x Xx x x SS + 22% 
4c Department stores 2. wate e aes yarn een EES 78,282 + 21.7 = — 78,282 + 21.7 
5 | General merchandise stores ...-..-+++seee sees eset tees 12,640 + 20.0 35529 +2 0.7 16,169 + 15.2 
GanGenenale Stores ce vt teense tee eis see Tae norte X X x Xx 24,885 + 18.1 
FANN artery #StORGS anc 2s se Sonam Soe Pe es ee 2.833 + 27.7 1,145 + 26.0 85979 + 27.2 
Sl Motor vehicle dealers 2. 0. ocr cave stm = eee eee — — 164,703 + 34.6 164,703 + 34.6 
OliWsedicamidealers., <c .sacutatidy tn iene tenes tM emt eo = Cueto ne = — — Xx x x ) 
Koy PSSaneS GENONS 6 moo agoemars Sclngmancn aco. gon 265) Do 7,245 + 15.8 28,013 + 3.3 35,258 + Sie 
PM peGrarages on caw. ose Aegean s ates Oleg eh Sie REE - ~ 3,770 + 4.1 3,770 + 4) 
12 | Automotive parts and accessories stores ......-++.++++5 1,100 — 15.2 6,360 +7 13.9 7,460 + 78: 
13a Mentsnclothingestonesiaserin iris Mel eatetd sorter rngt es 2,027 + 30.4 6,594 + 26.0 8,621 + UE 
14 | Women’s clothing stores ........6.0ssseeeee ees ennees 5,881* fe 3,964 + 32.7 9,845* 

15/|| Family clothing Storesi. .. 0. oi.aj.cRe seen). Seis Bak 3,01 + 27.2 2,960 + 11.0 6,670 + 19. 
16 | Specialty shoe stores... 2... 0. cs csee reser eee eens x x x X x 

{7 Bamily shoe stoxesiiiatrme tenets an) -ertstec etait urs eartetete tee x x X x 3,388* 
NOUBA. SHOES pan nn aoobece co annhomanneoo ns Go out oy % mx x x 4,482 + 13. 
LONlbHouscholda turnituremstOreS inn. oie olen kotetet «elie rte tae x x x x 8,389 + 8. 
20 | Household appliance stores ....... sees eee e eee eres x x x x 2,448 + 16. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores...........-. x x x x 3,138 -— 7 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 5,645* tes 14,920 + 15.2 20;565* + 23 
23 | Book and stationery storeS.......+. +s ssess esses eens 1,374 + 29.3 748 — Gul DOW) + 8 
DEY Na Sar ahyisen me iecmaomomcran to olor anche Deemer MOD hoo 925-6 ce 230 — 13.1 2,820 + 16.6 3,050 + 13 
OSuliewellery eStores) mee wet tality cieiersr eiated wae) erator ned iet 3,158* af was) + 28.5 4,934* 

26 | Sporting goods and accessories stores ............-..-- x x x x 8,289 + 3} 
Nal \\ error EUceseMISS GUGIKSS Que nanacnsacecccopoous age Dns ih 3,607 + 29.3 6,332* + 33 
DSU CAI RouneT Stores EN «sahil. hs, oe AOC UNE Oe aN 34,903 + 26.2| 36,784* EB 7687 * + 3: 


INNES 0) SaeeR EER RRO Cicioidie a ait! lou 0.0. OLsoo.0 cic io om 267,005 + 18.4 


359,485 + 25.8 626,489 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins A succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-February — 1980 — Janvier-Février 
Chain stores Independent stores All stores 


Magasins A suecursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre dawcominienee 
- 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 
x x x x 202,583 +9 18:6 Epiootiest—-Bouchenes. “1 Aba i tenet Cunentine, I 
oe x X x 41,663 + 26.9 | Epiceries, confiseries et articles divers................. 2 
x x x X 9,394 + 17.4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
159,024 + 18.4 = = 159,024 sel S:4m GrAWAeMM AB ASINSTS A + rn\o ao Osawa 1 A 4 
24,480 se V2) 7,363 pe 2-4 31,843 + 10.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x Xx x Xx 49,570 FOND: So) Mas asihsMeenCraOrs «tre nik a2 200g 0) be SO 6 
5,433 ste eo) 2,346 + 28.1 Ta 19 N23 9d BALAI as Rar AA orice od oe hs ods Ay 04 , Se 7 
= = SOT See OS) SZ ROrg + 26.5 | Concessionnaires d’automobiles....................... 8 
= = X i x x | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
13,744 POY) 57,367 ae 4 71,111 PY O.AN Stauions SewviCe te tnn sy Fee ad nei de! o's: onthe, re 10 
~ ~ 7,844 ap eS 7,844 PRL) GAR CSM a ake no ance Ade oils chu noe moe ee 11 
2293 = 79 13,201 ez Sl 15,494 + 17.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,578 see 4.2 15,813 + 24.2 20,391 + 24.2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,557 ae lS 9,100 sp AA0)5) 21,657 + 26.7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
8,317 ap SHO) 6,197 = 40 14,513 + 15.0 | Magasins de vétements pour la famille................ ES 
x Xx Xx x x x | Magasins de chaussures spécialisées................... 16 
Xx x x Xx U:059m -. | Magasins de chaussures pour la famille .............., NG 
x x x x 9,476 JTL OM Omineailleriosd's yaar soda vis4 0d vow os OR ee 18 
x x Xx x 18,000 =] Magasinside *meublesty...:0. 1.2 PA Oe. BE 19 
X Xx Xx Xx 5,224 + 11.3) Magasinsd’appareils ménagers Win seas >. 2 cee 20 
x x x X 8,086 + 8.2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 2] 
10,194 ae 2 oie Ptah) SO Ne + 15.3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
2,746 + 26.9 1,437 — 15.5 4,183 ++ 8.2.) Librainies*emipapeteniest: 2.2, > .$80Nt apes en ee 23 
406 — 19.8 5,441* Bed 5,847* +3405 FRESE Stems 5.12 ota sh on ene Aes Aas Ae 24 
| 6,027 Vy T7868 MeO 7.2 9,813* sri] BROUMERIENS » as coniiteiss dou Wea schan vk 90h EE 25 
x Xx Xx X I eis .. | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
He 3249 & 7,021 + 21.8 12,270* + 30.5 | Magasins d’accessoires personnels..................... Dy 
| 65,282 #7 19:5 70,975 Sp. SiIlX0 136,258 Pr25,2:) Tousmles autres smagasinser... - «4 sstc sn 5 4a A Oe 28 
528,765 713,741 + 21.8] 1,242,506 +°20.6| Ensemble: des’ magasins....0.....0.00000¢00 08 e eens. 29 


iG — 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia ‘ 
February — 1980 — Feévrier 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 

ea tall Sue iced oie ah eae 198071979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) ...----+++++55 x x Xx x 137,189 + off 
2 | Grocery confectionery and sundries stores,...-..+-+-+++:: x x x x 22,231 + 48 
BAVA others food MstOneSy, seme.rvess ta ein klattees to ernch nhoeeye 941 + 15.2 13,958 + 11.9 14,900 + 12.1 
AA sie partinent eStOVes: ga. nstoroye (esis pense SS TE 96.116 x = = 96,116 X 
5 | General merchandise stores ...... +e - sees teers teense 14,133 + 15.5 i3v5 + 1.9 15,509 + 141 
GaliGenerall storeses, «uae acer ert vay ee reenenees ae een x x X x 9,666 + 23.6 
TI NVETHOM, SHOES n pe gon uhee sees dopo y Nee Bae OF 21S: SS N®) + 16.4 1,032 — 17.1 4,743 + 70 
8 | Motor vehicle dealers .......- sees eee eer nent ences x x x Xx 158,123 + 22 
Oi lsWsedicam dealers: .sc.. «-ceeoetns «teh r-eieiclshoune ernie - — 3,606 + 22.5 3,606 + 225 
NOs WSenvice StatlOnS) vy ues alh since ocd uris nica sys cecuickel tolenentan teary 6.532 aOso 37,210 + 7.9 43,742 + 6.8 
Wii Gana Pes) cee eineen tatty eiapleae eles as oe - - 7,667 + 21.3 7,667 + 213 
12 | Automotive parts and accessories stores .....+.+-++++-- 15292 a 3y0) 6,092 £11325 7,384 + 15.4 
13 | Men’s clothing stores ......- 2. sc seen beer reece renee 2,832 + 9.7 2,607 = 8.9 5,440 =) 
14 | Women’s clothing stores «1.0... scene yee eee tere nee es 4,842 + 19.1 4,754 + 26.1 9,596 + 22.5 
15 | Family clothing stores ...........ses eee eee ee eee eens seas as 2278 + 25.8 6,011* + 32.1 
16 | Specialty shoe stores... 0-0... sce ee renee eee eee ness Xx x xe Xx 927 + 29. 

[7a eRamily: Shoe) StOTeS eel pane ct eincg> Phen atelepr i aren area teeter x X x vs 3,716* 
1Sallblehand WwarenStOnres. actin ste erecta a. o..crle, su susra cy eps cad te aero x x x x 4,339 + 22.. 
1OMeousehold furmitunesStOLeS:. «tie... w(nekteey ere sear) punmenrerene x x x oe 5,648 + 0. 

20 | Household appliance stores ...... ssc ee eee ee eee erences oe x x X 3,043* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx x x WK 6,621 + 17. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... S07 + 20.6 20,941 + 19.1 32,248 + 19. 


PamiBookeandestationeny, stores a... 4 osaieatees 1 ey eee I) + 25.8 2,455 + 4.7 Sel + Ii. 
SVAN TST SSIS: oe ONS ORNS) 4 acts tegen ROR co TE a - — 2 SAT — 2.3 257 — 2. 
D5). |\ LEGER NOES 4 oa So acon 5 cbt Comb OBDO DG Boao ocr 3,640* ats 3,438 + 25.5 7,078* 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........-.-055 x X X Xx 8,546* 


D7 lsPersonallaccessories,, Storesay aurea ety eeeucee ke di thle anee 2,438 + 17.5 9,297 + 24.6 11e735 + 23. 


ZN GRUNER WOR ane ated ne bidtomen 6 orb 10 Orvne ojo emcee Um hs 38,906 + 20.8 39223 + 16.5 78,129 + 18. 


INWSOESe So poo SDD OUDRD ODL Ono oss oOUs oo woo ODOM 294,487 + 10.5 415,713 + 22.0 710,199 


TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


et 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


x 
1,647 
196,867 


27,524 


7,158 


=) 
nN 
~~ 
\o 


5,010 
ben 72,874 
588,482 


Magasins a succursales 


i) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Independent stores 
? Magasins indépendants 
Change Change Sales 
1980/1979 1980/1979 - 

Variation Variation Ventes 
X Xx X 272,110 
x x x 44,394 
+ 15:7 28,632 13.1 30,279 
x = - 196,867 
me | EE 2,848 4.5 30,371 
x Xx X 19I313 
+ 176 2,086 20.2 9,244 
x x x 289,191 
= 6,783 9.9 6,783 
— 0.9 74,918 4.7 87,920 
-- 15,363 18.3 15,363 
+2938 12,738 12.4 15,562 
ap 13}53) 5,592 11.6 12,048 
+ 16.4 10,945 19.5 21,812 
5,707 33.8 13,607* 
x x x 1,941 
x x x 7520. 
ox XK x 9,005 
x x x 11,430 
x x x 6;222* 
Xx x x 13,821 
ap PO) 41,714 12.8 63,411 
+ 22.9 4,411 2.6 6,956 
- 4,282 7.8 4,282 
7,183 24.5 14,462* 
x x x Kove 
+ 24.8 19,428 2G) 24,437 
ae 1h? 80,073 17.9 152,947 


809,544 


1,398,026 


All stores 


+ 


+ 


+ 


Change 
1980/1979 
Variation 


Ensemble des magasins 


10.1 


1.0 


6.2 
17.4 
OS) 
3.8 
18.3 
15.2 
0.1 
18.0 


17.1 
8231 
13.9 

3.8 


ES) 
15.8 
he) 


7.8 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Gran dommagasinsec.ccv-sacetsi videos, . oa ar eee Ane 


Garages 


Magasins de 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétcments pour la famille 


de 


Magasins ChausSures| SpcCialisces emanate 


Magasins de chaussures pour la famille 


@iinecilicmest. eos he psc ee ee 
Magasinsadvapparellsumenasersian hia e meer ieee naan 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
Ribrairies <etapapeteries i)... rane eae nee 
SUITS Stein COS ee ate MEE: hE OOS EOE eso. 
Bij Oube nes) Sia caso, re eaten ca, Myc ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels. 5. .9..4.<0.seanee ss 
Tous les autres magasins 


Ensemblegdesnmagasinsy:...2::'.c.0.01 ioe. as orden ei 


ae = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 


February — 1980 — Février 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a sueeursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1980/1979 _ 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) ....---.+++--> X if x x 58,437 3.2 
2 | Grocery confectionery and sundries stores... ..-+-. +++ +5 x x Xx x 12,489 7.6 
BINT GinSe Melee! GOES. ooodece vada sot umeme do mm e tb 702 + 22.6 6,831 — 07 7,532 1.0 
da\ DepantinenbistOres =. viata = mes apne mens ena: 61,387 a 2S bil = = 61,387 ps). / 
§ |General merchandise Stores. .....--..0--- see sss eee 4,897 + 21.0 406 + 18.7 5,302 20.8 
GaliGeneral store saem ene nemerencis teioueeye seca eter ener et _ — 486* 486* 
A | WEISER) SUES 5 on oa ues ceo 79 ge 7a eB ame emmC Tico o: 678 se ihe) 71 + 48 749 Tal 
8 | Motor vehicle dealers........0. sce eee e steerer ee enee - — 84,749 + 22.0 84,749 22.0 
ON laWisedacandealensin nme linet ences cn meyer etree rtione teu nren sneer: — - 918* 918* 
NO) | SSRIS. GIONS sy vy wos elo co a sod dude dooaun tos Do mauac 3,983 -— 57 233935 + 8.3 27,918 6.0 
Did Gara gest ncn cra cie seas eRe th eace Be ten hie ol eer — - 3,569 — 10.0 3,569 10.0 
12 | Automotive parts and accessories stores .......+s+ss ees x x Xx XK A) 26.6 
13 | Men’s clothing stores... 1.0. -2 12. cece ett eens 1,959 + 8.5 1,420 =) 2053 3,379 5.8 
14 | Women’s clothing stores ........ 2. sss eee etter eee Doe + 17.2 2,519 + 26.8 5,306 21.6 
15 | Family clothing stores ............. sss sees eee sees 1,625* PUSS 2,780* 
16 | Specialty shoe stores. +. 2.6.0. sss eee etter eee x X oe Xx 408 8 
17) ABamilya shoes Storesy element merits aks eit trnsrseeneeenere x x x x 1,653 35.2 
ISS Niland ware sstOreSmeme erence ear inertia mri see - — 1,288* 1,288* 
195 Household siemiture: StOreSraamies trate terse eter ont Xx x x Xx 3,016 4.7 
20 | Household appliance stores ..........- sess eee e seen x x x x 765* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x X x X 3,798 32) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 7,835) + 1:8 8,255 + 26.9 16,089 13. 
D3) iBook sandestationery) storeseemn eset ieee ater 907 + 16.2 1,007 + 1.5 1,914 8. 
SAVIN ZA ROT GIS Re anette ce Ooo ee an ooo onan. Circus calor odo = - 1,089 = WO 1,089 11 
YS) ETM ORY SOMES: sls Rone 260d Pod donde Od Os MxO oO o0 cb 2,427* 2,070 + 28.7 4,496* 
26 | Sporting goods and accessories stores ........--....--- Xx x X x SyOlls , 
D7u|Personalwaccessoriessstoress ee ets a ee eae eee 2.001 + 13.0 6,556 + 27.0 8,558 4 
DSblSAllicother: Stores aan. nae alee er ee One | eee x x x x 34,125 15. 
DE | EN SONES dd. cand 8000000 00 cooomoowop oo nDOdoOIID > 151,997 + 8.0 208,047 + 19.9 360,044 14. 


=o 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Change Genre de womimome 
-- 1980/1979 — 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Xx xX i x 117,450 +) 10.67 | depiceries —. Boucheries hing. amateweyy Rome Seliectiaeen. l 
Xx Xx x Xx 25,156 + 5.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,228 + 249 13,573 ar OS) 14,801 + 2.1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
125,622 Pe - - 125,622 Ae 2S 28 || MORASS AB ASINE, 2 aye sand ons sehen s ives ora 0 MAR 4 
OT + 16.6 833 ap IM ley 10,030 + 16.2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
~ = 972 + 34.6 972 at SANG || MMA BASINS IBENELAWK . .-carsekowsuiaisyionrcos nsencus,sar a BGN@SE emeeetan 6 
1,392 ar eS) 140 — 0.4 S82 Tee DANI ABATE ope ie 4.5 Nome qe woke Seonig ch di iousnehsan ae AOE ON 7 
- — 156,159 + 16.8 156,159 + 16.8 | Concessionnaires d’automobiles..........¢h00l. shader. syodd. 8 
— ~ 1,813* ais 1,813* .. | Wendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
7,877 — 79 48,903 ap Gel 56,780 EG. SCAMS ES ENEC ec adhe om ehiso cv aomevdvsssrseses SCRE: See, 10 
— — 7,646 = 3.3 7,646 Fg eS MCE Ps Fs nr aicd Sh ee er eee 11 
x Xx K Xx Seles .. | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,505 + 14.5 2,812* ay Dei — 5.2 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
6,310 + 13.0 5,915 egls:8 12,226 + 14-4 | Magasins de wétements pour dames: ..0 {sel Paes. 14 
3,488 a5: SOeya 33 6,545* .. | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x x X 904 + 2.5 | Magasins de chaussures spécialisées................... 16 
X X X x 3,479 + 30.4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
- = De yh ‘ad 2 Soe Fray MOU CALI ERICS go sd asrelsaescatorcest-winiccncvemsecces SS ee 18 
Xx Xx X x 6,430 == (0) Magasins de simoulblles «.<ci0:..1...: 27. SRA ee 19 
x X x Xx Posies 2 |) Magasins (d/apparells imenagersmnens pean tn eee eee 20 
Xx Xx x x W5HS))| + 19.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,643 eo.) 16,380 ae [lth 32,023 + 13.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
1809. + 121 1722= = Fs 3,532, +> 1:6 lbibrairies iet (papetéries......... aaa emer Nee aaele 23 
= = 1,892 = 142 1,892 Sosa ABLE URISTE See yesesyaysyaqcy nati va n-a gu kaWeuee.aten soy pesca) oa 24 
4,825 as 4,404 + 247 DS: Fd [PBI OULETIOS avin cusucu sare ousnsw von ene ater Slt ne 25 
Xx x x x 10,388* .. | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| 4,178 + 22.2 13,358 + 19.9 17,535 + 20.4 | Magasins d’accessoires PersOnnelsith, Wane Ree eee Dy 
| X x Xx x 67,992 tal :38 | Mliouswlesmautressmapasinseries eae es matte eee ae 28 
306,926 407,795 + 16.8 714,721 + 13.9 Ensemble, desaimagasinsivact1-1vlersvera clo ree Eee cv. 29 


eae 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 15. Retail Trade, 


Chain and Independent Stores, by 


Yukon and Northwest Territories 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Menvsnclothime: Stoxesietert--lirnt streets) tka rue ate ait oF 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


e: oa) /4ve1 6 lorie wiieivarceive: (6)\e¥e) ol el mAnpereie: e:/evialiel.s) ¢)e)iarimnisn ere? 919) e's 


Magasins a succursales 


February — 1980 — Févricr 


Kind of Business 


Chain stores 


Sales Change 
— 1980/1979 
Ventes Variation 


Independent 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


x x 
1586 X 
X X 
K x 
X x 
X x 


55 


72 


ies 


+ 9.0 


+ 28.0 


55 


72 


+ 33.9 
+ ££ 
X 
+ 5. 
+ 9; 
=) 
+ 28 
+ 2 
+ 
+ 3 
+ 


TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales 


| x 


13,043 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


= Bil 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-February — 1980 — Janvier-Févricr 


Magasins indépendants | Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 


ao Ses) 


All stores 
Sales Change 
- 1980/1979 
Ventes Variation 
$000 % 
4,427 ap OO) 
742 oe 45 
13 
3,286 x 
296% 
7,950 + 15.4 
x x 
4,002 ae ie 
x Xx 
Soe 
x x 
X x 
oie 
136 4333.5 
x i 
xX X 
Xx x 
390* 
x x 
x x 
x Xx 
663 + 16.6 
x x 
x x 
23% 
439* 
301 + 16.2 
2,911 — 6.5 


28,583 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


SEAM OSA A ASIN Gs won es oro mndensti nin REIS BRD. 


Garages 
Magasins de 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


Ouincailenmesy sway tucson sss cin icin: Otek ee 


Magasinsd’appareils: ménagers i), mune Serene 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


BijOuterie sist issicugartitobas ca auiwaedaa ae eee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires .........., 
Magasins d’accessoires personnelsinse 2otmmiscdl. ancien’: 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins..............cccceececesecs 


oe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


February — 1980 — Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Magasins & succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 — 1980/1979 ~ 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation’ 


1 | Combination stores (groceries and meat) ....----++-+-- 864,610 + 87 374,589 “D4 Sule le239 98 + 13.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores......-++-+++> S529 ida 215,889 = hg) || De + 40 
AulPAllother {00d :StOressemhuee cm elteririsl yet ntotot iia teas 9,133 + 2.7 94,057 + 9.9 103,190 + 92 
4: | Department, StOeS «2 ak mentee rin hpy le ee Sabin st eat 521,360 + 16.1 - — 521,360 + 16.1 
5 | General merchandise stores .....-..+eeee essere scenes 107,932 + 15.3 2239 — 1.9 130,190 + 11.9 
GEING Ene ral@SLOLeS amniem: eter catered ays knot net at micge eg Bn 34,952 + 19.1 69,069 + 9.7 104,021 + 12.7 
TRIN AUICLY? SLOTCS co: ene reteset Mo ean! hos 42,780 4 Od 14,835 + 9.8 57,615 + 91 
@ | Motor vehicle, dealers ....« «stetenel- sie ele cle teateierenesuecame ev onoisr: 14,021 = nialeel,236:662 + 19.5 | 1,250,683 + 19.2 
Olli Wsedicars dealers aamcataene cee stem ytyeerteeRe. eesedne nec _ - PHENO Bs DO Des 

[OU lSenvicem station Sart ay ceremony irle) ee tte mot me omy 74,717 + 88 336,420 + 11.1 411,137 + 10. 
RUG EG ange? os ie acon ete peek catia lin we cele Rae - - 81,471 + 9.2 81,471 + 97 
12 | Automotive parts and accessories stores ....---.+-+++:: SLI 3V2 — 7.2 76,635 + 13.6 86,367 + 10. 
13 | Mensmclothimestonestr state: eimetaciantst tells tment 18.433 + 14.8 35,454 + 10.9 53,886 + 12. 
14 | Women’s clothing stores ..........ee essere eee eens 46,265 + 22.4 41,265 + 16.5 87,531 ale 
15 | Family clothing storesi.....:0.: 00.5 secu teeta 30,099 + 20:1 31,303 + 6.9 61,402 + 13) 
16 | Specialty shoe stores. «10.5.0. even tee es 3,220 — 11.0 3,259" ie 6,478* + 14: 
17) Bamily shoe Storestwirenee sc) votre ele ome 2 cre inlet y oe 25,908* ee 11,553 + 20.0 37,462* + 31. 
Hi Qealattarciware -StOLe Suman teuswessuctehen ake setae Be cvlo:lolilcuees eliesh t-te emer x x x x 45,854 + 20. 
19 | Household furniture stores. ........ eee eee ee eee eens 12,287 + 16.8 65,280 — 5.5 77,567 — 2. 
20 | Household appliance stores .........s sess seer eee x x x x 20,120 a: 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores...........+. 9,058” act 28,187 + 3.9 37,245* + alls. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 47,186 + 25.2 157,928 + 17.1 205,114 + 18 
Dau Booksandestationeny sstonesiy. errant alee 14,343* Pm 14,461 = 10 28,804* + 14 
Ma NMOS son noane ees Conan Oe ee gO nan T Ogun ka biaarr 850 + 11.4 23,270 + 9.8 24,120 +e? 
DSU lMewellenyaStoresin wicvepsrecestarwt-rkater eves ayeksnotohabo etek mentee: 20.728 + 28.2 2305317 SS 44,264 + 21 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+55: 7.554 ae See) 54,521 + 33.8 62,075 + 29 
\TlkPersonalleaccessonlessstOreStskiom atia cect tiene erence, 19,174 + 17.2 57,164 + 16.1 76,338 By i 


DISEIBATIPOtheTStOresu wera iactvcrst sci ANA Ge ee 297,640 He G3 313,048 + 14.8 610,688 + 15 


INIWS OCS soo cagaccdnbGdGb00ocodgs05 RODOGouaLedeD 2,297,922 3,464,539 + 15.0 | 5,762,461 


TABLEAU 16. Commerce de détail 


Sales 


Ventes 


1,715,698 


110,692 
16,099 
1,081,994 
199,742 
12), BYP 
83,839 
27,040 


149,815 
20,355 
39,489 
98,986 
64,344 
6,695 
56,474 
xX 
26,203 
xX 
17,144 
91,469 
(27,345 
1,498 

| 41,127 
16,044 
38,671 
372,277 


596,262 
| 
| 
| 
| 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1980/1979 
Variation 


tald.8 


ap des: 


+ 14.8 


+ 14.1 


£2 36h 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Canada 


, Magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January-February — 1980 — Janvier-Février 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


741,796 
431,419 
189,564 
46,894 
136,328 
29,451 
2,297,199 
50,255 
675,473 
162,021 
161,230 
84,702 
93,850 
67,566 
7,465* 
25,338 
Xx 
137,395 
Xx 
59,618 
318,858 
28,486 
40,806 
46,602 
112,174 
116,284 


633,104 


6,807,399 


All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 16.8 
+) 26:3 
ap IC. 
+ 49 
st OES 
+ 912 


ae lbSh9/ 


a nllP28) 


2,457,494 
542,110 
205,663 

1,081,994 
246,635 
208,601 


113,290 


NR 


324,796 

50,255 
825,287 
162,021 
181,585 
124,191 
192,836 
131,910 
14,160* 

81,812 

92,435 
163,599 

41,478 
76,763* 
410,326 

55,831 

42,304 
SI Os 
128,218 
154,955 
1,205,381 


11,403,661 


Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 145 


+ 10.8 
a2 1a) 
444 
130 
+ 7.9 
+ 16.6 


+ 26.3 


+ 24.6 
ar ANY 
az edd) 


+ 14.6 


+ 13.6 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GHANA BASING IGS bc 8 = 2 He4 a0 vince ow oy NOE AO 


OIC ee ne 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées .................., 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Minneailleriese si hate va hate ctors 20 is eh eR 
Magasins¥dcemeublesi +> aaa: aie n arent eee a 
Magasinswdtapparellsemenap ers) ania ine 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
eibrairics¥etpapeterics a. «aes > teint eee ean nn eee 
Bleunistes* ates. aden Levee A= oe eo 
BifOUtETIES in. n0-. Lait at, ER ee htt ae oe 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels.................00.. 
Touselestaltres@inagasins y2 > 74.1450) 5 <2, SR 


Ensembleadestmagasins aa: + ucts ates ass ses ee. 


Seat = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland -- Terre-Neuve 


January — 1980 — Janvier 


pee es eee ee toe stores Independent All stores 
Magasins susnctiireales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
a sas Su GnBo | S| she 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$7000 $000 % 
1 | Combination stores (groceries and (MEAL) W ARI «ar. oe eercialie X x x x 14,982 + 48 
2 | Grocery confectionery and sundries Stores. ....+-.++-+4- Xx x X Xx 11,077 + 38 
BU WAlivothermtood!) StOneSu veieac tats «> -aulseaeumeets treet okenn kenya Xx X x x 19% 
A DEpAut Went SCORES. ate nine es Bae oe Gra AP Peter eae 5,828 tavailies = = 5,828 + 21 
5 | General merchandise stores .....-+.++esere seers ereees X X Xx x 4,647 — 9.5 
GA Generalmstores=sapneruen cates erry o cscs so webaseeemtecmtcy tubs tes meratae 791 + 25.3 5,623 — 11.1 6,414 — 78 
eR Viauictiie SOMES inj aes NNR en AO ey RS X x X x 1,988 + 26.5 
8 | Motor vehicle dealers .... 06.0020 secre eee e eee ner eees Xx Xx Xx x 16,433 — 34 
OnlkWsedacar Gealens). a. sere Roo ae nets treba tokodeene hese tara alore - - 1,023* oF 1,023* 
HOM IESERVICEN STATIONS: aces po gets eee eo ore) meen comicelon = eran) one x x x x 10,039 + 133 
MBE GATACES, G:icq.ci of. aad as Niele 6 ee Sine 2 n> hase COMER - = 728 + 15.7 728 + 157 
12 | Automotive parts and accessories stores .....++++sse+s> x X X Xx x x 
13 | Men’s clothing stores ....02. see esse ee eine eee eee ees x x Xx Xx 283 — 60 
14 | Women’s clothing stores .... 60... sce see eee eet ees 781 + 17.9 177 + 5.0 958 + 15.3 
15 | Family clothing stores ...... 00.0. se esse erent tenes 1,148 +) 15.9 1,219 + 25.4 2,367 + 20.6 
16 | Specialty shoe stores. . 12... 50s. ese sect tees eee e eee — — x x x x 
ly? |Weamily shoe stores| aiianel concise a-triatie: ae) a ukmelame 368 + 25.4 115 = NS) 484 + 12.4 
Si eelardwaresstonreSsy steetes ee pate tao ee) cectimetaniiarae — - 239 + 27.8 239 + 27.8 
19) |}Household! furniture stores... 205. 0m ths wae nnlae ee - - 986 -- 986 3 
20 | Household appliance stores .........- sees eevee seen eee xX x Xx x 82* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x X X LS + IBF 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... X x x x 4,407 + 6. 
23) Book, and Stationery Stores... 2.1... «e600 bass seem ere x 7 x x 87* 
DUR UOlistsiera sero eaauiesetumeie aan cata r tenia dean MEPOEe = = 127 + 9.5 127 +: 9). 
Bsa owellery, SCORCSi-+ © sinus Misyie Heacedet 2.vai ig cd «aeRO x x x x 362 — 3. 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+.055 - - 328 — 13.2 328 — 13. 
D7 Personals aACCESSOLIES. STOTeSiary aia iustats pata etets eral fe) arate late fake x x x x 436 ce i. 
DICRIPAIIMOtherestOres asa ces ova cust eee eee EOE at ene 3,007 + 8.7 3,468 + 2.7 6,476 + 5. 
INVES COXES on (OOD Ie AIG On aOoc.s Co Do OD O.u Gog id anced 60,294 


TABLEAU 17. Commerce de détail 


Magasins a succursales 


Chain stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


366s 


ESTIMATIONS REVISEES 


» Magasins a succursales et magasins indépendants, suiy 


Prince Edward Island — fle-du-Prince-Edouard 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


ae WAS) 


January — 1980 — Janvier 


Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


All stores 


Change 


1980/1979 
Variation 


-7 | Magasins de marchandises diverses 


.9 | Magasins généraux 


5 | Garages 
.4 | Magasins de 


.8 | Magasins de 


ant le genre de commerce 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


2D GLARGSMAGASIISE ip we enn > aan» ABE taSse eet 


x | Bazars 


vétements pour hommes 


9 | Magasins de vétements pour dames................... 


x | Magasins de vétements pour la famille 


x | Magasins de chaussures spécialisées 


x | Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


x | Magasins d’appareils ménagers 


x | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 


.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 


x | Librairies et papeteries 


x | Fleuristes 


ill SUOMI CCDS pean ae laa OREO OI: eee eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensembleydespamagasinstr. yaoi e.s.0/2 ssisscisiocceone ke 


ee eS SSE ee 


TABLE 18. Retail Trade, 


=I 


REVISED ESTIMATES 


Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 


January — 1980 — Janvier 


Combination stores (groceries and meat) 


All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 


General stores 


Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 
Hardware stores 
Household furniture stores 


Household appliance stores 


Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


eee eee scrcere rere eee reseseseenseseserene 


Chain stores 
Magasins a succursales 
Kind of business 
Genre de commerce Sales Change 
— 1980/1979 
Ventes Variation 
$’000 
NEY es Geroeeroe x x 
Grocery confectionery and SUNCHIeS StOreS an an ae rr x x 
Pi eer deatnagere sheen tes cree cence x X 
ee monte cao cn cross. cadens wth cas 10.985 + 48 
Us, See oe acts. teas x x 
Vanlety: StOTeS atau) © Sauyrmn = mung oo ar RL Tala 2,754 + 10.7 
eRe ta ce ee TRON aa ORO bs Sc “E00 714 + 13.8 
Py iS th CS Ree x x 
PURE), Died EORTC ccoee rte mttote 578 0:4 
ROLLE Ie, ihe arn are care cabs 1,667 + 6.1 
DU ES Eas. care ce eect 302* 
Stet Gace nc Deut a Raped Sa ac race aha cis (9% 
Lea nd 4) Re eee x x 
Dik cancel Mom eac te Sasori cot x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 1,935 + 20.0 
PC eRe ott Sic. cae obction cucu ioe x x 
Doi Teel Haiti EON Ont aioe ord pacers orcad otc x x 
irons ackskdieead Mecho item tun rma machen bie 720 — 7.2 
dies oo ceNniteicgs RemcoR a 286 talons 
Re RN Ra Mr em ee eee x x 


Independent 


Sales 


Ventes 


35,634 


807* 


132512 


Sms 


104,660 


Magasins indépendants 


Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Change 


1980/ 


% 


1979 


Variation 


Ad] 


Sales 


All stores 


Ensemble des magasins 


Ventes 


933 
612* 
123i) 

17,199 


172,696 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 


+ 12.8 


+ 23.4 


+ 13.6 


Chain stores 


x 
x 


10,212 


387 
6,691 
54,299 


Magasins a succursales 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation 
x x 
Xx x 
Xx x 
+)/2'1.6 _ 
Xx x 
x x 
102 786 
Xx i 
- xX 
— 18.7 10,005 
~_ 772 
x xX 
— 16.3 1,109 
+ 9.6 769* 
1,290 
x x 
x x 
- 1,494 
x x 
x x 
x X 
x Xx 
x x 
~ 362 
ct) 1835 269 
- 1,068 
635 
a3 ays! 5,805 
+ 19.1 83,182 


ec \eem 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


Independent stores 


Magasins indépendants 


January — 1980 — Janvier 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 27.0 


29,097 
7,417 
Heals 

10,212 
DIS 
4,090 
8.159 


SHS) 


1,068 
1,023* 


12,496 


137,481 


All stores 


% 


Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


24.6 


14.3 


21.6 


22.6 
12.0 
20.3 
18.5 

4.8 
28.1 

a 


13.9 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Girans WAR ASINSe so ceties es mv lncpive nn ARMOR SERRE. 


GOA BES arene BE Hts fovsters thors otensvicuxnnAatiron cacy, a 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille..............., 
Magasins de chaussures spécialisées ..................., 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 


QUIN CAIllEries Ape ttnsee desires, ooenmesee: CR eee 


Magasins id’appareils menagers aim aniiaeena een aaetee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . , 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
Isibrariesgetepaneteriescnjy.2- eee: eee ee ae 
EEC UUIGYS ECS at Wemssrarey Susie % poy op due Sonne ae RE Re ee 
BOUT THCS. salsa. ue star stssed oper ban. tye tate y ea 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels... iv 0)e0eue. oie ses, 


Tous 16S JaMires MAB ASH «. de... y onsiror acco ae A 


Ensemble, des ‘ma gasins sity.) tera oioie1olaral RO 


= eee 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Ensemble des magasins 


Magasins 4 succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 = 1980/1979 — 1980/1975 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries andismeat tial... Sat Geers x x x x” 331,458 + 15.6 
2 | Grocery confectionery and sundries storeS.......+++++-> Xx Xx x x 97,152 + 0 
BU IWAlImothemtoodmstores emits. /4 tremmqatmet arte Rehr o 1,379 + 11.3 33,979 + 21.5 35,358 + 21. 
AN Department {StOLES.6 ~.-1..nies-rareteityrs nies OS BEY RMSE: 104,997 + 10.7 - = 104,997 + 10. 
5 | General merchandise stores ......---+++ +s eee re reese: 11,814 — 14.3 6,449 + 17.8 18,264 — 
GalGeneralestoncsu cman sssbnocuatucs acter Oc iene coer eenaeen ns x x x x 15,184 + 19. 
NEN ATiGl VgStOUCS icq seu users syainedl mr auto shese esos iret aie 10.601 + 5.8 6,156 ae lod 16,757 + 
RiluMMotoravebiclesdealens. a ctee s stetantid: betters) enneareneat - - 243,400 + 12.4 243,400 + 12. 
OileUseducamdealersy..c:. tinct ihe hamid i Mabwabits te peerse tater ne — - 6,640 + 22.7 6,640 + 22. 
NO SELViCenStAthONS) oye cryerte Ws cues -urasunieytaaye ouwene™ on Snee RRR Een 14,166 + 27.0 89,739 + 17.9 103,905 + 19, 
TWnGara ses: Sadie sariecun agentes shen seating aOR — — 34,431 — 3.0 34,431 — 3. 
12 | Automotive parts and accessories stores .....+-+++-+++5 2,216 + 10:7 22,835 + 7.4 25,051 + Bi 
1a)Men’s clothing: storeStyenet «ie h Pntepi-letie wn en tannt 3,167 + 3.6 14,427 + 12.9 17,593 +1 
14 | Women’s clothing stores ....- 0.0 sete eee eens 11.681 + 12.5 14,516 + 14.3 26,197 + 13 
15 | Family clothing stores... o1 605. 00. eres ey ee ee 8,954 + 22.0 13,132 + 1.9 22,086 + 79 
16 | Specialty shoe Stores.4... 0.0600 e eee e beeen eee ees 969* sae 1,243* a 222s 

174| Family ishoe Stores titled. th ole -cunsisiehtbettns cues -t-}-E-akalay 10,779* ay 4,286 + 13.5 15,066* + 30 
ey We erckimine Oli ee so boom mee Hope Mame cod Lois. bp x x x x 17722) + 20 
19 | Household furniture stores.......--:e eee eee eee eee ees 2,540 + 29.1 DS IPAS) + 2.4 28,266 + ¢ 
20 | Household appliance stores ..... 6... 0c eee eee eee eens x x Xx x 4,521 —1i 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............ x x Xx x 9,742 = 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... x x x Xx 36,549 = 

23 | Book and stationery storeS......-.. ser eee eee eee neers 2,044 + 20.5 4,546 + 3.2 6,590 +5! 
DIAM MFO STS Rosy dioiecsd covet suena SER ae ek ne Oe eter x x x x 3,922 = & 
Disalewellery:Stores ..... deere reeks adee a ot ee ee x % Xx x 8,012 +1 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........--000- x X Xx x 23,560 er it 
27m Personal waccessoniessStOresmia- wai eelteeteear ah trivial: 2,907 + 20.5 DeSaT7 + 113 24,484 a 1 


DRT Al Oper iStOLES ia «45 ot clelac acer, Mietoken. pk maemo 49,997 + 10.1 83,565 + 19.6 133,562 + 1 


PAUNBS COMES jos) 01) oue1stes sVoieiorenenonay ofatetet Retail otslsls: etetietate tobe atesiene 437,122 + 10.1 975,558 + 11.9 


1,412,680 


TABLEAU 19. Commerce de détail 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
— 1980/1979 
Ventes Variation 


Xx x 
x X 
704 ari» ZAKS) 


10,049 + 248 


x x 
x Xx 
X x 
Xx Xx 
x x 
1,130 a4) 2.0 
x x 
x x 
X x 


See 


ESTIMATIONS REVISEES 


» Magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal — Zone métropolitaine de Montréal 


Independent stores 


Magasins indépendants 


X 


27 


xX 

329 
2,257 
104,840 
2,797 
43,434 


8,280* 


x 
8,714 
39,548 


409,435 


Change 
1980/1979 
Variation 


January — 1980 — Janvier 


Sales 


Ventes 


165,396 


38,191 
18,431 
64,608 
4,057 
329 
6,106 
104,840 
219d, 
53,484 
8,280* 
8,903 
8,296 
11,605 
9,251 
873* 
7,416 
9,268 
11,726 
2,530 
3,785 
19,138 
3,531 
1,789 
4,402 
aS 
10,758 
75,760 


664,825 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 14.4 
=e Hts 


ar Uh 


seeks 


22.6 


Kind of business 
Genre de commerce 
Bpiceries:— Boucherics, a2 .csinviandes@ente-medeariarnee l 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2) 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
COG aaa Se, soeuneh. nominee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
DABS BSENS SOE MORANK 6 Fn ook yess acs aecpnuss ss ap ysaae chant” 6 
EEN OS to eae pe Re eT a 7 
Concessionnaires d’automobiles ........0. 000.0000 000, 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion...............-.... 9 
SALISUS OS AC a ee ree 10 
CPPS Eek sent et ee ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes................, 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ..............0.00. 16 
Magasins de chaussures pour la famille .............., 17 
Ouincatllenies sey. ey ue asce catty oA tr oe 18 
Mia pasins adem micnblestaes. te. eae i eee 19 
Magasins «drappareils iménacers aeuyjo aa hee eer eee 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
Ieibrainies etapaperenicSi a nye aan 23 
FSIS UI ISLCS Fees saa ons tc Seo ea a ee On 24 
Bij OULCTICS en Frye atten eet ok oe 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 


Magasins d’accessoires personnels.........0..0-0ce. 00. 27 
Tous les "auires agasine > o> oi). alto Cagis gages AE 28 


Ensemblecdesmapasinsprs 9 tied cy cnc one ieee 29 


= = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins indépendants 


Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 ~ 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...--.--+++++5 387.010 + 13.7 90,854 + 11.4 477,864 + 13:2 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.........-+.+>: SOAS 8 46,662 — 3.7 82,387* + 12.7 
AP AlotherstOOG sstOnesm aan senata wince ate arts tons an 4,370 + 12.9 34,553 + 69 38,923 + Tp 
Ge) Department StOresira qt fat sant) ae 199,989 + 16.3 - _ 199,989 + 163 
5 | General merchandise stores .........0seee reese eters 297338 — 14.4 6,219 + 27.1 355557 — 92 
(AP INGNGEN UOIRSS. 6 Gunob.) Bon dub Ron Gommtecon somo mIO bo X x x x 11,844 + 9.1 
if || SIGS), SWS 9 gah oo og or oes dower ORR Dae SB tae ahagins 3) ae ONS 357/36 — 14.8 17,528 + 0.5 
8 | Motor vehicle dealers .....22. 0.0 ewe cere eee ee aee = - 352,105 + 12.1 352,105 + 12.1 
Ul Wedmeat Gealerss.cc-scitceteterme rs oe eiiretetelers ayaa leteacr el nmenrne _ - 9,349 + 26.2 9,349 + 26 
HOM SenvicemstatiOmnSu era revactetcrb ache eke eee ciel hn et tropomene a Konner 42,519 + 33.2 127,744 + 12.0 170,264 + 16.( 
WI) Grama ses csactnt sth deere tthe tah, Sel alae cde elets vie eae ges - - 28,390 =" 153 28,390 -— ik 
12 | Automotive parts and accessories stores .....----++--- 4,284 + 1.0 36,981 + 2.6 41,265 + 2. 
13 | Men’s clothing: stores 0.205 ee eee 9,576 = 305 16,706 + 3.9 26,282 + Bi 
14 | Women’s clothing stores .......... 00s sree eee eee 20,140 0:1 20,947 tp Sk 41,088 ms 
15 | Family clothing stores ...-......-.ss esse eee eee eee 11,808 + 2220 9,059 + 4.7 20,867 + Is: 

1167 Specialty, shoe stores "Vs eee ewes ee ine sie 1,852 + 25.6 1,816* as 3,668* 

7? | Raa) Soe SOS coo gb ane 0 oN Koo 5 Op maco mea or 12,343 + 20.7 4,835 — 11.7 LIVES. + 3B: 

Selbblandwareestorcompamecey. esis ete nere tt iotee stance neneneren enn: x x x x 11,971 + 1. 

NOM Householdetunniturewstores:. vec cette weit teeter a ener 8,310 + 30.5 23,499 + 4.5 31,809 + 10. 

\0n\Householdappliance storesws aa.) er cae oe aera x x x x 8,087 +e 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,806 3256 6,745 ap Wek! 9,551 +720 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 20,088 + 10.9 62,450 + 20.8 82,538 + 18 

Dan Rooksand estationenyestoreswas4)..) atte ie cre acres 7,179 += 1933 4,669 eG} 4! 11,848 +17 

DIAMIELOniStsw Ma MAA NPA AA AAA cite hgt band WhMp abt eee x XK x x 7,802 ap 

DSMinle we llervastOresh-t-se-RAt WAN -b.8e0 0 hetclsytbeog.n Settee meee 8,319* aa 9,241 $5 DSS 17,560* + 33 

26 | Sporting goods and accessories stores ..............44 x x X x 16,605 == 

DIANE ETSOMlaleaCCESSOLICSASTONES ete tthe: tiaras cine 9.880 + 9:6 19,295 + 10.9 29,174 + 10 


Rul TA lIother istorestete ees raneistestsi SO ee et, 121.549 18.04 © *rrae7 £° Si || 2a 747 + 13 


29 All stores 


Nn OMOME AYE Oe 0 CO COOP OOO abGr.c bub Ot note 961,154 + 15.2 | 1,076,088 + 9.7 | 2,037,242 + 12 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


146,413 + 14.1 


12,740 
2,904 + 26.4 
84,458 + 16.6 


9,062 int Oy 


3,108 see 


9,249 + 14.6 


D673 Bt O19 


x Xx 
4,936 

Xx x 

x x 


Hie730 + 9.8 
43,089 +: 19.6 
379,125 


Independent stores 


676 
134,012 
1,049 
34,581 
10,915 
10,098 
7,042 
8,282 
3,004 
1,349* 


1957 


5,744 


8,327 
54,089 


387,411 


= ah = 


ESTIMATIONS REVISEES 


et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto 


Magasins indépendants 


January — 1980 — Janvier 


Change 
1980/1979 — 
Variation 


= kl 163,954 


92226 28,959* 


sp 11,0) 21,218 
~ 84,458 

+ 14.2 12,109 
301* 

ae 1X0) 3,784 


an Gas) 134,012 


+ 6.6 1,049 
= i! yo O9Te 
— 10.4 10,915 
25 11,449 
ce eS) 12,041 
= Wi ESS 
ae WP) SNOT 
PPESIB)"* 

ae eke! 7,631 
x 3,802 


ay) AOS 10,680* 


X 2,695 
Xx 4,184 
+ 18.8 35,012 
=o 7,199 
x 2,847 
+ 14.6. ES 
x 6,452 
+ 2911 14,057 
+ 8.0 97,178 


+ 10.7 766,536 


All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


ap a? 


+ 14.6 


+ 16.6 


ae ILS) 


— 10.4 


ae MS 


+ 26.8 


ap OS 
<p 18) 


+ 14.1 


| ee 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments.................., 


OCAMPO AIOE iyy.cl! cups vhs oso XR eee 


Milpasins isencrauxe cowie. cen. pee neee <i eee 


BEVaN ES Soe ponota: Seats eee ee RT Se a oe 


CASS Fike ee uk 3446s Foy tid ech ie ge oee eee 
Magasins de pitces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille..............., 
Magasins de chaussures spécialisées ...............0... 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Ojpiie veri aoa as ae kee eR me | 


Magasms id appareils iménagers aa. cle ae eee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
ibrainiesmetapapetchics oats. alee an ee ar 
ONG Coma ar a aati eA Sha Ome ae aay ttc yoo ns 
Bi OULETIES casc tiem ineem gros gare tl DUR ae ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Mais asins Kdvaccessoires i personnc|ssaei eee eee eee 


Tous see antressimagasins vic. ce nausea Hee. ae 


Ensemblesdesyimagasinss os..4 occu aaa ee. 


pe 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


January — 1980 — Janvier 


All stores 


Ensemble des magasin: 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 _ 1980/1979 _ 1980/1975 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and: ATA) ieetetA «wine thee eee x x x x 42,360 + 14.4 
2 | Grocery confectionery and sundries stores...-.-.- +++: x x x x 13,645 + 
BUIMAllinotheratOOG MStOLES) qetehastal minim nect ete emret ean rercrr saris tae enna: x X Xx Xx 2,054* 
AalpDepartmentystOrest wines e ome ony er ee ee 27,740 ar Has = = 27,740 +. Te 
5 | General merchandise stores ..... 0.0. vere secre terres 3,957 — 10.3 136* fe 4,093* 

GARG Eneral@stores: « aeromn eye wena rncrs ieee oemtemerar mates eraanen x x x x 9,989 + 
Gin lpVianlety astones cemsaya nn terete yon 7 apr cer Orme 1.432 + 8.6 172 = 918 1,604 + 6. 
8 Motor vehicle, dealers s<o.- aviaw come tater ci ene amis teres — — 44,229 + 14.5 44,229 + Te 
Q lhUsedicars dealers sa avon ste oe tte stamens eee enetene ene « — — 697 + 10.0 697 + 1 
OMIESenviceastatlonsi meq nie a cieisie Mutiere tee sprees sim mittee meres eamte 2,799 + 19.7 7,147 — 15.2 9,946 — 7. 
[Lib || @AUENEES. So Sau uung gan 00s Sue ieee uaa OS tif ae - ~ e292 * 1h292— 

12 | Automotive parts and accessories stores ......+++++++5. X xX x x 2,585 — 7. 
13° | Men’s clothing storestwy Wy. any. Wnlneins niet nite 708 + 19.2 950 — 114 1,658 — 0. 
14 | Women’s clothing stores ...... 00.0. e eee eae 2.226 + 28.7 648 = Al 2,873 + 18. 
15) |bamily clothing stores. -"t: 226%) TERR ETS we SoG kare eS + 23.6 980 + 0.4 ri) +7. 
16 | Specialty shoe stores... 1.0.6... c cee eee ee eee eee Xx x Xx x 95 + 33. 
[VRaimitlysshoesstores iene «ay. erm bit needy eter. renennaare es xX x x x 1,163* 

SH tandwaresstoreses sackets ke vga was fa myemen ores ceteris ~ - 1,762 + 5.9 1,762 + 5. 
NOM ouscholdaturnituresStoresienin.:.. == «aemenwant, nm eertenenen = — D2 VOn* a 23 LOW* 
DOnpEHGuscholdwappliancesstores armen te smnerari-er ccna t rt x x x x 417 — 12 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x Xx 2 1,524 + 6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 1,260 + 20.3 6,794 + 11.6 8,054 + 12 
DSniBookwand istatlonery StOLeSs ann. a1. mens on sted renee x Xx x x 829 a3 
PPI RRIGHS Sen Wek coh cuore hes avs sst.edo cen am nee = & 579 + 9.0 579 +7 


Peale welleryeStOres). cei ewikw «ote < pa A ays Oe Me ee 601* - 1,528 He yaks) 2128" + 33 


26 | Sporting goods and accessories stores 1,398 135 


Di7alPersonall accessories» storestatm ste sonata. een: 666 50) 879 28133 1,545 + 0 


PAMOtNERE StOTES «iia ce wn a ei oe nhs Got RE Re 8.448 eee 12,905 Bahl ys Pa \Bisis) +74 


AMVESEORES® sy:6-x ena: isi-e oie Sosrewiw © eee le obese eter e s 94,709 


115,301 + 6.7 210,010 + 8 


TABLEAU 21. Commerce de détail 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
— 1980/1979 
Ventes Variation 


25,984 + 14.2 

4,503 + 13.0 

; x 

25,217 OMS 

1,190 + 29:5 

x x 

Xx x 

x Xx 

Xx x 

1,896 Se Oe 

x x 

x x 

x x 

X x 

xX x 

x x 

{ Sila a lle 

x x 

| x x 

x x 

| x x 
74517 


| 


Ventes 


43 e 


ESTIMATIONS REVISEES 


, Magasins a succursales et magasins indépendants, suiy 


Metropolitan Winnipeg — Zone métropolitaine de Winnipeg 


Sales 


87* 


25,289 


xX 


xX 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 25.3 


January — 1980 — 


All stores 


Ensemble des magasins 
Sales Change 
= 1980/1979 
Variation 
2yEOO0% tr. he) 
8,587 se MG) 
1,647* 
DS eg) sp OS 
1,250 TE PASS. 
87* 
599 10:2 
25,289 ees 
x x 
TMS sp Site) 
x x 
1,837 — 7&4 
854 52 (hs) 
2,303 + 14.4 
1,007* 
x Xx 
924* 
295 aS 
3st 
183* 
450 = 1s 
5,898 51539 
670 + 17.8 
382 se SHS 
1,720 + 30.2 
896* 


1,331 


14,649 


133,030 


Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


RECAST NSM oc ate eon chs a.cehemiee Vapi ae 


Magasins généraux 


EES ONES et ea fas eae ce a A 


Garages 


Magasins de 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille 


de 


Magasins chaussures sspécialiscesis eee wwe laa 


Magasins de chaussures pour la famille 


Ouipcailloness. vated eens ceskscite.n chee: Cuceansinn, Seen eae en 


Magasins d’appareils ménagers 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté . 
Wibrainies’etepapeterics iy... c ey ae aaa are ene 
SUCH ST (eee ee noe Meee ER OM ARO em to 
Bij QUITE TICS ev mace nett ta ee ecrte eae 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins- d'accessoires, personnels opiinjigeterspnies mec 
Tous les autres magasins 


Ensemble: des/imagasins/nwsss. nrc 


ant le genre de commerce 


= Ah = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January — 1980 — Janvier 


All stores 


Ensemble des magasins 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
— 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...-.--+++0075 x x x Xx 38,375* 

2 | Grocery confectionery and sundries Stores... 02-...5 6- = x x x Xx 8,739 — 20.0 
all /Nileodiere (OG! SWORE 5 otortbion uc acme gant mdR om a wR Oo X x x x 1,470 + 48 
Department sstores <5 a Aine Seay oro 14,487 + 9.0 — - 14,487 + 9.0 
§ | General merchandise stores .......0.-- sss sere seer enes 10,815 + 17.7 1,662* os 12,477* + 95 
BaWGeneral storesemte oe ete ae ae rcs ene een 4,807* : 9,831 eS) 14,639* + 13.8 
AN Viariely»StOreS Meme eh: me arr nr eee eae Let + 2.6 530 + 21.0 2,462 + 61 
g IKMotormvehiclesdealers sc: cesses oct ne reer cre = _ 64,478 + 34.3 64,478 + 343 
OuleWseducarmdealers await sates a torctentarerat-tarcit cnet ota: - — 662* se 662* 

ROnleServices StanlOonStane aie oes cus einer ie rete mame 1,487 — 0.1 11,451 + 3.3 12,938 + 29 
Wa |(Garaves: taste cc neue eeeaunae urbane 2S Soin ake ka — = 1,282 + 35.7 1,282 + 35.1 
12 | Automotive parts and accessories stores ....-++-++++->: x x x Xx Spiisis) + 82 
Bu Meniseclothinp stores setts a. ose erro sentence Xx x x x AIS) + 16. 
14 | Women’s clothing stores ....-.....-..-+e esse eee eee: 1.957 + 16.3 2,314* ‘. 4,270* + 29. 
[Ss\eamily clothing storess ss -hiyn tens eee x Xx x x 2,620 + 7. 
16 | Specialty shoe stores. 5.77. Was. wes oe eee renee — ~ 391 + 15.6 391 + 15. 
17 "Family Shoe: stores: P/NS, 2680 TE aa GT 572 + 26.4 568 + 30.5 1,140 + 28. 
MSultiHardwareustoresie ees ¢ sme eles Sern aeemenerereyeye x wk Xx x 1,924 + 13. 
19 | Household furniture stores......... eee ee eee eee eens = - 2,969 + 16.9 2,969 + 16. 
20 | Household appliance stores ..... 1... e cece ee ee ee eee x Xx X Xx 1,580* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........--. i x Xx x 25095 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... x x X x 8,408 + 3 
23 | Book and stationery Stores.........-..s esse esse eens Xx x x x 567" 

DAU Mlonisisem aN eAaks Ab ine ah hoe camer sane eee eee - - 368 — 3.0 368 == 
AS | WRRNGS) SOS decncaanssoso00 Choe woos doo ope ots x X x x eS +32 
26 | Sporting goods and accessories stores .............+++- = = 2,984* = 2,984* 
D 7mluPersonalmacCessOnieseSLOreS ee mere ete es ne aetoe cnacrsenar 150 EY Mle 1,703 + 7.9 1,853 +37 
RUPAMMOther Mstores aah Ae Sih hee't cee eee nme meer 9,376 + 4.5 15,461 + 23.9 24,838 +15 


All stores 


ee 


155,819 235,109 


a 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
fagasins A succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Change Genre de commerce 
_ 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 
$000 %o $’000 % 
x x x x 101,096 "30:8 "| Epiceries + Boueheries: brn, eM I), PR Ie l 
x X x X 20,890 + 22.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x X Xx 4,275 + 11.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
80,742 ap lS8 = - 80,742 POSS) CranGs Mas ASS twee hens ad ew inn RR Se = 
11,840 aE SS 3,834 + 4. 15,674 + 5.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
xe x x x 24,685 Seoul Mia gasins® genera uKde ceric ron eck eens seer ae 6 
2,600 + 16.8 1,200 + 30.2 3,800 EF 20ST BARRE tome 6 hwnd a ence bene memset A, ME 7 
= = 148,274 + 18.6 148,274 +" 18:6") Coneessionnairesd’automobiles®..;,..c1pleak aleition. tally 8 
— — X Xx Xx x | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
6,499 qos Oe 29,354 spe ILS 35,853 “9 722M DS tallonS=ServViCe My. neces mmr cnn ci woes, AOE te Oe 10 
~ — 4,073 sp IIE) 4,073 EP IOS ONG AEA RGM wk mmrcn etn en me Ro don ak ieee ae eT 1] 
1,193 -- 6,841 i= Skyy) 8,034 + 26.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,551 ate 19%7 9,218 a Pa) 11,770 + 22.2 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
6,676 ar Slee! 5,136 cpa 2eS 11,812 + 17.6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,606 re = 3,231 — 14.6 7,843* + 11.5 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x Xx X Xx x | Magasins de chaussures spécialisées................... 16 
Xx X Xx X 3,670 + 34.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x x x 4,994 + 10.35 Quin CailienleSs wnien. eceunticnom rorseet nile core 18 
x x x Xx 9,611 =" '6:3| Mapasins*de? meubles« « ...<....0e eR Digi 19 
Xx x X X 2,776 + 7.0:| Magasins*d’appareils: ménagers 42 20a ww, Ae Ree 20 
Xx x x Xx 4,949 + 21.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
4,549 03.150 14,597 orm 129) 19,147 + 7.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
1,372 + 24.6 689 — 14.9 2,061 t= 7-57 |sleibramies* ets papeterics® mr-«.t.0.aaeet. Senne ees eee 23 
176 a 25622* oF 2 es Bees | DECUTISTEST caecync diss terete aeut, Secdaloees tune Goede mah oN ee 24 
2,869 Pre 2,010 + 26.0 4,879* Bre BU OULCTIOS nt, estes entedereetes cAI ee 2 
Xx x xX X 11,106* .. | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
2,525 ss 3,414 + 14.7 SEK + 27.1 | Magasims’ d’aecéssoires’ personnelstis.. 298i. A ee 2 
30,379 aloe 34,191 ap 22, 64,570 Tevli/-5" | sVoussleseatitreswmagasins heet +seeee ee) eee eee 28 
161,760 + 19.6 354,256 + 18.1 616,017 + 18.7 Ensemble! des¥magasinsix:..rc'.:-0t.0 octet. SR 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia — Colombie-Britannique 


January — 1980 — Janvier 


All stores 


Ensemble des magasin: 


Independent 


Magasins indépendants 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 _ 1980/1975 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ....-+++++005 X x x x 134,921 + [Bi 
2 | Grocery confectionery and sundries stores....++..+-+>%- Xx x i X 22,163 — @ 
2 VAIL other food Stores: -wimariiac en. wreittric = racrece aoc aa: 706 + 16.4 14,674 + 14.2 15,379 + 14, 
4 | Department stores > ...35) «epoch: 4 ORRR ERE Belen: 100,751 x = — 100,751 

5 | General merchandise stores... 1... + ss e et ees eee: 13,391 + 0.1 1,472 + 7.0 14,863 + 0. 
Gal iGeneralustOreSm amber merical ooo ona eakouan Perea Xx x x x 9,647 + 20. 
Pa lbViarlety #StOLe Sire ater ert Orr ekg ee kas eee 3,448 + 19.0 1,054* a 4,502* + 15. 
8 | Motor vehicle dealers .......s:see Gece eben eee eens X x m8 x 131,068 + 11 
Onl Usedcar dealers: . «a. eirtomet ts > eieeteiatled sis odes see = — Salvi — 14 Sila? -— 1 
NOMIServicewstatlanS salesieqeciek ce rocayeusss (sone taunt ree eeneneeeRs 6,471 — 2.7 37,707 +95) 17, 44,178 +8 
A Gara ees? cereus, asieveeic evr omen sce Pee eh tole ea - —- 7,696 + 15.5 7,696 + 15 
12 | Automotive parts and ACCESSOFIES, StOTES 4 6 os ses eee Il S372 + 34.1 6,646 + 11.4 8,177 + 15 
13 | Men’s clothing stores... 20. e ee eee es ees 3,624 +7 (116.3 2,984 — 13.9 6,608 +0 
14 | Women’s clothing stores ........ 01s eevee teense 6,024 + 14.4 6,191 + 14.9 IDS + 14 
15 | Family clothing stores ...... 100+ .seueeeet ee ee de eens 4,166* ads 3,430* es Urey 

16 | Specialty shoe Stores... 1. seer eee t een eee n ee eee e es Xx nK X x 1,014 +67 
17 || Family. shoe: Stores ij00.0. 5) onset eee heeeiea oe eee x x i Xx 3,811 +2 

ist |iseixckiguesmoeNugnannsoeonecsogueemuunacccoctoe ne xX x X x 4,666 + 

19 | Household furniture stores........: sss eeee ees tee tenes x Xx X Xx 5,782 = 

20 | Household appliance stores ..c6.. 0s eceen dene oelemaens X x x x 35 i9* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........-.5 x x x x 7,200 a 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... 10,390 + 23.6 20,772 + 7.1 31,163 + 1 

O80 |Booksand stationery Stores... a2... mes oennel Ine eee aie 1273 + 20:2 1,956 — 10.5 3,229 = | 

DFAMIMESOTISUS poe ye. n.cye pace cectess Sotcs sci )o,eys Gee OO ee - 1,765 — 14.7 1,765 —1 

Doulewellery, StOreS 1. 5. asntue tess parte. -ee ceeds eee 3,639* a 3,744 + 23.7 7,384* +3 


26 | Sporting goods and accessories stores 


. pe ae x x we Xx Solis* 
OT MR eTSONnal aCCeSSOMeS..SLOLEStekversaunne) -otsiara aenenen ae crenata Death + 32.7 10,131 + 18.3 12,702 +2 
DSTA NNO INET. SLOLES 26. ass, Sor2s-o.rsa nas RAPE tats acon aE 33,968 40,850 74,818 +1 


INWAGKBoecc costo OOOCRINO | COGodnmaCddhon gas > Hae 293,995 393,831 + 13.7 687,827 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins 


Sales 


Ventes 


154,928 
4 


Chain stores 


Magasins a succursales 


+ 


Change 
1980/1979 
Variation 


LOIS 


Hees 


= 4g = 


ESTIMATIONS REVISEES 


a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver — Zone métropolitaine de Vancouver 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


199,748 


January — 1980 — Janvier 


Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


x 
Xx 
an” les 
Sa Sis) 
ap 33.0) 
— 54 
aa JULI 
+ 10.5 
ar Sis) 
Xx 
an! fehvs) 
Xx 
x 
Xx 
Xx 
x 
+ 10.6 
— 1777 
— 18.1 
ap Als) 
Xx 
ae Llehes} 


Sales 


Ventes 


59,013 


12,666 
7,268 
64,235 
4,728 
486 
783 
71,410 
895* 
28,863 
4,077 
2,880* 
3,939* 
6,919 
3,765* 
496 
1,826 
1,465* 
3,414 
887* 
3,952 
15,934 
1,618 
803 
4,732* 
4,777* 
8,978 
33,867 


354,677 


All stores 


Change 


1980/1979 


Variation 


+ 49 
+. We 
+456 
+ 24.6 
+ TTS 
+ 32.0 
+ BIS 
+ AA 
+ Pe 
es 
= 4499 
+ 15974 
fe 02 
+ 26.3 
a, 
+ 94 
+ 13.8 
= 6H 
[al 
+ 35.8 
gay 


ar JEK}3) 


Kind of business 
Genre de commerce 

iepicemes — Woncheries.tram cainensnt> edemm. eoieindats l 
Epiceries, confiseries et articles divers................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
CAS BAAS og 9550019 ols sie ov SCS a eee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
ILA ASHS BO OMC RAW go 54 suid v vi dc a eee eee) 6 
BAAS ete We eg ay 1s doh oon 7 
Concessionnaires d’automobiles .............0000.000, 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.............0.000. 9 
SUG) ee ae ee er 10 
Cag ay 8S 5) 5 Ibo) space oe 1] 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................., 16 
Magasins de chaussures pour la famille .............., 17 
OMCs ce eee CEL MOR ORS RE Tn ee 18 
Midigasinsadesmenbles.i nia. 14 Sera Fee rena ae eee 19 
Magasins <d’appareils ménagers snannansneoce demon’ 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 
IFibralnessetapapeteiies) pra... saeeei a een nes 23 
TRC WRISTS a ac crericer aye ay rey ch epacs Oe aso Ree 24 
Bi OULenICS is eanuiy Anca uicara oy Aor vay ecco ae ear 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels...............0.000. Za} 
fous {les gautres ymagasins. fo ics: occrsisc < <'s cocpaiitewerea EE 28 

Ensemble {des umapasinS a. ose oasssuiooc eerie ne 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January — 1980 — Janvier 


All stores 


Ensemble des magasins 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 $’000 % 

Combination stores (groceries EN AVG TyCVZKC) oro uct oieuees ckontuchs rc x Xx x x 2,206 + 7.0 
Grocery confectionery and sundries stores.....+.+++e+5 - — 369 + 1.7 369 + 
iAllnothen foods StOLeSmme wae eye cistern teratrcat cueea esc Dana = = 64* Ps 64* 
Departiment-storesian gre Ameer te ere 1.700 x — = 1,700 X 
General merchandise storeS 1.2.00. 20 e ee whee eens Xx x x x 613* 
Generalastoresnae eeceai a heats tease enter morn cg Xx X x x 4,206 + 25: 
Waniclye StOTES serena) ater na ae a= han a x x Xx Xx X 

Motor vehicle dealers. ...-5.--+ +e ee eee een ween ~ -- 1957, + 5.4 yi) + 3. 
Usedicar:Gealersi ance . ctmccte ste enema es ctomene mc magenta: — = X 2K x 

QSaeS Gauls ponso pS vovnopo agro oo omomimT DTD Oo ont — = 469* ies 469* 

Garabes’ 5. nisevew ich dee et Ao et re ne emt = = X x Xx 
Automotive parts and accessories stores .......-+ss--+: = = Xx x x 
Menssnclothing, stonesmmeneve si atten ramet sar touat ania — - eye se Sim 

Women’s clothing stores .....05.-... sess eee steve sees — — 64* Pd 64* 

Family clothing stores ...-+.....s vee e reese eee = - x X x 

Specialty shoevstores!: (temo: cess te ee ani - - X x X 

Bamily shoesstoresmnerrtcritatt 2 1 see tetmmentetenagriat a teria _ - x X x 
Hlardwaresstores@ ea seria seine «cee weenie men Reena es = - 187* 187* 

Household furniture stores 7.5.0... see eaten — = x xX x 

Household appliance stores... 0.1... sce eee ee eee eee — — x x x 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = = x x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores....... = = 321 + 11.9 321 +1] 
Bookwand Stationery StoreSs..0.. v.ceeme keenne - - Xx x x 

| SIGIEISIS "2 pac wig oe arco ceiomrde cares ho rows Catt bay Deeneaion do cugtiic = = x x Xx 
Tewelleryinstoresy asain nee haciendo She cece eee = = 122 1225 

Sporting goods and accessories stores ............+----. - = 203* 203* ( 
Rersonal#accessoriesestoreseaa titania errant eke rt Xx Xx x Xx 160 = & 
Alimotherstores 44 2c5.% AN hoc | NRO AE Ree OS, x 1,323 =) 


MMM SHORES re See he SS Tae wie den Seether ee 6.811 + 29.2 


ky 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January — 1980 — Janvier 


Chain stores 


Aagasins a succursales 


Independent stores All stores 


Ensemble des magasins 


Magasins indépendants 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
_ 1980/1979 = 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


% 


851,088 + 12.9 367,207 am PaSaA |! MPA vOKs He NS.O.1 Ppiceries\ =i Boucheries cs lageees oe oa kc l 
55,401 + 32.4 215,530 — 1.2 270,931 + 42 Epiceries, conbiseries etmanticlessdivers: |=, el meee D 
6,966 + 14.1 95,507 an IAs 102,473 + 12.4] Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

560,634 ap Ill — — 560,634 EP LOn A Gra ROS gNASASINS MPR SSR oo tel netic ok eee “i 
91,810 — 40 24,635 eoe2.4 116,445 — 2.7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

a 7,320 ape chiles) 67,259 ae 104,580 + 13-2 | Magasinsigenenttan ate... hotter oe oe 6 

1,059 + 8.7 14,616 + 1.8 55,675 RE OME VENI CaN: 2a) CRO aan Ay, Meer Re eat 7 
13,019 + 42] 1,061,094 ap WSs |) One iiis} + 13:7 | Concessionnaires. d’automobiles \..0.......-+.<sd.ac.. 2, 8 

= = PBS IBS) + 14.4 2353 + 14.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

75,098 ap Asboll 339,053 + 10.4 414,150 4? 12.6 W'SEaONS-Servicesy. . . 4 tMul.«;, a Serer re ne IOs A 10 

| - - 80,550 => OLS 80,550 tegen MECAAL AR Codey Aa mete Shas sta WE a. acc eee Re 11 

10,624 ar ys) 84,595 ae (obs) 95,218 + 6.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| 21,056 ae SHO 49,248 ap te) 70,305 + 6.7 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 

) 52,721 + 13.4 52,585 SpaulEG 105,305 + 12.5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 

«34,245 eee el 36,263 + 4.6 70,508 + 14.4 | Magasins de vétements pour la famille................ NS 

| 3,475 is 4,207* =n 7,682* + 2.8 | Magasins de chaussures spécialisées................... 16 

| 30,566 1B QDS 13,785 aps 44,35] + 21.4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

x x x x 46,581 ee ied sCMneailleviece ta: RU cen. fede clin. alas Sn eee 18 

13,916 + 25.8 TZ ils; sp PS 86,032 tee Uhihea Sasinis Geumenblest cd .cao.0./0h abet ee ee 19 
| x x Xx X 21,358 + 3.5\|.Magasins d’appareils ménagers ...........¢00eec.+ denes 20 
8,086 ap) 20).S 31,431 a Bits) 39,518 + 9.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


44,283 se 1 160,929 + 88 205,212 + 10.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. | 22 


13,003 + 19.8 14,025 a De 27,028 + * 5.3 \abraines<¢t; papeteries -11. 2s f.Gh), ae eee 23 
| 648 = 8hi/ 17,536 ap (Oe, 18,184 PEP AOA A NPICULISTES: oper as cronies od oR 24 
20,399 y 23,065 + 15.9 | 43,465* 2) 28745) BIOUCHES Sa. kane cil crak, Maen ent aetna eet 25 
| 8,490 — 46 57,653 ap WSS: 66,143 + 12.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires .........., 26 
19,497 sat Oi3 59,120 + 12.0 78,618 + 13.8 | Magasins d’accessoires personnels..................... 27 


74,637 te M82 320,056 + 14.1 594,694 77 13;7 9) Gous, les autresemapasinss ce treet, oe eee eee 28 


) 
I 
} 
298,339 + 14.4 
f 
| 


29 


3,342,860 + 11.4] 5,641,200 + 12.6 Ensembleidessmagasinsnee ne bec. ae ee ee 


-50°= 


TABLE 25. Supplementary Data, Retail Trade, 


by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


TABLEAU 25. Données supplémentaires sur Je commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 
Yukon 
Hardware, home fur- 
Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores 
eeoupe Groupe He gepuetee Ceacese Groupe Groupe ae qurmestl= fotal, 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles |leries de magasins ensemble 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
ale gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
January — Janvier «-++-e+sreeee 923 905 876 316 820 
February — Février «++++++ssees 963 4 1,009 N27 319 910 
March — Mars ..--se+eeeeees eres iL aulaiy) 15232 1,383 348 918 
April — Avril ..+-sesererseeeee 1,155 1,290 1,814 441 892 
May — Mai ..--eeeeeeeee rer eces 1,286 1,634 DEA) 462 1,198 
June — INLD ce alec oie ewe sialon 1,463 1,895 Le 919 509 1,523 
July — Juillet ....esseeeereees 1,296 1,856 1,683 469 1,537 
August — Aodt ....eeeeeeeereeee 1,297 1,768 1,673 583 1,581 
September — Septembre .-.------ 1,346 (Oe 7A 3) 1,452 550 1,295 
October — Octobre ...-+++-++++> LU 1,578 1,486 501 1,254 
November — Novembre ...-+--+--++++ 1,076 1,729 1,038 466 1,064 
December — Décembre ...+-++++-+- 1,467 2,622 1,085 S7e 922 
Year — Année ...--- eee eeeeeeees 14,566 19,232 17,659 Spek! 14,914 
1979: 
January — Janvier .--.+-+++++--> 912 1,025 1,057 472 NVA 
February — Février ..-----++-+-- 1,032 1,102 1,045 509 868 
March — Mars ......-e5e---eenee 1280 1,445 Le 75d 558 988 
April vAved ttle aloaeeei= =n 639 1,423 954 436 944 
May — Mai ...---eeereeeeeeeeres 383 1,718 1,593 453 i He rs} 
Tuer —= Juda < ie evajnieiesryer & mo'ere snyepe 1,021 1,663 1,830 558 1,516 
July — Juillet .....--.+--ere-> 1,294 1,640 1,789 632 TES 
August — AoGt .---sseeeee eer eee 1,390 1,932 1,977 524 1,843 
September — Septembre ...------ 1,098 1,650 1,601 554 1,406 
October — Octobre ....----.+-++ 1 O5i 1,724 74/3 488 L372 
November — Novembre ....---++++ 1,019 1,754 1,183 490 1,374 
December — Décembre ...----++++ 1,112 2,943 1,095 386 1,972 
Year — Année ...----e essere eres 12,238 20,019 17,588 - 6,060 16,445 
1980: 
January’ — Janvier™ .....-++-++ 889 1,588 919 469 932 
February? — FévrierP .........- e Sian vi 7 ma 
March — Mars ...+.- sseeeeeeees 
April — Avril ......--+-+-e eee 
May — Mai ...se eee e eee ee ee cceee 
June — Juin ss .scccveresscosece 
July — Juillet ........--+---+-- 
August — Aott ......-++----eeee 
September — Septembre ......--- 
October — Octobre .....+--+-++-s 
November — Novembre .....-.-+.++ 
December — Décembre .....--.--+- 
Year — Année ........--++-++-ees ve 
(1) For composition of kind of business groups = iti = 
ee ke ne a ee 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


= 5s 


TABLE 26. Supplementary Data, Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1978-1980 


TABLEAU 26. Données supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Northwest Territories — Territoires du Nord-Ouest 


Hardware, home fur- 


Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total .| Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
gers Groupe Regrmeren oer Groine Groupe de guineatte Total, Variationce) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
| gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
Bamuany — Janvierhis. sce cee 1,347 3,294 899 169 Le S2 7,061 no Pail 
Rebruary — Révrterossisietecesteca es 1,338 3,799 952 72 1,462 dighes: tech De 
arch Sa MANS Wyterstetarcerslereiess echoes ais Lops 5,091 1,043 209 1,872 9,768 eons 
Bprw de AV ELL aye:st@ayarsletsis sia sterepye 1,677 4,231 998 185 TGR (iey/ 8,708 +165 
RaeA pee Net ss seisvel bi sts vsialajwibinys aova che 1,880 4,450 1,150 202 1,922 9,604 ce NOE 
SUE SS UTE G eS ea SORA OD oh Ze29 5,421 1,637 186 ZEAPAI) 11,668 a OS 
EVE IULIT CT oescreie'e aja icte,'sueofe 1,678 4,320 1,453 293 2,159 9,903 + 18. 
BUS EE— ACUTE asi aaia'e cle Ria eae fore 1,870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 + 16. 
September — Septembre ......... 1,884 5975 844 383 S933) 11,019 + 41. 
Becober) —_OGEODLE | .,...,-baiss c.e-s40.4 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 cov LpsS 
November — Novembre ........... 1,857 5,098 933 382 1,976 10,246 staan Ove 
December — Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 aS} eAGHL ay fase 
Bee tieee Sk ANING CD a ieivre aie cia ictal cha oe. fe. < 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 119,951 +225 
1979: 
Banvary) = Janvier. 6..si.s ease ole e 1,655 3,754 798 299 1s712 8,220 + 16.4 
February — Février ............ 1,060 4,013 831 190 1,634 7,728 cium Wiel 
CUE IMATSA Sse Save fo ve ciotevcte < 1,672 5272 1,269 208 1,871 10,291 ae 
Rete AN TAY <Yoi ave, arets-aleve'e,s eels 1,489 4,636 1,128 231 1,868 9,350 cu eats 
"27 ES on a a a 1,630 5,092 £5532 141 2,103 10,510 ENESTE 
. 12 2 2 Bao Ca eeeSrese ae 2,001 6,493 1,866 174 2,350 12,887 + 10.4 
| BPE SIMUL EVEL .-c<h6 cvareteldiels » «ae 1,653 5 SOL 1,490 145 2,362 10,952 + 10.6 
BSE — AONE 6 ods we osiers oo 1,945 5,369 1,412 118 2,264 11,107 + aGied. 
| September — Septembre ......... 1,916 6,686 15338 101 2,141 12,177 ele 
| Wetober — Octobre .........000 1,798 5,580 1,349 101 2 UL. 10,546 es Sees 
November — Novembre ........... 1,782 5,383 1,624 58 Zao) 10,959 + 7.0 
| December — Décembre ........... 1,943 8,068 865 48 S539 14,063 =a Ge) 
Wave — "Année. socks cscs ecles ss 20,543 65,647 15,497 1,814 25,684 129,15) te dled 
980: 
| January’ — Janvier™ ........... 1,750 5,337 W038 56 1,479 9,660 + 17.5 
| FebruaryP — FévrierP .......... 13725 4,880 1,188 46 1,729 9,568 + 23.8 
MREESIMAT Sp a7: c1alo.c 0.0 ei0,e10 0 0 ot. 
eg 6 ee a a 
“Mey — VED ERA ars AS SAAS oe 
0-8 Ges Ieee eae ae 
POMeIUTILSt 5. aKa wars « 
date PAO trleter «sinters Mathis cheers. 
September — Septembre ......... 
“October SUC LODE Catt tei. stole ielsiate nis 
\Novenber Sa NOVGmb LC re tatays "asters aloes 
Decenber ea DEGembre® ..cies.s dae ole 


[a BRATNCE) 2 oe) cletetalvaesis 6 Lend sibialh 


| 

= 5 

i For composition of kind of business groups, see page 58. — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 58. 
) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE A. Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 


Canada 


1980 


Kind of business 


Combination stores (groceries and TENE) oo oom eGo 1,294.5 
Grocery confectionery and sundries stores ...+++: 300.4 
All other food Stores ..-.-eeeeereeerersecers aDOG 110.6 
Department StOFeS ..+-.eeseeee eres teeeeee a Syeteielaiets 745.6 
General merchandise Stores ..-+++++ee+eee Miers aie 146.1 
GenerallestOues) fmettnete cries cle steleolols oiersiegnierisi= U3252 
Variety StOLeS ...-- eset ee ness teen esreeececcee 82.4 
Motor vehicle dealers ...-.+--- OP REME CRORE Ci: OC PONQEEICEE IO 1,347.2 
Used car dealers ....--- BOOS OOD FORO OOO SIO oO i1C oe 
RMS GEREHONS. CoGoop hboo Ne 000700000 FOOERdO0Ro 455.6 
PREIS Yoo poc00d0D0DeD Heneag00 2 00c HOSS OEONC OOK 87.8 
Automotive parts and accessories stores ...-++--+:- 137.2 
Men's clothing Stores ....seeeessseeereseserceecs 77.3 
Women's clothing StoreS ....-sseeeeeeeeeeseescers 126.3 
Family clothing Stores .-+++sseeseeeseeereererres 92.0 
Specialty shoe StOTES «--+-seeeeeeeerecseceecercs 8.7 
Family shoe stores ..----+- sl ellallevelenelisiere ciel folatetey sil oe 59.3 
Hardware StOLeS ..ceeeeerecccceeeeceerece ie OIRO GIS 65.5 
Household furniture StOTeS .....eeee reer seer eees 0 103.1 
Household appliance stores .....-. oteivia + 6 aters eda (a tafein’n 23.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores ..... 47.0 
Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 215.4 
Book and stationery StOLFeS ....eereeeeeeereeeeees 30.0 
Id fen eh een GO bis omit: pidks Ob Comm orn OO 0D DOO aor Oo Een G DET 
Jewellery storeS .....-+.seeeeee a eres (oe ere wlelstelsroisiove 66.1 
Sporting goods and accessories Stores «..++++++++ ‘ 7A) 
Personal accessorieS StOKeS «eeeeeeeseveece Mevereiats 93.27 
MI OEW EL ESEOGE Site aie steclencyotelets ets ielslslislielel(eeleelee s\'eve)= "le 769.1 
Mota) alels SOLES) Wee lelstelsnisisio\eelnleleiels(c elec Breneveneies here 6,750.3 
Province 
Maratepinalilarckl s6aguonsa0 nnn onoNUUoCeCooaG AOS OOO 119.8 
Pradneemed ward! isla dy te) efelelefelelelolelcletel oielstereisterstelsvereistel= 29.3 
NOVA" SCOUT Ws sss) a0 alee sfeielels) 6:4) 90 sive in wis aiehoiai sis eieiels 210.2 
ING@wi PBIGUMS Wal CK craievaleis/clail>fsleieie le) eiels els eleleleleielel eleleloleleleiele 175.2 
Quebec ..... eledelotsieleitefareteteye COMO oH AC eecevene sonacos | le Qibes 
Crave bes lol™ SOMO COE AO OD PIOAGO Gacb accu scoun | 2pftldos 
Manitoba <...cc6ce ss Oise ace non oon ODODE NCIS CHOCO 251.1 
Sas ka COHeWATl seleretelclatelsisteletstelein\eiel slate staterevaislaltieleveisveiiere 5 291.7 
Alberta ......0.. etsiniaisitsinials aia oveierely he oles caieiaveeteve(a's . 722.5 
BLUE Toh Columb tar «asst stale sys srs <ipotssa\eiaisicisiensls,eveeneiscs : 808.2 


Yukon and Northwest Territories 


Each series of Table A including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing th 


the appropriate combined factor in Table B. 
will not equal the "total all stores". 


1979 


Mar. Apr. 
Mars Avr. 


May 


millions of dollars — millions de dollars 


1,270.2 


6,693.0 


TOS 
29.3 
209.7 
171.8 
1,698.1 
2,411.7 
253.8 
274.3 
723.8 
796.5 
16.6 


LAOS 32) 
301.2 
108.4 
652.8 
147.8 
OL 

76.0 

Te PAST 


493.2 
85.0 
WES 72 
70.7 
106.5 
81.7 

8.3 
47.9 
58.5 
96.5 
2153 
43.1 


187.3 


28.9 
Peet 
56.0 
66.7 
81.9 
693.4 


6,181.7 


672 
28.9 
206.0 
157.2 
1,623.5 
2,188.9 
PALF ea 
Z5 AGED: 
624.2 
I2ZT8 
165) 53} 


(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


TATED |) Meo || thes sles) 1,199.4 


306.9 
101.4 
690.0 
153.8 
12053: 
79.6 
upsehsis) go 


418.9 
97.3 
ifs yadl 
76.6 
115.6 
87% 

Us? 
59.2 
62.5 
124.2 
24.0 
55.4 


189.0 


Z29E0 
225) 
Deu 
76.5 
81.5 
JLCeS 


6,408.2 


120.4 
BQ) 
211.1 
166.1 
1,680.9 
eae 
236.8 
260.6 
648.4 
729.6 
16.9 


293.5 
108.6 
676.1 
14159 
120.8 
WES, 
1,196.8 


407.3 
84.5 
124.6 
Tived 
107.6 
88.1 
Wee 
53.20 
60.0 
83.9 
Z2ia3 
43.8 


OT 55 


30.1 
25.5 
5239 
73.3 
83.6 
703.5 


6,152.3 


116.4 
31.0 
205.6 
163.6 
1,588.0 
D Nika 3 
241.1 
249.6 
648.4 
730.5 
14.5 


PNT 
109.0 
690.4 
P52. 
117.4 
76.9 
1,296.3 


420.6 
84.7 
130.0 
Tdi 
112.0 
89.2 
6.5 
5B i10 
63.3 
94.2 
22.8 
44.4 


196.2 


29.8 
235.3, 
5/2) 
132 
S77. 
728.7 


6,369.1 


116.9 
31.3 
2022 
163.1 
1,605.0 
2,296.8 
249.2 
259.1 
651.6 
TDD 2 
52M) 


305.5 
114.7 
695.1 
149.2 
123.0 
80.4 
1,305.0 


425.1 
86.1 
131.4 
78.2 
LOS 
87.2 
fost 
54.4 
63.3 
92.1 
PPISS) 
45.1 


194.4 


PQ o& 
22h 
55.0 
80.2 
Sie) 
72365) 


6,402.4 


114.7 
Sim 
217.9 
163.7 
1,607.3 
2,312.6 
252.1 
264.2 
666.5 
Hiei 
17.0 


e unadjusted series 


Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial total 


Aug 


Aout 
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TABLEAU A. Commerce de détail, désaisonnalisé (1) 


Canada 


Per cent change(2) 
1979 - 
Variation procentuelle(2) 


Year- 
to- 

Sept. date(3) 
- Oct. Nov. Déc. - 

Sept. : : L'année 
a 

date(3) 


millions of dollars — millions de dollars 


Heo; 1526059 | 1,230.7 | 1,254.3 }1,23521 | — wea |S SEO | aie 3shi7/ 
301. 5 298.1 PISS} 292.2 298.8} — 0.3] — 0.6] + 1.1 
TNS. 3 109.8 107.1 104.5 IEA || cs | 2x@iletis VAG) I) eh 7 
741.7 TAMOBS) T35\e5 727 3S LOU Oo = SB cG"| et LO els ee aloes 
154.3 148.8 135 155.2 LOR ON aoe et 5 MO |e Deg 
119.7 23 ot L2Z0-3 118.6 124.0) — 3.7 | + 6.8] + 9.9 
81.0 82.2 78.4 82.2 S550 — T4e4a te 386) | a) a2 
62-0 | 1,386.9 | 1,324.0 |1,315.7 | 1,234.4 te OMe 13.35) | me Lae 
444.9 446.2 458.7 440.1 ECOb |p Gs AsCless) Gosh | es Gy 
90.4 94.8 96.5 89.1 S256 10.7 it 4Or| a) ake 
131.9 128.4 139.6 225 TSTES AT = 1Oede Nee) 69) lect a 5a 
82.2 81.7 78.1 Vila S02 — D+ Gave lea tons 
[20.1 A By 117.8 Mite NZS SG — RA ts 13888 eee tomy 
on 5 zee 94.0 89.3 OD eer 7/88 eee a ONO 

Te Uti 729 Hoss) DE Sr Sollee. Gy less Ao) 
60.6 57.0 60.2 SHS OLSON + Sle lis |e 2 5a eS 
64.3 64.7 65.6 64.7 66.4 GS. litvap ey te ass 
95.5 929 94.7 90.3 20-57 )y— UiGele—) SiS ere (Oho 
23.0 PAlests) ZO LIND. 2Siexk yh —. ve ON ST are (6h o 
46.4 49.1 45.5 47.1 GSaoa| + WOnsmiet Oh7i |e) tig 
01.4 200.0 204.3 204.8 209.1 |) — 0:8} + 14.1 | + 12.6 
O58) 29.4 oh 30.2 34.1 + OS viele 7Or eet) 7.2 
24.4 239) 23.0 Z2A9) AES? > SOR |S CAS | ES GS 
58.6 MWe 60.2 Dom RISD |) Aes) |) te iG || fs Oi 
ois. 3 VP Was) 72.4 73.5 | + 13.9 | + 24.8 | + 16.2 
93.0 O25) 89.3 85.9 U3 ems o's 1s I) ca 12 eal a V2 il 
33.3 711.8 716.7 766.1 73L-1) — 2.1 | ee 886 |) + 11-0 
66.7 | 6,603.3 | 6,521.9 | 6,500.3 ©5531-5793 — 0.8) 8.3) ee 10et 


: 


} 


| 


i 
| 
| 


i} 


j 


hacune des séries du tableau A incluant "l'ensemble des magasins" a 
‘Tute par le facteur combiné approprié du tableau B. 

‘ommerce ou la somme des données provinciales ne corre 
ariations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


0.5 D2 Zed. 20-7 EVO UES a — 5 80 — OL ||| 2G 
0.6 29.0 29.0 3055 29595 — (OSM R+ 103) I e8 aka 
0.2 208.4 206.9 2024 210.0)}' = 0.2 | + 1.8] + 2.8 
7.9 472.4 163.5 16762 166.8} — 1.9] + 9.3] + 11.6 
15.3] 1,646.3 | 1,639.5 | 1,630.9 PODO. 2a O04 lt 46 | + 7.0 
MA 7O-o)| 2,935. 052,3921241 2 3507) = Yok. e+ 1052 [+ L016 
8.6 245.9 236.2 249.4 27 OR aa dn ate 27 | eee SD 
8.0 273.8 274.1 274.6 268.0] — 6.0] + 9.1] + 13.0 
2.9 682.6 718.1 711.4 721.3 | + 0.2 | + 16.0] + 16.8 
4.4 804.8 794.4 778.4 8015: | — 1.4] + 10.3] + 11.8 
7.0 18.8 LT ie 17.0 18.3} — 12.7] + 8.8] + 10.5 


année 4 date — Ventes cumulatives 1980 = ventes cumulatives 1979. 


Genre de commerce 


Epiceries St DOUCHEE CS? stirs reie eet totoeei tie tise erie oes 
Epiceries, confiseries et articles divers ....... 
Tous les autres magasins d'aliments ............. 
CLrand Senmavasinew. ce aereee oie cee ee 
Magasins de marchandises diverses ............... 
Macacin see eneranxs ncrri ta. «otis cic ter oie ce 


Concessionnaires d'automobiles ...............0.. 
Vendeurs d'automobiles d'occasion ............... 
Sd PIOUS=SETV ICE meres: tele Wetaye ee eater ee ee he 
Garages)... es amavaletp ens: stat avelrelal sisier-eie,eteiia mle eysisie <\sisle also 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes ............... 
Magasins de vétements pour dames ................ 
Magasins de vétements pour la famille ........... 
Magasins de chaussures spécialisées ....... sieioletaie 
Magasins de chaussures pour la famille .......... 
Quincadl Vertes 2o.. .Jok silo tel eitoleleta'eYe\elferre ts fovotare anelepereleye 
Magasinsade meublesi |. 1. .h eres ctee oe steer wtarevene Soog'S 
Magasins d'appareils ménagers ..........-...seee 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires, 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté, 


iibrainiestet papeteries .s...ceccsee ce Sia ehe letersi etal 
BUeurdstes wk cman eee pd 508f00 Sdocos shatpcpue oie late a0 
BIjOUterLes) |). nese sve mare sieeveveie alse ata tale! «) sipiteratec ane Serie 
Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 
Magasins d'accessoires personnels .......... mcreteis 
Tousslesgautres magasinsmerrny ccs cise tees coos 

Total, ensemble des magasins ............ steraretere 

Province 

Terre-Neuve Tisha eutiieilsieleletels) sera) ej(eiele\s eves) els) seis nionersieisiecste 
Ile-du-Prince-Edouard ...... sve) Oievate lc siieleteverete sYetore raves 
Nouvelle-Fcosse Breferevelevele sist sicielelelaneictsteye oqereuslsteCareraistets 
Nouvieau-Brunswicke aseecetee cece een atures 
QUEbEE! Mierertesisvelsicntaicine sYeleienersialelelatelerelaloierataleheteistersvetene 
ONEALTON sro) oteys ofeycici eterehorereieiete si otwioreteletta Si ste) eievaretetalivtal sre : 
Mandi oDaatsisyelstereleiare <ieve OAC OMD OO pietelelictehataleie FOSS OOO mo 
Saskatchewan ..... SB GOO IS 8H 6GACH OSE oer'eefel of eheyerlerevos 
AUDGUE AR rac lolfelars avs ti ereceieiereIn eee Oa none aisles shave 
Colombie-Britannique ..... nisl eteretate sieketatate atalalsCerpiain are 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest ....... REctaiotale . 


été ajustée individuellement en divisant la série 


No 


OONDUBRWNHHE 


En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de 
spond pas au total de "l'ensemble des magasins". 
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TABLE B. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 
Canada 
Ue) 
MCD | Mar. Apr. May June July Aug. 
M.D.C. Mars Avr. Mai Juin Juill Aott 
No.|_ zl ah is | IL iL 
Kind of bus £nes2 
1 | Combination stores (groceries and MCAE) Wejeicecls ines 2 106.12 94.44 LOZ 50) 109.59 94.13 102.4 
2| Grocery, confectionery and sundries StoreS «-+++++- 2 95.64 95.46 103.69 108.96 106.69 108.3 
BulPAdiinto thers» food StOnes matarereltastexetnrletieichon> octet cia aes 5 101.42 95.29 102.97 105.64 96.93 101.8 
Department Stones: lire elt astiecloc lcci tcl te se 2 88.37 89.68 99.22 97.48 86.39 95.0 
Billiceneraly merchandise SCOGES seller eletselbeio mio sicioe ssa icaa 4 88.77 92.06 99.78 90.31 83.27 104.9 
6 | General StoreS .-+eeeeeeeres Peo oro. dO OOO DODOOOUan IS 3 91.14 90.45 106.98 111.60 107.35 11257 
TAlartety SPORES earliest seine iis iet rns ie acca 4 86.75 88.06 101.59 103.10 92.94 99.9 
8 | Motor vehicle dealerS .....+++-++essserrercscserenes 4 101.04 L772 NB? By Wie dy 101.47 99.7 
Gil Used car deallerel rretetalotelolleriacis oe rsisl scan lice 5 111.70 TU SEZ 120.47 114.41 106.96 107.6 
10 | Service stationS ......-2++++-seerserer cece sae cateher 3 93.14 95.91 101.90 104.50 107.30 108.5 
Hi WeGaragese cs atiestelceiersys slebele wiles stetn ory ecieie oi hos relate 3 93.39 98.75 109.08 107.15 108.62 104.5 
12 | Automotive parts and accessories StOres «-++++++++> 4 76.95 99.85 126.43 124.33 110.53 99.9 
13 |Men"s clothing Stores ~~... scieee eee e esses eciness 4 83.51 88.96 95.75 105.70 87.84 86.5 
14 | Women's clothing Stores ...-s+seerreesssereseres 5 3 90.33 92.67 103.90 101.36 88.28 OSs 
15 | Family clothing Stores «--+++ssesesereeser secretes 3 86.66 88.29 98.30 103.09 86.22 100.4 
16 | Specialty shoe Stores ..++-++esseereeesecrsreee c 4 84.88 88.90 UNG 7/2 99.13 87.82 99.1 
17 | Family shoe stores ---.--se++ss-sceseees ress ceeesee 4 82.58 98.23 109.65 104.76 81.16 93.5 
US |!Mardwarel StOweS tersielerereye'=r=1-l-ieisialsiellsinrei «a1 a /elalssioersac 3 76.17 89.71 120.57 124.38 110.58 106. § 
19 | Household furniture stores ....- oy dik vatke eraystober Heke olen ss ieee 3 93.00 95.09 99.89 105.77 104.27 107.1 
20 | Household appliance StoOreS .--++++eserrerererece 60 4 93.64 87.56 92.25 98.45 96.48 103.‘ 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ...---- 4 88.81 91.24 97.06 102.40 107.89 109.: 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 99.90 95.00 98.46 100.94 94.86 | 99... 
23 | Book and stationery StOTES «-+eeeeeesereeereeserees 3 94.87 82.70 87.61 89.63 80.82 af): sh 
DEN WUOELS CS vanetalciole «= siersie)=iereleiese ve #1e 07s Bote vetausietousrexselaneastecel= 4 89.43 106.06 149.22 103.68 81.60 84.. 
25 | Jewellery stores «.------ Bilas sciaie tele. s(ckelove ateveisteL felsiexe 3 72.60 79.51 91.76 95.48 82.69 90. 
26 | Sporting goods and accessories StOLES «-+++++++eee 3 82.03 100.57 133.81 131.08 107.18 95. 
27 | Personal accessorieS StOTeS «+++ eeeeeeeeeee B.ocoios 2 91.55 88.47 96.62 101.41 102.86 108. 
28 | All other storeS ...-.-+eeees ORCC GOO DGROTO een Oe 2 91.90 90.05 99.83 107.48 99.13 104. 
29 Total all stores .......e-- BC Ta eoielsnevereseeeesoleyes 2 95.67 97.46 106.44 108.39 97.43 101. 
Province 
30 | Newfoundland .........--eees ns AR astete aha teke. « niavererevenal etter 3 94.45 | 96.40 105.55 109.14 97.66 106. 
31 | Prince Edward Island ......-seeeeeeeseeereeesesecee 3 89.05 91.68 106.31 109.95 Is TES. 
EW ition ay Kido enich Bonen cucoucU SmI GO oUOUl Do Lo oOmon IG oe 2 95.79 96.95 104.09 106.85 101.20 104. 
BBQ New BrUmGwLCk <l.reicrertereierelele see els ve #fnloXe (0) s/sveseleneleleiae 4o6 3 93.92 96.69 107.92 110.97 LO2e a4 103. 
BLA Ouebectencmeier=iersleisieisce iets eelo) sink syopeberedsy ciate SH SOneag 6 3 97.78 99.20 110.54 108.12 96.60 101. 
SH uOmtara ow aici clciete avs arsievel cist cretalole<lole (ole est -bejels sEsheleleieeusysierele re 3} 94.24 97.13 106.08 108.03 97.48 99. 
36 |) Manditoba’l <i.) 6 +161 SOU CO DOS H Sdnocndue aoe : 2 95.57 97.50 106.45 107.30 96.87 102 
BTmlEuSasSkatehewanie\sislelsisielateralelsversis)sielel*aiaie 1s : aiaterensveye rs 3 95.02 98.37 107.13 110.53 99.65 104 
SSulPAliperstaler-t-rerarersielisteren Siielore) elete wletsleveteferorerels aves S eYohetecepetor sie 2 96.97 95.06 105.03 109.66 96.35 104 
39 | British Columbia ....... Mee teiofetine olelsie’ atelshalalstele) site ere 
40 | Yukon and Northwest Territories ........... GOO 
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TABLEAU B. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Canada 
[- 1% 
1979 1980 
Tf 1; 
] Jan. Feb. 
Sept. Oct. Nov. Déc. - - 
Janv. Fév 
no 
= i + + —- 
Genre de commerce 
95.95 97.00 102.89 TO.27 94.11 97.56 Epiceries — Bouchert esa... yrs eiageteusveacrehees FIGS Soe Soe 1 
100.46 99.09 98.64 105.56 90.19 90.57 | Epiceries, confiseries et anetclLestdivens! wks cnieeron s ate 2 
98.14 98.04 104.70 115.88 92.69 90.68 | Tous les autres magasins d'aliments ....... GGG OG Onend 3 
101.61 100.69 126.44 169.29 Y SoA) Sood Grad Sema paring ion <6. cee a en ah ane Oe 4 
98.55 120.80 LS Heal: 123.47 79.72 83.18 | Magasins de marchandises diverses wa: Siae shania. 5 
102.54 102.28 102.03 115.04 79.41 81.74 | Magasins généraux ................. REsieiroiere SO ote CG 56 6 
96.77 97.84 113) 3d 181.04 67.57 UAL || BRAVES BSE ec TOGO OO. SOO MOG See Siioxesle, oh enone) Fah cxalo.ci fatecaeters 7 
83.55 109.98 96.29 83.05 79.73 91.12 | Concessionnaires d'automobiles .................... 6 8 
99.74 103.58 96.68 72.80 72.09 85.07 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ...... . caerareh et ectehiece 9 
100.78 104.41 104.31 103.17 90.90 87.69 | Stations-service .......... BOOSU OGD OOGHAA COGAIA Oc Sere | 110 
95.45 102.36 103.68 96.85 OA 77, 92.19" | Gamage espe seer trie aemnby. seit. Seu. CRORE! OFLC OG RROICE DO Teo aoe ital 
94.00 106.12 118.10 Ul Syerayy/ 69.38 63.00 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... | 12 
No 3 6 54 99)..69 119.20 AIS 90.95 71.40 | Magasins de vétements POM Ee NOM AS sci srece leet ote ie oie ib} 
106.81 107.98 Le ae 147.17 83.37 72.27 | Magasins de vétements DOU CAMmeast ntact tetomee e 14 
+ 4106.53 103.50 118.72 164.66 76.67 69.72 | Magasins de vétements poursela famillers. . Macks ae 15 
w. 31 117.19 113.60 105.92 88.74 72.35 | Magasins de chaussures Speclalldiséese ft Merial & ase es 16 
113.81 141.253. 135.03 134.77 74.73 62.42 | Magasins de chaussures POUL iA i amillile wr crsters stew eye esood {aly 
, OSeey 100.75 106.44 WA eB s)5) Hiksilp 68 83a iQuincaitelertics sos a one aes eee ener POCMSASGCI ot 18 
| 104.67 104.34 LLO} S71 108.80 83.45 85.11 | Magasins de meubles .......... a) shar epecere’ ove eh ove iaraiteye¥ore aFar venaiels 19 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 90% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectioner and sundries 
Stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; eg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores in- 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


5. General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more than 


one-third food). 


7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 


10. Service stations. Service stations. 

11. Garages. Garages. 

12. Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; home 
and autosupply stores. 

13. Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys’ furnish- 
ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 


HO: = 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


1. 


4, 


6. 


10. 


ll. 


12. 


U3 \ 


4 : s * : 
Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20 Z% ou plus de viande 
fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20 % ou moins de vian 
fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Magasin 
de produits de poulangerie; magasins de bon- 


bons, de noix et confiseries; laiteries; maga 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; autr 
magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 1 
filiales situées dans les points de vente des 
grands magasins qui font partie intégrale de 
1l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les point 
de vente autres que ceux des grands magasins, 
qui sont exploités par les sociétés proprié- 
taires de grands magasins, ainsi que les bu- 
reaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins). 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
marchandises diverses (moins de tiers du sto 
en aliments); et les bureaux de vente par Col 
mande postale et par catalogue des grands ma| 
sins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus | 
tiers du stock en aliments). 

Bazars. Bazars 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuve 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'autome 
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs § 
d'accessoires; magasins de fournitures pour 
maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasin: 
vetements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcon 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
vétements sur mesure). 


' stores. 


k Blorists. 


Jewellery stores. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses’ ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac- 
cessories and other apparel stores. 


Family clothing 


Family clothing stores. 


and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants" shoe 
stores. 


‘Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 


appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
Drug stores including proprietary 


stores. 


Book and stationery stores. Book and 


stationery stores. 
Florists. 


Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 


motors and boating accessories; bicycle 


/ and bicycle repair shops; motorcycle 


dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
Stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 

| photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


All other stores. All other stores not 
specified above. 
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15. 


16. 
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18. 
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24, 
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26. 


ihe Magasins d'accessoires personnels. 


28. Tous les autres magasins. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes 
filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces- 
soires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga-— 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 


de chaussures pour hommes et garcons; magasins 
de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
sins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 


meubles. 


Maga- 


Quincailleries. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap- 


pareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et roduits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies—papete- 


Librairies et papeteries. 


ries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoires. 


Magasins d'articles de sport; embarcations, 
moteurs hors-bord et accessoires connexes; 
magasins de bicyclettes et ateliers de répara- 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


Bijouteries. 


Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de 
fournitures photographiques; magasins de sacs 
de voyage, valises, malles, mallettes et de 
Maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Tous les autres ma- 
gasins non indiqués ci-dessus. 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables 


ie 


3. 


4, 


De 


25 and 26 


Food group. Combination stores; grocery, 


confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 
General merchandise and a arel group. 


Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations; garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


=2/58)-— 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


1. 


5 


tableaux 25 et 26 


rs 
Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimenta 
tion. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magasir 
spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concessionnai1 
d'automobiles. 


Groupe de 1'automobile. Vendeurs d'automobile: 
d'occasion; stations-service; garages; et magi 
sins de piéces et d'accessoires d'automobiles 


Groupe des quincailleries, des magasins de 


meuble et des autres magasins de détail. Qui 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 


magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits | 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d'articles de sport et 
d'accessoires; magasins d'accessoires person- 
nels; et tous les autres magasins. 


ELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
handising and Services Division in the 
etail Trade sector. 


atalogue 
3-002 Department Store Sales and Stocks, 
Whee “TsEttly, 


3-004 Department Store Sales by Regions, 
Advance Release, M., Bil. 


3-005 Retail Trade, M., Bil. 

3-007 New Motor Vehicle Sales, M., Bil. 
3-014 Merchandising Inventories, M., 

: Bealls 


3-208 New Motor Vehicle Sales, A., Bil. 
\-210 Retail Chain Stores, A., Bil. 


I-213 Vending Machine Operators, A., 
| iatiL 6 


Fe, its) Diecres eluting sine CanadaseAy. Bil 


-219 Campus Book Stores, A., Bil. 
— Monthly A. — Annual Bil. — Bilingual 


In addition to the selected publications 
3ted above, Statistics Canada publishes a 
le range of statistical reports on Canadi- 
economic and social affairs. A compre- 
sive catalogue of all current publica- 
ons is available free on request from 
tistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes de la Division du 
commerce et des services contiennent des données 
sur le commerce de détail. 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins, 
Wie. Table, 

63-004 Ventes des grands magasins par région, 


Rapport provisoire, M., Bil. 


63-005 Commerce de détail, M., Bil. 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Mee Balai 

63-014 Stocks commerciaux, M., Bil. 

63-208 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
ALS. Belle 

63-210 Magasins de détail 4 succursales, A., 
Bales 

63=213 Exploitants de distributeurs automati- 


ques, A., Bil. 
63-218 La vente directe au Canada, A., Bil. 


63-219 Librairies de campus, A., Bil. 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 


tions courantes en s'adressant 4 Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, KIA OS9. 


Inquiries about this publication should be 


addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KlA OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local office of the bu- 
reau's User Advisory Services Division: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (569-5405) 
Edmonton (425-5052) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi gq 
toutes les publications du gouvernement du Canada 
aupres des agents autorisés locaux, dans les li- 
prairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique Canada 
Ottawa, KIA OT6, ou 4 Imprimerie et édition, Appr 
visionnements et services Canada, Ottawa, KIA 0S‘ 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 
sente publication doivent étre adressées a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local de la Division 
de l'assistance-utilisateurs situé aux endroits 
suivants: 


St. John's (T.-N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (569-5405) 
Edmonton (425-5052) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite av 
le service régional d'information statistique de 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'fle-du-Prince-Edouard en composant 1-800-565-7 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bur 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 
The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applicable. 


— nil or zero. 

-—~ amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas- 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES -CONVENTLONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformémen 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
... n'iayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
soit fondées sur des réponses qui ne satis 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une pl 
grande marge d'inconsistance que l'on devr 
normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c'est-a-dire des aj 
tements dus aux créations et aux dispariti 
et des changements dans le classement; ell 
doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 1 
correspondent pas toujours. 


Note au sujet de CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor- 
mation socio-économique) fournit au public touté 
les statistiques actuelles et historiques sur Cc 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300/1) 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par - 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei- 
gnements, s'adresser au personnel de CANS IM, 
Division de l'analyse de conjoncture, Statistiq 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406, 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 
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SOR kaa: 


YIRODUCT ION 


Retail trade estimates are derived from a 
arvey of Canadian "retail locations", utiliz-— 
ig a basic concept (see below) which is com- 
m to both the census and the current survey 
‘ogram of the Merchandising and Services 
vision. (The census also measures the ac-— 
wities of "establishments"; however, this 
mcept is not used in the monthly survey of 
ttail trade.) 


f 
iy 


| Businesses are first classified to the re- 
ee sector on the basis of "census value 

fed ,(1) which is defined in retail trade 
_the difference between sales and 
ase price of the goods sold in a particular 
riod. Companies which fall into the retail 
etor are then further classified to specific 
tegories of business (using the three-digit 
andard Industrial Classification code) on 

2 basis of "major activity" — the proportion 
Sales accounted for by each kind of busi- 
38 or by each type of commodity sold. 


the pur- 


‘The next step in the classification proce- 
‘@ is to survey those businesses selected 
the sample in order to obtain information 
‘the number and activity of locations oper- 
d. Such information is required not only 
determine if individual businesses, partic 
‘ly multi-location businesses, qualify for 
tment as "chains" (see definition follow- 
|) but also to isolate retail locations from 
"retail and make possible a more precise 
issification of each to one of more than 90 
ads of business", which are subsequently 
ltped into 28 trade groups for purposes of 


lication. 


Because this is a location-oriented survey, 
Scope of coverage is extended to include 
ations operated by non-retailing busines- 
When it is determined that a manufac- 

Lr (for example) operates one or more re- 

'. locations, the same treatment is given 
jutlined above. Retail locations can be 
vated by businesses whose principal activ- 
is manufacturing, wholesaling, government, 
/{ruction, etc. 
i 

For additional information, see Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
Togue 5 lem pacesmO =e 
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INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détaill sont tie 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise 4 cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense- 
ment mesure €galement les activités des "6tablisse- 
ments", toutefois, on n'a pas recours 4 cette unité 
d'observation dans l'enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec-— 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code 4 trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale ACtIVI LE! clest—a= 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non seulement 3 dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam-— 
ment les entreprises a4 points de vente multiples, 
peuvent €tre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi a distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga- 
Sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme facon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont 1l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités éco- 
homiques, nO 12-501F au catalogue, pages 9-11, 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days Ehateellsm nes 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon du 
commerce de détail permet la révision des estima- 
tions mensuelles tout en tenant compte des réponse 
tardives. La publication mensuelle fournira donc 
des données provisoires pour le mois en cours et 
des données révisées pour le mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basées les données présentées ici varie d'un mois 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre d 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les don 
nées. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


ee ee 


1980 


1979 


i 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 


Number of 
Saturdays 


Number of 
shopping 
days 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


Nombre de Nombre de 
samedis jours 
commerciaux 


OO te ee eee 


jours 
commerciaux 
January — Janvier 26 
February — Février 723) 
March — Mars 26 
April — Avril 25 
May — Mai 27 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre 25 
October — Octobre 26 
November — Novembre 25 
December — Décembre 26 


26 
24 
Dai, 
24 
27 
26 
25 
Pi} 
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DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
une enquéte par échantillonnage qui risquent, pal 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La secti 
qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 1'in 
terprétation des estimations. 


Erreurs d‘'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs lor 
que des renseignements sont recueillis a partir 
d'une enquéte par échantillonnage. On les regro 
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues A 1'échantillonnage et celles qui ne le som 
pas. 


yall. 


jampling Errors 


Sampling errors are present because obser- 
ations are made only on a sample and not on 
fhe entire population. The sampling error, 
n addition to the size of the sample, de- 
ends on factors such as variability in the 
opulation, sampling design and method of 
stimation. For example, for a given size 
£ the sample, the sampling error will depend 
mn the stratification procedure employed, 
llocation of the sample, choice of the 
ampling units and method of selection. 
Further, even for the same sampling design, 
e can make different calculations to arrive 
t the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
bout the entire population covered by the 
urvey on the basis of data obtained from only 

part of the population, the results are 
ikely to be different than if a complete 
ensus was taken under the same general sur- 
ey conditions. The most important feature 

f probability sampling is that the sampling 
tror can be measured from the sample itself. 


on-Sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
‘a complete census of the population is 
iken. The non-sampling errors can be attrib- 
-ed to one or more of the following sources: 


overage error. This error results from 
acomplete listing and inadequate coverage 
£ the population of interest. 


ata response error. This error may be due 

) questionnaire design and the characteris- 
ics of the question, inability or unwilling- 
2sSs of the respondent to provide correct 
iformation, misinterpretation of the ques-— 
lons because of definitional difficulties 

id different tendencies of different inter- 
-ewers in explaining questions or inter- 
teting responses. 


m=response error. Some respondents may 
‘fuse to answer questions, some are unable 

’ respond, while others may be too late in 
“sponding. Data for the non-responding units 
n be imputed using the data from responding 
its or some earlier data on the non-re- 
onding units if available. The extent of 
Tor due to imputation is usually unknown 
dis very much dependent on any character- 
‘tic differences between the respondent group 
d the non-respondent group in the survey. 

is error generally increases with increases 
the non-response rate and attempts are 
erefore made to obtain as high a response 

te as possible. 


ocessing error. These are the errors that 
y Occur at various stages of processing 
‘ch as coding, data entry, verification, 
iting, weighting, tabulation, etc. 


) 


ix 


Le traitement. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de 1L'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'échantillon, par exemple, 1l'erreur d'échantillon- 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver 4 la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par é@chantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula- 
tion 4 partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que 1'erreur d'échantillonnage peut 
étre directement mesurée 4 partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 


d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut @6tre attribuable 4 
la conception du questionnaire et aux caractéris-— 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due Aa des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer 4 l'autre, dans 1'explication des 
questions et dans l'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées a partir 
des chiffres fournis par les répondants ou A l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants,. si elles existent. On ne connait générale- 
ment pas l'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d’erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


L'erreur peut se produire lors des 
diverses @tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Non-sampling errors are ditticuley toumeas 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, a hes 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as.well 
as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference Of theesiza= 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient of variation, 
defined as the standard error divided by the 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées & 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ot elles ne nuisent pas a Lita 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. Quant aux estimations du présent bulletin 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce genr 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 
plus a jour; les questionnaires ont été concus ave 
soin afin de réduire au minimum les interprétatior 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent au questior 
naire); les diverses étapes de vérification et de 
traitement ont fait l'objet de contrdles d'accep= 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


4 
Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
, 1'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil. 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es- 
sentiellement dans les mémes conditions, il faue 
drait s'attendre a ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon 4 l'autre. On nomme valeu 
probable 1'estimation moyenne obtenue de tous les 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions indentiqu 
de collecte et de traitement. Une estimation cal 
culée A partir d'une enquéte par échantillonnage 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillor 
peuvent ne pas correspondre A la valeur probable. 
Cependant, comme les estimations proviennent d‘ur 
échantillon probabiliste, il est possible d'en me 
surer la variabilité par rapport a4 leur valeur Pp! 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, 
des carrés de la différence entre 1'estimation e 
la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé 1l'’estimation et sa Vi 
riance, il devient possible de mesurer la précis: 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit la | 
cine carrée de la variance, mesure l'erreur 
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'’estim 
tion (en dollars, notamment). Autrement ditga 
reur-type mesure la précision en termes absolus. 
Par contre, le coefficient de variation, c'est-a 
dire l'erreur-type divisée par l'estimation, mes 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1'emplo 


sample estimate, is a measure of precision 
given in relative terms. For comparison 
purposes one may more readily compare the 


sampling error of one estimate to the sampling 


error of another estimate through the use of 
the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the published 


coefficient of variation is: 


CV(X) = S(X) 


X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 1002. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the proba- 
oility is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
seless than 5Z"'. 


Yon-Sampling Error Measures 


_ The exact population value is aimed at or 
-esired by both a sample Survey as well as a 
vemsus. We say the estimate is accurate if 
‘t is near this value. Although this value 
‘Ss desired, in practice however, we cannot 
ssume that the exact value of every unit in 
he population or sample can be obtained and 
rocessed without error. Any difference 
etween the expected value and the exact 
opulation value is termed the bias. Sys- 
ematic biases in the data cannot be mea- 
ured by the probability measures of samp- 
ing error as previously described. The 
curacy of a survey estimate is determined 
y the joint effect of sampling and non- 
ampling errors. 
| 


One source of non-sampling error is the 
om-response error. To assist users in eval- 
ating these errors two response measures are 
jiven in Text Table II. The response rate is 

measure of the proportion of those sample 
lits which have responded in time for inclu- 
ton in this publication. The response 
‘action, which LSE a measure of the data re- 
Pomse rate, is the proportion of the sales 
‘timate which is based upon actual reported 
ita, For example, a cell with a sample of 
) units in which five respond for a partic- 
ar month would have a response rate of 252% 
} terms of units. If these five reporting 
‘its represented $8 million out of a total 


ji 


Sie 


du coefficient de variation facilite la comparaison 
de l'erreur d’€chantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert 4 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X) 


X 


dans laquelle X est 1'estimation 
S(X) est l'écart-type de x 


L'erreur de X en pourcentage correspondra 4 
PE) = CVX) se 100) Z. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une es— 
timation X = $8,000,000 ou l'écart-type (S(X)) at- 
teint $400,000 correspond 4 .05; si l'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer qu'il 
existe une probabilité d'environ 68 7% que l'estima- 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur 4 5 Z, 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux 4 déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien quik 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1'échantillon peut @tre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon-— 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées 3 
L'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
1'échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un échantillon de 20 uni- 
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 Z. Cependant, si les cing unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1'estimation 


estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. Im cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Statis- 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac- 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv- 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 80 %. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance 4 déprécier 
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc te- 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de la 
situation. 


DEFINITIONS 


“Commerce de détail" signifie, pour les besoin: 
de la présente publication, "7"ensemble des vente: 
faites par des points de vente au detail”. 


Un "point de vente au détail", suivant la défi 
nition de Statistique Canada, est un local d'affa 
res (habituellement un magasin) dont 1 activite 
principale est la vente de marchandises et de ser 
vices connexes au grand public pour la consommati 
ménagére ou personnelle. Les estimations relativ 
au commerce de détail ne prennment pas en compte 1 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 
sont pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes directes 
par démarchage, les ventes par distributeur auto- 
matique, les ventes de journaux ou de revues fait 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et le 
ventes faites par les cercles du livre et les ch 
de disques. Il n'y a qu'une exception: les vent« 
des grands magasins faites par la poste ou par ¢ 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
"magasins de marchandises diverses". En outre, | 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entré 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en 
trepreneurs dont L'activité principale ne reléve 
pas du commerce de détail, ni les opérations de 
détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
marchandises et les recettes provenant de servic 
connexes tels que les réparations, la location d 
matériel et la restauration, moins les rendus, 1 
rajustements et les remises. Les ventes totales 
nettes comprennent également: la valeur des re- 
prises, les prélévements de marchandises pour us 
personnel (au détail) et les commissions au titr 
de la vente de marchandises appartenant a d' aut 
personnes. On ne prend pas en compte les recett 
hors exploitation, ni le recouvrement de créancé 
douteuses, ni les taxes de vente. 


CLASSEMENT 


Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de déta 
sont stratifiées par région et par groupe de gen 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Cla 
sification des activités économiques et les caté 
gories de genre de commerce de détail qui ont ét 


(2) Pour une définition compléte de chaque genré 
de commerce, consulter la publication Recens 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


Sealal 


Census of Merchandising and Services. Since 
the monthly retail trade survey is a "loca- 
tion" survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major ac-— 
tivity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified 
into 27 major kind-of-business groupings plus 
a miscellaneous category. In order to in- 


>rease the usefulness of these statistics, the 


composition of each kind-of-business group 
ts described at the end of the BepoOjata. 


(ind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to 
eing stratified by kind-of-business group- 
ngs, are also broken down into chain and in- 
ependent components. Firms are classified 
o the chain store component based on the 
ollowing definition: 


Chain store organization "an organization 
perating four or more retail outlets in the 
ame kind of business, under the same legal 
wership". 


| Any firm not meeting the above definition 
3 automatically classified as an "indepen- 
ent" organization, the only exception being 
jepartment stores" which are classified in 
reir entirety to the chain component. 


} 


THODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
‘ined in this report are produced by means 
va Sample survey using methodology which 
ffers substantially from that used for the 


‘timates published to the end of 1974, 


‘] 


_The new methodology was primarily developed 
cause, after 1969, there was no adequate 
irce of information available to update the 
lependent portion of the old sample to ac- 
‘mt for firms coming into existence (births) 
|. /or going out of business (deaths). The 
vels established by the new sample indicate 
|re was a downward bias in the old sample 
‘ch had grown to about 4% in 1974. Even 

{ the monthly trends are relatively consis-— 


(t between the old and new samples. 
$ 


utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. fEtant donné que 1'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on 1'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
Se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité Principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé-— 
tail est stratifié selon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers", 
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce 4 la fin de la publication. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins a succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent 4 la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins 4 succursales "entreprise exploitant au 
; etn ee eee ge - ° A 
moins quatre points de vente au détail dans un méme 


genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas- 
sée automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception @tant les "grands 
magasins" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins 4 succursales. 


METHODOLOGIE 


On @tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la 
fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
aprés 1969 pour mettre 4 jour la partie de l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel @chantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
Mation avait atteint 4 % en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par l'ancien ainsi 
que par le nouvel é@chantillon sont passablement 
similaires. 
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Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"Vink-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source" universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart- 
ment store lists and an area file list, com- 
prises the new universe. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen— 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Ancien é@échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard 4 partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Commerc 
et services) et stratifié par province et selon le 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont éte 
tirées des résultats du sondage a l'aide de la 
‘méthode de rapport en chaine", c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant le 
volume des ventes des entreprises a celui observe 
pour le mois correspondant de 1'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référence 
(recensement de 1961) pour dégager une estimation 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour che 
cune des cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration dans 
1'échantillon, on a procédé tous les ans a un aju: 
tement pour prendre en compte les créations et (o 
les disparitions. On apprenait 1'existence de nor 
velles entreprises grace aux rapports sur la natu: 
de l'entreprise regus par la Commission d'assu- 
rance-chomage et on effectuait une enquéte auprés 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises échantillonnées ont fait tous les ans L'ob 
d'une enquéte afin d'assurer 1l'exactitude des rap 
ports mensuels et d'établir des estimations pour 
les enquétes a "déclaration piétre ou tardive". 
Les résultats ont ensuite servi 4 la mise a jour 
des estimations mensuelles. On a apporté un autr 
ajustement aux estimations en fonction des entre- 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré- 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait A utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du mén 
genre dans l'univers. On a enfin procédé a un 
ajustement compensatoire en fonction des entrepr: 
ses qui ont changé d'activité au cours de 1'anné 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations “définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti 
tions ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient 1'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de rece 
sement. 


Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne Si 
vira plus de source pour le dressage de la liste 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Imp 
fut complétée par la liste des magasins a succur 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un échantillon d' environ 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par 
région(3) et selon le schéma de codage de la Cla 
sification des activités économiques, a été prél 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de’ 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corresp 
dent aux régions métropolitaines du recensel 
de 1971. 
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elected from this universe and surveyed in 
yrder to verify the kind of business of each 
irm. Estimates are then produced monthly, 
itratified by trade group and geographical 
egion. 


The method used for the estimation of total 
etail sales is one in which each sampled 
ait's reported data is inflated to universe 
svels by multiplying the reported data of the 
ampled unit by the inverse of the probability 
feelection for the unit. For firms which 
) not respond on time(4) in a particular 
mth, an estimate is imputed using a statis-— 
cecal technique which employs a number of 
mponents such as: cell averages, last 
mth's sales, other trends, etc. Conse- 
iently each firm in the sample must have an 
dividual estimate of sales. 


|The results of the new Survey will not be 
nked (as was the old survey) to the census 
sults. Instead, the estimates derived in 
course of the survey will be compared with 
nsus data in order to determine the cause 
any differences which may be found to exist 
tween the two levels. Based on these find- 
gs, revisions will then be made to compen— 
te for any errors or discrepancies discov- 
ed (such as in coding of firms to erroneous 
ads of business codes, over-estimation in 
sticular Celaiss etce)k 


(PONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
posed of two basic parts: a master file 
t (including chain and department store 
/ponents) and an area file list. These 
‘ponents provide a more adequate represen— 
Mon of the retail trade universe than the 
vious survey. 


Survey Master File 


The survey master file is based on a series 
‘profiles developed from the retail store 
‘tion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
jaatle and is stratified by geographical 
a-and by Standard Industrial Classification 
2. This component is a list of all retail 
messes having a T-4 number (i.e., having 
[ees for whom payroll deductions are 

i). It is updated monthly for new firms 
ng into business, for firms going out of 
iMess and, in the case of existing firms, 
any changes in name, address or nature 

+d) of business. These updates originate 

) both Revenue Canada (Taxation) and from 
‘istics Canada Survey sources. As these 
(tes are received, firms going out of busi- 
are dropped from the sample and a sample 


a 


‘Late responses are included in revised es- 
\timates,. 


1 
: 


sur cet univers et a fait l'objet d'une enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite @tablies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité par 
l'inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes 4 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'aide d'une méthode statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc, Ainsi; al doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout cart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culiéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins A succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de L'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de l'enguéte 


Le fichier principal de l"enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités @conomiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés a 1'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 4 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 


of births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam- 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and eell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty Ge), 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master TELS GLG@s 5 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 
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(Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que l'on 
dispose de ces mises A jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan- 
tillon et un échantillon de créations est prélevé 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un 
ajustement mensuel en fonction des créations et des 
disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
1'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi- 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classifi- 
cation des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
1'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait l'objet d'un 
échantillonnage tous les mois. 


4 = . ~ * 
Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins 4a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'é1lément fichier principal de l'enquéte. Les @ta 
blissements commerciaux figurant sur cette leiste 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do- 
cuments de Statistique Canada) comme magasins 4a 
succursales et grands magasins et qui ont été 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de 1'échantillon). Cet élément, qui 
est mis 4 jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également L'objet d'une mis 
A jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont 
fondées principalement sur les déclarations ob- 
tenues dans le cadre de l'enquéte annuelle sur les 
magasins a4 succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autres 
sources comme les revues portant sur le commerce, 
etc. 


fiément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


1. d'établir une estimation visant les entreprise 
qui ne figurent pas dans le fichier principal 
de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun 
salarié pour lequel on procéde a des déduction 
aux fins de 1'impot); 


2, de compenser le "retard" d'obtention des ajust 
ments en fonction des créations et des dispari 
tions au moyen du fichier principal de 1'en- 
quéte. 


On a constitué le fichier géographique en choi 
sissant un certain nombre de secteurs géographiqe 
au Canada (a l'aide de données de l'enquéte sur ] 
population active) de fagon 3 couvrir tout le tel 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des Te 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis onl 
ensuite été entiérement dénombrés par des représé 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 
géographique comprenant tous les établissements 
merciaux de ces secteurs. Ona comparé ce fichi: 


‘ile to determine which firms were present on 
oth files. For those firms which appeared 
m both files, the universe was represented 


yy the sample of firms derived from the survey 
All unmatched firms (on the area 


aster file. 
ile) automatically became part of the sample 
ile. 
ion, one twelfth of the selected areas has 
een completely re-enumerated in order to lo- 
ate any new firms which may have come into 
xistence during the preceding year. These 
ew firms are then matched against the entire 
urvey master file. Similarly, all new busi- 
2sses which have been added to the survey 


aster file from the Revenue Canada (Taxation) 


odates are matched each month against the 
ntire area file. 
tat firms are matches, they are removed from 
ve area file and given a chance of selection 
1 the survey master file. The remaining un- 
itched firms on the area file are included 

1 the sample. 


ASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


| 

The sales data (for Canada by kind-of- 
siness grouping and total retail trade by 
wince) contained in Table A have been ad- 
sted to account for seasonal and trading- 
7’ variations. The seasonal adjustment 
shod applied to this series is a computer- 
‘d ratio-to-moving average method. The 
ndard computer program used is the United 
ites Bureau of the Census, Method II, X-1ll 
‘sion. 


‘Seasonal adjustment removes the effect of 
letitive intra-year variations resulting 
™mnormal differences in weather, holidays 
‘A invariable dates, or other events which 
‘eat with the same timing. An additional 
‘ustment is made for the retail trade series 
‘ch contains variation caused by the dif- 
‘ence in the number of working or trading- 
3 in each month or for holidays or other 
its with variable dates. These adjustments 
‘made prior to the seasonal adjustment but 
treated as part of the seasonal adjust- 


‘hile seasonal adjustment allows a much 

ler look at the underlying trend of a 

‘es, the adjusted series still contain 
igular fluctuations. Small changes between 
ths in the adjusted series may simply be 
Itic movements and, to obtain a clearer 
‘of the underlying trend, users should 


Bb . . 

‘Ine the adjusted series over a number of 
| 
j 


! 


Every month since the original enumera- 


Once it has been determined 
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au fichier principal de l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1l'uni- 
vers a été représenté par 1'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier Principal de 1’en-— 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 

le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de l'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant 4 déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1l'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
suite réappariées avec le fichier principal de 1'en- 
quéte. De la méme facon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de 1l'enquéte 

au moyen de mises 4 jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Imp6t) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de 1'enquéte ot elles ont une 
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
Ll'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCTIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau A ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée 4 cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-11l de la méthode II 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an- 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou A d'autres événements 
qui se répétent 4 des intervalles réguliers. I1 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire a la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou 4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres. 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent @6tre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table B), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
cycle is greater than that in the irregular 
factor. For the smoothest series the MCD is 
one, for the most erratic series it is six. 
Applying a moving average of the period equal 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate- 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new'' groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 


doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi- 
nance cyclique, (voir tableau B), donne le plus pe 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia- 
tion moyen compte non tenu du signe de la tendance 
générale, est supérieur 4 celui, du facteumelnnes 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse pos 
sible, le MDC est égal 4 un, dans celui de la séri 
la plus irréguliére, il est égal a six. L' applica 
tion d'une moyenne mobile dont la période est égal 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance fondamentale. 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun compo: 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les- 
quels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tiré 
de la catégorie "Tous les autres magasins". Le 
graphique suivant présente une méthode qui permet 
tra 4 quiconque désire comparer les séries de pas 
ser des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent le 
mémes genres de commerce dans l'ancienne et la no 
velle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour lesquel 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, 
faisaient partie dans le cadre de 1'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobile: 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 
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The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New trade group 


Combination stores 
Grocery, confec- 
tionery and sun- 


Old trade group 


Grocery and combina- 
tion stores 


dries stores (5) 


All other food All other food stores 


stores (5) 
Service stations Service stations and 
Garages garages 
Specialty shoe 

stores Shoe stores 


Family shoe stores 


Household furni- 
ture stores 


Household appli- 
ance stores(6) 

Furniture, tele- 
vision, radio and 
appliances 
stores 

*harmacies, patent 

medicine and 

/ cosmetics 
stores(7). 


Furniture, television 
radio and appliance 
stores 


’ 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
‘fuel and fuel oil dealers" have been re- 
lassified to wholesale trade and consequently 
© not appear in the tabulations. 


5) The new trade group "grocery, confection- 
ery and sundries stores" includes not only 
"grocery stores" (part of "srocery and 
combination stores" in the old survey) 

but also the 1966 Census category, "gro- 
cery, confectionery and sundries stores". 
The latter kind of business includes the 
so-called "jug-milk stores" and "conve- 
nience stores" as well as a number of 
stores which were previously classified 

_ either to "grocery stores" or "confection- 
ery stores". (In the old survey, "con- 
fectionery stores" were published in the 
"all other food stores" group.) 


») The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 


) The new trade group "pharmacies, patent 
medicine and cosmetics stores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
Pproprietory stores", which was previously 
| classified to the "all other stores" 
group. 


Bodies 


Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation 
l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Z . * . 

Epiceries—boucheries 

4 . . . . 

Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 


lus fine des groupes utilisés dans 


Ancien groupe de 
commerce 


- 
Epiceries et épiceries- 
bouchertes 


cles divers(5) 


Tous autres magasins 

d'alimentation(5) 
Stations-service 
Garages 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales 


Magasins de chaussu- 


Magasins de chaussures 


res pour la famille 
Magasins d'ameublement 
ménager 


Magasins d'appareils 
ménagers (6) 
Magasins de meubles, 


Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios 
et d'appareils 


de téléviseurs, de ménagers 
radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments ; 
Pharmacies 


brevetés et de pro- 


duits de beauté(7) 


Outre ces modifications, les "marchands de com- 


bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "6piceries, con- 


(6) 


(7) 


fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "@piceries" 
et €piceries-boucheries"), mais aussi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "€piceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers", Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 
toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle 
des "confiseries". (Dans l"ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation".) 

Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
reils ménagers" comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 

qui était auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins". 


Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 
sins de médicaments brevetés et de produits de 
beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 
1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 
cialisés, de parfums et de produits de beauté", 
qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF IIL. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


Response rate 


Taux de réponse 


March 1980 Preliminary, February 1980 Revised 


mars 1980 préliminaire, février 1980 révisée 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 71.68 92.92 67.70 83.76 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 43.75 82.98 61.35 75.92 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 61.76 73.13 56.26 76.39 
Department stores — Grands magasins 100.00 100.00 = - 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 66.67 92.42 68.57 83.24 
General stores — Magasins généraux 80.95 90.48 66.25 81.65 
Variety stores — Bazars 60.98 89.02 70.33 84.97 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d' automobiles 80.00 80.00 70.39 83.94 
Used car dealers — Vendeurs d‘'automobiles d'occasion = = 52.70 73.38 
Service stations — Stations-service 57.14 92.31 60.93 77.69 
Garages - - 61.01 77.07 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 84.85 93.94 71.87 85.60 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 75.00 92.39 66.05 78.67 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 67.04 95.17 62.32 76.32 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 76.00 92.62 65.21 79.81 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 75.76 100.00 81.40 83.72 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 72.28 87.13 68.37 83.07 
Hardware stores — Quincailleries 80.00 80.00 71.63 84.77 
Household furniture stores — Magasins de meubles 73.08 96.15 70.78 84. 32 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 90.91 100.00 67.15 80. 62 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 77.78 100.00 64.24 80.69 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 50.67 93.33 15.77 87.74 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 57.14 S795: 65.86 76.86 
Florists — Fleuristes 57.14 85.71 53.41 72.89 
Jewellery stores — Bijouteries 48.96 Bebe i) 66.09 80.00 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 63.16 73.68 59.87 UG OS) 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 63.45 94.46 66.08 80.67 
All other stores — Tous les autres magasins 63.00 78.96 60.83 77.35 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 67.09 87.40 64.88 80.02 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 72.29 86.75 tea til 71.94 
Prince Edward Island — fle-du-Prince-Edouard 72.50 87.50 61.46 80.71 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 70.54 90.18 65.36 81.83 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 73.08 91.35 68.15 84.95 
Québec 67.25 86.37 ese 83.58 
Ontario 64.60 85.64 63.11 79.05 
Manitoba 70.67 91.30 63.02 76.83 
Saskatchewan 68.42 92.92 64.85 80.43 
Alberta 63.11 87.32 59.58 78.02 
British Columbia — Colombie-Britannique 66.78 85.81 63.47 78.66 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 75.00 100.00 56.76 71.38) 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, March 1980 Preliminary, February 1980 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, mars 1980 préliminaire, février 1980 révisée 


Response fraction Coefficient of 
variation, 

Fraction de réponse preliminary 
estimate 

Chain stores Independent stores " Coefficient de 
variation, 

Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 

Preliminary Revised Preliminary Revised 

estimate estimate estimate estimate 

Estimation Estimation Estimation Estimation 

préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent — pourcentage 


Kind of business — Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries OLAS: 98.65 TL 5G 89.19 -015 
Grocery, confectionery and sundries. stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 46.18 92.02 65.76 79.52 -019 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 70.35 85.89 61.12 80.79 -012 
Department stores — Grands magasins 100.00 100.00 - = shows 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 91.45 99.21 75.63 87.53 +038 
General stores — Magasins généraux 94.79 98.06 69.31 83.70 -049 
Variety stores — Bazars 68.45 94.25 75.79 87.16 -023 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d' automobiles 94.14 94.57 TSS STpS) 85.57 -002 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion — = 60.30 80.19 its} 
‘Service stations — Stations-service 56.70 95760 61.39 76.88 - 088 
| Garages - - 66.54 W222) ilsy 
| Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 87.96 97.90 78.76 89.29 +012 
;Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 86.57 94.88 73.29 88.24 -058 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 61.80 98.60 71.08 77.90 -022 
|Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 93.44 98.50 70.03 84.45 +081 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 63.81 100.00 73.89 72.94 -107 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 81.89 93.63 62.55 82.65 -025 
Hardware stores — Quincailleries 100.00 100.00 73.44 87.96 016 
Household furniture stores — Magasins de meubles 94.73 98.96 74.56 92.05 -008 
\Household appliance stores — Magasins d' appareils ménagers 58.40 100.00 70.44 79.17 +122 
)Furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 77.64 100.00 68.64 79.92 -038 
‘Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 60.82 97.72 81.20 OTS52 - 008 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 46.58 92.60 73.20 74.82 - 008 
‘Florists — Fleuristes Uni 92.25 56.54 82.89 -058 
Jewellery stores — Bijouteries 49.37 64.04 VASES 82.84 -107 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
| sport et d'accessoires Dine 67.50 61.74 81.18 055, 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 51.41 97.20 68.48 84.77 -039 
‘All other stores — Tous les autres magasins 65.10 96.14 64.27 82.82 
“TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 84.61 97.67 70.21 84.33 008 
\'rovince: 
\ewfoundland — Terre-Neuve 89.11 STi 52.78 76.12 -026 
} 
(ince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 96.32 99533 67.16 84.06 +018 
ova Scotia — Nouvelle-Ecosse 86.58 98.12 70.38 82.98 -013 
ew Brunswick — Nouveau-Brunswick CRE OIE 98.07 68.01 87.03 -022 
uébec 88.43 97.94 74.82 86.97 -017 
atario 78.28 96.95 67.65 83.91 +011 
| 
‘anitoba 90.54 98.76 74.58 84.04 +021 
| 
iskatchewan 91.76 98.91 71.06 82.95 -060 
| 
-berta 89.83 98.74 66.35 81.03 -019 
itish Columbia — Colombie-Britannique 87.57 97.64 70.64 83.97 - 026 
‘kon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 86,43 100,00 70.43 66.11 030 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
March — 1980 — Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a4 succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ........-.--- 16,185 — 10.2 
2 | Grocery confectionery and sundries stores .....-.----- 11,956 — 26 
953* 


Allvother food) StOLeS 6 seer -ii rotenone statics ler eral nonmleree a 
Department stores ....---++sceeere erence eter cece 
General merchandise stores .......---++-esse seer eres 
(Gaisial Guots) oacoun 1 ca6 ucoopnoumoO DOOD COUN UnE HE 
Wariety storeshcqiac: «fit eed tals inches cera 
Motor vehicle dealers ......-..-20essceeeeeeersesees 


Weedlcarsdealers pny eacei oe oases ier roan sts (ee shesiaretene de 


110) || SGiawi@s Kins ooo dubeaododeUcocKs Nu OoUUGUaCC COC 
il | (CHIERES Sanconegoushnecoponmuc une ouas290uAUACDouOe Ss 945 + 16 
12 | Automotive parts and accessories stores.........----- x 

373 + 72: 


Men’s clothing stores..........-- +s eset eee eeeee eee: 


Women’s clothing stores ..........-+se essere eee 


15 | Family clothing stores ........------seeeee eee ees x 
16 | Specialty shoe stores ...........: eee eee eee eee reese x 
Talarnilyssboesstotest rere etm istrelleite tact ater 497* — 19 
USalpeland wanes stoveswme sere ieiera ster rete ike oyierer-seteister elon 226 gO 
19 | Household furniture stores.............2.-+-+--200:: 1,380 + 20 
20 | Household appliance stores ..........--e eee e eee e ees iss 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 1,701 + 12 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 4,996 +9 
Dem ookmandustationenyestores spirit erie: 86 + 18 
DM MORI ¢onoccnosdeooeece.s MoMsomsee ods Foccumadaen : 194 + 15 
OS || IeAaAay MOS ooceasccsusossHoenendaqdonuDsno|ooss 384 — 6 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............-- * 445* 
97 | Personal accessories stores .........--:+-peeseseeeees 489 + 2 
DE OMIPATIMG here SLO GS e 1Maey seein eieie cis icine yee ci stoke oa gi aaa sts : 8,655 + 14 
29 INT) RORS cododonncesiomUDeOoOO NOR Odom moo coOnG OA00 : a 113,337 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


18,726 
x 


x 


x 
9,996 
112,804 


Terre-Neuve 
January-March — 1980 — Janvier-Mars 


All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de Goniieres 
1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments ................. 


Grands imagasing xfs <oaduls gsc otc 2c 


Magasing Jgénerauscs ss 5 fedck-c hc cas so Re 


IBAZ ATS sry Riatt she A Ae ck cies 5 


Garagesn Besar s cheery 1assdddase onto 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 
Magasins de vétements pour hommes................ 
Magasins de vétements pour dames ................. 
Magasins de vétements pour la famille .............. 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 
Magasins de chaussures pour la famille.............. 


Quincailleriestsaasasena ens. he eee he 


Magasins d’appareils ménagers ....................0. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairiesretpapeteries: .. 2.22 th. sae ee ee 
Bleuristess ::acccd cuss $5507 Sov asas a dennd ea eee 


1,091 Bijouteries as. Seeecs £24 4 ALAe hares cc35 Se eee 


1,090 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 


1,432 Magasins d’accessoires personnels.................... 


12,784 


22,781 Mousslestautressmagasins «4554-4086 se eee eee ee 


189,700 302,504 Ensemble des magasins...........0.00seccceescecees 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
March — 1980 — Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


nsemble des magasins 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--. 


2 | Grocery confectionery and sundries stores.........--- 
3)| All other food stores) aos. --2-)-e mee sealer oa ae 169* 
3,290 = 


Department stores ......----- s+ seers eee eect ere ees 


General merchandise stores .....-..-e-eeeeeeeee eee 1,395 + 17.2 


GulliG@enerali stores. 0 clee a cee cia cirate lates oledeptetekeReneiteolstouemevohal on 1,029* 

Tl || NEN) GUO. ooo tnness+honoodoonmaenoomEngaoo los 6 x x 
8 || Motor vehicle dealers ...4.2.0-0-65- scum nsens os 5,431 —. 1931 
Oil) Wsedi can dealersh. |. semen teeter cia taetletree ot Kael x X 
TOM Service stations: aca sect tieeties seks stoke or otelsu nets tetegeron: 2,481 — 
iil | (CEI .ooccusontcar soapposDondonab oO oODSOnLGUGD loc 278 + 14.3 
12 | Automotive parts and accessories storeS.........++--- 340 —— ie 
133| Men’s ‘clothing stores same era «- atta -iesiied> hel stensnon-net=l 93 + 10.3 
14) Women’s) clothing sboresis 1. .4e -iistns ithe eketeteel= ieee 314 + 720 
15 | Family clothing stores ..........2.222--+eeeeeseeetes Wave: 

16 | Specialty shoe stores ..........++0.eeeeeeses esses x x 
U7Al Bamilly? Shoe sStoxeSaee te cette ister: ielatel sft ret t= i-)-1aleiabeetonsheretat x x 
199|Hardware storesie cet s ce toe siellerela ks alehcdtveketologenien ey : : 65 + 8.2 
19 | Household furniture stores ............--eeeeeeeeeees x x 
20 | Household appliance stores .........-..2ee+eeeee eres x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 835 + 23.4 
23 | Book and stationery stores.........0.0.-+0+0eec0see- x x 
DAM SELOTISESs ay) cevayerss seers act eretet ere nedexes ene octane a Seals feet RORSE- LE x Bs 
Dilewollery Stores mentite aelcttre sol-gel erent 56* 

26 | Sporting goods and accessories stores .........--+-+++- 88 — 13.3 
27 | Personal accessories Stores .... 2 6020+ 004s ves wi eis 715 + 29.3 
OSuUbAlmothersstOrese cae aoe ek: eenaceeelore hated seers 2,422 = oe 


PAMNESCONOS Woe ors ais ase oce cuchacete eX /ofetehleted «Xe speaker cuseekorsiererare7« 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ile-du-Prince-Edouard 


January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


9,395 + Grands-lagasins?.(4s0 6 icv. cant, Se ee 4 
eh UR EY 8,845 4-817 | Magasins “de “marchandisés diversés mae. Ieee 5 

ee tee 868 = 15:2 iMagasins generar 00.5 seine ee 6 

7 lea | Valea A eee || Diane Sc Rae si en Ul 

SO Oe eee Oil, 15,814. © = $.0\|\Concessionnaires d’automobiles.,./, Seasene Senne aan 8 
SO ee eee 1 Vendeurs. d’automobilesd’ occasion... eee ee te ee 9 

ep Re EX E6050 PAE" 7.0 | /Stalionstservied eral. ictton tease 10 

— GOrazes itu Ginette eae itil 

x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 12 

x Magasins de vétements pour hommes................ 13 
279 aE Magasins de vétements pour dames ................. 14 
x Magasins de vétements pour la famille .............. 15 

= Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

So ke om ex ae x | Magasine,de- chaussures: pours. families, Mabe eee 17 

| ee ee MOON 2405 te 33: OuliQuincailleries <r iste lr ee 18 
SO ER Ee x Ae Magasins-decmeublesw..c.. 4. See 19 
Se Magasins d’appareils ménagers ...................... 20 
a Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté] 22 

= ibrairies. et opapeteries.ch.. See eee eee eee 23 
= PIGUPISTES: Sirs Sorina CGA RER Leen Ree ee ae 24 
x Bijouteries.ccan ttn eens on ean One 25 
=> Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 
= Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| x oustles autres ;magasins seeeere eee eee eee 28 


Ensemble des magasins................ccccccceeeees 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
March — 1980 — Mars 


Chain stores. 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
1980/1979 


Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ........-+-+- 


Grocery confectionery and sundries stores.......----: 


All other food stores... .<2- 9 «eoresem +> emir le ser 
Department, stores. «0.4... 2 sq%9 oqo eee ee 
General merchandise stores ....--.-++++seeeeereretes 
General Stores sacs yc ce nioe ashe 209 os) einen tre trstgeer rer 
\WENSGINY FOREST gone euescece poe ds OUC sepa GODOT 0: 


Motor vehicle dealers .......---+-eeeseseettsteretet 


Nsediccatedealers’:... sce iasein ae sleroeier-tssevatone kell seaa 


Gervicel SUALLOMS!< c/is/ ee eierer-ye1<ceresls o12)e chy -lehetetetaley sehackiere 


(GET AGES hoses nee 08a eae eRe Roeser ene 


Automotive parts and accessories stores.......--+---> 
Men’s clothing storeS........--++ eee eeeeeecte esses 


Women’s clothing stores .......-++- +e eeeeeeeese cress 


Family clothing stores ......-..-+-+2esser esses eee 
Specialty shoe stores .........-.+5sees eter eee e tence 
amily shoe Stores). a.5.2- -aiice oe sists = fe yin 
Elandware. Stores: e-- cies ieistisiisieun ikea ious sist euetemn iene 
Household furniture storeS........-eee eee e eee 
Household appliance stores .......-.sseeee reece eens 
Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores.........-++0e seer reece 
lovee aan oo eo nee coud do SoC codouNecdgosE oon OS 
ewelleryestores ar mcr cir irliekenae i kel-t-y-y2eeei- enrol 
Sporting goods and accessories stores ........-++-++--: 
Personal accessories Stores ........6e eee eee cess tees 
INI Oth erestOLesie..crcc ee oi-uuse ais eRe etek- ements obeys <raihe 


AV ESCON OS: «aici s(o.000,010cc seis couscous oie agesotoneye te lolol erelotel leteneKousisi ste 


Ventes 


Independent 


Sales 


$7000 


114,778 


Change 
1980/1979 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


45,081 
6,508 
2,009 

13,755 
7,753 
2,531 
4,111 

45,812 
1,398 


1,005 

797* 
1,360* 
20,153 


194,358 


Magasins indépendants] nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 


+ 18. 
+ 11 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants] 


Sales 


Ventes 


or 
) 
or 
tw 


bo 
(ee) 
SS 
ee 


220,701 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Sales Change Sales 
= 1980/1979 = 


Ventes Variation Ventes 


$7000 


131,043 

18,875 

6,284 

35,944 

20,974 

7,665 : 7,665 
1,618 : 10,841 
118,815 : 118,815 
3,468 : 3,468 
40,349 : 42,428 


2,415* 
4,609 
3,645* 
1,555 
6,612 
24,376 
8,295* 
1,406 
2,969 
2,420* 
3,825* 
57,204 


323,331 ¢ $44,032 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


es SHeipanetinds saleante. aaah haar ee i 

EOD LICE ey ery 2 

Tous les autres magasins d’aliments ................. 3 
Gran dcsiaagasinemis, W5<..1 4. uc ye 2a a eee 4 
a bP eniedgtes epee 5 

OTE IER ORO IS 6 CC CTE ne 6 

OOM O ROL DOO CRON OI ONTO DAG cele co oltre. ca. a if 

capa telad hye gita Aes 8 

ais 3 Rea vara Aaa 9 

HAD DONO Os MORMIONOET Os Ge ue Cnc 10 

POOP OOO ORO OOO OOS CO ah belo noo ce 11 

aunty: 12 

Magasins de vétements pour hommes................ 13 
Magasins de vétements pour dames ................. 14 
Magasins de vétements pour la famille .............. 15 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille.............. Wi 
Quincailleries =. etate ss hs §ins:.'s yaa ae ee 18 
PMO OOO Rare oe os no oe 19 

Magasins d’appareils ménagers ...................... 20 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté| 22 
Mibrainiessetspapetenies 1.7.) aeaeey eee ee 23 
Pleunistes m5 39.4 yh ae ee a eee 24 
Bijouberies iets as Ge oe eens oie ey 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
lousplessautresumacasinsi ates ane 28 


Ensemble:desiimagasins,. i iss <:05;6 0 ofa.a)0,0) vy ocsfers eters ee 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
March — 1980 — Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


nsemble des magasins 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........----- 


Grocery confectionery and sundries stores .....-.----- 
All other food stores ..4..0-4- scenes cen 
Department stores .....--+-+.s sees cere cent e ete 


General merchandise stores ........+---eeeeeeereeees 


Gal General storese cre see eters re a aaa eye tentestonetrmeme oven enenener= Ts 

| Variety Stores acces sss+ cee seae se eee ssa aides 4,097 = 43) 

8 | Motor vehicle dealers .........-0eeeee eects eeeerees 41,637 — 
670* 


UWisediccarndealersias camer etecale chetcnstene totes ate iatere aneveranetere 


i) || SaaeD Gone! .eccosseasensuunuce coe sbOMC OD miuNaa.s 

ill, || CARERS ano poaso abate coc ecdoe hong Enoo oo HOO 0OGc0a% x x 
12 | Automotive parts and accessories stores.......---+--- 2,823 — 13.0 
(3) WMenis clothing: storesimeyv toler. tettede eters! =noveereretetel ener: 19222 — 5 
14 | Women’s clothing stores ........-..02es eee e eee eens 2,153 + THEO 
15 | Family clothing stores .........--..seeeee eee eee eee 1,795 == 0) 
16 | Specialty shoe stores ..........- 6s sees ee eee eee cease x X 
17 || Bamily) shoe: stores ym. tere ne elie stele t-te tee elimi: 878 11-3) 
ASy lard wares stores a scissile oleae anal etlenenetoneenen ee 1,011* 

19 | Household furniture stores......0..c0..00- 054+ ++ += see 3,154 ——10'5 
20 | Household appliance stores ...........eee eee see eees 331 + 01 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........-. 395 — 04 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... aa) + 17.0 
Oi Bookvandustationery storesses- yer etene ere i : 623 SS afl 
OU Mbsetek Genny oonone Sob OOboE moon obonAoUbuy pOccoouKhs es 428* 
Obilewelleryastonesseeyaser kee ater ayer treater ons ; ; 848 + 12.4 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........++-+--- os 1,185* “! 
27 | Personal accessories stores ..........20e 0 eee eee eeeees ass 809* — 128 
OSslPAllcother, stores... .acsan ose eee ee aS 13,747 © dammed 


NU StOr es waversiavs' ous sie ste: ch over develovatoretaterelsians stoves efstelisl ee ates F ‘ 155,901 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 


x 89,631 -OF | upicerless—— -Boucheries® eee. aan eee 1 

x 22,556 -1 | Epiceries, confiseries et articles divers ............... 2 

x x 4,418 Tous les autres mapasinsedialiments eee eee 3 

32,149 ae IES: 82,149 Grandsmagasingige ss. »..s0cide ons 30 ee 4 

x x 10,984 -/ | Magasins de marchandises diverses .................. 5 

x x 12,854 sag VLAD ASINISS P CNELAULR cw, 2/4.c canoes a ae oie ee 6 
8,112 sp IS 10,615 sp PMD OZALS URS cots oreo sins 2.5 ares ava ataet Oe Ree fi 

x x 108,421 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

— — 1,204* -. | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 9 

| 513 32,019* <5 | /h>CATIONS =SEL VICE Mere iraca aioe a ce a 10 
| == — Garag eStart wie nas sesrara ox had eee ea eee 11 
x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles..... 12 

1,206 — 7.8 Magasins de vétements pour hommes................ 13 
4,380 ap hl Magasins de vétements pour dames ................. 14 
2,634 sp ADA Magasins de vétements pour la famille .............. als) 

x x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x Magasins de chaussures pour la famille.............. 17 

= — Quincailléries: 24 sca) ndead occa atesticoon ORO ee 18 

x | PUGS Xela! OMICS NBS (2:47 Magasinssdeimeubles aw. ..a nee et eee eee 19 

x x Magasins d’appareils ménagers ...................... 20 

x xe 1,136 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires Bi 

| x x 16,832 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté| 22 
455 ar dsyyi 1,816 Librairiestetspapeteries...--ee ee eee eee eee 23 

= = 1,279 420 BT GNLOUPISLES tie. cavay ory a.oteedronatsnerbn ane ore ecko re 24 
We1,638 ©! 9+ 19.3 2,549 Bijouteries wes. ois 9 scciaisirordé sissies ce a 25 
= 3,388 3,388 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 

| 885 1,710 2,595* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 22,816 ae faygl 16,033 38,849 Toustles¥autres #magasinsyn ysis nce eee ee 28 
258,897 435,153 Ensemble des magasins................seeeeeeeeeeee 29 


OL 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 == 1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 To $7000 % 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- x x 341,679 — fi 
Grocery confectionery and sundries stores.....-.----- x x x 100,804 — of 
All other foodustoresn-jac ats stele Petree 1,955 ; 36,199 + 3.2 38,155 + 3.1 
Department stores . 2.20222 s cuss oeleinie oialite tale ime 112,485 ) — — 112,485 — 9 
General merchandise stores .....-.-+++ss+eeceee eee 20,365 : 6,606 Aes 26,970 — ol 
(General sStOLES occ «yo sncccssters ean spouse a chee beset een avet eee x x 17,268 + 5.3 
Wentany GOSS) Sap narebon conpooceadconope pa cmo 20d o0- : 5,934 = Le 18,885 = Wp 
Motor vehicle dealers .........2++e eect eee teeeereee 324,403 = 10:6 324,403 — 10.6 
sed icaredealers’..«.. steienerss sieves) ietauetetetet ake! sl ehakateneenetce 10,337 hl! 10,337 — i 
GervicenStatiONns: » << 2acgclve-+ a ng nic «ars =) eked eto Ea ner ners i 88,470 cians es 106,179 + 46 
(CHiOS pene poobemton an acoropEmonP Onna sccb 25 O07 40,210 + 3.2 40,210 + 3:2 
Automotive parts and accessories stores.........--+--- AA 23,042 = O35 25,510 — at 
Men’s clothing stores.........---e cece ee eee reese cess : 13,300 = 5:6 16,827 — 134 
Women’s clothing stores ..........+++eeeeeeeeeeeeee 16,120 Ors) 28,309 SS he 
Family clothing stores .........+-- sees se eeee recess ; 13,826 == Gps Perio = it 
Specialty shoe stores ........-. see eee e sete eee e tenes 1,008* a 2,246* + 28 
HamilysshoeStoresiee sat) +: letelelmietereteeraieler-- tele) ori ltegetenet : 4,437 == Gs 15,858 a 
PiarndwaressStores , sis ogieterers ciarcue are siete «: ofeleneuemeteiomenaienere ve x 19,881 + 5: 
Household. furniture stores .......0.62000 00+ ote = 27,964* a 3102232 

Household appliance stores ........-.eeeee sence eee xe x 4,626* 

Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- x x 9,870* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 31,750 == 41) 34,425 A: 
Book and stationery: Storesh ene.) aeeniatrr kts eret 2 4,014 = 4163 7,360* + 24. 
MOTs tS ee ee cunt ete ow duOcuanysnos aC eae eae For ee X x 5,213 + 3. 
FEW CET VoISEONES: w nie hoki a. oe vorevegotievcatvaneneiexepencaltiah enor x Xx 7,976 = 5. 
Sporting goods and accessories stores .....-..--.-+5++5 x Xx 17,106 — i 
Personall accessories: StoreSieiias cea. iisiearteniend ie tabtmeteees 24,617 + 15.8 27,639 + 165. 
PATI NOtheDeStOLeS y. s.csessaev- its ovos = eRe aie ee De nent ier ; 84,351 = 48 145,708 — 3. 


RTIESE OES Ace seiss csscloiss ayers NER SS Seas .2.| 1,074,965 — 68 | 1,560,876 — 6 


Sai 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 


1,013,502 ~Ay IDC CI GSs — 7 DOUCH eres a eye eniey eet ae area 1 


x x 294,652 + 6.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ............... 2 


5,417 — 1.8 108,217 Tous les autres magasins d’aliments ................. 3 
311,509 + 2.0 311,509 (SPADES ALESINS FS «.<s,< chor saon 4 
50,195 ari aly 69,728 -( | Magasins de marchandises diverses.................. 5 

x x 48,079 Oa AVE ASINS Me CNET AUK 1 01-.c/ 0.40 oe ego ele eee 6 

34,482 ar teh 18,386 52,869 ME RAZ ALS YJ} sede s (Sher vegeue counse yey oust valncue mia tcrcie a 

_ — 845,618 845,618 -/ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

— — 27,165 27,165 -0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 9 

48,334 mlG 262,174 310,508 cea} | PIED OUST ALICE BOA a de Sa OM ACG oc can coonnce ac 10 

— — 109,824 109,824 Garages ergy. tegssecsiac. ts, css Giles SEL ee 11 

6,902 — 10.7 67,311 74,214 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 12 
9,329 + (04 38,557 47,886 Magasins de vétements pour hommes................ 13 
33,446 are 43,397 76,843 Magasins de vétements pour dames ................. 14 
26,454 an 20 38,205 64,659 Magasins de vétements pour la famille .............. 15 
3,470 — 14.2 3,160* 6,629* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

| 30,464 + 10.4 12,062 42,525 Magasins de chaussures pour la famille.............. Af 
| ‘ x x 56,292 “1G 3ai@uincailleries ss acne nee aisnc + oe ee eee 18 
8,440 — 11.2 78,028* 86,468* ==) JVlagasins, desmeublesé........-/.uytahre: ete ee 19 

| x 4 13,274* Magasins d’appareils ménagers ..................000. 20 
| x x 28,790* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
7,413 — 15.7 106,673 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté] 22 
7,553 19,963* Tibrairies, et papeteries:>....ci ake oer Cee 23 

| x x 14,924 Hleuristes sce. nino Guo nee ee 24 
| x x 24,124 Biijonteries suck a cso neo ee 25 
x x 62,304 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 

8,805 + 15.4 67,948 LOLS 76,752 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 162,962 +9 3.3 246,331 are Sha} 409,293 ous les autres imagasins -oee. ae eee ee eeeeeee 28 
1,360,961 + 4.7] 3,042,324 4,403,285 Ensemble des magasins...........000000cce0s0ee000s 29 


Se 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
March — 1980 — Mars 


All stores 


nsemble des magasins 


Chain stores . Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) .........-.-- 172,881 — 26 


Grocery confectionery and sundries stores .......----- 39,003 + 10.7 


All, other: LOOd Stores tunes <i stere rare ete ner et= lone eiestere eae ; : 19,763 Se IDG 


Department stores ......----- ++ seere etree sere teres 70,151 — TG 


General merchandise stores .......---.eeeeeeee eee 9,139 + 23.2 


Guli@eneralustorester sy. cree te act-t tome eel steleW tener terete Noreen 261* 261* 
WC || WEISISAy GWOCS, oo cana bbdos So edd I ODD NODE rd E OE C0IG SOc 2 2,445 6,753 == oan 
8 | Motor vehicle dealers .........-0+eeeeceerereeteeees 140,013 140,013 — 14% 


Weedivcars dealers oe meecersrs terete eer ore eet orctenten arr oeeneters 4,327 4,327 + 31.0 


Ryans ARNON o no An Aub od AOD dO OO 5 OO UGS. G0 CDwOOo.5 : 39,675 52,623 + 5.6 


fil | CHEE 4oondocndanosouncdoccsds Gar 500dn000000000r 1579" 11,579* 

12 | Automotive parts and accessories stores.........--++-- 8,722 — 13.5 
13 | Men’s clothing stores...........--s-e esse eee e ee eees : : 7,626 == Oe 
14 | Women’s clothing stores .........--2- sees eee eee e eens : 14,200 = (i) 
15 | Family clothing stores .........--.sssse eee seer tees ; é 10,778 + 1.6 
16 | Specialty shoe stores ..........6- +e eee eee center eee : we 1,264* —= 18H 
17 | Family shoe stores ........--- +e eeese esse etree eens : 8,109 ae 
Ai lMelandware. stores isis sree cttere elo reterels rete ad tate teen i 9,498 — ee 
19 | Household furniture stores.............--eeeeee eee 10,675* 

20 | Household appliance stores .........0.--eeeeeeeeeees 2,401* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3,967* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 18,870 = 
23 | Book and stationery stores............seee sees eeees sae : 4,349* 

SAM TOnistsrrc eis < hvelos imac & atossuctnorororvaaaneekoee cern ees 2,348 =e 
OF eJewellervastOres avy ieriewsreteia re teyeiorststeeteie relate r-eeravers een 4,814 + 71 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........--++-- 6,400 — ae 
27 | Personal accessories storeS ............0ceeee eee eeees 2,204 9,127 133 Ge 
DS CAllBothen StOresis asr.ox ocis peiela aeketeretotenete sachets patie etal ayes 42,824 41,466 84,290 — 49 
29 AMIE SCOTS eters latteiote le 0" ove ene ailerae eleteenretetatete eretele enol sievetelener 286,936 — 5.4 449,197 736,133 


131 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 


506,697 =A) |EDICETLES 1—— OUCH ELIES# lan sein et aetna nee 1 


x x 114,459 + 15.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ............... 2 


3,179 — 9.2 55,880 Tous les autres magasins d’aliments ................. 3 
192,874 +O!A 192,874 ren. d: WGrandsmniagasings x1, 2h na cence .c ee ae 4 

x R 18,593 -4 | Magasins de marchandises diverses .................. 5 

— — 903 <1 /MVLAg ASINS y g OMEN AU Kay. ay.n sore sseereaer tetera 6 

12,148 a2 Bh 7,126 19,273 eft | EVAL ALS ~, vote deviates rar ate tetas Gate Grate & roRver. va tetor oe 7 

— — 364,766 364,766 -( | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

— — 12,409* 12,409* .. | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 9 

34,863 ap ie 122,158 157,021 sh ISS LATIONS =SCLVACE teeter tee oie e. te olin sano 10 

— — 28,681* 28,681* ss)) | HALAL OS ev ye neSofate tater fors Pea coke ea eto Re We 11 

x x 26,414 ‘© | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles..... Wy 

6,826 — 09 23,090 Magasins de vétements pour hommes................ 13 
17,868 =P IL) 36,796 Magasins de vétements pour dames ................. 14 

| 15,906 a7 iy 28,364 Magasins de vétements pour la famille .............. 15 
| 2,542 — 16.4 3,349 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
16,471 rae o.9 21,501 Magasins de chaussures pour la famille.............. iy) 

x x 27,855 Quincailleries ¥-Ux nde diccaunn cuhen ae eee 18 

x x 31,780* a+) | VAR ASINS ey MCUDLES:..1. 11.7. fee iy eee eee 19 

x x dan Magasins d’appareils ménagers ...................... 20 

x x 11,495* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 

x x 56,918 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté| 22 
| 4,671 i229 ibrairies et. papeteries.....-.. see ee ee 23 
x x 7,146 see {2c WE LOURISCES tx, 3, ceacrtorersseae ere ERE Eee ee ee 24 
X xe 13,835 BijOULETIES). «con ens arse sconeson oestors chs ohana tate ee 25 
| x x 25,491 + 19.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 
| 6,366 + 10.4 26,538 = 10:9 32,904 Magasins d’accessoires personnels.................... Dil 
| 114,623 + 4.8 119,602 + 9.8 234,225 Tous: les autressmagasins -1--a- ar 28 
29 


Ensemble des magasins...............0cceeeeeecceee 


796,841 1,274,455 + 3.2] 2,071,296 


anaes 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants | nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
— 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


$7000 $7000 % 


Combination stores (groceries and meat) .........-+-+ 406,399 499,207 + 92:8) 


41,686 + 35.5 93,402 + 16.6 


Grocery confectionery and sundries stores ........---- 


All other food storeS:s..e.5- 20200 e res ete eee lems 5,544 38,795 a) 


4 | Department stores ..-.-.- 2-02 e0 es eres sleet 209,114 == 2p) 209,114 —— ee 
5 | General merchandise stores ......+-+++eeeessreeercee 32,371 37,423 — 435 
Gulu@enerale stores: sence ee eeu ber eed kte is omeedeansleds 13,570 + 7.2 
a | WENSRY RUGS. gg oc gaouuc cdunoos SooGu AEE EDO apIG0o : 4,092 == 120 20,694 SB 
8 | Motor vehicle dealers ........-+-++essseeeerrteesees 391,108 391,108 — 109 


Weedi car dealers: ..,.c a eeneoct- te lee tsfekelietetenel-fotstn one 11,450 11,450 + 19.7 


Ghyantes: Mintaloicige sandaoccdodeodeudoucos soodcoGnac oc : 127,656 177,386 + 19.2 


in| Garages -aeor cil ea ek eek oir t toa eee 28,309 28,309 + 11 
12 | Automotive parts and accessories stores.....--+-+++++> ae 40,089 + 3.6 44,424* — 103 
13 | Men’s clothing stores.........6. eee eects eee eee eeees : 11,592 22,957 = 0 
14 | Women’s clothing stores .......---+e esses eee rete : 16,566 38,515 me, 
15 | Family clothing stores ......---..++sseeeeee ere eeeees , 8,188 — 20.6 21,640 See 
16 | Specialty shoe stores ......--- ++. e esse eter eee cress 1,681 3,251 + 11.6 
17 | Family shoe stores ........--- sees eee eee cece e eens : 4,667* 16,836* = 12 
fSullittardware storess cate slic ctor ous -eeetewellora-rs chee tetenetantie ‘ 11,757 + 14 
19 | Household furniture stores..........-ee cece reece eees : 29,143 SS 
20 | Household appliance stores ..........0eeeeee eee eees 8,100 + 4.7 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... : 9,699 + 5.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 83,840 + 98 
OPWBook and astationery, StOresia. +. ieeisieterstoe ke ieeetstehe : 13,037 + 16.1 
Syl | TSG 4 Sey eo ee ea ae ORC OmE CIS eer a eereIe 6 170 Ott 8,649 + 0.8 
Deal Plewellerya stones pci-e ee rs ieteciihacie «ois en-us L 17,219 + 21.9 
26 | Sporting goods and accessories stores ............++-- 17,278 — 194 | 
27 | Personal accessories stores .....+..--.2.-ce-seeseeees 11,070 + 63 19,804 30,874 + 12.2 
DRaIWAIlo thers StOTes tec ee eles seiesiciees cheep oleae ae euetella eel 164,910 + 13.0 115,320 + 4.0 280,230 + 91 


INU SNES ag FO SOA POAC SM ESET CO OOdud DOC TED 1665006 1,062,399 


1,115,509 22 2,177,907 


=e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|l 


Sales 


Ventes 


$000 


1,184,462 
113,819 
15,103 
590,017 
96,459 


44,406 


137,069 


| 24,614 
| x 
| 30,722 
114,023 
975,154 


Ontario 


January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Independent stores All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Variation Ventes Variation Variation 


$7000 $7000 


+ 10:2 276,594 + 3.6] 1,461,056 


+ 33.6 143,217 may CMS 257,035 


99,101 te 10:5) 114,204 + 8.7 | Tous les autres magasins d’aliments ................. 


590,017 


LONG ORC a ros ee 


111,967 


36,076 


11,632 56,038 


1,185,663 


1,185,663 


32,434* 32,434* 


384,406 521,475 


85,306 85,306 Garages. cis Seue cols ae nul oles ao a 3 on er 


110,262 122,869 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 


39,635 68,863 


Magasins de vétements pour hommes................ 


51,837 111,665 Magasins de vétements pour dames ................. 


24,908 60,189 Magasins de vétements pour la famille .............. 


4,828 9,690 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


13,460 47,963 Magasins de chaussures pour la famille.............. 


35,486 Quincaillenesawrcteia. titer. 2 a ee ae 


89,283 


23,991 Magasins d’appareils ménagers ...................... 


20,726 28,706 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


183,705 246,303 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


14,490 37,198 Dibrairies. etnpapeteries «105. a pe en eee eee ae 


26,567 Mleunistés. 00s gs eek eh ee LEE ee ee 


52,638 Bijouiteries .2...35.gxkee diese eee ee ee 


51,493 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 


57,518 88,240 Magasins d’accessoires personnels...................-. 


336,142 750,165 (hous wlessautressmacasins meat i en 


3,327,426 6,302,581 Ensemble des magasins/ic 5.o1 004.000 2 ike 


s1167-= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
March — 1980 — Mars 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
_— 1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Ventes | Variation Ventes Variation Variation 


$7000 $7000 


170,020 + HES 


Combination stores (groceries and meat) ........----- 152,984 


Grocery confectionery and sundries stores...........- 16,394* Boos + 32.9 


All other food stores .......--.-eecee eee e erect eecees 3,678 21,368 + 6.2 


4 \\Department stores .....2-+---2+2-0+ ep e 86,976 86,976 == ie) 
5 | General merchandise stores .......--+++seseeeee rere 12,926 —— (OLY 14,133* aos 
GuliG@eneralestoresusee ec an cise eerste erie erets corner ee 184* 

TalbNariety Stores ea mstireteusare) nai hier ioc an ; : 4,328 — 92 
8 | Motor vehicle dealers .......-.---eeeeeeeereeeteeees 148,406 AS 148,406 eee 15) 


Weeducaradealersis acre cmietels = teretaiete eeneler ae oyelrete tenet 1,792 1,792 + 22.3 


QerviGenstallOns as eieies cree cane e slob eicpmtetene iets eesraceene ei 35,938 DRAOT + 13.4 


(GEnETaeS « oo nddddeud deseay dupouadoosoc soo Camo Ot Gps 11,173 11,173 + 19 


Automotive parts and accessories stores.......------- 12,203 STG) 


Men’s clothing stores..........020e1e- esse eres sees : 3 : 10,976 — 04 


Women’s clothing stores ..........-- sees reese seers : 4 17,403 -- 


Family clothing stores ...........--eseeee eee eee eee : ee 9,368* — 9) 


Specialty shoe stores ......-... sees sees eee eee nee : he 2,200* + 33.5 
Bamily, shoe storesis.cmtaes es oe ne icles stale siere ee : 2: Mis — Wl 
Hardware: stress series = stele iets onic sae ais elevedenenet ater ourys ¢ 3,674 = 3 
Household furniture stores ........%..sseo+es- owe eee " 10,717 + 3.8 


Household appliance stores )0...<....22.-.....+--42- 2,831 + 118 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3,906 uth 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 36,111 + 13.7 
Ss liBooksandustationerymstoress. ose eis eerie 8,108 + 21.4 
AMMEN cori tgs avers ey Restos Pe ere oe ow SICIRIG Sem sere Ae Co ee : 3,171 + 83 
Ppalewellery storesi-e-ceeecsser sansa oe ac orotate : Re 7,531* + 33.1 
26 | Sporting goods and accessories stores ...............-- 7,071 = 20.9 
27 | Personal accessories stores ...........-.0.00seeeeeeee 6,451 + 10.1 8,869 15,320 + 141 
FGnlWAMe othersstores sss 4 ot erase AOR. AOS Se 56,877 + 16.2 51,887 108,764 + 119 


IMIR CS gO COU CUO Go U0 UNO COOG0000 OGUORNOD Ooo 417,947 ap. UU 398,877 — 0.4 816,824 


= Ga 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$7000 % $7000 


448,092 eno. 499,970 pismer tia 


41,705 90,547* + 28.2 


9,948 == Wal 63,733 + 12.3 | Tous les autres mavasinsxd alimentsiaeeeeeei eee 


247,318 ae TY 247,318 Fem T OM Grands ramag asin gets wre .p:trsi varatelerers SO 


32,199 AE tM, 5,417* 37,616* taal all 


651* 651* 


9,824 — 4.38 2,109 11,933 


445,137 445,137 


4,917* AO 


106,845 167,465 


33,306 33,306 (Getrag OS sieht vexcconawtotinehakerscct acy eeasncaseinls. cme ee 


34,272 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 


32,033 


Magasins de vétements pour hommes................ 


49,203 Magasins de vétements pour dames ................. 


26,255 


Magasins de vétements pour la famille .............. 


7,089* Magasins de chaussures spécialisées.................. 


21,518 


Magasins de chaussures pour la famille.............. 


11,127 


Quincailleriesiatyichieccmnctennnecc dee eee 


30,781 


8,015 


Magasins d’appareils ménagers ...................... 


11,729 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


106,408 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


22,582 


Librairiestet qpapeteriesiae,.... Wen ee ee 


9,728 IL CULISt ES A mscerericeraecnsverixs tire e Roe ROOC Tey Lee 


22,381 Bij Outeries as cvsorcrns otter.nonecseolenivor i ee 


21,215 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 


25,548 43,356 Magasins d’accessoires personnels.................... 


h 17,808 + 15.0 


. 
144,374 + 18.8 155,301 299,675 ‘Lous#lessautreskmagasinst)4-..cese eee eee 


169,613 + 12.1 


1,190,347 2,359,960 Ensemble des magasins ............00000000scc0cce0e8 


a 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
— 1980/1979 1980/1979 —_ 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---. 


Grocery confectionery and sundries stores .....-.----- 
All other food stores ........-0-ee eee ese eee et eneeee 2,361 — 17 


Department stores ....-.---.2+ +++ cee see esse eens 


General merchandise stores ........-+0+-+eeee essere 
@emerallstones yw. iee ucts tie yess ebeyvsienen eave ake heer 
Wariety, StOveS cfc) so) feb beietereoiel neti rsh -det ne 
Motor vehicle dealers ....-.0s0.ce cose e ee ceereeees 
Weedicaredealersii,.)...gcersevoe l= <teysketatenteier de lee tetat reter= 


erviCe SCAGLONS ais ie cctegessters scsi» ellei0) oueeuouey sere teten Ramen ke 


Tak (Gaia sao oeneaacdqo pp pC oD ae enc oUTT go OUD 565 200% 

12 | Automotive parts and accessories stores........+-++-- 2,814 — 3 
19) Mien’s) clothing Stores) atts criaiervaats tots “Pieler : 1,843 pie 
14 | Women’s clothing stores ........... see e eee eect eee 3,071 + 20. 
15 | Family clothing stores ...........0.0-- eee eeeeeeeeees 2,689 eo. 
16 | Specialty shoe stores .........0-- eee e ee eee eee eee eeee x 

17 | Pamily shoe storésyras- os 9.1. yest ire «Perrier 1,270 + 19. 
QM EVarciwanensboxesy spre scaversve.o(e.clsnesatsloysu-1 0) eter oeeeeeeens j * 3505 

19 | Household) furniture stores .........ccastaas cl tener 2,056 +27. 
20 | Household appliance stores ...........00seeeeeee eee 462 — 16. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,084* 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and ‘stationery, Stores .../..<cis/arrsiatsiele) iets ehedetenene tut : 944 + 18 
INGE cia a es core eons momma Cee aoe OOO OTT F000 oko H ee + 6 


Mewelleny stores in-meryrectepaclcticsteerit-cd.aertee metre te : 2,090 + 12 


Sporting goods and accessories stores ..........-.++++ 1,268 + 3 


Personal! accessories’ StOres sitesi «7% <lacre mle file oreisielelei o's : : 1,714 — 0 


23,223 — 5 


IA other eStores sacks eiieienin cr Aen athe igor eth Matte 10,737 == iy 12,486 — 5.6 


IANESCOT eS Maveieiaetslateioteicast dete cio cotoleisvolelefelahetekote! <fortelosalal ah~'s 111,885 124,632 + 3.3 236,517 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 


Chain stores 


Magasins 4 succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$000 


102,601 
15,743 


2,167 
98.609 
302,181 


Change 
1980/1979 
Variation 

% 
+ 5.5 
+ 8.0 
x 
+ 6.8 
+ 3.2 
x 
+ 7.4 
+ 6.7 
x 
“Fe oOl 
+ 33.0 
x 
x 
x 
x 
+ 18.6 
+ 20.3 
% 
+ 6.3 
<3 Bx) 
+ 8.6 


Independent stores 


141,112 


2,533 
37,095 
351,017 


Change 
1980/1979 
Variation 


== (ot = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


All stores 


$7000 


130,780 
41,022 
6,456 
88,369 
12,456* 
32,706 
5,367 


141,112 


3,421 
4,511 
5,983* 
1,304 
5,463* 
25,129* 
2,721 
2,084 
6,265 
3,674 
4,700 
65,717 
653,198 


a succursales et magasins indépendants, 
Manitoba 
January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Change 
1980/1979 
Variation 


suivant le genre de commerce 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Garages 


Magasins de 


Magasins de 


Magasins de 


Magasins de 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries:.22-). en ee eee ee 
Hlewnistesi .s.4s.eishs avert eee eee eee 


Ce eee reece sere rernerersreneses 


290% = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


nsemble des magasins 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........-.--- 


Grocery confectionery and sundries stores .....-.----- 


All other food stores ..... 2000200 sees cess ant ee 1,788 —— ISS 


Department stores ......----- 200s eee cesses eens 


5 | General merchandise stores .......---++seesereeeeeee 1,455 — 10" 
G) | Generali stores: caer +c sict- oles truest etek pateneenetensnenck: x x 
x X 


Wari? GUOKES) conc don00ddd750000 90 ObeuGdD AaadH OOO 
Motor vehicle dealers .......-.+e+eeeeeteceeteteeees 
UeEGl Geilo neces. poemooudpesondunuchccposesocd 
Giesnatys Minin s Guonusuotbasonpoeoanies cog 9boo05 DD 
(Garagesier hen) eee ers oe mich oe er ene ieee 
Automotive parts and accessories stores.........+---- 1,931 


Men’s clothing storeS..........eeeeeeeeees eset eens 


14 | Women’s clothing stores .........- +s. eee eee eet eeees : 2,517 + 15.3 
15 | Family clothing stores .............eeeee eee eee eeeed 1,309 + 29.3 
16 | Specialty shoe stores ..........0 eee eee eee eee e eee x x 
Tal Hamilyeshoe, stores immer riser) fcert-ielelere =i ter toners 1,015 + 10.1 
1:9) |Etardwaresstores ncn eemiiei cic ober o> orliael ase : f 308 — 06 
19 | Household furniture stores.............00eeeeeeeeeee : 1,295 + 21.2 
20 | Household appliance stores ...........e sees sees cers 181* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... : s ‘ el 7Oz 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 6,691* 

Dom oolkwandustationeryeStorest ar eiisEtioerett ai -kiriit 768 + 27.0 
Syl. ako HAYS, 5 eae PEO eo eerC oer ormtae reeeta tors cot 4 454 — Wd 
DaalipleweliervestOrester oer err ete ialclars rele Rear aer te 1,738 + 7.2 
26 | Sporting goods and accessories stores .........--.-+-- 673 + (ae 
OT Personal ‘ACceSSOLieS: StOKES) secahe cs) < «cys sn ores gio eles aie ie 1,451 es 
SOMIMATIBG there stONeSb ea <a <ioisoc.cr-0s-s ahh adagarar chante pe ee oe ; : 15,286 a= Ol 


INUESIN TES 5 pH OCOD DOOM OOOO SOOM CUMCOOnCnOATCSS A 149,654 5:9 


— a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


x 
x 


22,445 


237,528 


Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Change Genre aercommerce 
1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments ................. 


Glands magasing’ 21 .0.4%.%200 ee 


— Garages roti ieieniiniz. ond onan eee ce 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 
Magasins de vétements pour hommes................ 
Magasins de vétements pour dames ................. 
Magasins de vétements pour la famille .............. 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


3,742 


556* 


Pas Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


18,614 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


2,183 


Libraries) ety papeteriesi..). pe ae eee ee 


1,340 BlCUrIstes iroc-ad WS ae ee ee ee 


5,158 


2,190 


4,003 


21,519 — 3.9 43,964 


174,951 + 6.8 412,479 


Leo es 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
March — 1980 — Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


nsemble des magasins 


Magasins a succursales |Magasins indépendants |] 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
=— 1980/1979 == 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


44,216 


Combination stores (groceries andemeat) eae ose eserion 


Grocery confectionery and sundries stores ........---- 8,389 == isa 


All other food stores ..a25 5.2 sete eee oe ene 1,573 — 44 


Department stores: <....5.. = sin > estes ee - 17,724 + 0.3 


General merchandise stores .......+-+2seeeeecserr eee 11,860* — 66 


Generale stores: < cece ce ee a scscsye susie et nents aeiee eeyenaees 14,024 + 0.2 


i I tany Sues) ooaoesocadas S400 vc oCoUagcOCG ts soe 2,998 — 1 
8 | Motor vehicle dealers .......-s+-+++seeeetereeeseeee 70,111 =— ee 
903 + 10.2 


Used car dealers .,.....ncam aac. see tidsects ts mies 


GBerviGe StAblOMS « .. 2c.c82 = a4 c.c1ege oreo. =~ Sfemuededevellelsiohsceneee 14,025 + 12.3 


862* 


iil | (Comes goopuen spp omnoscesoosagavonnsogrodTg00000cr 

12 | Automotive parts and accessories stores........--++--: 3,249 ie 
Bens) clothing Stones; qee siete -etieiensy net ieks ero 1,559 — 03 
14 | Women’s clothing stores ........-++. essere eee ee tees : : 3,750 + 26 
15 | Family clothing stores ..........-+-+ sees seers ee eeees 3,029 -- 
16 | Specialty shoe stores ......---.+ 22s eee etree ee eees : 236 — 3a 
17 | Family shoe stores ......-2.6.-ee cesses bere eeens j 983 — 13% 
A Etandware StOLeS: aicccsers eye eeerves sks seuss oye, seek eRe er / 2,103 + 5.3 
19 | Household furniture stores .........-..+ eee eee eeeee 4,599 + 31.6 
20 | Household appliance stores .........+-++ sees sree ees 1,475 + 22.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 8,085 + 35.4 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,988 + 10.7 


Book and stationery stores..........02-.+eseeseeeees Bion 


TDI LAREVIEY ee Gee ae oC et oer re omar ooo cob tc : 448 + 88 


ewellenyastores eet sete creer tie ciiclenedeuker- it tor-st tee tatareiee 1,456 + 68 


26 | Sporting goods and accessories stores ..........++++-- 3,234* 3,234* “ 
27 | Personal accessories stores ..........0--eseeeeeeeeeee : 1,956 2,160 — 66 
PoulwAlimothersstorestrerie cet wy a met ieaeraie> arte ees ieee ; 14,391* 26,694* — 13.9 
29 INTL AES gu cn oo OdanedseGnedo oo DoS on don Ome a GoD. Or 4 162,249 254,309 


= OR 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 


x x 121,474 som) tupiceres: — -Boucheriesth was. penale. leu 1 

x x 25,275 -7 | Epiceries, confiseries et articles divers ............... 2 

X x 4,562 Tous les autres magasins d’aliments ................. 5) 
46,521 + 8.5 46,521 Guiandsymagasingss. 66.4 6 ck4s< xh Sais UA LR 4 
32,439 + 11.9 4,656 37,095 -© | Magasins de marchandises diverses .................. 5 
15,667 + 18.9 27,008 42,07 4— 8 +9 11.6)|\Magasing :pénéraux vaice oishey4c0.0 1.1.1, Beaes 6 
6,466 tr Oud 1,575 8,041 SOU RID AZ ATS ooh re woe vs yas is 95 ales vo ico aoreue oss 8 i 

— — 199,926 199,926 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

— — BDO 2,225 + 19.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 9 
4,844 — 12.9 34,594 39,438 22) | UAULLONS 2SCRVICC He neni wicre cieisy wee 410 ove cts tT A 10 
— — 3,345 3,345 GaN aS serene UN xh tb sss Wii's ald 11 

x x 9,179 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 1 

x x 5,100 Magasins de vétements pour hommes................ 13 

ae 0,452 ae tS 11,621 Magasins de vétements pour dames ................. 14 
4,243 ae BALES 8,121 Magasins de vétements pour la famille .............. 15 
= — 860 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
1,663 ar teh) 2,987 Magasins de chaussures pour la famille.............. il] 

| x x 5,853 Quincaillerioss meh ciechys secs. +148 ane RE a 18 
= — 11,414 :2a| Magasing deumeubles as.say- . cattle ene eae eee 19 

| x x 4,459 Magasins d’appareils ménagers ...................... 20 
x x Oson Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
x x 26,031 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté| 22 

x x 1,783 Librairiessetepapeteries 4.2 eae a ee ee ee 23 

{ = = iL SY/Y/ HICULISCES as inis Bois excuses oaecteew tata eh ee ee 24 
x x 4,091 BijOuterles: Sion vicchitp actus s Okenhh 4 or oe 25 
= — O26" 9,126* Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 

535 3.5 5,566 + 6.8 6,100 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 32,582 + 4.4 44,695 idea, diouspleswautres mmagasinsess seks ae oe een 28 
| 472,696 724,729 + 9.4 Ensemble ides magasins’.¢2..).2 5 «4.3 20,0100 Sees aes 29 


82,034 + 8.7 
} 


94, = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
March — 1980 — Mars 


All stores 


Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Chain stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$000 


Combination stores (groceries and meat) .........-+-- 105,714 + 22.1 
23,348 + 29.2 


Grocery confectionery and sundries stores .......-.--- 


All other food stores*....2.2--.0-+seee-sse ese: 5,093 + 8.7 
Department stores ....---+--+0+sse sere e eee e ees i 92,416 +: 1910 


General merchandise stores ........-+++e eset cree : ; 14,786 


@enerale stonesen anes bre se eles choi stehebeehiet-coteeacnstae 25,845 + 13.2 


4,510 © + a 


Warletya Stores -ac leis tapi serie 2 siiel> icles ite) een : 1,274 
185,622 + 64 


Motor vehicle dealers. ....<::<0ife- cles < + ale «lol eieteri els oe 185,622 + 64 
398* 


sed) car dealers ~ «ceria ers ieheieter-eeteitetehe ref - enoketetanatore 398* 
38,181 + 10.3 


Rita MANOR iq ano ean anoenemanndsdcoopnadces sahes ; 31,878 


Garaceaui ete tei ates lel eee oe ele ein 3,877 3,877 + 10.3 


8,956* — 0.2 


Automotive parts and accessories stores..........---- a 1,737 


10,542 + 24.7 


Men’s clothing stores. ......... cscs eee teense enees 7,569 + 22.6 
10,970 + 4A 


Women’s clothing stores ..........00ce eee e cesses ences : 4,111 
8,531 + 15.4 


Family clothing stores ............2eeese eee eee eens 3,609 


Specialty shoe stores ........-..secee eee eee ee eeeee 233% 


amily shoevstonesparer. a2) its -Weieioister fensl-}= iat. ohd tetera 3,637 SS sy 


Parad Ware sStOres. cf ieee culate yuo oietosoys Sse oe SRO , 4,843 + 0.2 
Householduturniture: stores... . smectite 9,819 + 2.6 


Household appliance stores .........--0seeseseeeeeee 2,883* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3,411* 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 21,719* + 14.1 


Booksandistationeryastoress)... eel trate 2,232 + 9.1 


SOT StS Wh cero rerate: seni fute, ees oes Cena eee 5 2,341 + 24 
Jewelleryastores*:.cciadentiuiiass 5 o5-on. Gk EES 5 5,010 + 20. 


Sporting goods and accessories stores .............--- 9,816 + 13.' 


Personal accessories. StOreswy-ia cise nei eins oie oi itor SHO Me 3,830 6,902* + 33.! 


Aliothermstoresiraast-tiec asl.) eaABes tee chloe ance aver 39,642 43,093 82,734 + 16: 


IA INESCOTES fois cals oes) aielste che sioiele o(etetats|als) fo. oteNele olaletelstatats) > 295,165 +2$15.2 399,205 + 9.0 694,370 


— 10) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre dah cotuitlerte 
— 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 % $7000 


x 807,842 * + 18.8) Rpiceries — Boucheries", ie) gee, ess 1 

x 65,250 -4 | piceries, confiseries et articles divers ............... 2 

x 13,788 -3 | Tous les autres magasins d-alimentsiaae een eee 3 

251,440 ap 12h} 251,440 -3)| Grands*magesing ys. «55. ...4.5.5a0 eee ee 4 
35,533 a2, TEES ; 46,629 -0 | Magasins de marchandises diverses .................. 5 

x x 75,371 oes Mag aSINS«SEneraux's* &) 5 ue Men eh ee ee ee 6 

8,669 See los4 3,641 : 12,310 OD) SPAZATS! 2 coins. lois lbteletasustrt ude Dolor a eae een 7 

= — 499,084 499,084 -0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

— — 1,225 1,225 — 13.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 9 

19,305 =P teh(5} 89,325 : 108,630 -O')/ SUALIONS =SeTVICE s)he noi ek ee Ln ene A 10 

— — 11,448 Haas “+ 15.6 | Garages. 0225.5442455 05s needa eee 11 

3,727 i 20,968 ; 24,695* -4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles..... 12 
7,051 ae SOME 23,212 30,763 .4 | Magasins de vétements pour hommes................ 13 
19,529 + 19.6 13,217 32,746 Magasins de vétements pour dames ................. 14 
13,241 + 28.6 10,079 23,319 .9 | Magasins de vétements pour la famille .............. 15 

x x 656* ... | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 10,687 .7 | Magasins de chaussures pour la famille.............. 17 

x x 14,340 Quineailleries s..¢2425240424.45ese8s Se ee 18 

x x 28,340 -o | Maz asins (Gesmeuples.s.-.-- eee tome oe eee 19 

Xx me 8,090 -l | Magasins d’appareils ménagers ...................... 20 

x K. 11,464 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires PA 

16,925 & : 61,562* .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté] 22 

| 4,292 ae PAI i 6,481 Librairies-et spapeteries + 4.- ene eee eee 23 
738 ae Onl Be 8,210* w+ | Bleuristes: ins 542ceesheeneee satin ect ccnonee eee 24 

! 9,094 ee ; 14,825* *. | Bijouteriess; <ac45nc5.52 0264 sone ae ee eee 95 
| Xx x 29,374* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 
8,253 Be 10,704 18,957* -5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27, 


| 104,947 + 16.7 115,141 220,088 Hous: lesvautres magasins: +2754: 5-54-5550 0 eee 28 


+ 
i 
= 
nn 


i 823,961 1,113,654 1,937,615 Ensemble des magaSins...............cccceccececees 29 


= Ce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
March — 1980 — Mars 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........-.-+- 143,799 


2.| Grocery confectionery and sundries stores .......----- 23,315 — 23 
3 | All other food stores ...-+. 2... scenes nese sees ee eee 15,161 — om 
4 | Department stores .....----.----se seer eerste tees 111,853 x 111,853 x 


16,640 +o 


General merchandise stores .......--+--+ee etree tees 15,260 
ManeraleStoresits ae acite ce 4 abacus chsborn oer phen sveliags chenn gee 9,240 + 3.6 
Wanlety  StODeS ie a -i.tia store pari t-te) Soe ol ier: ona : : 5,380 — Lf 


Motor vehicle dealers . «<<... 200s ess ener ee yee eee: 167,219 + 11.6 


Weediccarm dealersis .. . cksecstiencvels satel aterenele aria talon hersrere : 8,756 — oo 


Servi Cus tatvOMSia es cen eae cicisteraler-lesve ele) le) siietstte ealeer geet Rel . ' 45,171 =) ai 


(CEES) cee gocnnedba Ghar sods ended soouumnoROne coco 9,778 + 12.6 


Automotive parts and accessories storesS........+-.--- : j 8,998 —— 45 


Men’s clothing stores. .......0. seer cee e eee ee ee eees MS : 6,262* + 311 


Women’s clothing stores .........--+ss eee eee eee ? ; 11,299 + 25 


Family clothing stores .........---++sssee eee eee trees : i 7,924 + 9.6 


Specialty shoe stores ..........+eeeer ee esse eee teers 1,042 + 51 


Family shoe Storesisays. oe arse tispoetseiec|-1-1)=\0 inna 4,528 + 19 


lardwanemstOres cit acts ciieu isis @ ors.) sencs os) ateyeRoeesnomienet ; 5,190 + 84 


Household furniture stores... ....... 05. 05+ oe eeers : 5,627 + 63 


Household appliance stores ..........-.-+eeee eee eeee 3,260* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 8,477 + 147 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 33,700 + 21.5 


Book and stationery stores.........2..0+++0.e0ee-ee- : 3,816 + 49 


INGMISIS soon hecnud Samos CH eODC Oe mame arm a0 5 ats Oe ‘ 2,355 — 49 


TecHSlene QioCSienccenannscdocdn oneaogogpsacsesnnan. : 6,738 + 23.2 


Sporting goods and accessories stores .........--+.+--- 10,364 os 


Personaleaccessories "stores pis -yasy-tacniete retire pi oes epee - 2,680 11,767 + 69 


9,087 


[Mil@otherastoresie aca ..c2evptewey sate Aa ee 43,041 + 7.4 44,271 + 11.3 87,312 + 9.3 


INOUSURES onde Beene te PE Coot een onc co oot 322,811 447,159 + 10.8 769,971 8.4 


Oy 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 

January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de Commerce 
— 1980/1979 _ 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


416,623 Sale CE LIES ——* DOUCHELIES Is Aah aaie na etna ae eae eR 1 


x x 67,528 “| ~Picerles, conliseries et articles divers ............... 2 


x x 45,197 Tous les autres magasins d’alimentsiene ee an ee 3 

808,719 x 308,719 KU Grands Mag asineoh lc... che. ostoct A 4 
42,761 16:2 46,925 + 14.0 | Magasins de marchandises diverses .................. & 

| x x 28,292 cOG] VLA ASINSy SENET AUK 4.) .reyer-t-veiaistouct et etsr ic tsteren ae 6 
| 11,464 ce 14,609 2/4] OA ZALS We ar ah okay hho eVoto otetenn ayns) oa) «) svcrotstenctane eRe 7 
x x 458,560 -U | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

— — 10,548 10,548 + 10.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 9 

20,230 — 2.8 112,535 132,765 +4 OLALLONS-SELVICEs Hs-p-ropet |b: ohatntayauetela).rs7> orci Te ee 10 

= — 25,547 25,547 CN a Ee 11 

4,187 + 11.8 20,190 24,376 + 11.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 12 
9,955 8,184 18,139* + 24.4 | Magasins de vétements pour: hommesis eras eee 13 
16,866 + 9.5 33,034 Magasins de vétements pour dames ................. 14 
13,091 + 24.1 21,653 Magasins de vétements pour la famille .............. 15 

x x 2,949 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

| x x 11,991 Magasins de chaussures pour la famille.............. 17 
! x x 14,346 Quincaillerios:.-.-.:cnescsoe-w<ir asain se 18 
374 17,331 “i Magasins) det meubles-c-....:...mntie ene ee 19 

x x 9,706* -. | Magasins d’appareils ménagers ...................... 20 

x x 22,212 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 

33,665 + 24.4 97,014 + 18.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté] 22 

he 4,142 + 21.8 10,914 + ~4°6)| Librainies etepapeteries...). eee eee eee ee ae 23 
= = 6,680 Bleuiris tes: s.cic.c.n.rrocrstncrenteoscnsniemcnerebnboece otek ae 24 

10,554 2L197* "§04533/6 Il Bijouteries > co.-.ckn-.or.cna-. ere 25 
x x 28,381 -0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 
7,680 + 23.7 27,347 + 16.4 35,028 = + 17.9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 116,139 + 129 123,273 + 15.6] 239,412 + 14.3] Tous les autres magasins ........................... 28 
| 909,314 1,260,360 + 16.2 | 2,169,674 + 13.3 | Ensemble des magasins...........ssececeeeeeeecee.. 29 


Sh GY 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
March — 1980 — Mars 


Independent 


Chain stores. 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 


Grocery confectionery and sundries stores.....-.----- 


All other food stores ....--2. sees ees sence te nee eseen 


Department, Sores) s cyyfeieretsskardeteeteae Peet ne 


General merchandise stores .....--+-+-+2e+eeerereceres 
Generalstores: acs sssran sees s = sins 9) «bu eieeestenene -Retenen et cuclens 
Warietyestores) eaeiier 20 sicieelicepaels literate 
Motor vehicle dealers ........-.-2e+seeeecseeteeecee 
Weed. car dealergiacja temitersete ote eietstetiel te ltonesrer-n- 
ervicer StAtlOIs were seleleissevecerscevel 1s) -peueh= = eist-tsn War -Men-ee mater 
GAT AGES 5 5) s.54,:5 556 le wv Siege niet veo) essen 


Automotive parts and accessories storeS........+++--- 


Men’s clothing stores..........ee eee e sence tener eee 


Women’s clothing stores ........ 00. -se eee eee e ees 


Family clothing stores ........-+--+2-eseeeeeeeeeeees 


Specialty shoe stores ......-.--+++ esses eee eee ees 


Family shoe stores ........00:se eee eee ee eee rete eeees 
Ward wane GEOLeSi ccc) <velcisicscueiienove:pieacu! 2.0 Gus) sin Ws MeRsmeno Ensen? 


Household furniture stores .......6.2:000 sees sseeenns 


Household appliance stores ........-+++++eeeeeeeeees 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores.........-.-eee esse eee eeee 
inGineeige Bo nee op one coevat bo cio gods uOcobar-orro bc.0 fas 


denigilgay QUO 755 ne00dc Con DD oC os ouadGOoN 6 bo OD oon 


Sporting goods and accessories stores ............+++- 


Personal’ accessories StOLeS ances secu ce ai ale ds selajersree ore 
Allimothernstoresictec ocucer + Sapna be ivick fake lied eeatte te 


INN OCS noc goucueeenbopoDoD SoUadoodor Is sualdareusret eho’ : 222,228 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


61,688 
13,373 
8,071 
71,181 
6,725 
479 
863 
90,698 
1,113 
28,487 
4,896 
2,898 
3,806* 
6,176 
3,377* 
475 
1,966 
1,636 
3,193 
807 
4,288 
16,585 
2,102 
986 
4,210* 
6,633 
8,225 
39,583 
394,518 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 


+ 70% 
+ 140 
+ 213 
+ Of 
== 1 


+ 17.2 


24 GRE 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


nsemble des magasins 


Magasins a succursales|Magasins indépendants ]] 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$7000 % $000 
x X 180,059 Epiceries = Bouchétidstn nse SaRgie maak reel 
x x 38,399 Epiceries, confiseries et articles divers ............... 
xX x 22,929 Tous les autres magasins d’aliments................. 


197,629 a7 2A! 197,629 GrandSymagasineinnss.ss.00500 ages ee 


15,537 se PATS} 16,696 


1,395 


Zul — 0.5 2,395 


248,174 248,174 


2,924 2,924 


72,984 85,206 


12,618 12,618 Ce eee 


8,004 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles..... 


ILL 


Magasins de vétements pour hommes................ 


18,346 Magasins de vétements pour dames ................. 


5,580 a Beh) 9,976* Magasins de vétements pour la famille .............. 
x Xx 1,372 Magasins de chaussures spécialisées.................. 
x x 5,440 Magasins de chaussures pour la famille.............. 
| = — 4,463* Quincailleriegitsscx/csessige cee dnoeden Nee ae 
374 9,842 Magasinsidesmeublesi 11... ee ee ene 
x x 2,458 Magasins d’appareils ménagers ...................... 
| x % 12,035 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


48,510 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


5,733 Tnbrairiessetipapeteries;....... seeeee eee eee ee 


2,877 HC UrIS tes yer 9.0:8 aclu ct acolyte Monta eet eae 


13,489* Bij OULCLi€S 5. oraccienncatasivins aan has ee ee 


17,322 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 


24,565 Magasins d’accessoires personnels.................... 


108,588 Mousslesvautressmapasinss..7..7744454 9 eee ee 


630,858 1,112,461 Ensemble des magasins................cccccceceeees 


rey ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
March — 1980 — Mars 


All stores 


nsemble des magasins 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........++--- 3,024 + 20.5 


2 | Grocery confectionery and sundries stores.....------- 394 + 13 

3 | All other food stores .......0-eees ees e eee r tee erees nes 92* 

4 | Department stores .......-..2s esse osetia tienes 1,963 Xx 
775 + 12.0 


General merchandise stores ......---+se-seeeeeereees 


GilG@enerall stores... 4605s eos oe ae © oe een e ie arot on alee: 

TalbVianiety: Stores) +, saa sus s4 es ase es ae x x 
8 | Motor vehicle dealers ........-.2e+eeeeeeceeeeeeees ; 2,377 — oi 
9 |\Wsed car dealers... «a sieenci. ti romledieteloe om ata yarn Ss x 
110) || GEARS GininOchospeuscasaccenpoDbcmoopodanooc ano. aac 422* 

dil Garages... ee ose uae das ans eee x x 
12 | Automotive parts and accessories stores........-----> x x 
13 |'Men’s clothing stores... 25 2.00. -sseate oe cee cecal A 63 — 16 
14 | Women’s clothing stores ............+ee eee eee eee : 84 + 17.3 
15 | Family clothing stores .........-.0+esee sees eee cess : 64 + 74 
16 | Specialty shoe stores ......-..0- sees eee ee eee eee eee x x 
17 | Family shoe stores ....... 002+ e esses eee eee eee eens x x 
Salilardware Storesu as +r ci acta delay = oi eehtterteneteli sre f re 199% 

19 | Household furniture stores...........-.-eee cere eens x x 
20 | Household appliance stores ........--.eee eee creer ees x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 346 + 6.0 
PowlBook andustationery, stores. «1... miami erase x x 
Oyh|| IMTS og ag no don cows OO SOOM Ea en On CoE DOO cc) 50 a1 x s 
D5 alewellenyiSlOLes: ater cicleleterseled ete) steisil« + ar-/-)-u-,-)-/=lefeieneerselse= : 108 == 126 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+-+- 288 + 118° 
27 | Personal accessories stores ............0e sees sees eee 165 + 17 
DauPAllmothers stOnesmrsen ter iisckeetatian its -fyereiey vate ane 1,928 + 17.6 


ABA SHOTS ores aia aces e c/a elexel=s ov e)e o shelavoiolisiiele’ «allele efalsuelelevsis: + 


= (27 ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Quest 
January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


Garagedessssahchot ocdadstsitataeesnaee 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 12 


Magasins de vétements pour hommes................ 13 


Magasins de vétements pour dames ................. 14 


Magasins de vétements pour la famille .............. 15 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 


Magasins de chaussures pour la famille.............. 17 


Quinéailleriestncks os 2o0u.0c0.3anecen. eee 18 


== — Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 

= = Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté| 22 

— — Librairiestetspapeteriest 234s eee ee 23 

= = Bleuristes 4.4 ..0tise eta pa ete ee 24 
| = Sa eee Peter S007) MER O33. Bets 250i Bijouteries ya sasesa.t ices bo angan tes eee 25 
— {OM PSAT22, HSS isi81/ MN T20. Li 68:8 | \Magasina<dtarticles*de’ sport ett@accessomese, antiemee 26 
x x Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| x x Mous#less#autrestmagasinsp+4.)1440) 1) 2 ee 28 
21,637 + 4.7 Ensemble des magasins...............c0ccccccceucce 29 


Be Coy = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1980/1979 —_ 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


$000 


Combination stores (groceries and ANVCAL) Mela. <coseerkrom 901,234 378,777 


Grocery confectionery and sundries stores ......-.---- 66,139 + 28.2 224,725 


All other: £00. StOreS ai. cis)scm ok fetaedet ee ie karoge iel-e 9,412 + 2:6 96,372 + 0.5 


Department stores ....---.---- + +e seer e etree: 616,044 : — 


General merchandise stores ........+-+-++eeseeeeteeee 108,070 = 03 24,210 


Generali storeSeeccsisclewer cies ape s+ oo yore eeetstevon diorneganieter 41,638 70,176 


WESAY UO Gooos noon so seccoppodsso0oKneEnOOOC OM: 50,834 15,070 


Motor vehicle dealers ..........-.s0seeeseenenenes 15,835 291 1,294,498 == 498) 


UWsedtcar dealers-i2. derteaers aioe acreielexenmterst oltre netevebed 29,877 


Garvice SLAPLONS) elccrsieierc crests en et clove) + he lferelarar) cio coas=Netaeer : 343,113 


Grint) spon pds poss sbpocsevcosBEnooDosgI0G]95000o% 87,678 


Automotive parts and accessories stores........------ 10,668* 90,855 


Men’s clothing stores... 00... seneneles +e en eieees 24,380 + 13.7 39,584 Ae 


Women’s clothing stores .........--- sees eee sence 55,396 = ail 47,261 


Family clothing stores ...........00e eee ese erences 39,861 + 5.2 35,001 


Specialty shoe stores .......-.. ees cece eee e eee eee 3,417 + 81 3,736 + 10.3 


Family shoe stores .......0.. cence ete tees ee eeeees 32,027 


13,518 


Wardware: Stores access « faswigeie cso sa ele: ous eRe : x 


Household furniture stores. ..........200-2-0eeseseeee : 225 


Household appliance stores ............++-++eeeeeees x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... OND les 30,666* 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 51,182 160,458 


Booksands stationery Stores ac. cries oiere iar) leks 15,439 + 32.4 14,389 


IDE See SOI S CIO DIDO EEO ORONO OOM O.C 0 000 6.0 865 


20,113 2 


JewellenyastOres iia ieee eka keied ya stelsiar oral ester year 19,558 


23,331 


Sporting goods and accessories stores .............-+- W153 54,716 — 14.5 


Personal accessOries «StOTESy. semyere ueserencienca-seuctaetonerslerselsis 21,576 + 13.6 62,379 


Almotherastoresias oso 6.4. sisriekatiarcie ea are 358,440 


334,367 


PANLBSCOTES) 51, ci eyorelero role: slolt late) =1a1=) -lajalets\ojsle) ietsle ichetedste-va)-1- © 2,573,728 + 41 | 3,626,455 — 1.0 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


$7000 


1,280,012 


290,864 


105,784 
616,044 


132,280 


111,813 


65,904 


1,310,333 


29,877 
430,242 
87,678 


101,523* 


63,963 


102,657 


74,862 


7,153 


45,545 
48,341 
88,031* 
21,895 


41,416* 


211,640 


29,829 


20,978 


42,889 


61,868 


83,954 


692,807 


6,200,183 


All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 0.6 
+ 0.8 
= 26 


+ "Gau 


= ae 
+ 23 
+ 99 
+ 2.5 
— 2a 


+ 189 


— 105 
+ 9.3 


— 147 
+ 10.3 


ogee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


2,616,743 


178,204 
25,463 


1,698,037 


| 
| 


| 


f 


308,086 
113,919 
134,673 

42,875 


242,264 
31,238 
63,371 
153,458 
104,190 
10,118 
87,801 
x 
42,991 

| x 
| 27,895 
142,962 
| 42,974 


| 
2,417 


| 60,692 
_ 23,270 
- 60,328 
932,348 


177,342 


Canada 


January-March — 1980 — Janvier-Mars 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


$000 $000 


1,120,886 + 12.4 | 3,737,630 Welt Per elles) — > DOUCKCHIES 91. Sait ya., ates tee eee 


+ 25.0 651,634 sama 829,838 = || Piceries, Ccontseries: ety articles divers. i..0.....2.... 


281,100 026 306,563 *2) |p DCUSS ese aUiressmapasins sdialimentsm peace eae 


1,698,037 Pym O29 Grane gris g asin ge 8. .csucpsioalce 0 


71,006 — 09 379,092 0 | Magasins de marchandises diverses .................. 


205,913 hae 126 319,832 “Zee ates MAS # ES CNOCTAURE. (o0.<.-¢:..lsj-clsy-syeieerd eee 


44,336 se lad 179,009 SMA AL ATS aie oue onsccs-vopesieh su 2ue\ailex=) =\ayskewenveeksisneiete. ee 


3,593,121 + 8.4] 3,635,996 -+ | voncessionnaires d’automobiles ...................... 


82,280 82,280 + 20.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 


1,013,662 + 9.9] 1,255,926 2X7 | PO PEUCLONIS SS OLN ICOM Ay) saeasksieusyearucdstaycse (> esav oie cas1 ee ee 


248,871 248,871 pie | CET) ee ee ee EL 


252,837 ap BY) 284,076 + 6.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles..... 


124,038 ar 215) 187,409 + 6.7 | Magasins de vétements pour hommes................ 


140,093 He 98D) 293,551 + 9.1 | Magasins de vétements pourkdamest..34-4e see 


102,122 206,312 + 17.8 | Magasins de vétements pounslasfamillew. -aneee eee 


11,092 + 35.1 21,210 + 20.2 | Magasins de chaussures spécialiséesse:cur. seen. eee 


38,513 si (ORS) 126,313 -© | Magasins de chaussures pour la famille.............. 


x 140,476 te LSA Quincailleniése, 00.0. adabwavnecaueneee agen aan 


211,800 — 9.3 254,790 VilPVeag aSINSEGERMeUDIES S ......5 4 «aie iie. eee eee eee 


x 63,573 + 2.8 | Magasins d’appareils ménagers ...................... 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 


89,882 aoe Onlmel egies 


478,114 621,076 + 12.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


42,480 — 65. 84,754 oc) Oui ibrairiessetapapeteniesss.-) 1, aes eee ene 


61,032 + 6.6 63,449 ce O.ieleunistestees ise oc ticuicie eee eee eee ee 


69,584 L30,2768 gete19'9)) Biouteriesss oie yan 0 woe sees re 


168,986 192,257 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 


177,988 + 14.8 238,316 = + 15.7 | Magasins d’accessoires personnels.................... 


960,318 + 98] 1,892,665 + 10.6 | Tous les autres magasins........................... 


+ 9.8 | 10,414,010 + 8.2 | 17,591,352 -6 | Ensemble des magasinS...............ccecceeccceees 


yy 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland — Terre-Neuve 


February — 1980 — Février 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
= 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and MMCAL) We: sare heaters 
Grocery confectionery and sundries stores ..........-- 
All other food stores .i0%... 2. sees ee ce ile ces Hele 
Department stores .......++++.s0 esses cere e reese eeee 
General merchandise stores ......---++++eeeeeeeeeree 
GeTe Tall SEOLES seucacieetebersssaveacuey ears nausMoyoroue. sleceetenseete rete oNentenemere 
Wansieby, SLODES: <rorccucsaver- tors ctalarerciet betsy =hatarntanevleioe shearers 
Motor vehicle dealers ...-.....-+..se-es eee eese cece 
Weed. car dealersy...aiccoeeetiee os sere rere letatelievehs -etchobet crete 
GET VIGGEN SLALIOMS  crsesvons cvecancveeerararetors cvonchausehateteener eterna 
(COVEVISS) ns on goede dnbod anno o> DOR oa an 050 ONO DOOD Op oc 
Automotive parts and accessories stores..........-+-- 
Men’s clothing: Stores. ()./).sl ela «treliettsteee ls vals orevonenerare™® 
Women’s clothing stores .......... 0s e eee see e eee 
Family clothing stores ..............s sees eee ee ee eee 
Specialty shoe stores .......6...e esse eee eee ee eees 
Family shoe stores .... 0... 0.502 e esse e eee cee cnet 
ard Wales StOLese muse axe ccsse eee - ve lalievsieifons oferereistetahel alae Mate 
Household furniture stores.............0seeceseeoes 
Household appliance stores ..........2-+ sees eee sees 
Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book. and stationery stores...... 908i. ies. 0. ne eee 
(PE RHISY 55 Dos .oo a Oe Oat Od add OU OOO God nna 
Jewellery Stores jee c oe etoile elereeie w oie ive eoterciateteber sys 
Sporting goods and accessories stores ............+--- 
Personal accessories stores’). 0... S2N eee yee ee ee 
IA Trother Stores ac s.<.o.s « tioveai sie Peeraabare tn eee tete Motes 


AM storeSiisty.cis ic, s-s sie h ee Sates oo ee tate rer atal aerate tenner ets 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 


0.6 


11.0 


31.4 
3.5 


3.7 


aed ie, 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 
February — 1980 — Février 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |] 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
— 1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$’000 
SO RE EE TE R82 * + 14-9 | Epiceries — Bouchenidy’ neemome) sone wllouisline’ 
es ee eka ANN 2092, MIRIE To crande mmbpeaiie <<< :::./:-.<8 <7 ea ioe 
=r ee ES ET 12915 * ya Magasins: de marchandises: divérsds Se hasttnom Jeeta 
| er Ba Tae Fe a te PS Exh Berar sess ee cas dnc sas 2) 
pS aE EO = PND PPE. 3.5 | Stations-service:. 0) e0s26< 19) sty. 2 
“ ¥{-  & ] 252 — 17.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 
x Magasins de vétements pour hommes................ 
82 Magasins de vétements pour dames ................. 
x Magasins de vétements pour la famille .............. 
| = Magasins de chaussures spécialisées.................. 
| x Magasins de chaussures pour la famille.............. 
| = Quincailleries 22 of sh. 40) ee ee eee 
| aa Magasirisde.meubles.2:,: ...) (008 OM cere) 
| — Magasins d’appareils ménagers ...................... 
| — Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
= Librairieset' papeteries...... eee eee eee 
== Kleuristés.**. 553255350 Leone eee at es tee ee 
x Bijouteries <a tt eace ood eo ee 
| = Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 
<= Magasins d’accessoires personnels.................... 
x Tous lestautres! magasinss.) 194.5004 ee 
7,181 Ensemble des magasins...............cccccccccceece 
| 


No 


BES 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 


February — 1980 — Février 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 
Grocery confectionery and sundries stores .....-.----: 
All other food’ stores ......2-...0022scessnsee sso teeees 
Department, stores)... ea. 6 el iii cr iia 
General merchandise stores .......--+++e-+eeeseeeeee 
@eneralstoresen. deitictisactrne se 1s ebbereg ean loreuenanis 
Waniny GUGKES consanndess. Jnddanebocnuqcomonas 2 hn 76 
Motor vehicle dealers: < . o..¢6e.s:0.000 «10 he sake tus iee alenes 
Weed. can dealers... «aeuiscoecthy cuit acielscrebtee cirri 
Servicer stablonsis ani Meas eee olen emia irene 
@HIEEES 45 oo domaddce sob cus anu okededousooNSODO Duo: 
Automotive parts and accessories stores.......------- 
Men’s clothing Stores. ...0.5 2.0 eyeyes eis | yest 
Women’s clothing stores ............sseee eee reese 
Family clothing stores .........---++++seseeeeeeeeees 
Specialty shoe stores .. 2.2.6... sense crete de cee tee 
amily, shoe storesiy.,.. fief. oc.-.y- sy sumncnisis ine -peksieieaaiels 
landwareistoresi mie os slater «avs -)-salslololole) istetab datas 


Household furniture: StOLresi-..... << - «patisveene ous) peksnuenciels 


Household appliance stores ..............eeeeeeeeees 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Booksand  stariOnenys SEOLCS ir se sickle eedenens eae aiatereiis ee 
IMIS: édec coeds uGeLaocd GOR Ome soanD cro Geis 
Newellenvastonesm rrr reterittacrrteiseietelel ict i ener ete 


Sporting goods and accessories stores ..............-- 


Personal accessOrles, StORCSua au eee ona cps oxcreucyeseils, saaialel cneasie 


INI GRUNT ES ad od o A RE OE Oo ROTC Otero 


INIA ES soodoocs youooCormoadoo” Bonn Pr ER BO 103,894 


All stores 


Ventes 


1,031* 
1,011 
1,234* 
19,852 
176,978 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 15.3 
— 10:6 
+ Ws 
+ 10.1 


+ 24.1 


—— Lies 


+ 23.8 


+ 21.3 


+ 24.8 


+ 10.7 


SA oe 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


February — 1980 — Février 


All stores 


Chain stores 


Independent stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


$7000 


29,875 © + 16.8) |Mpiceries — Bouchéries" velit), 1k ae 1 


7,437 + 10.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ............... 2 


x x 1,279* Tous les autres magasins d’aliments ................. 3 

9,843 + 20.9 9,843 Grandsmagasing oe: 2! sis 02.¢ 2425 ee 4 

x x 3,684 0 | Magasins Ge marchandises diverses.................. 5 

Xs x 4457 & + 22'0)|'Magasins généraux s/s! . 11.00) 222;¢e 6 

2,550 piece) 3,358 SOR AZATSH Sarai eras Seti arene eA a Cae 7 

x x 35,264 -0 | Voncessionnaires d automobiles ...................... 8 

— — 345* 345* ++ | YVendeurs dautomobiles d’occasion................... 9 

149 10,480* 10,630* iid | PIUALIONS-SCIVICE Uma ctaane ase a ad Siac ete ee 10 

— — Garages’: ; Sncticreds 1 ie) cde ee 11 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 12 

317 — 71 Magasins de vétements pour hommes................ 13 

1,246 ae if I Magasins de vétements pour dames ................. 14 

| 1,089 Magasins de vétements pour la famille .............. 15 
| x x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille.............. 17 

= SED eer tr eae Voor OLSa Quincaillerieses...ce.suves vane de eee ee 18 

x sO ne TPO 2,931" FOS 5.9 liMagasins de meubles .....-- 200 eee Deamene 19 

x x) xX x} 806 = — 13.1 | Magasins d’appareils ménagers ...................... 20 

xe x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 

x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté| 22 

| 155 Librairies et: papeteriess. 5.28 fee ee 23 
= = Bleuristes=aonitn wha wees nae Oe Te eee 24 

| 643 +2855 Bijouteries wnat te FAs aad Sask 25 
| = = 1,136* Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 
| 233 763* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 7,695 sp ike}, 12,606 Mous -les¥autresemagasins +t eee ee 28 
| 58,076 141,771 Ensemble des magasins...............0.ceecceceeees 29 


ae, oi 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
February — 1980 — Février 


All stores 


Chain stores Independent 


nsemble des magasins 


Magasins 4 succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ie as charters 340,365 


Grocery confectionery and sundries stores ....-.-.-+-- 96,695 + 10.1 


All other food stores... 2... sesns essere es aie ened: F : 34,703 + 42 


Department stores ....---+.2-e+eeereesene essere’ ; 94,077 + 98 
General merchandise stores .....-.+-+++-seeeeetteees 4 24,494 + 13.3 


General. Stores «a, osc one oe core ey ae = ueebenyenees oe eteaerereneten 15,628 + 16.9 


17,227 + 15.4 


Warlety Stores ssh ase acters seers yas ahs genet ha 6,296 


Motor vehicle dealers .....-..-+2sseeee cesses eseeees 277,815 277,815 + 6.3 


Used car dealers: . <-crfawurreit.: oo ryetepekuerier= oie orsoeronstrr- 10,188 + 35.8 10,188 + 35.8 


Gervice StatlOMS sass cise ee: e/s aisha okere) ekclenerstexerenoieys oaaete : 83,965 100,424 + 38 


Garages.) sean ee a i ee 35,182 35,182 + 28 


Automotive parts and accessories stores.......+++-++-- : 21,435 + 26.9 23,653 + 22.5 


Men’s clothing stores...........eeeeeee eres seer es ; 10,831 13,466 + 10.7 


Women’s clothing stores ......-. seers sete e eee eeees 12,761 22,336 + 16.3 


Family clothing stores ..........+.seee seers teeters 11,248 18,801 + 89 


Specialty shoe stores .....-..+- esse eee eee ee eee ness 909* PSN IOE* 


17 | Family shoe stores ...... 0.55.00 eeeee eee nese eee eees 3,339 + 15.7 11,602 + 20.8 
1eulrardware stores aceite s noccen ess). +)-eeyeeemeerrar 18,689 + 29.7 
19) Household furniture stores ....... «06... so. ss wee eae : : 26,979 = 1) 
20 | Household appliance stores ..........-..eeeeeeeecees AT27* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 9,178 — 20.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 35,698 + 1.3 
23 | Book and stationery stores..........<0+++.+see+eneee ; 6,014 + 6.3 
AMIBFDLORISTS Me erect ecarsc Hees alt OUR seb caeaceller asidaehao CRORE 5,789 + 17 
Dal Mewellery: stores ener tis ca uae on ios sent relerette 8,137 — 10 
26 | Sporting goods and accessories stores ............-.-- 21,638* a 
27 | Personal accessories stores ......---- +s eee eeeee eee 2,875 + 18.2 21,754 ae Coll 24,629 + 83 
OSMUATI tother Stores ais. ose etodeen + clatiajaneh ack 51,608 + 78 78,414 130,022 + 121 


AN ectores sete eh cas si. fie obettboioiasnie why amelie Bs 437,928 991,801 + 8.1 | 1,429,729 


S50 a 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal — Zone métropolitaine de Montréal 


February — 1980 — Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales |Magasins indépendants [Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de eémineves 
— 1980/1979 —_ 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 % %e $000 


x 168,421 SOUECE7.34) Epiceries. — Bouchoriess. autem enole aylaeelane 1 

x 37,265 + ‘18.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ............... 2 
1,280 — 6.6 F 17,686 — 10.5 | Tous les autres magasins d’aliments ................. 3 
58,114 ar YG} 58,114 “ON[ SATADOS) MAP ASIN. (5. + varst tev orsesrar.v-n0ns) sc MSE 4 
x 5,396 “+ | Magasins de marchandises diverses .................. 5 

— : 313 oY 1 VLA BASINS WB ENELAUR \ ov. 1.0.- ss ner-ratatensesssrstorareeses RM 6 
3,991 + 16.6 2,423 6,414 OM DBZ 5382524 oy sveten as atot ofoehs) eriny sh ale yaa rotation eraokonaes SER 7 
— — 119,914 : 119,914 -« | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

— — 5,285* Le 5,285* - | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 9 
11,865 ap) Sy) 39,049 ‘ 50,914 SA DOLE LIONS S CLVACE 94.1. 4.¥.9- fb tne v8 he rece aesrcvon n,n 10 
— = 8,822* ise 8,822* Be Re tt) a ee | 11 

x x 8,789 -2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 12 
1,968 Sr 7.6 7,168 -5 | Magasins de vétements pour hommes................ 13 
5,339 + 9.4 10,990 Magasins de vétements pour dames ................. 14 
4,579 + 11.4 8,335 -9 | Magasins de vétements pour la famille .............. 15 
973 ae PASSO: : 1213 -7 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
4,433 + 19.8 : 5,976 -0 | Magasins de chaussures pour la famille.............. if 
| x x 9,089 # +. £7.01} Quincailleries sn -ssanucannvenennce Se pe 18 
i x 9,378 “J | Mazasins «Ge Mewoles,,..... 11... meee <P ae RO 9 

x x 2,427* ... | Magasins d’appareils ménagers ...................... 20 

x x 3,744* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires Dl 

x x 18,910 -8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté| 22 
1,228 se AAO ; 3,342 <i | Librainies: etspapetenies\e nn eee eee een ne 23 
x x 3,009 LOM HHILGUITS Lest. oajrtcas ti cashrs Sac WEAR Fe eat ee 24 

x x 4,619 8 | Bijotiteries. «« <cc.<sudeudahsixcexvn ore ee 25 
x x 9,816* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 


2,118 Talo 8,696 10,814 .6 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 


35,587 ap eek. 38,588 74,175 Mousles\autres|:magasins = asso. 54.5. eee ae 28 


254,515 + 10.6 415,824 F 670,339 : Ensemble des magasins................e0cceeceuceee 29 


1) —— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
February — 1980 — Février 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $000 


483,985 + 13.4 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 391,052 


Grocery confectionery and sundries stores........--.- 36,407* 81,246* + 16.9 


36,486 Ore 


Allvothen food) storecwremaaceser mitra seer erations 5,189 


Department stores ........--- ++ +e eee e eect eerste es 180,914 180,914 + 12.4 


General merchandise stores .........s00eeeeceeeeeees 34,751 + 21.8 38,987 + 15.8 


General Storesicce-cs esas nus sets 8. ec? .sncue OEMS one ite eer 10,662 + 0.2 


WETGGINY ORES, ob onda cove Fe Ren oe DOGO oot s 3,804 17,816 + 38 


Motor vehicle: dealers: . -a.teseirtce ele etnies 442,451 442,451 + 26.2 


Used car dealers:..« «jem mito oe seer eietet ates ene teeter LR635% 11,635* 


OM Service ss tations ry. cceecscata aiceevete clad-s-\ oie loyoksurs) ee ReeNel oP eeveenere i 129,006 + 21.3 173,826 + 20.5 
(le | KGarae ester srrcy ciel iyalseeick-e roc y ek se ee 28,607 28,607 + 122 
12 | Automotive parts and accessories stores........-..++: : 33,191 37,180 + 84 
13°| Men?s clothing storesp isc. crue. ioraetetd stelle lela -hebetenatetoat : iO eeye 19,624 + 6.0 
14 | Women’s clothing stores .........0.00scesce eee teens 14,323 32,063 + 12.5 
15 |Family clothing stores. {4.25 oasis cm tele - @letereter te : 7,661 17,681 + 32 
Gy | Specialty« shoe ‘storeseyspy-tsteesis onsite) siel Mara «kes renal totale) t= i 1,330 Deel + 35.0 
Wa hamily shoe storeSiiyei a cera tvtime ei eha never Rete ; 3,958 13,948 + 16.8 
Sulbevard ware StOres=. «cats ented sq wlcieiks ous, nee ene ae ; 11,758 + 22.3 
1195) Household) furniture: stores ..-)-1--.- ja-teeii -e eekeeeae : 28,331 + 7.1 
20) |}Household appliance storessewenne clei eit ieee 7,804 + 30.9 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... te 9,456* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 79,925 + 17.3 
O3nl Books and stationery, Stores. «05. anciisremicid ls oratateeelaxs : ; 12,312 + 174 
DAMME Onists aces ta cranes tis oes oie eis suo nad eRe hee ee 10,116 + 142 
D5allowelleryastores enc. cn ssele teem c «2 ia + cocks eee : s 17,859 + 23.1 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............-. 17,610 + Be. 
27 | Personal accessories stores .......0... 0000s n eee eeeee 9,772 18,419 28,192 + 21.5 
OSalWAlMOtNeraStOTes ice) ssc a ct+ 7p ovetalsmetensers(aePomione ete tema 127,564 + 18.4 106,624 234,188 + 14.0 
29 INES CHES Sq nm aqooncoUnAD ANID Gc con QaO OO Oh jose 951,602 + 15.2} 1,135,830 + 18.0 | 2,087,432 


Bese il 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto 


February — 1980 — Février 


Chain stores 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 
Ventes Variation 
$7000 
148,695 HGS;996" MiS+7112.0; | Bpiceries .— \Béucheness. seligenel Wide AGS 
aya 28,034 + 28.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ............... 
3,367 21,147 + 13.6 | Tous les autres magasins d’aliments ................. 
75,883 W883 RAIL | Grandstmagasing ye: .....i.01..<.4. Se eee 
10,212 11,375* + 2.5 | Magasins de marchandises diverses .................. 
— 165° 6 Ga Magasitis ¢généraax ......<daneucias dene eee 
3,099 3820) POR QO Bazar s. <i. can edna shicnnnsha owdens cone 
_ 162,720 162,720 + 27.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
os 2,076* 2,076* == —_—... | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 
19,986 : 36,326 S0312” \WEHOTI71| Stationsseervice sx <.xhcs coc in «oan 
— 11,218 Le Ye ee ee ee 
x 10,620 + 4.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 
4,581 9,015 Magasins de vétements pour hommes................ 
8,282 14,269 Magasins de vétements pour dames ................. 
5,166 7,690 Magasins de vétements pour la famille .............. 
1,120 20m Magasins de chaussures spécialisées.................. 
4,553 6,310 Magasins de chaussures pour la famille.............. 
x 3,651 Quincailleries: j..ctsicysoscsmaan nen eee ee eee 
4,143 9,385 = + 8.4 |'Magasins:de.metbles.: .....000h See ee 
x 2,489 + 33.8 | Magasins d’appareils ménagers ...................... 
x 3,639 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
7,685 35,284 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
4,520 7,276 Librairiestetypapeteries. ...,.. ee eee ee ee 
= 3,710 Wieunistess o.s.4,seecarrees «eee ae ae 
3,789 7,538 Bijouteries . ..cc00 sh2.da00 asamaewn dd wate eee 
x 75192 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 
5,627 8,352 13,979 Magasins d’accessoires personnels.................... 
44,408 49,325 93,733 Tous estautressmagasins)... 442.0. . 4.42 So ee 


| 372,541 404,058 
i 


776,600 


Ensemble des magasins................ceeeeeeececce 


ay OF —— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
February — 1980 — Février 


All stores 


nsemble des magasins 


Independent 


Chain stores _ 


Magasins a succursales |Magasins indépendants |] 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
— 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--. 


Grocery confectionery and sundries stores ........---- 13,287 + 13.8 
All’ other food StoreSias oc. <= <0) ctr cisls wieleleraoroters sail) 2,042 ee 
Department stores .......----+++ +e sseee sees tees 
General merchandise stores ......-.-.-+- eects eeeeee es 4,298* — jl.” 
(eneral SEOves aie sae ccc oo Wicks «pevabclereteit taker 10,871 + 30.2 
Waniety, Stores) nekisieee eis seine oe anes > eels cle ene 


Motor vehicle dealers ......sc002-00- 002 emer se sce : 43,991 + 55 


OulWsedicar dealersic mi. sevrvatistels -tteesne recta eke teteket bee tate x x 
TOmService stations: sis l-issiecic «e+e celeleincle eae temeteRearn ent : : 9,671 + 7.2 
Il | Osieeie 5 pan ca aceseeeeananagadon dos cboaA soo. COCs oe 964* 

12 | Automotive parts and accessories storeS..........-.-- 2,119 —= ona 
13 | Men’s clothing stores.....5.....+ sees sees eee etwas Ae : 1,650* + 32m 
14 | Women’s clothing stores ............---eee rece ee eens a? 2,536* 

15 | Family clothing stores ............4---+ ee eee ee eeeee re : 2,155* + 126 
16 | Specialty shoe stores ..........- ee ee eee ee eee x x 
17 \\ Family shoe stores: .0)). i) flees eis le le eleeiern 988* 

ASiipelard ware ‘StOYeS: sclc cardiclesd/c-s</s/e.o oles ase « CRO : 1,399 — 137 
Onl Household) furniture Stores... .. .. celieteielel- hel. aeonuetetens a: 1,819* 

20 | Household appliance stores ...........2--eeeeeeeeees 425 + 08 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........-. 1,855* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,097* + 21.9 
22a Bookwand stationery stores)........ sleeker) -eierenen- : 949 + 28.5 
PAB onists te vanen sic es sarc seni 5 wae stores stor: Suet: : 794 + 45 
ral Pewelleny) Stores s-. s.0 244. oa nels cie nes eam tee é 2,047 + 20.1 
26 | Sporting goods and accessories stores .............+-- 1,008 + 19.6 | 
OT Weersonal accessories StOres|si:cfaic <itale ciel = ole Glo sisvateletetere : 1,441 + 78 
OCUIPATIROtherEStOLes ae)... ../Ss-05 « » avast aoe eee Mises 11,703 21,141 + 6.2 

INU SIS 5.50066 CHRROOBABANOOD SO FoGpOrcoonot 2cCado ; 111,085 206,671 ae 


eon 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg — Zone métropolitaine de Winnipeg 
February — 1980 — Février 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants ]] 


Independent stores All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 
$7000 
ee ek SER e245 HLT eBlcstios— Boucheridens. ieee syed wae 
ee FE IEP S083" #3: 10:8! etpicertes, cconfisories ‘etrarticles diven™ cna oe. 7aaeee 
x Tous les autres magasins d’aliments ................. 
24,044 Grandsemiag asing 2c. 0-4.66 0c sors 
x Magasins de marchandises diverses .................. 
i — Magasin: g6neraux oierssirsisisitss pelt «cues 
| Ox BAZAUS foo arch doteron oreo ektohs. aaa oR 
— Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 
x Stations “Service Gis6i< acces Rows as om voce 
— CO ie ance 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 
x Magasins de vétements pour hommes................ 
1,631 Magasins de vétements pour dames ................. 
x Magasins de vétements pour la famille .............. 
x Magasins de chaussures spécialisées.................. 
x Magasins de chaussures pour la famille.............. 
= Quincailleries =. 5.5.0. 4hs donc». ond cwede ae ee 
= Magasins de: meubles .;...........0fW0s Spee ee 
x Magasins d’appareils ménagers ...................... 
| 585 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
x Librairiesi et, papeteries =... cs seein eee ee ee 
— PIGUTISLES pers cd GR eysin tases 4 ee rete as ere ee 
x Bijouteries:. <i. 208i che ahve hs ons oc ee 
x Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 
| x 1,221 Magasins d’accessoires personnels.................... 
| 7,351 14,030 Loustlestautreswmagasins : sacemn eens eee ee 
|, 75,220 129,794 Ensemble des magasins...............cecceeceeceecs 


— a 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


February — 1980 — Février 


All stores 


Independent 


Chain stores | 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ......-.----- 


Grocery confectionery and sundries stores .....-.----- 
All other food stores .....--.+2++seeees reer eee eeees 1,518 + 6.4 


Department stores .....---.2--2-e ester sense e esac 


General merchandise stores .......--s+se+seeeeeeeees 


GeneralstOres: vac sprue cit eters) sTeruemep ne eneta ts fehen Pare 


Variety Stones: <crejec ectelecesite esis ciensic cele euereuever-iciths) = eee 


Motor vehicle dealers .......-.-0+seeeceeseseeeesees ; 65,337 + 34.4 


OilWseducar dealers).c ... ststletre! sis cree muctetetoetetol> oletenetelcri= 660 + 8 
lO) || Syaauees Chptotoety aun hooo de odouudddds3000000 G0 00d G0GIc 12,475 + 6.3 
lath (Caner pegosdadopuemagccodsseosodaenUTd 00 dun noc 1,201 + 21.3 
12 | Automotive parts and accessories stores.......-----+- 2,797 + 14.2 
13 | Men’s clothing stores........60-seess eset etree reese 1,268 + 14.2 
14 | Women’s clothing stores ........--.-+se essere teense “ao Bi 3,600* 

15 | Family clothing stores .......-..-.eeeeeee rere eeees 2,471 + 16.3 
16 | Specialty shoe stores .......... sees cree eee eee : 233 + 23.1 
17 | Family shoe stores ....... 6.000 eee eee e eee ee eens = 863* + 27.7 
[Sallardwane Storess siti c coe ier rice aieiekeyele tei tose eneneRoin 1,826 + 9.8 
19 | Household furniture stores ..........002.eeeeeeecreee te 3,847* 

20 | Household appliance stores ..........+-se seers renee 1,404* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 3,181* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,635 + 19.3 
93 | Book and stationery stores...........2+seseeseeeeees 644 — 1 
AAMIMEMOTIStSyFarareyete ecko tere eter st es vere kere lek hel= eee eee ea 561 + 268 
Oralidewelleryastoresi eke ees eee mciieickio. tri eee at 1,362 + 29.7 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........+-+++- 2,908 2,908 — 163) 
97 | Personal accessories Stores .........0c0ceeebeceercees 1,907 + 21.0 2,088 + 21.5 
DoNlWAllotherustolesisn cei seer coi wreme liter eee rien ei 14,842 25,745 + 7A 
29 INPRO ES oanaadono spno Don Bode oo CUD De F005 Nod 050005 154,628 235,312 


oes I sae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
February — 1980 — Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 


x x 10T,032) * + 78 | Epiceries, —. Botichériess. snewouleh eae eee 1 

Ke x 21,011 -4 | Hipiceries, confiseries et articles divers ............... 2 

x x 4,420 Tous les autres magasins d’aliments.....e) aan ee 3 

78,282 + 20.8 78,282 GATS TRAE ASIDE. ):6.080)sb.0ce.0 ooo.) 4 
12,578 Se 2514 16,168 -0 | Magasins de marchandises diverses.................. 5 

| x IK 24,8410 #4 29:8') Mogasing: G6nePaux: ....:.0..)c9.00a00..4 6 
| 2,833 se ART 1,167 B000 DUS 18 TM Bazar act tyre) ch) tees hoe sce ictes ics 5 ee a 
— — 165,188 165,188 -© | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

— — 372 372 — 20.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 9 

6,503 ar BS 28,092 34,595 29 [9 LATIONS “SCL VACe s¥er..0.4sbscttaterok sco. a). 7.92 ee 10 

= = 3,497 3,497 Gara eater eeictat. castle a eee 11 

1,315 — 10.1 6,390 7,705 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 12 
2,027 6,424 8,451* Magasins de vétements pour hommes................ 13 
5,994 9,965* Magasins de vétements pour dames ................. 14 
3,712 =p SYA 6,945 Magasins de vétements pour la famille .............. 15 

xe x 181* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 3,380* Magasins de chaussures pour la famille.............. 17 

x x 4,503 Quincailleriesyny 1.8 cetisct iyi ten doer eee 18 

x x 8,910 - ENlLagasinsi del meupless.y1.1-1-.y-ee ere eee reine eae 19 

| x XK 2,431 Magasins d’appareils ménagers ...................... 20 
| x x 3,105 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
5,730 20,697* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté| 22 
1,445 +) 32:3 2,188 Librairies: et’ papeteries)....<.4ee eee ee 23 

j 277 + 24.9 3,071* PIGUristes® .ainaicusdistoe GRO URE R RATT Re 24 
3,169 4,936* Bijouteries's ccs ntersttetspoteshtti ero ae eee 25 
| x x 8,452 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 
2,657 3,460 + 24.4 6,117* Magasins d’accessoires personnels.................... ee 
34,926 + 26.4 37,857* 72,783* Toustlestautressmagasinss.-ees ee eee Coe eee eee 28 
| 267,036 + 18.5 360,192 627,228 Ensemble des magasins..............000cccceeeeeees 29 


Gas 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia — Colombie-Britannique 
February — 1980 — Février 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ............- 137,903 + 5 


Grocery confectionery and sundries stores.........-.. 22,049 + 5.0 
All. other food Storestsaseaue se apieemetatel teremer ieee elete rates 14,656 + 10.0 


Department stores .......---+-. sees eee eect es 96,116 x 


General merchandise stores ......---:2+-+seeeeeeeees } : 15,423 + 17.4 
(Gonerall SbOLS steryoreyeu<tieevenexe wn 6 04015 soyo BRS Tee ees omens 9,405 + 28.5 


Wanletya StOLES eyelets iu hesberearke iru h-Nsiesg-nysa-ee ee : ‘ 4,728 + 14.0 


Motor vehicle! dealers, ... aciosnuts nie e)- ole skslateieraeierseene 160,272 + 26.3 
Weediccarsdealersi.:. « krievee te <Penoret teehee ots) teataiar tee : 3,615 + 28.2 
Service StAatlOMS ccpeverels ote eis seus. «ys /cusi'eyo\elatteNeRel Rechte ee : : 43,416 + 2.7 
Garages tbiaseiie essere esareia ceils 5 eens ; 8,074 + 178 
Automotive parts and accessories stores..........---- : : 7,201 + 22.0 
Men’s clothings Storesinst »isets sii p-tetcnalete eter i-ieiatel tater ete “ds 5,269* + 2871 
Women’s) clothing: storesin tcc: -lldetete dates mle =lerelsraisauees : 9,520 + 25.0 
Hamily clothing Stores i ats - ictus siete tenable ooh alee) teehee ae 3 6133" + 34.5 
Specialty. shoesstoresmscii:-eule diel stelererer= olts eteteteerateeeke 893 + 22.3 
Bamily shoe storesmuce: ayy tute Mbeiete lore <lene -txteteete tenets 3,652 + 34.5 
Hardware: Stores cece... spe fates -ustensysssucusiaxsveys,-uaysic SPO ; 4,490 + 28.0 
Households furniture stores. . ....,. merce cnole eeneieeen Ra : 5,921 + 15.7 
Household#appliancestoresiage ees teisese asthe -teteletnarets 3,267* 

Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 6,536 + Wife 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... SAD ll + 20.2 
Booksand stationery, stores... . sereaeeei ee aeons E 3,869 + 11.0 
MISS GIG c.g os conta Hoe ae Dee Ere Oa o bdo onthe i 2,560 + 5.0 
Mewelleny cStOres seq. .c suscunc we seususneysvayaus isysdave sino aeeee ae ete ee : 1,075* 


Sporting goods and accessories stores ............---- 9,842 + 244 


Dmibexrsonaleaccessonies , StOLesicista(ern -ieteitereeeervel tar alskel ened 2,429 8,129 10,559 + 177 


Psy || INU CaN? EWOKISS gana 0 OOD Um DOc 65.0.0 doy Ob mn c.am.0 Dac 39,130 38,152 77,282 + 18. 


29 PAMMIES COTS Were regousis iefesokosolh-leuersuscouckellolotelokelsts letchs cfeteteleeielel oy 292,507 an si) 419,369 + 23.4 711,877 


ip es 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver — Zone métropolitaine de Vancouver 


February — 1980 — Février 


All stores 


Chain stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
== 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments ................. 


LEU STYA SU 70 19: ean oe ee 4 


4,897 eze2 Ne eetiom + 21.2 0— 45,243. 6 +. 27.7'| Magasing, de marchandises. diverseatdeagiecam, teeeeel 5 

— ef) ese ce cae isola meh. 3.94 Magasing, péneraux.cvorciciss.seetscioeas es a 6 

678 ae MAE Te CR eal4Oo eT Baan g ici codsoccisunancsaan.c, Sees ee ee 7 

— ede <2 ee COC TE ee 24 oul Concessionnainess diautomobiles same ae ae 8 

— ef tien nO ee LOR et) 6-15) Vendeurs; dzautomobiles) droccasion) |) sean ee eee 9 

3,983 merrediie 23518 “Stay 5:5'b~ 27,856. — +. 3.0) Stationssservice, «..)sc,:ccsclon.cs ai 2. eee ee 10 

— — Garages, of ah rnath Vries oathidtiecn ison ee eee 11 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 2 

1,956 a BYE Magasins de vétements pour hommes................ 13 
2,789 + 16.4 Magasins de vétements pour dames ................. 14 
1,625 Magasins de vétements pour la famille .............. 15 

x x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x a 1,648 Magasins de chaussures pour la famille.............. 9 

= — 1,362* Quincaill enies ye s(5, series acorscn.deeameic. SO ee 18 

374 3,234 2. Magasins de meubles..,........@ange waeene dita 19 

| x x 765* Magasins d’appareils ménagers ..................-... 20 
X x 3,795 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
7,835 ta) eS 15,991 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté| 22 
' 1,012 eoLoul, 2,013 Ihibrairiesuet. papeteries ...,5. 4aene Gee. ee 23 
= = 1,088 39 GOON MIGUTISTES § .,.,2vicaa, cus sksvivarsistceas areca ioe Sao ee 24 

2,411 4,546* Bij OUbeLIES »:siasaavsncieln sles: Sach faeces TORS 25 

x x 5,912 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 
2,007 + 19.7 7,362 Magasins d’accessoires personnels.................--. De 

x x 35,138 Mous les “autres, magasins ys.) eee eee 28 

153,954 208,882 + 19.4 362,836 Ensemble des magasins...............ceeccceeeceees 29 


en he 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


February — 1980 — Février 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ......-..---- 


2 | Grocery confectionery and sundries stores.......----- 405 + 12.8 
3 | All other food stores ..........00. eee sees eee eee ee 68 + 8.3 
4 \ Department stores ...---.---.serre este eee ee eee nees 1,586 x 

682 + 84 


General merchandise stores .......--+--+eeseeeeeretes 
Gemeral eStores scnycenesclevseoucrere rear suen sb evcuometbetensPetancttel etary ennes 
WeriGiny QOH) sos00n0005 cUoGnno ada on0DodUs 00 IK 200 


Motor vehicle dealers ......-.2.-.eeeeeese cee sesene 


9) Weed car dealers)... .,.tacthetiers cbs Pale teretctetebe ietet-n= cotehekeneto tae 

AO Servicer statloims:cerysyescccrte Nereleterer <rorsveselnl lol feneeinuennatetenets 382* 

vit |\(Grimtas oun nooacndencoocnpocooue usd sddouOOb OD OoL oO: x x 
12 | Automotive parts and accessories storeS........+----- x xm 
13 | Men’s clothing stores..........0...e eee eee teers eee 55 — 86 
14 | Women’s clothing stores .........----se see eee ete ofe 

15 | Family clothing stores ...........+++eee eee reese eee aes 

16 | Specialty shoe stores .......--- ++ essere cece ere eee x x 
17 | Family shoe stores ......0...2-- 20sec cece eee c eens x x 
12) Ward wareustOres se isayeieersereter-y-)st-s siclolers/onetetenrarer-iarststaae 220* 

19 | Household furniture stores..........-+- eee ee eee eeee x x 
20 | Household appliance stores ........---++eesseeeeeeee x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 336 + 19.0 
23 | Book and stationery stores...........-2-+-+eeeseseees x x 
AMO iste ve crycyorctecscsvvnoroks te crerskonenaviersvepenera oy heb Rey skan renner x » 
De bd GalSny Grodcsinannadaacsosoubon bosons Go D00000 000% 103 — 29 
26 | Sporting goods and accessories stores ........-.---+-: : 232 — 16 
27 | Personal accessories stores .......+-----++eee+eeeeeees 141 + 12.0 
SQUIPAU Rother: StOLES sey. «cy. eran «12-0 e/a meee rotons 1,647 + 13.7 


AVN SOMES iw =, cl sjes shal olay skal aturdj Niet oucr ex cllataveran ee toca evalejohel olebePeberae .« 


SG 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
February — 1980 — Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Genre de commerce 
— 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


$7000 % $7000 


864,421 Sor. 374,902 + 16.7} 1,239,322 + 10.8 | Epiceries — Boucheries ............................ 1 


56,664 + 28.5 211,379 a fehl 268,048 -Y | upiceries, confiserles et articles divers ............... 2 


9,085 Sr | 89,221 a) 98,306 Tous les autres magasins dealiments eee eee 3 
521,360 + 15.9 = 521,360 ee 10.9) Grands aimnag agus). < st.,< coh a) oe ete een ee 4 
108,207 + 19.2 22,160 -- 130,366 -4 | Magasins de marchandises diverses .................. 5 
34,961 ae 19.33 68,478 ap Ils 103,439 si) ede ASINS SS ENCTAUKEs. 1. cae. ck cere er eee 6 
42,780 + 10.3 14,651 + 86 57,431 0.) DAZALS Sartre vets ia ofssels¥s ceases Oey amee tee oe cr Ee 7 
14,021 — 1.1] 1,237,529 ste 20:00) 251.550 -( | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
— — 29,250* 29,250* -. | Vendeurs d’automobiles d’occasion................... 9 
80,037 ap eh) 331,497 411,534 +2) | HSUATIONS-SELVICe. cy tevdiete =n. eiee ae oo oe ee ee 10 
— = 80,643 80,643 Garages facie sence, os hes te RO ee 11 
9,947 — 69 77,387 87,334 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 12 
17,935 ap 7S) 35,205 53,141 Magasins de vétements pour hommes................ 13 
45,342 + 20.0 40,247 85,588 Magasins de vétements pour dames ................. 14 
30,084 ar Ass 80,859 60,943 Magasins de vétements pour la famille .............. 15 
S225 ae eel! Sal50* 6,375* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
25,208 tome 70) 11,210 36,417 Magasins de chaussures pour la famille.............. 17 
| x x 45,554 Quincaillériesy ee ray srr sate eee ee 18 
13,168 ar Bay! 80,727 py | Magasinssdemmeublege yanmar 19 
% x 20,320 Magasins d’appareils ménagers ....................-. 20 
| 9,058 27,785 36,843* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 21 
47,497 ap GR 156,727 204,224 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté] 22 
13,832 + 27.6 14,066 27,898 Librairies (et papeteries 4. he eee eee eee Ene 23 
904 aay 23,383 24,287 $1251, | Pleuristess. v.ccicts thes sans eee 24 
20,735 ar 23,187 ae 1U5y(0) 43,922 Bijouteries's..ts atvg-te.0 o pecsdieec seco a ers a 25 
| 7,628 — 0.6 56,618 + 26.4 64,245 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... 26 

19,254 ae als) 56,489 + 15.4 75,744 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 

299,271 ar ills 305,894 + 9L3-9 605,164 ‘Tous; lestautres}magasincassemerrat)a ee eee 28 
| 2,305,275 + 13.8] 3,444,694 5,749,970 Ensemble des magasins...............0cceeeeeeeees 29 


~ 50 = 


TABLE 25. Supplementary Data, Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


TABLEAU 25. Données supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Yukon 


Hardware, home fur- 


1978: 


January — Janvier ...-.-+-+ 
February — Février ..--+- 


March — MarS ...-.--eeees 


July — Juillet .....-+-.+.- 


August — AoUt ...-++++eee 


September — Septembre 


October — Octobre .......- 


November — Novembre .....-- 


December — Décembre ..... 


Year — Année .....+seeees 


1979:* 


January — Janvier .......-- 
February — Février ....... 
March — Mars ..+.-secees--s 
April — Avril .........-- 
May — Mai ..-..-eeeeeceeee 
June — Juin ....--.-++-+-++- 
July — Juillet ........-.. 


August — AoOt ..-...--+-- 


September — Septembre 


October — Octobre ......-- 
November — Novembre ..... 
December — Décembre .....- 


Year — Année ........2ee0- 


1980: 


January — Janvier ....... 


February* — Février™ 
af 


MarchP — MarsP ........... 


May — Mai ......seeeeeeeee 
June — Juin ..ceeeseereees 
July — Juillet .......... 


August — Aofit ........+-- 


September — Septembre 


October — Octobre ........ 


November — Novembre .....- 


December — Décembre ......- 


Year — Année .....-+++++++ 


I) For composition of kind of business groups, see page 64. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 

eine Groupe Be uagaains Costes a Groupe ae taaeneatie Petal, Vaiterion(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles |leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 

Bfecererae 923 905 876 316 820 3,840 +) 3.0) 
howuo6 963 * 1,009 hear! 319 910 4,472 315 
SOLU 1,177 1,230 7,383 348 918 5,057 + 28.6 
note ng 1,155 1,290 1,814 441 892 55092 + 12.7 
otonee 1,286 1,634 Lev) 462 1,198 6,559 + 16.8 
Gb unc 1,463 1,895 Usea) 509 1,523 7,309 cod Ble) 
IAG 1,296 1,856 1,683 469 1,537 6,841 + 11.6 
nde van 1,297 1,768 1,673 583 1,581 6,902 + 1253 
A 8600 1,346 1,715 1,452 550 15295 6,358 + 4,5 
er eee 1,117 1,578 1,486 501 1,254 5,936 + 758.2 
Rate ays 1,076 WZ 1,038 466 1,064 5,373 +03 16 
meyers 1,467 2,622 1,085 373 ee 7,469 + 72052 
AOMOTS 14,566 i ayasy2 17,659 55 35h 14,914 71,708 +1355) 
saeee 904 1,361 876 419 857 4,417 + 15.0 
seeee 1,033 i829 965 471 872 4,670 + 4.4 
tees 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 14.8 
steers 627 1,693 1,635 419 953 5,327 - 4.7 
sieaies 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 — 10.4 
Rieter 823 2,087 1,862 DDE 1,798 7,120 — 2.6 
alates 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 ar) fot 
0 SAE 1,378 25223 1,989 524 1,810 7,924 + 14.8 
Peak ero¥s 1,087 2,050 EEN) 554 1,368 6,658 + 407 
rrersass 1,056 Zoo 1,635 488 Has yiat 6,748 +,13-7 
seeefernie 1,016 2,290 1,126 486 15399 6,317 + 17.6 
Souda 1,106 2,898 1,095 * 531 1,973 7,603 + 1.8 
donne TL 9i2 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 + 5.8 
veel 889 1,588 919 469 932 4,797 + 8.6 
ae ae 930 eval 822 382 1,000 4,506 - 3.5 
Sarre 1,049 1,655 1,027 422 1,105 5,258 - 9.4 


— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 


TABLE 26. Supplementary Data, Retail Trade, 


ay hale 


by Kind of Business Group,(1) 1978-1980 


TABLEAU 26. Données supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 


Food 
group 


Northwest Territories — Territoires du Nord-Ouest 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


1978-1980 


Automobile 
dealers 
Conces- 

sionnaires 


d' automobiles 


arotee 
d'alimen- 
tation 
1978: i 
anuany = Janvders sci. cies efor ¢ ee 1,347 
February —Fevrier si. <cee ee sie 1,338 
MAE Clin MateS itereiave totais reiey eve reloe revere Us ys) 
pT SC AVCHD Up oie lel bisiele sietssersis)a tere 1,677 
Eby 2 WERE So asroccnonaoodeud dod 1,880 
STUNG 5s ATL 1D Nal otece ole Ievelere nis selara tone 2,129 
BANDS some SUT CUEVA ole tel ae tevarelagn(cte re ar eie 1,678 
PRICE E ANODE ren ai als eralerets els oth, 012 1,870 
September — Septembre ......... 1,884 
October =10ctobre! .fat.. ahe asec 1,781 
November — Novembre ........... 1,857 
December — Décembre ........... 1,924 
MEar te ANMEE rere ale bicyevte xielelalse.b 20,918 
19797: 
January — Janvier oi ceedsce steee 1,594 
February — Février ......c..006 1,443 
MAR Chim aMATeS fete cals cteists-aiarerorerele tous 1,709 
EXOT oa yp tin GO OBMORS BE ASABE 1,481 
Beam agNAG ereiein cide Mole aiaiciece ctae othinid 1,700 
IU Stee IUCN Fovatsrn fools, avavevejayatarevetars 1,972 
UL MIU LET He: ete Maler td alsinisfefs eaves 1,695 
ERASE AON G5 4 als -ofaiie orebevere: ofeio 2,012 
September — Septembre ......... 1,921 
October = Octobre ........0e008 1,795 
November — Novembre ........... 1,768 
December — Décembre ........... SUS Ry! 
Wear! =" ANNEeNpiblsicle's' «sieves e che /okicle 21,007 
1980: 
January — Janvier .....csece0+s 1,750 
February’ — Février™ ........ ofa 1,930 
Marche a— Mar ea cacicvcinecalaoah se 2,461 
DIAL AW reid Mevetatefele ese eerste cit ere 
Maye—u Mat irs sats ckecsteveretic oictes ate oe 
UO Ta Ob Cee ote si sfeiele sis; 
Olver * TULT IEE |. Heyettetetecers ale tee te 
August — Aoiit ....... oak St agEonn 
September — Septembre ......... 
Metoberi—AQctObre: <pycicicens lee thle a 
November — Novembre ........... 
December — Décembre ........... 
MEAT MATINEE: 12.5's1'\sorsyste\le-a eel ees 


(1) For, composition of kind of business groups, see page 64. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


3,294 
3,799 
5,091 
4,231 
4,450 
5,421 
4,320 
4,926 
5,975 
5,267 
5,098 
7,424 


59,296 


4,021 
4,301 
5,534 
4,848 
5,444 
6,738 
5,463 
5,715 
7,012 
6,127 
6,080 
8,097 


69, 380 


5,337 
4,920 


6,322 


Automotive 
group 


Groupe 


d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total - 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


thousands of dollars — milliers de dollars 


899 
952 
1,043 
998 
P5150 
1,637 
1,453 
1,070 
844 
956 
933 
763 


12,698 


822 

831 
15 LOL 
Ane 
15532 
V5 90 
45350 
1,463 
15233 
1,338 
1,085 

865 


14,893 


1,038 
1,654 


1,350 


3, 


1, 


169 


172 


209 


185 


202 


186 


293 


274 


383 


294 


382 


258 


007 


155 


104 


95. 


122 


100 


111 


141 


100 


89 


82 


59 


48 


206 


56 


48 


43 


15352 
1,462 
1,872 
Li Oday, 
Poze) 
2,295 
2,159 
2,304 
15933, 
2,058 
1,976 
3,082 


24,032 


1,675 
1,706 
1,940 
1,842 
2,175 
2,262 
2,283 
2,143 
2,015 
2,086 
2,104 
3,092 


2di323 


1,479 
ales pcht 


2,035 


7,061 
Tiie5} 
9,768 
8,708 
9,604 
11,668 
9,903 
10,444 
ibe GAOHIG) 
10,356 
10,246 
13,451 


119.9152: 


8,267 
8,385 
10,469 
9,465 
10,951 
12,994 
10,932 


11,433 


12,370 
11,428 
11,096 
14,019 


131,809 


9,660 
10,335 


12,212 


— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 
— Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


+2363. 


+ 16.6 


= Sp 


TABLE A. Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 


Mar Mar. Apr. 
Mars Mars Avr. 


millions of dollars — millions de dollars 


Canada 


4 


Kind of business 


1 | Combination stores (groceries and meat) ......--- 128407) |, 26m. 4 L320 a nO OL S20 1,198.3 | 1,210.1 |1, 23656 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ....-.. BO2s7 298.0 SUSE 288.2 294.2 DBM oP 300.4 306.4 
3] All other food StOreS ...--seereereesserceererees D6 106.8 108.8 104.5 109.5 108.8 MEGS 11135 
4 | Department StOTeS ..++-eeeee reece e reece e ser serees USP pil 729 7310: 688.3 684.6 695.0 700.8 722 
5 | General merchandise StOLreS ....eeeeeeereereereeees 156.0 15625 149.4 147.6 146.0 148.4 146.8 149.8 
6 | General StoreS ..ceesercccesserceces Bo BONG OOUOOD US 127.4 UAT) jaye) 7, TASS 117.4 1179 
7 "Variety Stores! wee oe ace «+4 visser cms ome 83.9 79.4 78.4 78.3 79.2 78.4 80.3 tHE il 
8 | Motor vehicle dealers .....--.- 8 HORN OOD CAO Oo Ie S60 a7 SS Omo) a 27310 1, 306600) 15.207) 279m 28 7730 1, 31859 
9 | Used car dealers 12sec cscs earce eres secs secsecece ayata eee cee coe nee aod 605 oe 
10 | Service stationS .....cessecceeeceeeresscrrsecces 453.4 Gales 7) 462.2 416.8 418.2 (PR bs] 428.8 437.1 
AD | Garages) sie cpereiele te retaie!s)e's) =e wusielezslsreie loys abe vizumcis BRakclieys 88.0 86.9 92,1 86.3 84.9 83.2 87.5 87m 
12 | Automotive parts and accessories StOTeES «++++-+-- 138.2 1S9r2 136.19 133.02 12776 1A) 3} 130.5 13 
13 | Men's clothing StOreS ..-.-seeeeeeeeeeeeerrercees Hikes 76.5 Orel 74.9 74.6 78.1 Wa? 75.8 
14 | Women's clothing StOTeS .....-eeeeeeveceececseers 125.4 119.6 LZ 118.0 110.8 113.0 PL 24 119.1 
15 | Family clothing Stores .....ssseeeeeereee cesses 7 92.2 90.4 89.5 86.3 88.3 90.1 90.0 89.7 
16 | Specialty Shoe StOTES .--+eeeeeeeee eee eeeeeseeees 8.8 9.2 8.7 U6 7.6 Hie) 7.6 7.8 
17 | Family shoe StOreS ...-.-eeeeeeee eee eereceeeecees D959 59.8 56.8 SY) 54.6 SAT 55.6 57a 
18 |\Hardware StOLES «esc ccceccscvecesscescusseenreies 66.5 67.8 64.7 60.8 61.2 62.7 61.8 63.9 
19 | Household furniture stores ...+++-+-- Secletstvereienetere 101.3 95.8 94.5 120.4 S29 oT Giles} 92.4 
20 | Household appliance StOLES ...-.eeeeeee reese eeeeee 23.0 23.1 23109 24.7 21.4 21.9 2240 20.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ....- 47.7 48.0 46.4 BYARD) 41.8 44.4 46.5 43.8 


22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 21156 216.6 191-8 194.5 198.9 197.6 | 202%2 


23 | Book and stationery StOTeES ..-.seseeeeeeeeeeeeees 29.7 
GYR \Miveretee 6 oo SabRO HOO SAOod oO COO DOO TOSCO OCURUD OD 23.3 
25 | Jewellery StOTeES 2.00. ccer secre ceeecceserceeres 5 lee 
26 | Sporting goods and accessories StoreS ......-+++-- 86.! 
97 | Personal acceSSOrFie€S StOLTES eer esesesesereeveees 94. 
DYN INL GNSS BaewOes oooccoocce capoodcouc Vawiciereinsaes 732.: 
29 Motall vail Wars OMES mis) slerstelelaleisicis sles) els (= (ch \ecole lee (s/elsiisie 6,532.1 
Province 
BONEN aut ouncitand mete telarei cic ces este) c1-raretove ciekekerolerste looters 122. 
31 | Prince Edward Island) ...0.0 csc ccs cinecceascnmesiens 30. 
29 \| MONN BKC 6 Onvconducl OGDOUOOb MUDOUD00 OSOOOUHO00N 211. 
aN || hy Bate. Gopnaoonud OU UOOCOCM ODOC SOD OGOCCOGGS 163. 
BEMMOme pecs versteleis ele clelslele relator .« e/slcs /ui/s!siel'e\elo1s1e1 shelnis)is) stele) seers 1,668. 
BN || Onlieshestoy oo GOOG ONO OI EEOC OL OD OOO OOOO OICOO Pome at 2,329. 
BGileManlditob aimee siclerenereisveveie siatsresetetael cle rshe/ akelicts chor eltelel sfelel eens 247. 
B77) || SAGILAEGINDTEM oan noone coco dou ao oD dooD OUnUOneOG OC 274. 
Bay (UI Saeek. bls 3 Gb Hie URE UR a enaGR on aba ata Gece nek 681. 
RO) || aietain. COlkcyyes Sacco poGUs GOUOOOD ROD GOUMOUG ces i= 
40 | Yukon and Northwest Territories 17. 


(1) Each series of Table A including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series t 
the appropriate combined factor in Table B. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals 
will not equal the "totai all stores". 

(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 

(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 
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TABLEAU A. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


Per cent change(2) 


Variation procentuelle(2) 


Year- 
EO= 
date(3) 


Aug. 


Aotit L'année 


~ 


a 
date(3) 
millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce 
W, 239.6 | 1,254.6 | 1,249.8 es ANOS || DW cm io) ce db 7 MORO TWEpLcerles)— Boucheries\ wise. cans ose oe iL 
300.9 299.9 302.4 294.1 294.8 ae. Soll ap 05) + 3-4 | Epiceries, confiseries et articles divers ...._.. 2 
110.6 108.2 105.7 107.2 LAUDS || ay We | Se ACD da VARTA ane tices autres magasins d'aliments ............. 3 
129%. 7. 714.1 731.9 PAP} PSO | ae On| Ss ee) 5 Gop 7/ CGrandstmapasins| sean ano. aialclegerepsbokopets ayslonsi tener 4 
151.4 150657 LD 255 Doi: 7, 157.3 4a a2 ly? + 1.9 | Magasins de Marechandases (diversess..-)eeeeeenoe 5 
116.5 118.7 118.7 119.0 INOS || ES OP Saal, 7 |) es alle? Magasins 7g ener aus 4... oc. eget ae ee ee 6 
80.9 ey} 79.6 81.8 83.6 = Wsd cm Os TNa S| Ragas Fey aia 10 a amas hey arian een ieee 7 
So Hel 5 842716) pl S12 Sul asd a Spi) lesise2e =a 68.0: || «= 2.5} + 8.6 | Concessionnaires dv automobile cuss eee ener eee 8 
res taro ae, Ete nae cele sheite ++: | Vendeurs d'automobiles d'occasion ............... 9 
440.7 443.4 448.6 441.2 GEOD Oey tela, Ne 029 Ul tae 845 Statlons=senvi cows 5.5. /ecrs opto cem er eee 10 
Cxoaul OBind: 92.9 88.0 84.0 +5 e9 te 166. 7 Pall Gan aces kunuse ox. nent | pieces aerate eee 11 
HB). /2 13.077, 138.0 124.9 133.6: \°— 1.6 | + 2.81) + 5.2 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 12 
84.0 79.6 78.7 77.4 UISEN ae Ee 2s Wee es Sy |) eB ae Magasins de vétements pour hommes ............... A} 
120.7 AS 118.0 OTD) U2S SON ela) Ziti a8 4G Magasins de vétements pour dames ................ 14 
92.0 91.8 94.3 90.5 SET yb —SELEO e-  SS7 aly taeg ig Magasins de vétements pour la famille ........... 5 
Pos deal 7.8 8.8 FSi ero et LO aa Sino Magasins de chaussures spécialisées ............. 16 
60.6 Ses} 58.8 Siho)s) OOS = Sei —  ibaey I) es eso Magasins de chaussures pour la famille .......... a7, 
63.6 64.1 Sav) 65.53 66.5 = 435 ater Oye PBL Quinaad Let ies is. pss tee sok lain keen 18 
95.0 2s) 94.4 91.6 9053S h Eel Ne 215 al) =. k6a6 Magasinsgdeimeubiles': .. sua says eevaeraeraaera eee 19 
22.6 22.6 20.9 22.9 232A er Sea e— 2aQule 913,29, Magasins d'appareils ménagers ................... 20 
45.3 46.9 47.2 47.4 AGE da — 324 i — Peal = 933/46 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires. 
201.8 201.8 206.0 205.7 ALOE! ie Bote SS GO! |) eb Pes Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté. 

2ST) BQ)o@) 20% 30.3 Sa JON EAS ela 8 ae S04: | Ta peadatoe XE GoehasiercilO Go oGagan moda Sohunooo dads 23 
USE) 238 23,0 23.8 24.5 CRON Dey et CAA a iileuristec: mua wae DOO OOEICLI OT OP HbEh tro oo Ge 24 
58.6 S859) 60.2 BORD) Sols — OS) sb sp Il 5 a). BijGUCERTCS Wivys.c cet rreriye)- or Ure at ae ee 25 
83.6 76.4 78.7 1313 Uso) ae eri) =e Bik ES an 5s Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26 
Oil pal 88.0 88.1 89.0 D270 eA 5 OM) 4 20 Magasins d'accessoires personnels ............... 27 
728.2 721.8 727A 767.1 TEP oS Ge IR || SE ala\alA + 10.7 | Tous les autres MalGASAiS Pai. eve ieiersienctevonelers ahetaneeeier 28 
( 6,547.5] 6,568.2 6,568.4 | 6,548.4 | 6,639.4 a 10i59 + (62/5 ap tio’) Total, ensemble des magasins ...............e-. 29 

| Province 
mee) 022305 0) 121528189190. 6, |, 2120: Me +et084 bate Feaule g oads TSR KOnN SUV 237 dines 43 gs tke at ee 30 
| 30.5 2953) 29.4 30.0 S051 | = OHG |) = aS) sb Oo7/ iWe-du-brinice id oud aver ve tetera eee Sal 
ea |) OLLECR NOY 2ROL2s11. 4200. 3;1086240, 63) ¢ 48 126 lee 2:24) + 2551] Nouvel e~Rooese vo vnndicncsons ceeds 32 
166.9 iil) 164.5 NG View, FOP — AOA 1425 1. 902), Nouveau-Brunswick 1-0 sa. me: alt, ee 83 
ee 11 90205 18) 164 80:05 /01 5660.25) 19669 Maly HP1053.e~ O28 ]) +43.18 [Quebec -..nccceanwaneaunsntcnsnsceanciiee tee 34 
8.22 92-6| 2.347.9) 2,973) — J0.7) + 6.2) 4 ol |ontario c.0 ts ee 35 
| 246.4 244.8 245.6 TOLD eh ge A Per Sal Man tho ba Soss5 4 cee oeas yan oe 4k See ae 36 
| Zee} - 2.9 Te Dit P1250.) Saskatchewan) ir ssic.' ss «16 2iea, 00 dna eee 2)7/ 
| 684.4 +> 7255 + 16.9 MEAL MUN aew BE BOCDUD LEC E DO DE DA DE AAS Ob obo ecocccs ose. 38 
fk 9785.4 a PAG oli 2 yo ide | Colombie-Britannique: ...0.06 2 Meena ee 39 
I TPRY cp (A 0) + 10.9 TMONS | rukon et \Tenninoines du NordOueat. 1s) eee 40 


1) Chacune des séries du tableau A incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 
brute par le facteur combiné approprié du tableau B. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de 
| Commerce ou la somme des données Provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins". 

2) Variations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 

BYBLannée A date — Ventes cumulatives 1980 ~ ventes cumulatives 1979. 
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30 
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32 
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34 
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(1) Trading day adjustment not applied. 
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TABLE B. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Kind of business 


Combination stores (groceries and me@at)) osc cens 5a 
Grocery, confectionery and sundries stores ..---++-- 
AGhil @eliaie show Steere gp Sooo ao oD OUD UT DIDIO TOG DO G00 
DODARMEMONE GEORES ooodoumssooyabenebongonocoooe2Ouk 
@eneral merchandise SPOGES <5. .)s iia) =)e ese asola eyo ueisisils 
COAS ecu, Geiss cipniind DO OOOO ODIOIDO CI DO COCO OG rII OO Y 
Wandlety estOGeS tactile ns sr rae crib cece ns aia 
Motor vehicle dealers sss.se- en meee sme ons oes 
WIGEGl Cane GlEEdlGrdst 6 am o.com Godin Obsbat eC DIO OUTRO OID O 
Gay Gens PACLOMS moms elereiney te mere wianiel ate treeless (ero eaeiegs 
CAiE@EG. paoup perio be 0050 OIG REDE CC NOIRE ICS SEIT STC O9 
Automotive parts and accessories StOTeS .-s-+eereees 
Manis clothing Stores sates eric enue sro coiceE 
Women's clothing StOrés “s.s.s- ees ee restore see cic 
Pamilyselothimg stores Geeta.) sr. we cles ase 
Speciality EshOC RSEORGS eels n acle ce ernie co oars 
Ramiliyesmoe, SEOReS fe ernst cere) ees st since) > oo ise eno 
HEGAGM EUR RILOREOS Goncbo 9u HOD DU OMOKIGIOO ODDO DIG GOGO CII 0° 
Household furniture StoreS ..--.sssse eee ee rece ee oe 
Household appliance StOTeES «+ sss eee eesseecersecres 
Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 
Book and stationery StOTES ..--++eee eee ererreecrere 
BO vii Ces cic a i aiatie cro ehenatete tates evetier sist erst ol'wiicse sere ceisionmuaren cas 
Tlewelllecy WS CORES me eewicle oc rne ese ler mn inialel > ereuavernro*isyelr see cas 
Sporting goods and accessories StOTES wseeeeeeeeees 
Personal accessories stores ....-. eee Ne dibala.coote erator eto ts 
INLIL fone e Guichtes| Gano oo on bon OM nO tG o Ora OO KISS 


Mota wall. SHOES: a doe ste etersie = sialeie) oem cas een omni shsyelta 


Province 


Nery GOUTCATIEL Mate ole ovetearleversiaisl ave ew vie seliviiee {nie wae /eleualls}eiensieree 
Prince Edward Island ......ceeeeeveeverseeereerces 5 
Wows SCOC LAs ciere is nie» Mis © Wieieteie oieie9)4 Wa) ee by wie oiele srerm aes, Oy 


New BrunSwiGk oe cee eee celecicesvsc ees onsecsesnne 


MeITIMiteO by cle su ober owed et chieKevietistelleWateviol efialle! ofl eKoNelolisistielieliesi(el(a) ever s/ansueneherele 


Baska Che wand  o.clererchersiaisreime)e\ s) eteie' ale! wlelis) viele!) elel's e's eels a)sieile 


Brdttsh) Columbia. os. dewtew res cies slo cleiels oo cleisisiele oe en 


Yukon and Northwest Territories 


Canada 


SEER OE POL FRO OUEHPOUN WO NN 


NwWwwWWwWHREWN 


i) 


90. 


84. 


91. 


90. 


93. 


ONG 


90. 


Oil 


928 
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59 
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39 


98 
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100. 


100. 


98. 
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~34 
-89 
-61 
- 89 
Stl 
eld, 
G5} 
dey} 
-43 
254 
- 36 
Oo 
-90 
~24 
-62 
-81 
-26 
als 
+64 
-02 
allS 


oe 
-07 
-82 
~74 
ne) 
nOD) 
oth 


34 


-65 


68 


sey 


245 


40 


34 


82 


28 


16 


79 


110.90 
105.54 
106.02 
101.80 
101.20 
108.94 
105.06 
Pe 25 
120.31 
101.02 
108. 20 
127.33 
99.54 
106.78 
101.60 
eee A) 
114.87 
124.94 
102.29 
gS!) 
96.82 


99.82 
88.05 
150.03 
94.49 
£3505) 
98.32 
102.59 


109.63 


109.85 
109.73 
108.20 
111.40 
25 
108.80 
109.34 
109.45 
107.70 


104.56 


101 


106. 


102. 


105. 


102. 


103. 


103. 


104. 


103. 


101. 


+03 


85 


37 


10 


48 


90 


07 


75 


56 


63 


99.31 
109.87 
100.31 

89.16 

84.65 
110.50 

98209 
104. 46 
110.35 
107.42 
108.48 
115.67 

90.42 

92.17 

88.41 

93.36 

84.33 
114.45 
104.13 

96.03 
106.16 


96.05 
83.44 
83.28 
86.22 
112.80 
107.63 
102.58 


100.85 


102.26 
116.65 
103.26 
104.77 
100.50 
100.50 
100.69 
103.25 

99.08 


100.03 


100.71 
107.94 
100.48 

95.41 
103.20 
111539 
100.55 

96.08 
109.02 
108.37 
101.13 

96.48 

85.72 

95.82 
100.11 
101.79 

92.53 
106.27 
110.35 
104.12 
109.71 


98.29 
98.40 
84.27 
87.91 
96.60 
111 
104.89 


100.33 


104.31 
114.39 
102.87 
102.13 
98.75 
98.64 
101.58 
102.80, 
102.71 
103.77 


109.46 


Canada 
1980 1981 
] 
Jan Feb. 
Sept. Oct Nov. Dec. = - 
Janv. Fév. é 
N 
L { ae als 
Genre de commerce 
94.87 104.63 97.02 105.98 102.06 Dire 50) Epiceries = BOUCHE EL ES Mia nn ishe Cree er ee eT ae it 
98.88 O25) Wis ss} 104.30 90.95 86.10 piceries, confiseries et articles divers ............. 2 
97.36 99.07 101.07 115.04 94.71 88.25 | Tous les autres mal fasdins di clement cies rea eee 3 
HOLS 77 103. 63 122.67 173.98 76.79 GU-GSr) Crandemma pacing,” s.)\.s5.<cc ostes Anooene Hat et oe 4 
102.78 120.62 1355533 128.93 13273 78.57 | Magasins de marchandises divers GS sopra erie eee 5 
103.20 104.84 99526 115.02 82525 YOn 85") (Magas iis gener aux. |...’ «a: anine ancien team eee eee 6 
98.34 96.96 Wilh 172 184.22 70.10 PAO: | BABES Serge clasts s ain'e onthca Svs dey ae 7 
9023 110.93 90. 92 80. 23 UU GSS 86.34 | Concessionnaires d'automobiles ........................ 8 
102.69 105.28 DOSS 70.01 USCS 83.47 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ..................... 9 
101.53 106.90 102.79 100.87 MSS) G8s2%) |, Stat lorg=seuviiee) pi... -7-28 2 aan ee ee 10 
99.15 106.10 100.22 96.40 91.66 TOS MANES Cae \e, CH Ene Ce a. sa Aarau AGr yh Mes ue cs centres < ll 
95.01 109.53 114.42 IG ZAO) 69.35 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 12 
95.48 102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vétements pour hommes ..................... 13 
108.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vétements pour dames ...................... 14 
106.30 105.06 114.09 167.03 78.91 64.72 | Magasins de vétements pour ay famtallle ey arte te ara 1s) 
123.16 116.64 De25) 113.64 90.64 65.24 | Magasins de chaussures specialtisées™ 7. eeee 16 
114.75 116.54 131.44 134.64 Hilo tks 58.20 | Magasins de chaussures pour Ta sfamiilllen), paccctaien eran tee 17 
100. 06 103.43 102.42 129.10 7182, 63-72 | Quineat lléries: Spmucnei ws, oro ca ee 18 
105.32 104.88 107.41 106.30 87.48 81-02; | Magasins. de meubleg ma. -hia-nak een ne ee 19 
106.16 Sa 75 106. 42 125.49 93.99 82.47 | Magasins d'appareils INGMAS ENS secte my stelel cyece See tere ee ee ee 20 
108.82 105.04 108.39 GSW 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces-— 21 
| soires(1). 
97.30 OO: O71 129.74 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté HD 
109.97 97.06 106.01 177.48 89.55 S752; ||\bipra ties met apapeceriies mre: ise eee een eee 23 
85.83 90.11 84.62 149.82 76.99 J5ROD |WULCULTS CSS Mein afer s dala. stare) Tercera rey ane ee ee 24 
84.43 85.65 107.79 277.70 69.09 SL EOE iPeiomoaRooncpUGueO HGen ooobasads obeccanankap 25 
86.72 82.21 86.48 132.28 90.46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26 
98.03 92.76 99.07 153.97 83.16 78.17 | Magasins d'accessoires personnels ..............0---... Qi 
96.22 101.20 104.40 148.64 80.65 USSEME || MehBes Ay NETS MARACITE. 5 o0cmcocdoudouanstocsscancnan. 28 
96.49 105.60 102.66 122.06 86.05 81.37 Total eensembilendeseinacalsins imei eiae er tite 29 
Province 
98.66 105.18 103.42 124.21 SUG 25 W795 54 |p Verne Never am apotocrpctciert tesa cie rake crore meee 30 
98.33 106.49 99.24 LSS 56 81395 S250) be lle—du—Praince—hdocir dissents een een a nar 31 
97e 36 103.69 102.78 124.29 S4573 41) 9°79%.98))|iNouvelle—hcogs clave trite ee acre eae eee ee 32 
97.35 104.80 103.20 121.07 NGA TIAA || MeO SIUM EO ooo oouonnoscboncoudnnuanneunsadounnas 33 
96.48 106.49 101.40 118.47 SIIGHEM | EGHIBADE OMe. icncas oon AponeeEghomaoodNoUnOabn Noone ososGacen 34 
95.91 105.63 102.56 125.15 S65 27 82 ed: |pOntba iow Ao -csarars ate devsnevetete nrsteysie Purr stra eee 35. 
98.63 104.79 105.23 122.03 SAO9 NE v/i:..83.1| Mand Cob aareateh tet teciteiomre ciate etree ere eee eee 36 
99.05 105.70 103.05 118.17 82.925 7-37) |tSaskatchewane.mmnaccesi a eee ee ee 37 
96.63 104.59 104.49 121.02 SHEN EL PBT S 2s SAMb erst ala a sret aete teensy Astor ee eles: arate ae 38 
97.02 103.22 103.84 124.53 867457) e.oS 1/2" Codlombae—Baritt anne queue eae arene eene eee 39 
99.99 103.33 96.27 D754, 78.88 | 79.94 | yukon et Territoires du Nord-Ouest ....-.-.ceeceeeceee. 40 
= 
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TABLEAU B. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


_L'ajustement pour les jours commerciaux ne s'applique pas. 
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Retail Trade, Seasonally Commerce de détail, 
Adjusted désaisonnalisé 


Revised, 1977-1979 Revisé, 1977-1979 
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TABLE C. Retail Trade, Seasonally Adjusted, Revised 


No. 


OMANAUFWNrE 


30 


Sit 


Yukon and Northwest Territories 


Kind of business 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery, confectionery and sundries stores 
All other food stores 
Department stores 
General merchandise stores 
General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 
Garages 
Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 

Family shoe stores 
Hardware StOLES: % scir.e vis ciersisiare eleinie sraiere 0 /s)=/soelereesie)e| >is 5 
Household furniture stores 
Household appliance StOreS ...-.-eeeeseeeresreeceercece 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 
BROT LSES: lcidcus w.dilp. b wile wie retercyayuretajelelie'@ bla:/oie ta (6 (olin /ebaymceie cores erernlere as 
Jewellery SCOLCS jorcitale oles rele © 911° = sso1steheKels)*) «lonmielenele oi 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 
All other stores 


Total alle stores 


Province 


Newfoundland 


Prince Edward Island ......ccccccccccnveccersccessecess 


Nova Scotia 


New Brunswick 


Manitoba 


Saskatchewan 


Alberta 


Bieitel ShGOMUmMb dia aig sieves «lei el'e le) «ve 10061 ielerelinilel sieifolelsielelsisielelelsieieielsis 


Canada 


millions of dollars — millions de dollars 


895.6 903.4 910.1 935.4 936.9 942.4 
233.9 239.7 240.3 238.2 DiS 239.6 
82.6 80.3 80.1 80.2 81.0 84.9 
564.3 576.8 558.9 558.4 567.1 554.2 
142.9 eee 137.5 136.6 137.9 137.3 
90.9 96.9 95.8 98.1 97.7 99.2 
76.3 75.6 74.9 75.6 752 74.0 
1,005.1 987.0 985.4 953.4 951.1 949.2 
15.9 19.8 Wot 17.5 17.6 16.1 
345.9 340.7 348.4 354.0 358.9 351.6 
67.9 64.1 68.6 67.5 67.5 64.5 
97.1 98.5 101.3 101.8 98.2 95.0 
63.8 62.6 63.9 62.2 61.7 63.4 
87.3 89.4 89.8 88.3 89.2 89.5 
70.9 Pol Thee 69.7 67.4 69.5 
Sn? 5.4 5.7 4.7 4.6 4.9 
43.5 43.7 44.3 41.3 42.3 42.6 
53.4 53.4 56.7 56.2 53.8 51.8 
76.1 76.3 78.5 74.9 75.1 78.0 
19.3 19.9 19.6 19.8 19.9 20.4 
46.0 46.1 44.7 44.5 42.0 42.2 
145.5 147.2 147.0 150.1 151.7 153.2 
20.9 23.6 Pile 21.9 DD 20a 
18.0 18.0 18.2 19.3 18.0 18.2 
39.3 41.4 41.3 42.0 42.7 46.8 
61.6 58.1 58.0 60.5 59.4 56.1 
71.9 Pail Os 7 70.4 70.4 70.5 
577.6 568.1 571.8 570.6 577.5 580.9 
5,031.7 | 4,983.2 5,015.6 | 5,008.8] 5,019.1 | 5,023.0 
90.8 90.9 92.4 92.2 92.4 92.8 
DD 22.9 2053 Myo 22.6 23.2 
156.4 155.5 155.3 154.1 155.2 156.1 
128.2 126.3 126.5 128.0 Wii 126.9 
1,281.6 1,254.7 1,266.3 | 1,289.0] 1,269.5 1,270.8 
1,863.2 1,829.3 1,869.3 1,862.4 1,865.3 | 1,849.1 
206.2 202.7 207.1 206.7 203.7 204.9 
208.7 224.6 205.8 207.0 214.7 212.4 
467.5 482.4 469.6 465.7 475.0 486.2 
592.8 583.3 582.9 579.9 580.1 582.5 
Ree tens Ae oe eats Lee 12,8 12.5 11.9 13.0 SRS eye 
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TABLEAU C. Commerce de détail 


Canada 
1977 
July Aug. 
- - Sept. Oct. Nov. Déc 
ju al Aoat 
millions of dollars — millions de dollars 
954.1 5183 O95 998.0 9993 1,004.5 
238.8 244.8 244.6 250.7 256.5 257.9 
86.9 89.2 90.9 90.2 Oi S65 
568.3 Me a7/ 580.9 576.1 609.3 584.3 
134.1 138.4 134.4 141.2 37.39 141.6 
101.1 103.5 LOS. 102.8 LOS 2 105.9 
72.9 76.1 74.2 74.2 VBA8 70.7 
944.5 O93 998.2 996.1 TRO24=2 1,028.0 
16.1 17.9 WPGC 17.8 19.7 Orel 
BoD 2 Sol .3 354.9 361.0 SPO) 363.3 
61/3 NSS} 69.1 69.2 71.8 Ua 7/ 
99.0 VEST 96.8 97.6 103.9 102.2 
65.2 Ose Ah GSiw/, 62.9 65.3 64.1 
89.1 9205) 9059 92.6 Obi 94.0 
71.4 TU syos Wilegl 70.4 Wits, UAB 5) 
Bie Sg 4.9 4.9 5 310 Die 
43.4 44.7 46.0 46.4 47.9 47.0 
5D. Vie? 54.7 Dome 58.2 59.2 
UOGT 78.3 78.2 P33 79.6 79.8 
19.8 20.3 19/53) 19.2 19.4 20.0 
42:.:5 40.4 39.4 38.5 39:56 40.0 
154.7 156.8 160.4 164.4 165.6 165.3 
DASeT 24.2 24.7 26.6 24.6 24.0 
19.7 19.6 ONT PROG Ss 19.7 Oy 
43.7 45.0 44.3 44.9 46.3 46.6 
56.2 SES) Gils 62.5 (OS 7) 67.4 
Fikes U2 75.9 77.8 79.4 80.6 
599.9 609.2 604.4 613.1 611.6 611.9 
5,068.8 5,205.9 5,201.2 5,267.0 5,368.0 De SZvi2 
94.5 95.8 O)aIg.3) O77) 101.7 95.5 
23.8 24.2 25-0 25:10) 23}55) 25.4 
158/52 160.7 166.9 67.55, IRS 7p 
130.3 130.6 128.6 133.8 L365 3655 
1,286.5 1,320.8 1,310.0 UE SY26%0, 5) WS SVAie a SVR 2 
1,866.0 1,918.7 1,887.0 1,933.0 1,966.5 1,958.9 
} 206.0 209.0 209.2 AUS ace Oe] 219.1 
211.9 Dass 5) ZL6a2 Pao 22138 214.4 
! 485.8 497.4 512.4 512.8 5237/16 524.0 
| 592.1 608.7 643.6 620.8 652.7 646.7 
| 
i 13.3 14.3 13.6 14.3 14.5 14.0 


, désaisonnalisé 


» révisé 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d'aliments 
Grands magasins 


Stations-service 
Garages 

Magasins 
Magasins 
Magasins 
Magasins 


piéces et d'accessoires d'automobiles 
vétements pour hommes 
vétements pour dames 

vétements pour la famille 
Magasins chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 
Magasins de meubles 
Magasins d'appareils ménagers 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

Librairies et papeteries 
Fleuristes 

Bijouteries 
Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
Magasins d'accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Province 


Collombdle-Brditarind quel si... cc. cia, seiescioratorecie eet te 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 


WOMANDNLFWNeE 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 
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TABLE C. Retail Trade, Seasonally Adjusted, Revised 


Canada 


millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business 

1 | Combination stores (groceries and TEE) shevetie isla olelsisielereiere 150254 1,026.8 1,058.2 15 055'..7 TOSSIn6 1,086.0 
2| Grocery, confectionery and sundrieS StOTeS «.+++++++e+s 270.1 265.8 263.3 265.9 267.7 2733) 
3 |All other food Stores sce. cle cin lew sein isin ole o ernie ele 96.9 96.3 98.8 96.1 TOMS 97 il 
4 | Department SEOTES 26102. e cece e este ee tie ee we ces eeee eecns 606.8 612.6 614.8 616.6 625.6 626.5 
5 | General merchandise StoOreS ...+-eeeeeeere eee eees BIE P4202 145.7 UST 143.0 146.7 144.8 
Gl Ceneral Stores. «+ cwe vanes ca clrescreteilemiorleele lors lamarelarelelatolavtere 104.6 105.5 109.5 108.8 112.8 AALS}5,5 
7 | Vardety StOLES cosa e vie omiciewlet cil viminiel mlinis olerelieiele elern 72.5 74.6 78.7 72.4 74.5 74.1 
8 | Motor vehicle dealerS ....---e seer eer eeessessecererions 995.0 LSO4959 1,035.6 aes 7/ St) ibaalilaters 1, 22454 
Gill Used. Cary deallerss yeciac «leteeterevee ls sfeveleleloretn efetavstsle/ofererarorsrelerers 22.9 21.0 20.9 20.1 20 \a2 22004 
LON RerVLCe Stat LODGa osc c.sis sis crelareieie oi iois late tolololuleleleleratorararelertarar 366.3 385.4 370.8 368.2 SyireO 378.5 
UIECAReNRAS Cnanoc ce oboU SO Ub UC UNIT AOU DURE C OOO OURO COCeY 1/72) 81.6 69.9 77.6 82.2 80.2 
12 | Automotive parts and accessories StOreS .-+-++++++eeeeee 103.2 104.5 101.6 107.3 112736 1153 
13'| Men's clothing Stores .. Wes... ee eee nec see ete cee sere 66.7 68.1 65.6 66.6 65.4 68.1 
14 | Women's clothing Stores ...-sesee eee cree ceeeeserrecces 95.5 98.5 98.6 102.3 103.5 102.6 
15 | Family clothing storeS ....-..+eesessee cece eres essences Yeas 76.8 74.1 3a 77.8 Vito: 
16] Specialty shoe stores .....0 ses wee ees c teeters e reece eeees io 7.6 6.8 Ted 7.9 Tae 
17 | Family shoe stores ......+---- SA Se Oates Saka tie ereners 46.9 46.6 45.7 48.0 49.1 46.8 
Tal BancdwarceuStoxese a ciereleres4 cis sre -eb evel ove ie er srereiere mieteveneysnsiaianay= (ore by ior) 58.4 56.1 56.9 Sea Ti 61.2 
19 | Household furniture StOrTeS ....eee reece eee eect eee raeee 7928 87.5 83in! 87.1 90.7 89.9 
20 | Household appliance StOTeES 2... esse sere reece eee eeer eres 20.6 20.9 20.5 PA ae 20.7 20.6 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ..-..-+-.+-- 38.4 38.0 39.8 40.9 Lele 41.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .....- 164.7 165.7 167.6 168.6 170.8 175-9 
23 | Book and stationery StOTES .....e cece e reece reece cecrers Ps ilk 25.4 25.7 26.5 25.6 27.3 
Yh o\WiilferetCleG. Ce Om ELK Oooo DOL OG On aa OOOO ONO COG 20.5 21.6 26.0 18.2 217.2 22.0 
25 | Jewelliery SOLES 1.606 cssecseeccressccsesesrrssemrceees 46.0 47.0 50.1 47.3 47.4 48.3 
26 | Sporting goods and accessories StoreS ..--+-++++++++eee 65.9 70.6 66.3 63.4 65.0 64.0 
27 | Personal accessories StOTES ....cecceccerscecerereeeene 80.3 81.9 83.0 81.5 81.3 80.7 
POAT aleao thier es Oie Sec ae vce -<it sig sUGeissw eleva SialGl stele sfoleriallotalloNeierrelelo i tere 614.1 631.3 630.1 626.8 661.4 640.9 
29 Mo tall! all sStE OES wees dae) n viele se oyevele el isto. el oleiintre lo fetie a) n\fe (ee "ecw Bye Tins) 5,501.1 5,502.0 DIDO Zier 5,682.7 5,708.7 

Province 

AOU NerwAO umd lard aan o over o ieee tareretsten 4 cv tet cole) clieraretet evel’ ootele eta taveney are 102.2 103.8 102.0 104.9 106.9 108.9 
31 lieprince Madwardy ls land: «5 soo ovecere a siccte = clclelelentiel svete sla chee erereKer= 26.1 26.3 26.5 27.6 29.0 27.5 
SOMENONTAl AOC OSLAY wctcy ate ot tet eyenervusy otcest eheNal ofistel ote) olist oh avel’odet ol ool etal cewenarore ress 171.5 178.6 178.0 181.1 184.4 184.9 
SF Al Newb elie wile lee.ysiote ree Hewat tateran oh ctistcve¥ of sicUcteliol lis lotraeneromereyeTetonetetet oot 136.3 139.7 138.4 139.0 143.5 145.4 
gE UChirae PR Sooo nonnacponemeanb OD ODA cum DoOO UU UbDDoOGbox 1,336.3 1,366.4 1,365.5 1,391.2 1,425.6 1,417.2 
Bs MONE TTT IOLE A ED OES Oe RIO OAL OR OOOO OLL0 OODT IO CDOS cod 1,979.2 2,038.2 2,019.9 2,048.8 2,076.4 2,106.7 
AGN Mamita bal sesentetepe tororetetarcborstenstetetcratcherstotel lek ston talaler tel tel ere efor stetcyate 216.7 217.8 222.8 223.4 224.8 225.7 
BZ 7a}, SASKA CCMEWAT Aetele clotenelalel lets occtelpieletele te ofalsl'slaisl shel iels ele tere nim arenes 219.2 221.5 232.7 235.4 233.7 240.4 
SOMIPAT DSratias mraveretetvoretohabaletslelchetcletelalal iiatetetfelot siete fe (olaletelevsisyelelerelerersrate 
BOM Brsutalishr Codlaimbasan vteteterst chelsea! s lebelslelsisieletel viel stie(elel Velevelisl el eierelels« 
40 | Yukon and Northwest Territories ............... B00 
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TABLEAU C, Commerce de détail, désaisonnalisé, révisé 


Canada 


1978 


Aug. 
- Sept. Oct. Nov. 
Aott 


millions of dollars — millions de dollars 


Genre de commerce 
1,063.4 1,095.9 pe oo 1509 5e dl i SAO) sal IST 20n4 | Eplicerics) — Boucher ids: .enngucteeer del Mee eee 1 
216.3 aay | 281.2 276.9 282.3 286.6 piceries, confiseries et articles GIVES) whtercm s.aicteene 9 2 
96.3 94.1 Dike2 9926 Wes i 101.5 | Tous les autres Magasins di alimenticiemnee eee Aenean ee B 
628.4 641.7 662.2 658.8 669.8 OPT) WGGaRMS RABAS TG? <<rx.-i im cshanen teh pea eee eee 4 
150.9 143.4 150.9 147.4 149.0 146.7 | Magasins de marchandises diversestes. Geta eeta ce sfietietevetete 5 
a MSS 113.9 114.0 11523 a0 70> | MAAS ATie? Bene vate wu 0.05 <i. f(tl rcs ae ea 6 
U 36a 74.2 74.8 74.9 78.0 Ubiechshaal| DGILNECh GSO Pete A aoe oe SOI CODUNAGDOOCUnA SG Oms on dno OAS 7 
25:8 dR Se 0) 1530371 L825 1,140.0 1,157.4 | Concessionnaires dilautomobi lees pepe ree ee tee pee nn 8 
24.0 24.3 23.6 23.4 UDI} 23.9 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ...................., 9 
375.4 381.4 389.2 389.9 B99 Tul: BOG. 9” [PSEACHONS= SEU Ce kis ackel-tyactleysiopotatsh done cea 10 
81.4 P2655 81.6 83.6 86.4 BUS 2 | || GAMES tetera fossgedetcteio dole fo log: eesti Ioksk acre sees ea ee ll 
115.8 115.0 SE) 11959 124.9 120.5 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 12 
69.7 Pag 76.5 71.6 USS) 73.4 | Magasins de vétements Pour, Hommes) fori eee 13 
104.7 102.9 1093S LOOR2 107.7 108.5 | Magasins de vétements POMIZ \GaMGS Haru tPeraeette teehee 14 
77.6 TiS 80.0 78.6 80.9 80.6 | Magasins de vétements pau Lay families iy. erpaettcte eee 153 
7.4 Tee 8.0 8.2 8.2 8.6 | Magasins de chaussures Specialisee sma mcr tette eee 16 
48.6 47.7 49.3 epilegl 50.8 51.0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ iy 
58.9 58.8 60.5 60.2 S55 OTe” | Ominean tl Lenelios) | -<-i2).colseaee mercy ni ier gto age 18 
88.6 90.7 OB ir2, 89.8 89.5 94. 6° | Magasin? dé: weubiiee gin-st1ty-\: abctstn eee ee a 19 
20.5 20.2 250 Des 20.4 20.6 | Magasins d'appareils WSIS ie oO AAP ooo AA ke MOO bbe oA 20 
40.2 42.1 46.2 42.3 Aaa Say 41.6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires | 21 
H76..2 179.9 184.4 182.6 184.9 | 193.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 22 
Bf sab 27.9 Die D 28.0 28.5 29.1 | Librairies et PAD CE CILESS, “Fp setegerate tists Rn tea ae 23 
les 2a, 2203 22.4 2320) 2071» WRU SUP SHES). ptemicnjoraieielem iets tants niemeh eee ee eee 24 
50.1 49.0 50.4 lS} SEG) DOS PBA Ome Ra BN. 355.1455 05 jote gnc du elf alee ee een 25 
66.5 68.8 69.5 69.4 71.0 78.0 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26 
80.9 81.5 83.5 83.4 S8R2s| 83.6 | Magasins d'accessoires personnels ...........+......... 27 
Ff 639.3 647.2 674.4 658.2 657.6 67170" Tous? Jess autres’ mapasiins® ashram. caneks ieee eee ee 28 
| 
| 5,728.1 De 18364 6,069.7 5,890.0 559253 55979126 Totals ensembles despmapasi nce teh ete eee eee 29 
| 
| Province 
106.9 110.6 112.3 112.2 112.3 LL20T S| (eer eS Netvel ns ocaneneeatnhe hes eons Sek sie eee 30 
28.0 28.5 32.3 2D al 28.5 28 -1/@ pidle=du=prince=hdovardinmtn kere ae eae eee ee 31 
188.6 190.0 19355 a192'26 LOSS 128’ 2 | Nouvelles Peasant pans eeiea same ane eee ee eee eae a2 
{ 
} 146.1 146.5 160.6 142.9 152.2 12279" |INobveau=Branswick « seanes.cenmaehaseeeeeone aaSeeeeee eee 33 
| 
1,412.8 1,445.5 1,483.9 1,486.9 1,525.1 ASLO £6" OGED ESE  conuavesaeacans ies the k esteem Rr eee eee ee 34 
| 2,099.9 2,112.3 2,260.2 2,155.5 2,113.4 2 OT S3” |[ONGATS OF ware dpe eee soon Ooms aCe ee 35 
230.3 232.2 258.5 216.8 225.7 E2009" |IMApLPObAS,s sce hese eae enies she eR eee eee 36 
259). 1. 242.0 245.6 245.8 25064 25990) isdskatchewan sac ecosnans are eee ce peer ee eee 37 
f 263.3 574.2 582.8 584.8 599.1 ROOK TALDSEP a. ab aainahsGeekeocde hi sace he Ree eee 38 
685.7 687.0 719.0 710.1 7ANMERS) AOLTE= Colombe Britanniguemr ce see ese ee ane eee 39 
G19 *|| BREEN 1/4 Bisl622")) | 061722" heuxon tery territoapees dueNoyacoueseey meemomnene pee ee 
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TABLE C. Retail Trade, Seasonally Adjusted, Revised 


Canada 


Kind of business 


Combination stores (groceries And HAA) 1 etevele alc ener eveleleonole 117 9:.6 
Grocery, confectionery and sundries StOTe€S .+-++eeeeeee 279.6 
IML @inie EOC ee! cbloo Co SOUmMoII.L0 OG DOD ODO COR OUUOOR. 99.0 
DoeeiaMaMs isos) Oo 0o DO Uap CORO DOR OD TG OG2 000000 000)5 654.5 
Conemale merchandiser St OLes! waretele +telelete rire iro cin series ce Wee) 
GoWSAIL GOS GasdoDOUO SC GU sR OO ROOF) IUCR 009030 VOR O06 HENS ot 
(ale, Sores GooocubcusOab EO OGO DGC DOCDGSDUDOOTOU 00% 76.8 
Woon a MReIKS GLORIES oo 30 oth iG Br OOO GR SDODOOGO0G0 G00 1b EKS59) 
WEG GEhe GANS! op co oo oc.5an COCO DDO AU OOO DID 00D 0 20100 24.7 
Sire, GEMOUSNS GOOF 0 COC DOO CT00 0.0 CDI OO... 0 0:50 405.5 
GOEAROS, gg Dc OO COC ORC hc UEEEe OOOO 2Ubm ep mara SAC ORCO% pone 85.1 
Automotive parts and accessorieS StOTES ...eeeeeeereers WASIG7/ 
Mania) CLO eDMmie ustOmseSn seneteteby clonWateselet lene reretelerenene els econo 72.8 
MOMen Sr Clo thdmigr est Ones MMP te -tcletene wfetor-Mek=rerotel= ie lrenstarervenacie 110.4 
Hamill cllothingustonesmrn chr ei itor somos 83.0 
Speciality shoe Stores ys <6 -'ulol sin’ cecil oe oe ems oe none od 
EIN GUee Sees dn ogsdaned oor JUSTO Sau UR OD IGO9 00 GIO 50.3 
EARL Gy ANCHE ONG Goreme yolekeWovet= Porat oxen Koteto¥oPol= fot eterake | tefelofuesT=pe fei = i ucreas 58.6 
Household furniture StOKeS: spore wiieieiereia elie © vier © eis tee 95.5 
Household appliance Stores 2+... 0seee e+ seer ee wee eves 22.1 
Furniture, T.V., radio and appliance StoreS ...+-++++-- 43.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores -.---- 192.1 
Book and stationery STOKES .. 2... e nee ee ween se eewceees 28.5 
TAULIG TH IGTEGy Wewct ovens tele teletonetahenottohel=tateNeterelafotes oe to Yetsteterslealenenegene tno ciks 22.6 
Temelierny GUNES gagact ono hocBd 5G 80000 005 09DORSOGG G0 a6 52.8 
Sporting goods and acceSSOrieS StOTES .--eeeeeeeererees 72.4 
Personal acceSSOrieS StOLTES ..-seee rere areescrereccess 81.7 
A Lun oit ere S COMES aeteteietenetanetee tetera ete toler sueneronc leneretersieretevensie=)s)% 19 684.5 

FG eal area le STONES Geum weep ce raraltel's toltstestetiattny e) allot teitelievstnriouererenexerenere rer > 6,049.9 

Province 

Neawhoilibetel sooocoon modo Gecnao 20 DOs O COCO CSO GODS ORCOOL 115.0 
PUi@ee wane lla liande qyerext taller foievors oteleletrtoreioteterenstere (oterorerens 29.2 
NOUS CONCELIAY Noite Nelfosfe tails ¥aivete Mate se%eWe “ottelin Toile (oho felfevartar's tev even eiieeibetem=n=) ene ci 203.9 
VE UTIME ATLS Wil CLs ye toite follelle Wa totteifaltolts 4s 10 "aoi/a Favs folfelfe sie eserermnbreiszerens: sane 155.6 
OhUIHSS oo. 50.0 UOT OCOD OO 0.00 COOL SOCIO STOO OARS a 1,549.7 
OMEIELRD — oro 5.0.9 CS OOO. OE OND A OST OS TOTO OO IO 2,159.6 
Fite ea Flees CHEN Lima eevee vestare iets fe faite fellalfe te nesfourvsteertelkeltvsasTelterreWefoirniror'exmfolfelene Kone) ous 237.2 
SSAC EWAN revere Peitetie/e/olesteliete te fe lvfaito (ols fe\iol(elin = lolfel'e/ -revave'= (er ieiel=)st> ieee 254.9 
PRINS Gr Mere reer ovtalte Worfostosta fortes colfaTe taletnl Le Kee le fe/{el/aifniln."a\fol"a te loiloverelmvereele\er™ > 611.9 
Brattish Columb Lari. ssc owes es wee v clelelelsisisep were. ester 712.7 
Yukon and Northwest Territories 16.7 


millions of dollars — millions de dollars 


122583 1,164.9 118210 || ° 1519813 | © 1,2200m 
278.1 288.2 294.2 297.2 300.4 
106.1 104.5 109.5 108.8 111.6 
661.4 688.3 684.6 695.0 700.8 
143.6 147.6 146.0 148.4 146.8 
114.9 i1105},8 115.7 113.6 117.4 
76.0 78.3 79.2 78.4 80.3 
1,216.5 IB30600 |) Lis 2k704 127910 | (1,287aq 
25.3 26.0 Di 27.6 28.4 
423.7 416.8 418.2 421.7 428.7 
86.7 86.3 84.9 83.2 87.5 
126.7 13322 127.6 129.3 130.5 
70.9 74.9 74.6 78.1 77.2 
105.0 118.0 110.8 113.0 117.4 
82.9 86.3 88.3 90.1 90.0 
7.0 7.6 7.6 725 7.6 
50.8 57.9 54.6 54.7 55.6 
58.8 60.8 61.2 62.7 61.8 
94.9 120.4 82.3 91.5 91.3 
22.0 24.7 21.4 21.9 22.0 
43.4 54.5 41.8 44.4 46.5 
191.1 191.8 194.5 198.9 197.6 
De) ik 29.2 29.7 30.2 30.0 
DOT 22.8 24.0 23.8 232 
54.5 53.1 54.1 56.8 55.9 
69.7 85.6 80.6 78.0 87.4 
82.7 81.8 84.7 88.0 90.7 
690.4 709 .6 716.0 719.6 723.3 
6,170.4 | 6,345.9| 6,236.9] 6,322.4) 6,425%9 
116.3 120.6 118.2 120.2 117.8 
29.1 30.2 30.6 30.8 30.7 
204.4 208.0 208.9 MUDD 215.5 
157.3 164.0 164.1 164.4 163.8 

i (Gilt 1,688.7 1,599.5 1,604.5| 1,62081 

2,180.6 | 2,252.5| 2,214.0] 2,266.7 2,301.8 
246.5 236.7 241.2 245.3 250.2 
260.2 264.0 255.9 263.3 266.7 
624.6 638.8 644.4 652.3 664.3 

| 
724.3 733.5 741.0 756.0 775.5 
16.3 16.6 16.2 16.1 17.2 


} 


TABLEAU C. Commerce de détail, désaisonnalisé, 


millions of dollars — millions de dollars 


- 63 - 


Canada 


— | 


révisé 


Genre de commerce 
1,236.8 1,239.6 1,254.6 1,249.8 1,266.4 WOH if ad Epiceries = Bouchertes:\..05 \erefd serene ee eee ee 
306.4 300.9 29959 302.4 294.1 294.8 | Epiceries, confiseries et articles divers even amie 
LiL 5) 110.6 108.2 105.7 107.2 M06 Tous: Les autres magasins d'aliments |).),.0.00 eo ance 
D1 Aa 12951) 714.1 731.9 727.9 Wi- 0 lnGhands-magasing..;...clo.5le es 00 ee eee 
149.8 151.4 150.7 15275 151.7 157.3 | Magasins de marchandises diverses ..................... 
719 116.5 118.7 118.7 119.0 174234) Magasins ¢e6n€rauix 1.1) san, aes 1 beep eee 
81.1 80.9 81.3 79.6 81.8 BORON Baicairs Mack !sieyesse. 4's <<. 5 nh YS cary ee ea 
1,318.9 1,316.1 1,342.6 1,312.8 1,314.8 Dolor Coneessilonnaines! dvautomobiles ese erne anna 
28.0 PIS) 22 29.8 30.9 28.7 22-0) Vendeuns) d'autonobiles d'occaston .. ass) een 
437.1 440.7 443.4 448.6 441.2 anQoON Statione—s@rviice s+... 2s.0 40sec cee 
87.5 90.1 93.1 92.9 88.0 SAO CaTaBe® Vos oot cccnce nn 28 suas ove «hace ee 
SEG 133752) 130.7 138.0 124.9 138. Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 
75.8 84.0 79.6 78.7 77.4 79.4 | Magasins de vétements pour hommes s-aranvascie tae bac tiee 
W191 120.7 117.7 118.0 119.5 123.0 Magasins deyvetements pour dames 1s aces ce eee 
89.7 91.9 91.8 94.3 90.5 97.7 | Magasins de vétements pour, WLanifamicliler mace eraereetee 
7.8 7.7 7.1 7.8 8.8 9.3 | Magasins de chaussures Spe CLAUSES Ss sea cree cee te 
57.0 60.6 57.3 58.8 51.5 60.5 | Magasins de chaussures proved Sew 54 noanhtoosacos 
63.9 63.6 64.1 65.7 65.3 66. Quinecadll Vers est 30 & ater avracue a eee eieioielorstedecetcyone tree et eae 
92.4 95.0 92.5 94.4 91.6 90-37) Magasine..dé meubliesiiis +... .. «ofa. 0 ss ane naa 
20.8 22.6 22.6 20.9 22729) 23.2 Magasins d'appareils MENA GELS. sv: <kivcreuseheiars ore ee 
43.8 45.3 46.9 47.2 47.4 46.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
202.2 201.8 201.8 206.0 205.7 210.7 | pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
29.7 ZO 29.9 29.5 30.3 5$-0'| Tibradries 6b papeteries ......<-s4:. 0.1 
DY 23.9 Tass) 23.0 23.8 2-9 ME eumistes. seem... sie deco ove s scien ee 
57.2 58.6 58.9 60.2 59.9 Ls BY Gu ew ese. av, a16 vis)s-c's din's. io facke Uae ay ee 
86.5 83.6 76.4 78.7 73.3 72.3 | Magasins d'articles de Sponeretudwaecessoine sm eer 
94.0 Oust 88.0 88.1 89.0 92.0 | Magasins d'accessoires PLEIN Gavan nnoucsoos h0ues 
732).3 728,2 721.8 727.1 767.1 H2283" | Tous Lesidutres magasins «5.10/26. -.fk ee 
6,532.1 6,547.5 6,568.1 6,568.4 6,548.4 6,639.3 Lot alywensembilevdesmagasiunsy ee cinieieie aera 
Province 
Ws 3) 121.3 WSS) UPA, 2 120.6 E206! | Part e=Neuvel seu cease tie as alae calorie ete 
30.2 30.5 223 29.4 30.0 30.1 de=du=Preince=idouacdil.jen sey eer ee eee ene eee 
DN ilesal 219.1 208.1 210.2 210.3 210.6 Nouvelle-Efcosse $s fone) oh dveyel anion éce lea etehotero<epcyacc eneretetervereta caaneiete 
163.2 166.9 17129 164.5 167.7 169.5 NOtVGaU—B LUMS WAChe irs store areteey erenetetele tacoma ere aTe Ieee eae 
1,668.2 1,659.3 1,640.5 1,648.0 1,660.2 UOO9 57" I Guebee cae cnaenad ce toe eraitcin «aula ete oe 
| 2,329.3 2,346.4 2,358.8 2,345.6 2,347.9 2751S -Om| | Ontar tl osiaves rec en sere ee Oe 
247.3 246.4 244.8 245.6 248.9 250.2 Manistoibale nyetonere) wie-cvele EIR TORT RO COT COLIC MR TNS CHINA TiO IO. B.Ci) in 
274.4 271.8 276.5 273.8 277.9 264.1 Dasha teh ewa muatetve usoueuasahanercve che ancl @ ORO TeL ae OnAR ea ae nS 
681.2 684.4 688.5 718.6 704.9 PLS OLN AT Sir was £152 ec cahuc aan hous notice Ae 
782.2 785.4 791.5 787.9 783.8 800.5 Cw HrS alles Soasooussoonceoocucsnbesbesuboudtie 
17.6 17.7 18.6 18.1 17.9 18.3 Yukon et Territoiunes du’ Nord—Ouest. s2.ceclense es lees 
— —i — io 
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Retail Trade, Chain and Commerce de détail, magasins a 
Independant Stores, by Kind succursales et magasins 
of Business indépendants, suivant le 

genre de commerce 


Revised Estimates, 1979 Estimations revisées, 1979 


Month 
Mois 


January — Janvier ...4-. +222 ++ sce tees 
February — Février ....-..----+-2--:¢s"> 


Marchi== Mars: aecictre rhe. 0 cteteretenccsvaran ev 
Sprit =— PAVE cece ccuet eerie cemeteries 
IME INE cgenaccoreeabucccdunceaub os 


ivinon—= Uhl aa eonmed onset ot aus occu oc 
Thy = ON See tas op hou aap rouess son: 
August — Aolt.........202+-eees ese eees 
September — Septembre ......------+++>- 
@ctober:— Octobrestacwceya oso m eterna 
November — Novembre......------+++++> 
December — Décembre .......--.---5-s+> 


Annual — Total — Annuel.....-..+-++-- 


January — Janvier ....,...-0-+22++e++-+> 
February — Février .......-.------+2e5- 
March = Mars oi etecitatsss ore ee eens teraz i 


April — Avril 2.2.0.0 80. ee ee eee eee 
May — Mai .....2.seee eee eee neces 
fit — ith ho ae tne co.cil s a Siemon co. telakc 
July — Juillet 10... eee eee ee renee 


August — AoUt.......---- ses ee teen ees 
September — Septembre ......---.-+-++-> 
October—— Octobre’ Ale vee ca tera es ae 
November — Novembre.......-.---+-+--> 
December — Decembre sa.ee esa ee ea 


Annual — Total — Annuel............-- 


January — Janvier ............ 0 eee e eee 
February — Février .......----++eeeeeeee 


Mie — MENA nah noe voDboenonen dd aod 4 
April — Avril ........0- 00sec eee renee 
Mavi = Mal Bie. aterrievs eters haeehe ais coke gsl en-us 


Vin rve UII aes ee siete oes see crsieves, eisyere Ryptde 
Iti Une so coneysposesr eon bosdooG 
August — Aolt.....5....--2s se cece rene 
September — Septembre ........---+.+05- 
(Qyewis OSES ac csndvagoundenenane 
November — Novembre.......-.---+-+++- 
December — Décembrer.. ca se ele sine 


Annual — Total — Annuel..........---- 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Canada 


Chain 
stores 


Independent 
stores 


Chain 
stores 


All 
stores 


Magasins a 
succursales 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Independent 


indépendants 


stores 


Magasins 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


2,033,577 
2,025,697 
2,471,550 
2,362,845 


31,980,981 45,011,531 


Grocery, confectionery and sundries stores 


483,476 
449,570 
611,092 
607,894 
685,745 
677,811 
620,932 
705,099 
722,429 
740,626 
920,368 
1,299,616 


2,971,764 
2,988,757 
3,663,676 
3,659,350 


2,593,912 4,175,420 6,769,332 868,086 
2,731,896 4,242,416 6,974,312 934,670 
2,449,115 3,922,350 6,371,465 802,654 
2,717,639 3,976,334 6,693,973 884,423 
2,672,873 3,629,151 6,302,024 858,357 


Epiceries, confiseries et articles divers 


199,373 
195,455 
222,843 
229,804 
253,039 
267,818 


270,076 330,867 
264,057 325,972 
242,512 302,860 
240,845 300,371 


231,484 
246,931 


Department stores 


Grands magasins 


5,005,341 
5,014,454 
6,135,226 
6,022,195 


766,986 
797,189 
878,336 
796,732 


2,705,910 4,000,483 6,706,393 847,205 
851395725 3,857,453 6,997,178 915,383 
4,076,242 3,924,377 8,000,619 972,573 


246,261 
239,518 
274,415 
280,726 
308,692 
327,844 


289,997 
*~ 310,080 


483,476 
449,570 
611,092 


81,715 
90,759 
108,478 


607,894 102,970 
685,745 116,842 
677,811 100,473 
620,932 94,750 


705,099 
722,429 
740,626 
920,368 
1,299,616 


128,883 
115,897 
153,595 
182,844 
151,764 


319,073 
321,166 
356,131 
324,538 
366,372 
392,812 
362,265 
382,745 
363,567 
359,742 
383,344 
401,269 


76,992,512 10,322,594 4,333,024 


All other food stores 


3,537,603 110,321 1,184,380 


General merchandise stores 


1,086,059 
1,118,355 
1,234,467 
1,121,270 
1,234,458 
1,327,482 
1,164,919 
1,267,168 
1,221,924 
1,206,947 
1,298,727 
1,373,842 


14,655,618 


Tous les autres magasins d’aliments 


90,02 

93,41 
105,05! 
105,51! 
111,71 
119,19: 
109,311 
112,95: 
105,92 
101,43 
111,50 
128,63 


1,294,70 


Magasins de marchandises diverses 


215,3: 
192,31 


1,791,4 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


SMM a MATSY 54 epiieipcyo.wiet nce nv hcmncrnhe 
HEE VAV ES 0.5. ogee spyicn  Gincd woe. obs monte 
2, sae. LETS ye Sa ee SRO el 
RPV UTI, xara Fadeyrats yonel scr enon snsaretcanceah eas 
iter Willet ner 8: ealnas eairscvd i sctsk eae oe 


RES N OUT Wty ccanegapiy ax -viiiduct chess oebiaueweee sae 
september — Septembre 


Ietober — Octobre 


anuary — Janvier 
ebruary — Février 


REN L ATS: ceca a5) duc, co nS vivecem tone 
PAM AV Thc Nc cee toae, snort vec van vhonctorine 
‘c+ = NENTS Diese eae een ei 
MMT ULINO soy Schott yevnaaincs naoboecehes 
Mee let oto oa cite dcwacwoataet. 


Mie NOUS ese sha kon a cay ord Me pepeacte 
ptember — Septembre 
ctober — Octobre 


Annual — Total — Annuel.............. 


quary — Janvier 
‘bruary — Février 


| 
| 
} 
| 


[cb == NC SIS, i aaa nn Meat 
EPA TI 3 Aso. Ghieis tke sg saben 
MENU Bes ne casa proceovos Ronee, 
BEM eo. oa suey ckoike 2 os a appt 
SIERO Bic: anys 2h tea 
ins) == AGS ENR gn ened hak 


‘\ober == Caidlene ype een J teeeates 
‘vember — Novembre 
lzember — Décembre 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Canada — Continued — suite 


Chain 


Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bane 
28,312 63,114 37,497 $1,622 
29,294 59,273 38,754 52,240 
36,319 68,971 52,590 68,544 
34,434 69,768 53,572 70,407 
36,640 83,441 59,441 78,350 
41,052 92,400 63,489 82,962 
35,298 91,758 56,067 75,028 
36,535 94,196 60,344 81,136 
40,478 82,273 60,466 78,782 
38,892 82,256 57,997 76,501 
38,665 82,545 72,267 93,019 
53,155 89,068 142,223 121,990 32,223 154,213 
449,074 959,063 1,408,137 734,474 228,330 962,804 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
12,488 929,577 942,065 18,477 
14,184 1,030,956 1,045,140 20,824 
20,332 1,353,969 1,374,301 29,183 
20,537 1,384,209 1,404,746 29,528 
22,509 1,553,583 1,576,092 32,866 
20,128 1,514,464 1,534,592 33,189 
18,176 1,329,049 1,347,225 29,794 
17,428 1,305,492 1,322,920 32,470 
17,758 1,142,628 1,160,386 29,768 
16,828 1,425,734 1,442,562 32,735 
16,160 1,243,040 1,259,200 26,564 
12,385 1,001,372 1,013,757 19,668 19,668 
208,913 15,214,073 15,422,986 ys used 335,066 335,066 
Service stations 
ot Garages 
Stations-service 
301,751 370,857 77,111 
298,720 368,968 76,210 
321,047 391,207 85,480 
318,659 390,221 83,414 
353,104 426,737 89,931 
373,282 452,266 92,825 
384,894 462,522 92,732 
400,258 481,698 92,661 
366,907 449,221 89,853 
395,542 477,980 96,936 
370,953 455,264 91,912 
357,132 441,605 78,709 
926,297 4,242,249 5,168,546 ia ees 1,048,774 1,048,774 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


April — Avril .......0-.22 52sec tte 
Mary Mant oi) scatterers) ie hits 
ANS AN ooo u Utena on oom oa sci 
Aik) == wn eee or abe avocenduscouE De foo 


August — Aolit............- seer ere ees 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 


December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


WM, FARO) te NY ESS lg. nie tons owen trore otc: Snagit 
April — Avril ya. 2os eee ee see dee 
ME IMEEM OA ones Gch comomtor oo bao 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 

February — Février 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

Tihkhy— ale oes Seo See seomoeos poe 
IRGC ONG 8 dig ve ao eae ou ee ct c 
September — Septembre 
Ocrobe te OCLODNeperwtercie uns hectare cos 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Canada — Continued — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Men’s clothing stores 


Automotive parts and accessories stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 


d’automobiles 


74,890 65,834 
65,767 47,016 
89,331 62,728 
107,916 64,487 
144,476 75,145 
145,555 82,044 
128,721 66,359 
115,642 72,867 
107,387 75,813 
130,426 78,603 
131,567 91,478 
12,544 144,927 144,277 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


91,027 62,317 
71,583 53,652 
106,254 75,322 
101,726 79,34( 
117,008 88,785 
119,637 92,848 

105,523 77,128 

116,360 92,158 

125,999 97,66: 

127,371 97,300 

133,656 105,23: 

105,427 - 181,270 164,06: 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

36,32: 

29,67 

50,00 

53,34 

59,81 

57,38 

45,92 

56,65 

64,63 

66,71 

70,50 

4,870 81,68 


Month 
Mois 


BeAGyi=— Janvier Nett bs casa dso etek 


February — Février 


Peemcnee— Mars...) BORIS. coc cal ESRD 
in Tll == GN URE oe air 8 ee a et 
Seances id RAD 
| 2 == UT a ene Ooo eed 


september — Septembre 
Jetober — Octobre 


in 


ebruary — Février 


la 


‘pril — Avril 


i 


ine — Juin 
ily — Juillet 


OY == JEM Gee 3a eee ee 
6) ==) MCI ee 
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1 
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‘tember — Septembre 
Cober — Octobre 


‘Annual — Total — Annuel.............. 


uary — Janvier 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Canada — Continued — suite 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Magasins a 
succursales 


Hardware stores 


Quincailleries 


Pa PK PS OK OE ODE OO De Od) BED de de 


hamaial 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


xx KKK RK KR Km RK 
x MK RRR KO 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


183,523 
176,884 
191,838 
182,721 
196,135 
200,430 
191,635 
202,106 
192,936 
202,976 
206,044 
270,780 


535,958 1,862,050 2,398,008 173,063 


Cha 


stores 


Magasins a 
succursales 


in Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


11,308 
10,755 
15,706 
12,483 
13,522 
14,812 
14,369 
15,660 
15,354 
15,580 
16,471 
15,649 


81,687 


756,477 171,669 957,607 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


81,065 
76,727 
113,503 
78,386 
91,012 
96,999 
95,751 
103,442 
98,253 
98,501 
98,301 
97,336 


1,129,276 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


266,586 107,077 443,594 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires’ 


44,508 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


11,173 14,609 


10,834 14,579 
11,661 15,670 
10,959 13,884 
11,381 15,036 


11,979 
11,307 
14,451 
14,775 
13,558 
17,677 
33,308 


14,983 
12,724 
15,927 
16,617 
14,828 
16,307 
24,193 


189,357 


35,658 
33,246 
48,560 
39,226 
43,008 
48,439 
46,516 
49,610 
50,978 
49,661 
51,440 
54,329 


550,671 


25,782 
25,413 
27,331 
24,843 
26,417 
26,962 
24,031 
30.378 
31392 
28,386 
33,984 
57,501 


362,420 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 


August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


i 


= 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Canada — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
17,381 35,780 
21,659 36,069 
20,383 37,687 
26,435 42,203 
35,383 52,935 
23,859 52,850 
18,995 47,438 
20,571 53,160 
19,554 49,906 
20,553 49,966 
20,813 66,586 
355772 161,389 


10,717 270,641 281,358 311,326 374,643 685,969 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


17,158 


101,272 845,141 946,413 279,222 777,270 1,056,492 


All other stores 


Tous les autres magasins 


247,948 279,181 527,129 
254,606 268,445 523,051 
334,524 326,274 660,798 


319,748 326,059 645,807 
334,616 377,992 712,608 
395,387 381,200 776,587 
369,837 363,294 733,131 


387,834 
347,596 
341,091 370,693 
444,822 383,566 828,388 
691,251 390,304 1,081,555 


4,469,260 4,192,314 8,661,574 


378,043 
347,263 


765,877 
694,859 
711,784 


66,827 
64,781 
74,241 
73,026 
85,949 
94,073 
98,208 
101,783 
86,805 
81,049 
88,957 
140,793 


= Gifs 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Terre-Neuve 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


eease— JANVIET hfe Ad ecoe etek. 32,843 90,574 x x 15,670 
Meine — FEVIIer ho hcsles cok sec eae a 34,037 92,317 x x 14,903 
Ree Nats A ek Kenn dn etc ce Pigs. 44,656 115,329 x x 18,038 
REPAY ik See ES ris Led ven eye Fi 44,358 112,861 x x 15,741 
Re Vale At Wien yh es ns Nee ak | 48,065 128,272 x x 17,012 
em Vinee hte hess do hia ed 49,879 127,942 x x 18,129 
. == OT a ne oem 44,852 120,564 x x 16,509 
Rem AOUU Sk oe! nace ok phe ds 50,850 128,678 x x 18,776 
pprember — Septembre ................. 47,730 119,322 x x 17,698 
mspei — Octobre Yo. os eee cd ch Gowns 49,644 125,408 X Xx 17,371 
‘ovember — Novembre.................. $5,260 129,351 x x 16,569 
Beember — Décembre.................. 70,477 146,787 x me 18,293 


Annual — Total — Annuel.............. 572,651 864,754 1,437,405 rr 204,709 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments 


MERE UANVICTH ORE obs cctcic Scale abe ee x x x x 532 
Wemany — Février ie... 6s. eaccs ch cen x 5 x x 532 
MATS A SERR Poor. ccf eckeen cd: x x x x 591 
j == ATS Bee ae x x x x 554 
t= MEY), Gan BOOS Seen ee Cares x x x x 790 
bo = Jt gee ee ee Xx x x X 859 
(> JUTE RES 2 ee ao x x x x 802 
Lio S) WANG BPs gk one re Se x x X X 977 
intember — Septembre ................. % X i x 804 
Haber — Octobre s2......2.....00..... x x x x 957 
vember — Novembre.................. x x Xx Xx 1,033 
icember — Décembre.................. x Xx x x 1,048 


7 a G ‘ae ee Bare Ce a ae ae eid 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


4,852 x x 4,889 
Wea — Février pre... ccesccscchaces. Sais x x 5,136 
io) == Ean ee ee 6,854 x x 6,354 
1, = Avigill an Senne See 7,901 x x 6,650 
RUMEN IAIN 2 Nani. Onn nem ee deat acai: 8,670 x x 7,485 
|» To ciatge SER ae eens Sou 8,879 x x 6,559 
| -= TUT eee nn ior 7,853 x ie 6,271 
Mr AOUt die recs even rasasb aces. 9,251 x x 7.517 
ember — Septembre ..s roster ane 9,303 x x 6,859 
MMM Ociobro'sa. .... esc c nn 9,734 x x 8,682 
\ember — Novembre.................. 12,122 x x 10,445 
)2mber — Décembre.................. 17,338 x x 8,948 


a A ee ea a ee ee 


January — Janvier 

February — Février 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Fevrier 


INenGib== INGVSiSa7 Ganon gore eeeenoanemad 
Piya (idles 5 oon oe ae oa cre OOO or 
May =n MA are ei binte teen ase ne aead aro 
AfEv ape UT Peco o 5 & cro, enel ote pgeperer ns Po.aionae 
Tithy == AE ee Ak ceo e cite 1 cet oe 


August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Miarchy—uMars ractam. stu istnistc cer fyetnpeesera ed 
Jd) AFG pein aim OO aren do mado bie 
EN al EN lee Orie Go eorMona os Saas] Go 
Sime —Tuinh peepee og once arto reraiteers 
aia ANNES ahs anon hogu moe meme ID cc0 


AUPUSti=—- AOU terse iarets elm ctenetchets ates renner: 
September — Septembre 
October — Octobremmryyects uterine rel 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


ahi = 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Continued — Terre-Neuve — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les ‘Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
6,775 x x 1,544 
6,740 x x 1,820 
7,539 x x 2,487 
7,843 x x 3,033 
8,237 x x 3,200 
8,954 x x 3,175 
8,354 x x 2,934 
8,812 x x 3,960 
7,896 X x 3,232 
7,952 x X 3,236 
8,196 x x 4,753 
10,260 x x 6,639 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Oe ek Lp chat ot cite tak al tee Ika ‘cod 
56 eh ee OE OS OOO 


14,368 


Service stations 


Garages 


Stations-service 


SES DE DSi pe oe Pm Osi ee Pete Sn Oe: 
38) SE be. (DE DE OR. (De) pS! ips: PSI PSO. 


$73. 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Continued — Terre-Neuye — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous, les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
BUA Vea ATIVICL AAP os a ees adore in. x Xx x x X 280 
Beeouuary ——hévrier 5 on yes wh etee.- X Xx X x Re 260 
Mea A Mars: 1 SR ASE ose oo A ee x x X x x 331 
Rene wAV TI). PME. ck ban dees. x x x x x 407 
ES) == CRIS A 28 a a x x X x x 420 
oS =U ORES GA St eee ee x X i x X 466 
iy == UT Re 2 a (ene x x Xx Xx x 377 
BUD TNO Ute ee de) ee ee Xx Xx Xx x Xx 493 
|September — Septembre ................. x x x x x 449 
Watober — Octobre ..............5-55.., x x Xx x x 405 
November — Novembre.................. X X X Xx X 545 
December — Décembre.................. x x Xx X X 864 
| a a Total hes amnvel Aa: See ee a a a ee ee cael 
Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
January — Janvier x x 2,030 
February — Février x x 1,921 
X X 2,789 
x x 3,380 
Xx x 3,605 
2 == US a ee Deere x x 3,435 
1. + == UGVIEGIEE S02 a eee oT X X 3,166 
RUSE —-AOUt. i cece cece ceveecn x x 4,271 
september — Septembre x x 3,711 
etober — Octobre x x 4,275 
November — Novembre x X 5,192 
Jecember — Décembre X x 8,059 
| Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 
2 UE. A ee oc a x Xx 341 
emuary — Février..............0003.... Xx x 392 
1h == NEES 2 eee ae x x 621 
| = a eae en x x 827 
| 1 ee cee x x 901 
\) 
|) <= UOTE See ee eee eee x x 803 
1° == TOTS Rees ene ee x x 626 
(w= ACT eS ee x x 834 
ptember — Septembre ................. x Xx 714 
qaber — Octobre ........00...---5.... x x 748 
vember — Novembre.................. Xx x 1,108 
ycember — Décembre.................. x x 917 1,500 
f 
Piaaual a ilgtal ih Annee! Set SEeae ls === sb snes 


January — Janvier 
February — Feévrier 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 

February — Feévrier 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


NY ated ay ES, aac cc GeO EOD nb cic Gre 
April — Avril ..... 0... + sees reer tees 
May — Mai .....----.0--+2 eee e er seeee 


June — Juin 
July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
Octoven == OctoOLre meres ce seis eric emere n= 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel...........--- 


A= 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Continued — Terre-Neuve — suite 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 


Magasins a 
indépendants 


succursales 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


Hardware stores 


Quincailleries 


763 

763 
1,141 
1,120 
1,218 
1,487 
1,246 
1,385 
1,560 
1,586 
1,771 
1,763 


15,803 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


Magasins d’appareils ménagers 
radios et accessoires 


RASS Sa Od, Pe) pene. Pe ee: PS PS re 
er i oa 


Pharmacies, patent medicine and 


cosmetic stores Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 


produits de beauté 


~~ eK OK KK OO OO 

SO OO OK OO 

54 pe Oe OO OO 

> OK OK OO 
Ss 


Nn 
a 
S 
oe 
=) 
* 


= 75e = 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland — Concluded — Terre-Neuve — fin 


Chain Independent All Chain 


Independent All 
Month stores stores stores 


stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a 
succursales indépendants . magasins succursales 


Magasins Tous les 
indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
Pete JANVICLS Bo.csiceace.s ee hoes ht hws x x 372 
peiany — Fevrien) 4 osc. ccesnven sh hoes X X 358 
Reece NATS yh Birdcs eauiee ech Re cs x x 411 
MME HAV CIN cn oe Macc scrces hase a oon le Bake cu: x x 449 
voy == ET Ee eG See eran eer Se oe x x 623 
== Ua ee x x 564 
== URES, Sn ee See Xx Xx 562 
DTS SSN ee eo x x 589 
September — Septembre ................. x x 507 
Peover — Octobre, .f...n 6. cece cece c x X 526 
November — Novembre.................. x x 848 
Yecember — Décembre........'.......... x x 1,852 


aS ; teal bok ball aloo Slee ee 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


| 


inuary — Janvier 


HTN Bee ATIVECD 8. co cs se gait sense ais eye UES 6 x x 320 
ebruary Sad NOVICE AM ear sdcose grader ees x X 350 
UD 0) Cee 2 Sr X x 404 
vo == ANU BERG 8 2 Sorgen ie eee Se eee X X 469 
I> == INET See 5 4 er in ene x X 497 
|. == DUT ee et neers seedy x x 466 
| == (Coen oe 28 er cr x x 650 
HEPA Ct. MPM ca ceca hee. x x 547 
jptember — Septembre ................. x x 421 
Mier — Octobre .................0,.. x X 527 
jovember — Novembre.................. x x 668 
teember — Décembre.................. Xx x 814 
22 ee 
t 
| 


All other stores 


Tous les autres magasins 


j 
hay meets ATIVIC IMPS Foy toyiedy sin sdicaes sete ys 
druary — Février 


joo = ERR Ee eee eee 
RANI isc cons: ally teepeca tases cab hy. 
2 a ee ane 
|: == JUV) ceeene le pane ee ee 
/ — Juillet 


(i NCH Se eee He 
S tember — Septembre 


pee ES OCTODT OS pu. ljcanc cla oes. 
rember — Novembre 
ember EDECEMONE? «71, .cth mee 14,757 


rE as a 
= 


6 t= 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 
January — Janvier ..4.-....+..65--75 28s: 6,856 22,846 x x 3,542 
February — Février .........+-++.+-++0:- 6,455 21533 x 4 3,378 
IY eaicl —= IM Pidseee cooinatres.ao ein cor onc 8,010 26,793 x x 3,999 
JNordil == TN Se eee copaecoo on oases acd 8,051 28,387 X x 3,595 
INES? =I EW Goo oc poeteonoo oo ead Oo 9,336 32,896 x x 3,796 
GINS = Nh Ween chee oc cee no mais. ocd. 10,187 34,066 x x 4,269 
Try IES eos oo sedocnesubueeso aoe 11,067 34,339 x X 4,394 
August — Aolt.......--..+0s-eee tees 11,532 35,602 x x 4,620 
September — Septembre 9,125 28,771 ne Xx 3,995 
@ctober'— Octobre eye across casters aie 9,758 30,153 i re 3,681 
November — Novembre 11,370 30,924 Xx x 4,235 
December — Décembre 14,885 34,025 x x 4,200 


Annual — Total — Annuel.......-..-++> 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


January — Janvier one .nc. nec een 245 
February — Février ........-22---+22 sea. 300 
IMiareh =u NTATS ote Rete nachos sere enema = 315 
(Aprile — "Avil ee he merae crx eevee = 333 
MEK I Gok eno doo comme Ress enn 14cm 354 
Rives —— TN ies Sir, Sasgere to 6 elioeoe: 4 chsh 310 
by Seen oon he 4 orneeota aor 378 
PATIOS ty VA OUR et erye cons s eM eins etrel be 315 
September — Septembre .............---- 227 
Octoben— Octobreln ra te ieee che el 168 
November — Novembre..........-<-5--«- 143 
December — Décembre.. 222.2 os ancee te 122 

Annual — Total — Annuel 3,210 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

Teyana —= TEs oceeauesobeoujocdomac Xx x 829 
Bebruany) ——Hevitennayiseeierecteree cele ete e-t-)e= x x 900 
Men — IN AVIS. ove nod pac ashopos commoono. x x 1,189 
iii Sy Natl Gane and oo oponceneeno dD yoS x x 1,075 
MEY —— INET, Oe Onnononoudenenvcoenoemou: x x 1,382 
Manes Wines Rae Oe nee ee ties nen x x 1,244 
Wulyieea dui llet Geer fo cane x x 1,221 
INTRGIRES— Nin waricocoouaarodesne Saban x x 1,763 
September — septembre 2. 0.0.2. cee x x 1,604 
Octobepe= Octobre! «eens sae ete os x 1,830 
November. — Novembre. ie.s eee ae x x 2,116 
December — Décembre ..........--..000 7,411 x x 1,617 


Annual — Total — Annuel.............- 51,739 i foe 51,739 Lf eae tl 16,770 


January — Janvier 
February — Février 


_March — Mars.. 
April — Avril ... 
_May — Mai .... 


June — Juin .... 
July — Juillet... 
August — Aoit.. 

September — Sept 


October — Octobre 


_ Annual — Total 


| 


January — Janvier 


February — Février 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai ..... 


June — Juin 


\muary — Janvier 
ebruary — Février 
larch — Mars 


‘gust — Aout 
} 


tober — Octobre 


| 
| 
\ 


\pril Avril. .... 
lay— Mai..... 
iit Juin...... 
fly — Juillet ..... 


| ptember — Septembre 


— ih 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island — Continued — [le-du-Prince-Edouard — suite 


Chain Independent All Chain 


Independent All 
Month stores stores stores 


stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a 


Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores 


Variety stores 


Magasins généraux 


Bazars 


386 
389 
501 
542 
621 
706 
657 
770 
664 
595 
767 
1,365 


poe = pa pee? mnt Lass 


Motor vehicle dealers 


embre 


Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


~ MK KK KK RK 
Pe PS Pe PX Spe: ops ipd! Se ESO Sa igs 


* 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


AERP EERE RED, Stee x x 246 
SRS i OO, Oe x x 174 
SEE CCRT CECE, ee x x 243 
269 

alk c clea eda i ; 306 
ANE Ga hoe, See x x 313 
his oak Me eee & MNES i x x 302 
FES ET: Te Reet x x 300 
be : 292 
Rade bel 292 
hee Tagore pele. 302 
Ne ya : 295 


ae Tal 1.30 a To eee 


Sy eo 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island — Continued — fle-du-Prince-Edouard — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 

Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 

succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 

thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January — Janvier ..-....-..-+++++-+--+5- 
February — Février ........---++++2++-> 
IME VR ON Pen Sane nema oreo oe oi 
Jit == ING on boned GOB UDO ERE GP DOOD 
Mian IMG Sopescddssaggecauanues boc 
Afri CUNT Reeani poleioeacioro sO ames eee aro oD 
Uti iii ee done aonperecne cs bemso 
August — Aolit......---++-2+-es+ esses 
September — Septembre .......-------+-> 
@ctober — Octobre’ 0.5... -:---e-se ae 
November — Novembre........--+--+++5> 
December — Décembre ..........---+--+-> 


ees Lag iL ER EE ee re a ee 1G 


Family clothing stores 


~*~ «~ «MK KK KK KK 
~*~ ~*~ KK KK KK 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


January — Janvier ....-...----..-2-220- x x 392 
February — Février ..........----+e-+0-- x Xx 223 
Nach ==) Marsia. ict te cise cies secpcekato subaeiten« x x 316 
April — Avril... 360s... ee eee tees Xx X 423 
Micky ==INEN) an eeu coos csuacs saeo a oudon x Xx 330 
A Fy tone UIT Ce Ones eect Wo ose an. Cacia X X 367 
Toth = Ae Sonn pooueed- cBectobe odoor x X 493 
August — Aott...30..2.2060-+-2-8cssuee x x 460 
September — Septembre .........-.-++--- : X X 425 
@atober—— Octobremen ts. sone \- sateen X x 435 
November — Novembre..........5.050-%5 X x 460 
December — Décembre ............------ X X 787 


Annual — Total — Annuel 


Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


January — Janvier ..........--+..-++:55- x 
February — Février .......-..--.-++.++:- x 
Manche NbaSia ine Getee ts eters iersbel ss ntel= X 
April — Avril ........-. 0. sees sees ee eeee x 
May — Mai ........--- 22sec eee eee eee 8 
ine = U0 ¢escacbe doaggoupornom senor ys 
July — Juillet... 52-20... ee ee ee eee X 
August — AoUt......---..-- eee rere eee X 
September — Septembre ..........-.--.- Xx 
Octobene— OcCtobLe meer eat eine co feel sl x 
November — Novembre........-..-...++: X 
December — Décembre.......+--.----.«- x 


Annual — Total — Annuel..........---- a 2 ee EE 


52" 34 Sa Sat (S@ u30 350° Se oe” >be) OC” OE 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island — Continued — fle-du-Prince-Edouard — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores ; stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


BeaMlALyy— Janvier j. Meic. ecns ees oachths .s 
Beoruary — Février 2. ya. sec csc ccecl hac. 


Beret Mars. - ch. Po. ae cece oe dation. 
ill = ARES Setanta) Se 
NAL, Fs eb M i cntos veacn thes: 


te TT RR 5 ee amy Dee renee 


‘September — Septembre ................. 
Werober— Octobre 2 ..........0. 0 cc bene en 


ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


Xx x x x 
i x x x x 
A x x x x 
Joo —— Tie rn: OF ieee x x x Xx 
iy == Ces A See eee Ae eae x x x x 
MUI occ Ae tics cn ennsavcct Mees x x ni x 
|: TCs ni: i sie x x x x 
ISO NOU Ly IMM se cays, onc ose bn oa hea occ x x x Xx 
eptember — Septembre ................. x x xx X 
Wetober — Octobre ...°.................. x x X x 
lovember — Novembre.................. Xx x x X 
Vecember — Décembre.................. x x x x 


ea = zoe Ei aaah aS Sak et eS a Ce ae 
! 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


MMR D Meee DANVIET, healers occ Nis, ccs cece soe 
bmuary — Février .................000.. 
Mee NAS:. 2 << Sat an 
=== ATARI 5 ets 0 ee 
bso IMIG) Gg COE SR Se i ae 
IE. ONE 


ptember — Septembre ................. 
momen — Octobre)... 6... <n ueee ccs cces 


mK mR KKK KKK KK 
mK OK OK OO Oe oe 
PE Pa PS Smee! PS. (pe) Dd: (Se: bt! Se! Se 


OSPR OS DRS Pee eee. 54 Se See Semen 


mm KO KO OO Oe 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island — Concluded — ile-du-Prince-Edouard — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January — Janvier ........--+++++++--0-: 
February — Février .....--..--+++-2++22- 


MENGES ng. sang soanes popeoee Foor 
April — Avril... (pea. deste eee 
IMP NFAY oa oer acocot soar epuemcbaD ben 


NJATYIS Sa UUM rs seasons reece a: Sonica haters armunean ats 
Iptlly, —_ahkest Sa aoe onenoobenuonacoyDo st 
August — Aolt......--.-0ssee seer etree 
September — Septembre ......-..-++----- 
@ctober——= Octobresrpeit esr s ete eee 
November — Novembre........--------+> 
December — Décembre............ 25-75. 


Annual — Total — Annuel.........-.+-+- ae 


a Se ed HDC pe) pee pe, Pe. Pa ee nem es 
Po ee a 
St Ed ot ne Tee pen pe Pk EPS! ips EPS miee 
we Se eee ee 

CNCOOUFEWOODSFE 
OBNEROAABRWNHHE 


=e 
i, 
= 
nn 
w=] 
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Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 


January — Janvier ........-------++2255- 
February — Février ....-.....------+--5 
IMINO th == IN ENGSe BSiac goo Goode oA mo OSes ; 
April — Avril... cee entree eg eee 
INES; NEW 2 nae so Reno gmaccosaeh shout 
Atienza ANTI Sos ae ean s ERB or, 5 acces 
Tibi == UOT gs eae Shaob Sn da Sanmeoonoe 
INAS!) ——TAOMiee beg Sapa ona woe ar A Tou 
September — Septembre .........----.--- 
Mctoberi—— Octobre pe ty: ler te eran 
November — Novembre... 5... 20. -2 esa = 
December — Décembre.......-.+--4.-25- 


Annual — Total — Annuel 2,077 es ee 


All other stores 


~ «x «Mm RK KKK KK 


ie 
— 
+ 
we 
=) 
.~< 


Tous les autres magasins 


January — Janvier 


[Fel —ANKSWUGe Spe onodvedeenn ceeds 
Mie: =" WRN A- 0 Sod ene Seer 6 +500 
INDI —= ANUS SAR ae cao dbaaaed 30.007 5e 
NEN; == IMEN 35 46 comaqameaesuda: aeas 


VANS See do chi gerimermberae ca cn oe ate 
ey = UN oS Se See pace ettos ao,o boon do 
INOS — NONE Bo $5 oo pop Onee eco mnon <4 0c 
September — Septembre ................. 
October OClODLee riers sats oie pans 
November NOVeMDLel anette vag aicene 
December — Décembre 


Reds OSE De ied! (pt De Ipe, PS eae we Pe 
x «~~ KK KKK KK KK 


Annual — Total — Annuel.............- ae | oer ee) 37,590 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tom! les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 
Pee) JANVICT IAG LA oc cvsin so ances te ee. 62,520 103,168 165,688 x x 40,649 
eemarnve— Féyrier he 6. co. dcciccd. POO, 61,877 101,277 163,154 x x 37,847 
20 SS ESE 5 ae Oa 77,495 122,730 200,225 x X 45,106 
Pepe AV TS eos BAN soe ce occ RE 74,785 126,347 201,132 x x 39,311 
aie Viale 2 RANTS oo es coe he aes 81,716 140,919 222,635 Xx x 42,258 
2 ==: UIT ORs Oe 2 A Seat eam Be ee 89,423 143,092 232,515 x X 47,024 
| = UUs 2 2 Seo 80,023 132,978 213,001 x x 41,867 
2 AST SENG ST eC ee a 91,613 137,273 228,886 Xx x 44,373 
eptember — Septembre 82,063 117,336 199,399 X Xx 41,676 
famocri— Octobre 6.0. cc. cee oe cde. 85,888 125,570 211,458 X x 40,931 
ovember — Novembre 104,800 121,365 226,165 x X 43,972 
eeember — Décembre.........!.....02.. 132,599 126,855 259,454 4 x 49,116 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


EDM ANVICT ACCA! «5 oa Sas ade wees x Ke x x 2,156 
MeeaIVee— FEVER Ae. cos oo eva els nnn s Xx x x x 2,033 
Re NAATS ee So ove Raontc x x X X 2,420 
. => DG eS oe eens x x Xx x 2,147 
ho = RESTS a nel cena x x x x 2,306 
to so JON) SS oe en re x x x x 2,431 
| SES ee ee ae x x x x 2,409 
‘gust == NOTE RA 2 ot ee ee: | eee x x x x 2,486 
jptember — Septembre ................. X x x X 2,617 
Heber — Octobre ic... eee eee ee cc ee... x x x x 2,629 
vember — Novembre.................. x x X Xx 2,510 
lceember — Décembre.................. x x x x 2,788 


‘aml a ‘thas 7 tenet Rete SG SL Fowsalel ae pen ae pee 


Department stores 


General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


| 10,479 x x 5,106 
10,173 x x 5,734 
! 13,765 x x 7,121 
; 15,819 x x 7,027 
7 — Mai 17,460 x x 8,341 
Ip — Jui 17.200 : x 7,363 
\ 15,433 x x 6.777 
\ 17,886 x x 9,031 
| ember — Septembre 16,932 x x hen 
18,145 x x t 
\ 24,830 x x 14,244 
, 35,159 x x 10,519 


January — Janvier .......-. 
February — Fevrier .....--. 
March — Mars......----- 
April — Avril .....----++5 
May — Mai ....--.--+-- 
ihe, == USI Gisteerat to aco 
Suly—Juillet .. 2.20%... 
August — Aout........--- 
September — Septembre ... 
October — Octobre ......- 
November — Novembre.... 
December — Décembre .... 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier ........ 
February — Février....... 
March — Mars.........-- 
April — Avril ......--++:- 
May — Mai ........-+++: 
ARR Ey eso oc cares oe 
July — Juillet ............ 
August — Aoiit..........- 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 
November — Novembre... . 
December — Décembre .... 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier........ 
February — Février ....... 


Marchi-— Mars: tei 2 
April — Avril ............ 
May — Mai ............- 


July — Juillet ............ 
August — Aolit........... 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 
November — Novembre.... 
December — Décembre .... 


Annual — Total — Annuel 


ey) 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia — Continued — Nouvelle-Ecosse — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les ~Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
2,990 
3,333 
4,539 
4,941 
5,174 
5,710 
4,854 
5,386 
5,480 
5,157 
7,400 


12,270 


fas 37,903 37,903 58,448 8,786 67,234 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


30,034 30,034 


Service stations 
— Garages 
Stations-service 


"oe 


9,057 182,851 191,908 


= ee 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia — Continued — Nouvelle-Ecosse — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
BaUAT Y= — "Janvier Sets.cis Gnas sce cus eecce vs x x 2,262 
mebrvary — Févrieri.. . 0... cece ee ble ee x x 1,872 
Beeanchiy——iMars...8 8s ab oes celiac cb lee. x x 1,942 
EAN TI vn ABest eM ok x x 2,151 
REN AN ee eee ee eee x x 2,292 
AS Se Re Ae een nea er Ronee x x 2,709 
PDA Uillet. eee fost ik ck ete ee x x 2,075 
PEECHSU——AOUL heats cits cee oe bn ch x x 2,622 
iseptember — Septembre ................. x Xx 2,656 
Petocer — Octobre? . o. ee cb he ees x x 2,431 
November — Novembre.................. x x 3,242 
December — Décembre......!........... x X 6,229 


=a es oe ee a 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


January Sem) ANVICT Beran rec: science Me ears DNTP 
Weemuany—— Févrien... ... 5. . wc ese dhe es 1,656 
SECO Mars te ALA 2,001 
PeIDEVAV Til fhe eh RG he 2,807 
oy —— NEST A ee 3,054 
| | == U0 EE eeeeanies bo oo 3,100 
| 3,077 
SUS Ge ce 3,285 
September — Septembre ................. 2,833 
Werober — Octobre... .....- cece sees. 2,786 
November — Novembre.................. 3,638 
jDecember — Décembre.................. 6,396 
! Annual — Total — Annuel 36,804 
| Specialty shoe stores Family shoe stores 
| —3 
| Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 
Bieary — Janvier s..n..... eee ceded ces. x x 609 
Sematy— Fevrieh cscs i ce. x x 597 
RIE MATS 8-2 ihe occu eee: x x 991 
REA rill. Stk oe he re Xx 1,105 
| 1 == NESSES Ai Saint ere igen x X 1,133 
|) x= JOT BS Ses Seen ne Ue ge x x 1,217 
_: == TATE ee a eee rye So Reae Ge ee x x 917 
hugust == ANGE, SR SIR Ae Sek ee x x 1,239 
leptember — Septembre ................. Xx x 1,337 
Beret OCOD... cs. cee A Fe, x x 1,237 
‘ovember — Novembre.................. Xx Xx 1,346 
\ecember — Décembre .................. x x 2,016 
ee oe i ee 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


Marchi Mansi. nieces ce + sey = oe eerhrere 
7a =U Nil) Capen gona cob coe erase a6 dbc 
MEA —=INEW Gees sutgsomeuoncocu om eaonur 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


Marchi =i Mansecr meth istteric.- «emir els 
April — Avril .. 5.02... eect eee eee eee 
Maye Mall) mcrae tpemeettiae etisne)tne ae eaceti rs > 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October ——|Octobne saat weit 7s eerste i 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


IN Fev = Ei ie Beg nee pemenere oro Denso core 
JNGy A | == VANTIN os one eRe OOO Semon n° 
ME) <— NEI hoe bGaneere mega sen +.daconn 


UTES TI Bane cod, Bene ee RO OeeN aig apo-ot 
Joly —= IU ohn of seenmomnememeacoubo ce 
PAUP US He OU Utara ste lade iiition heist 
September — Septembre 
@ctober—Octobremr.tc neon os = norte 
November — Novembre 
December — Décembre 


e 


Annual — Total — Annuel 


eA 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia — Continued — Nouvelle-Ecosse — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
x X 1,906 
x x 1,324 
x x 1,431 
i x 1,297 
Xx X 1,486 
x x 1,368 
Xx x 1,797, 
x X 2,006 
x Xx 1,617 
x x 1,456 
x x 1,126 
x X 1,307 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 
i X 2,033 
x x 1,937 
X Xx 2,042 
x x 2,154 
Xx Xx 2,571 
x x 2,582 
x x 2,154 
x X 2,693 
x x 2,315 
Xx X 2,548 
x x 2,953 
X x 3,457 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 
6,935 x X 1,857 
6,424 x x 1,723 
6,972 X 58 2,151 
7,072 Xx x 1,723 
Uo? x x 1,93: 
7,575 x x 1,985 
7,345 x x 1,548 
8,424 x x 1,46: 
7,634 x x 1,0% 
7,881 Xx x 99" 
8,519 x x pes" 
10,964 x % 1,90: 


7 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 


Pe MmeMneMATS 62 hele conn cscs vad de cane 
MEO AV I: ae hathaAatadacc end dens 
as => (MEN ee ie a nr oe ae 


June — Juin 
Mme UIC cvs cow ever ensoddobess 
ESE NOU SRO os sarnantn na see Be Siwy 
September — Septembre 
October — Octobre 


Annual — Total — Annuel.............. 


January — Janvier 
February — Février 


NEG) = Er a ee 
EAT lsc. hakmopsis neu oan s-o eden. 
Hos == NEN 2 ea oo a ren Be anne 
June — Juin 


July = See Ss a oe ae 
August — Aoit 


November — Novembre 
Jecember — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............. 


‘nuary — Janvier 
ebruary — Février 
{arch — Mars 
pril — Avril 
lay — Mai 
‘ne — Juin 


‘ptember — Septembre 
tober — Octobre 


“Annual — Total — Annuel.............. 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia — Concluded — Nouvelle-Ecosse — fin 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists 


Fleuristes 


Jewellery stores 


Bijouteries 


26, PS OS: PE OM DK Bd! Oe be be be) be 
mS OS KM OP OO OO Oe oe Oe Oe oe 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


All other stores 


Tous les autres magasins 


PR Osa esi ei pe ae, pe pd iad, Se. Se 
PA Pe eK OO Od ke eo 


33,065 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


All 


stores 


Tous les 
magasins 


806 

826 

900 
1,096 
1,405 
1,396 
1,221 
1,346 
1,202 
UST, 
1,760 
4,432 


17,547 


ENC Gre =: 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 
January — Janvier .......-...+--+ +206 49,338 73,419 1205757 a x 26,633 
February — Février .....------++++-2200> 49,921 73,513 123,434 x x 25,558 
Whar he EATS cree pees oie cree cle overs agevenemete 65,033 90,283 155,316 x x 30,905 
iSiyill = ING a eecs sodmaneoespomd S6c2e 63,542 95,094 158,636 i x 26,573 
IMs? = WEN Seon cao agompeto come a onc 68,931 109,539 178,470 X x 28,911 
Jeni Ui epeaecns a ooe deeb race hci 71,009 110,920 181,929 X X 32,439 
uly Willetye e.g teett tay eat 64,411 101,511 165,922 X x 29,335 
August — Aolit..........-+ eee eee e ees 71,219 101,945 173,164 x: x 31,901 
September — Septembre .......--------+- 69,193 96,586 165,779 Xx x 29,774 
October Octobres- nee o-moe a oer eee 71,023 98,420 169,443 x X 29,921 
November — Novembre..........--+--+++: 82,101 95,562 177,663 x x 30,458 
December — Décembre ..........---+++> 101,486 101,314 202,800 x x 33,072 


Annual — Total — Annuel.......--.+-+- 827,207 1,148,106 1,975,313 ae ee 355,480 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


January — Janvier ....2....----.-2:2 00+: x X x x 1,704 
February — Peviiers-crt +. - 200 -- oor b ea x X X X 1,805 
Wearchie—= Mars.) acne knee X x x x 1,903 
Joell Wil eon eco pomapemeooE eon oe x x Xx x 1,852 
ING) IVE pe bo 9109 Oke omer On at x x Xx X 2,125 
Lite Salhi saisa weld cond hoe Oo ene x x x x 2,508 
Wuly~—— Juillet cet. 5. seecie ces + + = sabi x x x x 2,214 
August — Aolt...........5-- 222s eens Xx x X x 2,234 
September — Septembre ...........------ X x X Xx 1,851 
October —— Octobrew eee. ceo Sees ects x x x x 1,640 
November — Novembre...............28- Xx X ; x x 1,672 
December —— Decembre tats dime ete x x 8,344 x x 1,901 


aaa % ee q nee See.) 6 ale fis] Te i scaei Pek lee 3 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


Lentniay, = Leone coon center nnon mae 8,392 x x 2,837 
ReUAINy — IRAWIE acon annensdoun oomoose 8,138 x x 3,421 
March —="Mars. ¢s.cclia cathe euse a sieve meine 11,587 x x 4,134 
Nm = ANI = ance on oaeeobomoab aa ecodc 13,281 x x 4,056 
MEIy oul Alt alas oe Seema meneeanecou saa 14,930 x x 4,475 
hie SUN ser boo ace Senne moe ee 14,480 x x 3,655 
Ini = Un Gis aoomacn eon epeeee spe aera: 12,744 x x 3,474 
Nin = VAC ne oR Oe eee eee 14,624 x x 4,993. 
September — Septembre ................. 13,926 x x 4,408 
Octobetiae Octobre: a2. 2 ose es bee cat pale 15,521 X x 6,237 
November — Novembre............-+-+55 20,830 Xx x 7,747 
December — Décembre..........-....++- 28,650 x x 4,923 


a Vas 


Month 
Mois 


meperany:— Janvier AiG... 6.i.c hess Phac. 
Mmerany — Février tke % oS 6 s8 ch se ees 


mer MATS 8 PREY co a eae | 
oll JUTE Bs 5 Sea et a 
oo 3h CVE OS 9 47 es ee ea 
2 == UE eras are tes 


Beptember — Septembre ............0.... 
Bee bere— Octobre Bye 22.0. oa. skate Bieh : 


PREV ANVICH fens S12 eas. vse we ORES 
REBPIALY ER POVCICr EGR 0. os vices a de BEETS 


MME VATS 2 EP owe a ER 
gis | === RWG es Oo See ee 
lay == MGV Aaa Se ae ees Be 
i: == eee ere ae ee cere 
| JC, San Seon 
eas AOULS CF inte ne ne. 5 
‘ptember — Septembre .................. 


femper, — Octobre fi. 4. 2... 2. es oe Sr ck 


‘Annual — Total — Annuel........... S50 


| 
uary — Janvier 
‘bruary — Février 


| 2 = Ee ee en ee ee 
|), 2 (Ay Aes SRS Ce ae eee See 
|e == [VENY ele eee eee ee 
jo cos UNS eae, SE ee Se 
|) = UIC SAMIR CS acca Serer ie 


“Si == AGT ca aoe 


Annual — Total — Annuel.............. 
-\ 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Continued — Nouveau-Brunswick — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


x x 2,787 
me x Sali 
x x 4,312 
X x 4,369 
x x 4,730 
x x 5,395 
x x 4,453 
x x 5,142 
Xx x 5,133 
x x 4,937 
x x 6,454 
x x 11,031 

61,855 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

x x 152 
x x 200 
x x 203 
x x 393 
x x 406 
x x 407 
x 2s 323 
x x 341 
x x 302 
x Xx 2I5 
x x 254 
x x 271 271 


Service stations 


Garages 


Stations-service 


x x 
xX xX 
x x 
x Xx 
Xx xX 
»¢ x 
x x 
xX xX 
x xX 
x x 
x xX 
x: x 
ar ee ae : 


Ue eee 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Continued — Nouveau-Brunswick — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores . stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
Yamuanyl—= JanvVietees intense ee 2 x 1,441 
February — Février .......----+++++20- Xx x 983 
IY Evie IY Elite an tcic cis Comin oir amc 2 upcicio x x 1,281 
/\ til —=7-Niil! Goer sonmiondoe seo oa ea oS UCk 8 x 1,365 
IMiny = IVEN ooeae ooomcr eo uonoURoS hbo soe X x 1,519 
Aft s=> Une es be ols cioe Sober Outi ofc Xx ms 1,624 
{lp UG pe seonono bober auc arab on X x 1,229 
INIA — INOW an pao nea GonU Ree Eee gee 0CK x x 1,508 
September — Septembre ........------+-> x x 1,678 
October —— Octobre ee oie etre neeeers X X 1,673 
November — Novembre........---+--+++> Xx x 2,110 
December — Décembre ........----+-+++> x x 3,276 


Annual — Total — Annuel.........---++- amet pe 50,523 1,297 12,390 19,687 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


Janary — Janvier). -<.-< soe ye ee 628 1,708 
February — Février ..........-.---+-++:- 571 1,392 
March Sa WATS sey crsce: « oronins Peeceteeinne sha 831 1,814 
April — Avril ..... 2.0 seers eee erences 1,035 2,288 
IMEX~ == AMEE Soon ron nopeaoo abo Suda « f 918 2,183 
June Ss NIN ee ee eee «cena eters A 1,048 2,352 
July — Juillet’. oes eee se ee oe ; 830 2,154 
AUIS USf === AOL titeye iets once tein eee hereon = : 898 2,50! 
September — Septembre .........-----+-- 1137, 2,47 
October—= Octobregees. te. Meee ecieeraters 1,205 2,68¢ 
November — Novembre.........--++++++> 25) 2s 
December — Décembre............-+-++: 5,017 442 4,64 


Annual — Total — Annuel 


4194 16,153 28,94 


Family shoe stores 


2 
31,609 12 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


January’ —— Janvier). = on. ce 1 et rye xi ng x X x 70 
February — Février .........--0+-s0-+0 x Xx X Xx X 58 
Marchi == Mars tatutis com otis aeeeleta sane x x x x x 99 
itil == NGG G6 5 coger nenees oes oocade%c x x x x x 1,20 
NER OI Etiee ah eae momeoouen ne Cone ed: x x x x x 1,26 
Wines Juin. ce ce keen eee cere x x x x x 1,30 
Tp Me eb hoe moocaanpeoann vosn0K x x x x x 1,0 
INOS R= NOM Ig boner hah web R gods 2mmCUS x x x x x ie 
September — Septembre ..........-----+> x x x x x 1,38 
October. Octobremern er ee eee x x x x x 1,43 
November — Novembre...........--+++5: Xx x x x x 1,52 
December — Décembre..........---++++ x x x x x 2,02 


ides ¥ de = eee eae Ee ae ni. Soo hee ee '- 


Month 
Mois 


anuary — Janvier 
‘ebruary — Février 
March — Mars 
\pril — Avril 
Nay — Mai 
une — Juin 


eptember — Septembre 
ictober — Octobre 


| 

muary — Janvier 
‘bruary — Février 
arch — Mars 
oril — Avril 
ay — Mai 
ne — Juin 
| == JOO SS ne ees Gt Se 
12. st SGT A 2S en re Blea 
ptember — Septembre 
‘tober — Octobre 


juary — Janvier 
\ruary — Février 
\rch — Mars 


Rs. a, ohh 5 
) o) ==. NOC aan eee ee 
tember — Septembre 

Bite — Octobre 2... eee. erences ee es 
‘ember — Novembre 
/ember — Décembre 


\ 


loos — Total — Annuel..... : 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Continued — Nouveau-Brunswick — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous! les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
Xi x 2,293 
X X 3,118 
MG x 3,525 
x X 2,498 
X x 2,770 
x Xx 2,726 
x x 3,452 
x x 3,091 
x X 3,974 
2» x 2,974 
i x 2,983 
x x 3,786 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Xx x x x 577 
x x x X 431 
x x x x 397 
x x cK Xx 410 
x x x X 493 
x Xx x x 457 
x x x x 453 
x xe x x 456 
Xx X X x 591 
x x x x 609 
x x x x 499 
Xx x X x 540 
Pharmacies, patent medicine and ; 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 
x x 524 
x x 518 
Xx X 641 
X x 659 
Xx Xx 644 
x x 536 
x x 540 
X x 618 
X x 637 
x x 627 
x x 778 
x x 694 1,040 


Month 
Mois 


January — Janvier ........- 
February — Février ........ 


March — Mars........---> 
April — Avril ......--++++- 
May — Mai .......--+-+:- 


Wet UIT eee Weise sre 3 
July — Juillet ............. 
August — Aodt............ 
September — Septembre .... 
October — Octobre ........ 
November — Novembre..... 
December — Décembre ..... 


Annual — Total — Annuel.........++-+- 


January — Janvier ..........---+-++eees 
February — Février ........----+-s+00+5> 
archi ad MArSie piciiiers che ete cle etensceey-Ramasss) «ts 


April — Avril .,.-....+--- 
May — Mai ...........-- 
Funes VU ee tera. tte. neat e 
July — Juillet ...: 2... 
August — Aout.........-. 
September — Septembre .. . 
October — Octobre ....... 
November — Novembre.... 
December — Décembre .... 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier........ 
February — Février ....... 
March — Mars........... 


July — Juillet ............ 
August — Aotit........... 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 
November — Novembre.... 
December — Décembre .... 


Annual — Total — Annuel 


a 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick — Concluded — Nouveau-Brunswick — fin 


All 
stores 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


All 
stores 


Chain 
stores 


Independent 
stores 


Magasins a 
succursales 


Tous les 
magasins 


Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


577 
742 
7154 
893 
1,142 
1,173 
1,036 
1,181 
1,066 
1,142 
1,609 
4,243 


15,558 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


1,360 


ae 23,961 23,961 2,900 9,853 12,75 


All other stores 


Tous les autres magasins 


6,431 
6,751 
8,457 
8,177 
8,815 
10,515 
10,981 
10,933 

9,623 

9,017 
10,275 
15,601 


115,576 80,126 195,702 


anuary — Janvier 
‘ebruary — Février 


Month 
Mois 


ee 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 
Québec 


Chain 
stores 


Independent All 
stores 


stores 
Magasins a Magasins 
succursales indépendants 


Tous les 
magasins 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent All 
stores stores 
Magasins Tous les 
indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Epiceries-boucheries 


Combination stores (groceries and meat) 


297,620 


March — Mars 
April — Avril . 
Aay — Mai .. 
une — Juin .. 
uly — Juillet . 


eprember — Septembre’. ..........s0c+o- 


yetober — Octobre 


403,802 874,008 1,277,810 
388,516 917,070 1,305,586 
507,425 1,153,544 1,660,969 
463,826 1,115,787 1,579,613 
517,751 1,255,554 1,773,305 
512,467 1,242,168 1,754,635 
449,567 1,157,092 1,606,659 
503,693 1,181,529 1,685,222 
505,508 1,060,776 1,566,284 
499,622 1,202,098 1,701,720 
598,456 1,157,600 1,756,056 
795,793 1,144,746 1,940,539 


MK mK KO OK Ome 


~~ MK mK Km KK OK Oe 


301,396 
345,744 
305,555 
341,087 
351,409 
306,434 
340,933 
327,467 
335,723 
355,716 
368,699 


3,977,783 


nuary Se ANVICH aware cic sant = ewer ec 


‘bruary — Février 


PERE MATS 2 cP ras gioco oe kina Be tkes s 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


88,822 
87,749 
100,988 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


29,665 
31,192 
35,056 


31,141 
33,300 
36,989 


jo == July SER tee eens pairieen 


oril — Avril 
ay — Mai 
ly — Juillet 


103,403 
110,646 
120,670 
124,171 
120,053 
108,236 


34,958 
37,083 
39,648 
36,744 
38,599 
36,158 


38,396 
38,840 
41,566 
38,487 
40,439 
38,070 


Wwember — Novembre................+: 
ember — Décembre .................5 


Annual — Total — Annuel.............. 


dee SANVICN sted ib veo 5 weak 


‘ruary — Février 


po = MARE eee ore 


108,577 
106,802 
114,999 


POOR PE Pk PR 20d DE Od: bd id Ses Se 
mK Me KKK KK OK OK OO 


35,200 
38,664 
40,389 


Department stores 


Grands magasins 


94,698 
85,650 
124,864 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


36,783 
40,320 
43,925 


458,256 


17,514 
21,615 
28,723 
25,956 


tember — 


| 


) ber — Octobre 


Septembrem, 2 sneer eee 


Jember — Décembre...........0...... 


anual — Total — Annuel.............. 


113,875 
135,428 
124,944 
116,615 
135,650 
137,550 
133,070 
165,311 
240,659 


29,067 
24,100 
20,901 
30.834 
28,475 
32,723 
35,187 
32,626 


327,721 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Marcht——iMarsemtccas =e iit eaererere nics 
April — Avril .... 22-225. 0- +e seer e nee 
May — Mai tS FO se BAPE ASC 


July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 


PAD rile—— AVI tiers eee eet raecamaeal 
Mani (Maio vanerncuren taste tints nee ep aen 
AURA ates no ete Soon oe ooo ceaY 
July sulle tes sates. epee 


August — Aott 
September — Septembre 
Octoben—= Octobrememr a. ac are resis o. 
November — Novembre 
December — Deécembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 

February — Feévrier 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

UTC eer DULG Es ooo ee retest Medes ace 20sts acy espace 
PUPS SE SPUN ac ARSE Aa ORC CEES Oo! oc 
September — Septembre 
October ——'Octobres tas eee ete 
November — Novembre 
December — Décembre 


=.) ae 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Québec — Continued — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 

78 Xx 15,525 
x x 14,91¢ 
x x 19,386 
x x 19,994 
x X 22,668 
2 x 22,972 
x x 20,93( 
x x 21,95( 
x Xx 22,43¢ 
x x 20,75( 
x x 23,81 
x x 39,47: 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Concessionnaires d’automobiles 


215,065 215,065 6,32! 
261,209 261,209 7,50 
362,990 362,990 11,67: 
370,800 370,800 10,80: 
406,425 406,425 11,20 
377,726 377,726 11,28 
330,305 330,305 10,97 
324,456 324,456 12,07 
260,290 260,290 10,19 
367,005 367,005 10,95 
303,628 303,628 : 9,43 
222,817 222,817 ‘ 5,60 
Service stations 
— Garages 
Stations-service 
13,538 93,508 35,59 
13,994 96,711 34,19 
14,054 101,553 38,96 
14,163 103,903 36,98 
14,538 108,753 42,55 
15,430 111,718 43,36 
15,065 110,457 43,55 
15,979 114,655 46,27 
16,379 107,299 43,70 
16,314 118,955 46, 0( 
17,533 114,195 r 42,41 
17,816 ; 109,686 36,97 


CR =e 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Québec — Continued — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Baan y Janvier 226 $0... o.0cascd PLE. 18,862 16,242 


Beaoitary—GEViiCh $6 .406 6 cca. ohhh 16,881 IWF) 
We Mars. | jsru 8... 23,169 19,432 
ie Avril ..} caaun.........l neue. 30,861 19,994 
ERE Ge aan eee 41,088 23,322 
2 = Oe eee eee ) 39,970 22,979 
Meme vilict tah te ee cs. ORE, 34,699 17,832 
erepst AOU A896 wos icc tees, b. 30,669 19,154 
3eptember — Septembre 28,676 20,024 
PMOL AOCODTC a. 6 Ose secs onc BEES. 38,920 22,126 
November — Novembre 36,355 26,257 
December Ss aDecembrese . 2-4) 1 eee 38,813 39,170 


| 


, Annual — Total — Annuel.............. 41,831 378,963 420,794 51,043 207,644 258,687 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


{0 20\9 EGC i cr 22,518 12,742 21,303 
ebruary == INQUN SS ae, SNA a 19,193 10,561 17,250 
CS Ee rs 31,055 14,614 24,610 
== AUS Serre Geena 28,408 16,446 26,761 
lo == VERGE, Gaee eee) chien 33,781 17,234 29,893 
| -= LU Sees pone 31,195 15,420 27,982 
: == JUICER Bae eee nein 26,844 14,355 23,509 
(2 TES a rr 33,178 17,405 28,453 
‘ptember — Septembre 34,501 16,811 30,294 
Weber — Octobre ................)0..... 32,631 17,154 28,200 
‘ovember — Novembre 33,750 17,405 28,545 
Wameber —Décembre..........1.. 42,794 22,133 41,034 


Annual — Total — Annuel....... se Cisters isa 164,619 205,229 369,848 135,554 192,280 327,834 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


BRE SUANVICT Fh oss cose ACER. 12,144 
Pipary — Février oo..............0c8-, 9,598 
WMI ATS <b keene ccs. h seek. cg, 17,188 
Ser tet.) |... |b mre, oe 
ie a a ERO Geen: Se oR eee eet te ioe 
| Se Pa eeen aed 15,664 
i == NOTES ORES Aes Om) Broa ot 19,622 
‘tember — Septembre 24,461 
Cober — Octobre .......... 25,826 
vember — Novembre 25,513 
“ember = DECSN eee ame he ees 7,057 27,971 


| 
— Total — Annuel.............. 19,857 Fran | 31,898 171,184 68,139 239,323 


Month 
Mois 


January — Janvier .........-----2s0+22: 
February — Février .......-----+-2e0025> 


Marche Mars... qaeicrtel =< leet sn siete uel ol 
April Avril! 9. Toe ee. ne ei ee oe 
Gy, = ENV Bid ae oo otoanb om np aoa sb oxo 


Upihy amis oes Benen acoponeoeae savor 
August — Aolit..........+22++eese reese 
September — Septembre ......-..--+--+-> 
October —— Octobre ec. ~ vised on eepaerore 
November — Novembre.....-.-----+-+--:> 
December — Décembre.........-----++-- 


Annual — Total — Annuel......--.--++- 


January — Janvier ..........--+-+eeeeee 
February — Février ..-.....-------+-++0:- 
Wiranohine= MATS «chen ios. stone Customs er 
April — Avril .....-.00 00s eerste ee eee 
Mayr Mat so. oh getetiiele ine ns ice gale sen 
a frye Ae eae ate tents choo aren eos 
July — ‘Juillet... Pee 
August — Aolt......0.6--.0- 2s eee secre 
September — Septembre .......------++-- 
October,— Octobre Mascke ceo cea 
November — Novembre.........---+++++- 
December — Décembre........---...-++- 


Annual — Total — Annuel..........---- 


January — Janvier <3. 22... 5 -2--- s.r 
February — Février ..........-----+-+55- 
WMiamchue—— Mats npctetat taf cleie sceenaresiatete ore 
April — Avril .......---0- sees eee e eee eee 
Maye— Mail 20 eee tineas 6 - omc teen 
Inne SSqNil soadsno dear enoegAmEDEaoani% 
Lili = ADH Gs oie sno nooo pmo veerer nocGoD 
August — Aolt.......---...eeee reece eee 
September — Septembre .......-..-..---- 
October — Octobre teen. te tt een cree 
November — Novembre........-.-++++++> 
December — Décembre.............--+-: 


Annual — Total — Annuel 


Piya 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Québec — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
x x 26,558 
x x 29,317 
Xx X 55,561 
x X 22,060 
x x 30,920 
x x 33,593 
x x 34,841 
x % 35,699 
X x 32,256 
x x 30,533 
x x 30,861 
x X 33,210 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


x x x X 

x x x x 11,479 
x X x x 19,104 
x x x x 11,388 
x x x x 12,754 
X x Xx x 14,496 
X X X x 15,256 
x x X x 15,692 
x 4 x x 15,912 
X x x x 14,287 
x x x x 13,535 
X x x x 14,482 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


a OSs 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Quebec — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous. les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
Peony — Janvier (4.5 bce cee cE es x x x x 9,879 
menany — Fevrier choo. cccshs. then, x X X x 8,224 
Bemis Mars uy. tases tenis cain these X x x x 8,458 
AVI MERE cee Gh Re BO x x x x 9,466 
a CTS oa ee Oe eke | x x x x 11,509 
2 = LS oe oe ee x Xx Xx x 10,684 
> == UN ES 2 eee ees Pe cee x x x x 9,513 
eetsig—AQUL: oF Wo be ns et oe Bee 8 X x X x 11,114 
eptember — Septembre ................. x x X x 10,124 
rover, — Octobre .......-......-008... x x x x 9,743 
jovember — Novembre.................. X x X re 14,006 
weomber — Décembre........!...:.4... x 5 x x 32,852 
eo - Hone t ena eta tke as in ees pis 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 

ernye— Janvier t. S95%.8 bos. c. cvs d REO. x x 21,613 19,897 22,339 
lbruary — Février .................0... x x 14,998 20,299 22,731 
\ .) = EGGS Gt iS So oe x x 18,540 21,257 24,009 
; == JARs Se OS ee ae © Sa X X 23,996 20,375 22,952 
| A in ain ete x x 33,687 22,881 25,692 
| LO ee a x x 32,870 23,517 26,543 
y —= JUS eRe aa ee Oe ee x x Digohe 24,118 27,037 
meee OU. te OPP OG 2 5 ues .5 ga OY X X 20,353 24,649 27,960 
tember — Septembre ................. x x 19,622 22,234 25,187 
‘tober Beer OCLODLC OPO oe nn ae ED. x x 19,186 21,170 24,098 
iwember — Novembre.2................ x x 21,954 21,736 25,167 
leember — Décembre.................. x x 31,869 6,203 31,234 37,437 
\ttmnual — Total — Annuel.............. fee does 286,000 37,785 273,367 311,152 

| All other stores 

) Tous les autres magasins 

Mea anivier by sees acne dade, 46,745 68,712 115,457 

Bee FOVrier stk aed k ea 47,868 68,039 115,907 

| == NEE Se on 63,072 88,610 151,682 

| >= ANG TRIN SEA 7 ee ee ae 58,517 80,303 138,820 

(| = MCU Se es a ne eae 58,241 O23 57, 150,598 

‘oe a ee ern 60,826 94,026 154,852 

| OC eae on 54,880 92,920 147,800 

‘[.s == 7 NOTA BPs oe mee 53,255 93,999 147,254 


48,813 
46,547 


88,927 
OS'S 


137,740 
142,262 


ee Octobre! bas i.e M nose oka o. 
ember — Novembre.................. 92,264 102,695 194,959 
ember — Décembre.................. 159,421 100,926 260,347 


nual — Total — Annuel.......... Rate 790,449 1,067,229 1,857,678 


Month 
Mois 


January — Janvier ........ 
February — Février ....... 


March — Mars..........- 
April — Avril .......--+-- 
May — Mai ...........-- 


tiie =U jp eres ake ¢ doen 
July — Juillet ............ 
August — Aott........... 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 
November — Novembre.... 
December — Décembre .... 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier ........ 
February — Février ....... 
March — Mars.........-- 


Aprili== Avril. cadertetnatrn « 
Maiyi—= Mal) <).5. ccm stteiae 
afiiee—— oT Wwe aan ob eno 
Vuolyi— Juillet: = eer 


August — Aout........... 
September — Septembre ... 
October — Octobre) 77... - =. 
November — Novembre.... 
December — Décembre.... 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier........ 
February — Février ....... 


March — Mars........... 
April — Avril ............ 
7 —— NY EN aris io one 
NUT s el NUIN be sere eecesieae see 
July — Juillet, eens 


August — Aolut........... 
September — Septembre ... 
October — Octobre’ Fs... =. 
November — Novembre... . 
December — Décembre .... 


Annual — Total — Annuel 


es 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Zone Métropolitaine de Montréal 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 
241,959 362,719 604,678 x x 156,391 
229,947 385,314 615,261 X Xx 156,953 
303,530 486,181 789,711 x x 177,599 
269,595 469,607 739,202 X x 156,014 
298,438 513,485 811,923 X X 168,677 
298,825 513,527 812,352 X x 174,734 
258,283 459,657 717,940 Xx x 144,674 
284,085 469,077 753,162 x X 163,088 
295,445 430,401 725,846 X X 165,808 
283,336 497,608 780,944 X x 167,250 
353,236 481,615 834,851 x x 177,724 
482,902 467,028 949,930 x x 182,177 


3,599,581 5,536,219 9,135,800 fesse ssc 1,991,089 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


x x 19,417 
x x 19,769 
x x 22,380 
x x 23,615 
x Xx 22,285 
a x 23,765 
x x 21,308 
X x 21,962 
x x 20,975 
x x 19,935 
x x 20,936 
X X 43,572 22,962 


Department stores 


General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


59,546 x Xx 4,22. 
53,495 x x 4,931 
78,889 X x 7A 
69,271 X x 5,84: 
81,771 x x 6,14 
76,366 x Xx 6,16 
69,987 x x 5,09. 
81,367 x Xx 6,94 
86,790 x X 7,95! 
79,321 x x 7,77. 
104,623 x x 8,53 
152,744 x x 9,84 


anuary — Janvier 


eb 


farch — Mars 
pril — Avril 
fay — Mai 
ine — Juin 


2ptember — Septembre 
ctober — Octobre 


juary — Janvier 
oruary — Février 


ee ATS ct MOOR aoa oe Sle 
1 == ANGI SEES UL cena Ge ae 
[== NCTE oe tm 
|: —= UR) SES Ooo nn oo Be 
0) etre 8: Canes coh wrens eRe 
[LSE = GX oe a oe oe 
Wember — Septembre ...............:. 


if 


| 


~ 


‘ober — Octobre 
vember — Novembre 


nnual — Total — Annuel.............. Pfc 1,658,463 1,658,463 ae 40,971 


Jary — Janvier 


fy —. Féevrier® Seek. i...) 55.4.8 10,289 
Rees Viars®,. Pepe en. 4 aOR, 10,343 
MAYO... MOMS Bon A EEE 10,314 
> Nh ae Tne ONE ee ee ae we 10,566 
» UNSC ee ee ee ee ee 11,464 
10,830 


— AT etree ASE 2 owt Le Sd OR 2 
ast — Aoit 


ember — Septembre 


i 
:mber — Novembre 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Continued — Zone Métropolitaine de Montréal — suite 
Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a 
succursales indépendants magasins succursales 


Magasins 
indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores 


Variety stores 


Bazars 


Magasins généraux 


Bear VeR— HCViiChs One ee acca n Beek Bas 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


97,037 2,546 


Service stations 


Garages 
Stations-service 


10,165 


11,448 
11,941 
12,082 
12,943 
mber — Décembre.................. 13,432 a 8,160 


nual — Total — Annuel............ Ac 135,817 491,678 627,495 ed 95,724 


ae tea Pel PE Shae 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


5,699 
5,464 
6,975 
7,089 
8,420 
8,451 
7,766 
7,682 
7,925 
7373 
8,155 
12,758 


93,757 


2,140 
2,399 
3,301 
3,026 
3,209 
4,085 
4,050 
4,162 
3,643 
4,294 
4,116 
2,546 


40,971 


4,628 
4,496 
6,168 
6,492 
6,400 
8,570 
8,449 
9,682 
10,965 
11,195 
10,519 
8,160 


95,724 


0 Se 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Continued — Zone Métropolitaine de Montreal — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January — Janvier ......-.-.4--+++sse0es X Xx 7,356 
February — Février ......-.-+-+---2.206= x x 6,097 
NMarcht=—Mars\...ck attantio sans 22 aon mers x x 8,462 
April — Avril .. <2 io. ee eee ee x X 7,855 
INES) IN EVE Share quo: Sob Gemcusa o0acc7 x x 9,317 
MInese= DUI. oh ede = ic ee sone eee me X 9,687 
uly Juilleticy<.. secrets: niersn cs re Reta X X 7,24( 
August — Aout. 3) seer eerie x 5% 8,384 
September — Septembre .......--.-++--- X x 8,75$ 
@ctober —— Octobre; Seay. «2. ese eras x X 9,508 
November — Novembre..........----+++- x x 11,16¢ 
December — Décembre......-.....+-:-5: x X 16,08: 


pe et as Teal lm aadesi| uot | eel ara 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January — Janvier. sgn +2 - nue er es 8,41. 
February — Février ........-----+-+++--55> i : 7,31, 
Marchi. Mars «ceed tice Ginth cn stant merorsi si “ 10,60 
iyi Nl peor oct codbomberar oc uaa OD 11,02 
May — Mat)... oh aetiet cee es en 13,13 
titi <n th een c.c 0 nomioeee reaatuco DIO P 12,99 
Ith? == UMN as esata emote ces 9,95 
Aupust — Aout. Gh eschews ; x : 11,56 
September — Septembre ..........--.---- r 13,25 
‘October == Octobren mews =.-.5 ccritiea regener i f 11,69 
November — Novembre...........-+++++- 12,02 
December — Decembrevar «occa: ¢ cietaeeion ‘| 18,51 

Annual — Total — Annuel 140,50 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

January — Janvier. 5...0...2--+ secre : 6,62 
February — Février ..0.....-----++seeues i 5,17 
MEET Oe ae So 4 abc ceo seo oO 9,2¢ 
Iori = Air A caronns Sosomasaeeaeboeear é 9,6: 
IM GaNy ==IM ENS & 0g 6 oc on coger Gaerne oor c i 11,34 
ARF tS =a Liege tee 0'o O CIOS aercare Ss 6 Arcee 9,9 
Julyj— Juillet 0 oe cetera oe eee ool mele ae i : 7,1 
August — Aott.. 2.0.6. -- see eee : : 9,15 
September — Septembre ..........-...--- ! ‘ 11,9 
October = Octobre) sakias tere ie ers 12,25 
November —— Novembien iss... 13. ien er 12,2 
December Decembrej.n. =. ..- oven. st 14,08 

Annual — Total — Annuel 119,5: 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Continued — Zone Métropolitaine de Montréal — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magacine Tous ies 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
BM fees JANIVICT cere a case Rimini oes x x x x 10,269 
MPV AIR CV ICL) alc Par cc. rici nave oreo Chace x X Xx X 10,779 
Bene — Mars ce Hisense hoon, x x x x 24,519 
PUM AV TI Noor By Wins Retain aed anuhee ncn x x x x 8,027 
or = TCT TR Ot ee ean CSAC x x x x 11,799 
od = UT ed ee Se x 28 x x 14,509 
(+ === URNS OO Se eee aii Janet a x x x x 16,324 
LVS] = ZAC TIGRISS A ee eae nie wieT Xx Xx Xx x 12,180 
jeptember — Septembre ................. x x x x 11,216 
Member — Octobre... 2. e ee eee cece ce x x x X 11,585 
November — Novembre.................. x x x x 12,069 
Yecember — Décembre.................. x x 15,155 x x 11,936 
ome al — ie ae ae <i eee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


Haeary — Janvier. n.0.......6...e.aeu. ie x x x 4,689 
Weguary — Février oc... 0... ecw cscs. x x X Xx 5,891 
Yl == GR. ie een aeeeree Xx x x Xx 8,971 
AN IPT Beare Goeyeiccvssccosscheee X x Xx Xx 5,159 
[os = NGI Seo an Se sa x x x x 6,113 
"- = UU VERES Se een earenes x x x x 6,566 
| = JUL GSI: Epa tins Xx x x x 7,006 
[oS = ee ee ene aes x x x x 6,300 
ptember — Septembre ................. x x x x 5,889 
Mbmpcte— | OCLODIE MP eho ccenccesesareiss au oeeaesee x x 2K x 5,609 
iember — Novembre.................. x x x x 5,684 
‘ember — Décembre.................. X x Xx x 5,887 
2S ae a a a 
Pharmacies, patent medicine and : 

cosmetic stores Book and stationery stores 

|! —_ —. 

} Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 

| produits de beauté 

A SY (or x x 2,959 
Wmery — Février ... 20.2... cece... x x 2,912 
|. == [MEARE = a oe x Xx 3,062 
5 ic Aether Bee icc co asc bees, x X 2,776 

os IE IRS 2a x x 3,046 
Ie — Juin Sass CARR GIN ER ce & BOG RRR ee X x 3,214 
|. Lallai ae Ce eee x Xx 2,696 
7 = ANOS Se ae ae pe x x 4,501 
tember — Septembre ................. x x 5,234 
Pipe Octobre sy. cecccc es cece. x x 3,925 
ember — Novembre.................. x x 3,934 
Jember — Décembre.................. X x 3,297 6,656 

2 an ea aS 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal — Concluded — Zone Métropolitaine de Montréal — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
January — Janvier ......--+.+-+s--50++s x x x Xx 4,021 
February — Février ........-----s+2++-+> x X X Xx 4,533 
MATCH oNLATSA sie te erate ctor neta icmernceere x x x x 4,494 
April Aviill ets e ite ee x x x x 5,188 
Mik) NEN Geek doi oned nao peas.cr ddiac Xx Xx x x 6,288 
brig == Ui ge eke er auc oer ocean. ost bin x Xx X X 5,409 
why uillete ee es ge x x x x 4,545 
August — Aott.......5....e0 seer eens x x x x 5,816 
September — Septembre .........--++---- x x x x 5,542 
October —— Octobrewaeratea arene ene ier X x X x 5,355 
November — Novembre......-.-.-------> x x x x 7,733 
December — Décembre..........---+-+=> x > x x 16,714 
Sao Deen ee age a ao ‘ecakle = See 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 
Lpaeey == ARNG smanooon bob uomacocoo be x x 11,726 
February — Février .........------2+e05- x x 11,711 
I Re FHI ERS. od Aga een Ree Seon = oo F Xx X 12,132 
April Avril: cj ene een ieee * X x 11,848 
IME? INET Bom a abana oeoo eo up Spas x X 13,048 
Db Cie 0 ee Ee eee RUE RIOIS UFGROIND Xx X 13,162 
Titlhy = AMGEN ge ash enon st aaonbe> oem a X ms 12,071 
August — Aott. 25 25.26 dees ness yan te x X 12,819 
September — Septembre ........------+-- x x 12,516 
@ctober—— Octobregetsans sweeten n so x x 11,145 
November — Novembre. ....=....-% 4-9. - x X 11,574 
December — Décembre.........-:+-..-:-- x x 14,540 12,913 17,398 
ee ee Peal despa] one > a 


January — Janvier 
February — Feévrier 


yO —— IN ENG eat coe Odd ono odor ats 
iN Wiel 5 goo aocnonad mea o4 04) ol 
Mii ENS gee oaRooo com aoe memos OF sD 


ASHT@. =D sey on Seeks tomate ams orto .o'c 
Falys— JUMlet cove cee cries ene sats orotate 
AUGUST —— AOU. so cFerete alnes ol sel- aero fepeteracte 
September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


All other stores 


Tous les autres magasins 


32,251 64,401 


32,839 65,144 
44,238 88,678 
39,573 81,829 


38,768 
38,934 
34,032 
33,378 


85,523 
88,672 
80,116 
81,045 


32,089 76,065 
29,676 78,070 
63,256 109,769 
110,103 157,588 


529,137 527,763 1,056,900 


Month 
Mois 


january — Janvier 
“ebruary — Février 


Pecoue—Mats . ob Ae aR ee ke. REY 
PAVE A UAE eae ese hod eee 
Seema val 2) Re 
eee in! <<. MER ore os 2a, 
 y == Ge ee ae 


september — Septembre 
Yetober — Octobre 


; 
Anuary — Janvier 
ebruary — Février 
larch — Mars 


AV Ti 55 oR MR ss eee 
‘ —= INET Ss 2 Roe 
OUI. 5.15 eS le eee 
|. == JUICES Be fo eee 


sptember — Septembre 
‘ttober — Octobre 


| 
)uary — Janvier 
bruary — Février 
larch — Mars 
/ril — Avril 
ay — Mai 
te — Juin 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Ontario 


Chain 


Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


Total, tous les magasins 


838,308 960,312 1,798,620 340,729 428,983 
825,879 962,322 1,788,201 342,722 426,554 
1,005,845 1,141,034 2,146,879 390,795 485,566 
969,290 1,157,963 2,127,253 356,155 441,006 
1,057,466 1,357,689 2,415,155 383,876 481,890 
1,124,338 1,377,940 2,502,278 411,790 519,081 
1,017,140 1,256,867 2,274,007 358,446 453,948 
1,114,333 1,239,798 2,354,131 388,218 484,512 
1,097,401 1,157,569 2,254,970 379,162 475,420 
1,109,016 1,288,342 2,397,358 371,650 463,521 
1,269,936 1,230,993 2,500,929 408,504 507,914 
1,653,723 1,283,273 2,936,996 433,383 536,764 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
32,828 
34,301 
37,9111 
37,720 
40,938 
44,156 
39,491 
40,162 
38,273 
35,643 
38,543 
38,404 46,423 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
172,027 172,027 30,295 
160,940 160,940 33,640 
213,858 213,858 39,341 
218,763 218,763 39,337 
248,570 248,570 43,257 
245,530 245,530 38,853 
223,430 223,430 36,991 
252,084 252,084 49,279 
256,398 256,398 43,411 
273,125 273,125 55,062 
333,790 333,790 65,370 
484,350 484,350 11,514 59,566 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Ontario — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 

January — Janvier .....0.------.2---225 x x 12,775 16,935 
February — Février ....,..------+-++:-3: x x 13,469 17,160 
Wachee MATS i.e tee sto rs «nery veils x x 773 21,910 
April =sAvril : x... cfeneere 0-6 es tere x x 18,101 22,413 
May— Mat... 0S aelaeuie cc ce Hee % x 20,197 24,971 
ea Geese TULT. c x x-as, ¢ SIR acs sa reo Be x x 21,669 26,608 
Vulva Juillet) ©. ae geeeete ete oo =< = ees ene x x 19,179 24,407 
August — Aoit...- 340.8... 22 tees x x 19,633 25,429 
September — Septembre ..........---++-- X x 19,861 24,546 
Mctobera— Octobre) tects 6 ss cee eee x x 19,311 24,114 
November — Novembre........-----++-++ x x 23.152 28,133 
December. — Décembre..2:....-..:¢.+-5> x X d 48,375 

Annual — Total — Annuel 176,322 246,390 | seen | 305,001 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

January — Janvier .....2....------4ts-- 312,497 312,497 6,081 
Rebruany,—iheviiew iderisi'eiet = netame ee 350,367 350,367 7,189 
Marchant Marisa. paren a eenaris nis opaenen 439,003 439,003 9,558 
Nad == INYO proc n A ast uO Oem et es auc 447,230 447,230 10,069 
IY == INET gees tho cnn desotppeneecaares ceo 0c S27PIS9, 527,159 12,476 
AAT fe ea WU Tohy ee tet 3 6 apes ee Renee tens 511,587 511,587 11,609 
Uh? 3 ANG aS ene. dato op somone oboe 441,893 441,893 10,225 
AligUst = AOUt. «ob niieies se sepa bers 413,471 413,471 10,943 
September — Septembre .........---..--- 373,754 373,754 11,100 
@ctoveria— Octobres wih. chon cos os erga 472,908 472,908 12,663 
November — Novembre. if... 25. saheaneuke 410,759 410,759 9,464 
December —— Decembretyrs. ani. ae eo veepenern ces 349,652 349,652 7,974 


Annual — Total — Annuel...........--- =e 5,050,280 5,050,280 ae 119,351 119,351 


Service stations 
i Garages 
Stations-service 


Vanvia nye) anview areata): siete ieee 108,103 144,613 25,25: 
Rebruany == Fevrien merits -)2 oc cea 106,351 144,181 25,474 
Marchis= Mars.) pomp t <5. a cys eer 111,151 148,737 27,98: 
[efile ING dena drie annie DRO ORDCS co Ba: = 107,971 146,701 27,46 
Mayieg Mall 8 ateeteee ao 20 ee ee 123,902 164,020 27,35' 
MWuneweeuin oes ee eee eee ks es 129,711 173,733 29,47! 
TUlyeeiuillet:s yaciep emt nse sea 134,740 177,428 28,291 
iMuguste= AOU. Wseieracss cc. toc eae 143,155 188,619 26,545 
September — Septembre ..........-.-+++> 134,387 180,501 27,41 
Octoberse Octobre beehiRex cso. scenes 148,350 194,934 30,38: 
November — Novembre.........--++-++5: 136,007 182,599 30,80, 
December — Décembre...........----+++ 45,853 133,414 179,267 25,55 


Annual — Total — Annuel...........--- 508,091 1,517,242 2,025,333 ee = 332,005 332,00: 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Ontario — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


ERY ee ANVICT Os, bps nc. vec. eet 10,027 
Bemmary — FEvrier oy ne... <ckeueneo.a: 7,797 
es NIATS 8 oe aie, ce Ss deo yee. 11,027 
MEANT Dep an. 2855 herein. 9,949 
‘a =< NCE oe een Berea 11,832 
1 == UR ee a el Slab 13,075 
Demet AeA we. ork heat 10,266 
Bopeste AOUt fk bo ek ee tei hh oon, 12,243 
eptember — Septembre 14,370 
Homeber — Octobre ...o........0. 0c ere cee 12,411 
ovember — Novembre 14,223 
member — Décembre............). 00.0. 24,538 


\ Annual — Total — Annuel.............. 71,895 607,118 679,013 151,758 198,200 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Maen Janvier oa... 0. sn. ech nwoen 
Wemlary — Février ............... cc... 


18,146 
15,280 


9,679 
9,823 


(|) 0) === NETISER ae ae ne Beene 21,892 13,296 
onl --= ENV pgs GE ak at ae See Ne 19,960 12,748 
= NEG gn Eos ees Genera 22,333 14,675 
(> = J00R cece ee ey Swe oa 25,059 16,438 
| - + ISDGL SRE ete eres eer 21,424 12,484 
[50 9) == JAG iat, Bat eee a eae ae awe 235355 14,933 
(ptember — Septembre ................. 26,424 17,225 
Heeeme— OCLODTE, fe acs... vc ah cote 27,141 17,353 
jvember — Novembre.................. 28,671 18,920 
jtember — Décembre.................. 43,022 35,005 


Annual — Total — PAU bee ern roots G 292,707 249,717 $42,424 192,579 153,752 


k 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


io == INIEVGS sp Bina eee Racing 
te Ree eres 
Ns — Juin 

hy — Juillet 


SMOG bee 
ember — Septembre 
mT OCTODEE: oy. sss MO h ken. 


\iember — Novembre 
Dpmber — Décembre.................. 23,579 


Peet ton) isa! Tel ee 


Family clothing stores 


8,078 
T2935 
10,325 
11,559 
12,428 
13,465 
11,044 
13,504 
14,436 
14,711 
15,175 
21132 


Family shoe stores 


78,674 


25,861 
18,513 
23,028 
23,029 
28,309 
31,571 
26,100 
26,702 
28,242 
28,967 
33,189 
56,447 


349,958 


Magasins de vétements pour la famille 


WARY) 
17,118 
23,621 
24,307 
27,103 
29,903 
23,528 
28,437 
31,661 
32,064 
34,095 
56,737 


346,331 


Magasins de chaussures pour la famille 


15,115 
11,94] 
19,138 
19,951 
22,615 
22,354 
17,583 
20,744 
23,551 
23,430 
25,465 
31,844 


253,731 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Fevrier 


March) i=) Mars ng ciemiettcte ot ocelersnore = ate some 
April — Avril ...-..---+ 2+ see terres tees 
IMyi—= WES 5 cae neumobuogs Sonor sp t0o< 
pisss UN Ne Anon oman enUsoaoes coacD cM 
Julye—uillet ce yeegre trie se acer 


August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 

February — Fevrier 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 

February — Février 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Ontario — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
x x 10,920 28,5: 
x X 9,610 26,3¢ 
X x 11,593 31,6¢ 
x x 13,773 32,31 
x x 20,894 35,2 
x x 20,278 37a 
Xx x 19,174 34,7! 
x x WA UE) 37ae 
x x 16,806 35,6: 
x x 18,123 37,7 
2 x 17,353 37,5 
x x 22,889 34,1 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


Magasins d’appareils ménagers 
radios et accessoires 


x x 8 
x Xx 6,7 
x x 9,2 
x x 8, 
x x 9, 
x x 10,’ 
Xx x 10,' 
x x 10, 
x x 10,: 
X x 10,. 
x x WW 
x X 12; 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 
70,763 10, 
68,080 10, 
76,311 11. 
71,623 10. 
76,146 11, 
77,943 it 
74,477 10 
76,704 12 
75,744 13, 
80,462 12 
80,254 15 
29,112 104,733 28 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Ontario — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins 4 Magasins iTloweilles 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
(2 Lp ENC eh ne a | x x 7,440 12,950 
Hemnuary — Février ..........6-.02.00.. x x 8,856 14,499 
CEN NIATS <a, ene es ca cod en ee Be x Ki 8,575 14,118 
orl ==. ANT IRR Goo en x x 10,902 16,127 
Re NALS os ic apy Oe ca cel gaa hy WORE x x 15,571 20,446 
=U Ree et x x 10,597 20,317 
oy ==) JUTE Atk Sao aa! x x 8,489 18,684 
Se NOU L 2 yo SrA wesc ces avn ee x x 9,091 20,325 
September — Septembre ................. X x 8,403 19,494 
Detober — Octobre ...........0.....0., x x 8,995 19,745 
November — Novembre.................. x x 8,918 24,874 
December — Décembre.................. x x 15,093 28,542 $8,825 
_ Annual — Total — Annuel.............. ee ae 120,930 124,665 135,739 260,404 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


| 


CO GIN) == CENT gate A eee a x x 24,820 
lebruary — Février ..................... x X 23,192 
EE IMATS, och Pde occ.cs coc cuhed bat Xx x 27,495 
I a oe na x x 26,097 
iis == WETO Rei: A’ © 1A eenen A et x x 30,824 
| == Oe ed eres x. x x 32,714 
p> == LON ge eee a x x 33,193 
PIS AOU. 38 lle ne one vcs nonce, x x 35,571 
eptember — Septembre ................. x x 31,691 
| 88 == OSS boob en eee enee cs de x x 29,812 
‘ovember — Novembre.................. x x 33,028 
Hyper ==: BSu Sil) (ae ee x x 22,472 31,980 54,452 
SPS eee 


All other stores 


Tous les autres magasins 


a Reet SATIVICT Set a leeah or betnisvsianislg bees 
RADY VE CVDICT) Pipa ac sco acai cents 


106,071 
107,685 


103,067 
97,704 


209,138 
205,389 


Wie Mars 6h cece ee cel. 145,890 110,835 256,725 
LATE 2) ian es 6) 142,193 112,595 254,788 
> NGS A 3 Oh Se May 148,872 131,910 280,782 
it o> [EY Se nee ar 176,570 131,356 307,926 
eect |. RS 8 pate 170,441 124,479 294,920 
Ls == OT I) eee ee bees 178,207 134,767 312,974 
Sitember —Septembre..............._. 164,917 122,449 287,366 
Hee — Octobre ..................... 157,760 131,077 288,837 
1 — Novembre st:,-...5a. shee 194,141 133,807 327,948 


fember — Décembre.................. 288,347 140,092 428,439 


} 
‘nual — Total — Annuel.............. 1,981,094 1,474,138 3,455,232 
al 


Month 


Mois 


January — Janvier ..¢.84....2+++-- +7 oes 
February — Février ....-...-.+++--+-s+>% 
Marchi— Mars :..-. 062262. 2. - 20 hoe 
April Aviil of e- ai toe eee roe 
IeKy —— EVE co oman ao0u0 4 apomneabes obit i's 
Apri —— [Ahh aes Soo hee ages Coen F.C 
(inky — YUNG Sooo g- ones ono one dn sooo 
August — Aolt........--...225 eset ees 


September — Septembre 


‘October Octobre meine. cis oie «tem oe neg 
November — Novembre........+-+--+-++55 
December — Décembre.........--+-+-++>> 


Annual — Total — Annuel.........---++ 


January — Janvier ........------++ss eee 
February — Février .......-.-+----++00+: 
Manche ars.< ose iseistsde ts erste sve to preteen 
/Niyol! Nae noe one ae) HOnommoo ret 2 oC 


May — Mai .......-. 


fips. = aS eens Gee eo Saree yoceepey 0c 


July — Juillet ........ 
August — Aoit....... 
September — Septembre 
October — Octobre ... 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.........-.--- 


January — Janvier .... 
February — Fevrier ... 
March — Mars....... 
April — Avril ........ 
May — Mai ......... 
June — JUIN) Ss see ees 
July — Juillet ........ 
August — Aott....... 


September — Septembre .......-------+-+ 


October — Octobre ... 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.........-.--- 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto — Zone Métropolitaine de Toronto 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 
330,730 342,010 672,740 130,443 17,649 148,092 
321,789 344,896 666,685 130,734 17,376 148,110 
390,263 400,827 791,090 148,176 19,596 167,772 
366,761 393,267 760,028 134,730 16,476 151,206 
401,220 460,133 861,353 143,360 20,368 163,728 
427,157 454,681 881,838 154,507 20,880 175,387 
378,889 401,054 719,943 131,687 16,047 147,734 
414,004 388,707 802,711 139,433 16,114 155,547 
429,602 382,772 812,374 143,108 18,913 162,021 
423,987 436,464 860,451 139,100 16,776 155,876 
484,482 436,252 920,734 153,478 19,087 172,565 
643,334 449,658 1,092,992 163,685 18,365 182,050 


5,012,218 4,890,721 9,902,939 1,712,441 217,647 1,930,088 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


13,422 17,976 
12,147 18,610 
14,451 20,118 
16,063 19,200 
17,075 20,255 
15,886 20,980 
15,417 18,355 
15,398 19,051 
16,128 19,005 
15,241 18,569 
15,236 20,861 
12,781 17,425 25,296 


137,840 183,889 321,729 40,917 197,359 238,276 


Department stores General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


72,689 72,689 10,438 
67,808 67,808 11,090 
88,682 88,682 15,673 
87,394 87,394 12,599 
99,390 99,390 14,161 
97,707 97,707 14,562 
88,319 88,319 13,060 
102,389 102,389 14,885 
109,932 109,932 15,380 
111,712 111,712 16,567 
137,735 137,735 18,982 
201,003 201,003 22,497 


1,264,760 i te 1,264,760 146,859 33,035 179,89 


quary — Janvier 
oruary — Février 


MATS. - Foe eo Mas cts dene, he 
==> UTES SG cant merited 
REO se SRB tc okie Ao Ge 
= DUT er A Beet 
SI UIICE S28 epee cc sek cee Naas 
<3) <=> ARO TRE 2O er are AUIS ee 


tember — Septembre 
ober — Octobre 


1 


nual — Total — Annuel.............. 


\ 


ary — Janvier 
juary — Février 


‘ember — Septembre 
‘ber — Octobre 


ie eB OCLODIC etc hs ais. as Med mae 
Naber — Novembre 


Ciber — Décembre 


= 107 = 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto — Continued — Zone Métropolitaine de Toronto — suite 


Chain 
Month stores 
Mois Magasins a 


succursales 


== ENS SOs peemee ner: Sonaient 
HEU Be tetee cians cece cs Reman. 
2 IMIG Rens Spine a een Siete 
| ~ JOR JSS Sheree Renae 
«LTS SON Se ee ae Rerttieay 
ust — Aott 


15,120 
16,134 
15,290 
15,810 
16,464 
17,288 
16,599 
18,937 
19,947 
20,274 
20,934 
20,836 


Independent All 
stores 


Magasins 
indépendants 


General stores 


Magasins généraux 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Service stations 


Stations-service 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 


stores 


Tous les 
magasins 


Magasins 
indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Variety stores 


Bazars 


Used car dealers 


115,065 
127,693 
155,493 
155,298 
187,194 
179,359 
151,189 
136,806 
123,065 
166,103 
154,771 
128,708 


115,065 
127,693 
155,493 
155,298 
187,194 
179,359 
151,189 
136,806 
123,065 
166,103 
154,771 
128,708 


15,147 


Garages 


35,395 
34,238 
35,337 
30,348 
31,390 
32,083 
31,190 
33,235 
32,692 
37,689 
36,275 


34,795 8,867 


ual — Total — Annuel....... oboe ai iets 213,633 404,667 618,300 aie es 
~! 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


898 
V3, 
1,465 
1,280 
1,396 
1S 
1,187 
1,216 
1,201 
1,152 
1,263 
1,437 


15,147 


8,608 
10,252 
10,962 

9,303 

9,662 
10,267 
10,076 

9,014 
10,491 
11,601 
10,518 

8,867 


119,621 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto — Continued — Zone Métropolitaine de Toronto — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
January — Janvier ........--+--++e0--e X x 11,77 
February — Février ........-----+++++- x Xx 8,45 
Manchi==sMarsticitete cites t-rs=cioena tenes x X 11,02 
Avprili==Aviiliats ae nie err -yo2 oe oterr ro: x x 10,2¢ 
May — Mai ....2...-. +. tee cee x: x 13,24 
Iii ee ae deere hot amenS Dike an x X 14,7] 
uly Juillets var pacts ce 2 cee X x 12,3¢ 
August — Aout. 2. 5cie 0. ones ees x Xx 11,2( 
September — Septembre .......--+.--+--> x x 12,47 
October Octobirew erry sous e1n 6 ee rere x Xx 13,4 
November — Novembre........-------++> x x 14,8) 
December — Décembre.......--..--+++: X x 25,0: 


me: aes efi | ovine |i | eae | ae | 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January — Janvier ......--.------++--+- wD 
February — Février .......----+--+0 eee 73 
Whar Chie = ATS ee ee etcee cores ca loperscemteuc eremens 10,2 
Oi —— YAM oe non adigna sees eo ag Samo oe 10,0 
MeN NEN ogp3 asdeconeereeneosen Ope ae 11,9 
Uitte ee nano: GAS SeamOene cretena 13,3 
1k == AE oes coah do aeoennes sod Dy 9,6 
August — Aout) 2.2. et ae8 te ee ee 11,9 
September — Septembre ..........-..--+- 1S 
OGiwer—OWW iS socosanesno sons oheeue 14,5 


November — Novembre........--..2+0005 : 15,1 
December — Deécembre. 2. os. cess eases 17,613 29,352 


Annual — Total — Annuel........---++- 123,877 104,700 228,577 91,711 60,936 152, 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


IEA = NOE) ann cco coca sso en ses cer 6, 
Remany = SHI a5 boconnennimn ens oes 2 
IMA =—= INEM 5 aun bulb aane ce Goons omande 8, 
JN == YNGBllaxe sgn doAedocunecpeanane ss 8, 
Mei == INET otancnndhbemeonepe 700 0gu0 ac 10, 
TOSI eee chong eae eens Sintec me 10, 
Like Sa ete non eoeeemoonon sus se tb 
J SIGS) = NOiew ve saseceepmeuecno moo cuC 8, 
September — Septembre ...........-....- 10, 
Octoberm = Octobroner ois. sede eee 10, 
November — Novembre.............-+++> HI, 
December — Décembre............-+.+++ 14, 

Annual — Total — Annuel 112, 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto — Continued — Zone Métropolitaine de Toronto — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


RY == ENG E 4 ee a a 


Xx x 9,306 
Mie FCVIICE MNS cock eek WE Xx x 8,656 
7 == EE re oP) X X 10,324 
== Ae er ad x x 9,311 
= No Se Se rn a ae X x 10,282 
= Lit eee SS en Bee es Xx x 11,331 
> UGS Se 4 5 Senn Ie eae x x 12,017 
<2) == NOU ec sten en, a  a x x 125257) 
Ember — Septembre.,...........00.2 x x 12,436 
EMS OCLODLE DMN, vcs. eo ircco cock SAMEE x x 12,569 
ember — Novembre.................. x x 14,656 
aber, — Décembre.................. X x 10,791 


= ee ell feel Gel? Lop). en 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles; téléviseurs, 
radios et accessoires 


Mee ATIVICTEROEA 5. cue ercrors ck ORR x x x x 3,314 
Se ee CVI PIR AD con cn nucnch Rae x x x Xx 2,971 
== INES es rr ee x x x x 4,058 
7 ACH OR a ae i i a or ade x x x x 3,666 
GT. oe a). re ae i. x x x x 4,126 
> DLE <a Se ee or a x x x x 4,871 
MEN Cte FRAN. ceieuncien ant AOE x x x x 4,792 
= INOUE a, a ee x X x Xx 5,092 
Maver — Septembre’............ 00 o.8 x x x X 4,543 
Pet OCCODTCOM IE Nile sed wie eeat x x x x 4,002 
mber — Novembre.................. x x X x 4,525 
Bbc, — Décembre sh... . ccc. ce Oe. x x x x 4,846 


_ . _ 2 ae ees ry eae SY female | ate Sider: es ae Seer 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


'y — Janvier 4,000 6,633 
ity — Février 3,757 6,193 
| - Meng. ee Se eee 4,116 6,673 
\ Cn) > eh aa 3,811 6,212 
| SEO, 2 rr a 3,967 6,677 
| 2 2 ocean rire 4,108 6,954 
| oS Ani ne emis 3,976 6,420 

ROHL. 5 pee ie he te 4,710 7,387 
iber — Septembre 4,848 7,779 
* — Octobre 4,675 7,664 
ber — Novembre 5,550 8,804 
Jer — Décembre 33,651 10,108 14,933 
ta s 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto — Concluded -- Zone Métropolitaine de Toronto — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
January — Janvier. v5... ..----e eset 5,4 
February — Février ......-.2++sse-5+24* 6,0 
March Mats. a. dutt catec «ae cre sanieye eo ernie 5,6 
Aprile Avril 2. petmert et ois nce ies viens 6,6 
IM ey = Ce Go eau eno Ib Oka: 8,6 
keine = AU eee ele Oo ol acura eee oreo ger cic cece 8,0 
Ir; — ANN nee oo cons oeRe ano nsc 080: eS 
August — Aodt.......-..000.0 ees eens 8,2 
September — Septembre .....-.--+----++> 7,9 
October— Octobre Ati. «=n eae eeeeas 8,1 
November — Novembre.......------++++: 9.8 
December — Décembre.......------+-++> 223 
Annual — Total — Annuel..........++-- 104,¢ 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 

January — Janvier ......-------++eeeeeee x x 7,241 4,949 12, 
February — Février .......----+++er reer x x Se 4,668 lly 
Neath Niars) veeieseive ite acces cteigactate ars o> x x 9,583 5,855 13, 
IN gd SINAC noes goad bridoee 05 ono se.cacr Xx Xx 10,463 5,064 13, 
Maye Mat Siicctngess ses re es X x 11,612 5,714 1S, 
Til Titos-2= WAIN ees eo Renton Gee emeoe cna sar aot x x 12,646 6,891 1b; 
Weilyi——Nunllet 6 2 jeer set eit x Xx 10,300 6,726 14, 
ING) — 7 NONE poo pede nes 309047 20u" x x 8,542 7,398 16} 
September — Septembre ......-.-.-+++-+- x x 7,910 6,996 14, 
October —— OctODrey tae vie ceria wrertiele ears X x 7,193 5,633 13} 
November — Novembre.......---.+-++++> Xx x 8,246 6,611 15, 
December — Décembre ..........++---++- x x 12,338 11,334 23, 
Annual — Total — Annuel.........----+- ae =| 113,627 77,839 98,995 176, 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January — Janvier .....------+-++0eeee0 36,500 84,870 
February — Février ......------+-2+e++e: 36,046 81,710 
Nearchie— Marsico tears cosa iret 48,924 97,193 
April — Avril .. 0.2280 2 oe oes teens 46,936 94,075 
WEN? UN EVE Sanne RAupeUsa ase on ue 20503: 49,510 104,509 
June = JUIN. an oc ae eae ee ee eee Sino, 112,181 
Julye——uillety 2 pase eget cis erences 55,026 105,658 


57,758 
55,431 


112,315 
108,667 


August — Aoit 
September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


52,794 110,445 
63,331 125,982 


95,037 163,321 


Month 

Mois 
Beery. —— Janvier; e580. 00. 0.0shee hee 
Beouvary — Févrief arses. cc08) Peak 
Becue Mars. cqkewe ns. etna ob wae 4 
RAVE) oi AALS Shh i ae 
+ 20 51M CRS s,s ee oe eet 
08 = Ue Oe eee Sere 
ier Uilety. Pee. 88 A 8 LY we 


september — Septembre 
Jetober — Octobre 


inuary — Janvier 
ebruary — Février 
larch — Mars 


iol == ATS Se Oo 
11 == INIA aah So aera tree aie eee ee 
| > = JUDE sice RR eer geen, Got 


ily — Juillet 


yptember — Septembre 
ctober — Octobre 


‘Annual — Total — Annuel.............. 
{ 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


‘\uary — Janvier 
bruary — Février 
!rch — Mars 

(til — Avril 
ly — Mai 


Je — Juin 


fae Decembre.... 02 eo. d 
i} 
‘nnual — Total — Annuel 


| 


86,355 194,688 38,593 
87,294 191,765 43,249 
104,371 224,975 43,531 
104,607 234,763 42,102 
111,734 262,933 45,490 
115,780 272,006 49,157 
101,784 241,314 42,347 
112,518 252,397) 46,395 
116,006 240,978 43,913 
117,343 252,283 42,728 
136,349 268,092 46,464 
172,435 302,141 48,390 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
x x 2,583 
x x 2,202 
x X 2,558 
I Xx 2,641 
Xx Xx 2,939 
x X 3,241 
X x 3,103 
x x 3,211 
X x 2,821 
x X 2,741 
Xx % 2,762 
x X 3,437 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
4,912 
4,869 
4,247 
4,621 
4,985 
4,206 
4,231 
4.829 
4,821 
6,571 
7,339 
6,547 
62,178 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Marchi Mansi einer asses Sonera 
April = Avril 2. ete. 209 2 cies Seem 
Win? — Eig joenoecoescmunon sno grEGom 
nine a apo eee ehowacmo po cae od nb cedars 
Ajvih) == UNG yo on Goo ac cnpodoueccten bac 


August — Aotit.......-....+eee essen eens 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 


December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


yo INS, oe ces oe eee Peeeieneen @ « coceeernt 
April — Avril .. 0.05 ss. ee eee e eevee e ee 
May. Mail ia fine ate 8 ore sie etn 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 

February — Février 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
x x 1,470 
Xx x 1,479 
x x 2,029 
x x 2,100 
x 4 2,189 
x x 2,367 
x x 2,048 
x x 2,502 
x x 2,367 
X x 2,353 
X x 2,900 
X X 4,651 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
41,105 x x 
41,687 Xx x 
50,082 x > 
55,945 Xx > 
65,435 x D 
65,809 x ) 
* 56,007 x ; 
53,950 x ) 
47,040 x 
56,267 x 
50,732 x 
40,103 x 
Service stations 
= Garages 
Stations-service 
2,986 9,827 1,76 
2,699 9,021 1,39 
2,703 9,306 1,30 
2,832 9,801 1,64 
2,771 10,702 2,11 
2,859 12,147 1,72 
3,152 12,062 1,32 
3,064 12,382 1,7( 
3,186 11,762 1,42 
3,282 11,276 125 
3,245 Ils ys) Tal: 
3,117 10,431 9 
35,896 93,974 129,870 ar 17,813 17,8) 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins ; Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
pemaryi— Vanvier dec. cee cea eee. x Xx 1,631 
peemanyi—Février 88 bit. .< ves uch wenn. x x 1,249 
04-60 ESAS so CR an eee x X 1,768 
“al == OES ie 23 eee ae eee x x 1,715 
So ot == NETS Iss, 5k eee Aen Xx x 1,966 
oe =] a Be ee Nee x Xx 2,146 
y= TCR 2 en ae x x 1,590 
© S =a TRE i eR ey Xx x 1,841 
heptember — Septembre ............+:... x x 2,101 
Bemabem—— Octobre) fc fcc. oes cde one x x 2,215 
November — Novembre.................. x x 2,568 
Yecember — Décembre.................. x x 3,582 


| Annual — Total — Annuel.............. Pade aches 49,006 11,123 13,249 24,372 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


\ 


‘nuary — Janvier 


EERO OY OETA Oe, Pat eae 2,316 
ibmiary, — Février...........00c0-5-... 1,913 
Wameni=— Mars... oo. oe. ces ce cee ce dee. 2,467 
io. == ANGE oa a eer 2,782 
io = NAT Sennen eee 3,140 
| ee iia Bik ie 3,323 
i o> UU Se es ee a 2,775 
PN OU RW, oo coy ct. ch os che Redes 3,257 
‘ptember — Septembre .................. 3,198 
PcG ——OCODTE ho ee cc sce cen ae Benes 3,539 
vember == V NOS) eae ete A eee 3,956 
xember — Décembre.................. 5,022 2,071 6,136 
Annual — Total — Annuel.............. 27,874 10,334 38,208 22,371 16,431 38,802 
; 
| Specialty shoe stores Family shoe stores 
|) yh = 
| Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 
itary = TEGO). x x x x x 824 
ANY = Se ee i Ae ae x x x x x he 
_/ lt = VES ie ee arena aan i re x x Xx x Xx ; 
[=> AV A Se ee Te » x X x x 1,417 
Me ey ae, x x x x x 1,569 
Pes Oe ek x x x x x 1,514 
) => TE en ee ers on x x x x x 1,197 
"OS! == AG rnin ene me Bee x x x x x I oe 
‘tember — Septembre: ...\.%. 490s AeA. : x x x x x eae 
eer — Octobre .................4... x x x x x ee 
‘ember ENOVEDIDTC:...7..,.1.a0ae a. oR. x x x x x tare 
Member — Décembre.................. x x x x S Q 
ss [bein] rofseds| lanes] "SE S| So eran 
; 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Feévrier 


WN, FO fh beste nievoemer oO Opera e o a> noe 
iN NUS ee con ane ocupeemey Fo5.00% 
WWieyy —= MGV Sage e ecto d ome or omen 2255 0K 


June — Juin 

July — Juillet 
August —Aott. 6.000. eee sees oh aes 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre......-.----++-++> 
December — Décembre ... 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


IN Give ho IN GIy ate bes oo ob ee eauns Oo cried 
April — Ayril.. 2 ote ere es ee nent 
MEK SIN EN Baoan cele oom memo Poe c 
ATO AIRS ao ch acids 20 Op ome oenaces 
Moly Juillet eaters. te 


August — Aolit.........----essee reese 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre.......------+-+++: 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel........-----+- 


January — Janvier 
February — Feévrier 


March ==" Marsicnmute «cise cca nietei seein eras 
April — Avril... 02-0... s secre eee ences 
May —= Malo. .6. eee ee ne ee ee 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit.......-.-.- +e seer eee 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre.........----++s055 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.........--+-+ 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba — Continued — suite 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


All 


stores 


Tous les 
magasins 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores 


Quincailleries 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


p> alee HaE~ fk tah tent fect asdi ebb 
se eK KK OK OO 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetés 
produits de beauté 


et 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


radios et accessoires 


se et i i oo oa 
Se 56 be OS OO OK OO OO 


6,983 
6,638 
7,153 
7,115 
7,462 
8,335 
7,818 
8,483 
8,054 
8,060 
8,297 
10,418 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


1,375 
1,184 
1,609 
1,78 
1,520 
1,75$ 
1,768 
2,132 
2,11 
2,16¢ 
2,28: 
2,14 


21,82 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


—- —% =<) OO a =) =) =D 


ee 
en” an 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


mber — Septembre ................. 
fa OCCODLOPANOTE Sore c ee och. 
meer — Novembre..............0... 
Wiper — Décembre............0..2.-. 


vual — Total — Annuel.............. he 10,740 10,740 10,771 20,840 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


| 
(= JE rn 
emeeMECYDICE) Wo che 5 asa che Ae Beas 


| LD 262k Sere oe ere 


Wet — Septembre ..... 600 0ec.0 dees 
| = CRUG act ee eae a ane 


ad 
— 
= 
a 
o> 
mm OO OO Oe Oe Oe 
PR! PRPS PS De, Pe) Den De Dd) De Sel 5 


iper — Décembre .................. 


ae PSS halt te ee 


All other stores 


Tous les autres magasins 


| — LATTO RS eens fie 8,400 20,818 
\) == SW i a ae 8,050 19,904 
| SAS odo we eee ae ae 11,330 24,562 
oo a ee ore 10,074 24,907 

2 o's ge ie ee oe 10,314 27222 
6 neg a a 11,501 28,136 

TEC ER Ss s ny Awe Re: « 9,851 25,820 
i MONG ei re oe 10,684 27,103 
Heme Septembre....-.....a:.e8--. 11,162 25,143 

BOCOLrCe OS 3s ooh eA ee 11,308 25,202 

Sie NOVEMbIe... v. dsc cdous dee. 13,721 27,760 

Bier Dccembre . . .. ssc. os 20th Rec 22,768 36,110 


MMETotal —vAnnuel..........%... 139,163 173,524 312,687 
_ 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


1,860 
1,703 
1,859 
1,838 
2,237 
Zool 
2,358 
2,832 
2,224 
2,185 
2,878 
7,046 


31,611 


Magasins d’accessoires personnels 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Février 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier a: faves ee 
February — Fevrier 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Weyl —= WEN canasongoohosconohonGo soe 
April — Avril ........ 0. seers 
IMea?— INEM Gueeends sed ocmare conasuTs0c 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October =—— Octobre 222 a. aac ree 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Zone Métropolitaine de Winnipeg 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Combination stores (groceries and meat) 


Total, all stores 


Epiceries-boucheries 


Total, tous les magasins 


68,647 122,557 x x 25,( 
68,625 119,743 x x 28,7 
82,529 141,193 x X 28, 
81,861 147,313 x x 27 
87,473 161,933 x X 29,1 
90,428 164,852 n% x 35 
79,553 145,948 x Xx 26,( 
87,765 154,600 x Xx 29,. 
91,343 151,280 Xx x 28,; 
90,288 156,219 X Xx 28,! 
107,235 170,425 x X 30,. 
134,928 196,482 x x 3k. 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
Xx x X x 2 
x xX X x 1, 
Xx X x x 2 
X x x Xx 2, 
x Xx x x 2 
x x x x 2, 
x x x X 2 
x Xx ms ni i 
x x x x 2. 
x X X X 2. 
x x Xx x 2 
x x 9,676 x x 93 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
x x | 
Xx x | 
x re 1 
x x | 
Xx x ! 
X x | 
X x | 
X x : 
x x | 
x x 
x X y 
x X 
[ae betel te a 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Continued — Zone Métropolitaine de Winnipeg — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Be ees ANVIL OS. 2 ca Fons hee ede 
Beary Fevrier™s. . ss s8oc sss deh se, 
BaD VIATS Ct Ss «eek oe hace en oe ee 
. = ANd Gen poe ph enema ann be re 
EE Se rs 
«= RUD ee Ae Pea 


tember — Septembre ................. 
Pete — Octobre 2... sede velo eee 


mM mM KK OK OK OKO Oe ee 


-_ 

5 

= 

jo, 

s 

i—} 

= 

= 

> 

5 

5 

= 

eS 
Hie 

* 


PE PROG: IDSs Pot Oda Be O'S SA bere 
PS mM OOO eee 
~~ KK KK KO 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


emOANVICL Mick os. 8. ote eae heck 22,857 324 
mee ECVNCE . So/02 62 acs soars 23,518 418 
' os (MEGS oe Ee rn oe eri 27,242 400 
|, ~- ANGE) otal SER an ee eae 31,026 488 
MEN gg 36,040 576 
ARNT) > ke Sec oe 34,232 626 
| INGE a, oe Ae nee or re 29,524 550 
: = AGU 6 Gicnne eee eerie be amen 28,883 527 
imber — Septembre ................. 24,631 506 
| = OSG ee ers oar 29,615 357 
mber — Novembre.................. 26,367 355 
nber == DSC Abe ogooee homes 20,623 — 352 352 
2 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


"y — Janvier 
try — Février 
| — Mars 


PS PA Pe OD OO ODE oe oe oe 
PA PE pe PS DE De Dd De ed Od be be 


Peete PS: PREPS Dd Be Od Ses Sa. Se oe 
PSPSPS Peo ekusbd) 194) Seo Se. Se 5a Se 


——. 
o 
@ 
$s 
= 
8 
3 
ey 
a 


* 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Continued — Zone Métropolitaine de Winnipeg — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January — Janvier ......-.--+--++224-+e= 
February — Février .......-----++-+2+00> 
NECN == IN Blisigou ys sonaonoce Geran bo cdo. 
JN Sil ENG gla cob Bede os d peace HEOr 
IEA) EWS Sen sos ome oo aaduoam: oud Ooy 
[erie UN epee od G Guin go ecro mee to Oh atnt Cc 
Idk} == UMN nose coouecuenesbeee poo0cS 
August — Aoit..........-.-0ee reer ees 
September — Septembre .......---+-+---- 
October — Octobre mayan: cu ie eye 
November — Novembre.......--+--+2+++++ 
December — Décembre ..........--++-+>: 


na. SE. SSG DEG De pe, PSE PSE ise LPS 
Sa be. 56 Od SO OK LO OOS 


5d Wad Teed TDS) ne) Oe Pe. LDS, TPS: PS: (me PS 
id ae Se Se Se: ods pd pe! er ied! PS: PS 
REESE Sa 


i 
_ 
& 
ey 


Annual — Total — Annuel.........-.+-> 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


January — Janvier ......-------+-+-sees- x x 
Bebruary — Hevilene-i 2 ee. eect ee Xx x 
Wanchai Mars sianene: scr oratieacste.syars a= x X 
pails Avil eepiptiage oe suet eel or x X 1, 
May — Mai ..... 00. s sees eect eres x Xx 
Vii —= J Se ees aoouseg ones. poo ooN X X 
Suly, —— Juillet y 25 ele ee ee eo : X Xx 
August — Aott... ......--2 5.2 seen eee Xx X | 
September — Septembre .......-.---+.++- x x | 
October —— Octobre wees os enc cis os len X x 
November — Novembre..........--++++5: Xx x 
December — Décembre ...........---+.+>> X x 


Annual — Total — Annuel 


Magasins de vétements pour la famille 


hy ss 


Nee 


_ 
x 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


January — Janvier ......--- +2... ese enee 
February — Février ........-------seee: 
ni gta) = BN odo ee Pe ome ope caeb an 
April — Avril ........-+- 22s cece cece nee 
May —Mal 028 aire ce cee op rine ses 
Lie UNI aoe. .o on Oda eee nome oom bcm 
July — Juillet .......0.-2-- 5. eee eee 
August — Aolt..........--.2eee eee reese 
September — Septembre ........---..+++ 
October — OctoDieme cache het ene 
November — Novembre..........-.--++-- 
December — Décembre .........----.--+- 


«ee KK K K K K K K K 
Re Se Fe ee oe ee 


OE et poe) ek eh (CAb cao 


Lie 
_— 
Te 


Annual — Total — Annuel............-- 14 


anuary — Janvier ........ 
ebruary — Février ....... 
farch — Mars........... 
eal — Avril ............ 
2) SN 
>) == 


»ptember — Septembre ... 
ctober — Octobre ....... 


| 


Mary — Janvier ........ 
oruary — Février ....... 


rch — Mars........... 
i!) 70 Oe 
(== CVE ee 
i? = 
Wemuilet la 
(oS! SO ae 


tember — Septembre ... 
Kober — Octobre ....:.. 


\ 
| 


; 
agye— Janvier. ....... 


mabye hevricr ....... 


(a: Co 
\) = A 
| =~ Vn 
= 001 
> | 
Wist— Aoit........... 
Sember — Septembre ... 
ber — Octobre ....... 


jnual — Total — Annuel 
i 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Continued — Zone Métropolitaine de Winnipeg — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


942 

799 
1,068 
1,258 

902 
1,076 
1,175 
1,436 
1,278 
1,388 
1,486 
1,211 


14,019 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


310 
243 
384 
S11 
655 
505 
432 
524 
681 
747 
723 
668 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


PS) OR ee ORE pe Woe pe apd! Seiad | Sell Se 


—_ 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


578 


moe MAsone- mum cis sete x x x x 
be Sree eg ie be eee x x x x $73 
8 oe Ree x x x x 605 
Peon Shere ees sical eee x x x xi 545 
DIR ese a ae eee x x x x 629 
SENOS Watson cdeie. 2 x x x x $92 
Beet 0 RAS x x X x $54 
RR rs PE Cen x x x x 728 
Be Aoi Gy eee x x xi x 698 

as nike Se x x x x 668 
Oot. |i tee x x x x 838 
cats AEN x x x x 1,365 


rT SE Fe. =e S18 es ee B73 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Concluded — Zone Métropolitaine de Winnipeg — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January — Janvier .....--..-++-++-+-s08: x x 1,621 
February — Février ......-----+++++-+-+> x x 1,449 
WEE VIM ENGe oe ago beceposomeeaeny com 6 x x 1,621 
April Avril... 0n 222 1. eee eo tee x x 1,618 
MEK IN EW (bis ce aantn codoodoom ean DUOC x x 1,934 
Ueiny to: al AU etedeec- b cho toto g ax tka aiesers Bc) Shoe x x 2,108 
Tiny = ANE eee bons nena noeaactco te x X 1,870 
August —= Aotti. fo scit = eee eri tse ere Xx Xx 2,321 
September — Septembre ....-..-+--+---++ Xx 0 1,868 
October —— Octobrek se aac os cerns ce rene x x 1,767 
November — Novembre.......----++++-++ x x 2,380 
December — Décembre........----+--++>> x x 5,733 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


January — Janvier ........-.----+seeeeee x x x x 1,19 
February — Février ........-----ssee0ees % x x x 1a 
Wharchy = Ma4s lacdoc hetcis win Sore 2 a5 epee 6 x x x x 1,47 
IN Si Oho d ecb atu oo eee eourm ao x x x x 1,33 
Eh — WEN. caoto dpvbecs tans cnn og aoe x x x x 1,52 
Tine Jhinte eee ne eo Poa eine x Xx x x 1,51 
Ap UNNBES tanh cones: a teauespooneas x x X 5 1,59 
August — Aott.....6..-.0see eer ee neers x x x x 17 
September — Septembre .......-.--.-+-+5 Xx x Xx Xx 1,42 
October Octobre mins ss ck tan rere: x x x x 1,41 
November — Novembre.....:..-.--++++++ x x x x 1,40 
December — Décembre ........--++.+e05> rR x x X 2,31 


sie! = hue: it ia Sa ate ie ema ieee ba if Yves diacetate 'e 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January — Janvier .........+..--+ sees 14,546 


February — Février ........-.-.2020000e 13,017 
NaCl MATS x, o cuestistesenerete oc veeteteas hale eaten 16,293 
April —vAvviril Ge-2ctanvae octal oie eres neat oe 16,817 
NEXP IM EN Segoe cena josnoncoooodqouloc 18,293 


June — Juin 
Ani) SUIGs Coop tutcbesonoetc0do7aNDda 
August — Aout, fous Serer c-fos een 
September — Septembre .............-++: 
October = Octooreme tater ieee nn 
November — Novembre 
December — Décembre 


18,764 
16,970 
18,114 
16,773 
17,178 
19,146 
17,684 25,590 


Annual — Total — Annuel...........--- 108,161 103,340 | ansson| 


anuary — Janvier 
ebruary — Février 


PERE RIVIATS: 3. botohtewie ow ve hon carneti Ret 
(0 <> JARS BS 3 eee Ea OR 
+; >= NICHES: Be ae ee Os 9 


ine 


— Juin 


ily — Juillet 


ugust — Aott 
ptember — Septembre 
ctober — Octobre 


k 


/\ 


| 


quary — Janvier 
bruary — Février 
arch — Mars 


tember — Septembre 
‘tober — Octobre 


lary — Janvier 

uary — Février 
(‘ch — Mars 
il — Avril 


— Mai 


+— Juin . 
— Juillet 
‘ust — Aout 
‘ember — Septembre 
re — Octobre 
) 


nual — Total — Annuel 


Month 
Mois 


ji. = Augie 5 eens Crane 
y = (MEIC ae ef Se 
i: ~= DO ae ee ee 
pow UU Se oe en, fae 
‘gust = AOI 5 <2 Sees, eae 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


Total, tous les magasins 


70,425 133,834 x x 35,036 
73,498 128,362 XK x 39,547 
87,812 168,459 x 5 40,729 
83,192 165,395 x a 37,158 
89,000 193,681 x x 41,920 
94,659 199,745 x X 45,581 
87,148 188,191 x x 41,538 
96,734 188,287 X x 45,590 
93,148 173,524 Xx X 43,824 
97,634 183,808 x X 41,593 
116,029 186,139 x x 43,327 
130,443 174,382 Xx X 46,093 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
Xx x x x 1,503 
x x x x 1,426 
x x x x 1,646 
Xx x x x 1,534 
Xx X X X 1,800 
Xx x x Xx 1,938 
x x: Xx x 1,784 
x x x X 1,950 
x x x x 1,720 
x Xx x Xx 1,978 
Xa x x xX 1,755 
x x x x 2,138 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
13,281 9,438 11,226 
11,937 8,884 10,623 
17,657 10,657 12,620 
17,300 10,000 12,013 
18,735 11,986 14,759 
18,736 10,872 13,520 
16,996 9,657 11,631 
19,250 13,811 16,178 
20,262 11,369 13,304 
20,635 14,932 16,845 
27,880 17,492 19,591 
35,416 16,654 18,961 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


January — Janvier .....-...+-+--++s5+> 12,003 2,320 
February — Février .......----+-+2e+s005 12,245 2,23 
Nar Ghien Marsha hisirs crcesee chor hte aint. i 13,984 3,042 
April — Avril .......---+. eee seer eee ees 14,403 3,046 
WN? WEN Sfeas seooeounecmseseucssu0c ; 17,481 3,297 
Vir —— Je eg fo AR enna ab einow ome. 18,685 3,541 
Unk) = URNS isener aonpasgoos segehu ode o 15,986 3,112 
August — Aoit.........-.. eee seers fs 18,280 3,504 
September — Septembre 17,082 3,17 
@ctobew=— Octobrepetees aes -ftsun-1 ooo 17,082 3,482 
November — Novembre 16,151 4,465 


December — Décembre 19,267 6,90€ 


Annual — Total — Annuel..........+-+- 67,166 125,483 192,649 34,327 7,792 , 


January — Janvier 
February — Février 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai ..... 


June — Juin..... 
July — Juillet .... 
August — Aout... 
September — Septe 
October — Octobre 


November — (Novembre. 2.25... cheaesn ve 
December —— DECembLou en iy ces ty- ccs ahaa 


Annual — Total — Annuel............-- el 824,779 824,779 faa ES 10,394 F 


January — Janvier 


Rebouany —— Reviien aemoe «ae 22.0 +s atelhas = 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai ..... 


June — Juin..... 
July — Juillet .... 
August — Aoit... 


September — Septembre ..............+-. 
October — Octobre J7....-.--- +22 sees 


November — Nove 


December — DecemDneeee ese o eee arene: 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


ae A ca nee eric (ot Hee 47,850 44 
ER ARES art eS eersee: OB, ON 48,582 61 
tye eo teeaner tek sen W233. 81 
RM pater ten iced eR ar 70,903 02. 
soe ARR Took De ERE 78,834 1,12 
EY Lge entree ee on 80,364 1,04 
WP, MERE eso core a ae eines 75,992 1,21 
PS a. £ eee near ict Sree 74,534 1,06 
IDLE ict oe: 69,310 92 
RR hes Da Rs 16,619 1,09 
76,391 74 

54,167 58 


Service stations 
= Garages 
Stations-service 


MBLC cont stern Scceaers 


es le. s| ima | ae) fae |e oe 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan — Continued — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
7) == UE te cee eet Se X x x x 1,931 
SU MeO OV ICID cubs Sect iy Says fe vases x Xx x x 1,110 
0) <= MC eR ae x x x x 1,564 
TEE I eee x x x x 1,663 
BUNT 2.5 dn ES $e syccecs ovncis, wthilececen x x 5 x 1,711 
= I ee a ees Mena x x x x 2.224 
Ue aa BU Dono ae cnscdjsasesateaaunt X x x x 2,008 
os === ANGIE acacia See a Xx X x x 2,28, 
itember — Septembromgayasc a. o-h ace: x x x Xx 1,816 
ete OCLODIE ) A 508-shor acs: ce soo arate icccase x x x x 1,847 
vember — Novembre.................. x x Xx x 2,197 
Komaber — Décembre ss... 00... ces Xx XK x %e 2,940 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


lary — Janvier 2,396 
vuary — Février 2,124 
== NICSE: A Seer eens 3,032 
PEM io Sore ven veg wegen ; 3,087 
| MIDI 2 Sane re eres 35519 
| 2 ane Gla 3,712 
| Ral eir Sage Sagas orem neve 2,942 
|; == ANOUIIA Rg Boer ce; Sarat 3,458 
ember — Septembre 3,463 
‘ber — Octobre ‘| 3,797 
“mber — Novembre ‘ 4,262 
‘mber — Décembre 5,786 


\nual — Total — Annuel.............. 25,779 23,363 | aoa 21,216 20,362 41,578 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


oo == LENG it oo oe 886 
Oo) = 13701 2 eo oe ore 676 
| = Nei Shes Bae. Sy eens Senne 1,138 
. a rs canes 1,335 
‘| - MET 2:0: Ree ee oe en re 1,455 
ee Se eos Gee 1,391 
Ss Sele Goieet 108 
0 > AGT a ihc: Ona 1,338 
Ember — Septembre ................. eee 
HEI OCLODIO Foc. oc ove cheek om oe 1,527 
\nber — Novembre.................. ead 
Ciber — Décembre .................. Ep 
‘ual — Total — Annuel 15,108 


| 


— i 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan — Continued — suite 


Chain Independent All Chain 
Month stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a 


succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores 


Quincailleries 


January — Janvier J.¢...2...---5-sseceee 
February — Février ..........---+-+s055- 


MENU IMEISS oon somensan ecm eote }oG00 
April — Avril .......--- 2020s ee erences 
IM EK~ IN EWN Sac eseon co weReenu en eonsooe. 


AGS Ti eee h ookopds eres denon cad do 
Julye— Juillet ic. intial ie eons 
August — Aolt............ seer seer eee 
September — Septembre .........--..++-- 
October — Octobre meer earceccr teres eiertt: 
November’ — Novembres or .. 2. 2c wens 
December — Déecembrew.. og «= 


2d 5d) ee Ube pe? Pee ie! Pe, (ee) PA ot) PS 
pea = a a oo od 


Annual — Total — Annuel.............- 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


January — Janvier ..........-.-.e5e2eees 
February — Février .......--2----+.%-=- 
Marchi Mars .apepamee nin. mts re inatpye tr 


Atprili=—=vAV il soxiamtefeceen trae syeecersientvele = ieus 
May eMail Greytesttee amenity st pee-trers aes: 
Juuneseaer Du nleanie eeee mae seats ara are ore 
Tie UT er eeciors 6 Bint) oi c.5 Semone Ber enor 


August =— -AOUt iy iphone eae sre en irae 
September — Septembre ..........-.-...- 
October —— Octobrewm mre ste. eee 
INovember—— NOVemOre ss nat creat eames 
December —— Decembre erent ey eer ie 


54i Sem epee Pe pe Se Cpe eR IPR Mee Pe 
STO pd DE PeuDe ips PRIN DR: SIPS Oe 


Annual — Total — Annuel............-. 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


AVATUATY/— ANVICT Neyeicles< ete. eee) e lara tenetermsterats 
So EVNi—_ ARON e & anangyeeemoo om doods 
MWarchiee sy MATS mci Sete yeiencce eve ecantenrel once: 
/N oi 7 owns Soe peers aa nOd 1. occG 
IM iy a NAT one Ascunore each OE ace. 
ifs Nie saps conncorormrien comornic 
Unhhy == UNE occ Soccgauunoo nna ances 
AAV p Ste VAN OU. cots tegecaetestcsatals stein -rlpeee et 
September — Septembre ................. 
October OCODKeteemer rs eis urements 
November — Novembre................-. 
December — Décembre.............5+---- 


54) 34l pe” (pe ol pe: (pe Pk. Pe Pe: Mi Od 


Annual — Total — Annuel.............. 


succursales 


x 
x 
xX 
xX 
xX 
xX 
x 
xX 
x 
xX 
x 
xX 
Se 


Independent All 
stores stores 
Magasins Tous les 
indépendants magasins 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


$6 on Disa PE DES ripen DA Pe > PS) PR PS 
ee ee ee ere ee eo a 
WKONNNENNE NES 
SN OO PSS SLR Oe ETS CORSE a eS OH 


B 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


pote eae eth et ite Wen Ve ten rapa teed 


ay 
oe 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
y SS ETS Oe eee % x 960 
SRB LCULIC Ig any icy | hee kk x x 1,050 
>) == NCCE ere cer ne [ere x x 1,363 
OA tb solo tec Pst ncce dik ken, es x Xx 1,393 
o_o WERT Es Se Se eae Bet x x 1,755 
ne ~ JOU Goa8 Mera a ennntan Seemed x x 1,749 
= DUNST Sens SEN eee. einen) x X 1,523 
Red SOULE OR Ces achesthsese dt cyosuaeh: X X 1,500 
ptember — Septembre .................. x x O73) 
fewer — Octobre ...............00005. x x 1,648 
emeecu— Novembrex. 6 o2<eea eae. x Xx 2,039 
rember — Décembre.................. x x 4,471 


Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


i 
aary == JENS, CORR eaentee Imm e 1,651 
lijey — Fevrier...................... 1,717 
(= NESS See eee one 2,314 
; - Aull ot ns sien 1,991 
Mee 2,313 
| - Ue (2 Senne: leanne 2,884 
> JOS See 3,029 
Sao JOT See an oe i 2,343 
lember — Septembre ................. 1,854 
Heeme— Octobres.. occ... eee cceaee, 1,877 
ember — Novembre.................. 2,601 
mber — Décembre.................. 4,058 


\ 


= Total Annucl.....-.4ex 0. .: E ties 43,326 43,326 2,432 26,200 28,632 


All other stores 


Tous les autres magasins 


\ 
| 


23,816 


BFE VET 66.856 sre core soca e ccs 2 23,969 
"= MES 6 ne eee 31,035 
== ANU) OS ee a nn ae 30,528 
‘| MN 9 ce ee rh ne or 31,697 
es dace 2, 33,339 


OR ARC: Beene 


34,737 


(os ONS, Soe, oes 30,753 
abe em SCDEMbrey...... 0. «sasha Fe. 28,577 
ey = OD) Se re 29,421 
Ynber — Novembre.................. 34,759 
chber — Décembre .................. 17,836 34,260 


\ 


WE Votall-—sAnmuels....-<..:s " 150,944 215,947 366,891 


January — Janvier 
February — Février 


Meinl —- INES. aww oogeeoneacnebow.aca 00 
April — Avril ..-.....5.+5 062s teens = 
Maye Malte cctveliing sieelcie ais = aeons 


June — Juin 
July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Fevrier 


Wearchie—VLaTs crake tire cata < =rete) anevada ke 
April — Avril 2... 2.0.0.6. e essere trees 
May — Mai ......ce eee cence eee e tenes 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Feévrier 


MENG == INE 5 oncouonaeessodouocomans 
April — Avril)... esse ee ee eens eens 
May — Mai .... 22... eee eee c eres eee 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Alberta 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Combination stores (groceries and meat) 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


DIS S12 297,393 516,905 Xx X 78, 
225,330 282,213 507,543 x x 93, 
256,077 366,236 622,313 x x 86,. 
246,961 364,669 611,630 Xx Xx 83, 
277,686 405,827 683,513 x x Be), 
302,724 429,399 732,123 x x 107, 
263,956 391,431 655,387 x x 95, 
298,061 411,817 709,878 x x 106, 
291,462 375,388 666,850 x x 99, 
303,808 426,067 729,875 Xx x 97, 
352,671 403,954 756,625 x x 106, 
451,044 407,862 858,906 x x 111, 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


Xx x 17,261 x X 3. 

x Xx 16,014 x x 4 

x x 18,061 x x 4 

X x 18,401 x x 4 

x x 22,091 x Xx 4. 

x x 24,217 x x 4 

Xx x 23,967 x x 3 

x X 23,849 X x 4 

x x 22,088 x x 4 

x x 22,867 x x 4 

x x 22,390 x x 4 

x x 23,230 Xx Xx 5 
eae | eat a 

Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

70,334 70,334 14 
64,764 64,764 3 
84,770 84,770 I 
83,108 83,108 13 
92,796 92,796 I 
95,033 95,033 1 
86,159 86,159 IS 
96,492 96,492 Vi 
98,825 98,825 I 
103,356 103,356 21 
126,628 126,628 2 
172,692 172,692 2 


nuary — Janvier 
sbruary — Février 
arch — Mars 


SEACH 2006S R A cohen roast BRIE 
oc, = WCU Sah See eee en a1 4 
BMGs BARS each BORE 
MEMO UI Ct is. eID: oo save coe ee edt 


igust — Aout 
ptember — Septembre 
stober — Octobre 


¢ 


} 


J ary — Janvier 
Cuary — Février 


‘nual — Total — Annuel 


Month 
Mois 


1?) <== EAS: a 
Winabyi— Bévrier 22... 5. sce ss. eekees 


iC a CR a rr eet 
| =~ ANGI iee oe ee ee 
WEI ee AeA. ey ote cae SEER 
‘e — Juin 


tember — Septembre ................. 
‘ober — Octobre 


1), = ERG AA, Co i oa! 

[loo ANG (oot Oe ar 

lo MEV och ne one! 
— Juin 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Alberta — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
x x 3,451 
K X 3,386 
x x 4,503 
Xx x 4,274 
x Xx 5,004 
x: x Sess 
x x 4,929 
Xx x 5,285 
Xx x 5,016 
X x 5,152 
x x 6,142 
x x 10,082 
Yaka 294,404 44,342 18,239 62,581 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


125,656 125,656 X x 

124,380 124,380 x x 

174,411 174,411 X x 

177,738 177,738 X x 

190,746 190,746 x x 

195,713 195,713 Xx x 

171,311 171,311 x x 

180,839 180,839 x x 

156,901 156,901 x x 

192,851 192,851 x x 

169,720 169,720 x x 

142,768 142,768 x x 
ae a a 

Service stations 
as Garages 
Stations-service 

31,172 3,469 

31,474 2,918 

34,607 3,515 

32,996 3,570 

36,226 4,010 

40,523 3,466 

46,539 3,696 

45,558 3,444 

43,340 3,540 

44,902 3,927 

40,116 3,765 

39,553 3,675 


42,995 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Alberta — Continued — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
January — Janvier .........----++220+46> 10,26 
February — Février ....-..----2-+++229+s> 6,61 
Wie) ee Ee qe te sod Aenoeesen oes O03 ; 8,45 
Noy ill VW chats pcos ose poem rae oS oo 4 8,42 
Miayis= Maile ct: Geile. ictrstn cae tanere i 9,00 
Ait —SuMbicl GeO Onc t rice moe eae Ou 10,78 
Waly sJuilleti: 2. cp aite pr cept ere ceeeeae 8,92 
August — Aolit. 02... .5 2. ese ethene 9,8) 
September — Septembre .....-.-+---+-++> 10,77 
October: — Octobrep wean «tac: 6 ena tnleerenenetane 11,09 
November — Novembre.......----+++++:+ 13,02 
December — Décembre........----+++++> P 10,376 12,229 18,2¢ 
Annual — Total — Annuel 102,043 128,539 32,776 92,615 125,38 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


January — Janvier .....--..+---5eeeeeee 6,6 
February — Février ......2..02-0.+01 08> 5,4 
Marchicest Mansi tite tae ee reesocenceet ec 7,3 
(Nargll == INT co a.g.9 to gon paces aano gs baebo 6,8 
WES == NEN goape one wpaseacsunaavoegoer 8,0 
HRGNS === INU wees bee so Rawteo Osa eo ocne 9,0 
iil? AUER oo n6 Sean lp os gr gean ooD nook 1,3 
August — AoUt........---+..22ee sree eee 8,7 
September — Septembre ......-.-.-+++++- ‘ 9,3 
October— Octobremes .c./snse omen 3 10,4 
November — Novembre. ...2:.-.0. abs tere 12,2 
December — Décembre ..........-+++00+- 17,3 

Annual — Total — Annuel 108,7 

Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

Tema ciay APN? aonc caeeeeocsode es 906 x x x x x 2,( 
February — Février ......---.-ssseeeeees x X Xx X X Dy 
IM Fath NENG og nonounbonnot ope evondpd x x X > x 4, 
Neill = UN) onan on Hoapenseenn conan aor x x x x x 3, 
IN Gay SEN deans odeuhgoesce bone On bacut x x x x x 3, 
A (TiS, CASH lp ets Gi: A RC es OC ONOc a x x x x x 4, 
July Juillet 0. c0 Gee = os. ie ie wae X Xx x x X 3, 
August — Aolt.........--+- 2c seen reese X X X xe X 4, 
September — Septembre .........--..+++- x x x Xx x 4, 
October——= Octobremeati cas: eerste et sc Xx xX x xX x 5, 
November — Novembre.........--++-+++> x x Xx x x 6, 
December — Décembre.............-++++ X X x Xx X 5 


seein te, ies ie eae ga s Eae 1s dowel) feasts dom] Jc i % 


Month 
Mois 


nuary — Janvier 
-bruary — Feévrier 
arch — Mars 


ji 2s AG TAR oi Se 
2) > INCU RI 0 055 2 eee Dake 
it.» [GSA Re Sane Re a 
LUE SS so FA 


Pee SOUL Fc eset saG.eoeaSel pera ier 
ptember — Septembre 
stober — Octobre 
pvember — Novembre.................. 


scember — Décembre 


| 


juary — Janvier 
oruary — Février 


Loot —= IMEVIGE SS BF (eee an ee 
jl > ANTS Oe ae ene 
MEST Oe Ak cs ine See 
[is = UU SEs Ac nr ae 


I 
juary — Janvier 

\ruary — Février 
¥ch — Mars 


EMU ts reac as. 
{ — Juillet 


)2mber — Décembre 
anual — Total — Annuel.............. 


| 
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Alberta — Continued — suite 


Chain 
stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Independent 
stores 

_ Magasins 

indépendants 


Magasins a 
succursales 


Hardware stores 


Quincailleries 


PA: PS) 04 PK. DM) Ok Bd, BEL Dd) Be be. Se 
mS PP OKO OOO OO 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


— 
_—_ 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


a mea 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


PS PS PS OP Oe OO OM OKO Oe 


Ba i. 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


56,811 183,791 240,602 17,116 | snes | 


Chain Independent All 
stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 
Household furniture stores 
Magasins de meubles 
x x 10,824 
x x 7,027 
x x 95573 
x x 8,553 
x X 8,412 
x x 8,849 
Xx ne 7,958 
x x 10,890 
x x 10,382 
x Xx 10,360 
x x 10,194 
x x 9,206 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


3,966 
3,490 
5,056 
4,305 
4,738 
4,229 
4,124 
4,821 
5,801 
6,373 
6,560 
6,970 


60,433 


192 
1,880 
2,044 
1,909 
2,052 
2,178 
1,718 
2,137 
2,349 
2,136 
2,769 
4,682 


27,766 


January — Janvier . 
February — Février 


MER IV ENS Got suce oo momecomece 0ACG 
April — Avril... eee ee eee 
IW 7 == INET, she bio ua beeuemoe ene hp oe 
ADS. == WUD ernie a8 See SO cicoon osteo 
Aniky == UN Cae on co somone coe CJb0r 
August — Aolt.........-...-.+s-eseeees 
September — Septembre ..........--.+.-- 


October — Octobre 


Noveriberm—— INOVemDne nce ser elena 
December — Décembre y. .. 2.2 00r eee 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 

February — Feévrier 
March — Mars... 

April — Avril .... 
May — Mai ..... 
June — Juin ..... 
July — Juillet .... 
August — Aoit... 
September — Septe 
October — Octobre 


INovemiber=— INOVemDIes mney )s etter 
December — Décembre.). ..s4.-0.. seem 


Annual — Total — Annuel............-- 


January — Janvier 


Bebruany — Mevrlet mtr cee oe oiabiee 


March — Mars... 
April — Avril .... 
May — Mai ..... 


June — Juin ..... 
July — Juillet .... 
August — Aout... 


September — Septembre .........-..-+.-- 


October — Octobre 


November — Novembren... 25 oe. «anes = 
December — Décembre’. 52-522... n+ 


Annual — Total — Annuel............-- 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Alberta — Concluded — fin 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 


succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Jewellery stores 


Florists 


Bijouteries 


Fleuristes 


1,602 
2,077 
2,442 
2,520 
3,348 
3,262 
2,799 
3,276 
3,154 
3,408 
5,084 

12,298 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


i690) (OR Ie cheat Seen 


See) pee RAE ht pe. Spee ee: Pe et ee, 
ed ibd od bd De SIMS Cie "PS PS 


14,302 


All other stores 


Tous les autres magasins 


54,908 
53,764 
70,791 
68,655 
73,148 
89,844 
74,329 
82,584 
74,753 
81,519 
89,296 
71,044 112,473 


487,196 438,868 926,064 


Personal accessories stores 


fia 7d 107,557 34,722 48,228 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


2,88 
3,45 
4,14 
4,07 
5,37 
5,32 
4,6( 
5,31 
4,9 
5,28 
7,98 
19,72 


73,1 


Magasins d’accessoires personnels 
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Month 
Mois 


uary — Janvier 
ruary — Feévrier 
tech — Mars 


ot) == JNO TURES a 76 ene Me 3 
tember — Septembre 
ober — Octobre 


nnual — Total — Annuel 


| 


ary — Janvier 


juary — Février 


| LOD 2 Se ae Seema 


’mber — Septembre 
‘er — Octobre 


h 


| 
‘nual — Total — Annuel 


Iry — Janvier 
sary — Février 
1 — Mars 


ber — Septembre 
‘or — Octobre 


‘ial — Total — Annuel 


British Columbia — Colombie-Britannique 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


— milliers de dollars 


Combination stores (groceries and meat) 


Epiceries-boucheries 


257,741 340,769 598,510 x Xx 118,557 
266,413 339,593 606,006 x X 130,191 
306,523 403,358 709,881 x x 131,763 
297,371 407,170 704,541 x x 124,789 
324,601 448,040 772,641 x x 134,611 
352,016 470,283 822,299 X X 150,944 
320,734 445,886 766,620 x x 130,432 
358,382 463,255 821,637 x x 140,656 
351,594 422,377 X x 136,506 
353,106 435,971 x x 131,772 
403,608 428,184 x X 140,828 
540,694 451,830 992,524 ne * 154,810 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
x x 22,291 Xx i 13,391 
x x 20,997 x x 13,314 
x x 23,887 x x 15,981 
x x 24,724 x x S571 72 
x x 26,885 X x 16,531 
X x 27,365 x X 17,204 
x X 27,324 x x 16,723 
x x 26,053 x X 16,239 
x x 25,409 Xx x 14,601 
x x 24,710 X x 13,912 
x ne 22,184 x x 17,747 
x x 25,244 Xx Xx 21,021 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
x x 12,246 
x x 13,132 
x x 15,770 
x x 14,411 
. x 17,268 
ne x 16,404 
- x 17,168 
3 x 18,541 
x x 18,442 
52 x 23,379 
: x 27,601 
: x 25,608 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia — Continued — Colombie-Britannique — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


January — Janvier .........+---2+eereee> * x 2,897 3,9 
February — Février .......--------2++00> x x 3,186 4,1. 
IM EG IM Eis as ao oem cee, co ceric x 4 4,406 5,4 
April = Avril 0.00 scenes once eee Xx x 4,257 BY 3h 
Mays=iMail eis caqeein ct oe bc sie = so ec x x 4,794 6,0. 
TROT JN ae eee cee Ree ere oct og acto x x 5,230 6,6. 
Tfilby == Ute inn coo oneegeaneono a6 Oc x * 4,826 6,2 
IROGGUS = INCI: 5.0 Deo ao ap Be ep ome nao Xx X 5,085 6,7 
September — Septembre .......--.-+++-- x x 5,040 6,2 
October: — Octobre: Aare. iee ws see veers x x 4,894 4 6,2 
November — Novembre.......-----+++++: x x 6,137 7,7 
December — Décembre......... 2 nent ees x x 10,165 12 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


January — Janvier .........-----++ sees 
February — Février ........--+--+e05-0s- 
Nyda —— WES Stan Soeemaen am thcrsa,4o ao 
April = Avil sc. pee «ee eat ere eee 
eR — IN GR ol 55 oa Boo beac oon ae ond 
NW OAT ccm 2 aoe tee ote a eat 
Athy == ION Sec ong 5 6 oo Memeo dae Soaor 
Avigust— AOUE jes. come ni ene mare oie 
September — Septembre .........---.+--- 
October —Octobrewer ce wie neo a geeks 
November — Novembre...........-.+-+++ 
December — Décembre ..........-.++.+-- 


Sti pte Dee Da oe Dee Sed De! Pe Dee D6) Pe 
—x «mK KK mK mK KK 
Poe feat att tt <r ett ft 


115,246 
126,832 
149,704 
152,906 
164,493 
166,052 
153,251 
160,033 
148,196 
161,604 
145,887 
123,416 


2 ea i aauphe oe Ose a ee bd fara | nl 


Service stations 
== Garages 
Stations-service 


laueiny == UMC? . oo akeeepouoes bose. 37,546 6, 
February — Feévriet Since. cee eens side tere: 35,508 1, 
Marchie==i lars: petit is tailor siacs acer 40,574 8, 
Nyoall == 7 Nilo no comes soesgenncn ts cbaon 39,435 8, 
Way = IMENT Etat a bh cou ASpaae eau o ous bane 42,004 8, 
rie yoe= A NE Ghanc5 Sie eRRORRRER rn tas 47,169 8, 
Nl ysrsullete mer erset ret cedar ree rT 46,320 10, 
PSMIOUSU—="A OU sey tteeee rent eer setae 50,272 9, 
September — Septembre ...........--.--- 41,968 1, 
October-—=Octobre cif... ese ..u ase eee 42,459 9, 
November — Novembre.....---.--.a.--- = 40,936 8, 
December — Decembrer ea. col tees 8,159 39,279 1, 

tome fe] hon] eel ed 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia — Continued — Colombie-Britannique — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 
uary — Janvier 5,694 
uary — Février 4,110 
NAYS =) FWA Bitte 8 Meee 4,776 
= Ae ee See 5,622 
~ = WERE ED eee ee 6,454 
: > JO ee ee aD 7,303 
>> LOG RAAD Bese es ar 6,041 
Pie OU tere hse e ook ome: 8,349 
tember — Septembre 7,863 
ober — Octobre 7,628 
rember — Novembre 8,082 
ember — Décembre 13,010 


22 Ce) he. Be kel eee 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de vétements pour dames 


vi 9 =o LEVY Ce (oe a Se 5,404 5,600 
2 SG a 4,083 4,558 
EIVIGTS ORR 6 aes2 oc geet doh Whee 5,914 T2209 
|| ~~ AI 5 ei Creer 5,328 6,633 

oo MOT Oe See oe se 6,087 7,878 

JIT sug eg See 7,099 9,476 
|. UOWGE Re 5) en eae 6,290 8,066 
|) = NCIS et tae a re 6,886 9,166 
ember — Septembre ................. 6,976 10,153 
Hime OCLODIC: 845.6 sins s.2 5 eRe oo: 7,143 8,985 
tween — Novembre.:..:..:.2.-.¢.... 8,043 10,031 
Mabe Decembre =: , + ...2:2s0b Mec: 11,756 17,042 


‘nual — Total — Annuel.............. 81,009 77,799 158,808 67,190 37,623 104,813 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


k 
i 


6 = LENG LL, en oe cre ae 


x x x x 2,937 
Wage Février "0... es PLL x X x x 2,714 
Nase LOR Ae ck eb tte x x x X 4,442 
=> ANT 5 gat cae nen ee x x x i 4,185 
ow Mie. ae nn eae! x x x x 4,561 
> JOD oo aye ee ae x Xx x x 4,742 
Se Ore x x x x 3,869 
he SET ern > el x x x x 5,704 
Pnber RPSCDLeMmbIen- >; ah... eed x x x x 5,589 
Hm OCCOUTE OOH. aac eh AR x x x x 5,243 
Nnber — Novembre.................. x x Xx x 5,377 
ieee Decembre.s....,.. <2... ad ae x x x x 6,539 


| 
te x “i Moe lel pean vee 4 vind ine ee ak 
1 


Month 
Mois 


January — Janvier ........------- 
February — Février ........------ 


March: — Mars <.gancttas ne = <= oe 
April — Avril .....+---+.--++-++> 
May — Mai .....--..eeee eee ees 


ii eagyse Sn bt Weerpetevo bo. ccs Gn dase ace 
July — Juillet ......05....++-+--+- 
August — Aoit.......-----.+++- 
September — Septembre .........- 
October — Octobres wanes oo 
November — Novembre.......---- 
December — Décembre. .2.-- -. 5 


Annual — Total — Annuel....... 


January — Janvier ........-.---++ 
February — Février .........---.- 


MATCH" MAATS eacyatetetresiee 6. unter ele 
April — Avril ......-----.++.--- 
May — Mai ........s2- sees eeeee 


‘ius = UC aes Ge. = ae pes 
Jwiy—— Juillet 2.4. tees ane 
[Nagi SING Ho 4 dc: biaipeae 26 a6 
September — Septembre ........-. 
Octaper—— Octobremseee es a. 
November — Novembre.........- 
December — Décembre.......... 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier.............. 
February — Février ............- 


Marchi Marsi) gets heist ae en 
April — Avril ........--.--+--5 
Maye Mal oy tetra eintaeiecate na 


A ives Sa Ii ee aete: lets Gece cent 
ALS SUN Sor aooopeenc cme 
August — Aolt..........------- 
September — Septembre ......... 
@ctober — Octobrés sa... 
November — Novembre.........- 
December ——)Decembre. eo tre 


Annual — Total — Annuel 


iz eere me ae bt a 


a ibe 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia — Continued — Colombie-Britannique — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


x X 5,9 
x x Sal 
x x 5,2 
x x 4,9 
x x 5,7 
x x 3 
x x 6,1 
x x 6,1 
x x 6,7 
x x 6,4 
x x 6,2 
x x 6,7 

71,2 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


x «MK KKK KK KK OK 
Se be ba Se De be pe be pe Oe et PS 


Hell 
.=] 
a 


~~ eM Ke KK KR KK KK HK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 


3 
3. 

3 

2 

3 

3 

2 

3 

3 

3 

4 

; ; 6 

ie 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia — Concluded — Colombie-Britannique — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins 4 _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


ee mee ANVICH eis ac os fos a eee 


5,344 
eave ReVrier # is.2.... ooo Sepals oe 5,049 
= == NICE eee ee iene ge 5,467 
MAY Til Rig hone hr eae ls fe 6,655 
i NCW Sie ieete, Sty ena CAPS fae teal 8,130 
PUI ct Reick Sc ce ene aoe 2a 8,655 
TULCL Se Boge Aer ne 8 ad Beg 7,450 
ee NOU ee ee AR ta 8,456 
tember — Septembre ................. 8,348 
Bee — Octobre 4... secs el ecsecewenln 8,250 
ember — Novembre.................. 10,231 
ember — Décembre.............:.... 27,063 


Vinhal — Total — Annuel.............. be Pee 28,534 28,534 $1,489 57,609 109,098 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Pe ANV ICL eo. ed da canals X X Oae 
lol) = a x x 8,964 
x Xx 11,002 
x x 12,735 
x x 15,941 
x x 19,088 
+ UGE oS. eine Si x x 21,327 
(st == INO Mintek Age Re eee x x PSM! 
meee — Septembre ...........). 4... x x 15,954 
lee OCLOOLC 2 i002 ct ae gcse: x x 13,419 
limber — Novembre.................. x x 14,802 
imber — Décembre.........2...5.... x x 17,670 24,013 


‘nual — Total — Annuel.............. a 137,407 37,292 151,062 188,354 


All other stores 


Tous les autres magasins 


(°) = (OC ee 64,301 
Wanye FEVrier wo... 6 oe oc ce oo Ren 65,291 
[T= LY POS J a aan eee rs 79,836 
o> il wee ee Sn ee 80,971 
Lo TEN: ae ns a ee 92,095 
‘> ND. od Scop oe ee oe 99,400 
> CHIC eaaiaeees ans ane! 93,612 
“cole nas pera 101,262 
inber — Septembre ................, 89,260 
PrmemOCOUe beh nse 2.8 ed ARO 92,482 
viber — Novembre.................. 97,740 
yiber — Décembre.................. 132,949 


7 


‘ual = Yotal|—=-Annuel......<.< step | sassi0| 542,689 1,089,199 


| 
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Metropolitan Vancouver — Zone Meétropolitaine de Vancouver 


Month 


Mois 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Marchi Mats. gametes cies -1- stirs tomensnans 
Aprili — Avril ... 4.2520 -- 5-20 sen eee 
Mio, = WEN Gop ar ocdoobucaebRooad 2b ocar 
Avi (oho ON es Sie Oclecs ciao cares oe 2.0% 
Wily — Juilletss<- ctieeey isle eee 


August — Aolt.......-----2s+ esses ste 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 


December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 

February — Fevrier 
March — Mars 
April — Avril 
May — Mai 

June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoit 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Fevrier 


MEN == INE anon peeuusedoncpmoouc 
April — Avril .......2-- 21sec eee e eee 
May — Mail 2 2 ie eee oe renin 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aoat 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Combination stores (groceries and meat) 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


139,408 173,125 312,533 rs x 55,6 
141,610 174,816 316,426 X X 61,0 
163,486 201,749 365,235 X X 61,8 
156,613 199,681 356,294 x x 57,1 
168,511 215,518 384,029 X Xx 60,5 
182,897 227,364 410,261 X X 67,2 
163,171 211,334 374,505 x X 56,4 
184,458 211,129 395,587 X x 58,8 
188,571 195,495 384,066 X X 60,7 
184,991 206,653 391,644 X Xx 58,2 
213,240 200,514 413,754 X x 62,3 
291,018 209,701 500,719 X x 67,( 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
x x x x "7 
x Xx x x ik 
ne a X x 1p 
x x Xx x 8, 
x x x Xx 8, 
X x X x 3 
X x X x 8, 
x x x x 8, 
x x x X if 
X x x x 1, 
x x X x 7, 
x X 14,356 Xx x D; 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
51,535 3 
48,798 4 
62,417 5 
61,701 4 
65,837 4 
67,598 ¢ 
61,774 
72,140 
78,054 1 
75,465 1 
94,292 f 
128,164 128,164 \ 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver — Continued — Zone Métropolitaine de Vancouver — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins ; Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
Eee ADVICT Koren dies <5 cist eeuhtts Pay 
RY SSR ee a oe 699 
RANI ATS <8 Ah Be 985 
| == ANVIL S64 Gein Be 904 
INCI aE Se a © 2 959 
> TROT Seance Se A ae ba 1,135 
LILO Sg dal en 995 
_) =: ANOS S05 6 ene Be cod 1,025 
ember — Septembre ................. 1,099 
Meme TOCUODe! Oe. clea kane oe 992 
tmber — Novembre.................. 1,184 
imber — Décembre.................. 2,193 


ass, ae A a ae ee es ae 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Mee anvier 20 ican aden. 62,944 62,944 914 
|: oy = RAGGS a oe 69,107 69,107 863 
Y= MENG) 308 0 itera eo 77,364 77,364 1,219 
Me AO. bah. 77,244 77,244 931 
Mai o& Sige oe in ae re 83,278 83,278 1,204 
| USD) oats is ae de 84,414 84,414 1,155 
PeepPcte ere VOR ws: SOR. 75,218 75,218 1,181 
, == AAO tee, 5 er rr a 79,937 79,937 1,228 
mber — Septembre 73,417 73,417 1,134 
amROCCODTC! SE csc ak Ree 84,199 84,199 1,159 
nber — Novembre 76,498 76,498 1,056 
laber — Décembre.................. 65,822 65,822 = 743 743 
| 

Se a a 
k 

| Service stations 

| = Garages 

Stations-service 

| 

RMPLATIVIET fo A 6 cee ose ave cies stolons 4,160 4,160 
iy == [SCOT aan ee ie orn 4,864 4,864 
‘o> MESS Sa Sie ns ie 5,366 5,366 

> OG oo" inca ea Oe 5,461 5,461 
> OAT occ ey a ne ira 4,566 4,566 
} OD 25 Ug. 2e a oe ce 4,678 4,678 
(MUST ge ie ate lie Me a 5,435 5,435 
=> NONE S23 ae, mane 3,996 3,996 
ber — Septembre 3,826 3,826 

WEOCLODIS. foe nicole, 4,982 4,982 
doer — Novembre 4,296 4,296 
© der — Décembre 3,957 3,957 
ee | 


Month 
Mois 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver — Continued -- Zone Métropolitaine de Vancouver — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Wiaene Marster ct cette cts a-ae clos clever tera ater) 
April — Avril 2.252.040.2222 es sense ee 
Mayr— Mall sca scaetie sso osc eigenen 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aott 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


IMeyveln) SIM ER OM Sn gon uae edo ooo. teenies 
INiye = PN Wane aoe ohree o6 eo aero oan Dodo 
Ip PGE ooh cue Coane ie eee > komen 
ApoE UON NE sentence as pap Imn eeeio cms Trost 


July — Juillet 
August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


January — Janvier 
February — Février 


IM Ebel = NEI. gaia. (Oe a ae ne nr Doone 
IN ysl == EY os a0 on oo ope Oo. 
Wii) INEM OA ase Go oo HOgReBRaE ame cre 


June — Juin 
ANFIK, SiO og} oo wom pieRb Ic Soca 
August — Aout 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 


d’automobiles 

x x 3 
x x p). 
Xx X p) 
x Xx 35 
x Xs 3% 
x Xx 4, 
X Xx B 
XK X 4, 
x X 4, 
x x 4, 
x X 4, 
x x i % 

Women’s clothing stores Family clothing stores 

Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

6,231 D, 
4,368 1, 
6,162 2 
6,012 » 
6,859 3. 
8,359 8 
7,495 3 
eS 3} 
7,358 4 
7,196 3 
7,679 4 
10,547 6 
a ao 

Specialty shoe stores Family shoe stores 

Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

x X x x 1 
X X x X 1 
Xx x x X 2 
x Xx mx x 1 
x x x x | 
x x x x 2 
X% x x x | 
x x x x 2 
x x x Xx 2 
x x x x 2 
x Xx x x 2 
x x x x 2 
noe ae 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver — Continued — Zone Métropolitaine de Vancouver — suite 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


(== EGG gs ES £0 Se ee Se Bo 


3,444 
Mer CVILEE| QU cher cos .ace souk RI 


3,016 
35579) 
2,688 
2,778 
3,182 
3,467 
3,265 
3,336 
3,340 
3,177 
3,700 


qual — Total — Annuel 17,552 17,552 aes pe 38,972 38,972 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers 


fe Octobre |. 2M Fe cs nok Re 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


\ = LENT: Be x x Xx x 3,888 
PEE CVOICT Woo on hE X Xx Xx x 2,874 
earch. 2.080%...) ..h eee x x x x 3,615 
gL Coes Bae re eet x x x x 3,785 
NGI EAS See Ee x x x x 3,965 
UTE a ae ie, Re rrr i od x x x x 6,716 
, JIE Tee ae er Wrica x x Xx x 5,607 
| = NOTE ae oe ae a Xx x xi x 5,596 
Inber — Septembre ................. X x x x 5,194 
imemOctobre! £885. .........00 Meds x x x x 4,904 
ber — Novembre.................. x x Xx x oys12 
liber — Décembre .................. x x x x 4,847 
et es ne a Bo 


Pharmacies, patent medicine and 


cosmetic stores Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


MMMTOVICT, ei, Sova e cleh sehce yess cea 1,753 
Vs = [POU aE lee 1,847 
| "LORS 7 oS aes aaa eee 1,928 
. i, 1,447 
PU eo a omen noice cos 1,397 
DE en oo de Cons mesa 1,533 

TSH» Sie eae 1,407 
MOOT as ace) ucbioutuemees boon: 1,667 

ber — Septembre — 
- Oia Sa. See 1,670 

yer — Novembre ae 


10) = IDES) a 
h 


Ml — Total — Annuel............ So 94,952 88,912 183,864 13,730 | sass | 21,885 


Metropolitan Vancouver — Concluded — Zone Métropolitaine de Vancouver — 


Month 
Mois 


January — Janvier 
February — Feévrie, 


Marchi et Marsiaerttret peters a renmete nt are 
April Avail np c7s tet otilnn sei sie cine eins 
May — Mai ..... 0.20. eee e eee cee nee e ees 


June — Juin 

July — Juillet 
August — Aolit......-.. ss. eee ee eee ees 
September — Septembre 
October — Octobre 
November — Novembre.........-...----- 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel..... Poiehreeteie 


January — Janvier 
February — Février 


IMENT == IN ENS 169 cca oDaboomae oe Aoc 
(NC ATS ainn oo ooOmoeon aT Hear aod 
Maya Mia arte tcf cre cers ei etavitemarae meyetei 


June — Juin 
Jules ule ome arene Seat ttens 12) ner enescren aes 
Auousti— AOU ep tates sco seers 
September — Septembre 
October — Octobre 
November —INOVemMbne rs: ies oe tanisre atten 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............- 


January — Janvier 
February — Feévrier 


Miarchy—— Marsh. cites ae ci ciss nc apie 
Avonlea AVE eyeverret ct ratets aie tormieiede 1 ai sles Pete 
In yh —— NY Ee Siothas Gioris Hraharaig got. OO 


Fine — VU | ociridotteriac va.n ae ae eee 
uly utllet eae cs pete eye evce oes elevate nem otelars 
ANU SUSE == AOU DR orto ner stele ie:e asGte 21a. 0.niere, menans 
September — Septembre 
October. Octobre Wares. es casas 
November ——Novembrew., a.5 2 en aera 
December — Décembre 


Annual — Total — Annuel.............. 


=O 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 
fin 


All 
stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


Chain 
stores 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


Magasins a 
succursales 


Tous les 
magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Jewellery stores 


Bijouteries 


Florists 


Fleuristes 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 


d’accessoires 


bd pd pe De Od Oe OK OK PE OO Oe OK 
Pe i Tg 


All other stores 


Tous les autres magasins 


de oe De pe Pe DE Oe Od Ot Oe OO 
> > Oe Od ee OO OOO 


a= iA) a 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Quest 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 
io: == LEN Sn, Cone x x 1,964 
os oy == LAUT RIP imap ers oe a xX x 2,054 
| == NERS SR ecnninins neiiay Xx x 2,509 
= Avil! (ERS Ry earn nes etnias x Xx 1,698 
-  NIGT “a peehe Se en es came x x 1,559 
- USN i a SER eee OO x x 2,275 
- SIGE Sas ces omined x x 2,415 
S = ACA Se ee ier Sani x x 2,863 
mber — Septembre ne x 2,497 
RE OCLODIES oy. occ ee eee on x Xx 2,381 
mber — Novembre.................. x x 2,350 
mber — Décembre.................. x x 255i 


Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments 


\ == LONG? [2 en 161 
> == RSG 63 
o> MS ae See ane 61 
(ATI so Bogle ae ae irri 69 
: DI sone errs arr 97 
oS) 00848 qe ae ari 103 
» UNS be aa a ier 88 
> ROT A ae enn aa 92 
iber — Septembre 78 
HMAOCLODIC! oy. ko chee ccs es dees: 77 
(ber — Novembre.................. 77 
lige DECEMDIE,. 05 isc c cece do enns 98 
al — Total — Annuel wee 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

1 JORGIG? ESSE ee x x x x 723 
Wee Fevrier ...................., X x x x 629 
(2S 32 nr Sir x x x x 692 
iil 5565 ii x x x x 666 
4) 52655 40 nn) ni x X x x 856 
MD oan ee aia x x x x 688 
VO 1G! yn hits iar x x x x 796 
= OV: Qe a ie x x x x 856 
ler — Septembre ................. x x x x 882 
ie Cats fener” Cia Xx x x x 1,131 
Rie NOVeMbre-. .. oh ns. Aen. x x x x 1,320 
Vt —Décembre.................. Xx x x x 675 
Se a : 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Continued — Yukon et Territoires du Nord-Ouest — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


January — Janvier ....---..+-+++2-+425-+= 
February — Feévrier ........---+++2-+++ 
IW Eid =k Cimeenn IO a Roioe co cnoe couoG 


Wily Juillet joke enone cee ie 
August — Aotit.....-....+-+-2+ee cesses 
September — Septembre .......----+---+> 
October — Octobre? ..002 66.0.2. one 
November — Novembre.......---+-+-+++> 
December — Décembre.......----+-+-++-+> 


ee. ae praca inky Es a ae ee 4 


Used car dealers 


56 56. De. Pe) 4. i ES, 
> be be OS Oe Ot OM Om OP OX 
SE bd: Dd DS De PE DE Pe Pe PE 7S 


x 
x 
xX 
x 
xX 
xX 
x 
x 
x 
xX 
x 
xX 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


January — Janvier .:....-.+-.0+seeeeeeee 
February — Février ........---+-+++eeee> 


Marchi =MATS A samactiel ner at naa suceaienposocere 
April — Avril ..... 0... eee eter ees 
May — Mal ......5.00--+ 2+ seen eee tee 


A yiya¥>. UT ae one Reo eee ene CRI 
Tit} =U eee dock JeapescaEan pico 
August — Aolit........-.---eeeeere reese 
September — Septembre .........---.+--- 
October. — Octobres - eee tice yheiye so 
November — Novembre.........--+-+++-+: 
December — Deécembre’......:..---+.<+5- 


Annual — Total — Annuel............-- ae) 32,472 32,472 oe 


Service stations 
— Garages 
Stations-service 


January — Janvier ........---2+-+eseeeee 
February — Février ......------++eeeeees 
Maye <= IN BI San oo ocennmeedeupeons aoode 
April — Avril ....-----. 6+ -2s see ee sees 
May Mall so. erp cere cine cine ese 
TT — AT Jones os geoomormomacn + oUoDe 
July — Juillet .....-.....----0 eee eres eee 
August — Aolt........-..-- 2s eee e eee 
September — Septembre ........-.-.--+-- 
October — Octobre’ 7... 2... eee ete 
November — Novembre............+-++-+ 
December — Décembre ...........--.-.-- 


Po i to 


Pe et a a ft on oo 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Continued — Yukon et Territoires du Nord-Ouest — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 

Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 

succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 

thousands of dollars — milliers de dollars 
Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 
Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Re SANVICT Foo cu ntcretares Polen: , 


x x 60 
MeO CVIICER co cccgacte, eee x X 60 
PEN IATS 0 BR lt ANE Nanas x x 68 
| ANU RRR Seer eI ce ee ean x x 35 
MIE Re ape ace eee ea x X 52 
> LRU eee Si ee a X x 62 
-- UNS ced) 4 see ana Re arial Xx x 58 
i <= ANG) 208, Fiat Se Re, Se ec x x 78 
fgpct— Septembre ............ 00... i x 85 
oo) == OSI ae ne ene a x x 73 
mber — Novembre.................. x x 70 
fcr — Décembre.................. x x 147 


Women’s clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


|. == LEVIS aaa a 44 
mee GCVTICY Ro. oe wake beck pea en 50 
| = VICI: Ss a ae a 60 
AGTH egecs ee is ea 65 
Gil ogee Sa car 72 
~ UD 5 STS aaa ee ea 113 
- VU ee Sale eens Wt ae 117 
He ROUU rte ove! oe ONT we nS 119 
Meee sSeptcmbre ais. 6 os 89 
WeesOctobre ©: fe 450.0... 73 
ber — Novembre.................. 81 
ieee Décembre .... $s... 2s nee. 126 
eee ee ee 
| Specialty shoe stores Family shoe stores 

| Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 

\ 

k 

Mean Victs A. Re a date 8: x x x x 

SeeeCULiCN eS: .. Seer ARR eae x x x x 
‘| MES, i ee ae Se x x x x 
|| 2.0. cet eee cena ee a X x x x 

UML 5 36 6) aan co ea x x ’s es 

Br ee Se x x x 2s 
| ot ee Pees x x x _ 
PEDOU GE A te A ee x x x x 
imme cbtembre®: ) x X x 2 
so rs er x x x ze 
HeeeaNOVenbre.. ... 2.0 dbo oe. x x x x 
it BemDecembre <. 2... tcl ee. vs x x X 
SS ee ee 
| 

| 

; 
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RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Continued — Yukon et Territoires du Nord-Ouest — suite 


January — Janvier .......-----++++s000 
February — Février .......----++-s0e000s 


IV Bhasin Ghia aninc ame ominten pommel 65 I 
Avpril —= Avail 2 se attee ste are te ir etree ke 
NER —= NEW g. Gone cacao mane o too on nso 0 O° 
A Gerersn ns IA; PMMA ens 5 cieidhsetoi Bee tec art 0 oO 
uly suit, ye yeeteteet rtrd te ote ner 


August — Aolit.........-..--e eee eres 
September — Septembre ......-...--+---- 
@ctober —= Octobre: eon ees ene =e 
November — Novembre........------+++:> 
December — Décembre.......-.-..-.++>: 


Annual — Total — Annuel.........+.-++ 


January — Janvier 2.202606 eee een eee 


February — Feévrier:...-..---2---ch ess 
Match)» Mars) testis tocyeatart ener ee teeta 
Atpgil—— Avail, sa aeactecte ss isch trtrtin e e 
MEN SNIEN lh 85 5a meow owe bday olay cord 


Afi eth eaten ao en Sema oo om 
Vuly —— Juillet: 0 5 e teeretsne ei ee ete egret 
August — Aolt... 20.0. c ne ciee eens 
September — Septembre ........-..-+-+- 
‘October —— Octobrewee eee cect 
November — Novembre... .... ic. --e ess 
December — Decembre 5 ona a2 ce ee 


Annual — Total — Annuel............-- 


January, — Janvier c.. sec ee eg oie oe 
February — Février ...........--+s-seees 
MERON INNS 3a Gop obeneoomapach 15 cond 


joao) Wee Meebo ombeaoo1 gs oud De 
Mayr Mal Savane se cscueneie saerageser sista steer 
Lip == An epee aera Ric ad ole osu eG 
TNs UGE Sroka was cerned ted o 50 tact 


AM oUSti— A OUE Soiree ices wfeve eave ar infer enone 
September — Septembre ...........-.0s0- 
October — Octobre ........ Pkt Sot ters 
November —— Novembre coc ac. eprom es 
December — DeCembre = srs. ie ceeeeeac severe = 


Annual — Total — Annuel 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 

x 
x 
x 
x 
X 
x 
x 
X 
x 
x 
X 
Xx 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils ménagers Magasins de meubles, téléviseurs, 


radios et accessoires 


Sd Se od Sd! SDSS PS Oe PS PS res 
Be Ue he SE De ee pet On OMe! Pw 
oe ati Wi a Ne ata: itt Bi fa ted 


Pharmacies, patent medicine and 


produits de beauté 


282 
326 
293 
332 
362 
333 
345 
333 
338 
344 
591 


be pe OO OK OK OO OO 


cosmetic stores Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 


st 


RETAIL TRADE — 1979 — COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories — Concluded — Yukon et Territoires du Nord-Ouest — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins 4 Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars — milliers de dollars 


Florists ~ Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


meeanvier +s, eet IER ONOG X x 100 
Mave IReV rier 1.6.01... o0).. Se OM: x x 106 
== (YES a iS Gurnee a X x 111 
+ PSNI peedleerae tere nt at eae al Xx x 110 
= VIE" Cate oe x Xx 172 
SUITE CLS... Sree es eee tle STR Core x x 249 
TET ee ieee oe ee ee ed oe x x 333 
PEA OU Seen fo ws Bok eye pec, hs x x 350 
mber — Septembre .................. x x 270 
Hemme LOCLODIE Maras BNA he ores cn vce x x 202 
mber — Novembre.................. x x 235 
meme—aDecembre... ak... 24. 7. x Xx 488 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 
= LEAST See ee ee x x 122 
ECVINCD 5 6-0, k: opoeviicoucte Rec. x x 126 
| =7: SWE) oa re a Xx Xx 162 
eee. ACTA. x x 132 
- 1 5 Goes ee rr x x 156 
EME NBME 26 Asc suy naee-« «ses Rave coos X x 180 
> TNINSTS 3 6 6 cepa nie ae earn x x 183 
PE DOUL cn an ig Oe ee x i 219 
nber— Septembre ................. x x 160 
MeemOCtObre ss 8. REEL. DS x X Ne 
os? SINGS tte) One ee x x 188 
oem —— Décembre 0. scene ccs ece een x x 264 
f 
ee re a a 
\ 


All other stores 


Tous les autres magasins 


BE SNVICD eye en x x 
eMCTIICL ©... ce”. en oe eee x x 
TRL ALSPOTY TERY Ss x x 
|; onl (rn x x 

D2 ost tee ene ae en x x 

LST 5 5 Ais Gag anna ene rae eaten Xx x 

OTIS. 6c: a Rn Aan el te data Xx x 
HEEBOULTO ot... oc eee x x 
temeerocptembres..s:.).. 7. 0he. See. x x 
’ SROCLOORC, Pf oes © sigs cra ee x x 
Neve Novembre... ... 0... .s shane x x 
for BEMIECE MDI Cs. tytn a a. x x 


ae a Saeko 
? 


| 
| 
| 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


ike 


2. 


10. 


11. 


125 


13. 


Combination stores. 


stores. 


All other food stores. 


Department stores. 


General merchandise stores. 


General stores. 


Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


confectionery and sundries 
Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 202 
or less fresh meat). 


Grocery, 


Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


Department stores in- 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


General mer- 
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. 


Garages. 


Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; home 


and autosupply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' furnish- 


ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


i 


3) 


4. 


10. 


ll. 


Ue 


13. 


te : ra = + 2 
Epiceries—boucheries. Epiceries—boucheries 
(épiceries avec 20 % ou plus de viande 
fraiche). 


2 
Epiceries, confiseries et articles divers. 


pT ee ea ee 
Epiceries, confiseries et magasins d‘artian 


divers; épiceries (avec 20 % ou moins de vi 
fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Magas 
de produits de boulangerie; magasins de bon 


bons, de noix et confiseries; laiteries; ma 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonnerie 
magasins d'aliments fins (delicatessen); au 
magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
filiales situées dans les points de vente d 
grands magasins qui font partie intégrale d 
l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les poi 
de vente autres que ceux des grands magasin 
qui sont exploités par les sociétés proprié 
taires de grands magasins, ainsi que les bu 
reaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins). 


Magasins de marchandises diverses. Magasir 
marchandises diverses (moins de tiers du st 
en aliments); et les bureaux de vente par < 
mande postale et par catalogue des grands 1 
sins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus 
tiers du stock en aliments). 

Bazars. Bazars 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou newt 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeu! 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ¢ 
mions d'occasion ou automobiles d' occasion 
seulement). 


. 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'autoi 
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
d'accessoires; magasins de fournitures pou 
maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasi 
vétements pour hommes et garcons; magasins 


d'accessoires vestimentaires pour hommes © 
garcons; chapelleries pour hommes et garco 
tailleurs (ateliers de confection sur plac 
vétements sur mesure). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac- 
cessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys! 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants’ shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Jousehold furniture stores. Furniture 
atsenot¢ turniture stores 

stores. 

| 

fousehold appliance stores. Household 
—.... — 

ippliance stores; electrical supply 
stores. 


lurniture, television, radio and appliance 
itores. Furniture, television, radio and 
‘ppliance stores. 


hharmacies, patent medicine and cosmetics 
fores. Drug stores including proprietary 
tores. 


ook and stationery stores. Book and 
| SSS a a eee 
tationery stores. 


lorists. Florists. 


ewellery stores. Jewellery stores. 


bortin oods and accessories stores. 
dorting goods stores; boats, outboard 
tors and boating accessories; bicycle 
ad bicycle repair shops; motorcycle 


valers. 
\ 


2rsonal accessories stores. Tobacco 
‘ores and stands; news dealers; gift 
tvelty and souvenir shops; camera and 
\otographic supply stores; luggage and 
sather goods stores; toy and hobby shops. 


\ 
\ 
i 


fl other stores. All other stores not 
‘ecified above. 


14. Magasins de vétements our dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes 
filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces- 
soires et autres vétements. 


15. Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


16. Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; magasins 
de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébés. 


17. Magasins de chaussures pour 1a famille. Maga- 
sins de chaussures pour la famille. 


18. Quincailleries. Quincailleries, 


19. Magasins de meubles ménagers. Magasins de 


meubles. 


20. Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap- 


pareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


21. Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


22. Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


23. Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries, 
24. Fleuristes. Fleuristes. 
25. Bijouteries. Bijouteries. 


26. Magasins d'articles de sport et d'accessoires. 
Magasins d'articles de sport; embarcations, 
moteurs hors-bord et accessoires connexes; 
magasins de bicyclettes et ateliers de répara- 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


27. Magasins d'accessoires personnels. Magasins et 


kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de 
fournitures photographiques; magasins de sacs 
de voyage, valises, malles, mallettes et de 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


28. Tous les autres magasins. Tous les autres ma- 


gasins non indiqués ci-dessus. 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables 


ike 


25 and 26 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores, specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations; garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans le 


1. 


26 


tableaux 25 et 26 


LA 
Groupe des magasins d'alimentation. Epiceri 
boucheries; @piceries, confiseries et artic 
divers; et tous les autres magasins d'alime 
tion. 


Groupe des magasins de marchandises diverse 
et des magasins de vetements. Grands magasi 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pou 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga 
spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concessionr 
d'automobiles. 


Groupe de 1'automobile. Vendeurs d'automobi 
d'occasion; stations-service; garages; ett 
sins de piéces et d'accessoires d'automobi! 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. ( 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires 
pharmacies, médicaments brevetés et produii 
beauté; librairies et papeteries; fleurist 
bijouteries; magasins d'articles de sport | 
d'accessoires; magasins d'accessoires pers 
nels; et tous les autres magasins. 


ECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
ndising and Services Division in the 
ail Trade sector. 


alogue 

002 Department Store Sales and Stocks, 
Milam dsstilig 

004 Department Store Sales by Regions, 


Advance Release, M., Bil. 
905 Retail Trade, M., Bil. 
J07 New Motor Vehicle Sales, M., Bil. 
14 Merchandising Inventories, M., 
| labile 


208 New Motor Vehicle Sales, A., Bil. 
‘10 Retail Chain Stores, A., Bil. 


113 Vending Machine Operators, A., 
Baltes 


18 Direct Selling in Canada, A., Bil. 


19 Campus Book Stores, A., Bil. 


'Monthly A. — Annual Bil. — Bilingual 


no addition to the selected publications 
‘ed above, Statistics Canada publishes a 


_ range of statistical reports on Canadi- 


conomic and social affairs. A compre- 
live catalogue of all current publica- 
| . . 

3 is available free on request from 


‘istics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes de la Division du 
commerce et des services contiennent des données 
sur le commerce de détail. 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins, 
Misc ati. 

63-004 Ventes des grands magasins par région, 


Rapport provisoire, M., Bil. 


63-005 Commerce de détail, M., Bil. 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Wise 1gatie, 

63-014 Stocks commerciaux, M., Bil. 

63-208 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Neg abil 

63-210 Magasins de détail 4 succursales, 1 Nees 
Baul 

63-213 Exploitants de distributeurs automati- 


ques? Ares Balle 
63-218 La vente directe au Canada, A., Bil. 


63-219 Librairies de campus, A., Bil. 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, K1A 0S9. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local Advisory Services 
office: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota ‘ 


On peut se procurer cette publication, ainsi que 
toutes les publications du gouvernement du Canada, 
auprés des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par la poste. 

Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6, ou 4 Imprimerie et édition, Appro- 
visionnements et services Canada, Ottawa, KIA 089. 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 


sente publication doivent étre adressées 4a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite avec 
le service régional d'information statistique de 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'fle-du-Prince-Edouard en composant 1-800-565-71 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bureé 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, et 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applicable. 


— nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics) Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas- 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 


rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print— 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


dans cette publication de Statistique Canada: 


... n'ayant pas lieu de figurer. 


SIGNES. CONVENTLONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformémen 


nombres indisponibles. 


— néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de le 
Loi sur la statistique relatives au secret 


* Le lecteur est prié de noter que les donnée: 
soit fondées sur des réponses qui ne satis 
font pas a la norme habituelle exigée poul 
la publication ou que celles-ci ont une p, 
grande marge d'inconsistance que 1'on dev: 
normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c'est-a-dire des 4} 
tements dus aux créations et aux disparit: 
et des changements dans le classement; el. 
doivent par conséquent étre utilisées ave; 
circonspection. 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 


correspondent pas toujours. 


| 

| 

Note au sujet de CANSIM : 
La banque de données informatisées de Statis) 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor- | 
mation socio-économique) fournit au public tout 
les statistiques actuelles et historiques sur C 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300/1 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par | 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ow 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, | 
Division de l'analyse de conjoncture, Statistiq 
Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone 613-995-7406) 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés A travers le Canada. | 
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sales et magasins indépendants suivant 
le genre de commerce 
17. Terre-Neuve 
17. Ile-du-Prince-Edouard 
18. Nouvelle-Ecosse 
18. Nouveau-Brunswick 
19. Québec 
19. Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 
20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 
21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 
22. Alberta 
23. Colombie-Britannique 
23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 
25. Yukon 
26. Territoires du Nord-Ouest 
A. Commerce de détail, désaisonnalisé, 
Canada 
B. Commerce de détail, MDC et coefficients 


combinés de correction des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 


Composition par genre de commerce 


Groupes de genres de commerce 
utilisés dans les tableaux 25 et 26 


Choix de publications 


(SOM SC OI SOT OL SS OR Sl a cll me 


DDR aT IN 


BE ie INT es 


hea ee Se ee a en Sl Se a 


INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations", utiliz- 
ing a basic concept (see below) which is com- 
mon to both the census and the current survey 
program of the Merchandising and Services 

Division. (The census also measures the ac-— 
tivities of "establishments"; however, this 
concept is not used in the monthly survey of 
retail trade.) 


Businesses are first classified to the re- 
tail sector on the basis of "census value 
added", (1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particular 

period. Companies which fall into the retail 
_Sector are then further classified to specific 
categories of business (using the three-digit 
Standard Industrial Classification code) on 
the basis of "major activity" — the proportion 
of sales accounted for by each kind of busi- 
hess or by each type of commodity sold. 


| The next step in the classification proce- 
‘dure is to survey those businesses selected 
for the sample in order to obtain information 
‘on the number and activity of locations oper- 
ated, Such information is required not only 
to determine if individual businesses, partic- 
ularly multi-location businesses, qualify for 
treatment as "chains" (see definition follow- 
ing) but also to isolate retail locations from 
non-retail and make possible a more precise 
classification of each to one of more than 90 
"kinds of business", which are subsequently 
‘grouped into 28 trade groups for purposes of 
oublication. 


| Because this is a location-oriented survey, 


the scope of coverage is extended to include 
locations operated by non-retailing busines-— 
5es. When it is determined that a manufac-— 
curer (for example) operates one or more re- 
sail locations, the same treatment is given 

's outlined above. Retail locations can be 
»perated by businesses whose principal activ- 
‘ty is manufacturing, wholesaling, government, 
onstruction, etc. 


1) For additional information, see Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501, pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont ti- 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise a cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense— 
ment mesure €galement les activités des "6tablisse— 
ments", toutefois, on n'a pas recours 4 cette unité 
d'observation dans l'enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code 4 trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale activité", c'est—a- 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises @échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur Byoieainy ayes, 
De tels renseignements servent non seulement A dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam-— 
ment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent €tre considérées comme des "magasins A 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi a distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga- 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme facgon que 
ci-dessus., Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités éco- 
nomiques, n° 12-501F au catalogue, pages 9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that chccesse— 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon du 


commerce de détail permet la révision des estima- 
tions mensuelles tout en tenant compte des répons; 


tardives. 


La publication mensuelle fournira donc 


des données provisoires pour le mois em cours et 
des données révisées pour le mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels so 


basées les données présentées ici varie d'un mois 


iL 


‘autre. 


Voir au tableau explicatif I le nombre 


1 


( 


jours commerciaux sur lesquels sont basées les doy 
nées. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


Pie Om at i ee Na aT 


1980 MAS) 

phew) Monee 0 ee SS oe 
Number of Number of Number of Number o 
shopping Saturdays shopping Saturday 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre d 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


January — Janvier 26 
February — Février 2S 
March — Mars 26 
April — Avril 25 
May — Mai 27 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre 725; 
October — Octobre 26 
November — Novembre 25 
December — Décembre 26 


SP ee en nee 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 


data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 


types: sampling and non-sampling. 
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FIABILITE DES DONNEES 
Ce bulletin présente des estimations fondées 
une enquéte par échantillonnage qui risquent, pa 


conséquent, d'étre entachés d'erreurs. 


terprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


La sectii 
qui suit vise 4 faciliter, pour le lecteur, L'in) 


‘ 
‘ 


( 


( 


Il peut se produire de nombreuses erreurs lor’ 


que des renseignements sont recueillis a partir, 


d'une enquéte par échantillonnage. 


dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sol 


pas. 


On les regre 
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 


i 


mpling Errors 


Sampling errors are present because obser- 
tions are made only on a sample and not on 
e entire population. The sampling enone 
addition to the size of the sample, de- 
ads on factors such as variability in the 
pulation, sampling design and method of 
timation. For example, for a given size 

the sample, the sampling error will depend 

the stratification procedure employed, 
location of the sample, choice of the 
mpling units and method of selection. 
irther, even for the same sampling design, 
can make different calculations to arrive 
the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
yut the entire population covered by the 
‘vey on the basis of data obtained from only 
vart of the population, the results are 

ely to be different than if a complete 

isus was taken under the same general sur- 
‘conditions. The most important feature 
probability sampling is that the sampling 
‘or can be measured from the sample itself. 


-Sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
a complete census of the population is 

en. The non-sampling errors can be attrib- 
d to one or more of the following sources: 

| 

‘erage error. This error results from 
complete listing and inadequate coverage 
the population of interest. 

la response error. This error may be due 
questionnaire design and the characteris-— 
‘s of the question, inability or unwilling- 
's of the respondent to provide correct 
‘ormation, misinterpretation of the ques- 
ms because of definitional difficulties 

| different tendencies of different inter- 
wers in explaining questions or inter- 
tans responses. 

response error. Some respondents may 

suse to answer questions, some are unable 
respond, while others may be too late in 
‘ponding. Data for the non-responding units 
: be imputed using the data from responding 
its or some earlier data on the non-re- 
fading units if available. The extent of 
or due to imputation is usually unknown 

1 is very much dependent on any character- 
sic differences between the respondent group 


ifs nhon-respondent group in the survey. 


2 


3 error generally increases with increases 
iche non-response rate and attempts are 
icefore made to obtain as high a response 
2 as possible. 


fsessing error. These are the errors that 
2 Occur at various stages of processing 
Mas coding, data entry, verification, 
ling, weighting, tabulation, etc. 
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Le traitement. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de L'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon- 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de l'attribution de 1l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par €chantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula- 
tion a partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que 1'erreur d'@échantillonnage peut 
6tre directement mesurée A partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen= 
sements que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 


d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut @tre attribuable 4 
la conception du questionnaire et aux caractéris— 
tiques de la question, 4 l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due 4 des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer a l'autre, dans 1'explication des 
questions et dans l'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 4 l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale- 
ment pas l'importance de 1l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


L'erreur peut se produire lors des 
diverses @tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, allerat— 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient of variation, 
defined as the standard error divided by the 


aialctit 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas A Isat 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. Quant aux estimations du présent bulletin 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce genr 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies avec 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 
plus A jour; les questionnaires ont été concgus ave 
soin afin de réduire au minimum les interprétation 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent au questior 
naire); les diverses étapes de vérification et de. 
traitement ont fait l'objet de contréles d'accep= 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 
| 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
; l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil- 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es- 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre 4 ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon 4 l'autre. On nomme valeu 
probable 1'estimation moyenne obtenue de tous les) 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions indentiqu' 
de collecte et de traitement. Une estimation cal) 
culée a partir d'une enquéte par échantillonnage 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. | 


Or, les estimations fondées sur un échantillor 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable. 
Cependant, comme les estimations proviennent d‘ur 
échantillon probabiliste, il est possible d'en me 
surer la variabilité par rapport 4 leur valeur pi 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui! 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, 


des carrés de la différence entre l'estimation e! 
la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa vi 
riance, il devient possible de mesurer la précis: 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit la: 
cine carrée de la variance, mesure 1' erreur | 
d'échantillonnage dans la méme unité que L'estim 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1} 
reur-type mesure la précision en termes absolus. 
Par contre, le coefficient de variation, c'est-3 
dire l'erreur-type divisée par l'’estimation, mes 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1'emplo 

| 
| 


sample estimate, is a measure of precision 
given in relative terms. For comparison 
urposes one may more readily compare the 


sampling error of one estimate to the sampling 


error of another estimate through the use of 
she coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in 
his publication under Text Table II, '"Mea- 
ures of Reliability", is the coefficient of 
ariation. 

The formula used to calculate the published 
oefficient of variation is: 


V(X) = S(X 


xX 


here X = the estimate 
(X) = the standard deviation of Xx 


he percentage error (PE) of X will be: 
E(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 
vefficient of variation of .05 and assuming 
‘Tormal distribution we can say; "the proba- 
ility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 

3 less than 5Z". 


on-Sampling Error Measures 
} 

The exact population value is aimed at or 
*sired by both a sample survey as well as a 
‘sus. We say the estimate is accurate if 
‘ is near this value. Although this value 
s desired, in practice however, we cannot 
ssume that the exact value of every unit in 
\€e population or sample can be obtained and 
‘ocessed without error. Any difference 
itween the expected value and the exact 
ypulation value is termed the bias. Sys- 
matic biases in the data cannot be mea- 
sxed by the probability measures of samp- 
‘mg error as previously described. The 
‘curacy of a survey estimate is determined 
| the joint effect of sampling and non- 
‘mpling errors. 


One source of non-sampling error is the 
‘M-response error. To assist users in eval- 
ting these errors two response measures are 
iven in Text Table II. ‘The response rate is 
‘measure of the proportion of those sample 
\its which have responded in time for inclu- 
‘on in this publication. The response 
‘action, which is a measure of the data re- 
‘onse rate, is the proportion of the sales 
‘timate which is based upon actual reported 
‘ta. For example, a cell with a saiple of 
“ units in which five respond for a partic- 
(ar month would have a response rate of 252 
i terms of units. If these five reporting 
es represented $8 million out of a total 


abe 


du coefficient de variation facilite la comparaison 
de lL'erreur d’échantillonnage de deux estimations, 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'’écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PE(X) = CV(X) x 100 Z. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une es- 
timation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type (S(X)) at- 
teint $400,000 correspond 4 .05; si l'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer quit! 
existe une probabilité d'environ 68 Z% que l'estima- 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur 4 5 Z. 


Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux 4 déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1'échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de 1l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon- 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées a 
1l'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur a évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour @étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
L'échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un échantillon de 20 uni- 
tés dont cing répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 %. Cependant, si les cing unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1'estimation 


estimate of $10: million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)"’. 


A "retail location", as defined by Statis-— 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac— 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv- 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business (2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait A 80 %. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc te- 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de la 
situation. 


| 
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DEFINITIONS 


“Commerce de détail" signifie, pour les besoing 
de la présente publication, "1"ensemble des ventes 


faites par des points de vente au detaiiiy 


| 
| 


Un "point de vente au détail", suivant la défi- 
nition de Statistique Canada, est un local d'affa: 
res (habituellement un magasin) dont l'activite® | 
principale est la vente de marchandises et de ser: 
vices connexes au grand public pour la consommatii 
ménagére ou personnelle. Les estimations relativi 
au commerce de détail ne prennent pas en compte li 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 
sont pas faites par 1'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes directes 
par démarchage, les ventes par distributeur auto- 
matique, les ventes de journaux ou de revues fait, 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et le 
ventes faites par les cercles du livre et les clu} 
de disques. Il n'y a qu'une exception: les vente 
des grands magasins faites par la poste ou par ca 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
“magasins de marchandises diverses". En outre, 1 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au | 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entre 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en- 
trepreneurs dont l'activité principale ne reléve | 
pas du commerce de détail, ni les opérations de 
détail entre particuliers. 


il 
| 


| 
Ventes nettes totales comprennent les ventes ¢ 
marchandises et les recettes provenant de service 
connexes tels que les réparations, la location de 
matériel et la restauration, moins les rendus, lé¢ 
rajustements et les remises. Les ventes totales 
nettes comprennent également: la valeur des re- 
prises, les prélévements de marchandises pour usi 
personnel (au détail) et les commissions au titr: 
de la vente de marchandises appartenant a d'autri 
personnes. On ne prend pas en compte les recetti 
hors exploitation, ni le recouvrement de créance 
douteuses, ni les taxes de vente. 
| 


CLASSEMENT | 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de détai 
sont stratifiées par région et par groupe de gent 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Clas 
sification des activités économiques et les caté- 
gories de genre de commerce de détail qui ont été 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recens., 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


Census of Merchandising and Services. Since 
the monthly retail trade survey is a "loca- 
tion" survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major ac- 
tivity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified 
into 27 major kind-of-business groupings plus 
a miscellaneous category. In order to in- 
crease the usefulness of these statistics, the 
composition of each kind-of-business group 
is described at the end of the report. 


<ind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to 
yeing stratified by kind-of-business group- 
ngs, are also broken down into chain and in- 
lependent components. Firms are classified 
30 the chain store component based on the 
‘ollowing definition: 


Chain store organization "an organization 
perating four or more retail outlets in the 
ame kind of business, under the same legal 
wnership". 


| 


_ Any firm not meeting the above definition 
s automatically classified as an "indepen- 

ent" organization, the only exception being 
department stores" which are classified in 

heir entirety to the chain component. 


} 


ITHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
iined in this report are produced by means 
“a sample survey using methodology which 
ffers substantially from that used for the 
‘timates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily developed 
cause, after 1969, there was no adequate 
‘urce of information available to update the 
dependent portion of the old sample to ac- 
‘unt for firms coming into existence (births) 
d/or going out of business (deaths). The 
Ivels established by the new sample indicate 
‘ere was a downward bias in the old sample 
‘ich had grown to about 4% in 1974. Even 
3, the monthly trends are relatively consis- 
at between the old and new samples. 


Sell 


utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. Etant donné que l'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on 1'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
Se voit attribuer un code "genre de commerce"! 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tail est stratifié selon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers", 
Pour rendre ces Statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce a la fin de la publication. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins a succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent a la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins A succursales: 


Magasins 4 succursales "entreprise exploitant au 


moins quatre points de vente au détail dans un méme 
genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas-— 
sée automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "srands 
magasins" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins 4 succursales. 


METHODOLOGIE 


On €tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la 
fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
aprés 1969 pour mettre a jour la partie de 1l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel €échantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
mation avait atteint 4 Z en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par l'ancien ainsi 
que par le nouvel échantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"Vink-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for “poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source" universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart— 
ment store lists and an area file list, com- 
prises the new universe. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen— 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


ill 


Ancien échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard a partir de 
1'univers créé par le recensement de 1961 (Commerc 
et services) et stratifié par province et selon le 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été | 
tirées des résultats du sondage a l'aide de la | 
"méthode de rapport en chaine', c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant a 
volume des ventes des entreprises A celui observé 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référence 
(recensement de 1961) pour dégager une estimation 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour chi 
cune des cellules. / 

Pour compenser les effets de détérioration dan 
1'échantillon, on a procédé tous les ans a un aju 
tement pour prendre en compte les créations et (0 
les disparitions. On apprenait 1'existence de ne 
velles entreprises grace aux rapports sur la natu; 
de l'entreprise recus par la Commission d'assu- 
rance-chomage et on effectuait une enquéte auprés 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1'ol 
d'une enquéte afin d'assurer l'exactitude des raj 
ports mensuels et d'établir des estimations pour) 
les enquétes a "déclaration piétre ou tardive". 
Les résultats ont ensuite servi a la mise a jour 
des estimations mensuelles. Ona apporté un aut’ 
ajustement aux estimations en fonction des entre 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré: 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Ce) 
ajustement consistait A utiliser une formule de | 
compensation visant toutes les entreprises du mé) 
genre dans l'univers. Ona enfin procédé a un 
ajustement compensatoire en fonction des entrepr;) 
ses qui ont changé d'activité au cours de 1" anné, 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le- 
passé comme des estimations “qéfinitives". Cele 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti 
tions ont habituellement été révisées une autre. 
fois aprés chaque recensement. Les estimations | 
postcensitaires traduisaient l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de rece 
sement. 


Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne * 
vira plus de source pour le dressage de la liste 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Imp! 
fut complétée par la liste des magasins a succut 
sales ainsi que des grands magasins et une listé 
de fichier aréolaire. Un échantillon d' environ) 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par) 
région(3) et selon le schéma de codage de la Cle 
sification des activités économiques, a été pré.’ 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corres}! 
dent aux régions métropolitaines du recensel! 
de 1971. 


selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of total 
retail sales is one in which each sampled 
unit's reported data is inflated to universe 
levels by multiplying the reported data of the 
sampled unit by the inverse of the probability 
of selection for the unit. For firms which 
do not respond on time(4) in a particular 
month, an estimate is imputed using a statis- 
tical technique which employs a number of 
components such as: cell averages, last 
month's sales, other trends, etc. Conse- 
quently each firm in the sample must have an 
individual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
linked (as was the old survey) to the census 
-esults. Instead, the estimates derived in 
the course of the survey will be compared with 
‘emsus data in order to determine the cause 
£ any differences which may be found to exist 
‘etween the two levels. Based on these find- 
mgs, revisions will then be made to compen- 
ate for any errors or discrepancies discov- 
red (such as in coding of firms to erroneous 
inds of business codes, over-estimation in 


articular cells, etc.). 
j 


} 


OMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
omposed of two basic parts: a master file 
ist (including chain and department store 
omponents) and an area file list. These 
-mponents provide a more adequate represen- 
ition of the retail trade universe than the 
tevious survey. 


Be Survey Master File 
| The Survey master file is based on a series 
* profiles developed from the retail store 
vrtion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
“t file and is stratified by geographical 

vea and by Standard Industrial Classification 
‘de. This component is a list of all retail 
lsinesses having a T-4 number (i.e., having 
(ployees for whom payroll deductions are 

ide). It is updated monthly for new firms 
‘ming into business, for firms going out of 
isiness and, in the case of existing firms, 
lr any changes in name, address or nature 
(ind) of business. These updates originate 
fom both Revenue Canada (Taxation) and from 
Satistics Canada Survey sources. As these 
‘dates are received, firms going out of busi- 


138 are dropped from the sample and a sample 


| . . 
}) Late responses are included in revised es- 
timates. 


sur cet univers et a fait l'objet d'une enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de L'unité par 
l'inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes 4 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'aide d'une méthode statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise @chantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout écart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culiéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins 4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de l'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de 1l'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités @€conomiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés 4 1'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises a 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 


petal’ 


of births is selected from among new firns 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam- 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty (i.e., 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (Gems 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 


(Impét) et de Statistique Canada. Dés que l'on 
dispose de ces mises 4 jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan- 
tillon et un échantillon de créations est prélevé 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un 
ajustement mensuel en fonction des créations et di 
disparitions. 

Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi- 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classif. 
cation des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
L'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait L'objet d'un 
échantillonnage tous les mois. 


4 a . ey: * 
Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les ét 
blissements commerciaux figurant sur cette liste | 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do- 
cuments de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont ete 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de l'échantillon). Cet élément, qui | 
est mis A jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une mij 
a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont 
fondées principalement sur les déclarations ob- 
tenues dans le cadre de 1l'enquéte annuelle sur le 
magasins 4 succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autre 
sources comme les revues portant sur je commerce, 
etc. 


Flément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de. 
compléter la base de 1l'échantillon. Cet élément’! 
supplémentaire permet: 


1. d'établir une estimation visant les entreprisi 
qui ne figurent pas dans le fichier principal 
de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun 
salarié pour lequel on procéde a des déductio1 
aux fins de 1'impdt); | 


2. de compenser le "retard" d'obtention des ajus? 
ments en fonction des créations et des dispar 
tions au moyen du fichier principal de 1'en- 
quéte. 


On a constitué le fichier géographique en cho) 
sissant un certain nombre de secteurs géographig | 
au Canada (a l'aide de données de 1'enquéte sur | 
population active) de fagon A couvrir tout le te 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des T) 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis on 
ensuite 6té entiérement dénombrés par des représ! 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier ( 
géographique comprenant tous les établissements ! 
merciaux de ces secteurs. Ona comparé ce fichi’ 


file to determine which firms were present on 
oth files. For those firms which appeared 
m both files, the universe was represented 


yy the sample of firms derived from the 
master file. 


ile) automatically became 
inl e 
ion, one twelfth of the selected areas has 
een completely re-enumerated in order to lo- 
ate any new firms which may have come into 
xistence during the preceding year. These 
ew firms are then matched against the entire 
urvey master file. Similarly, all new busi- 
esses which have been added to the survey 
aster file from the Revenue Canada (Taxation) 
pdates are matched each month against the 
Merce area file. Once it has been determined 
hat firms are matches, they are removed from 
he area file and given a chance of selection 
a the survey master file. The remaining un- 
atched firms on the area file are included 

1 the sample. 


part of the sample 


ASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
siness grouping and total retail trade by 
ovince) contained in Table A have been ad- 
sted to account for seasonal and trading-— 
y variations. The seasonal adjustment 
thod applied to this series is a computer- 
ad ratio-to-moving average method. The 
andard computer program used is the United 


ites Bureau of the Census, Method II, X-11] 
‘sion. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
setitive intra-year variations resulting 

m normal differences in weather, holidays 
th invariable dates, or other events which 
‘eat with the same timing. An additional 
‘ustment is made for the retail trade series 
ch contains variation caused by the dif- 
emce in the number of working or trading- 

S in each month or for holidays or other 
ats with variable dates. These adjustments 
| made prior to the seasonal adjustment but 
pgerted as part of the seasonal adjust- 
tc . 


Jhile seasonal adjustment allows a much 

‘er look at the underlying trend of a 

-€s, the adjusted series still contain 
‘gular fluctuations. Small changes between 
S in the adjusted series may simply be 
tee movements and, to obtain a clearer 

| of the underlying trend, users should 
‘ine the adjusted series over a number of 


survey 
All unmatched firms (on the area 


Every month since the original enumera- 


xV 


au fichier principal de l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1'uni- 
vers a €té représenté par l'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1’en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 
le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de 1l'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douzié®me 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
hombrement complet visant A déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
suite réappariées avec le fichier principal de 1'en- 
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de 1l'enquéte 

au moyen de mises 4 jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Impdt) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de l'enquéte ot elles ont une 
Probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
L'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau A ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée 4 cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma-— 
lisé utillisé est lla version X-11 de la méthode II 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an- 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou 4 d'autres événements 
qui se répétent 4 des intervalles Geguikiierces eli) 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire a la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou 4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres. 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent @tre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table B), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
cycle is greater than that in the irregular 
factor. For the smoothest series the MCD is 
one, for the most erratic series it is six. 
Applying a moving average of the period equal 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS . 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate- 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new'' groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores'' group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 


doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi- 
nance cyclique, (voir tableau B), donne le plus pe- 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia- 
tion moyen compte non tenu du signe de la tendane@ 
générale, est supérieur a celui du facteur irre- 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse pos- 
sible, le MDC est égal a un, dans celui coe série 
la plus irréguliére, il est égal a six. L applica- 
tion d'une moyenne mobile dont la période est égale 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance fondamentale. 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun compos: 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les- 
quels des données paraftront a été porté a4 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tirés 
de la catégorie "Tous les autres magasins”. Temi 
graphique suivant présente une méthode qui permet- 
tra A quiconque désire comparer les séries de pas- 
ser des nouveaux groupes aux anciens. 


| 
/ 


Les groupes commerciaux suivants comportent les 
mémes genres de commerce dans L'ancienne et la nov 
velle enquéte: 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille ; 
Quincailleries | 


Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour lesquel: 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, 
faisaient partie dans le cadre de l"ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 


| 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles| 
Librairies-papeteries 
Fleuristes 
Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


| 
| 
| 
| 
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The following trade groups represent a 
iner breakdown of trade groups which were 
nployed in the old survey: 


aw trade group Old trade group 


mbination stores 


cocery, confec-— Grocery and combina- 

tionery and sun- tion stores 

dries stores (5) 

‘l other food All other food stores 
stores (5) 

rvice stations Service stations and 

rages garages 

ecialty shoe 

stores Shoe stores 


mily shoe stores 


usehold furni- 
ture stores 


usehold appli- 


Furniture, television 
ance stores(6) 


2 


radio and appliance 
rniture, tele- PP 
a. A stores 
vision, radio and 
appliances 
stores 


armacies, patent 
nedicine and 
cosmetics 
stores(7). 


Drug stores 


‘In addition to the changes noted above, 
jel and fuel oil dealers" have been re- 


issified to wholesale trade and consequently 


not appear in the tabulations. 


The new trade group "grocery, confection- 


ery and sundries stores" includes not only 


"grocery stores" (part of "grocery and 
combination stores" in the old survey) 
but also the 1966 Census category, "oro- 
cery, confectionery and sundries stores". 
The latter kind of business includes the 
so-called "jug-milk stores" and "conve- 
nience stores" as well as a number of 
stores which were previously classified 
either to "grocery stores" or "confection- 
| ery stores". (In the old survey, "con- 
fectionery stores" were published in the 
"all other food stores"! group.) 


The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
mess, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 


The new trade group "pharmacies, patent 
medicine and cosmetics stores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 

| Proprietory stores", which was previously 
_ classified to the "all other stores" 
group. 


Les groupes commerciaux suivants constituent 
une ventilation plus fine des groupes utilisés dans 
l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de Ancien groupe de 
commerce commerce 
Epiceries-boucheries 
piceries, confiseries Epiceries et @piceries-— 
et magasins d'arti- boucheries 
cles divers (5) : 
Tous autres magasins Tous autres magasins 
d'alimentation(5) d'alimentation 
Stations-service Stations-service et 
Garages garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales ; 

Magastne da hawcsd= Magasins de chaussures 
res pour la famille 

Magasins d'ameublement 


ménager 
Magasins d'appareils Magasins de meubles, de 
ménagers (6) téléviseurs, de radios 
Magasins de meubles, et d'appareils 
de téléviseurs, de ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Pharmacies 


Outre ces modifications, les "marchands de com- 
bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "6piceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com-— 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries" 
et @piceries—boucheries"), mais aussi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 
toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "épiceries'' ou dans celle 
des "confiseries". (Dans 1l'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation".) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
reils ménagers' comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 
qui €tait auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins". 

(7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 

sins de médicaments brevetés et de produits de 

beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 

1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 

cialisés, de parfums et de produits de beauté", 

qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de 


by Province, April 1980 Preliminary, March 1980 Revised 


Response rate 


Taux de réponse 


(SSS SS 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


commerce et la province, avril 1980 préliminaires, mars 1980 révisées 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: : 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 77.19 95.58 73.78 84.83 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 79.17 87.23 60.04 78.31 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 72.06 91.18 58.79 76.21 
Department stores — Grands magasins 98.28 100.00 - = 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 71.64 95.52 67.05 83.53 
General stores — Magasins généraux Noel? 90.48 67.31 82.41 
Variety stores — Bazars 91.46 86.59 74.92 84.41 | 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 75.00 75.00 68.02 85.24 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion = = 56.90 71.43 
Service stations — Stations-service eeu 93.18 59.08 78.42 
Garages = — 63.50 77.44 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 84.85 87.88 15019 85.05 
Men's clothing stores — Magasins de v@tements pour hommes 89.58 93.62 70.42 84.22 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 75.45 94.16 64.79 78.80 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 79.69 87.50 68.58 77.88 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 84.85 100.00 58.70 90.91 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 83.25 86.63 72.3! 83.42 
Hardware stores — Quincailleries 80.00 80.00 70.45 81.66 
Household furniture stores — Magasins de meubles 73.08 O2Rou 69.72 83.19 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 50.00 100.00 68.53 82.96 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires IP 2? 94.44 77.92 82.67 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, ] 
médicaments brevetés et produits de beauté 62.67 Bs 33) 76.96 88.69 } 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 60.71 91.67 72.40 79. 5u 
Florists — Fleuristes 28.57 71.43 STeTE 73003 
Jewellery stores — Bijouteries 72.34 81.91 66.76 76.61 | 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de | 
sport et d'accessoires 31.58 73.68 62.96 78.08 ; 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 70.14 95.10 67.38 81.02 | 
All other stores — Tous les autres magasins 62.18 85.23 63.77 77.53 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS VS OTPS) 89.86 66.37 80.66 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 73.81 91.57 53.74 76.54 / 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 77.50 90.00 70.49 82.33 / 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 78.76 94.69 TMA 80.68 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 77.14 93.33 70.10 84.86 
Québec 74.29 88.60 73.74 85.10 | 
Ontario 70.03 89.00 63.07 79.62 
Manitoba 717699 92,79 67.42 78.13 { 
| 
Saskatchewan 17.39 93.04 67.53 78.74 | 
} 
Alberta 70.87 86.34 60.23 TeyoM! | 
British Columbia — Colombie-Britannique 75.41 89.14 63.67 79.77 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 83.33 100.00 5232 74.15) 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, April 1980 Preliminary, 


TABLEAU EXPLICATIF IL. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


March 1980 Revised 


avril 1980 préliminaires, mars 1980 révisées 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


‘ Q variation, 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 96.95 99.54 81.62 84.62 .014 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 87.16 92.45 65.04 80.06 -018 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 88.63 93.28 65.05 81.26 .019 
Department stores — Grands magasins 99.90 100.00 - = pane 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 96.78 99.44 74.30 86.07 047 
General stores — Magasins généraux 97.27 98.89 69.10 87.36 -055 
Variety stores — Bazars O75 Oi 85.01 82.68 86.67 -020 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 95.02 94.14 T2no2 87.74 - 008 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 51.78 7082 -174 
Service stations — Stations-service 88.57 94.12 61.89 79.72 -065 
Garages = = 72.14 78.46 «125 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 91.82 92.00 85.32 91.02 -003 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 94.08 97.26 81.67 89.86 - 087 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 85.20 95.13 74.82 83.58 Oily) 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 96.66 97.06 75.82 82.38 - 098 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 81.47 100.00 58.88 94.00 eL35) 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 90.12 90.95 75.74 81.55 -017 
Hardware stores — Quincailleries 100.00 100.00 74.76 80.69 -020 
Household furniture stores — Magasins de meubles 89.95 100.00 76.27 87.58 -026 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 37.92 100.00 79.15 89.32 -078 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 75.65 96.55 80.92 82.75 -031 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 73.73 81.57 80.25 91.26 +013 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 44.68 91.81 73.74 79.43 +033 
Florists — Fleuristes 54.58 81.99 62.96 78.76 -043 
Jewellery stores — Bijouteries 88.39 90.52 67.89 83.27 -076 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 17.92 58.23 69.75 79.74 -104 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 70.98 94.02 64.30 83.02 -055 
All other stores — Tous les autres magasins SIRO) 97.58 On27 82.37 
“TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 90.48 97.75 71.66 84.85 -007 
| Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 93.42 97.67 58.93 83.56 025 
|Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 97.45 99.64 71.67 81.61 -022 
‘Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 95.30 98.20 74.29 84.66 -014 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 95.38 97.93 70.61 86-16 10m: 
Québec 93555) 97.24 78.28 87.49 -022 
lout tio 87.70 97.90 67.70 83573 -O11 
\Manitoba 94.95 98.42 74.80 85.65 022 
Saskatchewan 84.71 98.12 69.97 81.90 - 062 
ineers 85.52 97.82 66.57 81.12 -020 
| 
ee ; 024 
Sritish Columbia — Colombie-Britannique 96.61 97.35 bolle HOGS 
tukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 98.30 100.00 59.93 75.66 +033 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 
Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......-..--- 7 
Grocery confectionery and sundries stores .......----- 
Allmother £O0d StOresns 1.» -sarsncsueroreltiene theta cvensia erie 
Department stores ......----+ sss eeee seer ete e etree 
General merchandise stores ......---+--+eeeee eee erees 
@eneral stores tactic eae trie ris ooriei err erttnareians 
WEMCIAZ RUGS goocogeno sooo bs oor popEnoacodGoUG 7000S 


Motor vehicle dealers .......--..---+++seeseseeeeeees | 


Onl Wsedicar dealersi...< tec ne siete erai-tke ide > ister or 338* 
TOuServiceustathonsege arc. ect ae ccualetenerarscreuer-\ ene -xoxoue esuriatete 9,667 = 4 
ible Keres oa doobndddedeGasquc. coucodmaan das cos co npeue 865 + 10.3. 
12 | Automotive parts and accessories stores..........+-+-- x 4 
408 + Of 


Men’s clothing stores............eee cece eset ee eeeee 


Women’s clothing stores ........--+.s sees se eee eee 


15 | Family clothing stores ........---- +s see eeeeeeee cess 6 x) 
16 | Specialty shoe stores ........--.s 0s eee eee eter tenes 8 x 
17h || amily shoe stores castes ler rte eet erie 865 + 45 

210 - 19.1 


lShivoh elds GOK oo oeonnoodouadecuoddanapAeoansq98od 
Household furniture stores ........-..--.ceeeses+e00e 
Household appliance stores ........--.+++++seeeeeeee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... . 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


23 | Book and stationery stores..............eeeeeeeeeees 72 — 185 
DOINGS GSen do eco Geom oom Ome min Sooodor acc} ccaceors 266 +® 1 
Pralplewellenvastoress seri elt ieieta eee eet ree 490 ar 90 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........+-+-- 746 = od 
D7 Personal accessories: SLOLESt) yu. 06 4-1. «le lel cielo ee 475 + 1 
OUIPAlIROtherrstoresie rin siieriete is ae ei ie cd reer ts 8,746 + 185 

120,446 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change G d 
ae 1980/1979 1980/1979 1980/1979 Fae Sy ae 
Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandstimacasing'..i. vs coe wee eae eee 4 


Mapasing sénéraux ..., . 7c os a eee ee 6 


Ba zars hn cinco t's sea gee ee 7 


x | he esa/f = Ol 502 00 = 3-4 iConcessionnaires, d’automobiless 4 ase 8 

= ~{ 40lo + 9.7] 2,013 + 9.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

x So eee ee Se od20o, git 16, WStationg-service: 4. sysclcis ene i eee ee 10 

- Set Oe es 829,080, te 4 earag ese | see atwisiccele a niaaacs aie sehauiceee tele ee ee ee 11 

x Xt - *%&®&  — xX} x ~~ x} Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

% x Magasins de vétements pour hommes................. 13 

3,760 + 24.4 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
| 6,273 aE tea) Magasins de vétements pour la famille................ 15 
| = = Magasins de chaussures spécialisées .................- 16 
1,663 SOLO) Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= - Quincailleriesu. = 21.50.05 ee ee eee 18 
= - Magasins de:meubles: . ......)..., aaaate aru ae 19 
x x Magasins d’appareils ménagers...................--- 20 
) = - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

x x Librairies: et spapeteries,...-.0+ acres ane ote by yas ee 23 
| = = Wleuristes esse sayaswa yas wade eam ee ee 24 
x x 1,605 Bijouteries.c: fo co cee ea a «yas sae hae eee eee 25 

| - = 1,830 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| x m 1,813 + 17.4 | Magasins d’accessoires personnels ...............+0005 vil 

» 14,141 + 12.0 17,351 31,492 Mousses autres: marasins). 45-0). ae ee eee 28 

159,278 + 2.1 262,995 422,273 Ensemble des)magasins. ......5- 0.5.20 +2+ +0. s>gurihe deh 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
April — 1980 — Avril 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants] 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............- 


Grocery confectionery and sundries stores.........--. 
All other food. storesm ramets sire erecta rarer 
Department stores \o22.dssede se o-ee nee 
General merchandise stores ...........-+2+e+eeeeee: 
Generallistores sagas at cose ane icine Ace ieeret tena oer rtener 
Wanietysstores. erecta sit cine iets claiarra err errotreneete ere 
Motorsvehicledealersaease scene cater eer tate 


Usedacar. dealersesxc cee oe ee ee ee eto seater 


MOMESernviceustatlonswincid erase a eletse niet steel terete 
TB CRTs ino glen pome ao.n an beenpana on Cob oc Don baci om0 
12 | Automotive parts and accessories stores.........----- 
13 Mlen’sclothing stores cris teia aerctalstevey eter etn ee te rete 
14 |) Women’s clothing Stores’ ac acle ceteetsren= siereletse e's eleieters 
15iphamilyeclothing storestn cnt ek cities ote rate intr ereere 
G7 tSpecialtye shoesstores everett tte tee trenton ater 
7 |pPamuilyashoerstores esate crater eitel neers taeeteter 
TS op ardware stores eae aceite tera acts cana chia aye ae) eetaneyeeetetretaneete 
19) || Household! furniture stores: 54. 50..%esle s ee 
20 Household fappliance stores ems oe steeds elena 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
OS BOOkande stationery, SUOLeS ac vcter ttre ere iter retorts 
AD PE OnISta mer amieca sexs at alsiaua cea siayarersl aos oi Sa cyeie auaay Parente tere 
De lewellerysstores ascas caso ade thease sacs avian oats 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............-. 
Oe | PRersonaleaccessories’ StOTeS! jo 124)-/sfers sie ra) ts ote setel = 
28) |-Allsotherystores, s <.4.ccccqetiersas aeteinelies Meare aie ale emtens 


AM StOreS We 22. disk odd wise hovereeis cc teh te atele ele clelete aia ehes 


All stores 


nsemble des magasins_ 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 11a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ile-du-Prince-Edouard 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$000 
ee Em 1o;845" @ 4 12:67) Epicerios Boucheries iy. selva uenee aetna 
| 
! ~ Sf 8a 4B] 8,540 - «4.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
, = Tous les autres magasins d’aliments .................. 
13,334 Grandsimagasins) 2 s:tc20sccayh We cat 
x Magasins de marchandises diverses................... 
- Magasins?généraux tuo sodas ae eee 
x | BAZANSY, «Scho 5. bese. cis aes Ae Ate eee ee 
~ Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
x Stations-sérvice’...c akin degaabuse sa ote ee 
~ Garages’®, .iant oh hats seb asc s UC ee 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
x Magasins de vétements pour hommes................. 
413 Magasins de vétements pour dames .................. 
x Magasins de vétements pour la famille................ 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille ............... 
= Quincailleriés #45, Ssswaa\ cust aos ok eee eee 
= Magasins/de meubles®.,..: 4:.<.enae Rie ee 
= Magasins d’appareils ménagers..................0000- 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
= Librairies' et-papeteries'..5 >2.45eGe@ Saaen eee eee eee 
= Fletiristes®. 35.45555253.a5 080d ee ae eee 
x Bijouteriess 2363 45045 seks kb Oe 
| = Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
= Magasins d’accessoires personnels .................... 
x Moustlestautressmacasins. sacs ee eee eee ae 


31,284 Ensemble des magasins .............ceeeceeeeeeeeees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 


Grocery confectionery and sundries stores .......-.--- 
All other. food Stores testy. oes ieitien: eet eietetel Mele cero ener 
Department stores ...... 222.50 e ese ee teen eee tales 
General merchandise stores .......-.-2-++eseeeeerees 
General Stores? tava tiers. creveceas oie ond ene eres Pereeele eels 
Waniety, ISCOLES) < ere svararei -nctocchetteteter haps) eleventh tit snal- te tetnter ne 
Motor vehicle dealers ..........20..02-ee cee eeeeees 
Weed icart Gealersy.cc.c:. sree teueie i) Panera arta cee Men ohabetonet te 
Gervice StALLONS «ccc ac MR nd dra drsrorsieas Aart penamnene 
(Chine pone edene Gece er ocn DE oon DOR Sone cundao aon. 
Automotive parts and accessories stores......-------- 
Men’s clothing stores............22e-eesse eet eeeeess 
Women’s clothing stores ..........+-ee sees eee scenes 
Family clothing stores..........+-++seeee eee eee eres 
Specialty shoe stores ........0..e esse eee eee eee teens 
Family shoe stores .........00.seee sees eee e seen enee 
Hand ware! Stores: 2 -acsc cern cecvet cscs: opopers) sensi ose Re ea 
Household furniture stores ............0-0-e sees seers 
Household appliance stores .........---+e esses eeeees 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores.....5..05 005. 28).05 60 -e ees 
LILO Cae ee Ree tani en oon came cae Cito neice, Sac 


Wewellery: SLOLESias a a serteetetel <r crerensi alo) atei oie) «anol aeeted sted Mesens 


Sporting goods and accessories stores ...........----- 
Personal’ accessories stores)jeria- sei eieil- ai-re cetera 


Aliothers storesiis a. sigs< achecrstoe ee Me enaeke ke Shen ak. 
PAUL Stores iy cie-ctie ccravercve aqolocrclaccrale aRtR te etre tens Stekevevetelauels:s 125,755 - 0.4 


All stores 


nsemble des magasins 


1,131 
1,136* 
1,383 
13,350* 
201,067 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 10.4 


+ 16.2 


Chain stores Independent stores All stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Change Sales Change Sales 
1980/1979 
Variation 


= 1980/1979 = 
Ventes Variation Ventes 


% $7000 


x 173,518 
x 25,674 
x 8,536 
ar 53,412 
x 29,143 
- 10,717 10,717 
ar Oy 2,209 : 15,768 
- 167,339 167,339 
- 5,299 f 5,299 
Faget: 4, 55,963 5 58,768 


sp IESE ae 3,804* 
- : 6,746 
x 4,944 
x 2,232 
x 8,978 
+ 19.8 : 32,138 
x 4,576* 
x 2,157 
ar SMO) ' 4,037 
= aoe 3,471* 
+ 14.8 oo 5,182* 
x 70,406 
+ 68 448,771 : 744,400 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sa MMS KAT iret ache da slay aca are 1 

Saad late ie SI 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands. magasing «2,01. 5. 53. ee 4 
fd: EES Se 5 

Magasins  gé6neraux: ioc 4. << 1c» «oe. cat. . ee 6 
Bazare th, ie cgiecte sole ik ck Sess eis 7 
+ Re eee eee 8 

Sen Ae ee 9 

shia Gu sialiuene varehsressieie: sues ayes ORM Eee 10 

 Keheltnlis Gehabioie Fale {a\.59) Teese els, ose'”eve 9) Sesh neASeCE 11 

Seas 1% 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 7 
Quincailleries.» 025 cass os. oenciein serene a ee 18 
sith s.3, 5 9sGhe ete a adept 19 

Magasins d’appareils ménagers..................0000- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Iibrairiessetipapeteries, ....ncteriea a eee ee 23 
Hleuristes: 3. cow. sek eaves eerie ovo serio neere ee 24 
BijOuteries's, .cxreusine eisisteisineo ss 5a oo ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .............-...0+- 27 
Mousslesyautres:magasinse ».. seme cee eee 28 


Ensemble des: magasins) joi .75 <0). <.c:e%sic,0:5's 010.0 saree crete, « 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........----- 


Grocery confectionery and sundries stores .........--- 
Allvother, food) Stonesesmiwterst eh eters elenie tetera rele letetare 


Department stores .......-----.++e esses eset eee ee ee 


General merchandise stores .........-2--+e eee ee se eees 
(Geineral -SEOLES) cece cicpe.o-ocn-1 ee Se line oi a akemed oat eVemte ete) Maori 
Warletya Stones) senisee ice c/s ieye iets bere ie = erento teeter 
Motor vehiclendealensy +. eapeecrctertot iene) tote arrtet sie erancont 
Used! cari dealers’... . . covenant Sera ciieinie ticle etenicrcnets 
Servicer StatlONS eres cate. > apye ns eucucvsiielsnons wie dabei etme uatsleiere 
Garages. cee ih secs ae erie eh enor yioles eee ae 
Automotive parts and accessories stores.........-.--- 
Men’s clothing stores... 22.0.0 .2 0. sees see see 
Women’s clothing stores ...........+2--- sees ee eeeees 


Family clothing stores ............2e sees eee eee eee 


Specialty shoe stores 2.8. 5..02. oe sitio tiles 2s Sie eee 
Family shoe xstores; faye at autores ole sie crtents toto iia 
Hardware. stones 2. 2= 4al-eearie = alae es eae chats aeyer-ten stor 
Household furniture stores...........2+2+eee eee eees 
Household appliance stores ..............+++eese0ee: 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksand! stationery, stores... .- irate) tater eleler=e- 
TIES S om ai eis ee ene Hr OCin La amiga on Nd. 0-902. 00 
ewe llenya SEOLCS ctaveiersts cicie atmo orletel sleieiorel-tae <i eteieteurel eae 
Sporting goods and accessories stores ...........-+--- 
Personal accessories stores! 24% 25 s< 2-6 oo 2+ wstsinierniele oe 


INURothersStONeSy. joc .s1--3 aces ois1c1 Shenae ered oe teen eReader 6,341 


INV O OCS Ga O BSAA BIO.0 DOOD OGOL.0 000008 105,706 


All stores 


nsemble des magasins 


$7000 


30,239 
8,010 
1,924 

14,880 
4,587 
4,771 
4,740 

48,807 

431 
12,241* 


15,421 
175,078 


Change 
1980/1979 
Variation 


+) 135i 


+, 38 
+ 12.0 


+ 13.0 


Chain stores Independent stores All stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Change Sales Change Sales 
1980/1979 = 1980/1979 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


$000 


119,964 
30,485 
6,445 
47,029 
15,596 
17,588 
15,466 
157,144 
1,630* 


44,486 


4,038 

4,841 

11,304 

1,265 

1,536 

22,142 

1,767 : 2,370 
1,894 1,894 
1,312 3,546 
5,728 3 5,728 


2,311 3,455* 


22,468 54,355 


364,799 610,646 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


Grangs\magasinss. 4.15 12.0749. 2 ae 4 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté } 22 
Mibrairiesetspapeteriess i.) yaeriee are ieee ere 23 
PIGUTIStES Jai... tlochen aot ete ee 24 
IBIJOULETIES )).35;uh kis aa comin ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ...............-.... Pail 
Rousilestautresmagasins 544-5 47 ee eee ee 28 


Ensemble des magasins 2c... +) 00 ucsace cenit tebe 7a) 


No. 


= i= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
April — 1980 - Avril 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and Meat) it. woe eet 


Grocery confectionery and sundries storeS.......+-++: 


All other food stores ... 2.0.4.0 020s seers eee neces 3,341 


Department stores ...-..0.-0eer eres erent eterno ees 127,620 


General merchandise stores ....----+-+-++-+eeerrrrccc: 17,877 


@eneral vstoresueticroctersectstst-v-rorer-r fot ehahekerel syle ot encneln =n 


Witeiny Ras) coc san gods anapeounoTon OC ao DUN ado iGsk 7,089 


Motor vehicle dealers .....------++eseeettetrrttte: 372,770 


Used sears dealers... teriterer oc matt em ened stateh sk te leletoneharerore nc 11,544 


VervIC: SEALIONS byeystorstenercysiet favor eb efet ere cnon ley atetenetay artcorereis Ta 98,008 


GARAGES wcrc sn opnvar ss aso sent ahonenen er okavatassbatelot nial 2net7)a/ Aeon a 41,975 


Automotive parts and accessories stores....-----+-+--- 36,146 
Men’s clothing stores......----- esses eres eeetesc ees 18,051 
Women’s clothing stores ......----+++2eeeer ree erreees 18,561 
Family clothing stores.....--..-+-+-+ese seer eseeeces 16,565 
Specialty shoe stores ......-+.seeeeeee seers eee eeeees 1,487* 


Family shoe stores ....2-.20 sss eee ert e reset tenes: 6,340 
Hardware Stores oss... sa ciectaa oeretareleloly> interested x 
Household furniture stores........---++-seseeee eres 26,933* 
Household appliance stores ........--+eeseereeeereee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores.......---- 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores........-.-+se eee eee terres 
iN Hathk ene CM UC EOE Conn CPO DURUM Ore CaS.6 ut boot 
Jewellery StOres 2.20.02 n ee ee een atele eile nicl ees = 


Sporting goods and accessories stores ......-+-++++++- 


24,998 


Personal accessories StoreS ......-.- sere creer eters 2,784 


AMI) other: StOLeSiaa ao ceravetes cram toe lo netoreravalcle alee cretercterarste 71,890 96,524 


1,203,259 


510,701 


IANIU Storesaeyeioteeissiei1e o! ololelorsicloretsrolosleleyelets ctsrelensvorsie.siels 


All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants|] nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


334,003 
108,937 
40,277 
127,620 
25,741 
17,861 
20,469 
372,770 
11,544 
114,937 
41,975 
40,406 
21,626 
32,582 
27,741 
2,933* 
21,620 
24,777 
29,911* 
5,524 
11,383 
33,654 
7,736* 
7,515 
8,736 
25,485 
27,782 
168,414 
1,713,960 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 


+ 12.0 


| 


a 
an 
= 
=> 


+ + 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 

8,710 
439,129 
67,870 


47,275 


x 
| * 11,363 
233,733 


1,864,643 


Slate 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 

January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Independent stores All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


% $’000 


x 1,345,533 

x 401,195 

— 2.7 145,608 
ap ley 439,129 
— 0.7 95,421 
x 65,505 

a GO) 25,535 72,809 
—| 1,222,263 1,222,263 

- 39,332 39,332 
alae 359,530 423,168 
~ 149,780 149,780 

=e O77 103,639 114,473 
ar OES} 56,496 69,322 
se. 62,124 109,938 
+) 59 55,397 93,090 
— 12.6 4,623* 9,455* 
Tae Oet 18,376 64,234 
x oS 80,538 

— 2.3 101,060 112,688 
x Ki WieOD 

x x 40,033* 

= es 130,416 139,994 
17,650 28,204* 

x 22,630 

x 32,199 

WK 87,730 
cele 89,907 101,270 
ap. Seyi 339,616 573,349 
+ 5.7 | 4,231,949 6,096,591 


Kind of business 


Genre de commerce 


baile Tabatha lad eet aizabieca tater Nilay sear Rane 1 

ERIS. Sees, 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands. Mapasinis jose itivctconcce 4 
Seater tS ra ce 5 

RE aS on Ahh hin 6 

wf of ata Nathan sHaYelatailatiote! sfaler ote te tame Bel oP oh ie don Sienna eee ene Tf 

ss TAS, POO FANE 8 

RE i te 9 

eo NS AO AA Is Copii os. 10 

CeCe Oras Ra wr EO Ea SEO. ALELE Sci! 6c. cy 11 

EN RR 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 18 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries tras .tannecie sco, ee 18 
Magasins: dermeubles....... ee ee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................--. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies: ét papeteries ..080) oe ee ee ee, 23 
PICULISteSh Adena woe Sata i ee 24 
Bijouteriésinn ofits ¥oan cclaeree Sot odd es ee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................4. Di 
‘Rous les*autres magasins: y...0tnens caine ee Cee eee 28 
Ensemble des magasins §. 66.60. 6 6.0 0600205ec0ees ce elne 29 


aS aS 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal | 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent All stores 


| 


nsemble des magasins 


Magasins a succursales |Magasins indépendants |] 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Variation Ventes Variation | 


$7000 % 


Combination stores (groceries and meat) ........----. 166,557 + 67 


Grocery confectionery and sundries stores.........--- 40,821 + 87 


All other £00) Stores mess: ctae ey teietvaster=ict cteiteleh ste siels satire 20,678 = 12m 


Department stores ......-- 2122500 s esses eee e eee tees 79,328 + 14.5) 
| 


General merchandise stores ........-2+eee secre seers Sou — 10.0 


Zoe Oo oe 


General storeSicapersss cvcpaeussoreieie «she, <u tarseoetere We <aehey Pebene=n 


2,878 


Wanriety stOLesiacnpasse cis lacie rit er eed eee er 7,592 + 7.0 


155,989 - 49 


Motor vehicle dealers). can satete siete ol ete ersh-ral- reenter 155,989 — 49) 


4,783* 4,783* 


ised car idealers:.:...sceiecmcr ey gees Siete pete terete reny oc 


41,241 53,275 = + 2.8 


Gants CeOithes nocd. sponneocsoabpooGogoon 1auocas 


10,620* 


10,620* “| 


Garasests jones eet eee 


Automotive parts and accessories stores...........--- 13,677 + 115 


Men’s clothing stores. ...:. 2200002 s2ese- ce onene ae 9,071 + 15.4 


Women’s clothing stores ..........:0e eee eee eee cece 15,970 ar 23.5 


| 
Family clothing stores ..........00-- eee eee eee neers : 11,558 + 48 


Specialty shoe stores .........0-- esses eee eset eeeees 1,640 + 11.5 


Hamily shoe Stores. yar a2) tier aiegok seri ieee ; 10,464 + 83 
\ 


Hard warexStoreS: scsrecsyoc 4c peees.o: css sea eictee 12,327 + 89 


19 | Household furniture stores .....<.cclsce ss 79225" Loom 
20 | Household appliance stores ..........-+.+-+ee eee cess 1,491* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4,596 — 10.5 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 19,056 + 64 


4,251* 


O2qlBook and stationery, SLOFeS... .)-.. saeeske eneieien: tele etaeterseril 

ON, |e 6 ono eUD Ss oode Bee ODO neo RO DOA oUMO Co Gn cas 3,089 + 1 
Dallewelleryastotes 424 ands sacen scene sen 4,547 = 12. 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........-+--+ 8,384 - 6 


10,499 12,654 + 68 


Personal accessories’ SUOLeSin mse a -idoideleleseieterda sity lt 2,155 + 11.7 


PATOL eTASTORCS ic :<iesesiec sai sis clapehbtenessieie  reeebeeene eas 50,699 + 28.1 48,152 98,851 + 20. 


INVES OCS goopop oeoucoUOSNnodU on os Sddod do Su0000Dom 302,371 + 12.1 486,199 788,570 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 
5,352 
272,201 


8,489 
» 164,108 
1,094,445 


oe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Independent stores All stores 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


% $000 


x 672,080 
x 154,360 

75,232 
272,201 
xi 23,762 
- 1,198 


— 13.4 1,198 


9,958 ir ll 26,789 


- 520,280 Py 520,280 


- O22 iio225 
163,805 209,135 
- 39,449* 39,449* 
x 40,110 
32,049 
52,874 
40,130 

5,022 
32,017 
x 40,016 
xm 43,726 
x WO 22% 
x 15,922* 


x 75,532 


15,424* 


x 10,273 
x 17,581 
x 33,449 


+ 10.3 37,117 45,606 


ar WO, 166,880 330,988 


+ 4.7) 1,756,005 2,850,450 


Kind of business 


Genre de commerce 


PEO OOD CT ODO DU AN OON Et a oo 1 

fis ee earcks seracyel 2 
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Gr ands, mapasitignes . (is... 3.4.05 5 epee 4 
DO ORL ORO ee iit 5 

SPOON SUCRE s Uo oo Shoes eo 3 6 

FH COED MOTE SOCOM OD MOTD oc 5 a osascos 7 

is welgaly oats eee 8 

hss ygehheno ay oh 9 

FEU SOUTER ORT De ee bee Sone 10 

TOO OT AC OOOO AGS SEO ee & on nso 4 16! 
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Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
~ 1980/1979 - 1980/1979 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


$7000 


$7000 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...........-- 399,577 493,081 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.........--- 39,177 + 26.8 92,822 
SIAL other foodistoreses cen ase erettete ere tele tenets sre eee eons 5,560 42,373 
4 | Department stores .......-- +. sees eee eee e eee es 242,251 242,251 
5 | General merchandise stores .......+.--+-eeeeeeeeeees 39,253 + 18.7 45,544 
GpliGeneralustoresmeene + gacacaoee terete eect cle tree rers 12,689 
HE NiarletyeSuOLeS! Generis eh sear recites eh ror 4,705 23,395 
8) ’Motor=vehicle dealers’ 2.222225. cee ene ee 424,944 424,944 
OpliWeedkear dealers < 22 eee eee eee a ereele otetieds te eile ert me ever ce TASS Ane 32= 
HOH Senvicenstatlonia.> scpsc Grae S50 42 chen ele cue ener ienenctet eerie 131,628 + 21.9 178,447 
Ais (Garages: oh.4 fsb 4 see: oeciet o42 4 ot Reis erties Soamrenenenenen 81,299 31,299 
12 | Automotive parts and accessories storeS..........---- 56,792 62,642 
13 | Men’s clothing stores...........:. eee eee eee e ee eeeee 12,056 = igs) 22,743 
14 | Women’s clothing stores ..........--. eee e eee ee eeee 21,992 45,441 
15 | Family clothing stores ............60e eee eee e eee eees 13,278 28,089 
16 | Specialty shoe stores... 5.2.0.0... 0. eect eee eee meee : 2,228 3,491 
17) Ramily shoe stores. 2s eee: eee rile eee ales os 6,646 22,683 
3 |WEdardwarevstores: 4: a6 > as.ccs2 ees is levelemeataetetete rere ar 15,438 
19 | Household furniture stores.............+2 esse cece 27,961 
20 | Household appliance stores ............0.-2e+e esse 8,114 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 9,862 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 80,301 
anliBooksandustationery Stores’... t:le ne ee ee cree treater te 11,821 
PAG MEL GTIStS apa rrere sats tooacrs ie etait eM yhuat ets AES ee eee en oe 10,740 
Daal dewellervastores mmm criteria: ayant ss te sls cuara ern antet nant 16,861 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............+-- 2303 
O7, | Personalaccessories stores’.s 05 5.2. ese ss eo eee 10,596 15:2 20,649 31,245 
OS |pAlliothersstores a wee saat imate ete tetere ere tieterereraeters «' 143,437 127,627 271,064 
DOL apAlllestoresi ciate cise ecieg tiers orcs cietetet teeta at slsle olatelaelecte 0i» 1,072,890 + 10.6 | 1,219,921 + 5.3] 2,292,811 


All stores 


nsemble des magasin; 


Change 
1980/1979 
Variation | 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,581,353 
150,990 
19,676 
832,268 
136,081 


63,062 


181,982 


42,189 
542,505 
4,023,948 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


$7000 


369,294 
195,509 
134,653 


16,238 
1,606,395 
47,586* 
512,690 
115,261 
166,155 
51,443 
73,878 
37,921 
6,984 
20,091 


28,337 
243,545 


19,475 


77,100 
460,774 
4,530,902 


Independent stores 


te 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$7000 


1,950,647 
346,498 
154,330 
832,268 
158,590 
48,403 
79,300 
1,606,395 
47,586* 
694,672 
115,261 
184,613 
91,015 
157,213 
87,919 
12,792 
70,930 
50,929 
117,127 
31,572 
38,790 
326,342 
48,432 
37,489 
68,315 
74,852 
119,289 
1,003,279 

8,554,850 


All stores 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1980/1979 
Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands mapasing oc ici das0.5<an ee ee 


Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quincailleries. 40.2 soc. caanilee « bt eaiOGe Eee 
Magasins, de, meubles; .... ... wate saetieeiia- Sheen 
Magasins d’appareils ménagers..................000- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et, papeteries. ......tenels. teenies eee lee 
FLGUPISECS | 344 cesta sere ave aesereneroa unseat rie Onset eee 


Bijouteries)...cciscdnacices ee atrial One eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ..............0.+05: 
Tous,lesvautres:magasins\- +... 4420) -4 eine eee lee 


Ensemble, des, magasins, <5) oisi01<\o\e.%+- 00010 s:si0le ebtiotoretee ere 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change 
1980/1979 


Variation 


Ventes 


$000 


Combination stores (groceries and meat) ........----. 153,152 


Grocery confectionery and sundries stores.........--. 13,264 


All other food. stores) foc: Se in sels rlctsteters creetorete lores eee aa 3,433 


Department stores ....--+--s+ees eee e etree sete esees 98,913 ae lly! 


General merchandise stores .......-.---+2-ee eee eeees 12,058 + 20.6 
(Generale storesini nm sctinvocias © © cc78 « soyotehaerenenebee shee tnaret ener 


WATE tVASLOTES eieie) esl enersiwia eget alate ratsKe veya) ates fares =ton stevens 


Motor vehicle dealers ........-.00. cee ceed iate eee ee 155,677 
2,793* 


Usediccard ealers' te ~ (Naasiiteys wt srcteteeralcraletaed are sole relalerben 


Servi CenSuatiOMSieie ac cio + AtMac clave cvsln suave enna ahaner ewer onauemer ens 


10,808 


(SAT AP OS rpeler acs re ela susie ie a NeIeoe kale rs eve) nel er reek eo 


Automotive parts and accessories stores..........+--- 


Men’s clothing stores..........++++ sees eee eter eee 


Women’s clothing stores .........+-+s eee sees eres 


Family clothing stores ..........---- 2 sees eeeteeeeee 


Specialty shoe stores ........ 0000s eee eee e eee ee 


Family shoe stores 2.2. 60.500 Sie ieee cee te eee 
Hard Wares StOresibaiere:d-< afenverasse oa ores: spe:07s othe eieten Rete Paar 
Household furniture storeS..........ss02seeeeeseeese 


Household appliance stores ..........-++2e+eeseeeee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores.......5..-..--.-00e esse 
IE GTAG Sed s cotste. ay eclers tee se naaesn eS NSO es Saallonspaj chasse caeste i NeNORENOeN e 


Jewellenyestoresies <ccisetaes leis) se ele! </+) apqy-l Rey oen helene 


Sporting goods and accessories stores ..........-+.+++- 


9,304 


97 | Personal accessories storeS ........-0.02sceeeeeeeeese 5,924 + 16.9 


DORIA RO EMEL eS LOLS eles mere evsle sie y- SO u semen oN tettenel etatetelateten= tsi ah 49,601 + 5.6 55,282 


ADM SEOTOST 5 6.0. ors, v5.01 sie elie sie» atetelelealals) oletalie atateloisvetere ie) 417,083 + 13.7 424,960 + 


Change 
1980/1979 
Variation 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


33,887 elle 


Ventes 


All stores | 


nsemble des magasins 


Sales 


$7000 


170,255 
30,092 
21,870 
98,913 
14,165 

193* 
4,900 

155,677 

2,793* 

53,949 

10,808 
17,743 
10,838 
19,877 
9,985* 
2,138 
10,373 
4,769 
10,178 
2,793 
4,153 
34,861 
7,204 
3,889 
7,052 
12,463 
15,228 
104,884 
842,043 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 12.5 
+ 12.0 
+ 13.9 
+°13.1 


+ 12.4 


Shae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 - 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 


602,890 + 10.8 672,188 Wh 9.2 | Epiceries ~ Boucheries ws, «dueawsdsesvesoeseeedes.. 1 


54,697 tw82.1 119,105 -* | @Piceries, confiseries et articles divers ................ 2 


12,642 = 9.1 85,121 “+ | 40us les autres magasins d’aliments .................. 3 


346,231 ar Ge} 346,231 PO ALAMOS MAG AS INS 5. ot tate 303) 5 aye aeons 4 


44,462 ee k2-4 8,341 — 18.5 52,804 -V | Vagasins de marchandises diverses................... 5 


849* 849* +14) LAB aSINSE SCNeTAUK 4. zi = eee eee oe eee 6 


13,978 = 1.3 2,949 up dls) 16,927 2S) | AZATSE 6 cain'ei6 niches aie fle. 22's. a.e1 es eee se Se 7 


596,687 


596,687 -/ | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 


Thee 


ios ++ | Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 9 


138,286 AUTBS4 EMH) 10.2 | Stations-serviee. <6 os.5444h.440055<250 4 Se 10 


42,901 42,901 #0} || SAT AR OSes sans tactile aie. a ass sek ae ard AR ee 11 


52,054 -U | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 


42,750 -U | Magasins ae véetements pour hommes................. 13 


69,087 + 12.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 


36,065* -0 | Magasins de vétements pour la famille................ [pails 


8,942* -o | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


32,292 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 


15,932 ed) | Wey WIA ALLE TL CSIe 7 rats Goes sio) neds islets ae een eee ee ee 18 


40,793 -oy) | Magasins idevmeu bleh...) eerie eee ere eee 19 


10,446 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


} xX X 16,225 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
} 28,281 + 14.7 112,753 141,034 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
18,077 se ay 11,363 29,440 Librairiestet#papeteriess...-.eeene eee ae eee 23 
= - 13,740 13,740 dt Oe MRIGURIStES# acssunestarancsss dee Mee ee ee eee 24 

! 13,411 + 160| 15,373 28,785 Nt Ct i ee 25 
x x x 34,536 — 0.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

| 24,356 + 18.6 34,100 58,456 Magasins d’accessoires personnels ..............-..... 27 
208,711 397,749 Mousslessautrestmaraging «1 4aecey acc See 28 

1,606,225 3,186,933 Ensemble des magasins. ........00.00csssceeeeeceeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April — 1980 — Avril 


Chain stores All stores 


Independent 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .....-.---+-- 


Grocery confectionery and sundries stores ........---+- 


All other food stores*sns2s sr -- een ee 


Department stores «<i 5 0... e 9055's 2 tite RE 


General merchandise stores ......--+-++ee++eeeeeeceee 
General storesse ete + oe ste mrs icte Oistobie  srehoneteteteRene Serer reede ce 
Wanietys Storesweiee el tie 2 lat eee) ie ian es 
Motor vehicle dealers .......----++eseseecetetesseee 
Wsed vcar"dealers:. «1. Autre cicks a= etnnietetohatlenale ot teedetenetnte 


Gervice StatlONS swt ev > = fs sacle ole c16 am iniadeds one tenonaton sions 


Garages: teaches cera m oe errr ea 


Automotive parts and accessories stores......--+----- 
Men’s clothing stores.......----+esseeeeeeeee reese: 
Women’s clothing stores ......---++seeeee rere etree 
Family clothing stores......--+--+seeeseeeeeereceees 
Specialty shoe stores ........0. essere e ener eeeeeees 
Family shoe stores ...0. 5.0005 e coe erent Hee ee nein ao 
Hardware: StOLeS: «a. loasee ois) elele os clelols bie = etelePebetenamateh ceeds | 
Household furniture stores........---+eeseeeeee eres? 
Household appliance stores .........-++seeeeereeeees 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........--- 
{ 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores......-...-+eeeee reese rees 


RiLSris CSc. ie ee eS inetd Sena cee eeeeats 914 4 16.6 


Jewellery stores. 2. <0 slate nic's cael siele ieee «ss ERR 4 2,324 ate 26.4 
| 


Sporting goods and accessories stores .........++++-+- 2,438* . 


1,713 + 10 


Personal accessories Stores ........-++ee eee eee e eee 


+ 
for} 


15,514 + 4.5 26,542 


Allwother Stores cen. cte ociete'e =r arete toler heletal'stet Ment et anstore 11,028 + 94 


IAW StOreS: ate < oc ele oin cre etole eine o1 elehatehalavele: otalale eleletonstoteree 114,629 


138,516 af 253,145 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


_ Chain stores Independent stores All stores 


Sales Change Change Sales 
- 1980/1979 1980/1979 - 
Ventes Variation Variation Ventes 


$7000 % $7000 


137,379 +505. : 176,513 
20,938 ap eke 55,024 
x x 9,248 
125,132 + 6.4 125,132 
17,276 ap (Hel =e 17,834* 
x x 45,260 

7,141 + 10.5 : 7,809 

- - 194,735 ; 194,735 


x x 5,488* 
a = 6,698 
= £ 7,813 
x x 1,842 
i xe Ke 6,918* 
| 5,797 bf 33,510* 
jmee25 + 19.2 3,563 

2 “ 2,970 
P12 + 18.2 8,462 
| x x 6,138 
as2 +) 8.0 3,505 6,436 
P73 a 4.2 53,215 92,688 


415,792 ot) 8.6 490,791 906,583 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librainiéstetspapeteriesen. ...aese a eee ee eee 23 
HlCUPIStESWA Jo's. ees See ue eee 24 
IBiOUTERIESMY: oc ad da ahankexcn tak cee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................-- 27 
‘Nouslestautrestmas asinsiee =<.) e see ee ee 28 


Ensemble des magasins ............00eeccceeeeeecees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
April — 1980 - Avril 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
- 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and MEAL) Mite cee 


Grocery confectionery and sundries stores .....-.-+--- 
All other food stores) esas re tert nae 
Department stores <2... 04-22 0502 seer 
General merchandise stores .......--+--++seeeeeereees 
Generali storesies ofa e(scis tea ce cele ota he alent eratenaustelcy ences 
Variety stores aca amacmciac ae mite sailor lentes areolar 
Motor vehicle dealers ...2..0:0.-.0-e--5----sr eer: 
Weeducaradealers) asc set oe we tee reenter ale ohne reader 
ErVAGEMSLALIOIS eran ae ao cteraieie sie aal al eieveredotstouess mratetanateret 


(CAGES pop onunes yaonn onboG Fn a boob peuROn ON e.L.bo0¢ 


Automotive parts and accessories stores.......----+-- 
Men’s clothing stores.........++++seeee cece eee 
Women’s clothing stores .........--se seer eee eee reees 
Family clothing stores .......-----: +e eee eeeteeeeeees 
Specialty shoe stores ......---.- sees sere etre ee ceees 
Family shoe stores .........0-- cece eee e test cece es 
iardwarewstoressja.0 a cietia acre tetas alacant treo rener tna 
Household furniture stores.........-.0eeee esses eeeee 


Household appliance stores ........--+.e esses seers 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
23 | Book and stationery stores............0eee eee eee ees 
DAGIMELOrIiStSsn a ginisictecre tse ane sins el acs seeray as Sorailcval eyar she tena tenetene sean 
OaulkdlewellerymstOresian a c)4ste dei sires ae aysielrernne ens 
26 | Sporting goods and accessories stores ............++-- 
97 \\ Personal accessories stores 1. -0 ++ .2 0. cee esses eee 
ey || INI oe CHO ee nin ore Goo O 0 OU no 00 0.0.0 00 moO mae 
29 AM estoreswer cts es srcicis ci sie aloe ereiereletalelolelelevelela¥eleletotenereare/« 


Ventes 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales 


1,421 
16,363 
156,982 


Change 
1980/1979 
Variation | 
| 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|l 


Sales 


Ventes 


x 
x 
113,616 


x 


x 
xX 


30,856 


325,521 


b 


Change 
1980/1979 
Variation 


EE eS 


+ 7.9 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Sales Change Sales 


- 1980/1979 - 


Ventes Variation Ventes 


$000 


115,327 

35,772 

7,248 

113,616 

5,388 

x 

x 

107,873 107,873 
1,817 1,817 


28,051 


4,382 
1,505 
5,005 
806* 
329258 
24,713 
2,864 
1,897 
7,061 
3,195 
5,454 


29,500 : 60,355 


244,119 569,640 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


odatancdiialincaevee coh avolene Merstaie Ree 1 

RRR eerey, 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandssmagasing cs. 0ase~ ene. SNe Ae 4 
okt edectty, See 5 

1616 ae snaVasloraine teas denies nate Cee RN 6 

ai ta Feteae ees (ote ee tench nauareitore Potato pols ier ee ee tf 

235 RD Ses Ae 8 

» aie a 9 

saver YoWovan asta ils tots Hedrons OR 10 

(GaP ges scdeartocerr ass estes 6 macredsisae isdn eR oe iil 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Qian. Cailleries &. 4.5: y4<cceac4s evenocanchetorsnotedvs-tees MORP 18 
Magasinsidemneubles.....-c.-eeeee eee eee Ene 19 
Magasins d’appareils ménagers....................04. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies:etkpapeteries, .4.<..0ns A eee 23 
BG 1S bES, onze. nxeyetchoeek vote Gots cackey fsa re ROR ee ee 24 
BijOuteries) «ancnc.tencasmznatasrstekcnsvanspencteceneixcre sk Re Oe 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ................0-5- Dy 
Touspleszautresimagasins,.)...J.c.xtskeeiueree ee a 28 


Ensemble des magasins ..............ceeeeeeceeeeeee 29 
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TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
April — 1980 — Avril 


PRELIMINARY ESTIMATES 
' 
| 


Chain stores 


Kind of business 
Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............- 
Grocery confectionery and sundries stores .........--- 
All other food stores! iace ot ss cntileate tae atte lle islet 
Department stores .......----++s esses eee de eee eeeee 
General merchandise stores ........-+++++++eeeceeeee ‘ | 
General)Stores bgiieierece le ceiotusseusisiene earn ke eRe 3 : + 
WiaTlGty, SCOLES) .-pyeuetaiehsus eek) Ca-nasetede acai lepetokeeeleeoeek-haetenees oes + 
Motor vehicle dealers: ... s2i/2).mtaeclew oe steleteisieles setlist = 
Used, car dealers... ...:: qajeevemii> o- ael el omieneerte ei ieee es = | 


Gervices@tatlOns: cc ocx. ctl yexerece exec oyeye. 01s ROMO arsine 


il Ciera wees oaoaaaa wooo ndeooscaamudddaddcso0 00357 % 

12 | Automotive parts and accessories stores..........--+- 5,406 + 2725 | 
13 |\Men’s clothing stones'syec -<)ciis ie crateielssolet- iet-ie roberts 1,959 + 17.7 

14 | Women’s clothing stores ..........6++e eee e reece eee 4,609 + 28.5 
15 | Family clothing stores .........--.. eee cess eee teens 3,664 + 18:6 | 
16 | Specialty shoe stores ..........00 ese e cess erect teeee 331 + 121 | 
Ti, || Family shoe storesay rt mi-setels miata arekeieiatey- oy tole -terers : a Ass) + 313 | 
1S) Hardware Stores ssco.s..012.-c0a oe ee eaysexe ein eee ee 2,527 ae of | 
19,1) Household! furniture stores... ..... .aeeesetl- 2 oer 4,275 + 23:6 | 
20 | Household appliance stores .............--eeeeeeeee 1,393 + 21.6 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,723* 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,733 + 15.6 | 
93 Book andi stationery. stores....... asetaeiyyie tle 562* 

Zh || Mair aa ee a on oro d DOD E Boe Tec coc sc ac : 602 ote 5 | 
Db iltlewe llerys StOLES 2 ateyescdeksy-o1e14)0, 511 +L+,0y po. ace! ey Suouen RPO eae 1,356 > 26 
26 | Sporting goods and accessories stores ............-+--- 2,736 2,736 + 60. 
27)\\ Personall accessories. Stores) -jqjam- 74 esta oie © «10 tn 1,682 1,893 = 49° 
OEY | INE Gd oerronsy aaa doce nbenn ooo soos. sobapoGbade Doss 11,761 16,504 =ai2.8 28,265 | 
DOME VAM StOreS) orcsseres-, <lsneuesacege]- sisisios oI ASICS stoke kataettetonactI- 92,778 + 11.5 182,237 + 10.1 275,014 


=) 29h 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


x 163,159 


x 34,322 = — 2.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x 6,253 -3 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
65,308 65,308 ©), || Grands marasingis 05 .:,0 0000-6 onc ee 
44,380 6,610 50,991 + 9.6 | Magasins de marchandises diverses................... 
21,618 37,893 59,512 -0)|Magasins, générauxa.... 150s eee ee eee 
9,205 2,230 11,435 (AN BA Zar cn. woe cera naiiug ew cannes Oak oe eee 

- 276,926 276,926 + 16.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 3,566* a3 3,566* - | Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 

6,927 / 49,393 DOss20I marta! 3:0) Stations-servicesy. i aeeeeeeeeie cee eee ne ee 

- 4,834 : 4,834 2) AT AG OS so co rors ala 5 9) fasta oes Sales soe a Seen eo ee 

x 14,702 -O | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

x 7,068 .7 | Magasins de vétements pour hommes................. 

7,757 16,359 -1 | Magasins de vétements pour dames .................. 
6,214 : 11,774 Magasins de vétements pour la famille................ 

= 1,204 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

2,741 4,879 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

X 8,355 Quincailleries’ .g5.4cc che wiercok dee ne ee eee 

= 15,699 Magasins .de.meubles':..... ...2 <aiaere ere ert oe 
x 5,833 Magasins d’appareils ménagers....................--. 

x 11,266* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x 34,582 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

x 2,338* . | Librairies.et, papéteries. .......aeee eee eee 

= : 1,967 PSPC UnISteS i. ca. dienes nieee Ge eee Renee ene 
x 5,379 8 | Bijouteries....1.cnecai coe. ct eisek eines <e Ceee 

= 12,000* Ms 12,000* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
731 7,155 ; 7,886 .7 | Magasins d’accessoires personnels .................0+ 
44,311 62,557 : 106,868 24) "MousMesgautnesmmacasins «eee eee eee ee 


344,547 656,240 1,000,787 Ensemble des magasins .............e0ceeceeeeeeeees 


“ 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Sales Sales 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


Genre de commerce 


Ventes Ventes 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 101,297 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ..........-- 23,897 
® IAI other food! storesiaasiciet - 2 eltettttetstey talento ters) tether 4,665 
4 | Department stores ........---- +. 2 sense eee tere tees : 97,684 
5 | General merchandise stores ..........-++eseeeeeeeees : 16,825 
6 WGemerallsstores! Bere Gccuetere te oeekeuee| <etoue ue Pete eolls ahr nseotaR NR 27,149 
FI MGistsing Guouss) Sonos sada o9 0007 One eo ooo OOK Con Dc 3 1,350 4,905 
8 | Motor vehicle dealers . . 0:20). Se:ce cave elelels =) ftatersione 193,043 193,043 
O | Used) tear’ dealers: <sa,. evan oie tteteted etek Fad tele nelatotme 487* 487* 
OW Senvicew stations cae arstenttiearcse aves toler eilenstenstenatanetonep tele Ree : 33,315 + 23.2 40,071 
HEL |G 'aV-AS OSy cyclers 1 weve ws ysieie ase bv heuslie love ae av ahe Nandos N-mesonateeenener en hs 6,805* 6,805* 
12 | Automotive parts and accessories stores........-+++-- ae 11,030* 12,484* 
13 | Men’s clothing stores... 5... 00152. esweeeee oe eaten = y 8,385* 11,095* 
14 | Women’s clothing stores ..........-0eeese eee eee eee ds OU 13,284* 
15 | Family clothing stores ............0.-- +e eee eee eens = 3,779 9,280* 
16 | Specialty shoe stores ...........00 seen sees ee eee eens 203* 
U7) ||P Hamil yushoesstoreseeueyeci-t-tehe tote apeieeetaletetets let kien dene 5,338* 
IS) MardwaremstOLes sociccickeleng cise oie susie sie he ei etna te 6,429 
1OMHousehold: furniture’ stores). <...¢ «oo ators ele) alee leketeenewetne 9,700 
20 | Household appliance stores ..............+e-eeee esos 2,485 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,997* 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 19,961 
PSN Book andistationeryse SCOLeS ic ay- -y< aPteler arouse te etch teeta rere : : 1,956 
ABN DESL OTIS US acre lkeas nonraie deyredoslic Peis eles orcs stiortelhsca pala aWateusouas See , 3,130 
DO ultel ewe lleryaStONeS ty aaus eiee vsti eel cisy sie tela los trie atoll kel ee eee 5,075 
26 | Sporting goods and accessories stores...........-.--- 13,020* 
OT Wh PersonalmaccessoLriesuStOreSwanve last. .vaeusrole sale ei eieileesne 2,895* 4,887* S27 
Bey INN Cees MOC a aoo onoenoeroea momo coopocj aso an odode 38,078 48,049* 86,128* 

INILAO Cee ase aaa SOC naman oo ocd cocoboscosch ap 295,709 431,465 + 18.3 727,174 


All stores 


dépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


| 
i 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


x x 408,563 6 +1-19.1)| Hpiceries'= Boucherieswe..ceseaune). ante coolness 1 
x x 88,217 2 | Eipiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
K x L7ET33 -D | 40us Jes autres magasins d’aliments .................. 3 


349,123 + 15.2 349,123 +28) SALAM OSSIMAL ASIN S Fy << (ier aie « fatsees «3c 4 


47,608 + 15.3 63,443 -4 | Nlagasins de marchandises diverses................... 5 


102,306 “28 AMAR ASINSHE CNOTAUXS: «5, «: 3.0-0,0-4s\@ eieye.s 0 51 0 Se 6 


1227 a) Loe 5,010 17,237 PAN DALAT S he ite oni) 6 airs elie a atehedev ay & tm Vee oe 7 


689,263 689,263 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


UTS 


1,737* ++ | Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 9 


122,396 148,505 2UF | SEAVLONSESCEVIGE Rs ca ai 5 rave ofesertsatn eyehattese re. 0: 6) AR 10 


19,389* 


19,389* P09 || RAL AR CS ie se fol nts cerevaiys 7 excess) 0602 Srey « evel) hal es eke il 


31,992 37,174* -© | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 2 


31,415 41,629 -o | Magasins de vétements pour hommes................. 13 


17,930 45,818 -0 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 


13,808 32,551 + 24.0 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 


788* -.. | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


x x 16,267 -4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 4 
X x 20,733 eat QUIN CATHErIES I, vs... eels wo vets hassle ee 18 
K x 37,955 741] Magasinsidesmeublesa. .... ... stake. saenea sen. 19 
| xe x 10,524 70) | Mlagasins Grapparellsumenagersijan ernie seen 20 
x x 13,959 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


60,040 81,079 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


5,279 se AIG} 2,943 8,223 Librairiesyet-papeéteriess... .. cede eee ae eee 23 

1,012 + 2:9 10,689* LITO Pleuristesins «soon Gearsast oc oo eee 24 
_ 12,009 7,568 19,578* Bijguteriesians <.}cneakas amir vans oan ee eee 25 
| X x X 42,858* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| 10,905 15,441 26,346* Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
142,849 + 158] 163,139 305,981 Tous les autres magasins............-¢0sseeceeeeeese 28 
116,723 + 17.8] 1,541,954 2,658,677 Ensembleidesimagasinsiic3 5216 s4.s.e0r on dea Py eee. 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
April — 1980 — Avril 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succ 


nsemble des magasin' 
: 


Change | 


ursales |Magasins indépendants |} 


Kind of business 


Sales 


Genre de commerce Sales Change Change 
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes | Variation Variation | Ventes | Variation 
$7000 % | 


135,812 + 82 


1 | Combination stores (groceries and IMeAb) ats oo AeA. | 
2| Grocery confectionery and sundries stores.......-.-.--- 23,270 — 
3 | All other food stores .....5.. 6s cece ce eee e eee eee ees 14,678 - 69 

114,626 114,626 x 


Department. stores. .......-5 00042055 oislaa ania aaron 


16,759 + 16. 


General merchandise stores ......--+.+2+seeeeeeeeees 14,925 + 15.9 


General. StOreS) S26 ..k 5 es = sions = 2 are eee Behera. 9,116 + Bs 
| 


Variety Stores. cel 0. + cferetie cyor eines elim niniolel=e oh aeekamenedne 5,732 + 7) 


Motor vehicle dealers ....-..2.-seeeeecet reer eeeeeee 164,491 + Fd 


Of} Weedicar dealers ... «<tisewiemin ss SAutaeeies 2 anlecierts =. 3,827 + 2 
LOU Serviceustations...... se ien« «samme wonrelene siaketetenenensseterace 45,358 - 1 
TAN Garages: vcs viv awiett hacer ise eeees tetas a 10,481 + 20. 
12 | Automotive parts and accessories stores........------ 10,626 + 16. 
13 | Men’s clothing stores.............-eeess ee eeeeeeeees 6,169 + 9.) 
14 | Women’s clothing stores .......--.- see ee eect e seers 138,082 + 14, 
15 | Family clothing stores ...........-+eeeee eee ee eee eeee 8,310 + 25. 
16 | Specialty shoe stores ......--. 0s ses e sere eee e ener eee 1,018 + 12. 
17 | Family shoe stores ......... eee e eee eee cette ee es 4,912 + i. 
USM) Hardware Stores. <n - <ieqsie sou 50 + sie os wiererctnbalelehthaseiaheitnt, 6,378 + 36. 
19 | Household furniture stores............e+ee eee ease 5,510 + ul. 
20 | Household appliance stores .........++ sees ee eeeeeee 3,137" | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 7,093 | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 30,461 + 12 
23 | Book and stationery stores.............eeeeeeeee eee 3,383 + 12 
AMGEN VO TIS tS atsns revs vslove eee eaucusnone tae voles hretesustay vce ote Ree 2,610 mF 4 
D5 aldewellery stores:../<tye n-ne o-oo ernie aes 7,562 + 13 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........++-+-+> 14,994 + 28 
27 | Personal accessories StOreS ........---e eee ee eee ceenes 2,696 + 19.5 11,118 13,814 t 5 
DBITA LIMOS abELES ie i. ncte co! «aOR Rea een AU522 cease 7.31 |0.0e 49388 88,905 + 9 
29 AM S€OT ES: «ors -0c0'e'o 0 wick ore’s on» slolele laletihetey fellate letekelstetetats 01 317,378 + 6.7 454,734 772,412 


ee | ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 
January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


pe || cont Sat Sa prae 
Ventes Variation Variation Variation 
$7000 % $7000 
Xx x 551,899 Epicéries = Bowdhetiée: arreora).aeipke mole), 
X. x 90,624 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x Ke 59,854 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
423,346 x 423,346 Grads Whiagasiis 14.0.0... nner cate a 


57,743 + 16.3 63,793 


36,795 


16,049 + 8:8 20,340 


621,170 


14,414 14,414 


148,909 176,701 


36,176 36,176 


a 
(o.2) 
rw 
oo 
+ 
~ 
Ke} 


29,118 34,967 


[— 

a) 
on 
— 
— 
a 
[u) 
on 
ie) 


10,680 24,191 


23,054 46,293 


11,706 30,065 


3,922 


16,979 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


20,702 Quincailléries'4e.. ce cnknacniinn bebe eee: 


374 23,068 Magasins:de ‘meubles /..:.:...: en. Seen tee ee 
x x 12,898* Magasins d’appareils ménagers....................... 
x x 21,113 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


126,918 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


14,386 Librairies: et papéteries. .+.+..eges eee 


9,253 Pleurist]es: ce.cknannnynecnteek £1 te eee ae 


28,701* Bijouveriéss 42.04% ianint.% tite keh hide, pe 


45,746 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels .................... 


10,351 G23) 39,000 49,351 


157,326 = + 114 


Tous lesvautres: magasins <)-4<.1./.)..1.=2 eee eae 


172,122 329,448 


Ensemble des magasins ...........ccccccccdeeecccees 


225,363 = + «8.6 | 1,714,351 2,939,714 
i 


i} 
tt 
| 


No 
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PRELIMINARY ESTIMATES ) 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
April — 1980 — Avril 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 


Grocery confectionery and sundries stores .........-.- 12,809 


All other food stores ......+-.0eeeece ees ec eee renee 8,023 - 


Department stores .....++--.-+-+eesetr tec ees settee 
General merchandise stores ......--.+-++seeeeeeeeee 
Generallsstoresiee nce eu teeta tuch she uekell tether =n -tRox-WelteRe er Men =cl~ 
Warlety sstoress epc-ettidac trek dyer rienased tiie ianseken = 


Motor vehicle dealers ......---+-sseeeeeeeeenec esses 


Ussedi car dealers). <.. sasateen trelevots lovedateiatelct-i-l<kerume-neieeel.- 


AON INS ervice! StatlOIMses oor cc Mee cece mi ceunuedenous io atatoNelleedoketepentt ater 26,957 =) 
ley) G@raragesirrer creek eee arte a eke ilee keke kei) 4,912 — 10.0 
12 | Automotive parts and accessories stores.........----- 3,515 + 27.7 
13 | Men’s clothing stores..........--:se ess eee eee teers ; 3,703 + 7.4 
14 | Women’s clothing stores ........-+.++e eee eeeree eee 6,992 + 163 
15 | Family clothing stores ..........--.eeeeeeeeeese cress had 3,536* + 35.€ 
16 | Specialty shoe stores .....----- esse sere eect ee eeees 423 - 2 
17 | Family shoe stores .... 0.0006. .e esse cece teen eee. 2,015 + 13 ; 
TSe lard ware: SLOTES) ..cceceetecece wie oieks cole teet amo enact eE as 1,780* A 
19 | Household furniture stores...........+0-+eeeee esses 3,121 + 16.) 
20 | Household appliance stores .......--++-+-+eeeeeeeeee 657 + 314 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 3,696 - 9. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 15s113 + 86 
23 | Book and stationery stores........---2e+eeeeeeeeeees = 1,904* + Blt 
DAMIROTIStS, cee esac aren cele e ace cobs ox acne eae : 1,061 + 0 
Dra lewellenyastores er eee ria ike ii ayaa ci ek 5 ; 4,769 + 10: 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........+++--- 9,484 sh 30! 
27 | Personal accessories stores ........---++se cess ee eeeee é : 10,138 a 6. 
ISA Other SHORES hc: evsisscucue.o.ove.o aPeteMgteLene ry oie ee Meer 38,312 + 10. 


386,145 


AMM Stores. e121 (sye: scieasere)s oie ose’ sel sivleiolels craze) ailsinielere\ets)1° 166,754 + 6.4 219,392 + 9.8 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


| 269,837 
21,078 


3,009 


646,480 


=) 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants] 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 
x 
x 
x 
+ 20.2 
+ 25.9 
+ 0.2 
— 5.8 
x 
+ 30.6 
See ROP! 
ap PADS 
x 
x 
x 
x 
+ 9.1! 
+ 9.6 
x 
+ 19.7 
x 
+ 7.5 


= Oy = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Independent stores All stores 


Change 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$7000 


237,014 
50,872 
30,932 
269,837 
22,694 

1,946 

3,301 

332,892 332,892 
4,052 : 4,052 
93,458 é 110,340 
17,486 17,486 
11,600 

14,646 

25,539 

13,604* 

1,750 

7,414 

6,220* 

13,211 

3,114 

15,737 

63,460 

7,703 

3,924 

18,238* 

27,936 

35,261 

146,293 


850,534 1,497,014 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


Grondssmagasing... <0 \ccud ak) 4 


Magasins de vétements pour hommes................. 13 


Magasins de vétements pour dames .................. 14 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 


Quincallleries revise a psa vs once a 18 


Magasins d’appareils ménagers..................-.... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Tibraixies et, papeteries, 1... een eee ee eee 23 
Bleuristes ani. ders (circ ee eee ee 24 
Bijouiteries ac. sacaysis essence hur ceee ee eR ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Mousslesjautresymarasinsye ny yer eee eee 28 


Ensembledes: magasins). ssrys.c.c.ssekei2eeies,oi sacs ae oe 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 


April — 1980 — Avril 


EE m= 
| 
| 
| 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants|Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........-.--- | 
’ 


2 | Grocery confectionery and sundries stores .....-.-.+-+ 312 - 864 

2 |All other food istores\fic. smears tener hi eles 95* 

4 | Department stores .....---2.---ee sees ee cesses ee eeee 2,190 y 
783 + 16 


General merchandise stores ......----+-ee+seeeeeerees 


Gi li@eneralesborest scien ot ocr wretsrea te cpa reeabettee toate tamara eatery 
Tila) ViatkebyaStOLeSy oxortata re ecr -ehe lore ospiets terete ieteteners ol tokake nerwarea he x j 
8 | Motor vehicle dealers .........--seeeeeee eee terees 1,939 — 30. 
9) |'Wseds car sdealers..... S222 Nios) aint ciara teyerta ote x | 
AOV It Gervicesstatlons srry Pier. seer hieddolner vel telnet etseterea a 412 — 13) 
Ml GrrEra oeaogaaens Iya e ace ona ss 2c CONE OOOO) aoc x | 
12 | Automotive parts and accessories stores........-----> x 

13 | Men’s clothing stores.........----2e eee eee cers e reese 50* 

14 | Women’s clothing stores ........-+-+e seer eee eters 80 + 26. 
15 | Family clothing stores............0-e eee ee eee teres 64 - 0. 
16 | Specialty shoe stores .......... ss eee eee eee eee eens x 
17 |(Bamily shoe stores. vensberittee oles eer x | 
1S | Hardware Stores. . 26.0 esnr en cite we eielle cele ome men - 255* | 
19 | Household furniture stores...........-0 eee eee eee eeee x | 
20 | Household appliance stores .........---+e eee eee eee x | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........--- x | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 349 + 18 
23 | Book and stationery stores.........00.sese sees esses x 
DABWEAVOTAS ES. pistes a tate reese rar erora % “ats Copetas'atelellote ails fatala fe tneen natty Ms x | 
D5 | Jewellery \StOres tester ccscis «:x1a-Parans a 0c0r0)ederg' otha mee 40* 
26 | Sporting goods and accessories stores .........-++++-- 324 “a 29 
27 | Personal accessories stores ............e eee esse eees 151 ar vi 
VINE Civ cas ho oe See cette ob Gia tlie cc. oo aan 1,891 + 1 

JAD S EOL OS ihe teter tera otetarey ers yotes/efarevelevelchetabe sels atetictiteetete’s 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-April — 1980 — Janvier-Avril 


-Chain stores 


Independent stores All stores 


lagasins a succursales|Magasins indépendants|l 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change G d 
— 1980/1979 1980/1979 1980/ 1979 Bae eas aa 8 
Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


7,440 Grandstinagasins wees siadisrie ever 4c 4 

x Xp KR KY 2,816 + 8.8 | Magasins de marchandises diverses..............-.... 5 

x Magasitisigénérauxs.y-vrroc.1sr10ciser ee ee 6 

x BOZaiS seen oirieen eecnahnsn ont ee paren tansy hci TOM 7 

eet LU IH 19:010 art #91234 Concessionnaires!d7automobiless... eee ee ee 8 

ee x ex 6 CY xii Vendeurstd?automobilestdoccasion|...... eee ee 9 

ee et US ZO 3H) PE IT04 Soe 2 20:3) Stations-Service s.r vancenScursorsncravarv. pase eR 10 

ee | pe ee Xe eK Rexall GOT AG ES in ny 8 ee Roe N kotor nah Azer eamehch oe ee 11 

we YK x Magasins: de piéceset: d’accessoiresid?automobiles su... 12 

~ Magasins de vétements pour hommes................. 13 

= Magasins de vétements pour dames .................. 14 

- Magasins de vétements pour la famille................ 15 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

- Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

- Quinicailleriesxwasniesuumecraaivs mastentin RU 18 

= Magasinsdetmetiblesit.n-.:.1... nee eee eee eee 19 

= Magasins d’appareils ménagers..................-.--- 20 

~ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

= Librairies: et*papeteries ..cx<.ee es Soe eee 23 

= Pleuristes x cian comenrcteiartoanr tte a eee 24 

= BijOuteries wcemacstaststonsl a mactoata crete ee 25 

= Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| x Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
| x ‘Pous lesautres*magasinsiry1y-oen oo eee eee 28 


Ensemble des magasins ............eecececececeeeees 


Garages ... 


All stores 


Combination stores (groceries and meat) ........----- 865,004 
Grocery confectionery and sundries stores........---- 
Alli other £000) Storese tenuate erie eererin ts okeratetlel enero tr 11,475 = (pil 
Department stores ..........0+2- +s sss seeneeeces eee: 684,859 + 12.6 
General merchandise stores .........---+-+eeeseeeees 117,023 + 13.6 
@énerall Stores! can Aicgse ov ole iovass ausiauris OCI) er roe 39,375 
WETIAY GUS coonuaeenoongoducoso deb 00s OCD aL D005 L 56,437 + 5.3 
Motor wehicle dealers, +. crarelcichaeistssousistersvens ie teel Metres 17,908 = es 


lisedear dealers) z,..-:. fence ckteneketaaren fe tedspbsrieiete 34,587 
ServicesstatlOns:ccitecfie« 6.8 cin lo \eueicien- (ernie ker eases ee 363,309 + 14.0 


Automotive parts and accessories storeS..........++-- 133,793 
Men’s clothing stores..........-+2.2eeeee ese eeeene 46,056 
Women’s clothing stores ...........-++seseeeeeeeeees 58,304 
Family clothing stores ...........0+-2seeee eee eeees 45,422 + 8.5 
Specialty shoe stores ........00ee eee eee eee e eee enees : 4,995 


Family: Shoe Storesysrcict-tolers ester -teleteleet t=) ele) elorelenetar rs 18,927 


Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-. 31,532 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Books and! stationery stores)... -.. sacraoeisel eerie 14,840 + 68 
Florists ... 
JeWwellenyeStOLeSirs setae ois ck -dedes heehee thre eee 20,298 
Sporting goods and accessories stores .........--++--- 6,792 
Personal accessories’ StOreSi. seiaeycucietersiate) eeistedy rotten etal 20,624 + 17.6 


PANN others stot es’ sz ssyepcayever vase «1: Rese toda oon: Mtoe 338,002 + 5.7 


2B = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada | 
April — 1980 — Avril 
| 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


nsemble des magasi 


; 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $7000 $7000 % 


383,294 1,248,298 + Tita 


62,771 238,344 ce hy 301,115 + 


100,237 1 74 La + 56 


684,859 + Te 


28,747 145,770 + 12.4 


76,838 116,213 + 


17,275 je PALS 73,012 + WAN 


1,400,139 1,418,047 + Ws 


34,587 + 11. 


447,831 + 14! 


97,520 97,520 + ley) 


148,900 + 19.) 


69,779 + Bi 


120,806 + 18, 


90,001 + Bi 


8142 + 17) 


62,201 + 16, 


Hardware stores. «mite 2st eee RT 61,644 + 15. 
Household furniture stores. ..... =: .cstelmeamostrm on ; 84,633 +i] 


Household appliance stores ........-..e+eeee eee eee 22,309 + 19. 


40,424 + 3. 


200,720 + 9] 


155,430 


28,261 + 13) 


ee ee 26,296 97,987 + 3 


24,375 44,673 + 5) 


79,680 oes 28.) 86,472 + 9 


66,569 87,193 + 19 


373,370 711,372 + 10 


BOMB DO OSS OST OOODUU GOO C00FCD0OO 00 CURR 2,611,922 + 10.5} 3,962,559 + 8.2] 6,574,481 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
January-April — 1980 — Janvier-Avril 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


$000 


$000 


474,337 #) 7.2.4 91,504,188 + 13.8 


4,978,475 


236,308 Seal 887,610 + 4.7] 1,123,919 


35,934 =) 3.2 376,865 + 5.5 412,799 


,382,896 On 


= 2,382,896 ip de 


425,456 + 10.8 


100,805 ap ee! 526,261 


153,468 + 19.5 281,407 ata Cert 434,875 


190,748 + 4.5 


61,631 ae BD) 252,379 


61,232 — 9.3] 4,986,454 5,047,686 -¥ | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 


118,607 118,607 + 21.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 


1,371,127 1,694,307 =O) | VAUIONSES CTV 1 CO ipay. @. x-voxonsvonsncea¥-acralsiovo noackiae 


323,180 fe 14.9 


344,828 


344,828 CCU. ee 


46,017 = 129 


385,882 a kel 431,899 + 10.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


86,742 ar JOS) 169,019 255,761 -O | Magasins de vetements pour hommes................. 


216,716 a= Eee! 198,502 +15 


415,218 + 12.0 | Magasins de vétements pour dames .................. 


148,738 sp I) 148,057 


296,795 -0 | Magasins de vétements pour la famille................ 


04 « + 14 16,033 28,737 + 16.9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 


32,064 1 115.8 


57,509 ae oye) 189,573 + 11.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 


x x x 201,525 Pe HINVUEN CAIN OTIOS Geyin.(-t--arak nuns kx Korek-¥ansteiC kore see ae 


56,639 camel Deri 279,014 - 6.8 335,653 “UE MagasinsiGesmeublesigy:....5...-eeeier teenie eee 


x x x 84,308 + 4.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 


35,551 se 27.1 120,145 155,696 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


86,206 + 13.6 633,489 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


819,696 


54,920 + 23.0 57,921 112,841 Librairiesyetypapetériesa,,.0.een oe eee 


3,406 + 3.5 88,031 + 66 91,437 Hl eUBi StS irae teic scnesceorsu concent poteaekotecen ee Oe 


79,220 + 29.3 


93,267 172,487 Bijourteriesiiis.s.rijoprcisvren dat cxeissseanre cece eee 


30,150 Be 20) 251,664 281,814 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


31,335 + 18.8 240,608 321,943 + 15.4 | Magasins d’accessoires personnels .................... 


$3586 = + 8.3] 1,330,554 + 108| 2,584,140 Tous les autres magasins .............00.se0eeeeeeee. 


1,531 14,345,023 + 7.9 | 24,096,554 + 8.6] Ensemble des magasins ................c0ceeceeceees 


’ 


pe 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve | 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/197 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ......-.----- 


2 | Grocery confectionery and sundries stores........---- 11,803 = } 
3 | All other food stores .......0.0b cess estate eee eee 1,009* 
4 | Department stores ..... 2.0.02 2se ei + fees S ee enete 7,175 + 4 
5 | General merchandise stores ......----seeseseeeeseeee 6,672 + 5 
GhiGlenerall Stores sole vecccsscuesessteus ous © .eloueueued=) oeed Macenoueten eet stetetraiete 7,167 = 4 
TA Variety SPORES) sve caieexcsousieirns rues nscre seve iekakel*Keicantctchche heen 2,782 + 
8 | Motor vehicle dealers .........2-+--see eee eee erect 24,021 = 10 
9 |Used car dealers « ....<s:creleleis% rere ieiate lela lols olen sieletstels 202* 
AOU GervicersStatlOIS .cc..<cfPucucps. niescnssouercieaapns-lehctee Rey etapa are 9,510 - 6 
WH Garages 6.6 Aseria eyes eee ark eee 885 + g 
12 | Automotive parts and accessories stores........------ x | 
13 | Men’s clothing stores.........---2 secs teee ere eeeees 384 + 16 
14 | Women’s clothing stores .....-....+ +e sees seers 1,245* + 33 
15 | Family clothing stores .......-.+--+eseeeee sees steers x | 
16 | Specialty shoe stores ......-..+- sees sees reece neta x 
17 | Family shoe stores ........ 60sec eee eee e eerste ences 519* =¢ 
1S WHardware Stores: <..,-<cc.ecero2 «01011 .eroeuenenslo ieee eo is 153* | 
19 | Household furniture stores ...........+ees eee e eee eens 1,443 + 2 
20 | Household appliance stores ......-.-+++eeeeeeeeeeees 141 - 1 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 1,706 + 1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 4,968 + 
93 | Book and stationery stores...........eeeee eee eeeeees 719 + | 
|W trskich Gee Goo ee aoe s On a OeT Omer on Dem bt boro. os 233* 
DF Nel ewe lleryaStONeS ,ce-cccsiysvevesescacieucneiea2:ssseqeurpekeacncl eRe Taare 409 = 
26 | Sporting goods and accessories stores .........+-+-+++ 438* | 
27 | Personal accessories stores .........+0eeeeee eee ences 395 = 
Oe INI GuiGie Chodseasors Hoes oOed. UooDUnTbO NUL DO UCOuod 8,620 +1, 
112,659 | 


INN GS COLES co seuss ceu<sevesaksyensucionsseseiovs, MOmeMel eerste, eMail oN avehate.» 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 
March — 1980 — Mars 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|] 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change G d 
= 1980/1979 1980/1979 1980/ 1979 i i 
Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


3,290 - Grandsimagasing<.9.0<ictn ncn nac on Se eee 4 

ee? = = | 11273 2 + &70.| Magasinside«maréhandiseasdiverses- aesaaderem. Waest 5 

i eS EMOTE = 1 i Magasing ig 6n6raux «cen nce ecu ky ee a ne 6 

eee |e ae OOS GeO OG PS hBarars, 20k) al nn ancnaddcueanwndueee oe 7 

Cl eee | CN oel2 ~~ = TTT | Concessionnairesid/automohiles. .. aaital einen eee 8 

ee = ex =~) |) Vendeursidiautomobilesidioccasion, . 4) eee 9 

ee | hm eee XS SOME xs) CAP (2748) BIT+ C0) | Stationsservive vnnncadices anwense incl SOO ee 10 

ence ce eee eet Ok OR Gard gees rcs. damsel erolon oor ek mathe eee el! 

~~ ¥}- *  —  =—-&}-~—s 838 = — 18.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ..... 12 

eo em) Bete Vid ix | GG 124" See? 5. Magasins dewétementspour:hommestue. wel ee 13 

108 + li) 208 + 638.2] = 3816 «= + = 2.7 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 

x Magasins de vétements pour la famille................ 15 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X Magasins de chaussures pour la famille ............... ile 

= Quincaillenies it: ain ut. kali yeh RM ee 18 

—lCU lS CR KK Oe ie /Magasinsidemeubles: ...... cc. See eee eee 19 

= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

~ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

= Librairiesret:papéteries: .....< deen. pee eee Aen ee 23 

= Bleuristes: inci cnrnriy eer ince hoe ROC een 24 

| x Bigouteriessitrcticrmevm nyntcralere sume sie Rie Ee 25 
| - Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| ag Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
< Moustlessautresimacasins x-cart ee 28 


Ensemble des magasins ..........000c0eccceccccevces 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse | 
March — 1980 — Mars 


All stores 


Chain stores Independent 


dépendants|Ensemble des magasins 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 


2 | Grocery confectionery and Sundries sstoresieae ccilaelar 6,834 3.8 
3 Allv other food!) StOresis.. erect is cladeRtelebel= -latoletelel Neer ohe=neys 2,110 — 12% 
le ioo - 


Department stores .......... ses ee sees cence teen eee 


General merchandise stores .......-2--ee sees eee eres 


Gi l@enerall Stores ie pe icetes ses iepaee eretnelek i Nero net ieeok tolled anal aaen 
|| Viariety ¢StOLes yar ryeleo fo cesa ole (Yorn ele heheheh =P fefexe eet tore 4,208 - 1.8) 
8 liMotor vehiclendealers’ <.. sa -titee civ dto sctshteriaraterernererer- 45,211 = 6.0 


UWsed. car: dealers: 2... aah cee eet oiocieraratoieledetesetel ore te lend tnchsne 


TOM Gervice station Sve accus co teWcane eure © een ensisreveloi lade oleate pouevel ere i ‘ 14,498 = 46 
fe iGaragesis in ancceericmie eerie reiatt- miko e rite ee x x 
12 | Automotive parts and accessories stores...........+-- 2,789 - 2 4 
13 | Men’s clothing stores............2.e0e sees scene e eee 1,872 = 30 

3,049 - 44 


Women’s clothing stores .........--:ee cece eee eee 


Family clothing stores ............22e cess eee eeeeeeee 


16 | Specialty shoe stores .........- +2 eee e cece eee e eee x % 
f7)|"Wamily shoe storesierettchs: ata clateielnsmdctet ror Footstar 969* - 22 
NS! | lardwaresstoresis «csc al ersierece oeiriciclown cle one eNaete 1,695 ar 3.1 
19 | Household furniture stores...........0. sees eee eee 906* | 
20 | Household appliance stores ..............eeeeeseeeee 620 ili 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,466 + 20 i 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,145 + 16 
23) Book and: stationery stores... .. . 01) islstl ow eteedeel- 1,094* 

DAMIEN mist SME Ree ices yah de chcirwsesiteourseere een ee eee 519 + 126 
DSalelewelleryaStonesiee mere tciici lytic wloierouei looky : : 943 + 44 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+--- ees ale | 
27) Personal accessories s Storesinn. cate oc cierelstes ele s+ wialetetekeler ee 1334a 1 
paUlPAlIbothert stored irrauian ine « «« dabantalal eet Nee 20,008  - 4 


193,659 


INIVS ON SS cp dan 75 6000 BOUND ON DO0 CO GOOOODCOOD DAD 5 114,463 - 6.6 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
March — 1980 — Mars 


Chain stores 


Independent stores All stores 


fagasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


153 Librairiestet, papeteries: «1.4.11... eee eee 23 

= Bl euristestsJinpatirowrondctash ritchie eee ee ee 24 

Sem 2 829, + OLA gad SHO: Bijouteriess ss 1.1 ssrsieiaeuectennysraeenee ae 25 
= 1,195* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| 261 803* .O | Magasins d’accessoires personnels .................... 2h 
8421 13,832 7s | Rous’ lest autres, magasins ice sei.asice ee en 28 


156,316 + 0.6] Ensemble des magasins ...............0ccesceeceaeee 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec | 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Variation Variation Variation 


$7000 


1 | Combination stores (groceries and meat) ......------- 339,706 - 17 
2| Grocery confectionery and sundries stores ...-.--+-+-- x 98,411 - % 
2 |All other food stores oi-aprem ie crtege te es 1,908 z= 1 35,269 — 4% 
4| Department stores »...5.+¢ 0200+ 520 100 oe ee 112,435 112,435 -— 9.9 
5 | General merchandise stores ......-++++++erseeeetrree 20,162 =e 3.5 26,922 —~ 6 


General StOreS:s.sicseceeciee c eu Seeders 16,832 + 26 


5,994 18,356 - 5.8 


7) \iMariety StOLes: ...us mati yaks oe ee mee 
8 | Motor vehicle dealers .......----+eseeeeee ces seseree 328,278 328,278 — GB 
Oililised car‘dealers .. . \..aewarmn Sacilodisem keer aneiian: 10,960 10,960 _ @ 


103,902 + 2a 


Gervice stations. «0... «SA eps 0 oe cor gsiieje aes 87,818 


Win | Goawages:...... «So rawinenaricicd. cro) snub case neue 38,192 = 159 38,192 - 1g 
12 | Automotive parts and accessories stores......--+-++++> 23,224 25,363* = 4.3 
13 | Men’s clothing stores .cy.c0.02 om sis eateyieealeere 2 elena ; 13,188 16,636 = 14. 
14 | Women’s clothing stores .......+--++seeeeee tert seees 16,286 —- 46 28,822 - Wy 
15 | Family clothing stores .....--..++-+seees tere eeterees 14,453 24,462 - 0. 
16 | Specialty shoe stores ......++2+.2sereeeee ese s eens: a 984* Deen = 9. 
17 | Family shoe stores <6 sac < ee = siajaye -ayeyeersa tele oo eeiaiaiel ; 4,410 15,946 = 7. 


19,349 + a 


Tard wareustOnes. csc: <a eushon sca euers 64055, ees x 


19 | Household furniture stores.....-..-+-seeeseeeeeeees as 24,064* DE 32h “ 
20 | Household appliance stores ......-.-+++s++erseereeee 3,530* | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........--- 9,729* | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 34,092* - 5 
23 | Book and stationery stores............eeeeee reese eee os 7,865* + 33. 
Gy" | Nasa hice abe Gene aan oem rooctommooeommmiiare 1 Oac al 5,405 af 1 
Deuliewelleny StOLes s <c12e.- ee ou ie esieces vars ee 7,314 = 18 
26 | Sporting goods and accessories stores .......+-++-+++> 17,047 - 8. 


24,375 + W 


Personal accessories Stores ....-.-.-ee eee eee ee ereee 2,797 + 16 21,578 + 1.5 


81,113 141,351 - 6 


INIT Ot ereStONES:..s.<.0.c0s. << =. obv_ -/slbedelenebaesies etoneneiga sted vila 60,239 


1,061,331 - 7.9} 1,540,222 


AMM eStOTOS= «, <.cie.seue.+.s.2,010u*.0,2c040 010 epetheiredetets eitelotae wieysts| st 478,891 - 5.6 


= 3). 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal — Zone métropolitaine de Montréal 
March — 1980 — Mars 


_Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change G : 
= 1980/1979 1980/1979 1980/ 1979 fnnende, commence 
Ventes Variation Variation Variation 


x 171,707 


x 38,082 + 8.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
1,153 ! 18,437 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
70,151 70,151 Grands: mhelgas ins) 22 5. occ ac es on See 
x 9,051 


- 264* ss 264* 


4,277 : 2,399 : C016) * WAR BT4 2 Baars ee ha os a ae oe = er 
- 139,538 139,538 - 14.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
~ 4,756* eg 4,756* - | Vendeurs a automobiles d’occasion ................... 

11,382 40,080 : 51,462 2) DOUA LIONS -SCRVICC2. oy cierere saute dice, suelo eet ai ee 
- I bar ae Marks Sry || Ets: beet iromeateeeerre cna Porn MARIO RG PO RCNG Oey OOC a. onan 

x 8,741 — 13.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

| 2,523 ; 7,513 Magasins de vétements pour hommes................. 
6,687 Y 14,307 Magasins de vétements pour dames .................. 
6,111 : 10,986 .5 | Magasins de vétements pour la famille................ 
867 ee ! 1,296* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
6,282 8,162 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
x 9,332 LO; WQuincailleriess 2.0, vas ccc oi ee ee ee 

x 10,868* s-5 | UVLAZ ASIN: Ge MEUDIES: -...«.-).,.\-.teeie eee ten 

x ey” .. | Magasins d’appareils ménagers.................-.-+5. 

x SHOT ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x 18,429 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

| 2,244 oe : 4,300* = |Joibrairies et papeteries \~...-. eee eee ee 
x 2,386 Bleuristesg sss. cc sysrersyespacedrest acto eee ae ee 

x 4,014 BUOUbETICS csc heel eee eee 

x 5,974 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

| 2,171 : 9,208 : 11,380 .2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 

41,610 : 40,592 i 82,202 23) fous Jes autresimagasinse.-) oe eee eee 


82,169 A 444,548 726,716 & Ensemble. des ma gasins) 5 :</:6)5,2)0;6,6:«)018,+, «Jo0s.0,010,0 aera 
} 


SAO: 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succ 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 403,714 


Grocery confectionery and sundries stores..........-- 39,680 


All other food Stores a. ee eres tm eh ator ne etetenster ey adreyi eter iet= 4,557 


Department stores .......--- 200s see eset e teense 209,114 = Dp 


General merchandise stores ..........-2eeeeeteeeees 32,740 


Gencéall Stores Be tevpetceeroe tre Gate an Means 


3,993 


WAIGIR, GONG) pan aadess sor 20d 0000 OOD OD OOOO En GD Oc 


Motorivehicle: dealers: <<)..cenieteic Notria aie crate tsletelalevarere rere 386,896 
12,270 


Us educaradealers:.. avy. Meets Patera arora tate Pete Pate ever 


124,313 ay Jule 


GErwL Ge SbaGl OLS, cht. -ons SPs recta tere enarelevalaraite Seclattet mete ee cma tees 


26,965 


Graces yp1.) ie tree Site ated tatsberore ete t r= tor- fied tepeeenene tee 


Automotive parts and accessories stores..........---- = 39,191 


Men's! clothing Storesi nets sive etree etter emneratetaket= - 11,344 


Women’s clothing stores’...........2.-2 000d eee ese b 16,615 


Family clothing stores .............00e ec eeee eee eeess ; 7,923* 


Specialty shoe stores ........50. 2000. tee eee ee sale . 1,608 


amily. shoe Stores cussed. seer. (erereleietenetenen-/setalleletete renee ; 4,653* 
FLardwate sStOLeS) cicteveesciree teresa tates sarotarovoraeaietele erent teas tene 
Household! furniture storesy.ai.). <c.<r-1stery- ele reebet hereto 
Household appliance stores .............50...0.-000- 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookwand stationery: StOLes.|...)..4 tae tetera ste tone 
PA corso 1S ae eae ce esr acne ornate ant nandiand Parahaee Roeenene ae 
ewelleryastOnesieyaiastetsitenrerearey beets ager tng SOE 


Sporting goods and accessories stores ..............-- 


18,737 


Personal accessoriessstores = se aes tirteee oer steers aie 11,941 + 14.7 


AlImotherrstonesy.ry-tvra i ieeteieesnactore cette ashe aieraie mera mates 149,956 Shyemeeel 112,325 


INR CCS Sap op apo bor Un OO DDD GO OOO OR LDS DODO GOD Toad 1,038,302 1,099,063 - 3.6 


All stores 


ursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin‘ 


Sales 


Ventes 


$7000 


495,717 
90,043 
36,548 

209,114 
38,502 
13,208 
20,562 

386,896 
12,270 

172,135 
26,965 

43,526* 
22,366 

38,622 
Rey 
2,861 
gen i be 
11,762 
29,025 
7,567 
9,921 
83,578 
12,450 
8,830 
16,035 
17,500 
30,678 
262,281 
2,137,365 


Change 
1980/1979 
Variation 

+ 20 
+ 12.4 
_~ 
_ 2 
- i 
+ Vv 
_ Ct 
- 118 
+ 283 
+ 15.7 
- 36 
_ 
-- 28 
_ 64 
- 9s 
x Li 
~ 10. 
+2 
Sy 
+ 
4 1 
+ of 
2 108 
+ 2 
+ 134 
_ 18. 
a ui 
+ 2 


alee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de Scommiercs 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 ( $’000 % $’000 


154,630 + 43 17,354 171,984 


16,122 ts 15,898 32,020* 


2,938 = 19:1 17,948 ‘ 20,886 -8 | Tous les autres magasins d’aliments 
86,976 —- 1.9 86,976 .9 | Grands magasins 


13,131 oeeOSS a 15,155* 


- - a 190* 


3,707 - 8.5 4,422 


= - 144,278 ; 144,278 = — 7.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
~ - 1,994* ae 1,994* -- | Venadeurs d automobiles d’occasion ................... 
20,435 + 33.6 33,492 : 53,927 $O POLATIONS SO IVICE Re oscyey-gencucrey ona. esay-45 [erect 12 2 ER 
- - 9,960 ; 9,960 Ue WRAL BS CS ut saeaeianacecslexs) dads, syscsueieynisieie aa eae 

x x 12,242 -o | Nagasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 
6,196 ze Del : 10,855 -o | Magasins de vétements pour hommes................. 
9,995 + 48 i 17,410 -1 | Magasins de vétements pour dames .................. 
1,132 BUSY A eS 9,193*  — 10.6 | Magasins de vétements pour la famille................ 
1,015 se Bh ; 1,915 -4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
5,665 - 1.0 : 1,979 -o | Magasins de chaussures pour la famille ............... 
x x 3,709 oe MUI Calle rlesy oor ase cutie aiesei-re sce a ee ee 

5,056 38 BBLS : 10,550 -19|Nagasins;desmeubles,........ eee (eee eee 

x x 2,469 -4 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

Xi x 4,249 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

7,077 a : 35,876 0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

| 4,766 + 15.7 : 7,761 -24 | luibrainiesset;papetericss -..\.. Seas see a 
| = : 3,294 On| HileuTistegs «cor secalee oc. ysis stleen Sie eee 
| 2,826 + 6.7 : 6,884 S| IB MOULELIES «2.053101 eae uses ies exo a os esi. cS ee 
A es 8,429 — 12.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
| 7,075 + 20.8 8,117 F 15,192 -4 | Magasins d accessoires personnels .................... 


51,940 + 61 50,015 : 101,955 28)|\(Douswessautresumapasing. 2.25 5) ee ee ee ee 


389,795 ; 801,755 -5 | . Ensemble des magasins, ... .....600002sc.00+ sieielvole cele ss 


149 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......------ 


Grocery confectionery and sundries stores .....-.----- 


All other food stores .....0..- 000s esse ce cede e ee tenes 
Department stores .......-.eseeee secre eects ence ees 
General merchandise stores .....----+-+++seeee seers 
General StOneSe <<. oe- exc = oo ree o,cvelel= “fettienentebe Tanetedoneror 
Warlety stores uss cde yde oly sib oetaloleseltye rosette 
Motor vehicle dealers ......--.2-++seeeeereeessteeee 
Wsed car dealers «.... .iishtnv.errs ital caters aoe relent 
Gervicer Stations. o14<.s:SM a are + «ou mmqnere aie eters uekhakenretnaers 
Garages: {+1 dupes asiciene ya ast inrniein isis eR 
Automotive parts and accessories stores........------ 
Men’s clothing stores........-----+sseeeeer ee eessees 
Women’s clothing stores .......----++e eee eee reece 
Family clothing stores ........---.+sesee reece eters 
Specialty shoe stores ........-. 2+ essere eee teeters 
Family shoe stores ........0sceee eset cent eee ees 
Hardware) Stores. sco 6 «crore suse seers» wloienerartetepiensteielerser ete 
Household furniture stores .........-+eee essere eeeees 


Household appliance stores ...........eeeeeeeeeeeees 


Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores......:.....--eeeeeeeeeees 
[DIPeyAUEY & & pen ce DOOR MO eee Somrorichens oc coc 0 6.4 


ewellenya StOLeS etsy 1-10) 0121 cl<- + one apstegel “larson ioe 


Sporting goods and accessories stores ........+.+++++: 


Personal accessories Stores ..........-2ee eee rere cere 


AIP other sStOreSi~ siete crete exe ottatabehete sel. feletanatalntetetetetailal el- 10,560 13,093 


FAMLStONOS: «ccs e/s1c e ainle ace eo © wlece¥olnlololelstel<talele slavelelefelare: ole 110,867 + 6.2 125,889 


All stores 


dépendants {Ensemble des magasin 


684 
1,962 
1,294 
1,738 

23,653 
236,756 


Change 
1980/197¢ 
Variation 


= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg — Zone métropolitaine de Winnipeg 
March — 1980 — Mars 


. Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Sales Change G r 
1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 maria gos 
Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


1,481 Magasins d’accessoires personnels 


15,314 .0 | Tous les autres magasins 


149,834 5 Ensemble des magasins 


fda 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales 
1980/1979 1980/1979 - 
Variation Variation Ventes 


$7000 


1 | Combination stores (groceries and meat) ..........--- 44,047 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.........--- 8,440 
SPAT other food, storesimemriees ai mkertenekoterl beter Rater -ate ie: 1,567 
4 | Department stores ........-. eee scene eee eer eees 17,724 
5 | General merchandise stores ........-2++ esses eeeees 11,859* 
Guli@eneral’etoresear ecient pene occ cere tereen- ire terete 14,417 
ru || Variety eStores ie cle eteressheyels tee ue alee eke b= eda teNek- teeter 3,013 
8 | Motor vehicle dealers: . d.ichete cts setts ole elie elt ollislelalotsNeton-' : 68,903 
9) Wsed icar dealers, :...cerse eee iet- tk ve aerate gaia tenemos on US 
AO WServicenstatlonsy. i... fia weve ier ner skoce rnin lotatote eel Magen cater 14,458 
ally || Garages oe mcteexwee eee e si lowe ea eel i-th eee 946* 
12 | Automotive parts and accessories storeS............-- 3,366 
13 | Men’s clothing stores........2..s0seeee+ dees cisieees 1,568 
14 | Women’s clothing stores ...........--- esse eee eeeee 3,880 
15 | Family clothing stores ...........020e eee e eee essen 3,018 
16 | Specialty shoe stores .......... cece eee e tees e ee eeeee 249 
17) \\Pamily shoe stores. a), srerepsleteraetenetetelod= tea leeletorerel tier , alos 
TSH ardwane PStOres: icc accccce a ceteuanecouesssc)obio. neuter nsneeeeene 2,079 
19 | Household furniture stores.......0...00.e000--22200- 4,609 
90) | Household, appliance stores ..@).)2 = isle see 1,456 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,853 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,807 
224 \Boolsand| stationery stores... . assert te eet 566* 
OY AMS CN gtth pean oo Semca MO meree Ine OMUR Cnt co Conor 437 
DF td ewellerya SORES re ceye ce raie-u= yes eco,0yexekonevexa.e.--,-porouoieletenateenanere cra 1,388 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........++--- 332i 3,372* 
27 | Personal accessories: Stores 2... 660) 040 wee ee eee 1,864 2,053 
ORAPAII othe rustOres emi iercter-nlsketsteroueraieke tenon iether alee le : 15,749 28,020 


INVES gc co cood coc b UU ODO0 COO DOLONCGE OC O00 5 G0C 163,557 - 2.9 255,351 


All stores | 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasil 


Change 
1980/197! 
Variatior 


+ 8 
- 12. 
- 4 
+ 30 
-# 
+ 8 
— 0} 

— 3 

+ 6 
_& 

+ 0 
+ é 
P 0 

- 3 

i 

+ 4 
+ 31] 
+ 20 
+ 25 
+ 8 
+ 5 
# 1 
ti 

ag 

( 


TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants| 


Sales 


Ventes 


| 2,829 
| 

| 39,465 
| 292,218 


| 
it 


Change 
1980/1979 
Variation 

% 
x 
x 
x 
+ 9.0 
ar “Ilds) 
x 
ae BG! 
a 16:5 
ap Pehl 
ae 1S) 
ap ilsyl 
x 
x 
x 
x 
x 
x 
+ 9.9 
+ 29.6 
Sl Anil 
x 
a= dey 
+ 14.1 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


1,293 
182,758 
423* 
31,635 
5,013* 
7,731 
7,388 
3,813 
3,560 


3,680 
43,034 
396,040 


ESTIMATIONS REVISEES 


a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


March — 1980 — Mars 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


105,137 
22,419 
4,372 
92,416 
14,775 
25,630 
4,533 
182,758 
423* 
37,985 
5,013* 
8,951* 
10,313 
10,757 
8,482 
163* 
3,879 
4,807 
9,734 
2,832* 
2,909* 


aerate 


2,018 
2,703* 
4,687 
10,280 
6,509* 
82,499 


688,258 


Kind of business 


Genre de commerce 


alls. cists uta alatatia a tae raeat Ws Rea aa 1 

BERTIE, SISTING: 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandswmagasins . «<4 44.45.0440 Ses 4 
OLR, GES 5 

ST Ran an ert fish Oinlohis oc Bs 6 

a Vaifai¥eife 7 Taff G Mo vaste ite Oeil yolUGM Ie tenelee ris (c-cone OE ee 7 
ate ane ee 8 

«ce OR 9 

Ste Green brane «atria as SN er ae 10 

ie, ralte Tanto ie. roi fasta C5 45 fo Fa ei ests tS VaTa re Cele a ral eet dl 

a, 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 7 
Quimcailleriés.x, .xirercsanssersint oeerare scorers MEER eR, 18 
Magasinsidesmeubles’..:.....acemione eee ee 19 
Magasins d‘appareilsimenagers s. siieeee eee eee. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiesetpapeteriesa.+..eneee eee ee 23 
Hl eUris be Swncts tise net roroncrorsrsenne atatet roe eee tet or ee 24 
BijOUbeniés:.:-.tsvsrscctoneroreroraanaleacsarceayiae Re ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Tous#lestalitres*imagasinss.csr.rcyerrcmp enna thee ee 28 


Ensembletdes nia gasins 4ec.t.reter.<crepororszarchaya corer ete le orale 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia — Colombie-Britannique 
March — 1980 — Mars 


All stores 


Chain stores 


Independent 


nsemble des magasin 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


| 
Combination stores (groceries and meat) ...........-- 143,263 + 8% 


23,141 - 3 


2 | Grocery confectionery and sundries stores.........--- 
5) All other food :storesieeerttm or cusemgcknctt fetenateiey -iebr weet 15,140 = 
4 | Department stores ......---- 2... e estes ee eer teeees 111,853 X 111,853 x 


General merchandise stores .........-2-e+eeeeeeeeees 15,317 16,749 + 64 


General stores ¢ cborcs acweiseee ole Sere ata peerenerr 8,628 = 3.1 


Wariety: StOres) poe arireai airy eee cone ace 5,380 - ii 


Motor vehicle dealers. . x1... .22- Sec. > see wieisiels sie oes. 165,339 + 104 


9) |\Wsed car dealers:.... sacseeie eee loineietelaaey eb le eisiendett 3,796 =e 
LOU Service stations evens -jee 1c eww coins eet teed peat teeta 43,749 _ Bi 
1 | Garages: eee nee ere rer iia riiei ekki tieerensr 9,926 + Ti 
12 | Automotive parts and accessories stores.........----- 8,962 - B. 
13 | Men’s clothing stores...........0seee eee eee e cece 6,145* + 28. 
14 | Women’s clothing stores ............ee esses eee eee ees 11,477 + 4. 
15 | Family clothing stores .........-0ss eee ee eee eee eres 8,026 + mt 
16 | Specialty shoe stores ......... 0c eee este eect eee eeee 997 + 0. 
17; |\Hamily shoe stoxesperc) cery-rtek muteiemitesetd- oes iketeltore a 4,605 + 31 
1S | Hardware: StOLeS: «ics. scsce1eiess utero ous cues ious MOEN seek 5,169 + 8, 
19 ||Household furniture stores... ... sons. ++. as)-cnseense- 5,855 + 10 
20 | Household appliance stores ............0e esse eeeeees Sails? | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-. 6,884 - 6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 33,143 “3 19. 
sul Books and) stationery, Stores\..,: selseetelsieed: om tenets - 3,905 + 7. 
QW || TSGPABTES -o q.arktha PAS ON 6 RCC ORE ARDEREDREIC Sr ar cr co OG pk 2,318 7 6. 
Domi pelowellenvaStOneset eyewear lore stb yei-y-ceus enon RekO eee ea 6,681 + m2. 
26 | Sporting goods and accessories stores ............-+--- 12,735 + 10. 
27 | Personal accessories stores ..... 2.060 c0e es cece essences 2,654 9,623 12,276 aF 114 
De || INU tse cuore oneqecesovas cnanocoar opneoooudocwan 42,706 + 6.6 45,737 + 14.9 88,443 + 10. 


AML S€OTES |.) <;-,cieroiegeusisiexe lolelesajeh-tolalerosclalefs] siete otvieiaiteueit~ += 321,482 + 48 446,416 + 10.6 767,899 


AG = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver —- Zone métropolitaine de Vancouver 
March — 1980 — Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandssmagasins@ee a. St). se eee eee 4 


6,340 + 224) 402 + 104] 6,742 + 21.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- ae | Re ote 27 SO) me ete 2278 Magasing peneraus on . ae conc iy eccc, Ae ee 6 
783 aoe) eee st ee SOD POE Bazare insta odds) Node Soe: ween Aes tf 
= Bel es 2 ee 0-98 OD, 2.96 3)i1 Concessionnaires: d/automopiles) ey see aes ee 8 

| = ~}  LU6 - 51} 1,156 = - 5.1] Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
4,420 pee Op iettn22,245 SPR — 14405 26.665 - ~—-12.4) |, Stations-service .. occ dn-0oss4.. 02.0 Sonleda eskree, 10 
- - Gara gesins aac Meeaeinee Lite Oe ee ee Paes de 11 

Xx x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
2,383 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
3,441 15 Bh Magasins de vétements pour dames .................. 14 
2,092 ee O) Magasins de vétements pour la famille................ 15 
re x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

= = Quimcailleries ye cvscieusieeseen Gove ecuseee GEE, EE 18 

= = Magasins,de meubles.,......... cee eee eine 8 eae ese 19 

x x Magasins d’appareils ménagers................0000005 20 

x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
8,096 are tS Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
1,059 + 12.8 Librainesiet papeteries\y.ieeeh eee teen eee 23 
= = Bi euri Stes incvavevsbeeohayeda fens isacieaasotapesesee hye AE 24 
2,181 4,191* Bij OUBETIOS, nortcoer wr scieaetdeciae lacks Ee REO 25 
x x 7,762 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
2,236 am JEEHO) 8,783 Magasins d’accessoires personnels .............-.+00+- 27 
x x 38,975 Doussles autres Mag asins.c.c- a oneeeee ee oeee 28 
222,513 392,927 Ensemble des mMagaSins ................00.00cs.sseeererses 29 


— fee 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest | 
March — 1980 — Mars | 
| 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins in 


dépendants {Ensemble des magasi 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 ~ 1980/197 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variatio 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 


2 | Grocery confectionery and sundries stores........---- : 409 + 5 
3) All other food Storesaaa ri <teqektbeney: aie te one) tolet-totetet ens 84* 

4 | Department stores ........-0+ +22 ses seen tenet ee. 1,963 

5 | General merchandise stores ......-.--+++eee seer eeeee 737 + ° 6 
6) |General stones rete cysiepeesueectereret « excl ni once edie eh ot eeRememeneten = 5,136 + 14 
| Variety |StOLES” cnx emicieicreieeierere «wie = fot-b-No al ater feleleve ofehchcionters x 

8 | Motor vehicle dealers ...........00+-2 +e ec eeeseeee 2,639 + I 
91) Wsedi:car dealers: .... seve naa sh oleloneelebelon vayed <telehep rete == x 

10). || Merantee Sion) sagooegacno aoc soob Joonacmonocs oon bct 441 _ 24 
MLO | Gararg eS). a: cyan esis tatevoren iste eis Fe pak pa ronse- tele -Nekedabede ender x 

12 | Automotive parts and accessories stores..........---- x | 
13 | Men’s clothing stores...........2.0e--+s eee eseeeceee 61 - ¢ 
14 | Women’s clothing stores ...........-see eee eee e ee eeee 78 + f 
15 | Family clothing stores ............--s seer e eee eee 60 - ¢ 
16 | Specialty shoe stores ..........60 0 cece esse eee eens x | 
AN Hannil yashoeustoresieey.et-.clerel- eke ean teter lel=t -teiateatagenatn x | 
1S WardiwareiSbOLeS: sycieics- cvcvele ketene oe iakorororoboyeeeedetbsynoeetataare @ iggy | 
19 | Household furniture stores...........+++e+ sees reece x 
20 | Household appliance stores ...........--+eee eee eeees x ) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-. x | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 346 + ( 
93 | Book and stationery stores........02... 02 6+ 232252 x 
DAMME ORISES .Vehowerstewe a9 se cNetarsr aie fevckey oP oxcheFupsyansVedceeNches Make Rees: x | 
OF dewellonya stones) ae irsetrcicterersiharkey-is¥-ncectepey tee eee ear ae : 108 = 
26 | Sporting goods and accessories stores .........--++.++- 309 + 2 
oT \"Personalvaccessories! Stores! -)0). 2 1-1-1) oii 151 = 
OB MVAT MOET RS COLES woroesyapseavee over ove, voll Arend Meare mean Serene 1,899 + 1 

PATUESEOTES derayercte teh skoks tai -narerelasotebete\olteleteteselefe/elatahoval eves t=" oi 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
March — 1980 — Mars 


All stores 


.Chain stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 


893,824 ap Ey 378,734 aie A6)a) |} Nas) cea | EE LCCLICS i515 OUCIELICS faa cha straie main eee ieee ee 1 


61,473 Saal Qh 222,357 - 0.2 283,830 - | upiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


8,408 = 8.2 91,901 —- 41 100,309 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
616,044 SS - 616,044 we GOSsorands iagacinesases. «gar acctn. ca) kee eee 4 
108,417 -- 25,263 - 5.1 133,680 -U | Magasins de marchandises diverses................... 5 

41,812 aml eyall 68,832 — 0.2 110,644 AU) | MAE Ves USSHONS) REVICAMUDS G9 Sign Gao cil Meakin AS Hike Aba Saw 6 
50,473 - 4.0 15,090 - 5.4 65,562 £3) BAZ ATS Tr averattes terete Mos seuss cE-1a sie reef cee AP ft 
16,284 — 19.9] 1,287,693 - 4.8] 1,303,977 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
~ - 31,618 31,618 -3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
83,523 +719:0 337,268 420,791 29) | UALLONS -SELVICE| s..2n tery © Poe els ike, ee ee 10 
- - 86,116 86,116 il WAAAT AG CSE sas ecmerape ceicates Peiess fea seYe, 81 Ae si skeeaee eer ee 11 
10,339 90,107 100,446* -7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12) 
24,027 + 12.0 38,509 62,536 Magasins de vétements pour hommes................. ig} 
56,150 <2 ul 47,367 103,518 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
39,830 ae Bll 35,514 75,344 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
2,856 = 9:5 3,682 6,538 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
33,016 = Bh! 13,588 46,604 Magasins de chaussures pour la famille ............... ils 
x Xx x 47,747 Ose Quincaillerteson agus gre laci) anne ba eee ep eee ere es 18 
16,071 1 Be 68,190* 84,262* cap Magasinsdesmeublesi....4- och eeeoeteee ener tates 19 
x x x 20,321 — 12.9 | Magasins d’appareils ménagers..................-0--- 20 

9,514 + 22.2 29,397* 38,911* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

49,136 + 13.5 160,403 209,539 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

14,664 fe) Waey 14,990 29,654 hibrairiesetapapeveries; macs ire ae eee eee 23 

862 + 11:4 20,817 21,679 Pleuristes? 4 ie2 6) sashes wicca sala | PADEAT eet Ree 24 
}17,788 9 + 11.9 22,639 40,427 ES jouteriogscist Sete ated se eee ee ee 25 
/ 7,240 ae PAD) 57,713 64,953 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
‘21,959 + 15.6 58,429 80,388 Magasins d’accessoires personnels ................---. aM 
‘41,677 ap Beil 331,234 672,911 foustlessallthesemarasinsie eee eerie orien eter 28 

3,594,909 6,130,904 Ensemble des magasins .........0.0scesceecenccecees 29 


TABLEAU 25. 


TABLE 25. Supplementary Data, 


Données supplémentaires sur le commerce de détail 


1978: 


January — Janvier 


February — Février 


March — Mars 


July — Juillet 


August — Aodt 


September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre 


December — Décembre 


Year — Année 


1979: 


January — Janvier 


February — Février 


March — Mars 


July — Juillet 


August — Aout 


September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre 


December — Décembre 


Year — Année 


1980: 


January — Janvier 


February — Février . 


March? — Mars* 


April? — avril? 


July — Juillet 


August — Aoat 


September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre 


December — Décembre 


Year — Année 


1) For composition of kind of business groups, see page 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


923 

963 
alia 
1,155 
1,286 
1,463 
1,296 
1,297 
1,346 
yy) 
1,076 
1,467 


14,566 


904 
T5083 
1,250 

627 

365 

823 
1,267 
1,378 
1,087 
1,056 
1,016 
1,106 


11,912 


889 
930 
1,037 


963 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


905 
1,009 
1,231 
1,290 
1,634 
1,895 
1,856 
1,768 
Wf) 
1,578 
1,729 
2,622 


19,232 


1,361 
1,329 
1,716 
1,693 
2,216 
2,087 
2,109 
2,223 
2,050 
2,198 
2,290 
2,898 


24,170 


1,588 
1,371 
1,609 


1,950 


58. 


d'automobiles 


=, Soe 


Yukon 


Automobile 
dealers 


Automotive 
group 


Conces- 
sionnaires 


Groupe 
d' automobiles 


876 316 
e2T 319 
1,383 348 
1,814 441 
1,979 462 
1,919 509 
1,683 469 
1,673 583 
1,452 550 
1,486 501 
1,038 466 
1,085 373 
17,659 5,337 
876 419 
965 471 
1,396 497 
1,635 419 
1,612 453 
1,862 551 
1,789 632 
1,989 524 
1,599 554 
1,635 488 
1,126 486 
1,095 531 
17,579 6,025 
919 469 
822 382 
1,254 441 
443 432 


Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


thousands of dollars — milliers de dollars 


820 
910 
918 
892 
1,198 
1,523 
1,537 
1,581 
Layhe)s) 
1,254 
1,064 
Ue? 


14,914 


857 
872 
947 
953 

1,234 

1,798 

1,584 

1,810 

1,368 

1,371 

1,399 

1,973 


16,166 


932 


1,000 


1,148 


— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 58. 
— Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Total 
all stores 
Total, 
ensemble 
des magasins 


3,840 
4,472 
5,057 
S592. 
6,559 
7,309 
6,841 
6,902 
6,358 
5,936 
5,373 
7,469 


71,708 


4,417 
4,670 
5,806 
5,327 
5,880 
7,121 
7,381 
7,924 
6,658 
6,748 
6,317 
7,603 


75,852 


4,797 
4,506 


5,489 


4,890 


Per cent(2) 

change 
Variation(2) 
procentuelle 


TABLE 26. Supplementary Data, Retail Trade, 


TABLEAU 26. Données supplémentaires sur le commerce de détail 


Food 


Northwest Territories — Territoires du Nord-Ouest 


General merchandise 


sta 


Automobile 


Automotive 


by Kind of Business Group,(1) 1978-1980 


Hardware, home fur- 
nishings and other 


» Par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


7,061 


7,723 
9,768 
8,708 
9,604 

11,668 
9,903 

10,444 

11,019 

10,356 

10,246 

13,451 


119,951 


8,267 

8,385 
10,469 

9,465 
105951 
12,994 
10,932 
11,433 
12,370 
11,428 
11,096 
14,019 


131,809 


9,660 
10,335 
ibn IPS) 


D223 


-| Per cent(2) 


change 


Variation(2) 
procentuelle 


steele 


talon 


+ 16. 


+ 19. 


+e56. 


a2 pltei6 


+16: 


+ 4. 


neal EPA 


+16. 


a 1/96 S) 


+ 10.4 


ml a oe grasnecrt | Zi 


group and apparel group dealers group retail stores group 
crore Groupe ce maceetee oe erogue Groupe eta iacaane 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles | leries de magasins 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
ANUATY, —JANViee soc 0s cic cates 1,347 3,294 899 169 Mesias 
Hebruary = "Kévrters sisters 1,338 3,799 952 AL 1,462 
BIACCH MATS Loree sieie.s/s/e)e/sicis-r vi e)ace 1,553 5,091 1,043 209 1,872 
EINE, of Ieieseipinie b)areyeyereleve le 1,677 4,231 998 185 1,617 
tay = BEERS GoSe Sou pOnaoOOeNCOOO 1,880 4,450 1,150 202 25922 
SUEDE MeL 6) 0 ls as 0) o/avs (ots. e(vio a elo ese 229 5,421 1,637 186 2,295 
Riel gee SUL LUGE) Bide 55, s'eiese oisienese ove 1,678 4,320 1,453 293 PAsilsys) 
BM GEO, ale aus akere tury. «siete 1,870 4,926 1,070 274 2,304 
September — Septembre ......... 1,884 SAS 844 383 1,933 
Metober — Octobre). Wetec. oil. 1,781 5,267 956 294 2,058 
November — Novembre ........... 1,857 5,098 933 382 1,976 
December — Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 
MEO Le ST ANBCS) isis s6 «:psielsis.s 2 sire 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 
1979: 
Ben ary VW Janvier, »vissiele ssi ees 1,594 4,021 822 155 AES /S} 
Bebruary — Février ./0.......06< 1,443 4,301 831 104 1,706 
BRACE MMEDIGS! ce. slle ei abeis bieve/ shal ve 1,709 5904 5191 95 1,940 
BREED AV YL he's sae evesieine so ete 1,481 4,848 pee 122 1,842 
opy = WAN AO Be Seis Slee ane oe 1,700 5,444 15532 100 Dea7fs) 
BIE MII eter Wcisioiece 6 aie ove ehide ete 1,972 6,738 »911 alla 2,262 
SUL CE. sles Nek .eie area cere 1,695 5,463 »350 141 2,283 
BPS EE — AOU ts «ois a elerere's o cle.ort> 2,012 5, 715 1,463 100 2,143 
September — Septembre ......... 1,921 7,012 5285) 89 2,015 
Weeeeober — Octobre .i.. sie. sess 1,795 6,127 1,338 82 2,086 
November — Novembre ........... 1,768 6,080 1,085 59 2,104 
) December — Décembre ........... W917. 8,097 865 48 3,092 
MEATMEEATINEE: «cts (s/so) +100 20» le eres. « 21,007 69, 380 14,893 1,206 25,323 
1980: 
WEeentary — Janvier ......<ss.-.. 1,750 5,337 1,038 56 1,479 
| February — Février ............ 1,930 4,920 1,654 48 1,781 
| MenCh™ — Marsk 2.0... ocecevcece 1,827 6,468 1,385 51 1,994 
West — AvriiP 2.02, oe. iby oe 5,903 1,496 54 2,036 
| eveMat es occwae lt oases cts She 
RE Meem UT as since Shuialeic-ote tee fe 
Wee SIUM LTS 5 ce wines ccs 
| August SM AOU ts Ur: « (ain) ofoiiehaFalsa ete areven 
ee. — Septembre Uxceije stoke 
| October ER OCE OBIS! “sys giatele aia <teh oie 
‘November Se NOVCID TC wigsatatersutcncickeys 
[Decenber eae DECeMD IC. bats} os eka staaeds 
| eax = OO ROC OATES Oa Sant 
| oth 1 
5) For composition of kind of business groups, see page 58. — Pour la composition par groupe de genres de Gommexce; 
i) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


voir la page 58. 


=9528— 


TABLE A. Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 


Canada 


(1) Each series of Table A including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series 
the sum of either the kinds of business or the provincial toté 


the appropriate combined factor in Table B. Therefore, 
will not equal the "total all stores". 


1980 


1979 


millions of dollars — millions de dollars 


No 
Kind of business 
1 | Combination stores (groceries and MSAD) Hoocoosss | ibseelhay |i alaetoilee Tels 7/ 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ....--- BO Za 298.0 305.5 
3] All other food stores ....---++- AU cio GIs COO 5.0 111.6 106.8 103.2 
4 | Department StOreS .-+++eeeeeeeeee eialelel ctehclelareys ate ions 752.7 729.5) ols 
5 | General merchandise StoreS ..+++++++ aoe ater sis stele 0 156.0 156.5 150.9 
6 | General StOLeS ..-eeeee sere eerereceres Br cadernratsl sieraye 131.0 127.4 126.6 
7. \| Variety SECTS siepelwistettalselelsilnsiciecelsirelel= 2 siele volo el" 83.5 79.4 78.0 
8 | Motor vehicle dealers ..--++-++seeeeees  aieifo eve Seo | isSOOa Fh jek se) Ween’, 
9 | Used car dealers ......- A SOO OOUL ODO ODDS Jocmoon Aon sheds aico 
10 | Service stationS ...-.---s ee ee cece eeee reece ceeees 453.4 451.7 EZ aL 
Wi) Garages. ce < lee «ioleicisielsinielainielsinre pla atererencip levers Sfersiierevete 88.0 86.9 90.4 
12 | Automotive parts and accessories StOreS «+++-+-++- 138.2 1392 135155 
13 | Men's clothing stores ..-.++eeeeee Niemi asie sree a bie Tine: HG. 77.9 
14 | Women's clothing StOreS ..-+eeeeeeeereeees Soreeioreis 125.4 119.6 122 
15 | Family clothing stores ....--+.++- woes Discos fons O262 90.4 90.1 
16 | Specialty shoe StOTeS ..eeeeeeeerereserersecseees 8.8 WZ 8.0 
17 | Family shoe StOTeS ...-.seeeeeecereesccreeeserces 59.9 59.8 58.1 
18 | Hardware StOLES 2... cence cece eect ncrccsseeecrres 66.5 67.8 63.9 
19 | Household furniture StOTES .--+eeeeeeeeerereees os LOSS 95.8 90.4 
20 | Household appliance Stores .+-++eeeeeeeeeseereeee 23.0 238 222 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ..... UST ea 48.0 43.6 
22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 211.6 214.5 
23 | Book and stationery StOTeS ....eeeeee eee eee eeeere 30.4 30.0 33.2 
Dia tnillovdist slimmer stele -sreh aeelttere oeleteievelal ah~\oiehe axeie\sveareienate 23.9 24.1 24.9 
25 | Jewellery stores ...-.0s-eseeceescereesescreseres 63.8 63.0 59.2 
26 | Sporting goods and accessories StOTeS +++++++eeee 75.2 80.4 85.0 
27 | Personal acceSSOrieS SCOTES .eeee sees erste eeeeees 94.9 93.5 90.8 
29) |All other stores .. -. (ES ranean Clomomerocen 764.7 750.6 761.0 
29 Total all Stores .-.ccewscccececcssccccsess wee |05714.3 | 6,694.6 | 6,679.3 
Province 
30 | Newfoundland .......cccccccsscccercccvccescessces 119.0 113.3 124.4 
a1)\\Prince Edward Island) .......0+00cceie cles seers cinne 29.7 29.8 2907 
BO WNOWA SCOLA ‘aicivs.« vie aide. alc nis 6's le vies ume, o elele, se elers aisueie 210.5 209.1 211.8 
33 | New Brunswick ....0cccscccsccvessccescnccesviesience 173.6 172.1 171.9 
BUM INOUGDEC) wpcteleleelereiele «+ 2)s)-Uelelele sie! eretel=erelekeieloherelsisisisientveie 6 1,685.1 | 1,671.6 1,653.8 
A) | Oanasn sie > meen Nao oSone Oo eeacnECH obo DD SOD Nageee 2,411.9 | 2,409.9 | 2,347.7 
215 || REGIE? Sie ba se UbG nomdo oompeodeicnsed honoancsccs 252.8 | 252.8 | 260.4 
37 | Saskatchewan «occcc scree esac ccc cece cicie vie Swodomee 288.6 286.7 279.4 
BOuAMipextsal op eleteteie te eles © cio cere! clisiele/elalelel*i elaj/oloielelle[hisiis-eiieleueleie 724.4 728.9 740.2 
BO) || etek Colle. gage cocodoD OGD UEGS OO0dGU 000GK00G 814.3 805.5 820.9 
40 | Yukon and Northwest Territories .......++ee+eeees USio7, od! 18.1 


(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


1,282.4 
314.0 
116.8 
745.3 
158.8 
126.1 

81.4 

1,206.5 


473.7 
96.2 
143.7 
79.4 
1257.5 
98/2 
8.4 
61.4 
68.1 
88.5 
24.5 
42.9 


PUSS 


S55) 
24.2 
56.0 
84.6 
99st 
767.3 


6,618.2 


120.9 
29.4 
205.2 
176.0 
1,673.8 
D365 
251.1 
Dh D 
740.8 
797.7 
eS 


1,182.0 
294.2 
109.5 
684.6 
146.0 
115.7 

79.2 

2 type 

418.2 

84.9 
127.6 
74.6 
110.8 
88.3 
7.6 
54.6 
61.2 
82.3 
21.4 
41.8 


194.5 


P2oT} 
24.0 
54.1 
80.6 
84.7 
716.0 


6,236.9 


118.2 
30.6 
208.9 
164.1 
SLMS 
2,214.0 
241.2 
256.0 
644.4 
741.0 
L6—2 


1,198.3 
297-2 
108.8 
695.0 
148.4 
113.6 

78.4 

1279/0 


421.7 
Soiaz 
129)3 
78.1 
1132.0 
9051 
Ud 
54.7 
62.7 
Chiles) 
ZAC) 
44.4 


198.9 


30.2 
23.8 
56.8 
78.0 
88.0 
TU9 6 


6,322.4 


120.2 
30.8 
212.7 
164.4 
1,604.5 
2,266.7 
245.3 
263.3 
652.3 
756.0 
16.1 


TZ LO 
300.4 
111 56 
700.8 
146.8 
117.4 

80.3 

1328720 


428.8 


TV7SS) 
30.7 
215.6 
163.8 
1,620.1 
2,301.8 
250.2 
266.7 
664.3 


775.5 
17-2 


> 


= Gers 


TABLEAU A. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


Per cent change(2) 


Variation procentuelle(2) 


1979 


Year- 
to- 
date(3) 


3 Sept. Oct. Nov. 


L'année 
a 
date(3) 


No 


millions of dollars — millions de dollars 


| 
Genre de commerce 
239.6 | 1,254.6 | 1,249.8 IU SPANO Bip US yh a — Ze aol dskeis} peel Pebi comes Boucher! cc aa ann i 
300.9 299.9 302524 294.1 294.8 a IBS) lle GEE este + 3.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ....... 2 
110.6 108.2 TOS a7, 107.2 PTOI sale Ong lta aSk7alletoas mice autres magasins d'aliments ............. 3 
729.7 714.1 731.9 727.9 756.0) + 2.0] + 8.9 | + 10.2 Grand swmagasinse...inseeteeaen seh ee ae eee 4 
151.4 150.7 2 ALS yah yd LW SSRI ae Sys92 am tsintes + 3.9 | Magasins de marchandises diverses ............... 5 
116.5 iM if seer) TTS ST. 119.0 Fs iei bere (OBA mp 50) oa Meal Mae as inie ee cae taux mortem cei) ete kn en 6 
80.9 ois3 79.6 81.8 SOOM Sa WARrA ap AK) Be Wee | Bazar See etre loci tote: ce en a 7 
Bons} 1,342.6 | 1,312.8, 1,314.8 Pestii2 | — US84)-—~ 0.9 | +! .6.2'} Concessitonuaires ‘automobiles ® |. 2). alt Sat 8 
we see cee see see OBO 6 Peete occ UMoeGgautonobilies /dloccasion sa. cee 9 
440.7 443.4 448.6 441.2 40297) + eA Sale 4 1383 |) 4a ont Stablons service. em eee =) LO 
190.1 93). 92.9 88.0 84.0] + 6.4 apetlsine: ce BAL OR Gar ages inte * nA cuet. tte) ote eee ae asta tad 11 
33.2 130.7 138.0 124.9 ISS sOmle 4a Teil |e oS Tah 2 B48 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles |} 12 
84.0 79.6 78.7 77.4 TRIO EBS PUB) Ia ta STN) Be Magasins de vétements pour hommes ............... 13 
(20.7 Lag Fl 118.0 AHS es) ZS 500-2, Sale + 1853) lack 1OnO Magasins de vétements pour dames ................ 14 
92.0 ists} 94.3 90.5 Mhot|| ae ao ibh <5 ail es ies Magasins de vétements pour la famille ........... 25 
ie 7 Heal fsa} 8.8 Sasa oS Gale $5 low |) ee es /ai) Magasins de chaussures spécialisées ........... 56 alk 
60.6 B58 58.8 YESS) OOS sh So |e Seay | SEG Magasins de chaussures pour la famille .......... Ty 
(63.6 64.1 65.7 (SS) 66.5 OO =f elliees Fy LOR SA WQGincaiiMeriess crate csc cto et ee ee aresaet Le 
(95.0 9235 94.4 91.6 SOSA — aie 2B lets 75) [bat eA magasinesdermeubles -.aascn cen eee ee eteerh lilo 
(22.6 22.6 20.9 DISS) 23.2) + 10.3] + 14.6] + 4.0 Magasins d'appareils ménagers ................... 20 
(45.3 46.9 47.2 47.4 GOIN a eel Sal 268) Ine GES Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires. 
01.8 201.8 206.0 205.7 210575 Sms Sule+ 989) late 11e y Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté,. 
29.7 29.9 29.5 30.3 30 Ose Oat On? ete Sed |naipnaiedes CBP APC CEES ge reetriata sie rc every toiet Tero 23 
23.9 2323 2330 23.8 2a oNl ieee! OMT: lee 5.8 EVCULLSES Swrem acs core neevomte ei cee Oe 24 
58.6 58.9 60.2 59.9 Deed a 574 ie, 8.51) 4819.8 | Sijouteries ..0..... ieee 5 fa iare casteeets itavete eateries 25 
83.6 76.4 78.7 73.3 1253) = 710.5) | + 5.0) | + 71,5 Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26 
OW. 1. 88.0 88.1 89.0 OZOH Oe 2 e+ li Outs 1306 Magasins d'accessoires personnels ........eeee00 27 
28.2 721.8 Acs 767.1 732-3) +1 0.8)| + 7.21 + 9:0 | Tous les AOL ESEMACA SAT SM sredaie lets ial sioic siera ersanieicite aieiers 28 
47.5 Op SOG || Sa Boia | HAA I onGskh4 | = Was) |) es alll es) suc Total mensenblendes magasincmsaerriee cn eee 29 
| Province 
I 
pL.3 IPAS) AP Sa? 120.6 R20 Ta heeO fet Boo | +) 2.8 | Perrecteuve: minicom cient eee 30 
30.5 29.3 29.4 30.0 30.1{ — 0.9] — 3.8] — 0.4 | fle-du-Prince-Fdouard ........ Saasieee tier Se oaeae 31 
Rm ig 280-2 || 210884) 2tOre Sie — ate) + 1.3 | Nouvelte-Beosse ~, o-7 ec 32 
56.9 IA) 164.5 167.7 LOD ot M245 tod et 6-8 Nouveau=Bruriswick ..... 4 <a ascarcss« osccccecanacc 33 
9-3) 1,640.5 | 1,648.0 | 1,660.2 | 1,669.7} + 1.2] + 4.6] + 3.7] Québec ..... Dearne Piao Nneee nh. Ae ae 5 || ave 
Ms ee 38299496 102.9479.) 25373-5)| — LOT) + 5.3 [at 7-6 | Ontario ...ccecnsece ssc ccccc cele, 35 
6.4 244.8 245.6 248.9 20 Oa ee! let ate + 6) Onl Mand tobat ayant ist trite d aetna, an eee 36 
BE a> | 362 SaSilgn. 277.9 || 1266-4) wil Sale 752 |4110.9.| Saskatchewan .....01.00...50, 1s oul 37 
4.4 688.5 718.6 704.9 718.6 + Osk +1530 tA LOSS: | ATDertatnt ale Alas. orn tn eee eee 38 
p5.4 TGS) 787.9 783.8 POO) = eeetal + 7S0 le rh Wiel |. cotombie-Britannique ......0..).05s..0k ge 39 
i267 18.6 alfsssall WARS) 1orS) =p eer + 6.8.|' + 10.9 |vuvon et Territoires du Nord-Ouest! .. 8 me ee 40 
‘hacune des séries du tableau A incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


‘ute par le facteur combiné approprié du tableau B. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de 
ommer ce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins". 

ariations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 

"année 4 date — Ventes cumulatives 1980 + ventes cumulatives 1979. 
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TABLE B. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Kind of business 


Combination stores (groceries and HCA) ole) s,a\avenes uel wnat 
Grocery, confectionery and sundries stores .....--- 
All other food StOreS £2... sce eee e sewer err ec eseee 
Department StOLeS 21. i.e iene elem © eiie/s oie ce) oleate 
General merchandise StOLreS sees eeeeerecreresereeeee 
General SOLES coc nec + + seis sieieheselons iene ienel e+ =(41 455 \en0) s0)/es011s 
VAGLEEY) SLOLESi rpeelereiatsings oheerbsacnsiekshoLereiole) shenelsisasi honey os 
Motor vehicle dealers ---+-sseeeereeresrcrerecesers 
Used car dealers ..c.s cee cece emt riere se mec rsce re 
Service StALLOMS 6 oe ae ene srcie eo pletniciaie 9» ecershepe ei cieie = 
(Crrenicxcisinn, oo Cums BORG OEE DIOOD OSU OG Og DO DONO GGG 
Automotive parts and accessories StOreS .-+..+++++-- 
fen's clothing StOreS ..---- sees see e ee ee etre ee ercee 
Women's clothing StoreS ..----ese eee eee reece eererees 
Family clothing Stores ..+++++eeeeeees sees rer eceres 
Specialty shoe Stores ...-.+++ee ese sere cree ecreres 
Family Shoe Stones) 2a: =. lelsj- ile a qieussias som seul yinieiaicke iat 
Hardware StOLeS oc ns con wee wine oe coin wie 04 + shauepaineicies © = 
Household furniture StOreS ...--eeeee cree re eeeeeers 
Household appliance StOTES .-++sseeseeeeeeeerrceees 
Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 


Book and stationery StOTES ... eee cree cree eeeeecers 
AM TOGHIST Si chevere ie eierekerete wie ioteleusks seueisyeiaiannieieieNeie) sieieie le. sie sue rete 
Jewellery SEOFES 6.61255 ee rece eee eniee nsec te ten 
Sporting goods and accessorieS StOTeS ...-sessseeees 
Personal acceSSoOrieS StOTeS fees eevee eeeeeeereeers 
INI Ote TE STEOMEGS, cpeisretesiavalelelelele tele! (el eliel'el's)s\ ele /aleuslinyn olele 8) sie 

Totaie- all SHOWES <.ctc1scc os: elem wb) ec cle:'e ie cuauslolnieincabase ee 

Province 

NGXGEOUMG PAI: lou cievare (ole <araeala wl steca/eilene e alistells 16) sy s]enevore \silerenslage 
Prince: Edward Dsland cictepeyereisuee © oie © oi s/o eceuwiels 00m nie) ei 
NO Wal OCO tilan clelveic/e selene (stots) oleltelfeNelis i cle] eavalehellclehevelieitssiscsiei= elses 
New BUMS WACK sce ce. cls elec) sis/006 alee jefe in s:\ele) <inualodatauaisieieielo ists 
Oli ovonagoaksonuduenoorcoooar ss coGoc Udo obD IC 
OfeicZab awe) “Gina nO oc OIG Dicloco COMO OMI OA Goud toe SC Oya 
NEiueOce Bonn robe on oos Db onodoomudodhbocodo oo oc 7 Gia 
GAISICAIEGCHEWAI selstey sie a al fs aia auskalnlalaleys jee ialellsislecelelatielehahousiabe sca 
INilityenrntsal, MHeeateheiahe cela usy'ss'eVancuspahie) <i.nis’ cieious toe ieeus|chebel iolleteKol isi ohete '¢ 
Beate ey) COL EMID Scth so, ace.lsusle.cus. sisveieexela sac) slpip i aanieuniareisys elauale: sue 
Yukon and Northwest TerritorieS ......eeeeeeeeeeees 


(1) Trading day adjustment not applied. 


Canada 
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NS 


Mar. 


Mars 


90. 
84. 
91. 
90. 
93%. 
Os 
90. 
91. 
92. 


93. 


94. 


-87 
so2 
oi) 
-27 
- 56 
41 
.02 
S98} 
- 46 
.08 
~24 
aul) 
B 245) 
ot 
-61 
ple 
- 16 
wil 
- 16 
45 
43} 


as! 
ao 
a2, 
-28 
ech) 
ce) 
-43 


2) 


59 


95 


43 


96 


13 


04 


92 


39 


98 


54 


88 


Apr. May June 
Avr. Mai Juin 


234 
-89 
-61 
- 89 
sii! 
oily 
353} 
733 
+43 
254 
- 36 
Bee) 
-90 
224 
+62 
Arsh 
-26 
soe 
-64 
Oe 
ste 


99. 


93% 


97. 


99. 


102. 


98. 


100. 


100 


98. 


96. 


93% 


~ 92 
-07 


82 


74 


23 


“95 
oufa! 


34 


65 


68 


99 


45 


40 


34 


82 


28 


16 


we) 


23 


1980 


85 


Sus) 


-20 


-40 


855) 


80 


-34 


-45 


-70 


-56 


- 68 


101 


106. 


102. 


105. 


102. 


103. 


103. 


104. 


103. 


101 


112 


-03 


85 


37 


10 


48 


90 


07 


75 


56 


-63 


47 


99S 
109.87 
100.31 
89.16 
84.65 
110.50 
Sn) 
104. 46 
110.35 
107.42 
108.48 
115.67 
90.42 
OD 
88.41 
93.36 
84.33 
114.45 
104.13 
96.03 
106.16 


96.05 
83.44 
83.28 
86.22 
112.80 
107.63 
102.58 


100.85 


102.26 
116.65 
103.26 
104.77 
100.50 
100.50 
100.69 
103.25 

99.08 
100.03 


106.39 


98.66 
98.33 
(97.34 
97.35 
96.48 
(95.91 
(98.63 
(99.05 
96.63 
97.02 


199.99 
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TABLEAU B. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


105. 


106. 


103. 


104. 


106. 


105. 


104. 


105. 


104. 


103. 


103. 


18 
49 
69 
80 
49 
63 
79 
70 
59 
22 


33 


103. 


99. 


102. 


103. 


THON 


LO2S 


105. 


103. 


104. 


103. 


96. 


42 
24 
78 
20 
40 
56 
23 
05 
49 
84 


27 


124.21 


113.56 


124.29 


121.07 


118.47 


25D 


122.03 


118.17 


121.02 


124.53 


117.54 


81. 


81. 


84. 


81. 


85% 


86. 


84. 


82. 


87. 


86. 


78 


42 


33 


73 


26 


43 


Pri 


69 


92 


41 


45 


- 88 


Canada 


Ue 
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7S) 


78. 


81. 


82. 
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We 


81 


83. 


We 


54 
58 
98 
46 
45 
14 
83 


37 
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72 


94 


Genre de commerce 
See GE Commerce: 


Epiceries = Bonche res aie. te, oGihsloiele.s 2 Lee yee eae eee aes 1 

piceries, confiseries et articles divers ............. 2 
Tous les autres magasins d'aliments ................... 3 
Grands sma gasinsies cls ecient errs e cen eee 4 
Magasins de marchandises diverses ..................... 5 
MagacHMeReene aux Ryan, tee a arcyeteonce Meee RIN, MART nee oe 6 
BAZarSRM ge cf mistem tt site ofars seis cate malas. ede ney. ke aa 7 
Concesstonnadresmd\automobiles jo.0.- 64. ¢ccees cones a. . 8 
Vendeurs d'automobiles d'occasion .........00..--+e-e. 9 
witatlons=s Onvilce. tmttare aalactraeye tree: tet aie nee 10 
Cara gesy alte seyat tate tcc oe eae ee eee Hil 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 12 
Magasins de vétements pour hommes ..............e00e-. 13 
Magasins#desvetements pour dames see sne ee eeeee te ale. 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées ...........c000000. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincadl Terties tts wgsmer. ote ued teeta t sai evar Pare ee 18 
Magasinsgdeymeubiles meramwrire Seta oie rare eon 19 
Magasins "diappareils menagerss saeco n em one iee 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces-— 21 


soires(l). 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté pa. 


Libvadriesmetmpapereries sn sars aya s csc cee adie Me ee 23 
PMG WISE CS Praysyeveretststararar«jche «'iaxsc ayeie,asetennie RTE 24 
Ba VOQReUIOS Oren carers cteiree tals spare si Te OOO ee 25 
Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26 
Magasins d'accessoires personnels ............:cceeee.- ah, 
Tous@Vesvautresomapasinsm a iietearacis cece oe cetera 28 
Lota, Jensemblesdessmagasins msc see eet eieerieerneiae 2S) 
Province 
Lee CLE ISNT Sees ci Icicr'o GIORNO OISOKS OISIEED OIG o tua chen ore HEROS Eats 30 
ile=du=Prince-ldouard vec. aes e eee ee ee eee 31 
Nouvell enKeosse’.icensacg.s sone re eae ea 32 
NOUVGaUSB RUNS CK Snscecercycdemreretel Peuepoteyodols exorencvam oteketenereion eae 33} 
QUE DO C4 Metecate oceieler as] ohare oe iave clave aC ee eee terete ea ne eT Recetas 34 
On tardy, <: ayereme ve rarars Sap akWote. <eversucleevegenehetavers oo nic velo. accvevarcvevan tere 35 
Mami GOD aig tency se cteney ens exe: afenNoloie's) elepelionsy fers eleueaseeseuciorstere = iouWeractene 36 
Saskatchewan ieee teuste oveisieraleleisiersiotopeveveretotereleisestateneteteteceterareieters 37 
ALDex tar Yievensre tote ctedaveteetetars ool sts ctesetehaleye set onerepeiaetete shail al ohtbeten © 


Gollombe—Briihannd ques ts krevsjajetericichelslelsteteisisteneha se efeieteveloteltoiets 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


I : A ; . 
)\'ajustement pour les jours commerciaux ne s'applique pas. 
i 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


1. 


10. 


li. 


12. 


13. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectioner and sundries 
Stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 202 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable’ 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores in- 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than 


one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. 


Garages. 


Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; home 


and autosupply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys! furnish- 


ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 
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COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


NG 


4. 


6. 


10. 


ll. 


12%. 


13. 


7 . * s 4 : : . 

Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20 % ou plus de viande | 
fraiche). | 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins aaa 
divers; épiceries (avec 20 % ou moins de vianc 
fraiche). | 


Tous les autres magasins d'aliments. Magasins 
de produits de boulangerie; magasins de bon- 


bons, de noix et confiseries; laiteries; maga- 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); autri 
magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris li 
filiales situées dans les points de vente des 
grands magasins qui font partie intégrale de 
1l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les point 
de vente autres que ceux des grands magasins, 
qui sont exploités par les sociétés proprié- 
taires de grands magasins, ainsi que les bu- 
reaux de vente par commande postale et par | 
catalogue des grands magasins). 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
marchandises diverses (moins de tiers du stoc 
en aliments); et les bureaux de vente par com 
mande postale et par catalogue des grands mag 
sins. 

| 
Magasins généraux. Magasins généraux (plus d 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars i 
Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et caq 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs ©! 
a ee . . . 4 
d'accessoires; magasins de fournitures pour - 
maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
vetements pour hommes et garcons; magasins | 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons! 
tailleurs (ateliers de confection sur place ' 
vétements sur mesure). | 


Women's clothing stores. Women's and 


misses' ready to wear stores; women's and 
misses’ lingerie and hosiery stores; ac- 
cessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


family shoe stores. Family shoe stores. 


lardware stores. Hardware stores. 


lousehold furniture stores. Furniture 
stores. 
lousehold appliance stores. Household 


ippliance stores; electrical supply 
stores. 


‘urniture, television, radio and appliance 
itores. Furniture, television, radio and 
ppliance stores. 

harmacies, patent medicine and cosmetics 
tores. Drug stores including proprietary 
tores. 


ook and stationery stores. Book and 


tationery stores. 


dorists. Florists. 


Jewellery stores. 


ewellery stores. 
porting goods and accessories stores. 


porting goods stores; boats, outboard 
dStors and boating accessories; bicycle 
ad bicycle repair shops; motorcycle 
ealers. 


2rsonal accessories stores. Tobacco 
tores and stands; news dealers; gift 
yvelty and souvenir shops; camera and 
.otographic supply stores; luggage and 
xather goods stores; toy and hobby shops. 


1 other stores. All other stores not 


»ecified above. 
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14. 


1b) 


Ie 


17. 


18 


Ue 


20. 


PAV 


oe 


Use 


24, 


Ze 


26. 


Dig Magasins d'accessoires personnels. 


28. Tous les autres magasins. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes 
filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces- 
soires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 


de chaussures pour hommes et garcons; magasins 
de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 


sins de chaussures pour la famille. 


Maga- 


Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 


meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap- 


pareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Quincailleries. 


Magasins de 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies-papete- 


Librairies et papeteries. 


ries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoires. 


Magasins d'articles de sport; embarcations, 
moteurs hors-bord et accessoires connexes; 
magasins de bicyclettes et ateliers de répara- 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de 
fournitures photographiques; magasins de sacs 
de voyage, valises, malles, mallettes et de 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Tous les autres ma- 
gasins non indiqués ci-dessus. 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables 
25 and 26 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4, Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations; garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces-— 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans les 
tableaux 25 et 26 


td 
1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries 


2. 


So 


boucheries; épiceries, confiseries et article 
divers; et tous les autres magasins d'aliment 
Elon. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magasi 
spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concessionna: 
d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobilk 
d'occasion; stations-service; garages; et maj 
sins de piéces et d'accessoires d'automobile: 


Groupe des quincailleries, des magasins de 

meuble et des autres magasins de détail. Qu: 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 

magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes 
bijouteries; magasins d'articles de sport et 
d'accessoires; magasins d'accessoires person 
nels; et tous les autres magasins. 


.ECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
andising and Services Division in the 
‘ail Trade sector. 


salogue 

002 Department Store Sales and Stocks, 
Mere) Bales 

004 Department Store Sales by Regions, 


Advance Release, M., Bil. 
005 Retail Trade, M., Bil. 
007 New Motor Vehicle Sales, M., Bil. 
014 Merchandising Inventories, M., 
Basi 


208 New Motor Vehicle Sales, A., Bil. 


210 Retail Chain Stores, A., Bil. 


> 


213 Vending Machine Operators, A. 
| Bal. 


118 Disecrecellinge wine CanadaweAys Bille 


t19 Campus Book Stores, A., Bil. 
- Monthly A. — Annual Bybil = isslibsbayeypenl 


n addition to the selected publications 
‘ed above, Statistics Canada publishes a 
_ Tange of statistical reports on Canadi- 
conomic and social affairs. A compre- 
‘ive catalogue of all current publica- 

is is available free on request from 
istics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


= SO 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes de la Division du 
commerce et des services contiennent des données 
sur le commerce de détail. 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins, 
Migs iatil, 

63-004 Ventes des grands magasins par région, 


Rapport provisoire, M., Bil. 


63-005 Commerce de détail, M., Bil. 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Wiss (aati! 5 

63-014 Stocks commerciaux, M., Bil. 

63-208 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Nop, Wattle 

63-210 Magasins de détail 4 succursales, Note 
Bill. 

63-213 Exploitants de distributeurs automati- 


Giowes5, Non BEUL. 
63-218 La vente directe au Canada, A., Bil. 


63-219 Librairies de campus, A., Bil. 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
KIA 0T6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, K1A 0S9. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local Advisory Services 
office: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis-— 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
toutes les publications du gouvernement du Canada, 
auprés des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, KIA OT6, ou a Imprimerie et édition, Appro- 
visionnements et services Canada, Ottawa, K1A 089, 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 


sente publication doivent étre adressées 4a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite avec 
le service régional d'information statistique de 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'tle-du-Prince-Edouard en composant 1-800-565-719: 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bureai 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, et. 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro | 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 
figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
j.e., birth/death adjustment and clas- 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 


rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage-— 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTLONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 

... n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. | 
-- nombres infimes. 

nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
soit fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une plu 
grande marge d'inconsistance que l'on devra 
normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c'est-a-dire des aju 
tements dus aux créations et aux disparitio 
et des changements dans le classement; elle 
doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


| 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 


correspondent pas toujours. | 


Note au sujet de CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor- 
mation socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur Cort 
merce de détail (matrice n°S \78),227;, 287, 2300/17, 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par le 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur 01 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei- | 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, | 
Division de l'analyse de conjoncture, Statistique 
Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone 613-995-7406), 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de | 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. | 
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TRODUCT ION 


Retail trade estimates are derived from a 
evey of Canadian "retail locations", utiliz- 
3 a basic concept (see below) which is com- 
1 to both the census and the current Survey 
»gram of the Merchandising and Services 
7ision. (The census also measures the ac-— 
rities of "establishments"; however, this 
cept is not used in the monthly survey of 
rail trade.) 


Businesses are first classified to the re- 
t sector on the basis of "census value 
ed",(1) which is defined in retail trade 
the difference between sales and the pur- 
se price of the goods sold in a particular 
iod. Companies which fall into Ehenretad i 
tor are then further classified to specific 
egories of business (using the three-digit 
ndard Industrial Classification code) on 
'basis of "major activity" — the proportion 
sales accounted for by each kind of busi- 


2 


3 or by each type of commodity sold. 


"he next step in the classification proce- 
» is to survey those businesses selected 
\the sample in order to obtain information 
the number and activity of locations oper- 
1. Such information is required not only 
fetermine if individual businesses, partic- 
‘ly multi-location businesses, qualify for 
‘tment as "chains" (see definition follow- 
| but also to isolate retail locations from 
‘retail and make possible a more precise 
‘sification of each to one of more than 90 
ids of business", which are subsequently 


ped into 28 trade groups for purposes of 
ication. 


ecause this is a location-oriented survey, 
“scope of coverage is extended to include 
‘tions operated by non-retailing busines- 

3 When it is determined that a manufac- 

F (for example) operates one or more re- 

| locations, the same treatment is given 
atlined above. Retail locations can be 
‘ated by businesses whose principal activ- 
+s manufacturing, wholesaling, government, 
"ruction, etc. 

5 

for additional information, see Standard 
dustrial Classification Manual, Cata-— 
jogue 12-501, pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont ti- 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise 3 cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense-— 
ment mesure également les activités des "6tablisse- 
ments", toutefois, on n'a pas recours 4 cette unité 
d'observation dans l'enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'’abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code A trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale activité", c'est-a- 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non seulement A dé— 
terminer si des entreprises particuliéres, notam- 
ment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent €tre considérées comme des "magasins A 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi a distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga— 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme fagon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités éco- 
nomiques, nO 12-501F au catalogue, pages 9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that ehis | re= 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon du 
commerce de détail permet la révision des estima—_ 
tions mensuelles tout en tenant compte des réponse 
tardives. La publication mensuelle fournira donc 
des données provisoires pour le mois en cours et 
des données révisées pour le mois précédent. | 

| 

Le nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basées les données présentées ici varie d'un mois 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre d 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les don 


nées. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois | 


AI Ab Aven 5 us Sine "ape wos ae eo ee Sn ee 


1980 1979 | 
eee ee ae, ee See ee 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux i 
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January — Janvier 26 
February — Février Ths) 
March — Mars 26 
April — Avril 25 
May — Mai 27 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre 29 
October — Octobre 26 
November — Novembre 25 
December — Décembre 26 
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DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 


published... 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


26 
24 
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24 
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26 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées £ 
une enquéte par échantillonnage qui risquent, pal 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La sectic 
qui suit vise 4 faciliter, pour le lecteur, 1" in- 


terprétation des estimations. 


| 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs | 


Il peut se produire de nombreuses erreurs lor, 
que des renseignements sont recueillis a partir 
d'une enquéte par échantillonnage. On les regro! 
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le son 


pas. ' 


vi \ 


aumpling Errors 


Sampling errors are present because obser- 
itions are made only on a sample and not on 
le entire population. The sampling error, 
| addition to the size of the sample, de- 
mds on factors such as variability in the 
pulation, sampling design and method of 
timation. For example, for a given size 

the sample, the sampling error will depend 

the stratification procedure employed, 
location of the sample, choice of the 
mpling units and method of selection. 
urther, even for the same sampling design, 

can make different calculations to arrive 

the most efficient estimation procedure, ) 


In sample surveys, since inference is made 
out the entire population covered by the 
rvey on the basis of data obtained from only 
oart of the population, the results are 
cely to be different than if a complete 
isus was taken under the same general sur- 

7 conditions. The most important feature 
probability sampling is that the sampling 
‘or can be measured from the sample itself. 


i-Sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
a complete census of the population is 

en. The non-sampling errors can be attrib- 
d to one or more of the following sources: 


yerage error. This error results from 
complete listing and inadequate coverage 
the population of interest. 


2 response error. This error may be due 
‘questionnaire design and the characteris-— 
‘S of the question, inability or unwilling- 
-S of the respondent to provide correct 
ormation, misinterpretation of the ques-— 
Ins because of definitional difficulties 

| different tendencies of different inter- 
iwers in explaining questions or inter- 
‘ting responses. 


response error. Some respondents may 

use to answer questions, some are unable 
respond, while others may be too late in 
‘onding. Data for the non-responding units 
1 be imputed using the data from responding 
IS Or Some earlier data on the non-re- 
ding units if available. The extent of 
»r due to imputation is usually unknown 

‘is very much dependent on any character- 
wc differences between the respondent group 
(the non-respondent group in the survey. 

y €rror generally increases with increases 
he non-response rate and attempts are 
‘efore made to obtain as high a response 

t as possible. 

| 

(essing error. These are the errors that 
)Occur at various stages of processing 

“as coding, data entry, verification, 

ing, weighting, tabulation, etc. 


| 
| 
i 
| 
| 


gies 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un €chantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de 1'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon- 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula- 
tion 4 partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que 1'erreur d'€chantillonnage peut 
étre directement mesurée A partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée, 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable A 
la conception du questionnaire et aux caractéris-— 
tiques de la question, 4 l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due & des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer 4 l'autre, dans 1'explication des 
questions et dans l'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées 3 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou A l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants,. si elles existent. On ne connatt générale- 
ment pas l'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. “a 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient of variation, 
defined as the standard error divided by the 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A 1l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner A un niveau ou elles ne nuisent pas 4 1l'ut: 
lisation ou a3 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. Quant aux estimations du présent bulletii 
tout a 6té mis en oeuvre afin de minimiser ce gem 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies ave 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 
plus 4 jour; les questionnaires ont été concus avi 
soin afin de réduire au minimum les interprétation 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent au questio) 
naire); les diverses étapes de vérification et de 
traitement ont fait l'objet de contrdles d'accep- 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


fd 
Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
: 1'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d‘'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil- 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es- 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre 4 ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon 4a l'autre. On nomme valeu 
probable 1'estimation moyenne obtenue de tous les 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions indentiqui 
de collecte et de traitement. Une estimation cal: 
culée 4 partir d'une enquéte par échantillonnage 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. 


| 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable. 
Cependant, comme les estimations proviennent d'un 
échantillon probabiliste, il est possible d'en me 
surer la variabilité par rapport a leur valeur pr! 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, 
des carrés de la différence entre 1'estimation et 
la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa va 
riance, il devient possible de mesurer la précis 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit lat 
cine carrée de la variance, mesure l'erreur 
d'échantillonnage dans la méme unité que 1' estima’ 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1'el 
reur-type mesure la précision en termes absolus. | 
Par contre, le coefficient de variation, c'est-a- 
dire l'erreur-type divisée par 1'estimation, mest! 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1'emploi 


ample estimate, is a measure of precision 
iven in relative terms. For comparison 
irposes one may more readily compare the 


ampling error of one estimate to the sampling 


‘ror of another estimate through the use of 
We coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in 
1is publication under Text Table II, "Mea- 
ires of Reliability", is the coefficient of 
iriation. 

The formula used to calculate the published 
vefficient of variation is: 


mx) = (xX) 


X 


ere X = the estimate 
X) = the standard deviation of X 


empercentage error (PE) of X will be: 


(X) = CV(X) x 1002. 

r example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 
efficient of variation of .05 and assuming 
normal distribution we can say; "the proba- 
lity is approximately 68% that the actual 
ccentage error in the $8,000,000 estimate 
less than 52". 


a-Sampling Error Measures 


‘The exact population value is aimed at or 
sired by both a sample survey as well as a 
isus. We say the estimate is accurate if 
-is near this value. Although this value 
desired, in practice however, we cannot 
sume that the exact value of every unit in 
} population or sample can be obtained and 
ycessed without error. Any difference 
(ween the expected value and the exact 
culation value is termed the bias. Sys- 
fatic biases in the data cannot be mea- 
ved by the probability measures of samp- 
“8 error as previously described. The 
curacy of a survey estimate is determined 
ythe joint effect of sampling and non- 
‘pling errors. 

| 


)One source of non-sampling error is the 
W-response error. To assist users in eval- 
ng these errors two response measures are 
jen in Text Table II. ‘The response rate is 
easure of the proportion of those sample 
ts which have responded in time for inclu- 
in in this publication. The response 
tction, which is a measure of the data re- 
pase rate, is the proportion of the sales 
simate which is based upon actual reported 
44. For example, a cell with a sample of 
units in which five respond for a partic- 
lr month would have a response rate of 252 
cerms of units. If these five reporting 


IES represented $8 million out of a total 


alse 


du coefficient de variation facilite la comparaison 
de 1l'erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer lL'erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X) 


xX 


dans laquelle X est 1'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 


PE(X) = CVicx), 52 100. 2 

Par exemple, le coefficient de variation d'une es- 
timation X = $8,000,000 ou L'écart-type (S(X)) at- 
teint $400,000 correspond 4 .05; si l'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer qu'il 
existe une probabilité d'environ 68 Z% que 1'estima- 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur A 5 Z. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux 4 déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1'échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. la différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon- 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées a 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur a évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un @chantillon de 20 uni- 
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 Z. Cependant, si les cinq unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1'estimation 


estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Statis- 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac- 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv— 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business (2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-—business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 80 %. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc te- 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de la 
situation. 


DEFINITIONS 


“Commerce de détail" signifie, pour les besoins 
de la présente publication, "1"ensemble des ventes 
faites par des points de vente au detadiliin. 


Un "point de vente au détail", suivant la défi- 
nition de Statistique Canada, est un local d'affai 
res (habituellement un magasin) dont L'activité 
principale est la vente de marchandises et de ser- 
vices connexes au grand public pour la consommatic 
ménagére ou personnelle. Les estimations relative 
au commerce de détail ne prennent pas en compte a 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 
sont pas faites par 1'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes directes 
par démarchage, les ventes par distributeur auto- 
matique, les ventes de journaux ou de revues fait 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et le 
ventes faites par les cercles du livre et les clu 
de disques. Il n'y a qu'une exception: les vente 
des grands magasins faites par la poste ou par Ca 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
“magasins de marchandises diverses". En outre, l 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entre 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en- 
trepreneurs dont l'activité principale ne releéve 
pas du commerce de détail, ni les opérations de 
détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 4 
marchandises et les recettes provenant de service 
connexes tels que les réparations, la location de 
matériel et la restauration, moins les rendus, lé 
rajustements et les remises. Les ventes totales 
nettes comprennent également: la valeur des re- 
prises, les prélévements de marchandises pour usé 
personnel (au détail) et les commissions au titré 
de la vente de marchandises appartenant a d' autri 
personnes. On ne prend pas en compte les recetté 
hors exploitation, ni le recouvrement de créance! 
douteuses, ni les taxes de vente. 


CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de détai 
sont stratifiées par région et par groupe de gent 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Clas 
sification des activités économiques et les caté- 
gories de genre de commerce de détail qui ont été 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recens) 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail 


(n° 97-601 au catalogue). 


ensus of Merchandising and Services. Since 
he monthly retail trade survey is a "loca- 
ion'' survey, as noted above, each individual 
retail) location of a firm is assigned a 
ind-of-business code based on its major ac— 
ivity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified 
nto 27 major kind-of-business groupings plus 
miscellaneous category. In order to in- 
rease the usefulness of these statistics, the 
omposition of each kind-of-business group 
s described at the end of the report. 


ind of Organization 


_ The retail trade estimates, in addition to 
eing stratified by kind-of-business group- 
ags, are also broken down into chain and in- 
ependent components. Firms are classified 

2 the chain store component based on the 
dllowing definition: 


Chain store organization "an organization 
oerating four or more retail outlets in the 
ame kind of business, under the same legal 
mership". 


| Any firm not meeting the above definition 
s automatically classified as an "indepen- 

mt" organization, the only exception being 
epartment stores" which are classified in 

weir entirety to the chain component. 


i 


THODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
imed in this report are produced by means 
a sample survey using methodology which 
ffers substantially from that used for the 
cimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily developed 
cause, after 1969, there was no adequate 
arce of information available to update the 
ilependent portion of the old sample to ac- 
ant for firms coming into existence (births) 
1/or going out of business (deaths). The 
‘els established by the new sample indicate 
Ire was a downward bias in the old sample 
[ch had grown to about 4% in 1974. Even 
( the monthly trends are relatively consis- 
«t between the old and new samples. 


peal 


utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. Etant donné que l'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l1'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
Se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tail est stratifié selon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers", 
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce 4 la fin de la publication, 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins a succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent a la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins A succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 


moins quatre points de vente au détail dans un méme 
genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas- 
sée automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "orands 
magasins" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins 4 succursales. 


METHODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la 
fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
apres 1969 pour mettre a jour la partie de 1l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel @chantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
mation avait atteint 4 % en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par l'ancien ainsi 
que par le nouvel échantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"Jink-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source'' universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart- 
ment store lists and an area file list, com- 
prises the new universe. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen- 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Ancien échantillon 


pala! 


L'ancien @chantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard a partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Commerc 
et services) et stratifié par province et selon leé 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été 
tirées des résultats du sondage a l'aide de la . 
"méthode de rapport en chaine", c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant lé 
volume des ventes des entreprises a celui observé 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référence 
(recensement de 1961) pour dégager une estimation 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour chi 
cune des cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration dani 
1l'échantillon, on a procédé tous les ans 4 un ajui 
tement pour prendre en compte les créations et (01 
les disparitions. On apprenait l'existence de noi 
velles entreprises grace aux rapports sur la natu 
de l'entreprise regus par la Commission d'assu- 
rance-chomage et on effectuait une enquéte auprés 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1'ob 
d'une enquéte afin d'assurer l'exactitude des rap 
ports mensuels et d'établir des estimations pou 
les enquétes a "déclaration pietre ou tardive" 
Les résultats ont ensuite servi a la mise a jou 
des estimations mensuelles. On a apporté un autri 
ajustement aux estimations en fonction des entre- 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré- 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du mém 
genre dans l'univers. On a enfin procédé a un 
ajustement Gonpecea ott en fonction des entrepri 
ses qui ont changé d'activité au cours de aly année 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
pease comme des estimations "définitives" Cela. 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces estim 
tions ont habituellement été révisées une autre © 
fois aprés chaque recensement. Les estimations | 
postcensitaires traduisaient 1' introduction dans | 
les calculs de nouvelles données repéres de “ 
sement. 


Nouvel échantillon 
Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne Se: 
vira plus de source pour le dressage de la liste) 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Imp6' 
fut complétée par la liste des magasins 4 succur- 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un échantillon d'environ 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par 
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas: 
sification des activités @conomiques, a été préle 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de , 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corresp0! 
dent aux régions métropolitaines du recenseme! 
de 1971. 


elected from this universe and surveyed in 
rder to verify the kind of business of each 
irm. Estimates are then produced monthly, 
tratified by trade group and geographical 
egion. 


The method used for the estimation of total 
etail sales is one in which each sampled 
ait's reported data is inflated to universe 
avels by multiplying the reported data of the 
ampled unit by the inverse of the probability 
E selection for the unit. For firms which 
» not respond on time(4) in a particular 
mth, an estimate is imputed using a statis-— 
ical technique which employs a number of 
mponents such as: cell averages, last 
mth‘s sales, other trends, etc. Conse- 
rently each firm in the sample must have an 
idividual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
nked (as was the old survey) to the census 
sults. Instead, the estimates derived in 

e course of the survey will be compared with 
msus data in order to determine the cause 
any differences which may be found to exist 
tween the two levels. Based on these find-— 
gs, revisions will then be made to compen— 
te for any errors or discrepancies discov- 
ed (such as in coding of firms to erroneous 
ads of business codes, over-estimation in 
rticular cells, etc.). 


4PONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
aposed of two basic parts: a master file 
at (including chain and department store 
aponents) and an area file list. These 
aponents provide a more adequate represen- 
‘lon of the retail trade universe than the 
‘vious survey. 


| Survey Master File 


‘The survey master file is based on a series 
‘profiles developed from the retail store 
‘tion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
‘ file and is stratified by geographical 

la and by Standard Industrial Classification 
‘¢. This component is a list of all retail 
‘inesses having a T-4 number (i.e., having 
‘(loyees for whom payroll deductions are 

2). It is updated monthly for new firms 
ing into business, for firms going out of 
liness and, in the case of existing firms, 

) any changes in name, address or nature 

ad) of business. These updates originate 


‘n both Revenue Canada (Taxation) and from 


--istics Canada Survey sources. As these 
tes are received, firms going out of busi- 


, are dropped from the sample and a sample 


A Late responses are included in revised es- 


| timates. 


sur cet univers et a fait l'objet d'une enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
L'univers en multipliant les données de 1'unité par 
l'inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes i 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'aide d'une méthode statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise @échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout écart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culiéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins A succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de l'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de l'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités @conomiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés 4 1l'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 4 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 


Ste 


of births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam- 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty Give} 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master filem(isers 
having no employees for whom tax deductions 
are made) 3 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 
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(Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que l'on 
dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont @liminées de 1'échan- 
tillon et un échantillon de créations est prélevé 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un 
ajustement mensuel en fonction des créations et de 
disparitions. | 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi- 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classif: 
cation des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
l'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait L'objet d'un 
échantillonnage tous les mois. 


- 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


x 
La liste des magasins a succursales et des 


grands magasins constitue un sous-ensemble de | 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les ét, 
blissements commerciaux figurant sur cette liste) 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do- 
cuments de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont été 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de l'échantillon). Cet élément, qui 
est mis A jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une mi 
A jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont 
fondées principalement sur les déclarations ob- 
tenues dans le cadre de 1'enquéte annuelle sur le 
magasins a succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés 4 d'autre 
sources comme les revues portant sur le commerce, 
etc. 


Rlément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet é1ément | 
supplémentaire permet: 
{ 
| 
1. d'établir une estimation visant les entreprise 

qui ne figurent pas dans le fichier principal | 

de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun ) 
salarié pour lequel on procéde a des déduction 
aux fins de l'impot); 


{ 


2. de compenser le "retard" d'obtention des ajust 
ments en fonction des créations et des dispari 
tions au moyen du fichier principal de 1'en- 
quéte. 


On a constitué le fichier géographique en choi 
sissant un certain nombre de secteurs géographiqu 
au Canada (Aa l'aide de données de 1'enquéte sur - 
population active) de fagon A couvrir tout le tel 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des Tt 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis on’ 
ensuite été entiérement dénombrés par des represi 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichiemm 
géographique comprenant tous les établissements } 
merciaux de ces secteurs. On a comparé ce fichir 


ile to determine which firms were present on 
gen filles: For those firms which appeared 
1 both files, the universe was represented 


7 the sample of firms derived from the survey 
aster file. All unmatched firms (on the area 


le) automatically became part of the sample 


le. Every month since the original enumera- 


on, one twelfth of the selected areas has 
‘en completely re-enumerated in order to lo- 
‘te any new firms which may have come into 
istence during the preceding year. These 
w firms are then matched against the entire 
rvey master file. Similarly, all new busi- 
sses which have been added to the survey 
ster file from the Revenue Canada (Taxation) 
dates are matched each month against the 
tire area file. Once it has been determined 
at firms are matches, they are removed from 
e area file and given a chance of selection 
the survey master file. The remaining un- 
tched firms on the area file are included 
the sample. 


SONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 

| 

The sales data (for Canada by kind-of- 
diness grouping and total retail trade by 
vince) contained in Table A have been ad- 
ted to account for seasonal and trading- 
‘variations. The seasonal adjustment 

nod applied to this series is a computer- 
a ratio-to-moving average method. The 
adard computer program used is the United 


-es Bureau of the Census, Method II, X-11 
sion. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
*titive intra-year variations resulting 

1 mormal differences in weather, holidays 

1 invariable dates, or other events which 
pat with the same timing. An additional 
istment is made for the retail trade series 
th contains variation caused by the dif- 
ince in the number of working or trading- 

y in each month or for holidays or other 
‘ts with variable dates. These adjustments 
made prior to the seasonal adjustment but 
‘treated as part of the seasonal adjust- 

1. 


hile seasonal adjustment allows a much 
pr look at the underlying trend of a 
*s, the adjusted series still contain 
Gular fluctuations. Small changes between 
ts in the adjusted series may simply be 
éic movements and, to obtain a clearer 

éof the underlying trend, users should 


ine the adjusted series over a number of 


t 
i 
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au fichier principal de l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1'uni- 
vers a €6té représenté par 1'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1'en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 
le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de l'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant 4 déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
Suite réappariées avec le fichier principal de 1'en- 
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte 

au moyen de mises 4 jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Impdt) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de l'enquéte ot elles ont une 
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCTAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau A ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée 4 cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-11) de Wa méthode TI 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1L'an- 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou a d'autres événements 
qui se répétent a des intervalles recuikiarso= iil 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire a la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou 4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en @évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres. 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent @étre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table B), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
eycle is greater than that in the irregular 
factor. For the smoothest series the MCD is 
one, for the most erratic series it is six. 
Applying a moving average of the period equal 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate- 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new" groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 


doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi- 

nance cyclique, (voir tableau B), donne le plus pe 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia- 
tion moyen compte non tenu du signe de la tendance 
générale, est supérieur a celui du facteur irré- 

gulier. Dans le cas de la série la plus lisse pos 
sible, le MDC est égal a4 un, dans celui de la séri 
la plus irréguliére, il est égal a six. L'applica 
tion d'une moyenne mobile dont la période est égal 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers — 
pouvant dissimuler la tendance fondamentale. | 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun compos 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les- 
quels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tirés 
de la catégorie ''Tous les autres magasins". Le 
graphique suivant présente une méthode qui permet- 
tra A quiconque désire comparer les séries de pas- 
ser des nouveaux groupes aux anciens. | 


Les groupes commerciaux suivants comportent les 
mémes genres de commerce dans l'ancienne et la no 
velle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 
Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour lesquels 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, 
faisaient partie dans le cadre de l'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'‘articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 
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The following trade groups represent a 
iner breakdown of trade groups which were 
mployed in the old survey: 


sw trade group Old trade group 


mbination stores 


focery, confec- Grocery and combina-— 

tionery and sun- tion stores 

dries stores (5) 

1 other food All other food stores 
stores (5) 

rvice stations Service stations and 

irages garages 

iecialty shoe 

stores Shoe stores 


mily shoe stores 


usehold furni- 
ture stores 


usehold appli- 
ance stores(6) 
rniture, tele- 
vision, radio and 
appliances 

3tores 

armacies, patent 
nedicine and 
tosmetics 

stores (7). 


f 


Furniture, television 
radio and appliance 
stores 


>’ 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 

tel and fuel oil dealers" have been re- 
issified to wholesale trade and consequently 
‘mot appear in the tabulations. 


} 

The new trade group "grocery, confection- 
| ery and sundries stores" includes not only 
"grocery stores" (part of "srocery and 
combination stores" in the old survey) 

but also the 1966 Census category, "oro- 
cery, confectionery and sundries stores". 
The latter kind of business includes the 
so-called 'jug-milk stores" and "'conve- 
nience stores" as well as a number of 

| stores which were previously classified 
|either to "grocery stores" or "confection-— 
ery stores". (In the old survey, "con- 
fectionery stores" were published in the 
"all other food stores" group.) 


a 


The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
/nmess, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 


The new trade group "pharmacies, patent 
'medicine and cosmetics stores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 
‘cine, cosmetic and perfume stores and 
|proprietory stores", which was previously 
Welassified to the "all other stores" 

| group. 


Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation plus fine des groupes utilisés dans 


l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de Ancien groupe de 
commerce commerce 

Epiceries-boucheries 

Epiceries, confiseries Epiceries et @piceries-— 
et magasins d'arti- boucheries 
cles divers (5) 


Tous autres magasins Tous autres magasins 


d'alimentation(5) d'alimentation 
Stations-service Stations-service et 
Garages garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales 3 

Magasins de chaussu- Magasins de chaussures 
res pour la famille 

Magasins d'ameublement 


ménager 
Magasins d'appareils Magasins de meubles, de 
ménagers (6) téléviseurs, de radios 
Magasins de meubles, et d'appareils 
de téléviseurs, de ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Pharmacies 


Outre ces modifications, les "marchands de com-— 
bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "@épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "6piceries" 
et @piceries—boucheries"), mais aussi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 
toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle 
des "confiseries". (Dans 1'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation".) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
reils ménagers" comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 
qui @tait auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins". 


(7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 
sins de médicaments brevetés et de produits de 
beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 
1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 
cialisés, de parfums et de produits de beauté", 
qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, May 1980 Preliminary, April 1980 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF Il. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, mai 1980 préliminaires, avril 1980 révisées 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


per cent — pourcentage 


Kind of business — Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores — Grands magasins 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 
General stores — Magasins généraux 


Variety stores — Bazars 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d‘ automobiles 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations — Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 
Hardware stores — Quincailleries 


Household furniture stores — Magasins de meubles 

Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores — Librairies et papeteries 

Florists — Fleuristes 


Jewellery stores — Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores — Magasins d‘articles de 
sport et d’accessoires 

Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 

All other stores — Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 


Newfoundland — Terre-Neuve 

Prince Edward Island — Lle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick — Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia — Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
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+ 
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85.0 
87.6 
86.7 
84.7 
81.5 
87.1 
89.7 
81.9 
86.6 


100.0 


5561 
55.4 
66.4 
65.8 
73.3 
61.8 
63.3 
66.8 
61.4 
64.1 


52.0 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, May 1980 Pre 


TABLEAU EXPLICATIF II. 


\ 


Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


Response fraction 


liminary, April 1980 Revised 


mai 1980 préliminaires, avril 1980 révisées 


Fraction de réponse 


——————— Ee ee 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


a 


Preliminary Revised 
estimate estimate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 97.1 97.6 
Grocery, confectionery and sundries. stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 7280 87.2 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 58.3 96.4 
Department stores — Grands magasins 99.9 99.9 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 96.6 99.1 
General stores — Magasins généraux 96.6 98.9 
Variety stores — Bazars 97.1 97:53 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion = = 
Service stations — Stations-service 76.5 95.6 
Garages = = 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 84.7 96.6 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 56.5 94.2 
| Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 58.1 94.6 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 79.1 OU? 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 86.1 100.0 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 73.5 93.4 
Hardware stores — Quincailleries 100.0 100.0 
| Household furniture stores — Magasins de meubles 85.9 98.8 
| Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 42.3 100.0 
| Furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 73.0 88.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 70.5 81.4 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 64.6 SA) 
| Florists — Fleuristes 71.9 84.6 
| Jewellery stores — Bijouteries 82.9 93.6 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 59.6 17.9 
| Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 69.1 84.5 
| All other stores — Tous les autres magasins 59.3 80.7 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 88.2 94.7 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 91.5 96.2 
|Prince Edward Island — 1le-du-Prince-fdouard 96.5 98.6 
i , 
\Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 94.8 97.4 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 93.9 97.4 
Québec 92.5 95.2 
/Ontario 86.6 95.1 
\Manitoba 93.3 96.5 
‘Saskatchewan 94.5 97.3 
| 
‘Alberta 83.1 96.7 
British Columbia — Colombie-Britannique 84.2 87.3 
100.0 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 98.3 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


64.4 


63.9 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


80.5 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 
Coefficient de 
variation, 


estimation 
préliminaire 


-014 
-016 
-041 
-058 
+070 
-013 
-006 
-180 


+057 
+122 


-017 
+064 
+025 
-078 
-129 
+021 
-026 


+044 
-090 


- 009 
-007 
-039 
+035 
+076 
+055 
+044 


-007 


-024 
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+012 
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+010 
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+054 
-019 
-030 


+036 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
- 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ....-.-.----- 


Grocery confectionery and sundries stores ......------ 


AML other food Storesies sao mker etter y-terete renee i 
Department Stores ec creas wines sie oe mene 
General merchandise stores .........++0-sseeeeeeeeees 
General stonesien erie reciseeiistrerselerercienstscleraterere lens! thcteneners 
Variety stores sc... se0 dec termes een ine eens 
Motor vehicle dealers ......----eeeeeceecseerttstees 
Wseducan dealerstsems sera conis aie uterine inert etoile 
ErvicenStAatiOms sme ince Gta cie ars vele eer elven ote (eleles alent: 
CAE oo.co cage Bcanhno De une Nod euOL OOS CNGES LOD REIN 
Automotive parts and accessories stores.......------- 
Men’s clothing stores........--.---2seesseeeeess sees 
Women’s clothing stores .........-+seeeee sete ee eeees 
Family clothing stores .........---+-sseseeerer ste ees 
Specialty shoe stores .........-. 0s eee ee eee e rete sees 
Family shoe stores .......-.2eeesscecc rset steer ese 
Elardwarer storesis scciacieicieek rene ekerreneie at an elena: 
Household furniture storeS..........-:eee eee eeeeees 
Household appliance stores .........+++eeeeeeseeeeee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores...........:2 eects eects 
IN OSHIAIY ciclh ciaa Oe ERO Oe Den EOD RAD 65 Do commands 6.6 
prewellervastOresirsamiciomisie stele) 818 seal) +12 ketch nearer siete 
Sporting goods and accessories stores ..........+-+++ 
Personal accessories stores ........-2..0ssesesesesees 
IN Give? GOW oonascpeneoosooo aan Aneoooncon des or 


INVES ES 6 Seno Gab 0 COURSE OC OC ODD OO OOORDOD Ooo dGS 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


11,386* 
133,777 


Change 
1980/1979 
Variation | 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January-May -— 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change é 
S 1980/1979 1980/1979 1980/1979 SenEaRapCemaInGS 
Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandsumagasingp. ... «<0... «as<0.as5- Ree eee 


110,310 -+ | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 


2,243 -2 | Vendeurs Gd automobiles d’occasion ................... 


49,933 act |POUALIONS-SCEVICE) . sis5, syd ies ni eae «sow ees 


4,384 SAB |p PALA SESS i. aeons wissisayens' 9,4, 07008 au sini ain ars, lad aie 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Seo2 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


906* 


Qui caillOptesg s aiciocaryescna cece irae a 


5,850 -0) } Magasins de:meubles,.......#0iete Ae. Seer 


597* 


Magasins d’appareils ménagers............0.000ceeeus 


7,795 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


23,561 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


410* ibrairies.et; papeteries, ..... carenta. eeReede ee sees 


1,041 Bleuristesy a0 sscoinisaausiaaaie eax eee ee 


2,114 Bijouteniesin...s. s<sdir snssgusniestueinaaagrasiee See eee 


2,428 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


x xs 2,331 + 14.2 | Magasins d’accessoires personnels .........+....--4+-- 


20,010 + 20.5 Tous les,autres,magasing., « o 1.06 2c enn a diede aside. Ed 


22,999 + 14.7 43,009 


Ensemble des, magasins) , «+ ¢ 0:s.20.2.9.0.0% esiee.9 <Bsjeribcdels « 


213,333 + 45 556,269 


342,936 on 2:2 


27 
28 
29 


PRELIMINARY ESTIMATES | 

TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Prince Edward Island | 

May — 1980 - Mai | 


All stores 


Chain stores Independent 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de “commerce Change Change Change 
- 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat )aiatl..> ttaeenrt 


Grocery confectionery and sundries stores ....-.-.---- 


All other food stores .....--..-seseeccesreteetteeees 


Department stores .....---.+eseereeee eres eter tre ees 


General merchandise stores .......----s+++eeereeeees 
General stores .....2----cseeerccee cer ceeesee® nit 
ViarietynstOLres ave ewieasn ae yee sem ais coe oma sees 
Motor vehicle dealers ....---.-++++eeeecseeeeeetteess 
Used car dealers .........--2 cc ceesec erento seen gers 


Services statlOnsicis se dcc asc oe servlets wisi veeweres sera neaeestor 


it Gere a coer coop nc msaenoncHnuoCCOTOpOKOnae 25000. 
12 | Automotive parts and accessories stores.......--+-+-- 
13 | Men’s clothing stores...........-sse see ceeeeeeeetees 
14 | Women’s clothing stores .........-0-seee eee ree esses 
15 | Family clothing stores ..........-0++eeeereeeeeercees 
16 | Specialty shoe stores .......---0+seeee reese rere eee 
17 | Family shoe stores .....6. 02. bec e sense tere teees 
LSulardwarewstoresis oa. cie ccc a- elds aslo cicisi os eeterreysietenenrere 
19 | Household furniture stores ..........-- sees ee eeeeees 
20 | Household appliance stores ..........-+seee eee teees 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........--- 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
23 | Book and stationery stores..........-seeeee reer eee 
DAGMLOristS mae aiaice ait ete aernia ayo «© oie oa Gyoncis\ sls aiavopetelameto meres 
95 | Jewellery stores ........005¢sc esc css rennsenes 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........-+++-: 
27 | Personal accessories stores ..........e ese eee eee eee 
PBiiPAllwother StOreSin oe idiees ave «+ eteltemerele tere wrerele miler es 


AMMStOreS: cores avo c.s.s:00e 416 5: clas 0 che rereistelelolotele sverera slevenes 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins 


Chain stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ile-du-Prince-Edouard 


January-May — 1980 — Janvier-Mai 


All stores 


nsemble des magasins 


$7000 


PANT 
4,736 
935* 
17,690 
6,582 


5,887* 


573* 
425* 


13,085 


132,326 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


abe: UTR IIR 5 a Ole eRe ee 1 

oc hn Pheri cpa 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands MAB AS BS 4.0.4.2 aravecesactondan oe 4 
coed oT: Te 5 

sudo Bese oor haf ensnane Reet Ie 6 

Cero aCe MC CU TTASTO CEA OO oc ict GC ono Ad 7 

a cea aR Ge 8 

1 Se eee 9 

seaedevanahavanauscarspavecewaye céreigs roca eTeaa tahoe ae 10 

eA OREM RE mT roo oo oo ob 11 

pices 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Qutneaill ries istcsccd.avevadisvecsyarctcucvovsrees cs ee 18 
Magasins.de meubles:....,......0 ee ee eee eee 19 
Magasins d’appareils ménagers..................0000- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies:et papeterics, <n,...ceies een ee eee 23 
Ble uristesy iy ssijceqeetns sree deer Roche bt ROR 24 
Bij OUteries is, ccaraguenencnsias.nensvineueie¥oy sa cisyeheren hor ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .............-2+-.-5- 27 
Tous. les: autres magasins\.<-....incesas ieee ae eee eee 28 


Ensemble) des magasins: «4. ..s.6:<:.ye:0:creie:s:e:s.ane\es Sleleieleiee aie 6 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .....-..----- 


Grocery confectionery and sundries stores ......------ 
All other food ‘stores .cs.s.. Som te nes dele ee See ine 
Department stores ......-+++.0. eee e eet eee sees eneee 
General merchandise stores .......--+--seeseeeeeeeee 
Generalistorestcpsesesisiers.susvarenescrsl-aeuel Mederetetss ah Meke ene ety 


Viale ty MStOLeS) s-cavsroray-y-yayederolesensibeiencqekrh heh akenen-ws) An) clo uakreetcke 


Motor vehicle dealers .......-..s0eeeeeceeeeeeeeeeee 
Weed carvdealers::,..... tastes Oh emicteetsie aie) -tr tekerle ee 
Serie) StAELOMS so .nerceucxeccs SVM +p AivucvewausvewareheyavysheleVeontr eee ane ets 


Gara FOS yi oescuckeler edeeonct ones eesti aueloyenvnsess tetaioVVeleh os AN eis 


Automotive parts and accessories stores.........-+-++-- 
Men’s clothing storeS........+-++ esses cess een e reese 
Women’s clothing stores .........-++s sess eter cece 


Family clothing stores .......---+-2+s eee e eee ee sees 


Specialty shoe stores ........- +s eee eee e renee eee ees 
Family shoe stores 4... 2. see cee cee ene ee te ale ree 
Elardiware SLOLES i anciei. csstehazeysr-¥-nerkokcaon-nonaion yeti -Vorseenstetatege 
Household furniture stores .......---seeee eee ee eees 
Household appliance stores .......---+see+seeee reese 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores..........-0 eee seen ee eeee 
IRSEUR, 6 oe Gaebe Sonos LOO men ner ADOC er oom: mals. b din 
ewe llerymStOLeSiyaeyss-)ognekl-keueercuea ial) Soeh- ols Ned skek eeeeee teat 


Sporting goods and accessories stores .......-..++++-- 


97 | Personal accessories StoreS .......-..seeee eee teen eees 


DOMAIN others tOreSuercuercvcrsicxoxsuexsuce-n-tbsramehaierehs, chePabstenes ohedey tetleue ts 


29 AIMS CONES ois cescnevoicncvelatarsovovoxslsxove/ Stetonetabshols) olaie) olloteveltelate kere 0 136,800 


Sales 


Ventes 


All stores | 


nsemble des magasins 


1,357 
1,488* 
1,675* 


26,276 


232,886 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 1 
+ 66. 
+ om 
+ 17.4 
- 
_ 
+ 08> 
x 

+ 1a) 
= 28) 
+ 9.3. 
+ 3.0. 
: 

+ 26.5. 
+ 13) 
- 13.3 
+ 16.2 
+ WA 
= 3.4 
| 

+ 17.3 
+ 54 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-May — 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants]] 


nsemble des magasins 


Kind of business 


sales | a9a0/ i679 igaorisre | 2° | panes. Seneonde torments 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$000 % $7000 
| 3 x 225,160 Epiceries 7 Boticheries:ze .aeieneeeeede meee ee 
! x x 32,191 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x 10,834 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


72,037 Grahdspmagasing 3510: «canner 


37,911 


14,623 14,623 Magasins généraux:.. co osu sencee a1 ae eee 


2,894 20,880 BaZars: 2 wodicsumiclnd uw se meen eee en are 


217,574 


217,574 


7,347 7,347 


72,686 76,213 


Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 


5,225 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


9,475 


Quincailleriés).......oiuig seme nieces Oe Ee 


x x 6,306 Magasinside,meubles ..; ..2....68tia. See Dae 
x x 2,980 Magasins d’appareils ménagers................02.000- 
x x 11,214 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


40,588 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


x x 5,806* Librairies,.et,papeteries: ...... .aevads eee ee ee 
x x 2,993 Bleuristes. = ..scoe ox koe rcociets peer te Te eee 
4,144 6.2 5,395 Bijouteries sas ccs es ace eon «nice om cynene oo 


5,044* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


6,828* Magasins d’accessoires personnels ..................-. 


104,790 ous, lesautressmagasins ac. oy cep serena eee tee 


Ensemble des. Magasin) ,./..6issj0.i0s1ss\esejsuorewe AAMT oat os 


585,501 985,153 


399,652 ae) JES 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
May — 1980 — Mai 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ........--+-- 
Grocery confectionery and sundries stores......-..--- 
Allvother food) stores vaacmism a olmmieneteehetweneeleneteten otal 


Department stores’ .....--- ++. sss eee terre ees eeee 


General merchandise stores ......-..+-se esse reer rere 
General stores oc.an 100 clos stoeaione feet ereterat Arr tdteotr ens 


Viatiety@StOreS: scm ati egiavie > eller l > miele fale eee’: 


Motor vehicle dealers ......0..2-s02cee eee e cess eees 


557* 


Weed cartdealers << SL WSe Mi. G8) eee MR erate 
13,807* 


SPranida Cinlalehs so neds s Fon b OOM doen olo Co hime hoe 


Garages) sai o eis ess aemlasore iets alec =oaleieosele (sviaiel eter ees to 


Automotive parts and accessories stores..........++-- 
Men’s clothing stores...........e cece eee et ee eer r ees 
Women’s clothing stores .........-.0eee eee eee eeeeee 
Family clothing stores...........sseee eee eeeee 
Specialty shoe stores ..........0e eee e eee eee reese 
Family shoe stores 1:2. .0 Tisch ie eee tiene cee eens eee 
Hardiwarerstoresi ss ~ seyerrst<t9 a) 1eier cis loll lesesene) tate erat ctehe ter 
Household furniture stores .........-.00ee eee eens 
Household appliance stores ........--+-see seers eeeee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores... .. .j2l02% 22: io eels 


Lares Speie vetriaes i eitete otek ls is etauey aso oasayennns eienemene: enone ee 


ewe llenvmstOnesieim ere ici eie ais aie iaiee etme ee RE ; 490* 


Sporting goods and accessories stores ...........+-+--- 2,091* 


Personal accessories sStOresien el. ver ciatercierelsts ov. ele) olelenelory- ee 650* 


INE eRdave Cio Ree eee Me eoineic Sic obo eon Ublo do died cous ; 7,749 


TAWA CHov esos clot do sticks 0iGvis ROMRA SE SS NS one. 112,599 


All stores 


34,126 
8,687 
2,020 

16,056 
4,827 
5,841 
5,081 

47,058 

557* 


USiOTHs 


885 
1,237* 
2,091* 

945* 
17,120 
188,144 


Change 
1980/1979 
Variation — 


_ Be 
+ 
+ 18 
+ 144 
+ Ti 
- 39) 
| 

| 

xX 

- 

+ 145 
+ 23.4) 
+ 20.2 
x 

+ 265 
+ 184 
_ 10 

4 152 

+ 236 
_ Bl 

4 

+ 82 
_ 64 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-May — 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins 4 succursales|Magasins indépendants]] nsemble des magasins 
Kind of business 


See | sails] Sees] sly] Sales | Shenae, iapaaae 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 % $°000 
ix P5120") e +8112") Bpideries= Boutheussien esewniaay meee 
x 39,202 + 5.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x 8,469 - 9.8 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
63,085 ae LG) CBOSS" Neigll-91) Grautistmagasine’« <\.7400010)...+ gee 
x x 20,311 + 7.3 | Magasins de marchandises diverses................... 
x x 23,390" = +7922"! Magasin péner aioe ..c7..-as/5.406 ae 
15,788 qe LSS 20520" SVC Gall Bazare ts vars 9S upent ee eaalae 2 eee ee 
x x 202,880 + 2.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- - 2,182* 2,182* =... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
857 - 18.1 57,583* SS A4OP" Pan PT Bal Station seer ice ae eeun aac ee 
x *) XK] 18,028 + «0.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
25425 gee C1 8 S04" BOGS 8.1] £5 TOT9" latte 7:4) Magasingude'veiermentarpour honmesias aan eae 
8,778 i722) 9 3,212" +6211] 11,990» +/18.2 | Magasins de vétements pour dames... -<.¢se. 1c. ch 
4,648 ELC T | PG OOTI® OAH. | RANOG27 mact13.2 | Mapasinetdelvetementsspouvtla falnilles a.wmin de wae 
x ep ek “Se ELPA» x Ite x | Magasing’de chaussures spécialigées haces, aoee. ottesaw 
x x 5,591 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
= - 6,656 QuirinGail erie essen eves taste Acai ae 
x x 14539) Fete 2:3) | Magasinsidermeublesttey =: eee eee 
x x 1,612 = - 8.6] Magasins d’appareils ménagers....................... 
x x 1,941 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
x x 28,016 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
762 el Ges 2,186 : 2,948 Librairies*etpapeteries’ © ...1.cnn1:ta. cee eeen ee eee 
= - 2,781 2,781 Fleuristes™: on:.20o.. Senge ek ae eee eee 
2,981 ar eas 1,803 4,784 Bijouteriesttn. su tenanmene slo. eee 
| = - 7,950 7,950 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
1,435 2,967 4,402* Magasins d’accessoires personnels ..................-. 
41,259 + 6.8 29,500 70,759 Joustlestautrestmagasins’ 4), .5.c0)-c6 ei eee eee 


475,191 796,625 


Ensemble des magasins 


Cr ee ee er ay 


S50 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Change 


1980/1979 
Variation 


Sales 


Change 
1980/1979 
Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries ANGEMEAL)Meleh ec. Pete teeat eae 


Grocery confectionery and sundries stores .......----- 


All’ other food stores*)(eet sa. seem ne 4,989* 
149,541 + 10.4 


Department: stores: << 055%. Vuk + bs 4 SRNR eile 
General merchandise stores ......-----++eeeeererces 


General stores) dee sneer ete srt Micra omens termite esteem 


7,070 


Warieby Stores) cs psc) se kices Vrs Wikieh see RN ees RNS MATOS 


Motor vehicle dealers ...2. 5500-6. 00 eee ieee eee 350,493 = 11687 


13,835 


Weed car dealers a. oo Aettemtets ae cent aetoceterets steoeinmere « « 
105,345 


erviCeRStALlONS mins chee eo tesie kee ev heirs clei otetere atemedemerer rrr 
45,373 


Garces ek case Ries Dee SE wink SORE TRANS Meters 


Automotive parts and accessories storeS......--+++-:+ 45,070 


21,098 ip bye 


Men’s clothing stores.......----ssee eee e tees esses: 


22,669 


Women’s clothing stores .....---++-+eeeeecrerer settee 


18,750 


Family clothing stores.......-+-+sseee seer eet cress 


Specialty shoe stores ........+-eseeeeer reese sree ness 1,835* 


7,598 


Family shoe stores)... .0. 50s. e beeen seen ene: 
Hardware Stores: ta. << <<e vivre os 00 ec ew sine ateteminronreaeterair 
Household furniture stores......-----eeeee er reecress 
Household appliance stores ........-+++eeerereeeeeee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........--- 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores........+-+eesee er te eres 
BRTOristay q Weenie Cee Ae ae cue oom ely, allo “ese eet er eelereierom ete teneMe netaner 


Jewellery Stores: oases shite oe vein sre 


Sporting goods and accessories stores ......++-++-+++: 


26,562 


Personal accessories Stores .......-.-se cece ester eres 3,131 + 11.3 


106,575 


ANP other estOreSs . « cx o okie vino ee eteetenAtelenterehefernettelas 68,549 
All SCOTESI exc cic es «cise vie cicle wie ceePellanate ler ore¥elaletenefevevera'e.s 575,325 + 11.1 


1,311,551 + 4.4 


All stores 


nsemble des magasins | 
| 


Change 
1980/1979 


Variation | 


387,096 + 13.4— 


123,416 + 115 | 
46,118* + 18.7 
149,541 + 104 
27,285 - 61) 
21,794 + 110 
22,642 - @ 
350,493 — 17, 
13,835 + 23.4) 


122,383 + 125 


45,373 + 66 
48,708 + 4 
25,349 + 86 
38,987 + 164 
32,747 + 95 
3,665* + mL 
26,315 + 182 
36,133 + 212 
35,923 + 161 
4,028* | 


13,991 + 9¢ 


39,143 +s 


8,207* 
9,199 me ay 
10,404 oh! 


39,283 + ‘(16 
29,693 + 15. 


175,124 + 16. 


1,886,876 


nil 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-May - 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G d 
- 1980/1979 ~ 1980/1979 1980/1979 iio. 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,731,512 


x sre x 523,159 + 6:4 


13,724 pom oil 176,489 =r) OO) 190,213 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


588,670 ae Gell 588,670 “iC 6.1 || Grands magasing . . .. 04.20.4200 «epee [ 


122,621 


87,396 2 | Wagasins SCNeTAUX. sais soy ee nee. oan ee ee 


32,502 95,349 OU WP AZAIS esc eas oy wan cee ney e geet ys.0e. ee eee 


1,571,099 1,571,099 -© | Voncessionnalres d’automobiles ...................... 


52,963 52,963 -4 | Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 


462,822 548,510 2) | UALLONS-SCIVICE. = oor. 5.2.0. 4215 0a ava can 2 Re 


192,140 192,140 si PATO S OSs oc e sivas aiee ered » sia lesa esa nig eee 


148,563 163,035 -( | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


77,244 94,303 Magasins de vétements pour hommes................. 


84,920 149,025 Magasins de vétements pour dames .................. 


73,944 125,483 Magasins de vétements pour la famille................ 


6,073* 12,769* Magasins de chaussures spécialisées .................. 


25,983 9127 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


x 116,654 + 17.0)|| Quineailleriesy 3 5. <. sc. «01,0081 vs ano 9-3 ee 


134,098 149,450 wt | Magasins: de, meulbles; - ..; ..... .dssee ee seen eee 


20,361* Magasins d’appareils ménagers..............00000000 


x 


54,041 — 16.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


x 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


12,411 — 47 166,348 = aleil 178,759 


13,858 22,598 + 15.8 36,456* Libraixiesiet; papeteries .... ...aeeta. aan eae ee 

x x 31,909 +g OG} |Pileunistesye 5 uaa seca sra. cs Wanda Se ee eee 

| x x 42,279 Bijouteriesse occ. geieda sa 61 oe anaparore ane aaen  e 
| x x 129,186 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels .................-5 


114,946 129,443 


438,015 739,899 TousJes, autres) magasins)........0 0-305 Sele Tee ee 


Ensemble: desi ma gasinss. 0.01: s. 014-s;0:e sy0p10 or 0Lesote eR OEP « 


5,525,003 7,967,913 


27 
28 
29 


Bishi) 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
May — 1980 — Mai 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants] 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change Sales 
1980/1979 


Variation 


Ventes 


Combination stores (groceries and gmeat)ietie. segs 


Grocery confectionery and sundries stores .........--- 


All other food stores jsiaes)eof> «cts miaiaierle aie role citi “eres 


Department stores... . 6000+. degen = ERE REEE Sia 


General merchandise stores ......---+-++eseeeerseeee 


G@enerall stores: fam .cle cis satervsieraisi ooo. «poke taro nemareges rede tence 


Wei? SIME) Go ocomnt shot uonceeuonUNeed an at0n20 5% : 2,415 


Motor vehicle dealers .......---.seeee este este eeess 147,615 


Weed! car, dealers... .« «Saitsiereretnd fetes lets aret tele sunt ort 6,585* 


ServiGeNStatlOMSicl. acc: oes csi sels oleic =iishenshoranetetadgersencte 44,027 


Garages) ..c- 95 schist od ase bc oes ss cae ee 9,833* 
Automotive parts and accessories stores.......---+--- 
Men’s clothing stores........--- +s ee retest eeees 
Women’s clothing stores ......-----+sseeeeee terres 
Family clothing stores ........--+2s+sseeeee tere re ee 
Specialty shoe stores .....-2-. s+ esses sere eee eet eees 
Family shoe stores ........00-- eee ce sees eerste ee cees 
Hardware: stores ae. «cc acc ats <)aie oo toelol 1 sheneebaiatatet heat 
Household furniture stores.......-.---e eee eee eees 
Household appliance stores ........-+-++++seeeereee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery storeS...........0ee eset eee 
JBOENEY aan be OMEN otic Goce MCAD Osea proc nocgUeb 
Mewellenvs StOLes|rt-iieiteeis toes trerel il eisie oie iat tamer eo 


Sporting goods and accessories stores ...........+++-- 


27 | Personal accessories Stores ..........+2- +s seer e cence 2,429 +15.7 L212 + 10.6 


SAIPAN Ot MED EStOLES ajo ote cain clals ox-. «| Mes rodeE Me Nen settee te ells alot retical 46,670 + 20.3 47,815 


29 AMM StOKS yo <1 c 0.0. 01 012 6.01510 0.010 siedelshe lejalshololerele suelelalelernls ° 340,144 524,820 ae P29 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


196,912 
48,329 
22,328* 
91,036 
5,595 
354 
8,286 
147,615 
6,585* 
56,140 
9,833* 
16,014 
10,880 
19,090 
13,911 
2,026 
12,930 
17,120 
13,450 
1,482* 
5,967 
22,073 
4,430* 
4,039 
5,587 
13;927 
14,541 
94,485 
864,964 


Change 
1980/1979 
Variation 


t 


+ 13.9 | 


= 18e= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-May — 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G d q 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 Roe a ieee 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x ; 870,326 -dnyupiceriess— Boucheriesuy.,.. antaacceseh ae eee 1 

x 201,281 -© | E:piceries, confiseries et articles divers ................ 2 

7,818 2 97,003 -6 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
363,237 : 363,237 14| Grand spmagasinsy. 4.5 eee ee 4 
x 29,426 = + 3.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- 1,552 1,552 sAUIENLAC ASINS | CNETAUXS (-.. sos. cajeus a sas ee 6 

22,702 : 12,358 : 35,061 bis | (18 V2) Parner aetcen Ce ROOT SERIE OM hoc oo doo conoc fi 

- 668,013 ; 668,013 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 24,176* ee 24,176* .. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... @ 

57,427 : 207,789 : 265,216 S04 PSPATIONS -SeTVICO <5 cara «ccraccies cis ae 10 

- 48,488* . 48,488* va | ME cbc eae RODENT eS SOTO Se aoc os hn 11 

x 56,035 -1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

11,927 ; 42,880 .7 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
34,316 : 72,002 .9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
30,907 : é 54,091 .1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
4,924 : 6,759 -4 | Magasins de chaussures spécialisées .................-. 16 
34,087 5; 3 45,160 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

x 57,171 208] Quinecailleries icc. c2 cass. 105 aeracce aoe ee 18 

x 57,317 23) | Magasins/de,meubles®. .. 1. . saseeh eee eee eee 19 

X 8,991* ....|) Magasins, d’appareils ménagersi..).. sae sees saree ne 20 

x 21,886* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

x 97,590 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
8,901 re 19,789* 4} Lilbrairies. et;papetenies, ... . -akeleos anne ie eee 23 
x 14,401 ss PReUTISteS: 3 =: is in wualo a wore sara eee 24 
x 23,109 7g | BijOubentes inn. ox wade caw ans eresshe usa ae ee 25 
| x 49,705 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| 10,920 48,894 é 59,814 .0 | Magasins d’accessoires personnels .................+.- DT 
| 210,356 209,205 419,561 :83|| ous Jes-autres, mapasinsva...<ose cae See eee 28 


435,189 2,274,852 5 | 3,710,041 : Ensemble des magasins ............. 22 eseeeeeeeeaees 29 


See 


PRELIMINARY ESTIMATES | 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
May — 1980 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


| 
| 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 — 
Ventes | Variation | Ventes | Variation | Ventes | Variation 


$7000 


$7000 $7000 


114,479 579,696 + 202 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 465,217 


45,640 + 35.8 


62,539 + AT. 108,179 + 15.9 | 


Grocery confectionery and sundries stores .......----- 


41,386 48,341 + 18.0 


All other food stores fo... 0.0.0 eee oo be a ee 6,955 + 35.3 
266,650 


266,650 + Te 


Department stores ......2222 essences eters eee ree 
47,592 + 10.0 


General merchandise stores .....-.--.+seseeeeeereees 39,974 + 10.6 


@eneralistores tame sea cine arse erates actenetetevns steteterensterer 15,761 + 6.6 


5,526 26,826 +) Ts 


Warietyistoressaaecaaee seem acter lito nae renner 


438,994 438,994 — 16.7. 


Motor vehicle dealers... GR ieire catoves nis le etaterce cle a ateneneren= 


jaa: Ie AEs 


Used car! dealers. =<. LOR ee ta ore rete tle 


147,689 + 19.1 198,020 + 20.7, 


GQETVACeNSLALIONIG! ore cre onic Marcial sy sta elesw ater cierene ttre mararenentnare 


29,158 29,158 + 6.5 


Gara gesmiyawas nec eaa aaa As mea oma Perec 


Automotive parts and accessories stores.........--+--- 74,822 80,411* + 125) 


15,661 - 49 27,542 — OT 


Men’s clothing stores...........0e cesses eee eeeeeeees 


24,043 50,140 + 118 


Women’s clothing stores ........--+-s essere e reece 


12,260 28,390 + 47) 


Family clothing stores ........----++ +s eeeeeeeee eee 


2,515 4,235 + 18.8 


Specialty shoe stores ........--. eee ee eee eee eee es 


7,920 25,846 + 140! 


Family shoe stores ........ cece ee eee erent cece eens 


Hardwarevstores ascan sac coerce ee ad noma acer ene eta 22,441 + 74! 


Household furniture stores «.. «+ «mace seen 33,011 = 6.3 


Household appliance stores ......-+.-+.eeee eee ee eees 8,907 + 12.6 


11,192 + 185 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 86,543 + 13.6 


Book and’ stationerystores..... 9022604. Cee er 12,705 + 13.1 


BL Guigt Sas wn A keine ae AS Slee aetna nee 14,070 . — BG 


ewellenyastoresinasa-aaasans cade ass + aqeaieeeine wae 21,152 + 34) 


Sporting goods and accessories stores .......-.+++++-- 28,223 = 47) 


22,201 34,864 + 131 


Personal accessories stores: 22's... 8.6 ee 12,663 + 17.2 


ASSther storesis caver «suse PARRA. Me eh AOE, 164,551 135,613 300,164 + 69 


214,453 + 14.8 


1,351,723 - 0.4] 2,566,176 


— 


FAM StOreSaevaiciers ted fis letd ae oo oie tele revotateteta tere clerareleWettye <b ; 


Pais. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-May - 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G d 
= 1980/1979 - 1980/1979 _ 1980/1979 Srl, eee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $000 


$7000 


484,073 7 hs) 


2,046,438 sree 2.7. 2,530,510 -/T)| Uplcerles’—. DOUCHETIES EG tse ciel. See ee 1 


196,630 + 31.4 


257,660 ae eel | 454,290 -f | Eupiceries, coniiseries et articles divers ................ 2 


26,692 - 14 176,048 sp lye 202,740 Tous les autres magasins d’aliments .................. a} 
| 1,098,917 tn 8:3 1,098,917 #O0S.33) Grands magasins 4. osc.) «+ «0's 0s 4 
| 176,010 ap TAs 206,284 + 10.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 63,909 -4 j dWLAPaSINs SENETAUK«v. aes sale aaaaesn tee ee eee 6 

84,381 a GEES 21,611 105,992 OM DOZATSH sa aisacss sla ne cuiselad gedaan yee Oe eee 7 

= —| 2,044,170 2,044,170 -) | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= - 64,125* 64,125* +. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

ta 231,873 are Oakes) 661,104 + 18.5 892,973 SSE4819.3)) Stations-service:....ssdy. Gace o4s1. 20 10 
- - 143,375 143,375 + 7.39) Garagessngadaanaicuded ds os soc tide pe ee 11 

24,047 — 15.4 240,197 ain SS 264,245 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... i 
fo, 454 ta kG 67,365 — 1.0 118,819 - | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
110,198 57 DAS 97,052 +i 5:8 207,250 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
66,159 + 9.8 50,660 =p A) 116,819 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Hebel <p peu 9,576 + 24.8 Ig e Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
68,643 + 16.7 28,118 = 6:2 96,761 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

x Xx x 73,350 + “9:8tQuincailleriesdas as adie accesses acetal eee eee 18 

40,251 5 li 109,535 — 85 149,786 .( | Magasins' de meubles:. ..)4..faecae satan. eee 19 

x x x 40,508 + 11.9 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

13,264 + 19.1 37,107 ae beg 50,371 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
104,355 + 89 307,800 sip Als 412,155 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
36,301 to aly 24,842 + 6:4 61,143 Libraities etipapeteries-../..4Naae. ao ene, Ae 23 

x x 51,353 =) Bleuristes sae csca hod rec oe aan ee ae aes eee eee 24 

41,369 Sp DLS 89,466 Bijouteries.: As, anio en daee te aoe aa nd 3 ee eee 25 

x x 103,425 — 17.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

55,533 nae WA) 99,744 sz EN 155,277 Magasins d’accessoires personnels ...............2+..- ai 

| 714,141 a ONT 589,016 1,303,156 Tous lestautressmagasins aaace cada sae er ete 28 
3,246,345 + 11.7] 5,871,955 + 5.2 | 11,118,301 Ensemble dés magasins: «564.0. 0sc0cse0ce sys oteule dels. 29 


aCe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
= 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) .......------ 178,967 


15,093 + 33.5 


Grocery confectionery and sundries stores .....-.----- 


Ailvother food) storessaree ces take miei ii tate Om rica 8,930 


Department stores. ..- . 22 sas- 42 oes Re Ee 106,766 


General merchandise stores .......--- +e essere eereees 13,903 J2u22:3 
Generale sbOneSi sais dears os 0 sate sal sts nibus desist =lintaltara Kesec Rete 


WEIEIRP ORES ag scconkessocrh oon. Wap boSB nome Don Loo 


Motor vehicle dealers ...:\..02--0 002-0 eeceersne ees 163,705 


lsedicar! dealers. oct cicciae de aelotelalsetewstam ae esearennda-f- 2,633* 


ST AUUON CULE LO eC? ADIN Hb omitud <i SIM OIG CO IOI 20 bie cco ne. 3 cot : 34,302 + 9.2 


(Garagesiy joe acct Held seestte ao aera ae eae 9,726 


Automotive parts and accessories stores..........++-- 


Men’s clothing stores. ........ cesses sree eee ees 
Women’s clothing stores ........++-+se eee e reece eee 


Family clothing stores .......----+sssseeeeeeresecees 


Specialty shoe stores ........6. 00s eee e eee eens 


Family shoe stores i... 2... ct cee e eden eee ete ee cens 


Plard ware StOrese « « «.qce.<siers a a < Sie Wo wre) «aa oleate eed 


Household furniture stores ..... 2.052008 eee dee cee oe 


Household appliance stores ........---see esses e eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores........0..000+-.0ss-eeees 


BLORISES RE meray ie aie a Uae Sis agave Peio ie a ee 


ewellervesbOLesia. a somiaisels salvos. + = sia 11 siemeiee seared 


Sporting goods and accessories stores ..........++-++-- 


Personal accessories StOres ..s+.. 2. seas ese tee eeeee- 7,202 + 26.0 10,392 


JIL Gxt Gis o oon oer ne nnpdoeatoooon aman cosmagoo5 OF 56,955 59,098 


INVA CS Go oooo Obed Ice CODOD0 520000000000 20000 05c 472,409 + 17.7 464,668 + 0.9 


$000 


All stores 


Sales 


Ventes 


200,536 
35,967 
24,933 

106,766 
16,152 

204* 
5,757 

163,705 
2,633* 
55,630 

9,726 
22,694 
13,926 
22,352 

11,061* 
2,890* 
11,835 

6,839 
11,039 
2,967 
4,477 
36,451 
1,773 
4,635 
8,960 
13,522 
17,594 
116,053 


937,077 


Change 
1980/1979 
Variation 


= ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-May - 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de pcommiczce 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$000 


781,857 nu lea af 872,828 abasi2.0 | Epiceries — Boucheries ins «unsewal: seusie aultewehay 1 


69,790 + 32.4 155,645 + 23.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


16,612 - 4.2 


110,486 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

452,997 “Fg 452,997 PaneS.9 | Grands magasings. 5; +a: 294 4 scr aa eee 4 
58,357 + 14.6 10,526 — 19.2 68,883 “0 | Nhagasins de marchandises diverses................... 5 

= - 1,030* 1,030* co MMB B SINS SCMCTAUR. 1) 07s a-eacieke eee ee 6 

18,768 a2 10:9 3,907 22,675 2 DAZ ATS | oo Sie aceeiy alae al ne eis Ca ee Fh 

= - 756,509 756,509 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 9,888* 9,888* - | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
101,351 sp ha 171,352 ap Par 272,703 sO POEAULONS=SCrVICen | arya cuacars cre oo en ee ee 10 
- ~ 52,094 52,094 tl QRAGCS) aren pais uceaeh aiacyonlend Soe oe a 11 
| x x x 74,524 + 17.3 | Magasins de pices et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
28,206 ae PMT 28,695 56,901 +7 | Magasins de vetements pour hommes................. 13 

, 49,957 ap ltshy. 41,709 91,666 -© | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
| 34,558 + 22.6 12,960* 47,518* -¥ | Magasins de vétements pour la famille................ 185) 
5,985 ar GES: 5,924* 1 909e -4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
31,030 + 18.1 13,138 44,168 -J | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

x x 22,802 cael |= ABUNONCEEVUN LS OKC ames MOMMA OCIS CIRO Oe acc scue scone >. 18 

23,867 26.7 51,650 OF IMagasins Ge Mmeuplesi,. .... och aa e ee eee 19 

x x 13,469 -O | Magasins d’appareils ménagers.................2+20-- 20 
| x x 20,804 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
_ 85,475 $213.7 141,314 176,789 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
| 22,537 + 14.6 14,863 37,400 Mibrairies et, papetenies) ... 4. eeeern aaa eee ee 23 
| = - 18,185 18,185 + S36: |pRleuristess se 45.5 satire ya wie ee 24 
| 17,765 selon 19,891 37,656 BijQutenesis ciate into ws erads ey ye ee DI 
| x x x 47,772 + 2.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 26 
32,046 a VA) 44,382 76,428 Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
248,056 + 13.8 265,015 513,071 Mousiles autres magasins 4... = 4.556 eee ee ne 28 
laos 495 2,061,955 4,118,450 Ensemble des .magasins.. ss. «<< sss. oa eee 29 


Suiees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May — 1980 - Mai 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
= 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .......--++-+ 54,148 

2| Grocery confectionery and sundries stores .....--.---- 16,389 

3 | All other food stores ..0...... 60sec eerste eres 3,364 

4-|Department stores: ;..2. 201025. ccn ses FERRO. ee’ 40,499 

5 | General merchandise stores .......--+-++++eeeeeereee 5,247 

Guli@eneralestoresureqaueecie rye saa eieuscustererreetrisn soe smieectcr: eh fale’ 

FP || Wea nye ROOD, Goo o on GO uera0 a Hop BUT COB DUIGR CE m0 RIS 0.C i 2,810 

8 | Motor vehicle dealers .......----+essseeeeceeeesteee 57,801 

OliUsed.car dealers si... Ae-seetteltn talelabolate states Mienetens etoieron x 

TO Gervicenstations a. cst 4 seas waaay aclsitelers cele orators 12,703 
iit | (GRrS ee ang bee oom oo deueeanuccmome EEC CoS cc coc. 1,193* 

12 | Automotive parts and accessories stores.......---+--- yy rhgs) 
13 | Men’s clothing stores.........---- +22 eee eee esses 2,007 
14 | Women’s clothing stores ......---++eeee seer teers 3,938 
15 | Family clothing stores .......-..--+eeeee reer eee eees 3,527 
16 | Specialty shoe stores ........-..e seer tees e eee eees x 
17 | Family shoe stores ..........0e sce eee sees eres ee eeee 1,924 
18 |\ Hardware stores <..- 0006+ s0006sesecores sem ecmemen = 2.359 
19 | Household furniture stores........-.+s sees teeters ASMA 
20 | Household appliance stores ........0+55++ seers sees 564* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... PNG) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,840 
93 | Book and stationery stores.........--+e eee reece 965 
SAY | NG Se CEL cs bint. 6, OIG Rea CIC CRO Re COID AOE OGIO Ono ni nc 1,146 
95 | Jewellery stores ....--5.502050202 00sec eset ees 2,413 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........+++-+- 2,890 
97 | Personal accessories StoreS ......---e ee eee eee eee eeee 1,197 2,010 
SSUPAT other StOLeS ange aces occd « cleleetenstebesavelaeleielre cere weer! = 12,275 + 19.0 17,273 29,547 
29 Allstoresuea ie distin asia fc eie eters ofaleievertetstolets' =eletolelsvelers 130,172 150,509 


All stores 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation — 


+ 19.0 
+ 156mm 


+ 14.4 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


$7000 


180,099 
27,426 
x 
165,630 
22,387 


9,744 


3,709 
| 51,745 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 


7.4 


10.4 


Independent stores 


{ors 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 

January-May - 1980 — Janvier-Mai 


Change 
1980/1979 
Variation 


230,740 
71,600 
12,636 

165,630 

23,143* 
58,939 
10,630 


253,156 } 253,156 


7,394 

9,065 

9,696 

2,386 

9,328* 

42,104 

4,516 

4,170 

10,773 

8,999 

4,654 : 8,363 
69,741 f 121,486 


641,404 .3| 1,187,360 


All stores 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


10.9 
one 


6.7 


Kind of business 


Genre de commerce 


ches aa ahaa eee Rohs Sea ae RED it 

Pa SAS ae aN Ze 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands *miagasine! v4 <i sc's'dv detec 2 4 
PEALE HORSE 5 

4a a ilalel gid end iat aces ee 6 

Sr oMsisia did dai d ah Vie aie als siete ag Ane o> eee 7 

4d Rae, PAS. ae 8 

i Aa Ue TR eee 9 

Toul W dg Saale Hots ae nna oe 10 

ele He aL Sta a ta whe aces eoses ea ae 11 

AE 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries? sins auc ous Senda ne oo ee. ee 18 
Baa a goal av lela datas oe Ee aE eee 19 

Magasins d’appareils ménagers..................0000. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Ihibrairies et papeteries ++... ..2eee. Aaa ee 23 
Fleuristessons visiaue HAS Red Se eee 24 
Bijouteries’ + sss eheeaen need Hoes soak ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ................000 oT 
Tous les*autresimagasins s> sass anes aa eee ee ee 28 


Ensemble ‘des ‘magasins. «5.565 56005604 00.000ets ores 29 


= 90— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


1980/1979 


1980/1979 
Variation 


Variation 


Combination stores (groceries and meat) ......---+-+- 


Grocery confectionery and sundries stores .......+---- 


All’ other food stores creda «1-0 entation rien eine 
Department stores... 5495 aes. EEE 
General merchandise stores .....-----+++s+eeceereeee 
Gaal Gigs endeogds omer Ondo nunca SoocGuaDGD 30.0% 
WENY IEE Scannoccnnn yvopecnoeDeenonomdno st oo: 
Motor vehicle dealers ......-02e++ceee este seenenees 


sed! car dealers)... <.- secures tp stokes tetd-ieyaieb ene aretter 


MOul Genvice statione sqet as adele nin-lesac titolo rondo 
PI Garages, co voi deceasn iosmean ss cneacensa 2+. eee 
12 | Automotive parts and accessories stores.......+--+++-- 
13 | Men’s clothing stores...... 0.52. -sseeeer eee see seeees 
14 | Women’s clothing stores ......---+eess steer esters 
15 | Family clothing stores ......-..--+seeees seers eters 
16 | Specialty shoe stores .........s.+eeersc eee e eee t eee 
Wy amily shoe) Storessc iy ote -leletsts cimtenelcteteilt= o-tar -eelaleiaycieys 
18 | Hardware stores .....-.--..-e0es ees ne eee: 
19 | Household furniture stores........-.--ee seer eee e eee 
20 | Household appliance stores ........--+-+seeeeereeeees 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
23 | Book and stationery stores.........--. esses erect eee 
DAMPER OrIStsi cieie ce aciicn nace ces saiaks cuevels a ahieiee\ aialia Ney sraneteeteeeRen 
De lkdewellery StOreS ocqs cull 2 = him 2 oin' 2s gore ednenetoee 
26 | Sporting goods and accessories stores ........-.+.-+++-- 
27 | Personal accessories Stores .......--.e-+ee cess ee eeeee 
QUA other: tStONES i.e chee tke: <aclaiere 0 hava tepekenenel-tiete teak chet sateen 9,540 
DOM VAMMSEOKES, cc.cio c1e eisieicis aiictelale.s. « olehonoletelayey~cena>1 olelfoteye eters « 101,176 


All stores 


728 
2,039 
1,130 
1,709 

18,081 


175,483 


Change 
1980/1979 
Variation 


— 1009) 


=9it— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-May — 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G d 

= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 Se 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 


150,621 


x i 46,359 


>.< x 


9,813 


Tous les autres magasins d’aliments 


150,263 + 6.0 150,263 Grands magasins 


x: Ke 6,746 


x 


Magasins .pén6rauxs «24... cee assc iene eee 


x 


BA ZAN'S Sse. ele Sees iuoeidinasnapdnaes Mee Oe eee 


141,124 141,124 


2,244 2,244 


36,719 


Gala ges soe pov con urs cect aahsestsione tens giana Se 
\ x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


x x Magasins de vétements pour hommes................. 


10,187 + 26.6 Magasins de vétements pour dames .................. 


| x x Magasins de vétements pour la famille................ 
x w Magasins de chaussures spécialisées .................. 


5,881 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


sey 


Quincaillleries. . 5s. vse... Sota edie ee a eee 


6,095 


Magasins .de meubles, ... :.... eytiaee caer hetoe See 


OME Magasins d’appareils ménagers................--0000: 


| 2,050 4,802* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

i x x 30,750 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

cK K 3,631 ibrainies etapapeteries 4... eee eee pee eee 

| = ~ 2,643 Bileunistes 0.6. as serie acc-arera.s auecacaeueiee am a Oe 

| x Xx 8,974 Bij OUbETIES o.4. «are sca aied carder i oe ROO ce 

| x x 4,332 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
7,142 Magasins d’accessoires personnels ..............-...5- H 


38,170 ous iles autresamagasins «17st a eee eee ees 


78,568 


| 426,661 a6 319,147 745,808 Ensemble desma Sasins io oy0icrese00 +010, 616 025 -7- ols 2 RoI ate 


| 
i] 
| 


No 


= Op. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
May — 1980 — Mai 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1980/1979 p 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ....-....---- 


Grocery confectionery and sundries stores ......------ 
All other food’ storesi™) (aie -6 «> sole clielsl. tic clelele eee ehiet 
Department stores .....--- +++ essere reece trees tees 
General merchandise stores ........--+++e sees e eters 
General’ St0ceS. sss oeic scc-oavsiie chaveyalsle see eieremes: oe epemeinte 
WanietyStOres Wacicaaaeesrtrserde seats. sevateieia ate iaiiennerone 
Motor vehicle dealers ....... 20.0 s0 eee ee cee eet 


Weed car dealers, ..< ~ « <tanmntey ae: auereneeate ehatie ramrehomiera ss 


TO) PServaceuSbatlOme i a/-1aere ocd =. eux tele aie Male serena shotoenenencraer 

THU) | (Caretta semen oe so ocosr arm coc dduCo OOD 10 3.556 53K = 168 
12 | Automotive parts and accessories stores.........----- 6,448 + 10.5 
13 | Men’s clothing stores..............eese eect eee eeee SPALL + 12 | 
14 | Women’s clothing stores .........---- esse eee e seen 4,627 + 12.8 | 
15 | Family clothing stores ..........+++0- + sees eee eeee 3,637 + 3.3 | 
16 | Specialty shoe stores ...........00e eee cece ee eeees 324 = 1% ; 
17 |Family shoe stores ic). 22 SS fats Siete = cle Stieieioner: 1,782 + 22.4 | 
{iS |Elardwate: StOreS was ate cists ce-cers snes =) 1 on a cee r enon rotren ates 3,090 = : 
19 | Household furniture stores.........-...220+seeeeeee 3,866 + 10.0. 
20 | Household appliance stores .....-....---.s sees esses 1,346 + 31.5 | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 2,880 + 29.5 | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,534 + 111 | 
OS Book, andl stationery. Stores. .. -. «cio aeletsiehe tebe leleke state ae 645* , 
PY AMIMED OTIS EEN ciate ctout saree <2. c opens Sree zearay ley ou eens 719 — 128 | 
Oeitdewellenys Stores: v.51 .er ae itera oo) pein nisin en 1,854 + 5.6 | 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........+++++- 4,316 4,316 + 114 | 
27 | Personal accessories storeS ............00eeee cere eens 2,013 2,229 - 36: 
Pe WANothen Stores: s+. actasjejo- « 0 Helspiietetsk: Maneiovale eters apa 11,908 + 13.2 20,123 32,031 +1100} 


AMM SLOTES, 4 claerece «250-12 = ae ote: oo ofeotelolnteloKelfeile  elelererefel= ia: + 105,519 195,307 + 0.8 300,826 


oe ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-May — 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change G de. 
+ 1980/1979 1980/1979 1980/1979 we a Sa 
Ventes Variation Variation Variation 


x 215,408 


| x 44,109 


os 8,135 -8 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 


86,438 86,438 -5 | Grands magasins 
56,963 : 8,843 65,806 + 7.4 | Magasins de marchandises diverses................... 
| 28,363 51,148 79,511 


12,215 : 2,957 15,172 
- 350,819 350,819 


- 4,089 : 4,089 + 9.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
9,043 : 66,136 75,179 -4, | SLAtLONS-Service’s . 25 2h6.... 5 452 ss eee eee eee 

- 6,562 : 6,562 .0 | Garages .4 sn. aks Oe thes eas ohh Soa aes ee er 
x 21,512 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 

x 8,998 .7 | Magasins de vétements pour hommes................. 
10,165 ; 20,927 .2 | Magasins de vétements pour dames .................. 
8,198 é 15,439 .0 | Magasins de vétements pour la famille................ 
- 1,528 .7 | Magasins de chaussures spécialisées ...............05 
3,749 6,627 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
x 11,500 Quincailleries.+..cn45442265 50060554 ee 

= 19,387 Magasins ‘de. meubles.).....50eeee. ne tee eee 

x 7,158 .4 | Magasins d’appareils ménagers...................00.. 

x 14,192* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x 44,015 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

| x 2,984* .« || Librairies:et papeteries\ inns ee eee ee eee 
= ; 2,694 5) | -Bleuristes: <i. sie. s81ca5 enn eee ee eee eee 

x 7,233 9 | Bijouteries:. wa0na ts utc’ kwh ee mera Ok eee eee eee 

= 16,601 16,601 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
947 9,148 10,095 .0 | Magasins d’accessoires personnels ...............-..-- 
57,733 82,649 : 140,382 :4 | ous: lestautres: magasins’).1..- eee ee eerie 


451,594 850,905 1,302,499 Ensemble des magasins .............20e00eeeeeeeeees 


MOAy 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1980/1979 = 1980/1979 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ......-.-++-- 125,718 
Grocery confectionery and sundries stores.......----- 27,997 


All other food! Stores) aueqeiats + osyalgepenetsy -eegysyoe erst ere 5,757 


4 \Department Stores)... 2242. se seo eke ee ome 108,321 + 16.7 108,321 
5 | General merchandise stores ......--++++eeeeseereeres 13,445 19,620 
@li@eneralstoreS:..20c02+62 3262 esos + serekmeos- nae 32,251 
|| Weiaeny GOS posabooosounusadeqoocDOOpooAmEh oun. . 1,522 5,601 
8 | Motor vehicle dealers .......-.--e+eesseet terre esees 196,346 196,346 
Cy | Oeelvcie Glaliamanseccccdrorochocvogdon.y) S71 scqnorm. 798* 798* 
TOM Senvice stations... 6. < ages oo = ern ms © yee etere ata yo : 33,868 40,746 
it I (CRIS Geen dane seco cons soonmevaadacnomocas cs .o. 5,875* 5,875* 
12 | Automotive parts and accessories stores........------ 14,778* 17,108* 
13 | Men’s clothing stores..........--eeee eee tee eerste ‘ 8,205 11,268 
14 | Women’s clothing stores ........-+0es seers eres es 4,051 12,992* 
15 | Family clothing stores ..........sseee eee eee e tees : 4,093 9,861 
16 | Specialty shoe stores .........00- sees eee reece eee as 
7 \Hamily shoe Storesy...ci selva -leensreteyolnne kek ae venebeaons 5,430* 
Si WeHardware: stores © eee ns oe alert eee 8,622 
19 | Household furniture stores .......--0..ee seers eee eee 10,028 
20 | Household appliance stores ...........eeee essere 2,782 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 3,344* 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 22,444 
23 | Book and stationery stores...........+- eect eee eeees : A 2,269 
OA IMIS cohen 4 Os dbo aes ono eGOmoO Goo Gooms 6. acdc as “a 4,460* 
Dealdewelleryasvorese - ele oie) clei: leet pie) 9m) keener : 6,607 
26 | Sporting goods and accessories stores .........+-+-+++-- 13,046 
97 | Personal accessories ‘StOres .. 222 cise c eevee oe ciinees 3,104 4,828* 7,932* 
|| IN vee Quon can socdenmmian coool eb ool acome *Noabd 43,997 + 22.6 51,684* 95,681* 


JAINSEOTES oso: steteleyol ial clelereie 0% «ev arspelieloloxelgalelol-folonevessget= 343,128 459,998 stuel3: 3 803,126 


All stores 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 310 | 
+ 26m) 
+ 1521 
+ 16.7. 
ar 35° 
+ 2 


+ 194 | 


+ 25.0 


+ 23.1) 


TABLEAU 12. 


Chain stores Independent stores 


Sales 


Ventes 


x 
x 
457,444 


61,038 


16,306 


».« 

x 
26,470 
6,788 
1,322 
| 16,096 
fe x 
| 13,940 
180,431 


463,221 


Change Sales Change 
1980/1979 fs 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


6,523 
885,364 
2,524* 
155,022 
23,895* 
48,433* 
39,650 
215139 


17,859 


77,220 
3,653 
14,930* 
9,914 

x 
20,006 
213,509 


1,995,387 


= 2h 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

January-May — 1980 — Janvier-Mai 


All stores 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1980/1979 
Variation 


534,570 


116,325 + 26.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
23,612 -8 | Tous les autres magasins) d’alimentsmyeee aaaae aoe ee 
457,444 3} | Grands: Wag asing? s,6.¢.0.e:..« is, n srs, ein a 
83,057 


134,300 © 4 22161) Magasins: générauie wo...6 4. .c.002-0..0..- ee 
22,829. SMS Ae FOL [Baars § salssco.s hisses vase ass lasers dse pavers ace 
885,364 -© | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
2,524* - | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
187,982 2) | SCATLONS-SOLVICES sis, 0, ever einvave. + essyesses «ea 
23,895* +9 [MEAL AL OS ac oPiyatorsuscanshnes sede, 2cskerer s eisisvestyeveyssteaee eee 
56,701* -2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
52,927 .7 | Magasins de vétements pour hommes................. 
58,034 -1 | Magasins de vétements pour dames .................. 
42,369 .7 | Magasins de vétements pour la famille................ 
1,009* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
PN) -4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 
29,407 $61) Quainecaillleries nis «.ieays,e:2/000,0,04ess,ecveun ay 90sec RO 
46,765 234 Magasins:depmeubles) «,........ ssn eee nee eee 
13,214 Magasins d’appareils ménagers.................-200- 
ITB} Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
103,690 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
10,441 '5; || Jibrainiesvet: papeteries: .,..... ee eee ee eee ee 
16,252* $4 Plo unis te se iv <ieceacacucssss.ccacoatsebedelekesee oe ee 
26,010 £4) | Bf OUb OLE io. ifecdeviid, esnaalie obesensvesusba, tie eoeeoy el ee ee ene 


53,908* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


33,946* Magasins d’accessoires personnels .................... 


402,940 rt Tous les autres: mapasins: «1c. aceite Cee eee 


3,458,608 : Ensemble: des; magasins: o:0:0cj4)0s6:/6 s,nyefa: + 01. suayePelebeete eee o16 


T= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Combination stores (groceries and meat) ......-.-+--- 
Grocery confectionery and sundries stores ...-.------- 


All other food stores. itis histss tele oleleisisl. @oteletels aisle Sa) h: 


Department, Stores cee. 6 a cieretois ois coins oer ieteee MPN 128,735 x 


16,668 


General merchandise stores .....----+-++seeeeecrreee 
General Stores, emcee ccc nmin +s alsie + fhsteeianniele: ole)<tenhac= Fas 
Wearlety aStOnes ma arate etertet=feletee ters) levei= incl s/ats)>1e Peden ioe 
Motor vehicle dealers .......--.-e-- +e eee eeee reese 
Used car dealers... iieissiciata te leletetataisreleleaw atepninteersr sy - 
Service SLALLONS. cre 6 saci e sie cielo olelln ety «1afeieliel stan RN Rebate oe 
(@rnEtass) anno cnecd an Soebo oon mac dtm DOPOD EDIE ao tiud 
Automotive parts and accessories stores........---+--- 
Men’s clothing stores.........---+ esse ee eee eee e estes 
Women’s clothing stores .........-+sse eee rete eee 
Family clothing stores .......-.+--s+s+++e errs eee reee 


Specialty shoe stores ......+.. seers erst reece eters 


Family shoe storeS ..5... eens cee ee ele eee es cee tees 
Ward ware: StOLes, <.c = ocice cco oe cveynie © = + ctiale Re shened ean 
Household furniture storeS........--+ +e eee ee eee trees 


Household appliance stores ........---+see eee eeeeee es 


Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 12,881* 


Book and stationery stores.......-..-e sees eee eee 1,488 + 32.6 
LOTISES se ern neon os vets raters cle sase abate, Meee eee 


Jewellery, StOTES s.-cciersts asia aro ole) - erete a0 fein te 


Sporting goods and accessories stores .......-++++---> 


Personal accessories StOreS ......--- eee ee eee ee eee eee 3,245 12,119 


56,310 


AImothen StOLres:« «cic occ +0 oe nrlelotebemer oho Wetetel ald: titers, sitet 46,032 + 7.6 
TAN StOreSucic cc crccew «od cc: c1s 0 oc clatetetetefehelefelels sreltelisieislats 010 363,188 + 11.8 


513,741 + 14.6 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change | 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979. 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


All stores 


) 


$7000 


164,358 + 220 
26,1388 - 27 
16,620 + 05 
128,735 x 
18,679 + 81 
11,101 + 108 
6711 + td 
178,479 + 88 
3,867 


49,867 + I 


9,752 + IT 
11,860 + 24. 
7,062 + 9%: 


15,125 me 


9,425 + 19. 
1,151 + 18. 
5,582 + 22. 
7 S88 geen 09. 
5989 + 4. 
3,826* | 
8,183 + 13 


35,071* Br 18) 


3,800 + 25 
3,583 +73 
9,174 +119 


17,196 + 14 
15,364 = 6b 
102,342 atl 


876,929 


Eo 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-May -— 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sees | Say 1801 So a0 Sy inion 
Ventes Variation Variation Variation 
$7000 % $7000 
x x 716,973 Epiceries'— Boucherieaie. aint) Adee Ge 
xe x 116,824 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x 77,010 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
552,081 x 552,081 Grands ‘magasing's.).65555.042 04000 4. ges 


74,384 + 14.3 82,332 


48,231 


21,347 3 OY 27,071 Batars*ic)3ischaslsdsdiesdetdassiese), ee 


800,553 


18,001 18,001 Xx 


191,060 226,916 


45,747 


45,747 


39,106 46,707 


an 
nN 
iN 
o> 
bw 
2 
bd 
se 
(ee) 


13,810 oL272 Magasins de vétements pour hommes................. 


jw 
—) 
or 
=] 
for) 
+ 
a 
be 
<=) 


30,753 61,329 Magasins de vétements pour dames .................. 


14,946 39,435 


5,072 


22,540 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


28,703 Quincailleries(s. 3225 62224)004dac0ancs eee ee ee 


374 29,215 Magasins: de: meubles: 7... . 4 2 eee 
| x x 16,615* Magasins d’appareils ménagers....................00. 
| x x 36,092 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


56,730 + 25.6 105,696 162,426 


6,885 + 23.9 11,138 18,023 Librairies et’ papeteries., -:22n08. 27a ee, 


Fleuristes* sc2¢3s22¢2004 piace been en ees oe ee 


12,893 12,893 


19,251 37,888 Bijouteties: ¢iviccncedyc< «she anaes cn See ee 


63,243 + 17.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


x 


Magasins d’accessoires personnels .................00. 


13,549 ap Paley! 50,405 63,954 


‘Tous les“autres magasins 2.05 402 sne eee ee ee 


203,430 + 10.4 228,462 431,892 


588,830 + 9.3] 2,230,208 3,819,038 Ensemble des magasins® : 6.650656 ¢65<.05 eee does. 


as OL 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
May — 1980 — Mai 


All stores | 


Chain stores Independent 


nsemble des magasins 


Magasins a succursales Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
~ 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...-.--+-++>- 


Grocery confectionery and sundries stores ......+++-+> 


Alluother food) storesmeerweiit-ts tetra ctor cera 


Department stores .....2...- 4050150 s-ROnee its 


General merchandise stores ......--+-+++++eecressrcee 3 0 

| 
General. stores. . occ adi ae se tans Peer noel Sorgen 
Variety stores a9 qse sae sodcioaies rg eet rene 


Motor vehicle dealers ......--+++222s25 streets esses 


Oil Weedican dealers... << mavustasses detteierrssistere! n erqertaer- 1,156 = F319) 
Ol Service stations) ...0.s0 se. 4+ yas eye 28,559 - 55 
fill (G@arapest a. .qseu4scde ars ead ay a9 sce eo 4,302 = 3m 
12 | Automotive parts and accessories stores....--+++++++: 4,016* 

13'| Men’s clothing storese <2. ovis. © =e tl eR 4,256 + 16.4 
14 | Women’s clothing stores ......--+.-2-+s+eescrreeeeee 7,932 + 156 
15 |Family clothing stores ........-+-++++ese eerste sees 3,874 + 18.0 
16 | Specialty shoe stores ....-...-.seseece erst seen et cee: 470 + 6s 
17 | Family shoe stores 05... 020 se evee sees cece eles 2,413 + 25. 
{Gall Ekardware Stores... .4os42 2552 5-4) ye eermrera 2,013 + 30.4 
19 | Household furniture stores..........-se-ee eee reese 3,622 + 30. 
20 | Household appliance stores ......---+--++eeesseeeeee 893* | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 4,542 aL 14 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 17,513 + 15! 
293 | Book and stationery stores..........-sse sees eeeeees 1,830* + 30.! 
DA INES. 2h n9 Geo oO Oe eo ONO UO meree rns go cc OOO LC 1,441 + 1. 
95) Jewellery storeSix ...2206 608.20. vee ea yee seein 5,680 + 17 
26 | Sporting goods and accessories stores ....-.+.++++++- 10,128 + ne 
27 | Personal accessories stores ......----- sees eee eres 11,070 - 9: 
Oy || INI Ga neie KONCS o oo PUB een ae oodo000d000e6 50000000 44,099 + 16. 

INILA RTGS Ga andacsoDO BORA OBOOo 575000000 9600000 5UmG 189,894 + 12.6 245,869 + 14.0 435,763 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Chain stores 


= 0p 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-May — 1980 — Janvier-Mai 


Independent stores All stores 


Aagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


) 


350,488 
27,122 


= 


3,972 


40,802 
4,932 


| 
| 12,433 
| x 
| 11,342 
x 


836,603 


Change 
1980/1979 


Variation 
% 

Ki 

ere OO, 

> Palell 

See) 

e22 

x 

+ 28.9 

+ 13.1 

+ 22.8 

x 

x 

x 

xe 

AL 2°5 

OG 

a 

ay 18:9, 

x 

ta) 8.7 


Sales Change Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


306,011 

64,817 

40,732 

350,488 

29,203 

2,513 

4,353 

429,981 429,981 
5,193 5,193 
117,477 139,186 
21,829 21,829 
15,643 

18,910 

33,416 

17,441* 

2,219 

9,845 

8,248* 

16,963 

4,006 

20,602 

81,157 

9,242 

5,395 

23,971* 

38,173 

45,680 


191,345 


1,099,959 1,936,561 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins de vétements pour hommes................. 13 


Magasins de vétements pour dames .................. 14 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 


Quincailleriesie. .:. jc..c0 cise seven oon 2 ee 18 


Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Libraities,et,papeteries.....;.. . Aaa. eRe eee ee eee 23 
TileUbiStes yp o.ce-< as-y cose sroapanh otk cee 24 
BijOuteriesi. so iasdeecn cen sain © «cee oe ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ................-... 27 
Mouslessautressmagasinse . - <1.) ose see eee 28 


Ensemble.des magasins... «.:<.2)... 00+ «ses «+ Meee « 29 


0k 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 

May — 1980 — Mai 


All stores | 


Chain stores Independent 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Change 
- 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries andemeat) ities. «<i sier- 


Grocery confectionery and sundries stores........---- 


All other food stores <)s2e2 osi-- ocls eieleto ol = Mn. Re at 
Department, storesi< «<2 + .s2h< stip: Ree a 
General merchandise stores .....--+-+++seeeseeereres 
@enerall stores: oot asteces itil or sete etek en 


Varloty stores xian dere. gi ae ay slgaie ey iene Sole 


Motor vehicle dealers .......---ceesssssettteresrees 


Usedcar dealens,....,. aera ce dae leit tated sever ey 


MOMSexvicesstatloms ere ecatt MEM vaio ole ofenetehetei-atit te tp tenner 
ttt || Cece c op dochatins saceocnmeaccdMoceONBOOU Ss 6 uo. 
12 | Automotive parts and accessories stores.....-----+++-> 
13 | Men’s clothing stores sty07.. 6 200).% 5 0S ees ie Seis er aie 
14 | Women’s clothing stores ......----+2+seee cert reerces 
15 | Family clothing stores .....----.-+eee+- esse eee trres 
16 | Specialty shoe stores .....---.e-seeee seer erect tees 
7) |Mamaily; shoe. storesinmylet: ta/aeri te ole tmeetetetot-\~ tele sv ir eelsrene 
AS lbelardwaresstores:...0 264 ¢ 55 2 eee er - se) stenaimionsctchrorers 
19 | Household furniture stores.........-e sees eee cess 
90 | Household appliance stores .......----++eeee sr errees 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...-. 
23 | Book and stationery stores.........--++see seer reese 
MINER OT iSt Sa otra ic teeter e ene soe aiekolso. wl ch 0s ose n ermvetaiaMenemene OR RGE? 
25 | Jewellery stores .........--eeeeee esse cere ree teee ees 
26 | Sporting goods and accessories stores .......++-+++-+> 
97 | Personal accessories stores ....-.-----+e sees eee etree 
DG Allother StOLeS «acs occ crv ~~ ora elehershelstetel- tricia) os abeitecao ker 


AIL SEOTES, 7. 0 es o1e caress go e 0100 vcbelelalalelotel -Jolele Aalelereleloce + 


= si 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-May — 1980 — Janvier-Mai 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Kind of business 


sales | a9a0/i 89 1980/1879 1980/1979 te 
Ventes Variation Variation Variation 
$7000 as 
ee | SASS Te SOME ORS | Epiceries — Boucheriesiie..y iaaten) aenale nolleudaent 1 
a eee cos =" *= 0.1)) Epiceries, xconfiseries etiarticlesdiversisen ate aaa 2 
- Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
9,832 Grands magasingiss 2045225255555 45 ee 4 
x Magasins de marchandises diverses................... 5 
x Magasins généraux: :o:.6s7i20n 032 ce5 eee eee 6 
x Bazarsonceiis e205 424 sees ashes £eee ee ee ee Ib 
- Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
- Stations-service! s42'5.05. 0043 ¢a5asan5 941 uae 10 
- Garagesssthnetadectcttas sfcsees seca coe 11 
- Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
= Magasins de vétements pour hommes................. 13 
- Magasins de vétements pour dames .................. 14 
- Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= Quincailleries: .5o:542 252526435 244055. ene 18 
= Magasins de, meubles: «5.22.70 faa eee 19 
= Magasins d’appareils ménagers..................0000. 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
~ Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
= Librairies:et.papeteries- «=»; -20es. Seeeeee eee 23 
= Fleuristes: . 2022225654 5:6%0 95065 2504 23655200 24 
| = Bijotiteriess.: 42248554554 5nc458065oe ame ee ee 26 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
x Magasins d’accessoires personnels ...............--05 27 
x Mous#essautresmagasins >< .c2eoecee see ee eee 28 


Ensemble des.magasins .2.2..%%45.05%s000cedsics cis. 29 


Sn 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
May — 1980 - Mai 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $7000 


456,606 


Combination stores (groceries ANGEMECAD) ods <3. rater ee 1,019,943 + 17.4 


Grocery confectionery and sundries stores......-----: Poel: + 31.3 269,437 


All other food stores) 4aaq.2..> vee  eer O: 14,642* 113,266 + 9.6 


Department) stores os. 26%5.-+as2 22s > HEREC eee 765,486 + 11.6 


General merchandise stores .....----++++eeeesertrtee 121,790 + 42 34,928 


Generale stones s ceva cue is srs-kalere orele rteRegeehetelet> ' are hekai ns 44,446 + 21.3 93,437 


WENSiny GUOUSS acoccncuss donno od COddaO nema IRS OC. 63,842 + 7.4 18,950 


Motor vehicle dealers .....--- senses seerer eee ees 19,267 14-4 I) AA TOI = {pil 


UWeedl car dealers|..5. <ceysaiororcia te ausietetteretaeeie or ev ehreraec = 40,002 


GarvicestatlONs! es... aehee ose 2 7c ok wo teroeenenom telea taces : 399,409 


Garacesisic cst eieerteerseh Theoret te sess 9 ee ee 96,242 + 7.0 


Automotive parts and accessories stores.......---+++-- Osi 169,158 


Men’s clothing stores ..<....1. «2+ - etree oie oti 26,269 + 9.6 53,463 


Women’s clothing stores ......-...eeeeeee rere eeees 70,046 + 20.1 64,942 


Family clothing stores ......--+-+-ssessee ester et ees 50,140 + 15.4 48,281 


Specialty shoe stores .......+++sseeere eset ee ee etrees 4,074 + 10.4 By a? + 30.9 


Family shoe Stores: 34.2604 cca. es oiereie ae > Saimin 49,061 + 21.1 22,035 


nsemble des magasins 


1,476,549 + 19.6 
342,549 + 10.9 
127,908* + 144 
= 765,486 + 116 — 
156,719 + 39° 
137,882 + 148 | 

82,792 + 56 
1,431,181 _ of 

40,002 + 2 
488,387 + 144 

96,242 + 70) 


184,209* + 12.6 | 


134,988 + tor 


98,421 + 10. 


Hardware storesi. ©. asses eso ee eta eae epee tot Sono + 12.4 


79,731 + 6am 


9,826 + 21.6) 


71,095 + :18.8 


19 | Household furniture stores ........+.-se see te neers : 96,873 + 64 
20 | Household appliance stores .......+-++++seerseeeerees 22,740 + 119) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........--- 11,415 + 24.8 35,299 46,714 + 86 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 50,272 + 17.8 172,151 222,424 + 134 
23 | Book and stationery stores..........-+e eset eee tees 14,868 + 30.6 15,750 30,618 + 135) 
DIME Onis eee sn lee hed aewedsoe ten ana 1,419 = 29 Ny 33,764 _ oa}. 35,183  — 
25) \Wewellery: stores... o-oy2-. +++ +2 >>> s+ eee rine 25,856 29,057 54,913 + 3. 
26 | Sporting goods and accessories stores .......-+.-+++--- 8,785 + 13.1 101,002 109,787 + 81 
27 | Personal accessories Stores ....-..-0e eee cece sree teres 23,987 + 16.9 71,595 + 9.4 95,582 + 2 
OR Allwother Stores. «oe nee seo =< oleae dna rebar Geel errs 381,940 413,379 795,320 + 116 
Dil AM Stores) cies oenere ere © p picks oie = snoyeietstodare Falay> elistoreucie > 2,974,926 + 14.6 | 4,344,952 + 4.0] 7,319,878 


a IBB) a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants| 


Sales 


Ventes 


$7000 


4,491,778 
309,419 

50,647 
3,148,382 
| 547,021 
197,951 
| 254,609 
| 81,341 
416,589 
| = 

61,862 
113,051 
_ 287,800 
198,756 
16,833 
181,454 
Ki 
| 72,224 

x 
47,433 
| 236,634 
i 69,744 


4,861 
| 105,160 
| 38,935 
| 105,863 
|,654,458 
751,257 


Canada 
January-May — 1980 — Janvier-Mai 


Independent stores All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Variation Ventes Variation Variation 


$7000 


1,963,600 6,455,378 


+ 24.2) 1,154,189 1,463,608 


ae ley 489,306 aim (O33 539,953 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


te 1048) 


- 3,148,382 Grandstmagaging...a one aware xoaosao othe. RI 


135,841 682,862 


gi LOLO 374,725 572,676 


80,364 334,973 


6,396,402 6,477,743 


157,106 157,106 


1,768,703 2,185,292 


435,481 435,481 


556,211 618,074 


222,394 335,445 Magasins de vétements pour hommes................. 


261,874 549,674 Magasins de vétements pour dames .................. 


196,671 395,427 Magasins de vétements pour la famille................ 


21,480 38,313 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


261,288 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


79,835 


Quincaillériésyaassacavacdaasceven as55 eee 


x 287,386 ae AAS} 


359,491 431,715 Magasinsidemmeubless i303. 00 ee ee ee 


x Magasins d’appareils ménagers...................005. 


105,483 + 4.6 


155,866 203,299 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


804,563 1,041,197 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


73,523 143,267 Librairies iétapapeteries:..... ee ne ee 


121,896 126,758 IGULIStEs #.ac.crceaciaca ee nd euwd ac eA en eee 


226,841 Bijouteniesis ct aanccngananwequennd asc 


121,681 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


353,919 392,854 


310,012 415,875 Magasins d’accessoires personnels .................+-- 


Mousjlesfautnesmnagasinsya<.saceanasaa sete 


1,725,826 3,380,284 


+ 11.0 | 18,655,377 + 6.8 | 31,406,633 Ensembledes magasins® «0:66:52 66:6 echare ave cise o etele « eleven s 


No 


ASA 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland — Terre-Neuve 


April — 1980 — Avril 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants} nsemble des magasins | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation — 


Ventes 


Combination stores (groceries ANG SIM CAG) ies ta-)-: sua ae 


Grocery confectionery and sundries stores ....--+++--: 


Allother! tood) stores saperista- tre t ie eieter-r trannies 


Department stores ..... 22+. 00ers ess smnmens oe sinieai 


General merchandise stores .....-..+-+ssses-seretee: 

; 
(Catal KOEN noob coven SO OU Orme COU D0 DD SOOT! AF oo 
Varletyastores 6 gycn act ase os cans sss oye SORE 


Motor vehicle dealers ......---+--s2seeecrctteettet: 


9 l'Usedi car dealers)... cmrctactierle -tleleniteners ire crepererrtre es 216* o 
TOMleSexvicenstatloNnsiaaomen ae seine cds yaks chet to einen nick 9,490 = 62 ; 
1M Garaves.cc hs jc ske se uate t asia ae oats eee 861 + 9.7 
12 | Automotive parts and accessories StoreS.....--++++++> x x | 
422 + 38 


Men’s clothing storeS.......++-2 sees enecs ese eeees 


14 | Women’s clothing stores .....-----+sssseseereretsees 

15 | Family clothing stores .......---+++s+esseerecet sree x | 

16 | Specialty shoe stores ......s0+-+eereseseree rc eesetes x x 

17 |Family shoe stores a5. 2.0. sis oem eee se yee esi , 865 + 2 
142* | 


Plardware Stores: s<--sqscs + cn sare osm mere or 
Household furniture stores.........++-eseeerseseecee 


Household appliance stores ....----+++++ssserrrertte 


Furniture, T.V., radio and appliance stores.....-..--- 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


23 | Book and stationery stores......-+---++eesrerertteee 70 = 20.2 
Sy iNest 0 0 BO Roe Boe ee Oe NBD ODDO Osmo omr a > 0.4.0.0. 331 + 30.8 
Os. | Jewellery, StOres)..« a< 524405 yes 222i eee 445 =a. 
26 | Sporting goods and accessories storeS .....-+++-++++++- 699 - 68 

“7 = ad 


Personal accessories stores ....-----+sserreeerrsttee 
8,877 + 20.4 


Allvother Stores; se. oo-)-12 > > oeietietetalew leer ese teesiat- 
120,666 


INA TH Coie Bo DARO OD DOD A HODOIIG 050.00 0.00000 0D CAOC OR 


ae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-Edouard 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G d 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 ees 4 ere 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins généraux 


Bazars 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


26 


REVISED ESTIMATES | 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
April — 1980 — Avril 


All stores 


Chain stores Independent 


i | 
nsemble des magasins 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 — 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...-..-.----- 
Grocery confectionery and sundries stores ......--+--- 
Allmother food Storesunmesaelslte onsietetettatcl: ste eleteneete sxerenen® 
Department stores... 224.5 athe + SERRE Hehe 


General merchandise stores ......---++++ssseeeeeeeee 


|| (GerGill Aiones -coeccocdddoL suerecar coos OC OLR God Be 

A NERY GORE) so ee codcrcooDNb Ov USO BRE ODDO UOT Oooo o 4,835 — 2a 

8 | Motor vehicle dealers ......-..-se++eeeee etree tees 48,388 — Of 
1,762* 


Weeditcars dealers... ... .iaot.!: ARR wee “Tener rl | 
. . 

Ger viCOMSHATIONS, 9 aaru sus: ote cc «lam mins sbellersn onenehen ial ebenaneter : a0), 
! 

; 


GaNavesiih das teem eaten wetisa eh o> st eee 


Automotive parts and accessories stores.......----+-- 
Men’s clothing stores........2-0- see ents ee eees 
Women’s clothing stores .........+.++seseeeeresteeee 
Family clothing stores ....-..+...seseceeeee sree seen 
Specialty shoe stores .....---+.+eeeeeeee reser sere ees 

Bamily shoe stOres it is amet res iets so eis anes ; fe ; 
Elardiwarekstoress 9 -.sceieiercr «asi 1ae oto cies eke aeenekederetedehaee ; 


Household furniture stores.........--0-ee esse ereeeee 


20 | Household appliance stores ........--++ ++ sere reer ees 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 2,275 + 56 
292 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 7,801 + 103 
23 | Book and stationery stores.......-..--se esses eee eee 1 Pe 
DAMIENGHISES a oairsiiaie te Hn uence orien ae smn tg AOE 735 + 34 
25 | Jewellery stores ........-2.+eece eee esse erste nee n eee ( 1,132 + 32 
26 | Sporting goods and accessories stores ......-..-+-++-- I pale ; 
27 | Personal accessories stores ....---.- + sees r eee eters 1,353 a5 93.1 
SMAI other! StOLES y. c.eea ele oe oc ctateeegenel oder etn le alae iene 21,459 - 0.4 
125,685 - 0.4 208,934 


INNA te 6 poeO oe Orn Neb Ou etd os OC OO DOU DC OOO COOCkD 


= ay = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Mlagasins a succursales|Magasins indépendants| 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G d . 
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 aa 
Ventes | Variation | Ventes | Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Giandslmagasing ge. 0i dsc cncnaxeoos ve 4 


2 x) X% x} 4,475 + +10.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x Si ee 4,782" B+ 6.7 | Magasinsigénéraure. <oecanc can anncaancceeeele Tee 6 
PETE 10654 TBRILT |e 437399 WOEE84)| Bararsnan cca can évoisocwinmaesacccaa emrideceieianl 7 
x SP Meee Me heeae x - 47/4855 ~ + . 2.7) Concessionnaires,d’automobiles..... hialean.aleaee. wee 8 

| = Sie eee re S-2 1 4255 + 8.2) Vendeurskdtautomobilesudoccasions: a. Seana nee 9 
155 12,063* ee eon] LATIONS -SETVICE Mer. oomes oe cress evince eine ee ee 10 
= i ee ee RE Garages eee acry cae scecoh annie wraavetindn vais Ais easde nnn Se 11 

x XJ = =*® —— x} 4,595 + 10.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
632 +' 23.6 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
2,103 + 28.4 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
994 - 39 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

| - - Quincailleriesiyncasecsyscitenee cae ee 18 
x x Magasins,desmeubles «,;,.:.,., Sass. ee 19 

Xx x Magasins d’appareils ménagers.................0-0005 20 

x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

5 x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
150 + 510:0 Librairies\etepapeteriess.<..qeeee ae eee 23 
= = Hleuristesige ou iniccaps cy uses i sas ee eee 24 
597 = 2:2 Bij outert esyy.cncuarct cies as Ste a tceeps ane ee 25 

= - Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
259 a ley! Magasins d’accessoires personnels ...............----- 27 
9,080 + 11.0 5,625 14,704 Mousplespautrespm ay asinsyean =) ica sie ee 28 
103,498 172,913 Ensemble: des: magasins .. «0.000 ..0 000000406 scleleliis tess 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
es 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 


Grocery confectionery and sundries stores..........-- x 


All other f00d Storesesyateue oe Sie ei idertat hr mete 3,365 S -BeAl 


Department stores ........-..-----2 + silehintiele + anise 127,620 


General merchandise stores ....¢%i).. 50205 00s see e eee 


(General! Stores: veuu cas c0 le 7's sreg p12 ERMA aaa 


WarietyaStOnesy ae cieigers oe pies scene «1 ieniele|-iclela viele Ragas : 6,987 


Motor vehicle dealers. - .. .ayeterisvieiet-t> tea eietncellstetointe=t 371,114 =5 


Wsedi-car dealers......; sea ok Seater ee See 11,340 


OmiServices stations)... ssadiones vs «sn > nu a> Olde etes ies 95,955 
Lil (CATES as no int Ae RRO aa roAR DNAse. 10 0 02 38,962 
12 | Automotive parts and accessories stores...........--- ; 36,000 
13 |\Men’svclothing storessrragc-bici telemmloeis <t-l- epiereteeatas : 17,701 
14 | Women’s clothing stores .... 0.0.0.0 ..eee00- see eee eee 18,687 
15 | Family clothing stores ............ see eee eee eee eens 16,362 
16/} Specialty shoe stores sedec!ici. cme Setieeiisieies der. Ae sretetere Y LOSS 
I7ahamily shoe storesiaraeme on tate falters led. eter ae 6,350 
iSapiardwares StOLes: o.c..-pizien cle Haleci cccleo RNS bE Esa ie oi 
TOOl Household’ furniture stores: .... -. « «tars sels «tel olsen 27,724* 
20 Household’ appliance ‘storesieyy--frl. i isieteia elas d= eel e 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
O8a Book and, stationery Stores... . ... «Welseeaeniels -1-)-nitta lege 
PAMMELGTIStSs sixties tiettirin cuts ono. she Sia ote 6 oueie ie RRR 
PoatlewellenymGlOresiyw is iagteer ticle elocis/s/cusl = (as i eee eee 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+.-+ 
oF i Personal, accessories Stores) pinteeist ticeictteiaem o% asters 2,786 + 8.1 23,475 
DSawAll other sstones woo ccc a aco oor wR eI ES | RESEA 71,492 + 22.1 88,348 


AIL StOMES) 015 6 osteo -ie = cir nie woo 0 ohdhototeMesiotes -baithe iolchekeererete « 513,645 1,184,761 + 6.1 


All stores | 


nsemble des magasin 


Sales 


Ventes 


$7000 


332,886 
107,485 
38,764 
127,620 
25,657 
17,959 
20,367 
371,114 
11,340 
117,896* 
38,962 
40,260 
21,258 
32,682 
27,387 
2,581* 
22,298 
24,761 
30,750* 
4,155 
11,401 
33,277 
Wale 
7,595 
8,412 
27,659 
26,261 
159,840 


1,698,406 


Change 
1980/1979 
Variation 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


x 
2,158 
50,277 


302,971 
1 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 
ex 
x 
- 5.1 
edi ’5 
x 
oe 3A 
06:5 
x 
- 0.2 
+ 914.5 
soe ed 
i 13.9 
= SINE 
x 
x 
x 
x 
x 
x 
x 
x 
ee Le8 
+ 27.0 
= eat Biz) 


239°. 


ESTIMATIONS REVISEES 


a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
April — 1980 — Avril 


Independent stores All stores 


Sales Change Sales 
= 1980/1979 = 
Ventes Variation Ventes 


$000 


167,891 

39,413 

20,121 

79,328 

5,325 

DO Ps 292" 
2,864 7,578 
156,107 é 156,107 
4,752* Ss 4,752* 
41,199 ; 53,217 
9,826* the 9,826* 
13,588 

9,023 

16,008 

11,607 

1,351* 

10,677 

12,362 

11,894* 

Laror 

4,593 

19,039 

4,185* 

3,178 

4,488 

10,713 


10,163 : 12,321 


42,662 92,939 


480,225 : 783,197 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Shale ERM 5 SORT NNTS, SEEM CE 1 

ANA in. SIRNA 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grams nag Asia 5. c:ojase0s oxo. stoxe;esore-sho10s0 BENS ROPER 4 
RE SER 5 

sages seonsbayabanoncuckenh-gsn-vein AMET ES RO 6 

sKetioWoRoFoXek=matsde uous -Nootioh onohencnegotsuseaxensusnouc, eee ee ce 7 
Bera is Cialis Sen cach 6 8 

caren NOAA TRG cee! 9 

sheSebeysHox amon saendeenatshasensncacratesstePRaee, MORE 10 

Rok eM akehakoRadstoioret oNotor of er'=koxen shox helenae ronenane yakoqewse sien eAeNG ET 

Sit eee i 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ..............-... 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... iy 
Quiticaillenies saypey.evgscsskstarscoré onssonancnclsssys OOO. A 18 
ann ovavakan POR POS UATE Eee, aR eee 19 

Magasins d’appareils ménagers...................00-- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiesretspapeteries ..:...220R Seen. Lee. Fe 23 
Bl euristes her racic. davchenacteten yt dA oy 5 24 
Bij OU COLE CS ayssctsy stay ot open as oxoucyskaysnchovon en ckizx re MYO 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ................-++- 27 
Mousilestautresimagasins,4.ya-1riss1-1 ee eee 28 


Ensemble des amagasins «...«.<:0.0:s;ererersie: si ocsssicienatie ene oletis » 29 


= 40: — 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


April — 1980 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) 399,444 


Grocery confectionery and sundries stores 39,177 


All other food stores 5,620 
Department stores 242,251 
General merchandise stores 39,207 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 

Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores ila | ALi 
All other stores 150,521 


All stores 1,080,835 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


4,551 
423,724 
13,750* 
132,353 

30,255 
56,012 
12,317 
21,123 
13,757 

2,306 

6,752 


21,092 


120,256 
1,209,252 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


$7000 


493,249 
92,434 
42,442 

242,251 
45,645 
12,434 
23,260 

423,724 

13,750* 

178,733 
30,255 
61,862 
23,004 
45,337 
28,598 

3,592 
22,667 
15,418 
27,609 

8,144 
10,251 
79,571 
11,827 
10,534 
16,861 
23,487 
32,369 

270,778 

2,290,086 


Change 
1980/1979 
Variation | 


% 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


153,152 
13,264 
3,473 
98,913 
12,050 


4,091 


6,412 
51,664 
420,460 


i 
h 


Change 
1980/1979 
Variation 


151,794 
2,136* 
32,651 
10,274 


9,194 


52,489 


416,023 


Independent stores 


“At 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


All stores 


170,358 
30,665 
22,302 
98,913 
14,093* 
169* 
4,891 
151,794 
2,136* 
53,138 
10,274 
17,519 
11,063 
20,104 
10,377* 
2,216 
10,414 
4,801 
9,997 
2,849 
4,255 
34,165 
7,391 
3,699 
6,962 
12,177 
15,606 

104,153 


836,483 


Change 
1980/1979 
Variation 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
April — 1980 — Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


OUR Ca tas Louch ad re 1 

Sotelo ied: eae: 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands smagasing 4 0 ndnicwkesenia dao Se 4 
oe Su Arete oo 5 

fe faite We Wo: torkesfoslo vale loner te Gee Mere EON 6 

eta Kowa fe'fe.Xe ros ifo fe tuite Wo fo Laxastets te beds fo gees as ne tegen MOR U 
cero, Ga HK SO acpi 8 

RE Roh re RE Ae 9 

sata Mostoeiredle Reve de lee fella taco 7s'Ge us ne ra NO ORO cE 10 

ae (eRe talleds LoikeweifostsfostetfeTorGire $0 ys fosters tis Sego-tece emo poet Re 11 

eras t 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincaillenies s-cycise oe et taveec mye roar 1eccye SM 18 
bare cones OS TETSU Pans ee aes 19 

Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 


bibrainiesietapapeteries: cn ee eee ee eee 23 
Mleuristes sy fecntainnriarniee hubk ba emidku coe e eee 24 
Bijouteriess).ratnccimkn ace ennpekiyc ne eee meee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ................-... 27 
Tousdes:autresumagasina|.i-c-1 sce -- ee ee ee 28 

Ensemble des uma gasins: secs cscaa.0ie too iovnve ioi0:0is ore alee arto toss 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 


Grocery confectionery and sundries stores .........-+- 
Alll other food ‘storesaieeria cis o)- cis eisieketets telat its) -sehoka © 
Department stores ...........0+ eee seen cere teense 
General merchandise stores ........--.0eeee eee seers 
General "Stores x cusirecse operon MOE Clea 
Wariety/StOLeS) xe ie cicteute woke eile tebe lets ioe dele oss oe 
Motor vehicle dealers: ... atitsict-rale te crave telategeresi-tirsie 
Used scar idealers),..c-.:« sevawettas fais emobuestatee e)-raeisiste= 
SEE ViCe NS LATION Sine 0:2 oseGReeootcke aheleueu> olouenehelehebeleMeien ae Roketter ones 
Garages aacciinn ce caesteeririowmecsr eye echt akeeetiers 
Automotive parts and accessories stores..........---- 
Men’s. clothing storesipc. |. ois: oe) sites wala aie) eis eet 
Women’s clothing stores .........0+00cens ese enweese 
Family clothing Stores).s aq <tc stepcttiers eleinl + 0) 0)- efeieeshe(aials 
Specialty shoe ‘stores wget! sie = 2. areliatetaleielam eek lterai<atslene 
Family ‘shoe (stores bisur + > siarei~ otters biaeletel= ride ietetiekstereln 
Hardware :stOres® o.ce cnee oxeseieicteus si.stoe niet ae ee 
Household, furniture ‘stores . .......... <<isietestem «ele ee mie 
Household appliance stores: <5... 6.2 cece ee +e cle cannes 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookvand ‘stationery/stores:-.. 5... <retobvelatale: ate) -iettetah tet et st 
RL ORISE Sie Cette soso acs antes oS aus ao ue sayeth heute none cea ORE 
DO WEIEKYRSCOLES fais ice ysuensisl susie woaliena\> cle wie wuekedenn keg eRR eS 
Sporting goods and accessories stores ...........++++- 


OTe Personal accessories: StOLPeSitastetne is ovheistaicieslose sda iegekens 


DORIA WOTHEDeSUONES vercycrteus case ors io ye'.ch stent onehen gavel PAIL deere 11,026 + 9.4 14,767 


INIV SRS ae dagen ano poco ouUneOCe COnOpoOdo00G00 656 114,620 + 9,5 138,620 


29 


All stores 


nsemble des magasin) 


Sales 


Ventes 


967 
2,222 
2,409* 
1,629 


25,793 
253,241 


| 
! 


Change | 
1980/1979 
Variation 


% 


+ 
= 
i 
> 


FAR 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G d 
= 1980/1979 - 1980/1979 1980/ 1979 salen ca: 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


1,399 .1 | Magasins d’accessoires personnels 


16,495 -9 | Tous les autres magasins 


157,667 Ensemble des magasins 


= ne 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
April — 1980 — Avril 


Chain stores Independent 


Magasins a su 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 


Grocery confectionery and sundries stores.........--. 
Allsother food storesiasrieee ae eietietierel retell eke iar 
Department stores ........ 6s eee eee ete e reece eee 
General merchandise stores ...........0+++e+eeeeeees 
Generallstoresieacecaele oe ce ecu = eater tote ehelsteneteer 
WanietymstOress aranerss.ctesiauercipaisr a iawieieie ptol= nek aiieanaten- 
Motoravehicle dealers, .yaeickelseclelci tte ert tetra rat tr 
Wsedicansdealerss,, «tram om ciciecretem ee ot clue betas <t- 
Servicenstationsys 1 «dei oo ait asses oi eee rereerate S 
Garages) ta Anncii cts a anette oan eile sis ane: 
Automotive parts and accessories stores........----+- 
Men’s clothing stores’... ..0.¢:00eem nee e sees 
Women’s clothing’ Stores <. <.2s10 jeter ole “kel «ie ioleiei 
Hamily clothing stores 2-0). :seters teleteleimii vive tet -p-tsteieyene el 
Specialty shoe Storesserc -leterstaio oie) eleleidefelels lereke Syeistatodal-r?- 
Family (shoes Stores eyerea cts fete ail) olaloieketel oe tote) ael= lela oleh stein oh 
Hardware Stores) <205 asics, s:aceurise.cr~ aise e1oice s ebeieteme mtaaretskeen 
Household furniture: stores\.~ «a1. recter ee ieee ete rereen 
Householdgappliancelstoresineterastel-ttstetere bey a) teiat tacit a> 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandestationery Stores... > <-caelem teletene oe she efeta ay -4-t 
BLOTS teens cae mec cceelceausrt ache tia” seace ties Wagan log eRe 


ASUS RY GOs ere aces Sea clas oo PRR O CS © Su cca bc 


Sporting goods and accessories stores ...............- 3,022 


Personal accessories: Storesicecien aosicianesiie bitin scan 1,662 


16,473 


FATIMOtherEstOres.. sic.sceueie owes skameelony aden Moouceaie semper 13,275 


INN AES Cons aeGOoN ED OO CUCO 00D DO UDNIO0O0 520000 94,306 13:3 181,595 


All stores 


Sales 


Ventes 


1,355 
3,022 
1,873 
29,748 
275,901 


ccursales |Magasins indépendants|Ensemble des magas 


Chang 
1980/19 
Variatir 


TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a 


Chain stores 


agasins a succursales|Magasins indépendants|] 


Sales 


Ventes 


277 
| 3,184 
| x 
| 2,826 
| 


40,663 
99,079 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


1,341 
192,798 
476* 
32,073 
5,437* 
12;693* 
8,415* 
4,169 
3,736 


4,624* 
46,742 


424,900 


ESTIMATIONS REVISEES 


succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


April — 1980 — Avril 


All stores 


nsemble des magasins 


$7000 


101,586 
24,008 
4,787 
97,684 
16,820 
26,893 
4,895 
192,798 
476* 
38,803 
5,437* 
14,903* 
TASS 
12,508* 
9,238* 
203* 
5,420* 
6,480 
8,483 
2,392 
3,006* 
20,128 
1,905 
3,221 
4,901 


11,024* 


7,450* 
87,405 
723,979 


Kind of business 


Genre de commerce 


Serial a Ea al ated suede, Seb aelle: ale Une, i 

See. SN 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands mag asingyini.10 900.6% ave a2 SS, ee 4 
ai RSS 5 

0 akg hot a anralcSeiayin {9A ah aeaha) Grok, MOR aR 6 

hoes eh aNoghreh stig otal e ah abe ian serch at stay 2.erige9) ah oo SM Uf 

ola POSH: HER: te 8 

sry 2a SEES eee: Soa 9 

SN AY aang le aah ha lsh 019) yar ost RC 10 

Matin alo seustaah cherie cron th ats oh stern oho ararsct'esigh Gk aoe aoa aye. ay ll 

OSI: 12 

Magasins de vétements pour hommes................. ks} 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quinicailleriesyn. ia baas.cescandoc as, 537 SE ee 18 
POA EAM es aos aint ye at. 19 

Magasins d’appareils ménagers....................0-. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiesvetspapeteriesix..«...<« S454. See a ae ee 23 
Pleuristesips cya crease a ded ae tact a oe ena 24 
BijOuteriesinroos deadnahegedneauaniee 55 eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
Mousdesyautressmagasinsn + 55.444. 29404 eee eee 28 


Ensemble! des magasinsjgs.s,:0/2)«: 01.5, c:c, oui 4 ww cio 29 


2B = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia — Colombie-Britannique 
April — 1980 — Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 


Grocery confectionery and sundries stores..........-- 


Allljother, food. istoxresiwmiaererisit ae ets in tet avis degers eae 


Department stores ...5....5.---1. 5-2. teeters 


@eneral merchandise storesicn ser hiieoistotelels faielte ota 


Gemeral Stores s sccia aj ¢:5:0.:< 510 21) evanera: vst a Seer Selb ieeste ee 


WarietyaStOres!s occas aeoe- clols diia 5 istercicheral sielaihy aetna 


Motor :vehicle dealers. . .Auiieise ee. teetete tele tnenetatay 


Wsed car. dealers, . .....deeeeis Seem tee Fanciers. 


Serv COmatATLOMG ss cies ues ars ome ren carers, 2 eter aia rants 


Garages ... 


Automotive 


parts and accessories stores............+.- 


Men?s clothing storesmmmie ascii \eettie eines meh teircttt- 


Women’s clothing stores ...........+.-+0+- bis selon 


Kamily, clothing) storestit.mi- -jaletei- sietetslemieey -tele telorseletsts 


Specialty shoe stores: ceterisrtveets wcistelat artis tetera 


amily shoe Stonesiaeten. isl iiveds <iietatsualebalea) otek eater ete te 


Hardware: stores» oo. csvs 50 4 sferersrwe a. «oa nig de I eee 


Household) furniture stores)...:..... . -fnaetete ie eee 


Household (appliance storesinyjvatess sites) ts tater 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Booksand stationery ‘stores: .. ... . btkleenic wh oe eeten et 


Florists ... 


Jewellery Stoves ss. srs esis Sopsise aac als) «5.415 


Sporting goods and accessories stores ..............+- 


Personal accessories Storesy sists o/ tats sero) ae 


AllicotherStOres) «..:¢ss0ce omsccene om atettgnietane te eteedaptenseee mere 


All stores 


eC eC ac ac 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins in 


Sales 


Ventes 


114,626 


14,898 


2,650 
41,595 
317,657 


dépendants|Ensemble des magas) 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


10,403 
47,413 
456,850 


Independent 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


37000 


136,528 
23,332 
15,215 

114,626 
16,618 

9,451 
5,751 
165,394 
3,548 
45,706 
10,299 
10,506 
6,189 
12,993 
8,255 
1,017 
4,891 
6,491* 
5,668 
3,028* 
7,290 
30,898 
3,221 
2,666 
7,575 
15,294 
13,053 
89,008 
774,507 


All stores 


| 1980/19% 


Change 


Variatio 


Ai 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver — Zone métropolitaine de Vancouver 
April — 1980 — Avril 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands agasins 224 ..~~ ssc s.«- sic. Wee, dpe tneet 4 


Mapasing generals. 01.5. vcsaswps Gane nes eee Seteree 6 


833 se AAG BAZ AES «kins aie niin SAW 8 vives wave ce TE i, 

= tee e221 Ol 000 | = ks 5) Concessionnaines drautomopiles: 4 eee ean ieee ee ee 8 

- So eee eo EO" = 14.8) Vendeursid’automobiles «occasion .... nae. see eee 9 
 ~4,584 o 204] POw2.660 USR= 17.0) — 427,044 - .- AD) Stations-senvice:< o. duc <esccccucuc oo deonte. ania 10 
| = Si eape  Ree EAI eS IO Cala ges sn any km ferltre Mike pois ianors aie Sis oie sone 11 
x X)/ oo  *& —— xX] 3,542 + 28.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

Bool + 10.4 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
38,447 se lhe Magasins de vétements pour dames .................. 14 
2,086 + 18.0 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
| x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

- - Quincailleries <.ccis ns own na Aim Rn ove ene, HIE 18 

= a  Reacok * ocr Au ed;Zol = st (20197) Magasins de meulbles... cic. <.c Beak eee ee 19 

| x x Magasins d’appareils ménagers...................-0-- 20 
X Ki 4,019 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
7,681 = 12:3 15,297 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
933 OE 1,613 Libraitiesyet papeteries, <i. ae Re eee 23 

- ~ 1,090 ge) BOSE OURIStES) cy. pein ncesoces om on hire eee 24 

2,573 4,822* BI OULETIES wyoseyo.core sett ncasyenaiene.ponctyseus ndesee 6 oe RES 25 

| x x 9,593 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

| 2,194 + 14.1 9,486 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 

| Xx x 39,265 Mousslescautressmagasins; cscs econo See eee ae 28 
166,982 + 6.6 222,947 389,928 Ensemble des magasins ......:1.60000 cscs dieesice bess 29 


| 


SS 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
April — 1980 — Avril 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........-.--- 
Grocery confectionery and sundries stores..........-- 
IAI other food Storesiscectim ee eteietet ines stahteter tls 
Department stores... 2.266602 000 ooo ise Mees 
General merchandise stores ..........++eeseeeeee eee 
Generale SLOPES A wc ctoreous. «buh own o Cis eae Nate ees 
Wanietyi Stones i. qcmigiaile sie lseiee eae leases elem ene 
Motor vehicle dealers: =. cacmmeiiette) to) deveielsetelatenemeetetar: 
Weseditcar dealets.. ... di qvesien se het ceedectee ememiteie 
Services StAtLONS! 5 a02kMien eieve otek one aie) eke eek eae tC 
CRTENRE eo aon bo ND 96 Oo Os OOS OOO IIo od 2 2c: 
Automotive parts and accessories stores...........--- 
Men’s: clothing storesitticis~ setts fekereteletste le hele at-ioteiene la: 
Women’s clothing stores ......5.... cess ee eee eee eens 


Family clothing stores): >.<) cic se ecient ole oie) oie stalin 


16° [Specialty shoe; storesqa.. « simieis ac misters altel isan 
7 |) Bamily shoe istoreshactnet: so teteters wentelert stains lel =e eReManeten 
Sh lardware Stores: = seveqecies< erie oietave lous! ote ans) «aaa aero 
19 | Household furniture stores... .. 2. «sc 526 sae cieeienels 
20 | Household appliance stores .......2 0.00200 esses enees 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
OSUEBooks and astationery, StOLes). «i... eke olen slo eens 
DART OLIStSeacyonnase esi ett syeotaadls cote ete Sisiasceie tS oa ees 
DOU dewellery sy SUOXES pcp anosysticre yess neice isis! eves anise EAI Se ER 
26 | Sporting goods and accessories stores .............+:- 
OT wPersonal, Accessories SLORCS ater iel-vaterstaleyeaial 21. salarslaaststoe 
DBT |PAUlMobhere stores. mecnctsierstaicheuoh1<yoktitevsueetsy Rails sea oeoate) “Withee 
29 PAWS CONS ie oie ieuexeicte a's feeuorsveueyey Mehevetenatate cteley ofabekelewerel ates 7,551 + 10.0 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | nsemble des magasi 


Sales 


Ventes 


$000 


Independent 


Change 
1980/1979 
Variation 


ge IEA 


ay Abs} 


ar BLT 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


2,491* 
314 
95* 

2,190 
774 


Change 
1980/197 
Variatio 


% «| 
| 
| 
| 


_ 8 


= 4900 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
April — 1980 — Avril 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commer 
= 1980/1979 = 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $7000 


862,502 TP toy 386,151 ap key) 


Ba45 653 sales 711.3) Eipiceriey = Boucherigs..... 0.4, 0 1 


62,771 tion 235,485 su | pet 298,256 -< | upiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


11,546 - 5.5 99,411 ae (55) 110,957 Tous les autres magasins d’aliments .................. 8 
684,859 + 12.6 7 684,859 = + 12.6 | Grands magasins .........0.0.000. 0c c0e00-0000... mn 
116,798 ae BY 28,854 ar teh 145,652 -o | Magasins Ge marchandises diverses................... 5 
| 39,412 + 14.4 76,719 +) 9:9 116,131 J |PNLAG ASINSH S CILCT AUX a aryener te cn stere eeceaet tare oe sare eee 6 
56,456 =P BES) 17,057 ap 1g) 73,513 Beta Me SVAN Bie Chemo OO Sao O COLT OGG At di. GO OM ao Soni oe 
18,749 = 8.7) 15398,173 + 1.0] 1,416,923 -© | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 33,083 33,083 + 12.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

| 88,952 am Ns} 361,477 ae ety! 450,429) | + 15.4"'Stations-servieer.. MP1... ee, | oo, ee eee 10 
- - S931 91931 10:25) Garages tpctat ce a. aie cones ah Aan? ono oe iat 
15,902 -— 6.7 134,964 ae my) 150,866 = + 20.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12, 
23,763 se JU 45,969 + 6.6 69,732 -1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
| 63,541 ae PEA 56,734 LA 120,274 + 18.2 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
| 44,458 aml: 45,754 sp 90,212 -/ | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
| 38,202 a BES) 4,690 + 21.9 7,892 -J | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
43,604 + 20.0 19,218 62,821 -/ | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x 61,747 SAI ALUN CANE LIOS S. eensne aes oy getersksh-cep ee rare see eae 18 

13,572 ap Shel 83,821 cea VLAP ASINSE CELI OLES) ma eccrine ei peat tee 19 

| x x 20,744 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

| 9,359 + 19.5 31,953 41,313 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
45,445 + 13.9 154,352 199,797 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
13,378 + 22.0 14,691 28,069 cial '2-O8 nbrainiesietapapetenics mentee mere ene meee 23 
1,028 -— 3.9 26,397 arena) 27,424 tee tole AP CULISLES i zceent cots a Gros aon BAe ae ee 24 
20,382 ar WA 23,733 ap Al 44,114 BiOULeLIeS iz tuve omen toa a tote ata eee eee 25 

| 6,792 ar yy 80,934 87,726 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
1,166 an PAUL 64,378 85,544 + 17.1 | Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
56,933 ae Llys} 355,263 sr teh) 712,196 jllousslestautresim avasinsy pee ee eee 28 
6,722 3,927,960 + 7.3) 6,564,682 + 9.0 Ensemble des magasins:t:<.'e:46 ¢ <sto0's sre os steerer 29 


TABLE 25. Supplementary Data, 


TABLEAU 25. 


Food 
group 


1978: 
January — Janvier ..---+++++++- 923 
February — Février -++-++++++-+5 963 
March — MarS .seeeeeeeeeseeeeee NEA 
April — Avril ...--+eeeeeeeeees 1,155 
May — Mai ..--eeeeeseeecccecces 1,286 
Mame! — JEG ae cise = hael=' =e shaper Piece gers 1,463 
July — Juillet ...sseeeeeeceees 1,296 
August — AOUt ..seeeeeeeeeeeees 1,297 
September — Septembre ....----- 1,346 
October — Octobre .....-++-ee0% nee 
November — Novembre ....----++-- 1,076 
December — Décembre ...-++++++5 1,467 
Year — Année ....-eeeeeeseceres 14,566 
1979: 
January — Janvier ......---.--- 904 
February — Février ...-.--+--+: 1,033 
March — MarS ...--eeeeee reer eee 1,250 
April — Avril ...---++--+++-++> 627 
May — Mai ..sseeeeecreceerreere 365 
June — Juin ..ceeeeeercceneecee 823 
July — Juillet .....--.----++-: 1,267 
August — AoUt -.+-.se+eeeereeee 1,378 
September — Septembre .....---- 1,087 
October — Octobre ...+----+eee% 1,056 
November — Novembre ....-++-+++ 1,016 
December — Décembre .....-+++++s 1,106 
Year — Année ....-2e2eeeeseeeee TTS 912 
1980: 
January — Janvier ......-.+..- 889 
February — Février . --++-++++++5 930 
Bes eax MERISG | ose, aiernip? eis es wie cola xe 1,037 
April? — Avril™ ...-.--e essere 1,083 
MayP — Mal Pitot te stele eiereeiesimslaletents 1,394 
June = Juin ..ceevecccsccccsere 
July — Juillet ......--+-++eeee 
August — AOUt ...--eeee eee eeeee 
September — Septembre ......... 
October — Octobre ....++++++-++ 
November — Novembre ..-.-++++++ 
December — Décembre .....++++++ 
Year — Année .....-.2+--eeeeeee 


al 


General merchandise 
and apparel group 


gasins de vétements 


=t50L= 


Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1978-1980 


Données supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Yukon 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Total 
all stores 


Automotive 
group 


Automobile 
dealers 


Groupe Groupe de magasins Conces- _ Groupe Groupe de quincail- Total, 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


thousands of dollars — milliers de dollars 


905 876 316 820 3,840 
1,009 Te2Ty 319 910 4,472 
23 1,383 348 918 5,057 
1,290 1,814 441 892 5,592 
1,634 1,979 462 1,198 6,559 
1,895 1,919 509 1,523 7,309 
1,856 1,683 469 1,537 6,841 
1,768 1,673 583 1,581 6,902 
eds 1,452 550 1,295 6,358 
1,578 1,486 501 1,254 5,936 
1,729 1,038 466 1,064 5,373 
2,622 1,085 373 1,922 7,469 
19,232 17,659 5,337 14,914 71,708 
1,361 876 419 857 4,417 
1,329 965 471 872 4,670 
1,716 1,396 497 947 5,806 
1,693 1,635 419 953 5,327 
2,216 1,612 453 1,234 5,880 
2,087 1,862 551 1,798 Tu 
2,109 1,789 632 1,584 7,381 
2,223 1,989 524 1,810 7,924 
2,050 1,599 554 1,368 6,658 
2,198 1,635 488 1,371 6,748 
2,290 1,126 486 1,399 6,317 
2,898 1,095 531 1,973 7,603 
24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 
1,588 919 469 932 4,797 
tes 822 382 1,000 4,506 
1,609 1,254 441 1,148 5,489 
1,961 2,114 461 1,237 6,856 
2,231 425 604 1,302 5,956 


L 


(1) For composition of kind of business groups, 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours 


see page 58. 


— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 58. 
de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


TABLE 26. Supplementary Data, Retail Trade, 


= Hl 


by Kind of Business Group,(1) 1978-1980 


TABLEAU 26. Données supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 
Northwest Territories — Territoires du Nord-Ouest 
lee Hardware, home fur- 
Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
one Groupe aS ncescr oo bxoupe Groupe de! quindarge Total, variation @) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
ie I Ie 
T thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
anwar y — Janvier ociscecineas on 1,347 3,294 899 169 isis 7,061 ae oath 
BeDGUALY = NEVLLEL vsreveveveveversscvevere 1,338 3,799 952 172 1,462 dighZs. paettsys 
BeeeCi ee MATS) aveip\alicie nafs) s\eVeeiel cia) ots i oD3 5,091 1,043 209 1,872 9,768 ap 2A 
RED oaig gl EE een oii ae 1,677 4,231 998 185 1,617 8,708 ate 16) 
Dey Beem Nii ol airiefescieuersarisienaiersictereets: 1,880 4,450 15150 202 1,922 9,604 ary ikele 
BRC eM Vaiss afelejaiciaveie sis 4a tesee 2,129 5,421 1,637 186 2,295 11,668 + 36. 
eee SUL VOT 65h cyevevave'sieiepciae-cve 1,678 4,320 1,453 293 2,159 9,903 ar less 
MOC AOU (Ac oye say. atareiny=(cisya labo 1,870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 + 6: 
September — Septembre ......... 1,884 D3975) 844 383 1,933 11,019 Seles 
BEODCTE—COCTODTE: 4). se sclee cc 4. 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 ctree7ia 
| November — Novembre ........... ib stelsyy/ 5,098 933 382 1,976 10,246 eeehGrs 
December — Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 13,451 st Deh 
AADC ON. ato ele sia) ole itl ofa oy ei 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 119,951 ne PIS 
979: 
Bemiary — Janvier ....ssiccicccce 1,594 4,021 822 155 IG75) 8,267 pelea 
| @ebruary — Février ..........05 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 + 8.6 
Be MOS ons 5.6re ys bales ee a ere 1,709 5D 34) Lelio 95 1,940 10,469 cia ai/tere 
oil SONAL i ed 1,481 4,848 1,172 122 1,842 9,465 + 8.7 
0 ce [SES Soe ae eee 1,700 5,444 TDS. 100 2,175 10,951 + 14.0 
“June =. ining ees Rae ee 1,972 6,738 1,911 111 2,262 12,994 + 11.4 
|saty =) GME EILIGTeRos nOn aE Ar] 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 RLLOa4: 
“August SER BORU FEY oct aren ie ds-aye 2,012 5,715 1,463 100 2,143 11,433 ap S515: 
September SPOCPECMD TC waa. sisi ctorces 1,921 7,012 ib S1Sh3} 89 2,015 12,370 2S 
Detober — Octobre <..\).......2% 1,795 6,127 1,338 82 2,086 11,428 + 10.4 
ME Novexbre fe... e 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 + 8.3 
|December — Décembre ........... 1,917 8,097 865 48 3,092 14,019 + 4.2 
tear UNS ON GRE, ONS SERBS ae 21,007 69, 380 14,893 1,206 25,323 131,809 sae CES 
30: 
January — Janvier ............. 1,750 Bhs 1h 1,038 56 1,479 9,660 + 16.9 
Weteeary — Février ............ 1,930 4,920 1,654 48 1,781 10,335 ees 
Wmch — Mars .........cceecceee 1,827 6,468 1,385 51 1,994 11,725 + 12.0 
Wear SRAV LTE Nice ocoot 1,816 5,615 1,510 76 2,045 11,062 + 16.9 
layP = DEN geneous cc See aie 2,216 5,976 1577) 66 25313 12,148 + 10.3 
(A Se ee 
ite Tuiliet ©. .i..0eeee dune 
i} 
eset ACRE ois ce wie os ele aie cis eye 
Wieenber SED LEMP IE Moycve vers isfeets 
f 
MM XE— OCOD TE: (sje oie ere eye oes af 
2vember — Novembre ........... 
jcember — Décembre ........... 
MIO 55 oan |ay0,.0 5 (a) epacareyeiss 
; als a | ; = Saer ir la page 58 
- For composition of kind of business groups, see page 58. — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page . 
Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Se 


TABLE A. Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 


Canada 


Kind of business 


1 | Combination stores (groceries and meat) ........- eo ae) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores .....-. 302.7 
3 | All other food Stores .....+sseeeeeees cietallete le enero ais apelin 
4 | Department StOLES ..-- eee ee rece ee ee er ee cercereee View ee | 
5 | General merchandise StOLTeS ...ee reece ee creer cecs 156.0 
GulRGenerall esiOLesurrersia che cteistaielete| ie féielelslolelsil= elm /siele\eie/e siscs 13050 
7 | Variety StOKeES 1... .-sec sce e csc cc esses eres ceceecs Saree 
8 | Motor vehicle dealers ..... es eeecee eee reeeeceres TESCO). 7) 
9 | Used car dealers 1... .cccccessveccrcccvcrccssens rahe 
MOU Servicel staleLOnGeses + ste slelelele sl=!=1s) + eiclelele/sisiole es eieiele 453.4 
ial, | CERRAGES. Sudoconscbpdee doo UO Od0 OU CODo GOCE EOU0OG 88.0 
12 | Automotive parts and accessories Stores ....++.--- SYS 2 
13 | Men's clothing Stores ..-.eeeeesseeeeereerrcecees Tian 
14 | Women's clothing Stores ....c0.cssesceceereesecee 125.4 
15 | Family clothing stores ........... Le otayte tsUAosath pier 92.2 
16 | Specialty shoe StOKeS ...seeee eee eee eer er ee ceeees 8.8 
17 | Family shoe Stores .....sseeeeeeeecceeceeeceseree 5929 
Ueulhardware stowes. sr cleteetetliersi-\e)c/c\elelatere/ol ello letsielisl«!ers)e1" 66.5 
19 | Household furniture StOLTe€S .....seeeeeeeeesreceeee 101.3 
20 | Household appliance StoreS .....-+seeeeeeseeeeees 23)..0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ..... 47.7 
22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 
23 | Book and stationery StOKeS ...-eeeeeeeeeeeeeeeees 30.4 
Dhl) WMH EAE) Sh co BORO Birnie Ooo. OD OO OU FDO OID COMO GIs 23.9 
Ds, || WaRalilersy SEOKAS wooddcaoubnoopoPosnDa od Ucde0n da 63.8 
26 | Sporting goods and accessories stores .....+++++. 75.2 
27 | Personal accessories stores ...-.. ants: Ste ecko eter sne ous 94.9 
QO ALY Other SEOLSS) aracc a etereteteibca © a ble eleralecele mW seis bores. vce 764.7 
29 iWeieeul, CULL GpoptNS og 50.46 Cos aoo OOOO BU OOD SAboned > 6,714.3 
Province 
By. Mi eur coum anidiietsdelens <= s's'ePaeisie) e.6o 10 weherehals(n eb imiblere eels. sic 119.0 
Biloleerince wha wan daplGliand | iueteie eres elelorsieleieeie/e leiece in eilereetelele 29.7 
SOM ore ae ose Laaitel a a tristnvars eistels ests’ s 1a bl eleie scehsis 65 ole. ayelelinins 210.5 
DON PN ewmEratim Swill Kame reieie aisbebeiletieiie -sita)elersllella o'le\/slehelis/oils\sielelsiiejolelie« 173.6 
BVi | OWNS. ogo dacaganoudne ono Go oaDOOC OE OO DID Oo Ma U0o 1,685.1 
Bil Onitsassl Opmote steve ee eietaletelolelctetslieitelsiejie el eleiels\(sls sie SQoand bead 2,411.9 
Ron Mancitcobamerate cisterareisietsteretetalolclelsic/elsllel(s (sl slsife/elelipie:/siejs| #jeisi. os 252.8 
BMI GAS ica Che walnmeterenctstecteleletsheteteleke lists: ¢ (ele) eleveleieisisiie’ vss) cle lsi« 288 .6 
SSA Detar isselerelets Soto n0-4 060-0100. QU FOS DOD OF ODOC Ine 724.4 
Boner itetet.Colluum bias meme ereivetrete cis state esate oteie) siecolareva ors 814.3 
40 | Yukon and Northwest Territories ......+.sseeeeee ' 18.7 


(1) Each series of Table A including the "total all stores" 


the appropriate combined factor in Table B. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial toti 


will not equal the "total all stores". 


1313 
29.8 
209.1 
Vy/P2 Sah 
1,671.6 
2,409.9 
252.8 
286.7 
728.9 
805.5 
NSH 


millions of 


Ha 7 
305.5 
103.2 
731.0 
150.9 
126.6 
78.0 
1,266.9 
452.1 
90.4 


124.4 
29.7 
211.8 
171.9 
1,653.8 
2,347.7 
260.4 
279.4 
740.2 
820.9 
18.1 


(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


dollars — millions de dollars 


1,282.8 
311.0 
116.1 
745.3 
158.7 
126.0 
Bil? 
1,205.6 


476.4 


eave 
30.0 
213.2 
173.9 
1,658.6 
2 OOF 
251.2 
275.1 
737.6 
800.2 
19.2 


1,331.4 
324.6 
120.6 
752.0 
154.9 
126.6 

78.8 

1,180.4 


483.5 
88.9 
144.7 
80.1 
126.4 
96.9 
8.8 
61.9 
68.6 
94.7 
24.3 
48.2 


222 


34.8 
23D) 
58.1 
82.1 
AL 
UPS CE 


6,676.9 


121.8 
2955 
205.2 
168.9 
15676.5 
2,358).6 
256.7 
274.9 
745.7 
838.7 
17.0 


1 


120.2 
30.8 
PAT) 
164.4 
1,604.5 
2,266.7 
245.3 
263.3 
652.3 
756.0 
16.1 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted serie! 


‘ 
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TABLEAU A. Commerce de détail, désaisonnalisé (1) 


Per cent change(2) 


Canada 


1979 = 
Variation procentuelle(2) 
Year- 
to- 
\ug, date(3) 
- Sept. OcitE: Nov - 
\out L'année 
a 
date(3) 
millions of dollars — millions de dollars 
f 
299.6 | 1,254.6 | 1,249.8 [1,266.4 |1,277.7] + 3.8] +11.1| + 9.8 
300.9 299.9 302.4 294.1 ZOGR my et 0e ee ee  tD eet 
110.6 108.2 105.7 107.2 TOG SE VOM TOK0 | 4) 5aG 
Ree ee |) 757-9) |" 727-0:) °756,01)) + 66.9104 Ba2 | ap On 
151.4 150.7 S25) 151.7 HBS 2 EG alll ee ies oil] ote Py, (5) 
(16.5 118.7 118.7 119.0 P2G Sl LOO Ste 1 ee EE ORO 
80.9 81.3 79.6 81.8 Se | = Se 23 OG) & 2a 
p4O.1 | 1,342.6 | 1,312.8 | 1,314.8 /1,315.2] — 2.1] —~ 7.71 + pa) 
40.7 443.4 448.6 441.2 440.9) + 1.5] + 14.6] + 10.3 
90.1 93.1 92.9 88.0 SAO — TOM Gaon 4 LNG 
ISB). 2 130.7 138.0 124.9 ISAO) O57 | ee Te Sh ae Gh Gl 
(84.0 79.6 78.7 Talia TQ WE Se Oulee! 2G. esa 
(20.7 Ilya z 118.0 119.5 12300 POM ee 118 TOR? 
92.0 91.8 94.3 90.5 DN a — SOG) 745), es Ono 
hen. 7 Tol Tes 8.8 Ora tact) SVMOUNet alGAOn ce eas 
60.6 Shes} 58.8 Bie CO — ORME SNe pony 
63.6 64.1 65.7 65.3 66.5 Os Ouimects (O84 ice TOS 
95.0 92.5 94.4 91.6 9ORS4) eT Ote ee 9365. | 2. 3h) 
22.6 22.6 20.9 22.9 232 “+ S6n6 1 + 1069 | + 3.8 
45.3 46.9 47.2 47.4 46.1) + 9.9] + 8.6] — 19.4 
J1.8 201.8 206.0 205.7 210m Geel + T2808) ted 
29.7 29.9 29.5 30.3 S400 se FP 7KOMM + 15.0 | + 987 
23.9 23.3 23.0 DBE Diy | = BS eae Yai 
38.6 58.9 60.2 59.9 SF a SO ee 24 i 1182 
33.6 76.4 78.7 BED rile MAE oh Gy ag 7) i 
pL. 88.0 88.1 89.0 920) Onl ies 105) (ee 1085 
18.2 721.8 PPA 767.1 USosi4| SE AG) || GS apoop | aa a 
Me)! 6,568.2 | 6,568.4 | 6,548.4 | 6,639.4) + 1.0] + 5.6] + 7.4 
| 
Wes) 123.5 Lil, 2D 120.6 ZO Tal esta Orn Onc lin S| eae 215 
0.5 29.3 29.4 30.0 SO AS SR 4.5411) Ons 
9.1. 208.1 210.2 210.3 ZAK 6) esta O's-9)0 |e aee le 2 a) et eal 
6.9 171.9 164.5 167.7 NO OES — SecA Rts 2157) ft 73 
eet 640.5 | 1.648.0''1,660.2 | 1,669.7| + 1.1) + 4.5 | + 3.6 
e253 - 8 |) 2534526, | 25347169 2,375.5 + LIeeie+ 4i1 | 4 6ho 
5.4 244.8 245.6 248.9 DOP 2 aati! Ge NG) oe 5.7) 
1.8 276.5 273.8 27189 ZO Reet Rete xe) || tae 976 
4.4 688.5 718.6 704.9 Wee) Gar Sioa | epee) ors a) 
4 791.5 787.9 783.8 SCO +> V4ESNe + 1Os9 4) - eT 
V7 18.6 18.1 i/as) SRS) |e ayaa eet 507) erento aS 
ja@cune des séries du tableau A incluant "l'ensemble des magasins" a 


ute par le facteur combiné approprié du tableau B. 

mmerce ou la somme des données provinciales ne corre 
Tiations procentuelles — Sont calculées sur des donn 
yannée 4 date — Ventes cumulatives 1980 + ventes cumu 


En conséquence, 
spond pas au to 


latives 1979. 


ne 
Genre de commerce 

fpiceries Ta BOUCHE esi ye cree Sanna eee eee ub 
Epiceries, confiseries et articles diViexcmn ee te 2 
Tous les autres magasins d'aliments ............. 3} 
Crandstmagasingsss.gevs+oscc8 etn, Allee. ee ae 4 
Magasins de marchandises GLVEX'SES™ Saat as one Si 
Magasansy Seneratixe.cm ance n «.4 sheen ee ee 6 
BAZ aU Stace varwn te weer stains © Ue he ecie oie ree 7 
Concessionnaires d'automobiles .................. 8 
Vendeurs d'automobiles d'occasion ............... 9 
SEAULONS SEV Com hata icisrac Mat eR Se el 10 
eee Rota oe OCG PEM TEO OS Obie oth conceine vue cae ali 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 12 
Magasins de vétements pour hommes ............... aS 
Magasins de vétements pour dames ................ 14 
Magasins de vétements pour la famille ........... Ib} 
Magasins de chaussures spécialisées ........... é 16 
Magasins de chaussures POUT aa tam ie ee sees 17 
QuameanilWe tele s atevevele ny= Miele: 3 cee ee ne 18 
Magasinsadevmetb lest... 0). mene. Maan ee ee 19 
Magasins d'appareils Menagers cree oe ty ee 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et All 

accessoires. 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 

beauté,. 
Debi aniete seethpapet exiasmys ey st: eee 23 
IDI RUBS SY Riretn mind Ak Oh OOO Saat & UOEE noe do Ans. 24 
BIVOQUEEELES inc shine etme cimos oocyte 25 
Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26 
Magasins d'accessoires personnels ............... 27. 
lous leswau tresmmapacin curries ater eee 28 

otal sensembiletdesmnagacins A) ecnieee sc. eee 29 

Province 

BUSTA ASANO RD. 0.5 a OG AERO OAs nod dios ed cae Aaa eA 30 
Ilerdu~Prince-Edouard. .60...5..004c0hevedends un, 3 
NouvielileBCosscunn mon rr: mee ea tn anne Den On Ee 32 
NoUVeaw—B Un Swilic Kee cvercjeiels cise orsielern ister etc 33 
QUE b SeMiaete creraucheveniainsenerae tice eae een ee 34 
OTLEAIAL Omisronate pete tseeueis che. ie-crlele Gite ales ne etereeert ree A 35 
MAIL OD alnnsgetrersceetata | ley ies cyseeveia, oncheie ara eee 36 
SASKaCCMSWAn aretssauvys oye veals.c sts isrete tase osvers er ea ee a 37 
ALD esta eerepest der ertat. fatness iccecie orton < eee 38 
Collombe-Britanmiques . <> ssi estes ace en eee 39 
Yukon vet Verritoires) du Nord—Oueste esate een 40 
été ajustée individuellement en divisant la série 


la somme des données relatives aux divers genres de 
tal de "l'ensemble des magasins". 


ées exprimées en millions de dollars. 


Sebi, 


TABLE B. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 


Kind of business 

1 |Combination stores (groceries and MANE) soognddoocc 2 96.87 97.34 110.90 99.11 99.31 100 
2 |Grocery, confectionery and sundries stores ....-.-- 2 9292 95.89 105.54 106.81 109.87 107 
3 VAIL other food Stores ..2.- 2.1 se sete er ee nee eee ee 3 97.19 95.61 106.02 104.20 100.31 100 
4 |Department Stores 26.2665 - eos se see ewe ie cee 2 84.27 91.89 101.80 90523 89.16 95 
5 |General merchandise StOTES ».-..seeeeeere rere essere 5 88.56 91.77 101.20 88.05 84.65 103 
6 |General. Stores wresias ere ob taiemslater siete mnaionl hele ieenatecbteue a 3 87.41 OD Lit 108.94 LOWS 110.50 lll 
ANEoatciena tends 4 so oudculGoc SC cOOUU Grodno TO OOo Oki 4 84.02 90.53 105.06 96.49 935.99 10¢ 
8 |Motor vehicle dealers -++++s-eseesse teeters eteeces 4 102.93 aby) Wake 225) 118.94 104. 46 9€ 
9) \ieedvear dealers gor qeminkhngpintseisetc: ict ui tele= eres ee 5 109.46 112.43 120/30 111.54 110.35 10¢ 
O) WiGeruaice osPabalOmS: pierce) ctelecstenccsierele) nelle to veitetaner ofeMenetesesetohe == 3 93.08 94.54 101.02 103.74 107.42 10€ 
(Gans acest ne ewan aero satel te) sel ake cehsmensiraaneliepelermickescelntteayene ee 3 95.24 101.36 108.20 102.40 108.48 10] 
2 |Automotive parts and accessories StOreS «+++++-+eee- 4 WEES) 103.59 T2738) UI) S35) TES 67 9€ 
3 |Men's clothing StoreS .+-6-.2ss eer eem seers teen eee ne 4 80.25 87.90 99.54 100.44 90.42 8 
14 |Women's clothing Stores ...--+---seeseeee rece seecss 3 84.77 96.24 106.78 94.12 OP a 1 95 
15 |Family clothing Stores ....+1sseseeree reer seeeseces 3 83.61 91.62 101.60 97.82 88.41 10( 
6 |Specialty shoe StoreS ..--eee eee cee creer secre trees 4 82.12 96.81 ia) 89.69 93.36 10 
7 |Family shoe StoreS «.+-.+s.seseet ee ee nce este eens ses 4 80.16 101.26 114.87 93.99 foyiva 3) 9 
8 IHardware StOTES: «canes w oi wie awa evelaisisiae «cele le feusyereiers °° 3 74.71 90.51 124.94 118.43 114.45 10¢ 
10 \Mousehold furniture spores). os amwar asc cel epee « < 4 93.16 95.64 102.29 102.72 104.13 11 
20 |Household appliance StOreS .-.-+- eee eee eee e seer eees 4 91.45 91.02 939 94.82 96.03 10. 
>| |Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) 4 89.23 94.13 96.82 104.55 106.16 10! 
22 |Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 hs Un! 93.92 99.82 99.98 96.05 9 
23 |Book and stationery StOLeS ...--eees esse e cere eeeees 3 89.23 87.07 88.05 85.65 83.44 9% 
Dilan licnkeverkcee pena aoe oe oO OOOO OGAO OO OO Oca oon ULI m 4 87.22 112.82 150.03 99.22 83.28 8 
25 |\Jewellery StOTES 11... ener sree eee e reece sees eemenn= 3 68.28 79.74 94.49 90.96 86.22 8 
26 |Sporting goods and accessories Stores .+++++++++ee 3 76.39 102.23 133.65 123.97 112.80 9 
27 |Personal accessorieS StOTeS 1... essere eee eeeeeeescee 3 88.55 Sir D 98.32 100.82 107.63 1} 
we WN here Gieohcs) AGO BEE oO OOO NOD ODAC o Which io ooo E 2 88.43 92.71 102.59 100.54 102.58 10 
| 

29 Motil alli Stores. cise oc ccclsie'e oon ote miegauaan teers 2 91.79 99.34 109.63 102.90 100.85 10 
| 

| 

Province | 

| 

| 

A) || Maqounllainel Goeoo oodua ScooodUDn oon ed.cg O0.c0 dud co « 3 90.59 99.65 109.85 101.03 102.26 10 
31 |Prince Edward Island .......eeeeewccveecersersesces 3 84.95 93.68 109.73 106.85 116.65 11) 
29 tora SOREL pono ntcnaod om o OUONOC HOODS Od AC D.A-OtO Cah 2 91.43 97.99 108.20 102.37 103.26 10 
AG iN ane Sabi Riel 6 SCI eo er ae oC ho. cage CONDI Clown 00 B 90.96 99.45 111.40 105.10 104.77 10 
Fi: NOuGnee 4 nae ngunowooeecone a oemno Oa adoodon ooo Cun cont 3 93.13 102.40 1? 55 102.48 100.50 9 
AVS J |HOMMEBN eG” naa one Colo morta 47h cormea Ina nO OuIOo o1b:4'9 3 91.04 98.34 108.80 103.90 100.50 g 
ays lMEREHEOISEL. colo AGE AE OOo ao SUG O IED © oO.5. 0500 T0008 3} 90.92 100.82 109. 34 103.07 100.69 IC 
| 

ai) \(GASeNEOAnEIN. GHAneoooracone car holo doudcuone mad ds oe 3 9139 100.28 109.45 104.75 103.25 1) 
Bia WAT) goon od bo oono OOM Comocdo D0 doe 660 000000005 107.70 103.56 99.08 1¢ 
494 Bet Giicha Columba .ge ej <taee ner ees -Mlelmmmr memes 2% 104.56 | 101.63] 100.03 | 1 

40 |Yukon and Northwest TerritorieS ....+.eeeeeeeeeeeee 


(1) Trading day adjustment not applied. 


TABLEAU B. Commerce de détail, 


= Si = 


MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 


et des jours commerciaux 


a 


Canada 
1980 1981 
= i: 7 
Jan Feb. 
Sept. Oct. Nov. Déc - — 
Janv. Fév 
re 
a = i = r ai 
Genre de commerce 
94.87 104.63 97.02 105.98 102.06 91.50 Epiceries =_ BOWS OIE SE aac Mapehe tetera ee RE oes A 1 
| 98.88 102.45 97298 104.30 90.95 86.10 | Epiceries, confiseries et articles CVC SY sonst vencenye arte 2 
yaoi. 36 99.07 101.07 115.04 94.71 88.25 | Tous les autres magasins d'aliments ................... 3 
VOL. 77 103.63 V22567, 173.98 76.79 67.88 | Grands I SS cae cca ada ueete pera Soran ee ee 4 
(102.78 120. 62 135%33 128.93 Sioa leh 78.57 | Magasins de marchandises CAN CRS ES -aaee: arias metre 5 
(103.20 104.84 99.26 S02 8225) 16.85:| Magasinemceneraur fr . See een. SL OR Wee” 6 
98.34 96.96 2 184.22 70.10 68.61 || Bazare aye. AAG TEA. OS, SO. te DR tan seine ae 7 
90.23 WARES) 33 90.92 80.23 Hike 86.34 | Concessionnaires d'automobiles ........................ 8 
(102.69 105.28 90215 70.01 WSS) 83.47 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ..................... 9 
101.53 106.90 102.79 100.87 MBBS 88.24 | Stations-senvicer meant. 2.) eee ee) oe ee ee a 10 
face. 15 106.10 100.22 96.40 91.66 G8 .34 | Carageen eer te erane wt } eS Does nen erase ll 
| 95.01 109.53 114.42 T7520 69585 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 12 
95.48 102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vétements pour hommes ..................... 13 
108.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vétements POURS dame sean rate acme ee 14 
106 . 30 105.06 114.09 167.03 78.91 64.72 | Magasins de vétements NOiquibel wean samtedoaGn aa pecs 15 
(123.16 116.64 Wil) s PS) 113.64 90.64 65.24 | Magasins de chaussures Specialtisees eke. semen, 16 
114.75 116.54 131.44 134.64 77.78 58.20 | Magasins de chaussures POUTa as famine et ieee 17 
100. 06 103.43 102.42 TZ9 SO 71.82 63.72; | Quincat] Ler Sesh ian tee ae wrest ate te oe ale 18 
105.32 104.88 107.41 106.30 87.48 81.02 | Magabims (de tmanbl esas eyveea. hieustwe atau Lee 19 
106.16 113.75 106.42 125.49 93.99 82.47 | Magasins d'appareils TACHA CaS Gag eee ar ace Wee er ta. a eel 20 
108.82 105.04 108.39 Ln Sy 82.83 Gee | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces-— Da 
| | soires(1). 
97.30 Megs Oona 129574 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
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KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


1 


2. 


10. 


dele 


12. 


13. 


Combination stores. Combination stores 


(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 


Stores. Groceries, confectionery and 


sundries stores; grocery stores (with 20% 


or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores in- 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 


Service stations. Service stations. 
Garages. Garages. 
Automotive parts and accessories stores. 


Accessories, tire and battery shops; home 
and autosupply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys! furnish- 


ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 


56<- 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


1. 


3. Tous les autres magasins d'aliments. Magasi 
] 


4, 


10. 


ll. 


12. 


13%. 


4 g s * 4 : . . 
Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries © 


CS Ses RE GSE - 7; LY TT a ES Se Bee ae 
Epiceries, confiseries et magasins d‘article 


(épiceries avec 20 % ou plus de viande 


fraiche). 
Epiceries, confiseries et articles divers. 


divers; épiceries (avec 20 % ou moins de via: 
fraiche). 


de produits de boulangerie; magasins de bon-' 
bons, de noix et confiseries; laiteries; mag 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 

fruits et légumes; boucheries; poissonneries 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; aut 
magasins d'alimentation. : 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
filiales situées dans les points de vente de 
grands magasins qui font partie intégrale de 
Ll'exploitation. (NOTE: Sont exclus les poin 
de vente autres que ceux des grands magasins 
qui sont exploités par les sociétés proprié- 
taires de grands magasins, ainsi que les bu- 
reaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins). ) 

. 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
marchandises diverses (moins de tiers du stc 
en aliments); et les bureaux de vente par cc 
mande postale et par catalogue des grands me 
sins. 


| 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus) 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars 


Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuvé 
seulement). | 
Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 
| 


Magasins de piéces et d'accessoires d'autom 
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs | 
d'accessoires; magasins de fournitures pour 
maison et 1'automobile. 

| 
Magasins de vétements pour hommes. Magasin’ 
vétements pour hommes et garcons; magasins | 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcon 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
vétements sur mesure). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses’ ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac- 
cessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
pene Urn ture stores 
stores. 


‘Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 


stores. 
| 


‘Furniture, television, radio and appliance 


stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 

aa. so. 

Stores. Drug stores including proprietary 
stores. 


Book and stationery stores. Book and 
‘stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
notors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


2ersonal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
jovelty and souvenir shops; camera and 
»hotographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


All other stores: 


)ther automotive businesses. Paint and 
——— sutomotive businesses 

sody shops; other specialty repair shops; 
sar washes; other automotive businesses, 
Ree. Cc. 


‘ther apparel and accessories stores. 


‘illinery stores; furriers and fur stores; 
hildren's and infants-wear stores; sec— 
md-hand clothing stores; piece goods 
‘tores; other apparel and accessories 
itores, n.e.c.3 wool shops. 


\ 


f 


2 Sui 


14. 


5% 


16. 


Wie 


ilsye 


Or 


20. 


ZL 


fog. 


23% 


HES 


De 


26. 


Ts 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vetements préts-a-porter pour dames et jeunes 
filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces- 
soires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen-— 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gar¢gons; magasins 
de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Maga- 
sins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 


meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap- 


pareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies—papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoires. 
Magasins d'articles de sport; embarcations, 
moteurs hors-bord et accessoires connexes; 
magasins de bicyclettes et ateliers de répara- 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins et 


kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de 
fournitures photographiques; magasins de sacs 
de voyage, valises, malles, mallettes et de 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers de 
réparation spécialisés; lavage d'automobiles, 
autres commerces d'automobiles. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; vé- 
tements pour enfants et bébés; magasins de vé- 
tements usagés, marchandises 4 la piéce; autres 
magasins de vétements; laine. 


28. All other stores concluded: 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, 
radio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior decora- 
tion stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 
shops. 


Liquor, beer and wine stores. Government 
liquor stores; brewers’ retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; opti- 
cians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; reli- 
gious goods dealers; artists' supply 
stores; art galeries; coin and stamp deal- 
ers; mobile home dealers; pawn shops; ice 
dealers; all other stores, n.e.c. 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables 
25 and 26 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations; garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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28. Tous les autres magasins fin: 


Autres articles d'ameublement. Peinture, vit 
et papier tenture; vente et réparation de tél 
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de 

haute fidélité; magasins de vaisselle, cou 
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte- 
ments de sol, magasins de rideaux, capitonnag 
et décoration intérieure; toileries; tableaux 
et cadres; antiquités; meubles d'occasion; au 
tres fournitures de maison; pianos et orgues; 
comptoir de disques. ) 


| 


| 


Ateliers de réparation de téléviseurs de radi 
et d'appareils ménagers. Réparation de télév 
seurs et radios, réparation d'appareils élect 
ménagers. | 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Régies des alcools. Spiritueux, magasins du | 
gouvernements; brasseries, magasins de détail 
vins, débits. 

{ 
Magasins divers. Magasins de musique; optiqu 
matériel medico-chirurgical; monuments funé- 
raires et pierres tombales; petits animaux; ¢ 
jets de piété; fournitures pour artistes; gal 
ries d'art; timbres et piéces de monnaie; mai 
sons mobiles; mont-de-piété; glace; autres 
magasins de détail. 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 
tableaux 25 et 26 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries 
boucheries; épiceries, confiseries et article 
divers; et tous les autres magasins d'aliment' 
tion. 


| 
| 
2. Groupe des magasins de marchandises diverses | 
et des magasins de vétements. Grands magasins 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; ) 
magasins de vétements pour la famille; magasi. 
spécialisés de chaussures; et magasins de ) 
cnaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d'automobiles. Concessionnai 
d'automobiles. | 


4. Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobile 
d'occasion; stations-service; garages; et mag) 
sins de piéces et d'accessoires d'automobiles 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Qui 
cailleries; magasins de meubles ménagers; { 
magasins d'appareils ménagers; magasins de ~ 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d'articles de sport et 
d'accessoires; magasins d'accessoires person= 
nels; et tous les autres magasins. 


ELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
handising and Services Division in the 
etail Trade sector. 


atalogue 

3-002 Department Store Sales and Stocks, 
Mies lyakile 

3-004 Department Store Sales by Regions, 


Advance Release, M., Bil. 
3-005 Retail Trade, M., Bil. 


3-007 New Motor Vehicle Sales, M., Bil. 


-014 Merchandising Inventories, M., 

| Ban, 

-208 New Motor Vehicle Sales, A., Bil. 
-210 Retail Chain Sittores, A., Bil. 
2213 Vending Machine Operators, A., 

| Bol. 

8 «Direct Selling in Canada, A., Bil. 


-219 Campus Book Stores, A., Bil. 


h 


- Monthly A. — Annual Bil. — Bilingual 


In addition to the selected publications 
sted above, Statistics Canada publishes a 
He range of statistical reports on Canadi- 
/economic and social affairs. A compre- 
asive catalogue of all current publica- 
os is available free on request from 


itistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes de la Division du 
commerce et des services contiennent des données 
sur le commerce de détail. 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins, 
Mc Wiattb 

63-004 Ventes des grands magasins par région, 


Rapport provisoire, M., Bil. 


63-005 Commerce de détail, M., Bil. 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Wis 15th 

63-014 Stocks commerciaux, M., Bil. 

63-208 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Aves) Bulle 

63-210 Magasins de détail 4 succursales, A., 
Balk: 

63=213 Exploitants de distributeurs automati- 


ques, A., Bal. 


63-218 La vente directe au Canada, An. Bile 


63-219 Librairies de campus, A., Bil. 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant 4 Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
KIA OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should be 


addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (telephone: 
996-9304) or to a local Advisory Services 
office: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


= 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi ( 
toutes les publications du gouvernement du Canad: 
auprés des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir 4 
Distribution des publications, Statistique Canad, 
Ottawa, KIA OT6, ou a Imprimerie et @dition, App 
visionnements et services Canada, Ottawa, K1A 0S: 


Aoates demandes de renseignements sur la pré- 
sente publication doivent étre adressées a: ~ 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite av 
le service régional d'information statistique de 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'Tle-du-Prince-Fdouard en composant 1-800-565-7 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bur 
régional de Regina en composant 1-800-667- 3524, 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au TUmeEO | 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 


figures not appropriate or not applicable. 


— nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas- 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print-— 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTLIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformémen 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 

... n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 


nombres provisoires. 


nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
soit fondées sur des réponses qui ne satis 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une pl 
grande marge d'inconsistance que l'on devr 
normalement obtenir, et ce, a cause de la) 
structure de la liste, c'est-a-dire des aj 
tements dus aux créations et aux dispariti 
et des changements dans le classement; ell 
doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. 


{ 
| 
| 


NOTA | 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux1 
correspondent pas toujours. | 


| 


Note au sujet de CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor- 
mation socio-économique) fournit au public tout¢ 
les statistiques actuelles et historiques sur Cc 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300/11 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par - 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur 01 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei- 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Division de l'analyse de conjoncture, Statistiq 
Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone 613-995-7406. 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. | 


\ 


BLE OF CONTENTS 


troduction 


ta Reliability 

npling and Non-Sampling Errors 
asures of Sampling and Non- -Sampling 
jrror 


finitions 


issification 
id of Business 
id of Organization 


chodology 
. Sample 
' Sample 


ponents of the New Sample 
Survey Master File 
fin and Department Store Component 


a File Component 
sonal and Trading-day Adjustments 


Darison of Kind of Business Group- 
gs — Old and New Surveys 


pt 

I 

bution of Retail Trade, Chain 
ad Independent Stores, by Province 
ie Selected Metropolitan Areas 


fay Retail Trade, Canada, Unad- 
‘sted and Seasonally Adjusted 1979 
cd 1980 

| 


-ELIMINARY ESTIMATES — CURRENT 
MONTH 

tail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 

| 


ip 
‘ 
fewfoundland 

‘vince Edward Island 
Ova Scotia 

ew Brunswick 


uebec 


Page 


XV 


xvi 


Hog iL 


OOD Ff hw 


TABLE DES MATIERES 


Page 
Introduction Vv 
Fiabilité des données vi 
Erreurs d’ €chantillonnage et autres erreurs ij 
Evaluation de l'’erreur d'échantillonnage et 
de l'erreur non liée 4 1' échantillonnage viii 
Définitions x 
Classement 5K 
Genre de commerce x 
Type d'entreprise oi 
Méthodologie deal 
Ancien échantillon ecaltatt 
Nouvel é@chantillon el 


Eléments du nouvel échantillon 

Fichier principal de 1'enquéte ert test 

Elément magasins 4 succursales et grands 
magasins 

Elément fichier géographique xiv 


Désaisonnalisation et ajustement en fonction XV 
des jours commerciaux 


Comparaison des groupes de genre de com- 
merce — Enquétes anciennes et nouvelles xvi 


Graphique 


Répartition du commerce de détail, magasins 
a succursales et magasins indépendants, 
par province et certaines zones métropoli- 2OK 
taines 


Commerce de détail mensuel, Canada, non- 
désaisonnalisé et désaisonnalisé 1979 et 
1980 xxi 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES LE eMORSS BN 
COURS 


Commerce de détail, magasins 4 succur- 
sales et magasins indépendants, 
Suivant le genre de commerce 


Tableau 


Terre-Neuve 

Tle-du-Prince-Edouard 

Nouvelle-Ecosse 

Nouveau-Brunswick 

- Québec 1 


WP wWNrH 
ron NwWw 


TABLE OF CONTENTS — Continued 


PRELIMINARY ESTIMATES — CURRENT 
MONTH — Concluded 


Retail Trade, Chain and Independent 


Stores, by Kind of Business — 
Concluded 


Table 


6. Metropolitan Montréal 
fie OnitarLo 
8. Metropolitan Toronto 
9. Manitoba 
10. Metropolitan Winnipeg 
11. Saskatchewan 
12 Alberta: 
13. British Columbia 
14. Metropolitan Vancouver 
15. Yukon and Northwest Territories 
16. Canada 


REVISED ESTIMATES — PREVIOUS MONTH 


Retail Trade Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


17. Newfoundland 

18. Prince Edward Island 
18. Nova Scotia 

18. New Brunswick 

19. Quebec 

19. Metropolitan Montréal 
AQ, Wmnezuaatye) 

20. Metropolitan Toronto 
21. Manitoba 

21. Metropolitan Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. British Columbia 

23. Metropolitan Vancouver 
24. Yukon and Northwest Territories 
24. Canada 

25. Yukon 

26. Northwest Territories 


A. Retail Trade, Seasonally Adjusted, 
Canada 


B. Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading-day Factors 
Kind of Business Composition 


Groupings of Kinds of Business 
Used in Tables 25 and 26 


Selected Publications 


Page 


Wy 
14 
16 
18 
20 
22 
24 
26 
28 
30 
Sy 


34 
35 
36 
37 
38 
39 
40 
41 
42 
43 
44 
45 
46 
47 
48 
49 
50 
Dil 


52 


54 


56 


58 


59 


TABLE DES MATIERES — suite 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES — LE MOIS EN 
COURS#— stain 


Commerce de détail, magasins a succur- 
-~sales et magasins indépendants, 
suivant le genre de commerce — 


fin 
Tableau 
6. Zone métropolitain de Montréal 
7. Ontario 
8. Zone métropolitaine de Toronto 
9. Manitoba 
10. Zone métropolitaine de Winnipeg 
11. Saskatchewan 
12. Alberta 
13. Colombie-Britannique 
14. Zone métropolitaine de Vancouver 
15. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
16. Canada 
ESTIMATIONS REVISEES — LE MOIS PRECEDENT 
Commerce de détail, magasins a succur- 
sales et magasins indépendants suivant 
le genre de commerce 
17. Terre-Neuve 
17. ile-du-Prince-Edouard 
eke Nouvelle-Ecosse 
18. Nouveau-Brunswick 
19. Québec 
19. Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 
20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 
21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 
22. Alberta 
23. Colombie-Britannique 
23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 
25. Yukon 
26. Territoires du Nord-Ouest 
A. Commerce de détail, désaisonnalisé, 
Canada 
B. Commerce de détail, MDC et coefficients 


combinés de correction des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 


Composition par genre de commerce 


Groupes de genres de commerce 
utilisés dans les tableaux 25 et 26 


Choix de publications 


ITRODUCT ION 


Retail trade estimates are derived from a 
xvey of Canadian "retail locations", utiliz- 
g a basic concept (see below) which is com- 
n to both the census and the current survey 
ogram of the Merchandising and Services 
vision. (The census also measures the ac-— 
vities of "establishments"; however, this 
neept is not used in the monthly survey of 
tail trade.) 


Businesses are first classified to the re- 
il sector on the basis of "census value 
ded",(1) which is defined in retail trade 

the difference between sales and the pur- 
ase price of the goods sold in a particular 
ciod. Companies which fall into the retail 
stor are then further classified to specific 
cegories of business (using the three-digit 
indard Industrial Classification code) on 
» basis of "major activity" — the proportion 
sales accounted for by each kind of busi- 
‘Ss or by each type of commodity sold. 


| 
[he next step in the classification proce- 
e is to survey those businesses selected 

| the sample in order to obtain information 
the number and activity of locations oper- 
d. Such information is required not only 
dJetermine if individual businesses, partic- 
tly multi-location businesses, qualify for 
pment as "chains" (see definition follow- 
) but also to isolate retail locations from 
“retail and make possible a more precise 
3sification of each to one of more than 90 
ids of business", which are subsequently 
iped into 28 trade groups for purposes of 
ication. 

| 

vecause this is a location-oriented survey, 
‘scope of coverage is extended to include 
‘tions operated by non-retailing busines-— 

‘ When it is determined that a manufac- 

Ix (for example) operates one or more re- 

i locations, the same treatment is given 
utlined above. Retail locations can be 
“ated by businesses whose principal activ- 


jis manufacturing, wholesaling, government, 
Mtruction, etc. 


For additional information, see Standard 
(ndustrial Classification Manual, Cata- 
togue 12-501, pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont ti- 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise 3 cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense- 
ment mesure également les activités des "établisse- 
ments", toutefois, on n'a pas recours A cette unité 
d'observation dans l'enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec-— 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code 4 trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale activité", c'est-a- 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non seulement A dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam-— 
ment les entreprises 4 points de vente multiples, 
peuvent @tre considérées comme des "magasins A 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi a distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga-— 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme facon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
1'administration publique, la construction, etc. 


Gp) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités éco- 
nomiques, n° 12-501F au catalogue, pages 9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this re- 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


Le systéme supportant le nouvel é@chantillon du 
commerce de détail permet la révision des estima- 
tions mensuelles tout en tenant compte des réponse 
tardives. La publication mensuelle fournira done 
des données provisoires pour le mois en cours et 
des données révisées pour le mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sor 
basées les données présentées ici varie d'un mois 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre ¢ 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les dor 
nées. 


i 


1980 


IQyS) 


a 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 


Number of 
Saturdays 


Number of 
shopping 
days 


Number of 
Saturdays 


Nombre de 
samedis 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


Nombre de 
samedis 


Seen eee eee ee ee  e———————eee——Eet—™” 


jours 

commerciaux 
January — Janvier 26 
February — Février Ys) 
March — Mars 26 
April — Avril 25 
May — Mai 27 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre 25 
October — Octobre 26 
November — Novembre 25 
December — Décembre 26 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées si 
une enquéte par @chantillonnage qui risquent, par 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La sectiol 
qui suit vise 4 faciliter, pour le lecteur, 1'in- 
terprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs lors 
que des renseignements sont recueillis 4 partir 
d'une enquéte par @chantillonnage. On les regrow) 
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont — 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


impling Errors 


_ Sampling errors are present because obser- 
‘tions are made only on a sample and not on 
e entire population. The sampling error, 
addition to the size of the sample, de- 
nds on factors such as variability in the 
pulation, sampling design and method of 
timation. For example, for a given size 
the sample, the sampling error will depend 
, the stratification procedure employed, 
location of the sample, choice of the 
mpling units and method of selection. 
urther, even for the same sampling design, 
can make different calculations to arrive 
_the most efficient estimation procedure.) 


_In sample surveys, since inference is made 
out the entire population covered by the 
tvey on the basis of data obtained from only 
art of the population, the results are 
sely to be different than if a complete 
isus was taken under the same general sur- 
' conditions. The most important feature 
‘probability sampling is that the sampling 
or can be measured from the sample itself. 
| 

| 


(-Sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
fa complete census of the population is 

en. The non-sampling errors can be attrib- 
td to one or more of the following sources: 
(erage error. This error results from 
tomplete listing and inadequate coverage 
ithe population of interest. 


ca response error. This error may be due 
‘questionnaire design and the characteris-— 
is of the question, inability or unwilling- 
=s of the respondent to provide correct 
jormation, misinterpretation of the ques-— 
las because of definitional difficulties 

1 different tendencies of different inter- 
ivers in explaining questions or inter- 
c:ing responses. 


*response error. Some respondents may 

-Iseé tO answer questions, some are unable 
respond, while others may be too late in 
-onding. Data for the non-responding units 
ibe imputed using the data from responding 
lS Or some earlier data on the non-re- 
«ding units if available. The extent of 
ir due to imputation is usually unknown 

«is very much dependent on any character- 
tc differences between the respondent group 
cthe non-respondent group in the survey. 

H error generally increases with increases 
he non-response rate and attempts are 
€efore made to obtain as high a response 
tas possible, 

\ 

Cessing error. These are the errors that 
Noccur at various stages of processing 

« as coding, data entry, verification, 
ding, weighting, tabulation, etc. 


vii 


Le traitement. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de L'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'@échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon-— 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula- 
tion a partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que 1'erreur d'échantillonnage peut 
@étre directement mesurée i partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée, 


La réponse. Ici, l'erreur peut @tre attribuable i 
la conception du questionnaire et aux caractéris-— 
tiques de la question, 4 l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due A des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer 4 l'autre, dans 1'explication des 
questions et dans 1l'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent @tre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou Aa l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connaft générale- 
ment pas l'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur a mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


L'erreur peut se produire lors des 
diverses @tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter= 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. ‘ 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure Cpe ine 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient of variation, 
defined as the standard error divided by the 


nije a as 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner A un niveau ou elles ne nuisent pas a l'ut 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. Quant aux estimations du présent bulleti 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce ger 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies ave 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 
plus a jour; les questionnaires ont été congus aj 
soin afin de réduire au minimum les interprétatic 
possibles (on a demandé aux interviewers de pose} 
les questions telles qu'elles figurent au questic 
naire); les diverses étapes de vérification et dé 
traitement ont fait l'objet de contréles d'accep- 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


, 
Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
‘ l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es- 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre 4 ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon a l'autre. On nomme valet 
probable 1'estimation moyenne obtenue de tous les 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions indentiqu 
de collecte et de traitement. Une estimation cal 
culée a partir d'une enquéte par échantillonnage 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. 


pt ae 


Or, les estimations fondées sur un échantillor 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable, 
Cependant, comme les estimations proviennent d‘ur 
échantillon probabiliste, il est possible d'en m 
surer la variabilité par rapport a leur valeur pi 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, 
des carrés de la différence entre 1l'estimation et 
la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa vé 
riance, il devient possible de mesurer la précisi 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit lal 
cine carrée de la variance, mesure l'erreur 
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'estimé 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, Le 
reur-type mesure la précision en termes absolus. 
Par contre, le coefficient de variation, c'est-ar 
dire l'erreur-type divisée par l'estimation, mest 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1' emploi 


ample estimate, is a measure of precision 
iven in relative terms. For comparison 
urposes one may more readily compare the 


ampling error of one estimate to the sampling 


rror of another estimate through the use of 
he coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in 
1is publication under Text Table II, "Mea- 
res of Reliability", is the coefficient of 
iriation. 

The formula used to calculate the published 
efficient of variation is: 


ie) = S(X) 


X 


ere X = the estimate 
X) = the standard deviation of X 


e percentage error (PE) of X will be: 
(X) = CV(X) x 1002. 


r example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 
eiticient of variation of .05 and assuming 
iormal distribution we can say; "the proba- 
lity is approximately 68% that the actual 
ccentage error in the $8,000,000 estimate 
bless than 52". 


1-Sampling Error Measures 
q 

The exact population value is aimed at or 
ired by both a sample Survey as well as a 
‘sus. We say the estimate is accurate if 
is near this value. Although this value 
desired, in practice however, we cannot 
ume that the exact value of every unit in 
| population or sample can be obtained and 
cessed without error. Any difference 
ween the expected value and the exact 
ulation value is termed the bias. Sys- 
atic biases in the data cannot be mea-— 

2d by the probability measures of samp- 

3 €rror as previously described. The 
racy of a survey estimate is determined 
‘he joint effect of sampling and non- 
>ling errors. 


Jne source of non-sampling error is the 
tesponse error. To assist users in eval- 
|-ng these errors two response measures are 
fm in Text Table II. ‘he response rate is 
Pasure of the proportion of those sample 
“S which have responded in time for inclu- 
« in this publication. The response 
‘tion, which is a measure of the data re- 
(se rate, is the proportion of the sales 
‘mate which is based upon actual reported 
{. For example, a cell with a sample of 
mits in which five respond for a partic- 
¢ month would have a response rate of 25Z 
rms of units. If these five reporting 
is represented $8 million out of a total 


alps 


du coefficient de variation facilite la comparaison 
de l'erreur d’€chantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'’erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X) 


Xx 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de xX 


L'erreur de X en pourcentage correspondra 4 
PE(X) = CV(X) x 100 Z. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une es-— 
timation X = $8,000,000 ot l'écart-type (S(X)) at- 
teint $400,000 correspond a -05; si l'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer qu'il 
existe une probabilité d'environ 68 7 que 1l'estima-— 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur 4 5 Z. 


Erreur non liée a 1' échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux 4 déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1'échantillon peut é6tre 
obtenue et traitée sans erreur. la différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de L'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon-— 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées & 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour @tre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
1’échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un @échantillon de 20 uni- 
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 %Z. Cependant, si les cinq unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1'estimation 


estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of tne estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Statis- 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac-— 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv- 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business (2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


Genre de commerce(2) 


globale. de $10 millions, la fraction de réponse 

s'éléverait 4 80 %.. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc te 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de la 


situation. | 
: 


DEFINITIONS | 


"Commerce de détail" signifie, pour les besoir 
de la présente publication, "l'ensemble des vente 
faites par des points de vente au détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la défi 
nition de Statistique Canada, est un local d'affe 
res (habituellement un magasin) dont l'activité | 
principale est la vente de marchandises et de ser 
vices connexes au grand public pour la consommati 
ménagére ou personnelle. Les estimations relatiy 
au commerce de geteit me prennent pas en compte ] 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 
sont pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes directes 
par démarchage, les ventes par distributeur auto- 
matique, les ventes de journaux ou de revues fait 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et le 
ventes faites par les cercles du livre et les chi 
de disques. Il n'y a qu'une exception: les vent« 
des grands magasins faites par la poste ou par ¢é 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
"magasins de marchandises diverses" En outre, | 
commerce de détail ne comprend pas lies ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entré 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en- 
trepreneurs dont l' activité principale ne reléve 
pas du commerce de détail, ni les opérations de 
détail entre particuliers. 


’ 
| 


Ventes nettes totales comprennent les ventes ¢ 
marchandises et les recettes provenant de servicé 
connexes tels que les réparations, la location di 
matériel et la restauration, moins les rendus, li 
rajustements et les remises. Les ventes totales 
nettes comprennent également: la valeur des re~ 
prises, les prélévements de marchandises pour usi 
personnel (au détail) et les commissions au titri 
de la vente de marchandises appartenant a a dy autTi 
personnes. On ne prend pas en compte les recetti 
hors exploitation, ni le recouvrement de créance! 
douteuses, ni les taxes de vente. 


CLASSEMENT | 
/ 


| 
} 


Les estimations relatives au commerce de détai 
sont stratifiées par région et par groupe de gent’ 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Clas 
sification des activités économiques et les caté- 


gories de genre de commerce de détail qui ont été 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre | 
de commerce, consulter la publication Recensté 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


ensus of Merchandising and Services. Since 
he monthly retail trade survey is a "loca- 
ion'' survey, as noted above, each individual 
retail) location of a firm is assigned a 
ind-of-business code based on its major ac- 
ivity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified 
nto 27 major kind-of-business groupings plus 
miscellaneous category. In order to in- 
rease the usefulness of these statistics, th 
omposition of each kind-of-business group 
s described at the end of the EEDORE. 


ind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to 
sing stratified by kind-of-business group- 
gs, are also broken down into chain and in- 
pendent components. Firms are classified 
) the chain store component based on the 
llowing definition: 


Chain store organization "an organization 
erating four or more retail outlets in the 


me kind of business, under the same legal 
mership". 


Any firm not meeting the above definition 
automatically classified as an "indepen- 
nt" organization, the only exception being 
epartment stores" which are classified in 

eir entirety to the chain component. 


‘HODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
ned in this report are produced by means 
a sample Survey using methodology which 
fers substantially from that used for the 
imates published to the end of LOLS 


The new methodology was primarily developed 
ause, after 1969, there was no adequate 
rce of information available to update the 
2pendent portion of the old sample to ac- 
at for firms coming into existence (births) 
fae going out of business (deaths). The 
21s established by the new sample indicate 
ce was a downward bias in the old sample 

*h had grown to about 4% in 1974. Even 
_the monthly trends are relatively consis- 
between the old and new samples. 


Su 


utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. fEtant donné que 1'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tail est stratifié selon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers". 
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce a la fin de la publication. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins a succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent a la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins a succursales: 


Magasins 4 succursales "entreprise exploitant au 
(. a ke ee a 
moins quatre points de vente au détail dans un méme 


genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique", 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas-— 
s€e automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception @tant les "grands 
magasins" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins A succursales, 


METHODOLOGIE 


On €tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle utL— 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la 
fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
aprés 1969 pour mettre 4 jour la partie de l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel €chantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
Mation avait atteint 4 Z% en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par l'ancien ainsi 
que par le nouvel échantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"link-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source'' universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart- 
ment store lists and an area file list, com- 


prises the new universe. A sample of approxi- 


mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen- 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Ancien échantillon 


petal 


L'ancien échantillon (approximativement 12,00) 
entreprises) a été choisi au hasard‘aspartinryde 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Comme 
et services) et stratifié par province et selon 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été 
tirées des résultats du sondage a l'aide de la 
“méthode de rapport en chaine', c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant 
volume.des ventes des entreprises 4 celui observ 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référence 
(recensement de 1961) pour dégager une estimatio 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour ¢ 
cune des cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration da 
1'échantillon, on a procédé tous les ans a un aj 
tement pour prendre en compte les créations et ( 
les disparitions. On apprenait l'existence de n 
velles entreprises grace aux rapports sur la nat 
de l'entreprise recus par la Commission d'assu- 
rance-chémage et on effectuait une enquéte aupré 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1e 
d'une enquéte afin d'assurer l'exactitude des ra 
ports mensuels et d'établir des estimations poe 
les enquétes a "déclaration piétre ou tardive" 
Les résultats ont ensuite servi a la mise 4 jon 
des estimations mensuelles. On a apporté un aut 
ajustement aux estimations en fonction des entre 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré 
pondaient plus aux définitions de 1'enquéte. Ce 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du mé 
genre dans l'univers. On a enfin procédé a un © 
ajustement eonpensatotre en fonction des entrepr 
ses qui ont changé d'activité au cours de 1' anné 


Les données obtenues au terme de ces divers | 
ajustements ont souvent été considérées dans Le | 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout®a fait ‘exact, “ear toutes ices esti 
tions ont habituellement été révisées une autre | 
fois aprés chaque recensement. Les estimations | 
postcensitaires traduisaient l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de rece 
sement. 


Nouvel échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne S! 
vira plus de source pour le dressage de la liste| 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Impi 
fut complétée par la liste des magasins a succur 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un échantillon d' environ | 
16,000 entreprises indépendantes, stratifae par. 
région(3) et selon le schéma de codage de la Cla: 


sification des activités économiques, a été prél 
| 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 4 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspl 
dent aux régions métropolitaines du recensem 
de 1971. 


lected from this universe and surveyed in 
der to verify the kind of business of each 
rm. Estimates are then produced monthly, 
‘ratified by trade group and geographical 
gion. 


The method used for the estimation of total 


tail sales is one in which each sampled 
it's reported data is inflated to universe 


vels by multiplying the reported data of the 
mpled unit by the inverse of the probability 


Selection for the unit. For firms which 
not respond on time(4) in a particular 

ith, an estimate is imputed using a statis- 
sal technique which employs a number of 
mponents such as: cell averages, last 

ith's sales, other trends, etc. Conse- 
sntly each firm in the sample must have an 
lividual estimate of sales. 

The results of the new survey will not be 
ked (as was the old survey) to the census 
ults. Instead, the estimates derived in 
course of the survey will be compared with 
sus data in order to determine the cause 
any differences which may be found to exist 
ween the two levels. Based on these find- 
s, revisions will then be made to compen- 

e for any errors or discrepancies discov- 

d (such as in coding of firms to erroneous 
ds of business codes, Over-estimation in 
Ficular cells, etc.). 


2ONENTS OF THE NEW SAMPLE 
he universe used for the new survey is 
»osed of two basic parts: a master file 

. (including chain and department store 
onents) and an area file list. These 
‘onents provide a more adequate represen- 


lon of the retail trade universe than the 
lous survey. 


‘Survey Master File 

i 

he Survey master file is based on a series 
ofiles developed from the retail store 
‘ion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
‘file and is stratified by geographical 

. and by Standard Industrial Classification 
hue this component is a list of all retail 
nesses having a T-4 number (ise., having 
»yees for whom payroll deductions are 

Wee It is updated monthly for new firms 

ig into business, for firms going out of 
less and, in the case of existing firms, 
ny changes in name, address or nature 

1) of business. These updates originate 
rboth Revenue Canada (Taxation) and from 
(stics Canada survey sources. As these 
seS are received, firms going out of busi- 


sare dropped from the sample and a sample 
\; 
| 


pate responses are included in revised es- 
‘imates. 


| 
' 
if 
! 


sur cet univers et a fait l'objet d'une enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
L'univers en multipliant les données de l'unité par 
l'inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes 4 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'aide d'une méthode Statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 3 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 


de tout @écart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 


(comme un classement erroné selon le genre de com- 


merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culiéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 


éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins 4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 


aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de L'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 


de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités économiques. 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés a l'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'impét). 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 


Cet @lément du fichier est 


Cette liste est mise 


disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 


d'adresse ou de genre de commerce. 


Ces mises 4 


jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


pealat at 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 


dérées dans le calcul des estimations révisées. 


of births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam- 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty (i.e., 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (Giecs 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 
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(Impdt) et de Statistique Canada. Dés que l'on 
dispose de ces mises a jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan- 
tillon et un échantillon de créations est prélevé 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un 
ajustement mensuel en fonction des créations et de 
disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi- 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classifi 
cation des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
1'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait l'objet d‘uaimy 
échantillonnage tous les mois. 


ES en ° ~ . 
Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les été 
blissements commerciaux figurant sur cette liste 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do- 
ecuments de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont été 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de l'échantillon). Cet élément, qui 
est mis aA jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une mis 
4 jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont 
fondées principalement sur les déclarations ob- 
tenues dans le cadre de 1'enquéte annuelle sur le: 
magasins a succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autre: 
sources comme les revues portant sur le commerce, 
GEG. 


4 a . . = . 
Elément fichier géographique | 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément — 
supplémentaire permet: 


1 
1. d'établir une estimation visant les entreprise’ 
qui ne figurent pas dans le fichier principal 

de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun 
salarié pour lequel on procéde a des déduction 
aux fins de 1'imp6t); 


2. de compenser le "retard" d'obtention des ajust 
ments en fonction des créations et des dispari 
’ 


tions au moyen du fichier principal de 1. ene | 
quéte. 


On a constitué le fichier géographique en choi 
sissant un certain nombre de secteurs géographiqu 
au Canada (a l'aide de données de 1l'enquéte sur 1 
population active) de fagon a couvrir tout le ter 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des Te 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis ont 
ensuite été entiérement dénombrés par des représe 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier — 
géographique comprenant tous les établissements © 
merciaux de ces secteurs. On a comparé ce fichie 


} 


le to determine which firms were present on 
th files. For those firms which appeared 
| both files, the universe was represented 


‘the sample of firms derived from the survey 
All unmatched firms (on the area 


ster file. 
le) automatically became part of the sample 
le. 
on, one twelfth of the selected areas has 
en completely re-enumerated in order to lo- 
te any new firms which may have come into 
istence during the preceding year. These 

w firms are then matched against the entire 
meyemaster tile. Similarly, alll new busi— 
sses which have been added to the survey 
ster file from the Revenue Canada (Taxation) 
dates are matched each month against the 
tire area file. 
at firms are matches, they are removed from 
2area file and given a chance of selection 
‘the survey master file. The remaining un- 
:ched firms on the area file are included 
the sample. 


SONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


! 


The sales data (for Canada by kind-of- 
iness grouping and total retail trade by 
vince) contained in Table A have been ad- 
ted to account for seasonal and trading- 
_Variations. The seasonal adjustment 

aod applied to this series is a computer- 
1 ratio-to-moving average method. The 
aidard computer program used is the United 


-es Bureau of the Census, Method II, X-1l 
sion. 


Seasonal adjustment removes the effect of 
*titive intra-year variations resulting 

1. normal differences in weather, holidays 

1 invariable dates, or other events which 
vat with the same timing. An additional 
.stment is made for the retail trade series 
+h contains variation caused by the dif- 
Ince in the number of working or trading- 

y in each month or for holidays or other 
‘ts with variable dates. These adjustments 
‘made prior to the seasonal adjustment but 
reated as part of the seasonal adjust- 


iile seasonal adjustment allows a much 

px look at the underlying trend of a 

’s, the adjusted series still contain 
‘ular fluctuations. Small changes between 
Hs in the adjusted series may simply be 
qic movements and, to obtain a clearer 

‘of the underlying trend, users should 

Ime the adjusted series over a number of 


| 


Every month since the original enumera- 


Once it has been determined 


KV 


au fichier principal de l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1l'uni- 
vers a été représenté par 1'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1'en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 
le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de l'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douzia@me 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant A déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
suite réappariées avec le fichier principal de l'en- 
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de 1l'enquéte 

au moyen de mises 4 jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Imp6t) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de 1l'enquéte ot elles ont une 
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
L'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCTIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau A ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée 4 cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-1l de la méthode II 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an- 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou 4 d'autres événements 
qui se répétent a des intervalles réguliers. I1 
est nécessaire d'‘apporter un ajustement supplémen- 
taire a la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou a des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres, 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table B), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
cycle is greater than that in the irregular 
factor. For the smoothest series the MCD is 
one, for the most erratic series city SU SIS OG 
Applying a moving average of the period equal 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 

OLD AND NEW SURVEYS 

The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate- 
gory. The following chart provides a method 
for converting the 'new' groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores'' group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 
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doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi- 
nance cyclique, (voir tableau B), donne le plus px 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia- 
tion moyen compte non tenu du signe de la tendancs 
générale, est supérieur a celui du facteur irré- 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse po: 
sible, le MDC est égal a un, dans celui de la sér: 
la plus irréguliére, il est égal a six. L!appilam 
tion d'une moyenne mobile dont la période est ga. 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvantdissimuler la tendance fondamentale. 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun compos 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les-— 
quels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tire: 
de la catégorie "Tous les autres magasins". Le 
graphique suivant présente une méthode qui permet- 
tra A quiconque désire comparer les séries de pas- 
ser des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent ire} 
mémes genres de commerce dans 1'ancienne et la noi 
velle enquéte: 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 
Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille | 
Quincailleries 
Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour lesquel 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, 
faisaient partie dans le cadre de l'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies—papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
ner breakdown of trade groups which were 
ployed in the old survey: 


w trade group Old trade group 


mbination stores 


ocery, confec- Grocery and combina- 

tionery and sun- tion stores 

dries stores(5) 

1 other food All other food stores 
stores (5) 

rvice stations Service stations and 

rages garages 

ecialty shoe 

stores Shoe stores 


nily shoe stores 


isehold furni- 
sure stores 


isehold appli- 
mce stores(6) 
‘miture, tele- 
rision, radio and 
ippliances 

‘tores 

Ymacies, patent 
edicine and 
cosmetics 


tores(7). 


; 


Furniture, television 
radio and appliance 
stores 


> 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
el and fuel oil dealers" have been re- 
ssified to wholesale trade and consequently 
not appear in the tabulations. 
‘The new trade group "grocery, confection- 
ery and sundries stores" includes not only 
"grocery stores" (part of "grocery and 
combination stores" in the old survey) 
but also the 1966 Census category, "sro- 
cery, confectionery and sundries stores". 
The latter kind of business includes the 
“so-called "jug-milk stores" and "conve- 
nience stores" as well as a number of 
stores which were previously classified 
either to "grocery stores" or "confection- 
|ery stores". (In the old survey, "con- 
fectionery stores'' were published in the 
"all other food stores" group.) 


|The new trade group "Household appliance 
|stores" includes the 1966 kind of busi- 
mess, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 
‘The new trade group "pharmacies, patent 
medicine and cosmetics stores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 
‘cine, cosmetic and perfume stores and 
‘Proprietory stores", which was previously 
‘classified to the "all other stores" 
‘group. 


Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation plus fine des groupes utilisés dans 


l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de Ancien groupe de 
commerce commerce 
Epiceries-boucheries 
Epiceries, confiseries Epiceries et €piceries-— 
et magasins d'arti- boucheries 
cles divers (5) 
Tous autres magasins Tous autres magasins 
d'alimentation(5) d'alimentation 
Stations-service Stations-service et 
Garages garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales 

Magasins de chaussu- 
res pour la famille 

Magasins d'ameublement 


Magasins de chaussures 


ménager 
Magasins d'appareils Magasins de meubles, de 
ménagers (6) téléviseurs, de radios 
Magasins de meubles, et d'appareils 
de téléviseurs, de ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Pharmacies 


Outre ces modifications, les "marchands de com- 
bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "6piceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries" 
et @piceries-boucheries"), mais aussi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 
toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom-— 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle 
des "confiseries". (Dans 1'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation".) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
reils ménagers'' comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 
qui @tait auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins". 


(7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 
sins de médicaments brevetés et de produits de 
beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 
1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 
cialisés, de parfums et de produits de beauté", 
qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, June 1980 Preliminary, May 1980 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juin 1980 préliminaires, mai 1980 révisées 


Kind of business — Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores — Grands magasins 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 
General stores — Magasins généraux 


Variety stores — Bazars 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations — Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 
Hardware stores — Quincailleries 


Household furniture stores — Magasins de meubles 

Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores — Librairies et papeteries 

Florists — Fleuristes 


Jewellery stores — Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 

All other stores — Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 


Newfoundland — Terre-Neuve 

Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick — Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia — Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
TAs ak Chloe 69.2 82.4 
68.0 95.8 60.9 75.4 
60.6 72.3 Dix 74.8 
99.1 99) = 
64.1 95\-3 67.5 85.7 
75.0 80.0 65.4 78.5 
80.3 93.8 72.4 8155 
100.0 100.0 71.5 84.4 
- = STa2 Wek) 
66.7 92.1 64.9 19) 
= 58.4 Uses) 
87.9 OBE) 73.0 83.1 
Wo) 86.0 70.8 80.5 
71.4 90.2 67.6 80.1 
79.8 87.5 71.8 83.1 
100.0 91.2 78.4 89.8 
77.0 88.1 74.1 87.9 
80.0 80.0 71.6 81.3 
65.4 84.6 73.4 84.3 
40.9 81.8 64.8 85.2 
72.2 94.4 70.7 87.6 
74.0 82.2 76.4 88.5 
66.7 81.9 67.7 84.2 
28.6 71.4 60.9 76.5 
70.5 76.6 66.2 77.6 
88.9 72.2 63.7 78.9 
61.8 88.9 65\.3) oo 
62.6 78.7 62.4 77.1 
71.4 86.2 66.5 80.2 
67.1 85.4 55.8 73.8 
Vif) 90.0 63.5 78.3 
76.9 90.5 66.8 81.8 
74.8 87.7 67.0 81.8 
73.2 86.8 73:07 83.7 
70.2 84.0 64.5 80.3 
72.0 87.4 67.5 76.8 
71.8 on, 66.3 77.3 | 
69.1 84.8 58.9 76.3 
70.0 85.9 67.0 80.6 
66.7 100.0 49.4 Was? q 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, June 1980 Preliminary, May 1980 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juin 1980 préliminaires, mai 1980 révisées 


er 


Response fraction Coefficient of 
variation, 

Fraction de réponse preliminary 
estimate 

a 

Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 

Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 

Preliminary Revised Preliminary Revised 

estimate estimate estimate estimate 

Estimation Estimation Estimation Estimation 

préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent — pourcentage 


Kind of business — Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 9553) 98.0 71.9 86.5 019 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 76.3) 99.6 62.2 78.8 .010 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments Were 87.4 61.4 80.3 036 
Department stores — Grands magasins 99.9 99.9 = 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 92.9 99.2 Aah 86.9 059 
General stores — Magasins généraux 96.1 96.4 730) 82.1 “069 
Variety stores — Bazars 84.0 97.2 74.8 83.9 018 
_Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 74.1 84.6 -005 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion - = 62.9 WG “126 
Service stations — Stations-service 84.7 O57 68.9 81.4 - 060 
Garages = - 65.0 81.7 .098 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 92.9 Obi) 82.6 89.9 022 
hers clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 79.3 82.7 77.6 87.2 -072 
“Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 77.3 92.4 74.0 84.1 +024 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 84.4 96.0 Hilo? 89.0 -072 
“Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 100.0 2a 84.7 94.3 -084 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 78.3 95S 76.1 9152 016 
| Hardware stores — Quincailleries 100.0 99.3 Tissier: 84.3 -034 
|Household furniture stores — Magasins de meubles 87.9 95.6 79.0 86.4 -039 
|Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 81.4 100.0 78.4 89.5 soln, 
)Furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 67.3 89.9 Gone 86.9 ~034 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
| médicaments brevetés et produits de beauté 17.0 86.2 79.9 89.9 -005 
| Book and stationery stores — Librairies et papeteries 73.4 85. 68.6 85.5 -052 
|Florists — Fleuristes 42.1 88.2 65.39 82.2 +014 
|Jewellery stores — Bijouteries 89.4 94.0 69.9 81.5 -097 
|Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
| sport et d'accessoires 97.7 62.5 66.3 83.3 -040 
[Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 49.9 82.2 Wak 81.9 050 
All other stores — Tous les autres magasins 42.6 87.1 69.0 84.0 
(TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 84.6 96.0 Ut 84.3 -007 
\Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve Oey 98.3 62.8 79.6 +025 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 96.1 99.6 Taleb: 76.6 +023 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 89.0 98.9 76.5 87.1 015 
i 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 93.9 97.9 fora: 84.3 025 
Québec 89.6 98.2 75.9 85.9 .021 
mtario 83.3 96.3 70.4 83.5 -009 
fanitoba 81.2 97.5 67.8 79.4 +024 
jaskatchewan 90.1 97.5 73.8 86.6 054 
\lberta 80.1 Cy) 66.1 80.3 023 
| 
ritish Columbia — Colombie-Britannique 81.0 86.9 72.0 87.2 -032 
| 
jukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 93,1 100.0 41.2 80.0 - 033 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
June — 1980 -— Juin 


All stores 


nsemble des magasin; 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
— 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 
Grocery confectionery and sundries stores......--..-- 


Nilother food storesicmiss smite erence erence 


4 | Department stores .......----- eee sees estes tet ees 8,757 - 13 
5 | General merchandise stores ......-.-.++eeeeseeeeeeee 6,058 = Gio 
j 

6,972* | 


(EW EIAORER) an gare Gobo Ugo Gob OTC Go camanan ofa 5% 
WENNER, SO cononsansubusooonnocsoo dnote op buEee 
Motor vehicles dealers: s.e sayemcie cietetsreleirettsieten near = 
WER ore GEN epeneeeoupe pconomacdetourdcuuoer 


SEATS ICLRLONE & oo neon aw ot. cdo on Ado moDORIA Gros 6 


Mil | CRrAres aneansaoooanoonoGuUSscdc SAS co poocoR ao oCraes 837* | 
12 | Automotive parts and accessories stores........------ x ; 
1:9) |Men’s clothing Stores <ecacc e)-cate le ole eles lem nial il 451 - 3 
14 | Women’s clothing stores .........-...2-+-sseeeeeeees 1,507 + 106 
15 | Family clothing stores ...........-+ sees eee eee eeees x } 
16 | Specialty shoe stores .........-- esse ee eee etter eeees x y 
7lhHamuilyushoerstoresraner rier sate ris leraare siete ren : 721 - 10 | 
RSs | Eland wate ss tOnecun nerves cea ter ie cclaieistaued-ustis asters 265* | 
1Onliiousehold turniturerstoresHeameeeies cere eer 1,409 = iy 
20 | Household appliance stores ........---+++ee eee eres 219* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-. 1,902 + 13.( 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 5,135 + 5 
23 | Book and stationery stores.........--+s+eeee sees ees 89 = 0” 
DAME Gielen eR te ih, ia eeiepaentene 209* 
Dali Jewellery StOnesimewee tate eet heik titan yt eet stae stan ve 450 = 20. 
26 | Sporting goods and accessories stores ........--++-++-+ 769 = bl 
97 || Personal accessories stores ......: 0. 0se0e-++--- +0 . 484 +38 
DE IN Cutie Gos oonococouupned co sconnocduodnuamunsoc 8,599 a 10. 


121,452 


IN WS CS Co aetna 6 OO 6.5 OOO BUONO OOOO COU DDO OGOEOCAG 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Kind of business 


Genre de commerce 


% 98,773 Epiceries es ROR TACT ORE, TES eae 

x 72,297 — 0.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x 5,969* Tous les autres magasins d’aliments .................. 
45,315 ¢ 45,315 Grands -magasing Wiw.wass Ws «sau: eee 
x 37,279 + 0.5 | Magasins de marchandises diverses................... 

xe 4415, = = 10.1 | Mapasins géreraus: vc isa4. od. cs oe ac 

5K EY ,0220 | Woe 711, 5% BAe Pte ape& wh We Movin itd lek oie 

x 135,516 = - 1.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- ed 2,605* == —_—... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 

% 6Y234 ¥ = ON Stations service ex ss eu weneis vis aw lee 

= : hee © 229" | Garaget eviewwiws aa illetyvsiutav ios eee eae 

x *f  %  — x} x ~~ x | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

x Magasins de vétements pour hommes................. 
6,382 Magasins de vétements pour dames .................. 
10,957 Magasins de vétements pour la famille................ 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 
2,830 ; : 3,906 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
= Re 2s Quincailleries:.cnntaeeciice wri ies RR 

= ‘ 299" —\ 11: 2'45)\) Magasinsideuneullesss: sy ope eee eee 

x 817* Magasins d’appareils ménagers....................... 

= : 9,632 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x 28,792 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

x 499* Librairiestet papeteries: 45..20 oe eee ee eee 

= 1,542 PlCUristes! .48.niune alin oe eee eee eee 

x 2,566 BijOULCLIES).rt.etik. Gavi rcotn hci ee 

x 8,355 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

| x 2,837 Magasins d’accessoires personnels ................--.. 
23,198 26,704 : 49,902 Tous! lesvautres} magasins’.\.t-eiao eee eee ee 


58,347 ; 418,747 : 677,093 


Ensemble: des: ma asins «.9.9.).tstex-v-raheieteierererchovcloo eel eo 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Prince Edward Island 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasin; 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-. 
Grocery confectionery and sundries stores..........-- 
Allother food stonesmeranvanis selene iterate tierra 
Department stores, 0.42.0 = + +11) Sekeeaeesnsnoneetreetare 
General merchandise stores <6 < [prs - sale a pleted 
@eneralstoregw: acs tases see earners 
amiebye SUOLCS) waives aia\- ci obi is sis leis cletr tee Es eae 
Motorsvehiclesdealers =. seyanerieibariy eis tekeeret i itrtetst al 
Wsed\ car dealers....,..uieiaeaes o> eee eeeet er erie irs = 
Gerviceastablong naa: .gtauic cuits ousiiu’s «chelate ater nay 
CRS ae oo SUR Mp ane ates an op ison sao ae 
Automotive parts and accessories stores..........---- 


Men’s) clothing) storesmiim.nl- ste) -treweaettar vor attebiori= 


Women’s ‘clothing: storesiqe cb itt ae et Si 


Hamuly clothing: Stones «ee. aketllay-teloketteonete= (stare cite rare 
Specialty, Shoe stores easataseta. ater nyeir tai Weactene 
Bamily shoe! SHOnest awe: sin saehtter me) meee rae vet teeta 
Idardwane; Stones: ¢aaccueuis ies «leo eels sree ehoetetoker: 
Household) furniture Storesy 9. ai: keke eie eek ener eee 
Householdvappliance) storesyaarret metres: 8. eieterraae 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book andustationexy, Stones... - ikea teeta Sis) sketdenokteters 
GTS USik cc lananese cic atea ecu ue musisaraut a oie awake eee 
ewe lleTyaStONCS yaar eee Ieee ketenes wp eo RS 
Sporting goods and accessories stores ...........+-+--- 
Personal accessories: StOnesueteniee aelebeketeiecteis a)-lsteofacy=b-tae 
AIM ROUIET eStOLES i. xiucrssencussesousin oon Me Pees HALES Rs petit 


YN ETO (ces SO aR Ee OCR TOCIDIED 6 OD D-GO.C GC O20 300 OS 


Sales 


Ventes 


3,921 


32,663 


All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ile-du-Prince-Edouard 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Graads magasiis ef d so: eee 4 


| - - a rao |p Magasinaigenerauxar .o70 ys ee ee 6 


BAZ ATS oe ost yest celts aca ea ee ee 4 


~ O00 ee ee) 50 00 a 1) Coneessionnairessdtautomobilecs a aeeee eee 8 

- 1 = ee = = | Vendeurs: diautomobilesid’occasion +. eee 9 

x Ae Patek OO 8a 16,907 TIY + 5:8: Stations-service.. osc: . a Apa 10 

= ee SO Ti RODD ime EY ON CARAS OS Sen ied teres crete, 2, coe 11 

x X¥{,  * — x} 2,411 — 17.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

x x Magasins de vétements pour hommes................. 13 
756 a eies Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x X Magasins de vétements pour la famille................ 15 

= = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

= = Quincaillleriesyy tht stk cea ee ee 18 

= se Oe ye) Re TRE, © 0 phos Magasins de meublesi....... cee eee ee eee 19 

= = Magasins d’appareils ménagers...................---. 20 

= - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

= = Librairies ‘et papeteries: 9... sac. cee ee eee 23 

= = Biletinistes tic. ceo ot cua ca ee 24 

| X x Bij Quteries | oo seat oan a 25 
= = Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
> = Magasins d’accessoires personnels ..................-. Dil 

x x 17,002 ousvlesvantres:mapasins)... eae eae eee 28 
114,274 165,598 Ensemble: des: magasins «i570 0.5.0, s:sjaviee 00.2 s.soueetahee © 2 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasii 


Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales 


1980/1979 = 1980/1979 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
INM eynorre Moe! GROSS Laninadogoud obopeocoussocuougoage 
Department Stores oH 6-1 -eotetotettistens Ate etl eee 
General merchandise™stores! ests se eee 
Generalustoresicnh:cutncen itech Meee te ene « 
WanietyastOnes: -\mistt bitiieter bite rioifotcht-FEt-E-- iyo 
Motomvehiclemdealens! < Saneeee oe cts 2. ee cles tnnieteteretenia 
Usedscartdealers:..n Meeeee tein cee moenreene cg 
Servicess tations: wets arte tact tit metetstenonstcno terete gene meets 
Garages tireinie itt) bette lib etekene ie ometonokens eee 
Automotive parts and accessories stores...........--. 
Men’sp clothing stores me.c ts oe tel roeeet eternal eterno 
Womenseclothimeastoresiy . cemiiea eam ttee relate rer 
Hamily aclothingmstotress. fo ec cet eet ttn ete 
Specialtyashoesstorestaee ence eee eee oer 
Hamilyashoesstoresteeean ceeds me ce tle nestniiareet 
Ellard waresstOnres: «%. (tlw ot. e let tereloer ternal mene eters 
Householdsfurniture:stores!.. 7.1. cee or tem eral = 
Householdsappliancerstoresis sem sett tene tate 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Books and stationery: stores::. fees foe ae eens 
ESL OTIS ES estore ner mahe traces Pete ete He ha date lg tana latidtarora ste Dae oe es 


ewe lleryRStOLesy rr tasiece tee etersetele tetas isheschote hereeiet eset 3 : 1,436 


Sporting goods and accessories stores .............--- 1276s 


Rersonalmaccessoriescstores emia. qeiciacrrere ce leet eet + ; i 1,707 
AllRotheristores stn. eros lero note oo ee eke Ses ee 27,090 


INUESEOKES Soh Eira tatstetatetatetoleicle ste otereentter ete re auctale aictereos: 5: 5 A 132,996 d 223,929 


Change: 
1980/197: 
Variatior 

9. 
~ 
— : 
+ 4 
= |) 
a), 
a 4 
_ Bi 
+ 3 
_Bi 
_ 7p) 

} 
+ 3, 
= {0 
+ 1 
_ 13 

; 
+ 30. 

{| 
Be y 
+ 1) 
me Ol 

| 
+ 24 
| 

q 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
2 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


$000 % % $7000 


% 271,051 

ms x 39,589 

x se 13,164 
89,954 aE 5:9 89,954 
x x 45,223 

re = é 17,382 
22,686 - 0.9 : 26,281 
- - : 266,579 

= = OOF; 
4,273 =p) Iipil 5 94,631 


xe x 
4,228 a= URS) 
12,086 Sree () 


6,272 sp zea 6,529 
- - i 11,881 

x x 7,295 

ne x 8,530 

x x 13,793 

/ 11,744 + 16.8 48,666 
x os 6,958* 

x x 3,613 

| 5,286 #92 ; 6,921 
x x 6,096* 
1,821 oad 8,556 
x se 131,625 


717,539 : 1,208,847 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


Grands magasing) 2.5. ..m <<a. ee ee 4 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 


Quincaillleries: .jacc.25 socie0c0.5 acc eae 3 nS 18 


Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies et papeteries. «eee. nee nee eee eee 23 
PlCUrISteSy 500 sos see aciaicn tio nee nee ee 24 
Bijouteries «osc ones deat SE ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ...................-. Bil 
Tousesyautresemapasins. 5-9) se. ee aes 28 


Ensemble des.magasins, «0.6.0 si... 006 «esis <2 WAMORE tee < 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 


Grocery confectionery and sundries stores .......-.--- 
All other food) Storesie acme a Aerwete eh tate teten-Welstat tatters 
Department stores ........-+-++2e sere reer e teres 
General merchandise stores .......--+.++seesees seers 
(eineralll (StOnesy sae la-ot oc cker avers or ..6 oN eboateI Cone lett Mie onote Ren 
NERA CHORE GocaatvoneonncocumengcococubODE cinta. 
Motor vehicle dealers ..........- 000 -e0 eee cence ees 


lsed. cam dealers,..... tenteeiis ae stam cledon pewter iene eenen ena ee 


13,664* 


GornviGenSatiOns nas as HER x clic aliclel sie chencuetete tems p sone teckans 
CAEVGS Gone c acc dsdboo ds pocaoda so 96 coc MnO my ooo 09. 
Automotive parts and accessories stores........------ 
Men’s clothing stores.........+seee esse eee e eters 
Women’s clothing stores ..........e++see eset eeeeees 
Family clothing stores .......--:--eesee seen ener eee es 
Specialty shoe stores .....-.. +. sce cess eee e eee e eee es 
Family shoe storesaice a2 fies anilsiiitt cto siminiennterren: 
Hiardwaneustores: saa ccc eis eer sta ice «ie ora eek eter oes baker 
Household furniture stores ....... 002.546 se oscil 
Household appliance stores ..........--+e sees eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and! stationenys-Storesiy. .1\-feistate ckenetele leone leretteeer 
LDS ees Sno c PORTE CRG Se EN ROMER Rg eno RAND, 0 obi O° 0.0 © 


Anaiaray GuOrses oc ecacsenadeocoemonandy ooo ce Dot OOL 


2,844 


Sporting goods and accessories stores ...........--+- 


675* 


Personal! accessories: StOLeS cwalds cela eleleielelles sls wets sei 


Alllibotherestoresia cies ale isle a neerincnnster etetele het lottarenetter cat ; 7,630 
107,815 


INES THT BABAR GD EOO RO COC OT. © CC-20.0 TO.0 CO ORIA OOo 


All stores 


nsemble des magasin: 


Sales 


Ventes 


602* 
1,213 
2,844 
976* 
20,699 
181,547 


| 
: 


Change | 
1980/1979, 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre devcomimereé 
= 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$000 % $7000 
x x 185,058 Epiceriesi= Bouchetios tts, atone See eee 
x x 48,582 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x 10,552 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


78,003 


Grandsiimagasinisisc.weac soca ea eee 


23,932 


Magasins de marchandises diverses................... 


293130 Mapasins: $61 €raUuk ss aaraatrcarvevectene oe ee 


25,837 


BB AZATS + ns deh ith accannatae ao aoa Eee eee 


x x 245,677 Concessionnaires d’automobiles ....................-. 

= = 2,662* 2,662* Vendeurs d’automobiles d’occasion ...............-... 
1,036 — 16.4 70,806* 71,842* Stations-senviee caesintaceuesnay ioe eee 
= = GaTaZeS 8 Bosaennetecthtiivar se censor 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
2,988 4,2 Magasins de vétements pour hommes................. 
D7, sp IRF) Magasins de vétements pour dames .................. 
5,756 + 14.4 Magasins de vétements pour la famille................ 
x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x x 6,903 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

= = 8,306* Quin cailleriés \<, sercicccntcaa actrees ROS 

Xx x 16,757 Magasins: dé:meéubles \..0...:..9e@e Reet ce ees 

x > 1,946 Magasins d’appareils ménagers................0000005 

x x 2,365 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 

x xx 33,918 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

917 ate Soil 2,676 3,593 Librairies €tpapeteries’.a55..40ee eee eee nee eee eee 


3,392 3,392 PIGUTISTES! sics-uiseeiteesiseis. een ee ee 


2,296 BijOUteries ssasseereis. dacdinciavartisandasncnesyae a Oe 


6,010 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


11,883 11,883 


1,732 Magasins d’accessoires personnels ............--+-.05- 


3,646* 5,378* 


04,325 +) 10.5 36,919 91,244 Tous lés autres: magasins 4. an-aaceee an eee eee eee 


| 394955 + (72.3 
+ 


Ensemble des magasins 37:61 0) <sars <2) storei'o 12101 ch e,o1esfeletoter ten 


$82,734 977,688 


wo 


Se N= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec | 
June — 1980 — Juin 


Independent All stores 


Chain stores 


dépendants|Ensemble des magasins 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 = 1980/1979 £ 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation - 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) .........-+-- 346,187 - 14 


121,060 + OB} 


Grocery confectionery and sundries stores........---- x 


ANI others food! Stores mere cuetes e-meieteleieveete eer atets:otek= eens 22 38,157 = 8 


Department stores ... 2.25. +5225 +s ene eatin oe ails 131,890 131,890 + 5 


General merchandise stores ......--.++-eee eee ee trees 22,805 = 5.3 | 


General stores cscisscie 67 ea crtcevd Oiears be OEY te, eee 20,686 - @ 
21,407" = 68 


Wanietyastoresii aca ccr nesters e rier erc srt) srerae tea : 6,298* 


Motor vehicle) dealers. .,..« sistetactetseiels rep se) leis lanetats ete 324,967 324,967 — 1339) 


13,893 + 2am 


Uisediicant dealers... soe eiee Greet sien-ke epee teretacts 13,893 


TOMI erviGenstatlOmG er areca suees ms sur seaueverss sie) fae ebee ero ten 100,252 + Al 117,498 + Bl 
1 KCC een One PTE ers 40,853 40,853 - Ba 
12 | Automotive parts and accessories stores.......---+--- 40,189 43,273 = 07 
13 | Men’s clothing stores...........0s sees sees e eee eee eee : 20,154 24,594 + 10 
14-| Women’s clothing stores wel aang wiaautaten.clemsiaenal 18,331 33,498 + 7d 
15 | Family clothing stores ............2 222s eee reer eee 16,117 29,538 + 5 
16 | Specialty shoe stores ......... eee e eee eee ee eens ‘ 1,004 2,658 - 36 
17 |Family shoe ‘storesyiistm 0) = lo\clepieleteseelelsestet. tial stelalet eee : 5,492 20,807 + 6. 
HIS lard wane StOLes: i, -seuslascveus-siseycvtucvenarsres ss) ct eustie EeNeneeey OMe t ons = 32,041 + 5] 
19 || Household furniture stores... .<-< > select. em teeeae E 38,295 + 13.6 
20 | Household appliance stores .........-.--0e ee sees eee 4,382* | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 14,392 - 0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 33,987 - 4 
23 | Book and stationery stores.........---see.eeee ee eees us. A T6471" + 30. 
DEANS a0 oo. ee wii eS Senco ALR doen y acanbe ee athe coeds RULE 6,733 + 29. 
Ns liewAlrsy KUO o6q4a5oscccusueveonse eso uo C Oo Abad 9,468 = 11 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........++-++-- 34,403 te 2 

97 | Personal accessories StOreS ........205++e see eeeeeeese 3,205 + 59 25,234 28,439 +i] 
OFS INL Gad Wa CHOC) aererenn © ee Goede cio cot opie oobs coor cx 71,443 99,503 170,946 + 10. 


1,734,405 


ATES €OTOS ich oc avatar ewovevss ck vt era) oxcicuatale Stearate enetereliete etelwseteehe ts 524,915 + 2.41 1,209,490 = 26 


= ai 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


_ Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
£ 1980/1979 a 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 % $000 
x x 2,079,087 Epiceries = Boucheries:ty ic. solemacn) eel ee eee 
x x x 643,387 + 5.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


14,050 ce Le 212,200 


226,250 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


720,560 + 6.0 720,560 Gran dSnMAaGasin Goes. .v.ssseonsssrsosnsssancencire Se 


x Xi 146,431 


Magasins de marchandises diverses...............+--. 


x x 107,517 IMA gas S Af OM ETAUKM sa csexersencesexcaoe wioedusrsw ae 


77,930 a HS 38,874 116,804 IS AZ ATS Pansinsises nas ps: susnsvenehars lcasvcneks badrecounsiG ask eee 


1,896,355 1,896,355 


66,324 66,324 


103,126 + 20.3 


561,214 664,340 


229,301 


229,301 Ga OSH pone oy chen tac kena ve Wencndhenaveyenoasecgxackaaicee ine ea cee ae 


188,303 205,860 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


97,098 


118,594 Magasins de vétements pour hommes................. 


104,485 184,589 


Magasins de vétements pour dames .................. 


89,305 


153,248 Magasins de vétements pour la famille................ 


15,240* 


6,871* Magasins de chaussures spécialisées ...............--- 


31,420 112,297 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Xx 147,456 +S 13935 Quin call Orie she ocnccesneoverecensy -noxessteyeusncge nse 


168,673 


188,255 Magasinsidesmeubless..5.,.......aemee eee ee eee eee 


x 24,856* Magasins d’appareils ménagers...............-0e0eeue 


68,357 — 13.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


xX 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


196,681 211,518 


16,588 27,086 43,674* Librainiesiettpapeteriess...-ceet eee ee 
x x 39,074 Fue WTISGE Sis sxoyseresisick -ecxarnen ch akc keachce pos to rane bake te eee 
x x 51,546 BijOuteries’s sara cron scene cnaxiseovcionseegn send eee eee 
x x 167,828 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


17,712 + 10.4 139,228 156,940 Magasins d’accessoires personnels .................... 


| 374,882 + 11.8] 536,647 911,480 Touatles autres magasing:s..5.. «1.40 0aeeeecnbent 


2,969,706 “fn 6.2 9,697,169 Ensemble des magasins ................seeeeeeeeeees 


6,727,463 
\ 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
June — 1980 - Juin 


All stores 


Chain stores 


Independent 


nsemble des magasins 


Kind of business 


7 
| 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .....-...---- 168,260 - 37] 
} 


Grocery confectionery and sundries stores ......------ 46,221 + 54 


All other food stores .....c-.. vs alee elect else oie one 18,981 = 208i 


Department stores .... 22... 200s e eee teases ees 80,614 + 5.0) 


5 | General merchandise stores ....--+--+++eeereeeeereee 5,202 = 15.6 
Gulk@emera lS toresiec cveyarcdcee-eercuars oxcucye y= Neuss Cleveh-Rekscergh- Mets otiaredet 256* 256* 4 
Ti \iViarleby) Stores | aii teisl it lalg eer tte eyes ee eek 2,066* 7,183* = 15.0 
8 | Motor vehicle dealers .......---sseeeecsees ee ceeeees 133,124 133,124 = 20.1 

6,358* 6,358" 4 


Weed: Gar Gealerscs aro: Sheet Mhebeeneuetenens ter eke Reyer pete 


42,334 54,544 + 54 


HO? Servicer StAtlOMS voye cn 2-2)ttee eave ciciensbexegope es obeubaletenkahepet te psrexe 

Hits NGabav ed ion. Paine ia arent eee eee e 7,848 7,848 — 84 
12 | Automotive parts and accessories stores.......+++---- 13,763 = 35 
13 | Men’s clothing stores. ...... 626-0. s beeen eee ees ; 11,057 + 141 
14 | Women’s clothing stores ........--+e2++e seers settee 16,241 + 124 
15 | Family clothing stores .........++ esse eee e eset rece: 13,685 + 5S 
16 | Specialty shoe stores .....--.++s eee ee eee ec eee teers 1,797 = 3 
17 \WHlamuly shoewstonesse mete rar tertel- ticles atten teas teeta 10,721 + 14 
AS? [MarclwareuStOnes aa-:jacictserneres-c-y= ci slever-het-u=h> enh eee neem: 16,399 aP 2 
19 | Household furniture stores.........-0++ eee eee eeeeee 15,798 + 8. 
20 | Household appliance stores .......--++-+eeseeer reese 1,180* | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 6,564 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 19,574 + 10 
93 | Book and stationery stores..........-ee eee eens eee 3,993* + 24. 
Ot || SFA Oe ae RE oo Or aon re miomodan oo oct 3,369* | 
Dealbelewellery1StONeSp-raciasersricye octcscicl sere) ie) =: tenons) eveenearar 4,931 - 8, 
96 | Sporting goods and accessories stores ........--++-+-+- 12,491 + 1 
97 | Personal accessories StoreS ......---++ eee eee cree eee ees 2,488 + 9.4 11,594 14,083 + 6 
PuPAllmothernstOresos dae.c0c aso cceeiiet tatty stotetate len etka: 48,367 + 24.2 44,812 9:9 93,179 + 5| 
DON) AI Storesce he osieecieip er «occ «ieketohavelevetehotesels eletsheletar=J>) 306,689 480,727 - 6.3 787,416 


1 Sye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Montréal 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 
x x 1,038,315 Epiceries = Boucheriésns: atiiaaite) eee eee ree 
x x 247,433 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


8,802 a (9:2 106,324 115,126 Tous les autres magasins d/alimentop elie ae eee ee 


443,851 ta O.S 443,851 Grandssimagasinsy. 2 6,..01.ca.acuc. ee 


x 


34,702 -- 


1,737 1,737 


14,459 42,251 


799,367 799,367 


30,390* 30,390* 


250,263 319,963 


56,167* 56,167* 


69,443 


53,200 Magasins de vétements pour hommes................. 


88,422 


Magasins de vétements pour dames .................. 


67,321 


Magasins de vétements pour la famille................ 


8,481 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


56,174 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


73,437 Quincailllentes eye nate At ere ee 


73,230 


10,189* Magasins d’appareils ménagers....................00- 


28,501* 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


116,497 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


' 10,787 23,539* Libraries eb papeteries) .-. -eea946 eee eee 

x x 18,148 Fleuristes oc aa ene anatase, SER ee eee 
x x 27,978 BijOUberies ss ranematieeuooinac o cmncine eee Ore ee 
| x x 63,827 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


13,418 ete L012) Magasins d’accessoires personnels ...............-.--. 


} 


259,453 + 14.4 


59,992 73,410 


253,740 513,193 Mouslesfautresamagasing. “oeeccne an caer ta eee ee 


2,751,522 4,494,292 Ensemble:des magasins oxi... cp seis eeusie cai easter id: 


',742,770 ee Se | 


| 


| 


Stites 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
June — 1980 — Juin 


All stores 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/197 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variatiol 


$7000 $7000 


100,666 


Combination stores (groceries and meat) ........----. 406,193 


46,575 


506,859 ~ 2 
| 


Grocery confectionery and sundries stores......-.---- 58,209 104,784 + Hi 


SAM 41,898 - 5 


All others food UStoresienciele chen ehatatetete) tetera Weta etertete teil 4,607 = ies 


Department stores. ........ es see eee cence tree nee es 249,011 
40,255 + 3 


| 

) 

249,011 ote i 

General merchandise stores ......-.-.-eee ee eeeeeeeee Sy PT (Als) + 4.7 | 
' 

| 

| 


@enerall ShOTES ee revextracxcrarchorern acne ratctane Shaltokeneketek-Reeobtsneret ere 16,823 - 0 


26,742 + 0 


Weratiny Sworn Saag sehen deouenL sooo noOCueccooctedon : 6,000 
439,020 - 14 


Motor vehicle dealers, fect sie ttre fis crsetetone botetietelter shane 439,020 — ZL 


Wsed car Gealers:.. + Benes sock ete touatraee el tet Pa state 17,164* 17,164* 


194,792 + 1y 


STV COM S CAEL OILS frac roroteMl re rs tarsreons wfensietette tar eMetre tana CORE Ronen: : 145,077 


RAB | Gathasos |< eA etisse wiped dione techie eee 28,745 98,145  - 9 
12 | Automotive parts and accessories storeS..........---- Re 65,843 loo On - ; 
13'| Men’s clothing stores).0. 2.00)... ol ee 5 16,451 = 11.0 29,579 = 
14 | Women’sclothing storés eg eee aa RN RR. 21,560 50,097 + 
15 | Family clothing stores ............- +2 eee esses eters ; 10,804 28,787 = ‘ 
16 | Specialty shoe stores .......--- eee eee ee ee eee ; 1,952 + 11.3 3,563 SF ( 
jplaMamnil ye sSHOOMStOESIAe er myer ters rete eile tert omnes thetenee : 6,474 22,621 + 
Sel MEVard waremstOLess ove kamieyee wes cneeiater Neate tans seinen ter eemerel 20,825 ir 
19 | Household furniture stores......2....00....07-5205%- i 31,984 = ik 
20 | Household appliance stores .............-+see eee sees 8,939 - 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- d 11,841 + 1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 85,232 + 
DenlBook and: stationery Stores... sete acl oe viel eyes 13,316 “ L 
DAN BOnistSiete cen we aie sare Gea Alon shite arene ee 10,410 =| 
DGaliewellenysStOnes pave tcc fle tetene rs von teteliagsieWeete etait see stnies ; { 20,558 ar | 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........-+.+++ Tieleon | 
97 | Personal accessories Stores ........:...eeee eee ee eeee 13,954 + 6.8 193122 33,076 a 
OV IIN Gudevere Sinowehoga gas C00 dC 00 0000.0 cob Dcidno 0Ocd Dopo 205,346 131,001 336,347 + 
29 INSU TES) 6 Gd ooo Oo 5 OG COO OC 0 6:0 0.0. ek CREDO COO EC 1,172,468 + 4,2] 1,299,335 2,471,802 


= sy 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


$000 


2,453,008 
| 244,540 
30,672 

| 15347,929 
208,662 

| x 
105,123 
282,149 
29,585 
64,377 
140,519 
84,350 
O19 
84,981 

x 

48,370 

x 

16,217 
125,636 

| 43,933 
x 

50,519 

x 


70,063 


| 945,005 
1,448,557 
i 


Ontario 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1980/1979 1980/1979 — 1980/1979 
Variation Variation Ventes Variation 


$7000 


te LOsL 583,877 3,036,885 


316,508 


561,049 


211,743 242,415 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


1,347,929 Grampletmaagasine oj. sed) Sa0h. osc. 0s, <a ee 


246,510 


80,818 


27,403 132,526 


2,475,922 2,475,922 


81,789* 81,789* 


804,345 1,086,494 


170,728 170,728 


305,735 335,320 


83,966 148,343 Magasins de vétements pour hommes................. 


119,299 259,818 Magasins de vétements pour dames .................. 


145,780 


61,430 Magasins de vétements pour la famille................ 


11,537 20,727 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


34,771 119,752 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


x 94,948 to eEOOU@uincaillenicsyayag-skeriieie eae one ee 


132,987 181,358 


X. 49,041 +) 3:1 Magasinstd’appareilsimenagersepe aan eee 


45,708 61,925 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


371,802 497,438 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


30,703 74,636 bibrairiesyet jpapeteries; <....4oee eran ee ae eee 


61,715 leuristes er Accuwescysghcn mise at eohe en 


110,061 BJOUtERIES : ccasawexasncaaykakoncitvaa eee 


131,269 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


117,640 187,704 Magasins d’accessoires personnels ..................-. 


a Abt 720,563 1,665,568 Mousjles¥autrestmagasinsin-.werriat nil see eee 


Ensemblesdes ma gasins «.:0vsisis¢sheveisisxcicieneaaouatr SORE Aton 


+ 10.7 | 7,159,908 + 2.9 | 13,608,465 


ERGs 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
June — 1980 — Juin 


Independent All stores 


dépendants|Ensemble des magasin’ 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins in 


Kind of business 


Change 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 


171,901 =a 


Combination stores (groceries and meat) .....-..-.--- 154,607 


15,001 +) 26.2 


Grocery confectionery and sundries stores .......---+: 34,168 + 23.C 


21,717 + (Gis 


All) other £OOd Storessysmis: veils ateiser see etatrterets nami 2,927 


100,828 eee 100,828 + 33 


Department stores . 20.0... 00s cece sete ee niees email 


2,077* 15,941* + 94 


General merchandise stores ......--++++++ eee ee reese 13,864 + 19.1 


182* 82% 


GereralustOLes rau teietoner @ ctoterencinyet-seltehateheletebveRenenckenonay uote: = 


1,983* 6,407* ae oy 


Warley) StOles eeeyaci ratte orice weft l-yeteteteteteseveneorarereremetery on 


163,283 163,283 - 8 


Motor vehicle dealers .......--+2+eeceerestereseetes 


3,124* 3,124* i 


ised: can dealersy,i1. five sie eie e) aeteret ttt et etl ote redensunret: 1 


32,536 + 14 538,505 ap 8.) 


Dervis SEAULOAS rer oro svar. sor susrentie teecuei'so enone Oh eenetel tetlensts aunty 


AMI MCarapeS.c Cac ben ee eekadweenemenmeen nk Ge eames 9,223 9,223 - 10, 
12 | Automotive parts and accessories stores.......------- 20,257 =) 
14,442 - 1. 


Men’s clothing storeS........+---+2see cere rere 


Women’s clothing stores .......-++++sees cette teers 23,079 + 134 


Family clothing stores ........--..2sseeeeeee seen cee ee 11,662* = 12. 


2,539 + 15) 


Specialty shoe stores .......0.++ eee e eset e reece en eees 
10,394 + 2 


17 | Family shoe stores .......... 20sec eee e ee eee ens es 

USul\ Fardiware StOLesir is circ ya tert /=/-satete ree reters oietabet aed stenetea P= 6,376 te 3 

19 | Household furniture stores..........-+eee sees eee eeee 11,256 =. {W) 

20 | Household appliance stores ........--+-+eeeeeeeeeees yal + 17 
5,705 + 17 


Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 36,318 +97 


ON PBookwand stationery StOLeS).....1. sete mletslclele cre “aets oho =e 8,053 + 15 
Gyfl. \| JMS Hee ae Ae ates Oe a ORO OO ROO. Ok bai OS can 5 3,904 - 1 
5 || downy Guts aoacsnaos0gboodaas 500 SOD oO comaLLcDor : ; 8,222 aig 1 

11,266 - 1 


Sporting goods and accessories stores ......--.+++++++ 
8,830 16,254 + & 


97 | Personal accessories StOreS ........- ee eevee eee eeeee 7,424 ee teh 


55,972 


INilmotherustores i anictcaioocren Mee ee weatom rr saeee 68,882 + 19.2 124,854 Gr 3a 


28 


443,577 2.4 897,979 


454,402 + 6.3 


29 INIMES eS Bh 6000 55 Boe ocean Guac00 DOD oO Som. co pclnrn 


Fea [/- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Kind of business 


_ Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 eS 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 $7000 


$7000 


936,486 st lel 2 107,266 — 4.5] 1,043,752 or | ah oresratery a aro amdh oon ca be mcdesr aa auseoneo- i 


85,044 + 31.6 105,583 + 18.5 190,627 + 24.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


19,519 eT 2 111,649 + 16:0 131,168 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
553,824 + 7.8 = 553,824 + 7.8 | Grands Seen big Signs. a'claginiewuis om. ce eee eee 4 
72,118 a= GW? 12,649 — 20.7 84,767 + 7.9 | Magasins de marchandises diverses................... 3 
= ~ 1,206* 1,206* iro VIA SASING PENCTAUX” ca. acre eneses cee eee 6 
23,192 -- 5,957* 29) 149% pL | PD AALS <2 <5 enejoiees sasue ow \eky ead mals SAL See GRO ete ee i 
- - 917,134 917,134 -0 | Concessionnaires d’automobiles ....................:. 8 

= - 1353829% 13,329* . | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
122,727 32 AAAS 203,216 5 PY 325,943 “O) 5 LALLONS-SEN VICE! 4..0Lycystis cenisnccieisaeiere ens oe ee ee 10 
= = 61,040 61,040 (Garac es egy inte ait oe wins crn i ee 11 

x x x 95,091 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
35,421 ai AS 35,772 71,193 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
63,884 +) 20:5 52,044 115,928 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
43,926 se BIS is; Ale 59,147* Magasins de vétements pour la famille................ 115) 
e219 + 11.8 7,194% 14,472* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
38,296 ap IG 16,341 54,637 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x 290221 Quin caillemies eye nice, sey re dale cise note Rees a 18 
28,551 + 21.1 62,565 IMagasins de meubles',...-.40 sens eee ee eee 19 
x x 16,576 Magasins d’appareils ménagers..................0000- 20 

Xx x 26,688 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

| 42,619 + 10.7 170,777 213,396 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
| 2223 + 14.5 18,167 45,390 Libraries) et; papeteries) 1.04 aee eee eC 23 
= - 21,662 21,662 PLCUEISLCGNS a. fa lecexs ectxeusreecoreeticn eds eee ke 24 

| 21,645 + 11.1 24,116 45,761 Bi OULERICS Sark reac suankartatunes tempat ee ee 25 
x x x 59,058 -- | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
89,514 a 9.2 52,953 92,467 Magasins d’accessoires personnels .............2.-+0- 27 
324,533 + 17.7 22,231 646,763 Mous lestauitres; magasinsias ac ee eee Oe ae 28 
»519,537 2,502,416 5,021,954 Ensemble des magasins 07:40 «.js/sais.cr ues ogee Se 29 


= {Se 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Manitoba 

June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation — 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 


Grocery confectionery and sundries stores .......----- 


All other food stores ......--...+eeeee creer eeteees 


Department stores ......-+-- sss see eerste etree tease 
General merchandise stores .....---.-e eset seer eeees F : 

) 
G@enerallstOnesiy 1 aw awe ake oe oe oni besieite eto teneteRerekar= rameters 


Waren, GOK) Ge Oo cpawc jouer 0 208 SOD OO Oe arma mn ato 


Motor vehicle dealers ......2-.-s0e--cceecceseeteees 


Weed carkcdealers. vaca, Aerts oe eeeteredeenel = fora ean nsrere revere 


TOMUSenviceestavionse ws sa Gan ohare tien er cise ates nreteteret norte : ; C 
iit | GRRE: 6 ceunagada lo cog doomadd toad TUc9 DADA bobo ci (3235 | 
12 | Automotive parts and accessories stores..........---- 4,807 — 134 
13 | Men’s clothing stores............e sees eee reteset eee 2,214 + 73.) 
14 | Women’s clothing stores ........--+--eeeeer teeter ‘ ; 3,708 + 16." 
15 | Family clothing stores .........-----seeeeeeeereeeees 3,422 + 2s 
16 | Specialty shoe stores ......---.-- eee eee reer etree x j 
7A Hamil, shoenstoresterse tris teerre ole tekerctatrete inet en ae rater 1,791 ar 18. 
Sal Welardwarerstonest sere ee cic koe erste eiere valet steerer tt PRAISE 

19 | Household furniture stores.........+--ssseceeeeere ss 2,137 + 21. 
20 | Household appliance stores .......-----+seee recess 454* | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- pepe | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,186 + 10. 
293 | Book and stationery stores..........+--+ ee eee seers 914 + 5 
Ama GES niece aed ete telictota ts rate eva bs tata tt Paton Selene Scheme teetoneate j 964 - 1 
Dal Mewelleryastoresser emir ele eieteila st-ia iret es : ; Gal + 6. 
26 | Sporting goods and accessories stores .....---...+++-- 2,084 - 12, 
27 | Personal accessories Stores .....---- +e eee sees eter eeee : 1,189 2,086 aE 16 
ISUIPAlI Mother tetorestye a \aitateoeenlee ceere teas atareeratet 13,736 + 19.4 17,792 31,528 + 12 


147,060 - 58 265,762 - 2 


INTTESTORCSIe ete etotelei te tote ete ccteliele le: state et aterevereyele isin ele loters (ets 118,702 + 2.5 


Bak). 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
2 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 
$000 % $7000 
217,285 ae fel 279,239  €+ 6.5 | Epiceries = Boucheried low seen) eae ete 1 
33,640 oS 87,530 + 10.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
x x 15,687 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
200,559 845 200,559 Grands 'MagasinSiec.cincancx dd ede 4c 4 
26,287 ae Re) 27,186* = — 2.3 | Magasins de marchandises diverses..............-.... 5 
x x 73,658 Mag asins generaux c.ssccecdc cewas ace ae . Sa 6 
12,098 + 14.4 1,105 5 13,203 DEVE a oe oe Ce 7 
~ - 306,853 306,853 = — 4.1 | Concessionnaires d’automobiles ..................--.. 8 
= see x x: | Viendeursid?automobilesid’occasion -.2. aaa eee 9 
18,310 faeeo-O 1) PiA7,869- Mit TSR e COATS. & 4 28.8" Stationsteorvies enw ncoeeiodscnkue te ea, ee ee 10 
= = GAT Ag ES ehh alae Scene ele 11 
xX x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
5,668 ap Aesff Magasins de vétements pour hommes................. 13 
14,812 ae ules Magasins de vétements pour dames .................. 14 
10,768 27.9 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x Magasins de chaussures spécialisées .................-. 16 
x x 9,144 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= = 11,270 Quin Call erie si egeesscecn akon seis ceicica cides ES 18 
= - 11,842 Magasins:de meubles's..,.4 cick eee eee eee 19 
x x 2,809 Magasins d’appareils ménagers..................2005. 20 
x x 11,862* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
8,174 + 27.6 51,703 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
3,455 ar leas 5,410 Librairies: et. papeteries <1... 420 ee ee ee 23 
= = 5,290 BICUristest.a4.tched BAR ee Ele We eee 24 
| 4,321 ar llakal 13,748 BijOUteries wAAs.chsacdd awa asco eee eee 25 
x x 10,950 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
4,623 + 6.6 5,855 10,479 Magasins d’accessoires personnels ..............00005 27 
65,534 + 9.8 87,410 ; 152,944 Tous’ lestautresmagasins «4411s eee ee 28 


787,863 


1,452,627 


Ensemble’ desma gasims'<ic0cr<i «| r2) <10i2) s101 or vere tel tale lavere shan « 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
June — 1980 — Juin 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......--+--- 


Grocery confectionery and sundries stores .......-+--- 


SB IVAll other food Stores s- cece cle = atsisyolole rm nsrantittnrnsart 

A \\Department, stores, .~ - 2266 52 -e -- e eeEE® 31,429 - 47 

5 | General merchandise stores .....---++++eeees reeset 1,224 = 0.7) 

@ | @enerall stores o.c cek eee. de a ceeiei eye ctasleNsMennohs mek enenegehs x 4 

TalaViariety estoles sy easinsietees aei- tlt eke ok erotik xe x 

8 | Motor vehicle dealers .......-++s-eeeesseettterteee 31,027 —- Get 
459* 


sedi can dealers scycc0sc-, te slemee Oke sore let ENE letete: ate PReerateet ks 


CISA Kiiclnlokcl gn ea Fo emoe dae Onn Oude ao oD od oodnugc bot 


fell (Garage esnanssceee eh pier erie winch kane x x 
12 | Automotive parts and accessories stores.......-++++-- 3,631 = 2 
13 | Men’s clothing stores........--.-.se essere seers eens IOS) + 19.6 
14 | Women’s clothing stores ..........+-+seee eter ee eects 2,994 + 14¢ 
15 | Family clothing stores .........--.0s+seeeeeeeeeeeees 1,607 + 96.5 
16 | Specialty shoe stores .....-.+--- sees eee teeters x ) 
U7 amily shoe Stores iets wits orrered> mirdeietavaloteleds (os belsistaasiebes 1,421 + 11 
AS larcwvanenStOLesiy-jsiisyevrsie)ordevelsis =kalei=ie-u-u-0-u-roetensMemea etter 484 - 18. 
19 | Household furniture stores.........-0--+e seer ee eeees esol + 21. 
20 | Household appliance stores .......---++seeeeerreeees 164* 4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 1,692* | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 6,560 a 9. 
93 | Book and stationery stores.........:.eeee eee e eee eeee 706 ar 19. 
| TOS oaaunosoneoeerdae sooo uodumonToC ono OD oun Oa. 572 = 2, 
D Bultelewellenys StOreS irs) Neer) cr-l+\-eracgehice-s-s+1-45p<9-)0 hs ieee 2,281 + 8. 
26 | Sporting goods and accessories stores ....-..-+++----- 20% | 
27 | Personal accessories Stores ....-.- +++ se sees eres teres 1,768 a 11 
Oxy | INI bee Gus sag enesseeae ob oooUc cg DoD Ono Gon dno cE 19,142 + 2) 


164,411 


INU StOKeS ieareverer 01 cici oreierereredss ares: 10 steveheloleleet-iatels: sheleistesetens = 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 
x 
181,691 


».¢ 


>. « 

x 

51,000 
520,985 


| 
| 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$000 


183,945 

56,359 

12,183 

181,691 

7,976 

a 

x 

171,297 ‘ 297 
2,663 : 2,663 


44,468 


7,251 
2,476 
7,413 
1,148* 
6,401* 
37,611 
4,319 
3,231 
11,434 
5,206 
8,932 


46,972 : 97,973 


390,173 911,158 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

Sait. cere. See re eee 1 

sis bias tts oat 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsymagasinsy ss. 2556.00 brasincic nc ae 4 
Magasins de marchandises diverses.................-. 5 
Soeisi hoe con See laeseus Gay barnes ee 6 

ayaicolis'gsijs dea dpaPilsud usiibljobis yoxsh sp eke lts Geh'skeals eae eee ii 

iwc. aR eects eee 8 

aveusia ocahd uate deeles ae 9 

ree CC SON Truro ha Sigia 6 So's 2 10 

Gana CO se eee ari ucdebiee sisi ce.scis ot season ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ...............0.. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleriesss. c.f isc cena ia eee 18 
IMagasins: de: meubless. 3<:.. «<.qeeede ose ee ene 19 
Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies, et:papeteries: ......... ryder eee eee 23 
Ub I gk {-1c) Seer Reece eae AMO ENS ada Oaho6 s00 62 24 
Bij OUbCPIES yoo cad crip eas res bdo seens Basie oe oe 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires: personnels: 45... ¢s6 «mane sea DB 
Mousbles;autresymagasinse 6 onc. ceece cee 28 


Ensemblesdes magasins, .,...,2:: < <(js.-accls «ois + sie ol aipioistey-ushets 29 


ee OE 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan | 
June — 1980 -— Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 


Combination stores (groceries and meat) .........---. - | 
Grocery confectionery and sundries stores .........--- | 
All’ ather food Stores womacesm ae eure teins lteter eret=tetet-telol 
Department stores ...........2sss seen reece eee ees 
General merchandise stores ........--+-+eeeeeeeeeeee 


(@enerall Stores: on abc aterrarech Gs + ors 2 sin ect emo carrera ott 


Hal) Maniet ye Stores) apie ee ie leer err na ener ene 3,382 = 45 
gel Notor vehicle dealers: ... fel sstaleleldettaatterele eheketete eters : 73,808 = 16a 
922 - 118 | 


Wsedicar.dealers <.cca:s foe eteate oe Sith at Pokbeerate 


TOP PSenvicemsta Loni gens dacs eee sic ree eke ese tere tene arena tm ed ; : 2 | 
TWN [XCar aces tas san set cc sih neste aspen eee os eis eee ee : 1,472 = om ; 
12 | Automotive parts and accessories stores........------ 5,402 + 2 | 
£3t || Men’s clothing) Storesst-t- = 2 to. rerio on lereeatener ane 1,969 ~ 11.8 | 
14 | Women’s clothing stores ..........6---- sees eens : 4,624 + 12.6 | 
15 | Family clothing stores ...........02.2 +--+ suet eee eee 3,851 + 3.7 | 
16) |;Specialty, shoe: stores: see aaroc ciel siletetloteterea chars ate ntonenses : 266 - 42) 
We ltHamnilys shoe stonesiypenvs ar telat ieneleteetstaen stay lernetenetetes 1,473 + 59 
18) || Hardwares stores: s <.is.s 5 axccestew sie isis ee emer 2,635 = 140, 
19:|| Household’ furniture stores)... .... cio .iee. fe eerie 5,310* 
20) | Householdappliance stores) Wye as. ler inate 1,101 - 69} 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... B,202F ~ 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,193 - 0.5, 
Pal Bookwandistationery) StOFeS: «5.«... «silent nee 642 + By 
pg Rlonistoucweya con wearer k nich A sree a ene ye : 562 - 31 | 
Ob aldewellenyastorest a... -ce cw acis cs cco ney nee 1,690 - 33 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............+- 4,713 = a 4,713 - ua 
27a\\Personalleaccessories, Stores saat eecieeltns + erie eer 2,757 299K a 3.9) 
OSaOAMotherastOrese xc s.c. asin eee Oe oe nie ; 19,986 33,088 - 07 

All Storesnk asks «cviahas asain erectem. ce eeeeten 189,023 L2006)3) |} @-286,990 2.5 


= OR 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Aagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Sales Genre de commerce 
- 1980/1979 = ni 

Ventes Variation Ventes Ventes 
$7000 % $7000 

| x x 250,814" © +" 8.2*| Kpiceries’ Boudhéties van, seleenas Samem sousetees 1 

| x x 53,601 = —- 4.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

x x 10,025 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

105,255 a Le 105,255 Grands*magasins#: 323 sasccen 205.50 eee 4 

67,587 <p Oe 10,764 78,350 + 4.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

35,985 + 16.1 62,217 98,202 Magasins!g@néraax® .s.s4...aehahanesn hy See 6 

| 14,958 + 40 3,594 18,551 BaZtS Rai: van bo ndnnanyascrisierie ae i 

| ~ - 418,076 413,076 — + 5.1 |(Concessionnaires d’automobiles ...+::....... ss. 4.0) 8 

= 2 4,887 4,887 + 2.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................4-. 9 

ill - 0.8 82,423 9350508 Pitas l'2:45 Stations-senvicemyes sya ya ere ee 10 

= = 8,231 8,231 Garazest. Saxon awedes.s Ail ota oeaat a ee 11 

x x 26,640 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

x Xe 10,954 Magasins de vétements pour hommes................. 13 

12,680 + 18.6 25,697 Magasins de vétements pour dames .................. 14 

10,316 a> Pall 19,283 Magasins de vétements pour la famille................ 15 

= - 1,789 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

4,601 + 19.2 8,074 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

| Xx x 14,170 Quincailleriésaaas Adsa tonne heise s xO. eee 18 

= = 24,492 Magasinsidevmeubles. a.1<. « Se Se eee 19 

x x 8,242 Magasins d’appareils ménagers..............-+..0005 20 

K x 17,481* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 53,202 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

| x x 3,619 Librairies et papeteries’........ Wt. Aeeeete see ae 23 

= = 3,425 PlCuristes®..idacasaa co naa Raa ade dee eae eee 24 

' x x 8,933 Bijouteries so s.ccnascaods ocean nema nad WES CONE 25 

| - - 21,489 21,489 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

1,187 ar lleyth 11,930 Neale Magasins d’accessoires personnels .................4-- 27 

| 71,125 SE ie! 102,295 173,420 Mousiesfautressmagasinsisadansacrawscs a eee eee 28 

(550,248 + 10.3 | 1,032,306 1,582,554 Ensemble des magaSins ............0.eceeec cece cence 29 


| 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
June — 1980 — Juin 


All stores 


Chain stores Independent 


nsemble des magasins 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation | 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 110,205 + 28 


Grocery confectionery and sundries stores .......-.--. 27,739 + 14.5 


INU toxdivere 1xevorel IKONS ga noun cudouasso scab oesucooaDouS 4,823 —- 
101,610 + 69 


Department stores .......0.12- eee ese cee ete eee 101,610 ee) 
16,124 — 37 


General merchandise storeS .........0+- see eee ee teens 11,216 


General storese ceria scan croree tc citeto ele ol 2 ekokemtintaicteey Mt fel iomeketa= ost + 14.2 


5,299 ~ 


Weal ety Stores. a atcrascstelsle oe) o) felelelc\ -bolciores eierenel hehe btietos ; 1,467 
198,274 +- 1:8 | 


Motor vehicle dealers: 5. <lidiencabersde steer elereieuenstetereter-tetere 198,274 
ONZE 


OnWWsed near dealersi.,...,...ciseesteknactee eintedete ciel eke sfietsk sean Es 
G11 Seta OSE a LOIS fe akccact MMPs Se clvetaldes «rae ee 32,255 852 39,429 - 26 
ih | MC BIS & ago neore sco se aubeencotome ogtepH coon oo Ao. SolGe 5,316* 


15,490* + 19.7] 


Automotive parts and accessories stores..........-+-- Fe 13,488 


12,030 + 1 | 


Men?s) clothime stores eyes are tateke ln tteeetteet = leteus) Relea : 8,832 


13,393 + 20.3. 


Women’s clothing stores 0.0.00. 2 .esG ee eee a nae f 4,069 


10,109 + 11.2) 


amily, clothing Stores.) sts) scismieilde= take otetes stata 4,157 
Specialty shoe stores 224.0000 002 see sos ee ee eleeienie 176* 
Itevenving Roker) GinchcS) caanceagnccedanno  oooaaaebauoo cc 4,973 + 18,9} 
ILanGwanemstObeS 4 «is sero acess sis cus spoke eee menses 6,632 — 19:5 | 
Household) furniture stores)... «. .telelerey--itl toenail 8,092 = 85) 
Household appliance’ storesy we amiss slietaisieleiar-ts tier 2,420 + ol 
Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 4,282 + 
21,489 + 78 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Rooksandsstationeryacstores.. 4... sameeeenel ti asec 2 2,319 + 64 


OVA" || TUG SET Seen oan CR oe Re AP eT RR RS een oer PRE cr 5 cures 3 Rec : 3,009* + 19.7, 
D5 ulblewcllenyaStOLesicmtsitscir et eatseeacies = susnocsot-ichaaees Poem eee ; : 5,913 + 109 
26 | Sporting goods and accessories stores ............-+--- 12,229 + 6.4 
Dial Personal sacCeSsOLuleSeStOLeS er eieu keke ells Reaiskk-k) fst a 36 5,851 9,468* + 24.5) 
DS | Nourse: Gucins een Oooo: «cc cod 6 omonan docints 5o 52,602 54,908 107,510 + 196 


79.970 


PANIES COMES Nearer Nete) ar ciesan-asdengisicieiexexerskelensteraterats stole che sterelstol he 325,269 + 7.4 454,708 Hiee:s 


Chain stores 


x 
* 
559,054 


72,312 


20,138 


17,594 
| 248,924 


1,794,851 


Change 
1980/1979 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$’000 


645,664 

143,558 

27,932 

559,054 

99,250 

166,647 

8,008 28,146 
1,086,605 9] 1,086,605 
2,558* a 2,558* 
187,034 227,152 
29,238* |  29;288* 
62,162* .. | 72,267* 
48,483 64,867 
25,233 71,459 
22,122 52,583 
1,185* 

26,697 

35,922 

54,838 

15,564 

21,684 

93,647 124,973 
4,480 : 12,781 
17,692* .. | 19,476* 
12,299 32,023 
x 66,121 
25,695 43,289* 


270,813 F 519,737 


2,456,420 : 4,251,271 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 


SM ME REAR CAN RPA od Gra ctict 9 Ae it 

tonne. WaSaaes 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsimagasins «1. jc ccnios ance oo eee ee 4 
Magasins de marchandises diverses................+-. 5 
ae tse Sig nS cn Sogo g dest OE 6 

sete dteMestowls, UG thts de xe Jo\renstie: fekeseipeceltet(e Goce sed es oe aR aoe 7 

a wmerh -eteiinng. aeeere 8 

aoe See. Sele eee 9 

4: isyahida se fois se Slse So oyjorte ee ere us OER 10 

Garages yaa Ganon been eee eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... Wi 
Quin cailleries cccsiwsaescucccie ae eae ceo eae 18 
Magasins de meubles:.....1....ctsee -peeieeaete emery ee 19 
Magasins d’appareils ménagers...............000.005 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies et papeteries: .......teec-Reeee eee Ben eee DS 
BIGURISTES  eictienns hehe usanaie Banenee ee DOSE EEE 24 
BBV OUGEP IES ce diecsues ios seustous ebe-f o> 6 otasiieus’ eae SR ea 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..............+.00-- Zl 
Tous)lesrautressmagasins)..-..-.4- eee Rene Gee ate 28 


Ensemble des magaSins ..............seceecscsccscee 2) 


LOS = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | nsemble des magasin: 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


1 | Combination stores (groceries and meat) .........---- 150,353 — 03 
2 | Grocery confectionery and sundries stores .........--- 25,278 — 6} 
STAI other! food) Stores! mais a mieitetetntiel -fetnoit=t-Neer-nehena 15,199 — (aN! 
4 | Department stores .......---.ssee seen ete este eee ilabeeipayes 117,758 X| 


17,288 + 53 


General merchandise stores ........-+0s-ee sere eeeeee 15,300 + 6.7 


Generalustores: etic code seins stsia oie oie ee MMe Renet eg taietehyet ares 11,150 + 0.6) 


Wanietya Stones) sq ciin seine or soe ec foicl- orereratet rr ici 6,602 - 0.8 


Motor vehiclendealers. . Actuate cise xa seotebeletetetsuelietersi=t =<! 182,557 + 9.9 


Wsedieansdealers.< as sade ciseis eerste tate er tee enetitets = c 4,360 x 


Sorvi CemSbatlOi Sra ams ceMe nin yore G ayeneue Gl Mena metatee Ne oid me tors 50,034 = 


Gata esac cere nares «hie mie sererotes oietelenenedfalehake Meee ET 9,387 + Te 


Automotive parts and accessories storeS..........---- 11,469 + 30.3 


Men’s clothing stores. 2.0.0.0... 022 eee ele ee lene : f 7,641 + 46 


14,618 + 0. 


14 | Women’s clothing stores .......-...-+e cess eee eens 

15 | Family clothing stores .........---2 esse e eee eee e eee 9,506 ae 08 
16 | Specialty shoe stores ..........- eee eee rece eee eeees 1,025 + (Es 
179||Pawnily sshoe! Stores: S20. cee welt sere cvetuctisieeer erate tere tstsiarnt eels 5,174 + 9.1 
US WeFLardwane SOLS. ss crv racverecareres ate o¥stouelelaolens eteeeeahstenseaewaper 7,370 + 15.) 
19 | Household furniture stores...........0.+.esesseeeee 6,359 ot re 
20 | Household appliance stores ......-....02eeee ee eeeee 3,490* | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 8,336 - 204 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 33,817 + 9.) 
DOM Booksand: StatlonerynStOLesianic fee eee taedy ee tele eRe 4,226* + 30.8 
Ol. | IM once Aare an Ae aaa o CORO coe ote ae. O.5 hatred 2,553 + 11! 
Dial elewellervastores sr vite tele r tory itech eerste eee 9,297 + G 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+++- 16,353 + 2 
O77) \WRersonall accessories: StOLes' asia. ienesieraatals ll -teleteren vectra 3,782 + 19.4 13,262 17,044 = 10! 
Oe} | INI @ilitere Costhaee ae eopadddoooco0 cot ooqeudec uc llaae 57,932 56,833 114,765 ar 16. 
Die WAIES COLES )¢c<=-orerereteva-sverb ia) evevcrate! efetetetebeteleretelel=fevallcleboterct ala. 353,270 + 0.3 509,737 + 8.3 863,007 


= Sie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre demtonencite 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 $000 
me x 867,502 Epiceries = Boucheriest.:. 23euysees). aceon 
x xe 140,836 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x 91,615 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
~ 669,839 Xs 669,839 (Grandsomagasinsy arate scs: icra tie s-c2 Ae ee 


89,681 + 13.0 99,872 


59,442 


26,499 se ee, 33,661 


982,948 


22,545 22,545 


230,747 


274,947 


54,851 54,851 Garag eSaser es tcaa a tar calle y.ckecats Secs. dek bree ae ee 


49,017 58,319 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


17,196 38,961 Magasins de vétements pour hommes................. 


37,806 76,287 


Magasins de vétements pour dames .................. 


18,289 


48,987 Magasins de vétements pour la famille................ 


6,098 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


PH TMI Magasins de chaussures pour la famille ............... 


36,189 


Quincailleriésy oa eiecle oe a tee is Oe eee 


30,212 


Magasinside:meubles::..:.,... eee ane Leeann 


20,128* Magasins d’appareils ménagers................000000. 


44,822 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


127,041 195,630 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


13,819 22,134 


Librainiesvetspapeteries: . ... senses: sane eee eee 


BleurISteSss sersaie cen eaties a ain eras adie aoe ee 


15,527 15,527 


24,202 46,971 Bijyouteries ein cciesisese 9 oi cate also ceue ii ais.c Se ae ee 


79,879 + 14.7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


x 


17,320 + 21.1 


63,392 80,712 Magasins d’accessoires personnels ...............----- 


| 264,782 ae SH) 286,079 550,862 MNousplessautressmacasins...-1.-c ce eee ee 


4,947,961 abe ous) 
| 


| 


2,734,535 4,682,496 Ensemblesdes mia gasins ce.) cr.c1-1<(0'« ofe ie etonsreh thal le ratte slo 


No 


= OF = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasn 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/197! 
Ventes Variation Ventes Variation Variatior 


Combination stores (groceries and meat) ......-..---- 


Grocery confectionery and sundries stores ......-.---- 
All other food stores .......... cece e sede eee ete seee: 


Department stores ........2.+2s ese ts ene tee tenees 


5 | General merchandise stores .......----+seeeeeeeeeee : 7,106 + 
Gulk@enerale stores yactsrercecrer scheme siso ite ev-) ole ee see leah che ete leaeateter= rs 525 =i 
1,071 = 


WeariletysiStOeS\ 2 5 -taey a ctelstevetete felonies p-sorevelst) since" co einen : : 
Motor vehicle dealers ......5-2-ee+- cesses ee seen es 


Wseducan dealersic.. citer itis efoto redecte icf eter evs 


MO Senvicerstatlonsyeya.t oes tae lolcucnenetonelstch etter sReteeeeee Ts 28,354 = 
TU GRA RNS oa ates Sein oom ae eo obecoc merc coi 215 co 4,340 - 1 
12 | Automotive parts and accessories stores........+.+--- 4,183* | 
13 | Men’s clothing stores.........02 sees se eee eet eee cess 4,552 apt 
14 | Women’s clothing stores ..........0-eee eee cece eens TOS = 1 
15 | Family clothing stores.........-... 0-00 sees eset eee d : 4,186 ah i 
16 | Specialty shoe stores .....-..- +s. eee esse eee teens 403 EG 
17 | Family shoe stores ........ 0d ssc cee e eee een ene ces 2,165 + 
Se | lanciwaneestores sta aiscceas orale = deaka =| -Weieeteas nent tarts 2,023 ar 9 
19 | Household furniture stores........---+e eee eeee ee eeee 3,943 + 2: 
20 | Household appliance stores ........---seeeeeeeee eee 810* | 
91 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4,651* | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 16,866 ar 
23 | Book and stationery stores.........2s--es seer seers 2,298* | 
Pua Bloristsie ta tie Lee echo coe ee eee 1081+ 3 
25 \Vlewellery, SLOTCS) eq - 2 ria» < clie abel eie 9 es aiaisha cinder) suerte 5,386 + | 
26 | Sporting goods and accessories stores .......-----++++: 10,075 % 
27 | Personal accessories storeS .......--2++-+e ese terres 12,031* = 1 
OB AAlliether StOresucc.d-- 0+ occa loro ed ORR erea ses od ee ell 49,412 + 1 

IAMEStores) «5 oreo ci oveaa nie ssieleie actoven Pet onereh state etoktetre Me tec ores 189,685 246,069 + 8.2 435,753 | 


Chain stores 


fagasins 4 succursales|Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


x 

x 
424,617 
33,745 


4,956 


x 
xX 
| 49,324 
| 5,901 


37,282 


Change 
1980/1979 
Variation 

% 
xX 
X 
+ 18.6 
+2156 
+ 0.8 
a OS 
».4 
ap BALD 
sp LG 
+ 19.5 
io 
x 
5 
x 
x 
4p OA 
ap fall 
x 
ae kese 
x 
+ 8.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


$°000 


384,958 

78,828 

48,817 

424,617 

36,309 

3,034 

5,424 

525,706 ; 525,706 
6,767 F 6,767 
140,174 : 166,951 
26,187 : 26,187 
19,895 

23,488 

40,433 

21,680* 

2,624 

12,033 

10,276 

20,641 

4,779 

25,790 

97,764 

11,570 

6,495 

29,185* 

48,545 

57,573 

241,469 


1,344,555 . 2,381,837 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Emer iu ok Noes Gr hoa ait leit Sis cid il 

Fe ONS ty Cay aR Ae ser 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands gidgasing s4ic.s oid cance tacos 4 
whiten’ take eRe 5 

oa et dsiyot i a-ealevtolfohe ok at RS eee 6 

OOO OL re MeO OOO MOORING G60 Aicooc on 7 

oo See Sree 8 

rtrd ric Soto fF 9 

Bae Cr CO PERE, con gtr die é aaa 10 

Gara geste FB tetas socchrcrs airs co ity ery eee ll 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleriess cs. foo de dais. conieate ee ee 18 
Magasins-de, meubles, 5:....... agsnth EEE eee ae 19 
Magasins d’appareils’ ménagersen ta. see ee eee 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies'.et; papeteries’ <..< . janes. ance eee 23 
PLCURISbES S porpus'a osteo ad kaers oe eee 24 
Bijouteriesiedson seohs ean saoa sas wuole haa eae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .............-..005 27 
Mouslestautres magasins...4asu.. cues wen eee 28 


Ensemble des \magasins, «..<.0< 0.1525 «<1, «1s se eet tees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
June — 1980 - Juin 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


All stores 


dépendants {Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 

Ventes Variation Ventes | Variation | Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) ........----- 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ......------ + > 
3 | All other food stores ....-.....0 ee eee este reese + 12.3 
A | Department stores... 0.650 /s 0s scree a ee ® x 
5 | General merchandise stores ......------+-seeeeeereeee + 10:1) 
Grli@eneral. Stores) aescuee eo ciel ern ol sder« avery Neve helene whet atonsnene + a 
TalNianiety SUOLeS a aja a1) etettetere ie Sette Ne aetna \ct heen x 
8 | Motor vehicle dealers .......-.+++-e+eeeeec reer tee - 17.3) 
OQ) lh Wseducar: dealers)... .atroeen tel otek retort hele) oreymiele renters x 
HOMES GRvICeNStatiONeua taco cant stale). sheieielaietot= och -teveenetetel OrenereneRst= + 146 
iih.|| (CAneES 6 cede debon countine Bele lun b CUR mL oboe 0. ) 
12 | Automotive parts and accessories stores..........++-- ; 
13 | Men’s clothing stores..........--- + eee eee ee eee reese + 24." 
14 | Women’s clothing stores .........-+-see eee ee eects + 1! 
15 | Family clothing stores ........---.++ secrete eter eee = 2. 
16 | Specialty shoe stores ........... esses seer eee eee ee es 
17 | Family shoe stores) ...05)... 000.000 se cous ee es 
SEanclware sStOLesy «chad avec) -t tote shat otis ist a1 Neneh entwaresn atari = 18. 
19 | Household furniture stores ...........e see se eee rece 

20 | Household appliance stores ........---0e-e essere eee 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-. | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 16, 
93 | Book and stationery stores.............-e eee eee eee | 
VIA TWTaSIG. we ana ce one pmos rons Don Gon nO bmbiantmariok Acai caot 
25 li Jewellery stores. 6555. 2 Adan ee esse le ore ieee 4 0 
26 | Sporting goods and accessories stores .......-+.--+-+-- + ay 
97 | Personal accessories storeS ....-. +++ seers etree eters + 7 
DSi WAI nother! stores: ya. ceca aey a nals eee nents eekedatene totettanseret = a 


NE SEOT OSE 4 o oh crore on ay ath eiclcloie al evel evetete tadere cls sreveioleleiereteterels 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre depcommerce 
—_—— 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


12,494 Grand SEM ag Asin Ras se: dycc-tope o-steets 2 = ra rR RS 4 

{ ee Pee exit 43058 BEEDee 2135 Mavzasinsidesmarchandises:diverses!. anon Ae 5 
| a ee ee x! ee Ss ODe eect OelNiapasinssconcraixees. aac ese oe ae eee 6 
ee = (has XT PGE OX: ek OM! RE EXO MBA ZATGAe wan. Piglet idig Mie wll ns Ae ky eo 7 

| ee (LUO ate 07 200% areal OOnkConcessionnainesidvautomobilesie. ocean aee ae 8 
| a ee et x = x Vendeursidtautomobilestdioccasion).-. 1 seen ee 9 
ae SUC RNS OUOUT Mamba. 3-4" LS tations-serviceryaave cin inca sevouieo sn Se eee 10 

= Grav agesen Wave Sense se Oras sie doer eee ll 

= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

= Magasins de vétements pour hommes................. 13 

= Magasins de vétements pour dames .................. 14 

= Magasins de vétements pour la famille................ 15 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

= Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

= Quincailleniest.y. otic: vateist |: he ee see 18 

= Magasinsde'meubles. «.... :.. ... skeen eee 19 

= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

3 LLibrairiestet; papéteries) ......28ee eee eee 23 

= Bleuristest cic sce a4 arene aware ede de alee eet ee 24 

5 Bijoliteriess.: anise :ceen se aateecnies sh ple eee et eee 25 
a Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

| eS Magasins d’accessoires personnels .................... 27 

| 11,417 Toustlesautres) magasins «4... .a:cr.isei seo tle 28 


105,840 Ensemble des magasins ..............0sseececceceees 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales |Magasins indépendants |] 


Kind of business 


nsemble des magasin 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 

Ventes | Variation Ventes | Variation Variation 
$7000 $000 $7000 % | 
1 | Combination stores (groceries and meat) .........---- 894,973 412,987 1,307,960 = Ld 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.........--- 73,698 + 22.7 261,325 a ul 335,023 + 2) 
8 | All other food stores ...-....0.c eee neces eens seine 8,141 = 11058} 102,928 = 63 111,069 — Tes 
4 | Department stores ...-----. 22+. ss sees eee ease mtin es 702,417 +7 3.6 - 702,417 + Bi 
5 | General merchandise stores ........--++s2+eeeeeteeee 99,410 = lo} 32,848 132,258 = a. 
GiliGeneral stones: os sclera» octee er eushelel sie ledetenelfee tees ction seetanetore 45,945 89,558 135,503 + 1 
7 | Nien? RuOtsy ooapeeeiesnoc0 0) doccommogcoobddea ono 62,235 = i 18,450 80,685 - 2.| 
8 | Motor vehicle dealers .........2--0+- 20 seuee esse eee 17,700 — 12.0 | 1,385,693 1,403,393 = 8. 
Qi) Wsed car dealers... .< <atcaecctelc sac tieterrkoter=iyeotrmenater< 40,738 40,738 + 225 
TOM Servicer. stations cscs. oss vor era) stele sien coheeeeeeee mene ts . 390,603 + 4.6 479,635 + 6 
Mab arcane; lea Rale ens dl rok es ene a 90,233 90,238 - 
12 | Automotive parts and accessories stores.......------- 13,746* 151,178 164,923* + 1 
13 | Men’s clothing stores..........-ceeeseeee reece eeeees 28,453 + 3.8 54,163 82,616 + 4 
14 | Women’s clothing stores ........--+. sees eee renee 72,145 56,611 128,756 + 7 
15 | Family clothing stores .......---+-+see eee e eee eee 51,629 + 9.1 43,252 94,881 + 2, 
16 | Specialty shoe stores ........000 eee eee ee eee tees 3,773 + 1.5 4,124 7,897 + 4, 
67, | Bathily salioeyabores )melte wi xvaliy aunts oe Aenea 42,701 17,787 60,488 + 5 
MIS WHlardwane StONeS: occ ccefece. este avelersi «nie. >\) ope een eno 76,533 - i 
19 | Household furniture stores......-...0000seeeseeee ee : i 97,222 + 0 
20 | Household appliance stores .......--..0eee seer eens 22,007 SUP 0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........--- ‘ 35,796 49,622 + 2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 164,863 213,408 ti 6 
D2 Book. and) stationery Stores. ...-- -)-ttevers seis stale t sue tated ; 16,368 31,011 + 5 
DAMIEN ists sidooccne be, Sites Cavaco crccongvo cucasvalss acaisnete ie or etch eR ener : 24,749 25,864 + 8 
D5 || APNEA GUuGkon 54 eco Foene soe o seo ae adcmen oo s]o50% ; 30,103 53,158 ty 0 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........-++++: x 102,453 F 12 
27 | Personal accessories stores .........2+2eeeese reser ees 26,542 + 12:3 70,041 96,583 ata ; 
DS WAI OPN GWHatOL OS sascis vie. ow ninis w 0 aRO MAREN ote ofan oe RET 452,489 404,533 857,022 + 1 


IN SUTCS Sone ssOnonUsODOODeao coc ocr onobOCoOngadGE 2,822,869 + 3.3) 4,160,491 - 1.9 | 6,983,360 


= BF _ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


5,391,126 
385,641 

56,525 
3,850,799 
| 646,494 
| 244,156 
| 316,817 

99,041 
506,360 


75,420 
141,137 
+ 363,172 
/ 249,454 
20,656 
224,401 
x 

| 87,406 
| x 
61,316 
284,783 
/ 84,150 
6,046 
128,553 
x 
133,046 
143,377 
118,123 


_ Chain stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Canada 


January-June — 1980 — Janvier-Juin 


All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


$000 


$7000 


2,374,282 7,765,408 “wil | PIPLCCrIese—sOUChEeNIeSizty. aia tare ee Ee 1 


1,413,283 + 3.2] 1,798,924 + 17.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


ull 588,818 ap he 645,343 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
9.5 = 3,850,799 Grandspmagasinsiy.5-.acachiacie1 ee ee 4 
1s 170,034 816,528 + 6.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
18.4 465,135 709,292 Mia gasinsy 6m rawxarscs.ccy.crortucretesstcacsoec a 6 
Shi 98,690 415,507 Sf 2, OMFS AZATS Wage ax pauerSgsucysach x or S0c¥ vasesss eva cs PN ee 7 
10.1 | 7,769,827 -- | 7,868,868 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 197,409 20.3 197,409 + 20.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
16.7 | 2,153,899 2,660,259) & + 10.84 Stations: services i... ascaccovesctie: svcearsacc, eRe Se 10 
- 520,261 520,261 He BLOF Gat AS CSB vagss snap satven en en os dre cd ne nats’ cece onsubedacisies VO 11 
15.6 707,003 ae LORS 782,424 -O | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
8.8 276,484 417,621 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
15.5 320,747 683,920 + 12.6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
1355) 239,271 488,725 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
3.6 25,383 + 24.9 46,038 Magasins de chaussures spécialisées ..............-0.. 16 
16.1 97,763 322,164 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x 363,516 te << StOMN@ inca lleniesy, cxysneosksve.c:seeasernasera ®,os0si ci SL ee 18 
iil 440,805 528,211 Magasins:dejmeubles; .........,. edi eee eee 19 
x i 126,982 + 3.4 | Magasins d’appareils ménagers....................00- 20 
28.1 191,774 253,090 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13R7 968,209 to One 5 2.99 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
2Oul 89,812 173,963 Librairies;étpapeteries’ .....4scek cere ee Oe 23 
7.4 147,878 + 6.0 153,924 HletUTAS CES iro ieeoxxcan, ackexensp eS poke a eae Eee 24 
15.2 151,588 280,140 BU OUE CRI CS yesh suns anon sxexssepsnck cae ERO 25 
x x 501,607 + 4.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
18.1 377,488 510,534 Magasins d’accessoires personnels ...............+-+-- 27 
13.5 | 2,131,824 4,275,201 Moustlesrautresymayasins:.../.5.00ceee Ree ee eee ee 28 
9.8 | 22,791,524 5.0 | 38,409,647 Ensemble des magasins ...........cccescceseccescces 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland — Terre-Neuve 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Change 
1980/1979 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Ventes 


1980/1979 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 


Grocery confectionery and sundries stores .......----- 
All other food stores: stsct-tar o .mtetemiyn mer stert stereo ate tae 
Department stores ......++-. sees es estes tees cee eees 
General merchandise stores ......--.+-+e esses eee tees 
Gemerall «Stress ice <s-toyoneyes ct ster eve reuspsve.o SITES pe telipete 
Watlety StOres: .).6eretede ere cieeetet> J -tep lotsa ipenee 
Motor vehicle dealers ..........:0eee cee eeeeeeeseeee 
Weed car: dealers «x... sciommd. eysteteesiehelele w tena edeuetetaretaner- 
Serves GATIONS 1 crer ars Maen qercieuey el lok ekesiics <folehenehel mac siaaater seer: 


Garages sini eyccick hs op erbiei at ovohereccnclehonoioks “p5l-tpein eee 


Automotive parts and accessories stores.......----+--- 
Men’s clothing stores........--.+eseee eee eee eters 
Women’s clothing stores .....-.---sese sees eee eeees 


Family clothing stores ........----+-eeeeeeeee ee ecees 


Specialty shoe stores ....... 0.00 eee eee eee eee tees 
Family shoe stores 9.0.0... 02 lec se eee eee eee teense 
lardiware stores: veccvoo on rc ooo © Ad ncpenscden en aneeaemeree ener 
Household furniture stores ............2-eeeeeee seers 
Household appliance stores .......-.-..++-see essen 


Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and ‘stationery stores... «<<< )\cleelecils mim ele cle etter 
[MFA hice Moe eC Re CED ROE EOD rc (0.0.0.0 
ewellenyeStOLES aaa perctevetsr ct siete ie oc evaicl » sevet ol beyen tenet al 


Sporting goods and accessories stores ...........+.+-- 


OTA Personal AcCCeSSOLrles. SLOLESia racial «tele et eteten he) oho elles ones ara= 


IY INI nar Cieoeels Senne ome Ccoo eos ococteococooue Sunes 


29 INI PRT obec OOO OR OOO COOOL OC O.CO PCO ARGDUCACUn 


All stores | 


Ventes 


9,680 
133,149 


Change 
1980/197! 
Variatior 


me | 
+ 5 
+ 0. 
=f 5. 
+ 12, 
ae) 
mS) 
= 3 
+ 3 
+ 21 
za! 

+ 20 
14 

| 

+ 
| 

+) 4 
s } 

i( 

a7 

+14 
+ 1 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island — [le-du-Prince-Edouard 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de icoumuneee 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins généraux 


Bazars 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PEG 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
May — 1980 —- Mai 


Chain stores Independent All stores | 


Magasins a succursales |Magasins indépendants [Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 = 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 


Grocery confectionery and sundries stores .......----- 
All other food stores’. 2.20.5 0 = lle: eels alee se 


Department stores .....-.-2.2 see eee eerste cee reeees 


General merchandise stores ......---+e+se-eeeee cree ‘ 
| 


General stores: oi spe eicc ces oe ioe rer> eNO Neaeds ase¥ eesetenee- 


GI WEeaGP HOGS Goancc auonocNs 71000 0Do I obit tG Gc o3 5,102 = iy 
8 | Motor vehicle dealers ......-----+-+eeeescteeee rte : 50,605 - 5. 
2,118* | 


Weed cans dealers. .. 1sieiesi ne aici leretateenare ee ereketeleter=y= a . 


Gervice StAtlOMSie a: )e Sete ace rte in lll festei wiles tbe = RatoMelione ouster sa 


ipl iGamac es) s.:)-14 serie he etnGie iene siaie cleo eel nee 
12 | Automotive parts and accessories stores........--+--- 5,557 + 15 
13 | Men’s clothing stores..........+- see ese eter eer e ees 2,242 =e 
14 | Women’s clothing stores .......--++--+ seer ee eee eee 4,250 + 15 
15 | Family clothing stores .........--.eeeeeee cere teense 3,088 + 1 
16 | Specialty shoe stores .....-.....seeeeeeee este escent Xe 
17 | Family shoe stores ...... 0c eel eee cence et eee tenes 1,425 + 25, 
USh Hardware stores: sca. 425 --ca aeinie o> «nici Meteorite 2,670 nF 1 
19 | Household furniture stores..........-20eeee eee eeees 1,298 = 
20 | Household appliance stores .......----+seeeeeeeeeees 672* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,512 - 2| 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,413 3 5 
23 | Book and stationery stores........---++ sees eee cece 1,240* 
OM || GRAIG 5 accion n she qu Fea SOMe OOOO IG aI GO IMs CoC ato ob E 820 5 3 
D5nllewelleny StOLes/se pice =  lele on = cy temer ee eee eine 1,446 ar ; 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........+++++ 1,264* | 
27 | Personal accessories storeS ........-+-+eee cesses eeeeee 1,697 ae 16 
DOMPA leather wStOxLeSi cps ce aieic euch en ayier ete homeed titel tote tested exter Moke 26,020 + 4 
INIUR IO CSe ona son OO odo On on. 00n nc 0050800090 00000 135,842 232,652 


29 


Ee 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
May — 1980 — Mai 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 

Ss 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

“$000 $7000 $°000 = 

: x x x x 34,429 yo 19.0 | Bpiceries’ = Boucheniestirns .anseanuen). cation etd saree’ il 

| x x x x 9,013 + 3.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

| x x x x 1,991 Tous les autres magasins d’aliments .................. 8 

16,056 97.5 = = 16,056 Grandsmagasincire thar) oe ro 4 

| x x x x 4,795 = + 17.1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x x x 5,890 Mag a singe s Grenauurt s vac.c,..lorsivoeuse oases ee 6 

3,913 a ABS 1,175 + 11.0 5,088 BEV CNA Ona ae eee eee a 7 

x xg xx xe 45,880 —-— 6.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| - - 575* 575* = ——s... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

170 - 5.3 13,366* 13,536* net POLALIONS SCLVACE) -14 aera aysielststaas enya a SE ee 10 

= - X lee” SAMI ac IM Grara Osi FF ga ear peel a sus hig stares! CRT ovo ouasenet acca ese oe 11 

x x x X{ 0,490 = — 3.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

570 + 20.8 Ih ar ili Magasins de vétements pour hommes................. 13 

2,281 ar ARs 774 + 16.5 Magasins de vétements pour dames .................. 14 

1,019 + 11.0 1,605 + 26.8 Magasins de vétements pour la famille................ ALS 

x x °K be Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

= - 1,889* Quin cailleniestes aise <tasopiesawsiaatePbahs-okoeica GRO CE 18 

x X x x Magasmes: devimeublesy «..7. 5... s\qoersey. pacino ee 19 

x x x x Magasins d’appareils ménagers.................0.-00. 20 

x x x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

160 tp BY) 454 - 119 Mibrainiesset papeteniesy 7. eer POE ee eee 23 

= - 894 - 6.8 BleUTISteS epi ccnesicooe accra Gene eee ee 24 

755 - 4.4 495* 1,250* Bi OULSTICSE ce eoey. eget cisions esioaie ase ee aG eRe 25 

= - 3,180 -— 10.3 3,180 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

| 292 3 654* 946* Magasins d’accessoires personnels .............--+-055 27 

| 9,369 ap 7,538 — 20.9 16,907 Mousilessautresimagasins)..-.-nri-yie- ese aes 28 

(75,334 + 9.2 112,327 + 2.5 187,661 Ensemble des magasinsS ............0020ceees0e0 00 cee. 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
May - 1980 — Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasin’ 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 ~ 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ........----- 388,485 + 13.8 


Grocery confectionery and sundries stores .......----- 122,584 + 10.7 


All other food: StOLES Meese o> tener teteetetenetrmeatnis cn eierte 3,594* 43,999* + 13.2 


Department stores ......---+ sess eee eee rete eee cree 149,541 149,541 + 10.4 


General merchandise stores ......-.-++eee eset ree eees 28,290 - 26 


General! StOnesed¢.c0nec vas cals nitro eis.0 0s tebetanmee lens eerie 21,228 + 14.0 


22,690 


Waniety <StOres) 4. ce.bs dha isiswieie Scie 86 ols min es enna : 7,144 


Motor vehicle dealers .. 280.2 oe en ee ee ens 350,781 350,781 = 18:6 


13,304 + 18.¢ 


Weeducar dealers: ac. «tee 2 SI are earner 13,304 


120,715 + HO: 


AVL COSTA LL OUI Gu cen, ou eee Se bia avi Gus aro erc! OUCMeReTe er etn De memen omemrel : 103,485 + 9.8 


(Garaceshes 5 ane name oe cate ad Nae e ies creer Beret res 41,681 41,681 =e 


48,260 + GG 


Automotive parts and accessories storeS..........---- 44,622 


25,046 + is 


Men’s clothing stores...........---2 sees eee ee eeees : 20,798 + 7.6 
41,123 + 21. 


Women’s clothing stores ........... eee eee eee eee eee ; 23,905 


30,974 aed 


Family clothing stores ............2- eee cece ee eee : 17,994 
3,479 + 18. 


Specialty shoe stores .........00ee eee e eee eee e tees : 1,628 
26,579 + 19. 


Hanaily: shoe stonesisaea wa steeits sees storyline erenetenarst i 7,543 


Hardware=Stores® ae nc cccrsis 5 sin 4 are aes wishes or eRe een ememre etre 34,894 + 17, 


Household furniture stores’. «..: ees eens wre eter 36,433 + 17, 


Household appliance stores ............04+++eeeeeees 4,141 19. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores.........-- 13,914 + 9, 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 37,914 + 3) 


Books and stationery Stores... =e eee aie ee ore a 7,808* 
EGKISES eeNeeos Never eas Peet Uae da Lae aie cee et. 9,632 + 19 


Hewellenys Stores tear ae so assesses 10,203 = ih 


Sporting goods and accessories stores ...........+---- 43,520 =F 


25,610 28,751 + ii 


Personal accessories’ stores’ ios hf. ee oe cnn ieee ee 3,141 + 11.7 


175,758 + 16 


INMMothensstoresisa sc.qc cdc ncaa cere etre lone eke skelateberet tiers 70,054 105,704 


Alle Storesieacc aan sas pore ne wes oer teenelel cd olotetensfersre wialetecs 577,205 + 11.4 1,881,727 


1,304,522 ap. She) 


Chain stores 


Sales 


] 
Ventes 


: $000 


' 91,036 


x 


2,439 
47,400 


141,036 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


Oo 
40 


- 283* 
an 6:3 2,449 
~ 145,845 
- 6,442* 
sm 1S 44,167 


- 9,664* 


Se O22 11,616 
SF DO 47,539 


+ 14.2 520,763 


Independent stores 


= 39) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal — Zone métropolitaine de Montréal 


May — 1980 — Mai 


All stores 


$7000 


196,640 
48,260 
21,469* 
91,036 
5,669 
283* 
8,293 
145,845 
6,442* 
56,342 
9,664* 
15,658 
10,143 
19,269 


13,456 


1951" 


13,222 
16,987 
13,565 
1,500* 
6,018 
21,406 
4,187* 
4,417 
5,525 
15,558 
14,055 
94,939 
861,799 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 16.5 
ap IHS 
- 3.4 
ap WES} 

Cad, 


Kind of business 


Genre de commerce 


Ct Meoso tM, tac ARM OR TER cs CRORE RESTO A 1 

Sarre ts Mae 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grand simagasinsieiea. «0 .rsiae. so ee 4 
iinet eva Peiocuse 5 

Seah aaa feo taint aio ah slic ant AAR a OS 6 

CICRCIO OSDIR ARIES OPE iD ERNIE Men ocr Peers bo Go 7 
aoaiyetoatsoabinssneatie 8 

«ov was oneads Preheat 9 

AS oP dN anes Tatas Sais d.0 6 REA See 10 

Gakages) wisatinnins aang Rt.oairoacvoded <s eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries, 35 t92 4 a2 ad odein hale dhie as eee 18 
Magasins, dé: meubles: . ...,.....2y4nde See. fee 19 
Magasins d’appareils ménagers7.J5. 22m a. ee eae 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Mibrainiesyet: papeteries. cac..eeeits Oe R EIA: Ree eee 23 
MlGaristes Mas ies cece acts Hien ste See enna ec vee Oe OE 24 
Bij Outeries cars omaractessonaarais Sits rw 2 hse RYO OR 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .............-..--5- Dil 
‘Tous les autres mavasins a. snsntcee eee eer es 28 


Ensemble desmagasins: «:s:s5:¢: <3: 610% aveie. sieve rave. ctaeiateds stehe's 29 


= 40 r= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | nsemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Variation Ventes Variation 


579,211 + 20:1) 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 465,594 113,617 


Grocery confectionery and sundries Stores ss. «te ere 46,975* 63,179 “5a 110,154* + 18.0 


39,790 46,118 + V6 


All ofher LoodsStoresw act aeremicre ie aeteietetene aia terstel= erences 6,328 + 23.1 


Department stores .........ccee esses erent ete teens 266,650 ame io 266,650 + 7.2 


47,563 + GND} 


General merchandise stores .........-2-2eee erect eres 39,914 


(General StOnesi aici sine asses ters. waite oe oboe dereret tage teers ehenaen 15,846 + 7.2 


WATLEDVASEOLES ucevelan siisiett cia'd slatetece sere oe )aiarers1s ietetcnetete : 5,319 26,618 + 6.5 


Motor vehicle dealers: <..tevrserterstels hele fetene tenets tehatever l= 431,726 431,726 = 18.1 


Weed) car Cealers®, - «<< icaeiet tes eeeee ms ero terete, erate a -tewee L762 17,621* Pd 


ServiCemavatlONS an c.astt fe ciate cuss coueleke «1 tarelel eietett vane tseeRete 4 145,853 + 17.7 196,743 + 19.9 


Garagesia foo 5 ace hemi cis te ot od ere ne emarerovniniara sy scekanenenerers 27,766 27,766 + 14 


80,107* + 12.1 


Automotive parts and accessories stores...........+--- ae 74,517 


Men’s) clothing storesiweiisis «stele ltreietaictarsts stone slavalaiener=' : 15,812 27,488 - 29 


Wamned’e, clothing, atoressmla Jae. meena ake weenie: 24,730 52.611 +0 


Family clothing stores ...... 0.0.0.0 0205 ee ee eee. F 12,226 28,564 + 5.4 


4,272 + 19:4 


Specialty shoe stores .......... eee e eee e cece eee eees : DANS Ss 


Hamilyshoe storesa ers a seieen met etneitn ty inwe sent to ener 8,100 26,216 + 15. 


Eland warevstOres> o« secsar naslov old dn cved = ose Naneloeetaee 23,214 + 11] 


19) |Etousehold! furnitune stones... .- tet -1betn ees cree : : 32,599 = 1A 
20 | Household appliance stores ..........2++see-eeeeeees 8,500 +4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- ‘ : 10,905 a 10. 

{ 


} 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 86,595 + 13.’ 


Bookyandy stationery -Storesi. «<2 2 omielvsietretets tere eeetctaetele : 12,883 + 14 
TILT GIS” @ pantloce bee tote epee Ca eI Ee err n2 brn 1g ob 14,022 - of 


ewe llenvestOrestn nr lacyern sively ain coe cis /sqnsseraceet eee : ; 21,189 + 3.l 


Sporting goods and accessories stores ...........+---- 28,914 =e 


Personal accessories stores ..........0000eeeee eee ees 1392389 ea 2eo 20,975 34,214 + 104 


Mil Pot Rersstobes: ate pice ee is:. «<5 NORRER. rete eek ail 190,069 136,159 326,228 + *(16. 


INN SONGS connouound | WOGUBOUO ON SC aOe BIC OD OSG OOGoD 1,244,196 + 17.6 


1,340,341 - 1.2] 2,584,537 


Chain stores 


178,988 
15,346 
| 3,910 
106,766 


13,799 


4,763 


| 4,347 
x 
| 7,246 


64,550 
181,050 


| 
| 


Change 
1980/1979 
Variation 


24.8 
35.8 
13.9 


aire 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
May — 1980 — Mai 


Independent stores All stores 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$7000 


199,559 

36,781 

23,898 

106,766 

2,296 16,095 
199* - 199* 
1,062 5,824 
161,048 161,048 
2,950* a 2,950* 
33,630 55,364 
9,449 9,449 
23,004 

13,775 

23,535 

11,028* 

2,914* 

11,909 

6,882 

10,697 

2,953 

4,657 

36,739 

7,711 

4,208 

8,843 

13,542 

10,133 17,379 
60,341 124,891 


461,552 S 942,601 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


EM oars CP ROT Ake ae cit o canat ck ett 1 

eiehontr sftp ta Rees Zi 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grand skimagasincue as ois ye 5.421. ETS ee 4 
IED Rae yey £1 CNR tL OG 5 

Mag asinsro Cm ena use rs bcs isyos vale cae a 6 
Bazar eo rain aks aorta, Saari ae naa, 0 
«.siotins sautahen SAN 8 

«os Sete aeodiaaee 9 

seh syie> oyshat at das chedtey eiley ire asian cc ON: ee 10 

Ganasess daw ycredis uiciediiieatvabe ok abe: ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ...............--- 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincaillertestis 15. cb. si8 sodone eR ee 18 
Magasins: de: meubles, . ....:,...anbtganl ae oer 19 
Magasins d’appareils ménagers................00.000. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Wibrairies\ et; papeteries: <5 .ashiis eee eee 23 
Mle unistesyes coen stars fusteess anti ceuerse isp eS acs a 24 
| SUN OLUING A eR Ae RI MEDS och roe co $c 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .............-.++0+- 27 
Tous} les, autres; magasins, «xa s.-..7-Ge cue eae 28 


Ensemble: des; magasins) o5,5:5.5:<.5,5.0.+,s\eceis,ousioie atepeiwielecttoke.« 29 


ae 


REVISED ESTIMATES | 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


May — 1980 — Mai 


Independent All stores 


Chain stores 


* | 


dépendants {Ensemble des magasit 


' 
| 
| 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Change 


Genre de “commerce Sales Change Change Sales 
= 1980/1979 1980/1979 - 1980/197 
Ventes Variation Variation Ventes Variatior 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 
Grocery confectionery and sundries stores .........--- 
All other food. stores) fsslac tl: cctact e-toc serene 
Department stores .......---+- 022s steerer settee 
General merchandise stores .....-..---+++seeseeeeees 


Generalestotes. <4 ccide cas as oo aoc eda ein gs eererets 


raalViamie tyaStOLeS awa oie ai eeeres atey-rs elele vsi=) =) estate) s\helteksheretere : ; 2,812 + 4g 
8 | Motor vehicle dealers ..........--2 sees ece ee eeees 55,951 = 14, 
>< | 


‘Wsedicaridealers.avs «iter er a ve Sree ane ob. lots evetlotetic= | 


Glarvi@emstatiOmGices aca sn sei s.ets) sosiin re sususl ieee e aenete Rene MeRere 


iit |NCliwias enema gc enies as vor smoodoneer naan sob. 0.0.2.0 acc 

12 | Automotive parts and accessories stores..........---- 5,823 +5 
13) |\Men?s clothing ‘storesietrey. Soil amiseitenes ot tere is etolat rel 1,947 - 0, 
14 | Women’s clothing stores ............5-ee eee eee e eee 4,036 + 30 
15 | Family clothing stores.............---2 sees ee eeeeee 3,530 + 12 
16 | Specialty shoe stores ...........2. eect e eee eeee x . 
L7A\iPamilyeshoes stores errr cee tek futasraten streets chor oie nen wat eyees 1,883 + 20 
1:9)] Handwareestores «2 .c60 so ea. esicinjeo eeites cent ch 2,393 - 4 
19) | Household furnituresstoness:....- tee eer 1,979 + 30) 
20 | Household appliance stores’. 5. ....5.. 0005-5. 5-005--- 533* ) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,082 + 2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,253 + 24 
Pon BooksanGsstavionery, SLOLES wx vo «tre tienes ot ection rete eenct 944 cs 4 
SY. | AME ey ene oan Amr one orem no 4 8 oo c-0'0 bio.wloc 1,302 > 
DP MlklewellenyassUOLes cq, :eie jaya riyetsaals fever tis.t cman oileos < salcletensianebeneeaene ; 2,617 +1 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........++++- 2,756 B= if 
OialersonaleaccessOLriesMStOLeswaaiomcaerta ein attr icv tera é 1,209 2,039 + 14 
I RUIWA Moth ene@tOres oixid<¥ given. vn ONO, REL ENS 12,327 17,150 29,477 + 
ORME IIBSLOLES; ay. hx (ais taisye erotore tor ore MetotreloNelecctaleteketettetvel ota, 4 130,278 + 16.5 149,908 - 0.8 280,186 | 


= fee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
May — 1980 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 — 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins généraux 


Bazars 


Garages 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 
Magasins de meubles 
Magasins d’appareils ménagers 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 
Fleuristes 
A OE Bijouteries 
x 1,283 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
x 1,731 .3 | Magasins d’accessoires personnels 


9,577 18,343 Tous les autres magasins 


102,730 i 176,423 : Ensemble des magasins 


=) 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins in 


dépendants|Ensemble des magasil 


| 
All stores | 
} 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/197! 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes | Variatior 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 
Grocery confectionery and sundries stores .........--. 
IN Gyaive sioversl HONS ooduasonosado0cGs0e000000005 208 


Department stores ........... +22 eee eee eee eee 


General merchandise stores .........---2+s+seseeeeees 


@eneral Stores: 2 suvsicte-cjev lo vsye1s fevers ace, oi Roepe nes oars tote 


TaN Wiatiety eStONeSueiesee/< ais eee siee ee ae = ala) ha) shells tare 3,727 + 13 
Sel Motor vehicle. dealers... tse screm ge stelens sitet areteigis t-te t= takt a 68,463 = a 
551* 


Weedi:canudealerss.c . -rtctherdens ae <aeteehate bade su oal te tepetatarek: 


Chorio eUbhnaech o Gee OMEN Mea anes scocuAconac ope 


Hla | Greaeaees ever cavers nieys voeyete cee cal etete crepes cll fal-haalce een eee 

12 | Automotive parts and accessories stores........-.+--- 6,173 + 5 
£37 Ments clothing storesiprie ciaiel-tersemeeetete eye aes etek een 1,907 + 11) 
14°] Women’s clothing stores .. :.00.-).cetieiens ce ei 4,773 + 16 
15) Bamatly «clothing Stonesps te. erate) tl eteteretetel Wel) ole) poet en 3,630 + 3 
16} | Specialty, shoe ‘storesia cia. apie eters a eietle ee atateleustoian 319 - 3 
17h amily shoe storesmameci heer. vette tester) als eee nat : Ley + 20 
SE lhlardwaresStones...semecieere eee cere ee eee 3,124 = (0) 
19) "Household furniture stores... . siemens 3,662 + 4 
D0hleElousehold sappliancesstoresianer mettre etter 1,328 Ti 28 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,908 + 30 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,528 + 1 
Dom Bookwands statlonery StOLes. -n. - .wetateer ein dey meee atteter atone 639* | 
DARI Oni stacey sau vac og mre ukelwide al soran arouses RE te . 888 1 
Domi ewellenvastOres:s scmee ass coos atc alate eee ieee 1,865 a é 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+++: 4,491 4,491 q if 
Dip tPersonaluaccessonies, stonegu cei i-mate eerie 2,038 2,254 ie 
DSH PAU Oth eR aStOneS ew) .vaueusch tae aun or eereneben shee) RIN aioe ouaeeere 12,198 + 16.0 19,783 31,981 + ( 
29 PA MIGSEOKES ever toe esis loishe oi oie ioue  cheletncrexale loved sestelsvetetakste)s = 106,206 a 119.3 187,684 - 3.0 293,890 


SPARS 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
May — 1980 - Mai 


‘Chain stores Independent stores All stores 


{agasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


x 126,607 =) |EUDICeries#— Boucheniesite emma eer: seen 1 
x 27,491 -& | Eipiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

x 5,254 -1 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

| 108,321 : 108,321 sim Gran dsemarasinswepumne och seicss.2c1: ee eRe 4 
13,503 i 19,689 -J | Magasins de marchandises diverses................... 5) 

| x 33,487) & 48 321671 Magasinesgénérauise acs occ hades ca nas ON eee! 6 
4,079 : 1,541 ; 5,620 i | LeEV ANS Sate deo ae ae RTA ET 6 SOMO R EBS or hee a 

= 199,313 : 199,313 -& | Concessionnaires d’automobiles .............2-+...+.. 8 

- 320* Bad 320* .. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

6,861 Q 33,625 40,486 Siig POLATION SSS CLVI COR Acco) sels! scuce ste antpaeteusa os a eA 10 

- 5,901* ae 5,901* ore | MERUEIER S oteaca.o secrocte a ate ane Aes a 11 

2,166 ve 15,018* ce 17,184* +. | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
2,973 ; 8,205 11,178 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
8,948 a 4,076 13,024* Magasins de vétements pour dames .................. 14 
5,767 : 4,199 9,967 Magasins de vétements pour la famille................ 15 

x Zoi ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 5,375* ... | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

X 8,505 eT sQuincailleniese: saci. antec secs base EAA ee eee 18 

x 10,0097 < += 18:OMMagasins:deimeublesy..:....>..aencka. ati: hip deacek 19 

x PATO .5 | Magasins d’appareils ménagers..................2.00- 20 

x 3,434* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

| 5,249 22,237 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
1,466 : 2,290 ibraimeszetipapeteriess......4.aweey eee eerie ese ae 23 
SHE : 4,675 MM CUTISCES em tals ocr reece te ase ee eed oe 24 

| 4,146 6,706 cea tages ante te chennai 25 

| x 13,031 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
3,141 4,666 7,807 .2 | Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
50,889 La 54,080* Be 104,968* =i lousplesyautresemagasinss .. «c..) sso . ee 28 


'49,489 466,323 815,812 F Ensemble des magasins ............0ccccccesccuscees 29 


RAG in 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia — Colombie-Britannique 
May - 1980 — Mai 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


$000 
1 | Combination stores (groceries and meat) ........----- 164,534 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ........---- 24,872 
OP Alleother OO StOLeSwm silos) vc clstete tetetel tetas omsrarerenetsnns 4 16,026 
4 | Department stores ..........- sees e reese eee teenies 128,735 x 128,735 
5 | General merchandise stores .......------+ sere ee eeees 16,664 18,931 
GalGenenallstorest cs os acte-ciecaloe syomresustensbetabe tetetmene test seem 11,163 
TT VicBie LVRS UONES eran arcs set love =e eke exe /otsiacm alana tae iereieenentes t= 6,700 
SuiNotorsvehicleudealers. 2. sereiuiseebeeie) te ater nied sheretoleteteteter= 178,317 
On Wsedwear. dealers... turin eene surah aee cteretets che moheteteteters 4,051 
TOM Servicerstavlons av ecco 4s 4 ce v vis sla sure in were e cremeeemnemetants 47,865 
GE | Garagesiacs neice cxoaiele sain ciera = Sole es crm cenateta sinicl-n=nReeedenatel 9,469 
12 | Automotive parts and accessories stores..........---- 12,003 
197} Mentss clothing *storesiqeterter. stale stelaviarerelelete: stele lonetettaleten= 7,110 
14 | Women’s clothing stores... 0.600. o es eee oe eee 15,465 
15° | Bamily clothing storesiy. s2). sees torino clei = retateies 9,472 
16) |: Specialtyashoe*storesy.\taitaeiealy aap ienieeieters cr oisietelensiers 1153 
7A Bamiily ishoewstorestaciyer an serene weesta eer statayt eters ceiedeteteye tre 5,585 
Si likard war eestOres: <sc54 6 ae el nerere wis seen gis a orem nN heme 8,005 
195 | Household sfurnitunesstoresinc.c cc «osm slretersrareerrtee 5,627 
20 Householdsappliance stores merase natiatelyls tetera 3,850* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 8,577 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 34,458 
Oo BookwandsstatloneryestOres «= c..< sete abiele atet telen se eeetorer 3,685 
DAMM OTASTS th dinars = Fan eieierebars SISA Are eae paces aw tore reU Me tomenAe 3,666 
D bultdkewelleryastotes sina ere car meee ae as os aa eRntoe cae : : 8,960 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........--+-++ 17,480 
ileersonaleaccessoniessstoresuee sin eka ae bl vers. aetna 3,234 11,844 15,078 
DariwAllsothermstOres' sc sccnrtea rome sce Meee ea a cee 49,451 57,095 106,546 
D9) || PAMGStOTeS is cicmrsicimre Povare ips te uate tne Metis ter oletetare seleietevote) = 369,050 + 13.6 508,331 + 13.4 877,380 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants} nsemble des magas 


Chang¢ 
1980/19" 
Variatic 


ie 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
May — 1980 — Mai 


‘Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change g Genre de commerce 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands,magasins 2 asev tid one. ee ee: 


Garares ys dee meet hint homer en Saye see 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


2,435 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


2,018 Quincaillertes ce. t.. ecs GE eee 


3,357 Magasins.de meublési.2.1- eee eee eee 


856* Magasins d’appareils ménagers....................00- 


5,079 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


17,254 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


1,859* ibrairies;et papeterics, ny-.-aeeeee ee Peon, -eer eee 


HI EUNIStES: 0A. Joieasiod Toe tose SOE Ee Se eee 


1,461 + 23.3 


5,507 IDTOUCET LES ae. cb dettir eietetes we fecal Eh eu 


10,425 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


10,933 


Magasins d’accessoires personnels ................-+-- 
g 


44,811 Tousvlesfautres magasinsii-1y-iitee ee Pere eee 


244,397 445,286 Ensemble des magasins .........cceee0 ce sccsetevecees 


200,888 nl 9.2 


= 48, = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest | 
May — 1980 — Mai | 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | msemble des magasi 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1975 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variatior 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 
Grocery confectionery and sundries stores...........- + 8. 
All) other food) storeswer seen-m tiie eieent-teceesienenea-eyeonttr = a0) 
Department, Stores)... c iscsi = =n mio = \aPretehense ey Pelee! 
General merchandise stores .......... 2.200 e000ec0* = oA 
General Stores anes oi atone excts slo teinie ~rck Rene tente Pele eaten aans + 79 
Wanietys StOnesyectarss e cee t kere i eheveuei ele cle keyeneRohrlnuemet ederatei 
NMotomvehicle dealers: 5) serra aetna te retel eecbeteaietetene ter at ater p es 
lWeeditcari dealers: J.<.cbiactue sheer at ce eons 
Servi COs S FAP OMG Ye ssiiers cin ow to lovie 106 lonsna eo seiieia'ces ANRC Re RSE eR ano + 11. 
(Garapesiicr arises anariikitacke eicline i est aaa 
Automotive parts and accessories stores...........--- 
Mens: clothing) Storesieimtae:. fetta -e-fartaratenene be eet teteteneyal tr 
Women’s clothimenstonesierr. ysvera-e eeaiaten-eebeten- tele kenen tas + 28. 
Hamuly) clothing stonesie 1 «fete -tcceetearietnel)enoreenanensvere 
Specialtyashoe istoresmariewistd to etont tena aatoierettententte 
Bamiuly, shoeustonesyancrese a nraeer tirareecete em eremenr 
Panwa SUOLES: .. 6a eye seeloces Sele wie desea oc) = 18) 
Household) furnitunesstoresy.y: cc). seater een ie 


lousehold vappliancelstoresmenicisret reel et ar eter 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ei 


Books-ande stationery: Stores... o- secre ae eee 


HBLORIS ESP siicnesstdeae cess ca gae news e cheueecus ued oncteysha cen ee eer 

JewellervEStoresianicne eG a Gralskurs eases ae: ee = 6 
Sporting goods and accessories stores ............---- 
Personalt-accessoriesy/storesieis neta een eerie % 15 
All other stores . 


All stores 


=o 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
May — 1980 — Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
C2 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


$000 


(024,318 ae 8) 454,301 1,478,619 oul | ON U ss ASTON NASI abo socousanchbeoposougsuaanes 1 
| 


75,635 + 35.9 267,206 342,841 + 11.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


| 12,379 109,850 + 6.3 122,229* Tous les autres magasins d’aliments.................. 3 
765,486 + 11.6 = 765,486 Grandsimagasins pemeate arr epee. ae eae 4 
121,853 mea, 36,274 =e GR? 158,126 + 4.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
/44,706 = + -22.0| 94,289 138,995 “Ul Magusing genérauxt...snes 1p ete) See ee 6 
| 63,815 ae fs) 18,826 - 0.4 82,641 eps O Aa BAZ ATS evar ee eek eter Mtl Ae oe pe Ricakd, Phe Rents eee ui 
19,267 — 14.4] 1,399,646 1,418,913 -7 | Concessionnalres dautomobiles ...................... 8 

| - - 39,567 39,567 + 20.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
89,718 ap Mil se! 394,002 483,720 “|W LATIONS 2S CLVICC iv 5 sateen cue, Vat aeet cio ro) SD, 10 
| - - 90,788 90,788 oe HE ATAL AG CS Toya eueremene seen soroteiteva cPevePaustscravsianess) wn Ge TE 11 
14,864 168,772 183,636* .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
25,903 + 8.1 53,389 79,292 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
73,274 + 25.6 67,204 140,478 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
49,208 sp BRS) 47,629 96,837 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
4,123 + 11.8 5,530 9,654 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
49,308 se AA 22,176 71,484 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x 85,354 Quincaillericgt: pememne tl er oa eel nc ee tn ae 18 
14,987 + 10.8 96,147 -OUIEVEAL AS INS 1G. CAINCUDICS Baar ar eet arte eater nner 19 
x x MD AO) Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 
1,472 + 25.4 35,411 46,883 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
19,877 + 16.8 170,934 220,810 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
“4,630 5 28.5 15,672 30,302 tad ie lpleibrairiestet papeteries sy) sneer enema: mene ne 23 
1,489 + 2.5 34,997 36,485 rome oul NMEUTISteswmatt eat fork wea eee ee 24 
16,194 i io) 28,861 55,054 US NOULCTICS sta. omen tntee ney ae cof ots MEME Aer Sac Bien ee 25 

x x x 116,087 + 14.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

4,627 + 20.0 69,030 93,657 Magasins d’accessoires personnels ................--. 27 
3,370 + 25.0 414,844 833,214 Mousilescautressmacasins sera eee eee nee 28 
(8,923 4,320,609 7,339,532 + 8.4] Ensemble des magasins ..............ccccceeeccceees 29 


850) = 


TABLEAU 25. Données supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Yukon 


Hardware, home fur- 
nishings and other 


Food General merchandise Automobile Automotive Total Per cent(2) 


TABLE 25. Supplementary Data, Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 
f 
7 


group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
ceeane Groupe goieassine cbuseee Rt eape Groupe aaWWaraceut- rocuay variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins ; 
gasins de vétements tous s autres ma- | 
|| gasins de détail 
i thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
January — Janvier ..-+++++++++> 923 905 876 316 820 3,840 + 8.C 
February — Février «-+-++++++-+: 963 = 1,009 igeaiAs 319 910 4,472 + 31.5 
March — MarS ....seeeeeeesceeee iL UB 1,231 1,383 348 918 5,057, + 28.6 
April — Avril ....seeeeeereeees 1,155 1,290 1,814 441 892 BeD92 + 12.) 
May — Mai ..-eeeeeeeeceree reece 1,286 1,634 1,979 462 15.198 6,559 + 16.% 
Tune Sault A dake cee eee 1,463 1,895 1,919 509 1,523 7,309 + 11. 
July — Juillet ...-seeeeeeeeees 1,296 1,856 1,683 469 T5937 6,841 + 1. 
August — AOUt ......eee sere eeee WP Syyl 1,768 15673 583 1,581 6,902 Be 9 
September — Septembre .......-+ 1,346 17S 1,452 550 1,295 6,358 + 4, 
October — Octobre .......---++s 1,117 1,578 1,486 501 1,254 5,936 + 8. 
November — Novembre .....++++-+ 1,076 1,729 1,038 466 1,064 bIns Vie) +S. 
December — Décembre .....++-+-+ 1,467 2,622 1,085 373 1,922 7,469 + 20. 
Year — Amn€e ....cesesereserece 14,566 19,252 17,659 5533/ 14,914 71,708 +73. 
1979: 
January — Janvier ......-++---- 904 leas lott 876 419 857 4,417 +5. 
February — Février .....-+--+++: 1,033 1,329 965 471 872 4,670 + 4.| 
March — MarS «.+-eeeeeeececrees 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 ar 14.| 
April — Avril ....--++s++-s+e-- 627 1,693 1,635 419 953 Boer - 4. 
May — Mad cesses sere eseenccers 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 — 10.) 
Sune: — TUd cio cin civs es sin leoleregqels 823 2,087 1,862 5a 1,798 Tele - 2. 
July — Juillet .........-.--+-- 1,267 2,109 L789 632 1,584 7,381 + 7. 
August — Aofit .--+.se1-e eee eeee 1,378 25223 1,989 524 1,810 7,924 + 14) 
September — Septembre ........-- 1,087 2,050 15599 554 1,368 6,658 + 44 
October — Octobre ......-++ees 1,056 2,198 (635 488 A371 6,748 +13] 
November — Novembre .....+++.-- 1,016 2,290 1,126 486 1,399 6,317 ae 17 
December — Décembre .....-+se+% 1,106 2,898 1095) 531 WS CWES) 7,603 Bs 1 
Year — Année Seccwcc es een cle cle t= 11,912 24,170 iebryaAs) 6,025 16,166 75,852 By 5 
' 
1980: 
January — Janvier <....0..s..06 889 1,588 919 469 932 4,797 + 8) 
Rebiruarys Revi Ore + aclalalncie stele 930 a sy 822 382 1,000 4,506 = i 
March — Mars) «..)6.sic/e min oloins sie aioieke 1,037 1,609 1,254 441 1,148 5,489 = 5 
April — AVYil ...seeeceeercceee 1,083 1,961 2,114 461 P23 6,856 cP 28) 
Hay MAS che iecttiece storie ets 1,330 28223 1,636 625 1,448 7,262 + 23 
Gime ee Tut aie sivceievarareeoveysrelay ale 1,333 2,320 1,878 714 1,807 8,052 as 13) 
July — Juillet .......s0ceee see 
August — AOUt .......s2ceeesees 
September — Septembre ........+ {| 
October — Octobre .....--+.se-s | 
November — Novembre ......+..++ | 
December — Décembre ........+-+- 
Year — ANNGE ...ceeeeeseseenene ail 1 
(1) For composition of kind of business groups, see page 58. — Pour la composition par groupe de BenreS de commerce, voir la page 58. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Chil 


TABLE 26. Supplementary Data, Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1978-1980 


TABLEAU 26. Données supplémentaires sur le commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 
Northwest Territories — Territoires du Nord-Ouest 
Aly ] a Hardware, home fur- in 
Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
oronre Groupe de meracie Conese Groape Groupe Garand foe Vaisation(@) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
mas | gasins de détail he 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
Beaty JANVUCT 70.0.000s.c.g0.0% 1,347 3,294 899 169 A sy? 7,061 ap ibys) 
Mebriary"—WFevriler .sisee de. were P5338 3,799 952 172 1,462 apes} + 15.0 
BEMECIN MANS): fejcic ioe ele 016i 6/eieie-«15:6/6/s 1,553 5,091 1,043 209 1,872 9,768 + 28.8 
ee sais Coralia’ oha,\g ors si 4/st (0/6 3677 4,231 998 185 1,617 8,708 + 16.0 
heyy = EUR A eae Rcacd Gen mCIcas OIG , 880 4,450 TSO. 202 Do 22 9,604 5 NEA) 
OS: SU UO con OBC a 2,129 5,421 1,637 186 D205 11,668 a7 268) 
Mme UDI LEE, ovis ieiseieieleis ors dia isve 3678 4,320 1,453 293 2,159 97903) sp TRSIS(S) 
WereUSt — AOUE. 1.06.05) siese sien eve 1,870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 ++ 6%7, 
peptember — Septembre ......... > 884 5,975 844 383 15933) 11,019 ae Atle) 
MaeEober — Octobre ...0...6...0.! 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 710 
| November — Novembre ........... 1,857 5,098 933 382 1,976 10,246 aes al 
December — Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 13,451 + 23.8 
BET ANROCD 5 tale 5: in10) cYclaioye aie cinsae 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 BLIGH )eph + 22.6 
979: 
MAMUALY —WJANVieT 2. cee ese ho sic 1,594 4,021 822 155 1,675 8,267 a lyf Sil 
Wepriary —'Février)...0 0)... 2. 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 Hee 6 
| March SERUAMS! a ipie'p:s d/o iaiyree ads al «a 1,709 5,534 2191 95 1,940 10,469 eee 
llaprit = Liat ea aeeoenaeoae ren 1,481 4,848 Ly 7 122 1,842 9,465 ce ked/ 
REE Ste esc Tre,sfele vn e.e eae he 1,700 5,444 2532 100 Zh 10,951 + 14.0 
3 1,972 6,738 5911 i 2,262 12,994 fe iil 
PMV OMT DLT 6... eraleaccte se cleat 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 + 10.4 
PEER TAORE, She o\. ats'aau hace test 2,012 55715) 3463 100 2,143 11,433 ar N53) 
‘September Septem sis. ars sss e 1,921 Pe OUZ 5333 89 2,015 12,370 2S 
[October — Octobre ............% 1,795 6,127 1,338 82 2,086 11,428 + 10.4 
November — Novembre ........... 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 tee f3.53) 
December = DECembre sis sis.ciee vers 1,917 8,097 865 48 3,092 14,019 sere 
lane BeMEMEING © Yuiar arSio oie yets lars: o/s ater ote 21,007 69,380 14,893 1,206 25,323 131,809 959) 
30: 
January — Janvier ............. 1,750 5,337 1,038 56 1,479 9,660 + 16.9 
Pepetery = HEWES Doongceaneer 1,930 4,920 1,654 48 1,781 10,335 + 23.3 
arch MALS ireravateleieip lave a 7eeiercieerne 1,827 6,468 1,385 51 1,994 LV25 + 1250. 
PE RSBAV LLL fore sceele sie rcs a avait 1,816 5,615 1,510 76 2,045 11,062 + 16.9 
hay? = RES ARR oe a MAE 2,294 6,080 1,574 78 2,293 12,319 12515 
une? te ae eee 2,320 7,249 1,616 73 2,515 13,773 + 6.0 
vuly BOUL ITGE | os Sac s ccheveaiete ote 
PER AME. ths c:.e%s cla wale iale che oxo 
jeptember — Septembre ......... 
NEBODEXE—1OCEODTE «1 aviv. wercieiecis 
2vember — Novembre ........... 
pcember SDEGCeMb Le sc/e\de, sxererclatele 
par OCOD rarornhe is. ais,¢.9.4.axstolve ft 
7 — Ik. i ie ee 
( For composition of kind of business groups, see page 58. — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 58. 
C Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE A. Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 


Kind of business 


Combination stores (groceries and MEAT) cece wcsisvayels) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food StoOreS .-.cceececsscecesccevvcecee 
Department stores 
General merchandise stores 
General stores 
Variety stores 
Motor vehicle dealers ...-.esseereeoeee Son CATO ERO 
Used car dealers 
10 | Service stations 
11 | Garages 
12 | Automotive parts and accessories stores 
13 | Men's clothing stores 
14 | Women's clothing stores 
15 | Family clothing stores 
16 | Specialty shoe stores 
17 | Family shoe stores 
18 | Hardware stores 
19 | Household furniture stores 
20 | Household appliance stores 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stcres 


OoMArNDUFWNEHE 


22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and stationery StOreS ....-eeescessccecveces 
Zee WEUOBLSES Tp eratew stare © cone alous alelsl snc Sis'ie svete ROTC DIOR 
25 | Jewellery StOKES 2.26 cece ee eee ces mses evensccce 
26 | Sporting goods and accessorieS StOreS ...-+eeeeee 
27 | Personal accessories StOTeS ...csereccsevencesceve 
Psy |) NE Cyligns Keeps Gaoohanooomooo ound Un mobo Oo no 
29 Sifcyeeuil eilill eiefoperaey Gooacroorancanodomes mic erapenete 
Province 
TOI rarechrebller al” syn gooodccac cocud Dos ors SPL aeeeaieersl neal avai 
SIME altice ne award mS An duratensrere sieleleletaveteteronaielenstetatreie teeters 
BZaINOV ato COmslaumiaveiete) cei: ole atetarttereleefsiete care tein ereterate Gnadds 
SS NeW ELUNSWLCIC . sieye's 6)sc6 (ews nike abate (alm stalialialisteie@ eistsiscaiin ie sie 
Seem MOLT DOC covete evga wires: sivetniieta elt tows lela lecenvoure aie oi ote rere al eteteia eter 
BH wi O miteate Ome tart eNareversicte oiolarakelevetslavelecvetetsierokels aire ntele! ote eyelahers 
SO MARAOD2  tiaieia eis jaiee ei ake/ erp layaiene.e) cele sss arate sche as sisip erate 
S/MESASKA CC He Waterers els oleleclereterststatarsisisieiels/averarsteliel erste lebevenst > 
SOMA exateaarcrepahe oratensercuotersssleucievateYeteiersselersieile lle ateleverslstererete 
39 | British Columbia 


40 | Yukon and Northwest Territories ....... 


the appropriate combined factor in Table B. 
will not equal the "total all stores". 


(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


Canada 


Each series of Table A including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series) 
Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial tote 


1980 1979 


millions of dollars — millions de dollars 


| 


1,260.4 | 1,313.7 (1,282.8 | 1.33923 1,309.7) |, 210- eee 
298.0 305.5 SMO 324.8 ou 300.4 30 
106.8 103.2 116.1 VISES 106.6 111.6 ‘lal 
729.5 731.0 745.3 752.0 778.5 700.8 72 
156.5 150.9 158.7 156.3 150.2 146.8 | 14 
127.4 126.6 126.0 127.6 125.8 117.4 Tul 

79.4 78.0 81.2 78.7 83.6 80.3 8 

1,386.9 | 1,266.9 | 1,205.6 |'1,170.2 |1,179.9 | 1,287.0 |/aeee 

451.7 452.1 476.4 478.8 462.3 428.8 | 43 
86.9 90.4 90.7 83.9 88.1 87.5 8 
139.2 135.5 145.6 144.2 140.6 130.5 | aS 
76.5 77.9 79.3 79.7 82.3 Tee 7 
119.6 DD il 125.0 131.6 136.8 117.4 11 
90.4 90.1 98.5 95.3 97.0 90.0 8 
9.2 8.0 8.2 8.6 8.8 7.6 
59.8 58.1 62.0 62.2 64.4 55.6 5 
67.8 63.9 68.2 68.3 64.6 61.8 6. 
95.8 90.4 87.6 94.0 94.6 91.3 9. 
23h DDD 22.8 23.8 WD 22.0 2) 
48.0 43.6 43.9 48.4 47.5 46.5 4 
211.6 214.5 210 aT IBN DP Pil. 197.6 | 20 
30.0 Son2 3282 34.4 36.2 30.0 2 
Die. 24.9 24.3 24.3 26.1 23.2 2) 
63.0 59.2 Rows 58.3 58.4 55.9 5 
80.4 85.0 85.8 86.9 82.6 87.4 8) 
93.5 90.8 97.3 95.3 95.8 90.7 9 
750.6 761.0 768.2 812.2 852.4 723.3 |e 
6,694.6 | 6,679.3 |6,608.3 |6,694.8 |6,786.6 |6,425.5 | 6,53 
i 
| 
| 
| 
33 124.4 12iet OM 6 120.2 117.8 |e 
29.8 29.7 30.0 30.0 30.6 30.7 3} 
209.1 211.8 2se2 215.0 218.7 215.6 | Wet 
9/2 ih 171.9 173.9 168.5 bi2e7 163.8 | 16} 

1,671.6 | 1,653.8 |1,658.6 |1,671.9 [1,692.4 |1,620.1 |1,66 

2,409.9 | 2,347.7 |2,328.7 |2,375.5 |2,379.0 | 2,301.8 | 2584 
252.8 260.4 Dil GD 256.3 257.8 250.2 a 
286.7 279.4 Dips M 268.5 274.0 266.7 | 27] 
728.9 740.2 737.6 SES) 753.2 664.3 | 68: 
805.5 820.9 800.2 839.1 849.2 775.5 | 784 

iat 18.1 19.2 18.4 19.4 72 Lo 


= Gey = 


TABLEAU A. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Per cent 
1979 


Sept. Oct. Nov. 


©) | G9 


millions of dollars — millions de dollars 


[ 
39.6 | 1,254.6 | 1,249.8 | 1,266.4 | 1,277.7 — 1.0] + 
20.9 299.9 302.4 294.1 294.8 — 3.4 1) + 
10.6 108.2 105.7 il Ovie2 110.6 7.5 ere 
29.7 714.1 731.9 727.9 756.0 + 3.5 | + 
j1.4 150.7 IERS Site, S73 — 3.9] + 
6.5 118.7 118.7 119.0 124.3 = ley i) es 
30.9 81.3 79.6 81.8 83.61 +6.3 1 4+ 
6.1 HrOs2eOn 1312.81, S481 1631562 ae OES 1S 
0.7 443.4 448.6 441.2 440.9 — 3.4] + 
10.1 93.1 92.9 88.0 84.0 +5.0] + 
13.2 NYO oy/ 138.0 124.9 138.6 = 2.5) + 
14.0 79.6 78.7 Tits 79.4 + 3.3] + 
0.7 117.7 118.0 119.5 123.0 + 4.0] + 
2.0 91.8 94.3 90.5 97.7 + 1.8] 4+ 
[7.7 Tel 7.8 8.8 9.3 + 2.0] + 
(0.6 BWiee 58.8 Fils 60.5 +3.4] + 
3.6 64.1 65.7 65.3 66.5 — 5.4] + 
5.0 92.5 94.4 91.6 90.3 + 0.7] + 
2.6 22.6 20.9 22.9 23.2 — 2.3] + 
5.3 46.9 KD 47.4 46.1 =, 250) |. + 
1.8 201.8 206.0 205.7 210.7 — 3.5 | + 
9.7 29.9 29.5 30.3 34.0 + 5.2] + 
3.9 2358 23.0 23.8 24.5 ae Tha vea| ean 
8.6 58.9 60.2 59.9 30a i Onan eect 
3.6 76.4 WoT 13-3 T2—3 SAG | = 
ven 88.0 88.1 89.0 92.0 +0.6| + 
|8.2 ALB (Paps 767.1 TBoeS +5.0] + 
Wes| 6,568.2 | 6,568.4 | 6,548.4 | 6,639.4| +1.4| + 
} 
3 2395 WA? 120.6 120.7 OS) least: 
).5 29.3 29.4 30.0 30.1 TS: IS 
2).1 208.1 210.2 210.3 210.6 stad 7p eat 
1.9 171.9 164.5 NOTA 169.5 su 20S) 1G 
61.3] 1,640.5] 1,648.0 | 1,660.2 | 1,669.7 Se a2 eat: 
3.4] 2,358.8] 2,345.6 | 2,347.9 | 2,373.5 EO neh et 
4 244.8 245.6 248.9 250.2 oh O.46) ila 
2.8 276.5 273.8 277.9 264.1 stp CackO) {|| 
61.4 688.5 718.6 704.9 718.6 —=1 036) ect 
1.4 791.5 787.9 783.8 800.5 + 1.2) + 
7 18.6 18.1 17.9 18.3 +5.7] + 


¢ 
late par le facteur combiné approprié du tableau B. 

“merce ou la somme des données provinciales ne corre 
\riations procentuelles — Sont calculées sur des donn 
Tannée A date — Ventes cumulatives 1980 + ventes cumu 


Canada 


change (2) 


Variation procentuelle(2) 


Year- 
to- 


> 


a 


Cs ere 7 
LAN ES AG) 
4e5 me Drie) 
Pie £1050 
2S Oe B3e8 
rare | ir APIESLS) 
Ae Gr yok) 
SHS) 1h bt el ol: 
758. t+ E957 
0.7 i SIA 
Tea, ar tete{0) 
655, | 3555 
16.5 + 2d 
7.7 | + 8.6 
bay i! a WaCO) 
Mey 7s || ae Ao 
ose Set 
SeGs le — 24: 
BIGe) + F357 
Dev — 15.7 
8.0 | + 10.7 
2OE7) |) ells 
13} TO: 
BAS || EP Io), i 
5.4 mot Lae, (0) 
D6 peal OG 
17.8 eol.2 
YH Ge hates it 
POM Ce ere 
(055) — 0.5 
Le Sail #0) 
5t4 | + 6.9 
4.5 ace SBN 
Sol WEE Wehe5i/K 
SO Ge Ss 2 
Dial SO) 
TSAR te eli, 
S58) + 10.8 
L285) ce LSS 


acune des séries du tableau A incluant "l'ensemble des magasins" a 


date(3) 
L' année 


date(3) 


Genre de commerce 


fpiceries — Boucheriies ... Rie elezevaueiel elelaleiaye.¢ 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 
Crandsimagasdn sme. «-cayrtseterie ccs civic 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 
DAMA T Saerokte hee etavade teeter tenner ieks ters szelsiehe(alel sleieteke.s\icye ore 
Concessionnaires d'automobiles 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stations-service 
Garages 
Magasins 
Magasins 
Magasins 
Magasins 


i i Ce ri aay Coe meer erence e reer esvecee 


piéces et d'accessoires d'automobiles 
vétements pour hommes 
vetementsspoursdamesmsnt ac tate rt 
vétements pour la famille ........... 
Magasins chaussures spécialisées ..........-.0 
Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 
Magasdnsivdesmeutbil Ss) ve 0.s:e:cjeleieazus ess cisie oor AOC Ode es 
Magasins d‘appareiils ménagers ... 2... «se ee.ccocte 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. 
Librairies et papeteries ..... 
Fleuristes 
Bis OUCCTRM GS ters oi cisislotorcdsietrsieieis tere sternite area ee 
Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Total, ensemble des magasins 


Province 


Terre-Neuve 
T1e-du-Prince-Edouard 
Nouvelle=Kcossemy pry. err renner ee 
Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 


été ajustée individuellement en divisant la série 


OONDUEWNH 


En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de 


spond pas au total 


de "l'ensemble des magasins". 


ées exprimées en millions de dollars. 


latives 1979. 


=, Syl, 


TABLE B. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 


1980 
MCD Mar. Apr. May June July 
MDC Mars Avr. Mai Juin JuLL 
No. 
Kind of business 
1 |Combination stores (groceries and meat) ........+.-- 2 96.87 97.34 110.90 OME) hit 99531 
2 |Grocery, confectionery and sundries stores ........ 2 92.92 95.89 105.54 106.81 109.87 
Sua Adsl ro her OOM isi OG SS mate sielchereNorencterstetatetetec=telietal-tnreteletele 3 OW7/ IS) 95.61 106.02 104.20 100.31 
4 |Department StOTeS 1... 1. eee eect eee sewer ee eee c eee 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 
5 |General merchandise StOrTeS 22. mae. wees melee elses BS) 88.56 OMe 101.20 88.05 84.65 
6 IiGeneral storese a. a ampere sete soi ore ckentnep snsltetstereverrolehsieye eiateoig 3 87.41 92.17 108.94 MOA 7S) 110.50 
Pa\\Vaciety Stoies eeciicerlpene: eetetete a ss arrel-letn renege rolslovskers 4 84.02 90.53 105.06 96.49 93799 
8 IiIMotor vehicle dealers rc we sire sus ccsas tere ls ee sfers/e) jel 4 102.93 al feiss) I2Z5 118.94 104.46 
Q) "Weed? cary deadlercm aqnegeig sa olelereiemtevere «pret 2- te Pcpala si ccolone 5 109.46 aS 120.31 111.54 UNOa S15 
OM IWerviicel stabitome te avecterstetererslete salem oe epclace c.orskeene) stsienane 3 93.08 94.54 101.02 103.74 107.42 
Ul |(Gae does mere meta rctee ete ete ete Cette: our tele ats ar sitslis|olohel pared avarazele 3 95.24 101.36 108.20 102.40 108.48 
2 |Automotive parts and accessories stores ....+++++-- 4 74.15 103.59 127733 117/533 115.67 
Bi |iMenits scilothimie shOWels © misters a rie cleleiele isles sellers isis (alelebeieis 4 80.25 87.90 99.54 100.44 90.42 
4 \|Women"s clothing Stores 22.00... cen cee serene eee 3 84.77 96.24 106.78 94. 12 92.17 
15 |Family clothing stores ......-.----eeeeeeeececesees 3 83.61 91.62 101.60 9782 88.41 
16 |Specialty shoe stores .....---s.e- eee e sees erceees 4 82.12 96.81 11579 89.69 93.36 
Tan lRamillay shoe SEOLES. cele ct) clelellelo ose) ovs tatels tele siaee alain oe elaine 4 80.16 101.26 114.87 93-99 84.33 
Sul Mardwaners torres meres iste o celeleya ciate eteadelare ste lerebevoreisaleis 3 74.71 90.51 124.94 118.43 114.45 
On litioneehotdmerurmnatunmemstObes: mallets ste <tc sricbots 4 93216 95.64 102.29 O22: 104.13 
ZO Housenold appliances tones mses ine metic lei srlritiele ater 4 91.45 91.02 93159 94.82 96.03 
21 |Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) .... 4 89.23 94.13 96.82 104.55 106.16 
22 |Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 977i 93.92 99.82 99.98 96.05 
23, |\Book and “stationery Store's") .. Sewn cess sess sev ess 3) 89.23 87.07 88.05 85.65 83.44 
DYN salon se ES CiSia CIO UERAO LOCOCO CUCM PORNO CHEE 4 87.22 2.82 150.03 99.22 83.28 
DE MWS ewe lelicnc vase OES. eerste here alcnenetere elete herent ete rileteteltelel stares vols 3 68.28 79.74 94.49 90.96 86.22 
26 |Sporting goods and accessories Stores .....++.++-+- 3 76.39 102.23 133.65 27, 112.80 
D7] \Personaltaccessonies SPOLES stele cece oll cle elele cle © =i eils 3 88.55 8795 98.32 100.82 107.63 
My WWW aKeiae TeOhKNS Siocooouo mon oom UOUSL Do moanoOMO OFC 2 88.43 92.71 102.59 100.54 102.58 
29 Moisale ea ASE OES) wreratelolstetstdeteteneietetete stats etereralie ete er e7aelt 2 OML9 99.34 109.63 102.90 100.85 
Province 

S10) | Wartoumelilemel Sooosoas oud oAonoocuasod0dn ODDO OdUbanS « 3 90.59 99.65 109.85 101.03 102.26 
SiaapErince medwanduals liciivd arsueneNetets ters) stetcletersiers-llaletahetelenevet=l crete 3 84.95 93.68 109.73 106.85 116.65 
B2MINON aa SCOtal ylece ele sisis).c,a 53s) 0) spsieve to oreietacececetaperstoyerele siete 2 91.43 97.99 108.20 102.37 103.26 
SSM NGweeB UIT oWiic Kate tote Talelelatel hehe eter ener ete elite stselieloue a eitatleas fatralouras 3 90.96 99.45 111.40 105.10 104.77 
Of. | OWEKAE tic comode BO DOMERGGU LD YOo.0U GHU OS OLMOTROUDOetAd d 3 93.13 102.40 12355. 102.48 100.50 
mma Talon tets iets a vaste lola lace lalla stalled cnet tenatenetetatoletateletstatave ete eretats 3 91.04 98.34 108.80 103.90 100.50 
BYG). || EROSUEGINE ho muRtnc ein GT OO.0.0'0 OC COORG OO LSC OG OIOITOn 5 3 90.92 100.82 109. 34 103.07 100.69 
STM Sas Watch ewa misalerotats i letatet sis! atetetetetneiiatole let erefe tmvete eet eee S 91.39 100.28 109.45 104.75 103.25 
BOM AMD ect alee fateh cerebro ws ite 5 fe SMe eet pe areas : 2 92.98 98.16 107.70 103.56 99.08 
8 Qin Brat iste Columbia tc ese » tte ate stestelerets etorele abate store oetere : 2 93.54 96.79 104.56 101.63 100.03 
ZOn|Vukoneand Northwest) Lered tories) (icp erctec eels ial sfeiall sie’ 3 94.88 93.23 106.68 112.47 106.39 


(1) Trading day adjustment not applied. 


TABLEAU B. Commerce de détail, 


1980 


ES 


MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 


et des jours commerciaux 


1981 


Canada 


7 


Genre de commerce 
94.87 104.63 97.02 105.98 102.06 94,50} Epiceries + Boachertesr st). Lanle..4oaTe, aeaeen.ta), 1 
98.88 102.45 OF 53) 104.30 90.95 86.10 Epiceries, Combiseriies et anticllesudiversi eee aes one 2 
| 97.36 99.07 101.07 115.04 94.71 88.25 | Tous les autres magasins d'aliments ................... 3 
101.77 103. 63 122.67 173.98 76.79 Cie S3a | iGrandsemagacing es. fis.icn ccrmmenen tee epee ee a ae ee 4 
102.78 120. 62 135535 128.93 US\saFs} 78.57 | Magasins de marchandises diverses ..................... 5 
\103.20 104.84 99.26 115102 82.25 16-8 55) Malgaciinisme eneta usc Mee. Mtns eee ee ne 6 
| 98.34 96.96 2 184.22 70.10 O8-\61) | ABazar sie met ae tater ins ee SRD Cee, Sore Aaa oven” 7 
90.23 110. 93 90.92 80.23 WES 86.34 | Concessionnaires d'automobiles ..........e0e0e0-0-0..., 8 
102.69 105.28 90.15 70.01 TSR) 83.47 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ...........+--0-..... 9 
101.53 106.90 102.79 100.87 ils SiS) S224) Stationc—semvice, ie Mae eee eee. ce nnn enn eme: 10 
( 99.15 106.10 100.22 96.40 91.66 88, 34 Gavagea rman reese trace ee eto es el eee Bl 
/ 95.01 109.53 114.42 NU PAO) 69235 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... ie 
| 95.48 102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vétements pour hommes ..................... 13 
108.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vétements MOS CRNTES 55 ered a ond OO SOS OAL E 14 
106.30 105.06 114.09 167.03 78.91 64.72 | Magasiris de vétements pour la famille ................. 15 
123.16 116.64 117.25 113.64 90.64 65.24 | Magasins de chaussures Specialiiseesme sex cate eet cele 16 
114.75 Ge 54 131.44 134.64 77.78 58.20 | Magasins de chaussures POUL a ramislley 2 arta ee eee 17 
'.00. 06 103.43 102.42 129.10 71.82 63.72)! Quinéallikentés hs eae Re Cay a & oid bAee ein 18 
KO). 32 104.88 107.41 106.30 87.48 81.02, || Magasdnssdesmeubllecs. seeriays prereset 19 
06.16 113.75 106.42 125.49 93.99 82.47 | Magasins d'appareils EMA COTES metry Acta see, Py. siccere use teasers 20 
08.82 105.04 108.39 Hla esoy7i 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces-— Dil 
soires(l). 
97.30 M43) CV ret 129.74 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 22 
09.97 97.06 106.01 177.48 89.55 87.52 | Libvairies et papetermies) Ts eeraaks «csr ee eae. D3 
85.83 90.11 84.62 149.82 76.99 DOO ia) SUL GUTS ICES terarsyanaciccera sts area ore ee eee 24 
84.43 85.65 107.79 277.70 69.09 COGS A RBAa ou Per ileg agers srs sass = eyes alte ier ee nie DS; 
(86.72 S22 86.48 132.28 90.46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26 
(98.03 92.76 99.07 153.97 83.16 78.17 | Magasins d'accessoires personnels ............++--..... 27 
196.22 101.20 104.40 148.64 80.65 7538) loustalestautnessmagasims ery oe tele ocen vane ee 28 
96.49 105.60 102.66 122.06 86.05 SiS, Roca eensenbilesdesmmacacimcme ptt i anata ee an 29 
| Province 
| EEO AICS 

8.66 105.18 103.42 124.21 81.42 USES | sarc e INES ME Cinn teow 6 PECL Oe OCOD oo nn Bae neon es 30 
98.33 106.49 99. 24 S56 81.33 73.58 | Llesdu-Prince-Edouard cs. q. nutes See ee 31 
7.34 103.69 102.78 124.29 84.73 79-98 | NowelLesroossar? .chG hn eee eee a 32 
97.35 104.80 103.20 207,07 81.26 WS 4165 |pNotveauSBaumsul clay a eketr ran. ctl eee ee 33 
6.48 106.49 101.40 118.47 85.43 SoG) | OREN Bot re aces do Sh SAE AOE OB oS Ae ac Soe ee Bee ee 34 
Is), 2a 105.63 102.56 WAS 805) 86.27 SZ FLAG OUI a Tell Obst totoeretelayo aaeysisvaaeyiere Avec ee ee 35 

| 
8.63 104.79 105.23 122.03 84.69 UT ..83. | Manito bag aeer tera cia eee, arkeetacetgae eam ech locy eee. 36 

| 
9-05 105.70 103.05 118.17 82.92 1137s} Saskatenewant ernest ete a eee eee 37 
(6.63 104.59 104.49 121.02 87.41 81.21 .| Albertat, SACRE Oe eieS on .09 e bbe) 27a thes gsi: 38 

) 
7.02 103.22 103.84 124.53 86.45 ToI2. | GonciiasksaeeeinwkeNS Ghoneessanssocoqsuossaesedsacsonhe 39 
9.99 103.33 96.27 117.54 78.88 79.94 ia Septem torresmdue Nord-Ouest menace sme eet 40 
Ss Se | oe MEE 


Lae 


tes 
“ajustement pour 


les jours commerciaux ne s'applique pas. 


BSGe = 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 202% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and sundries 
stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores N= 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


5. General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more than 
one-third food). 


7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 


10. Service stations. Service stations. 
ll. Garages. Garages. 
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Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; home 
and autosupply stores. 


13. Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' furnish- 
ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 


Ibe Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries' 
(épiceries avec 20 % ou plus de viande | 
fraiche). | 


2 

Ze EplLcendess, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articl 
divers; épiceries (avec 20 % ou moins de vi 


fratche). 


3. Tous les autres magasins d'aliments. Magas 


de produits de boulangerie; magasins de bon 
bons, de noix et confiseries; laiteries; ma 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonnerie 
magasins d'aliments fins (delicatessen); av 
magasins d'alimentation. 


4. Grands magasins. Grands magasins y compris 
filiales situées dans les points de vente ¢ 
grands magasins qui font partie intégrale ¢ 
l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les po? 
de vente autres que ceux des grands magasir 
qui sont exploités par les sociétés proprié 
taires de grands magasins, ainsi que les be 
reaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins). 


5. Magasins de marchandises diverses. Magasi) 
marchandises diverses (moins de tiers du $s 
en aliments); et les bureaux de vente par ! 
mande postale et par catalogue des grands 1 


sins. 
6. Magasins généraux. Magasins généraux (plu) 
tiers du stock en aliments). 
| 
7. Bazars. Bazars 
8. Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neu! 
seulement). / 
* . . 
9. Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeu 


d'automobiles d'occasion (automobiles et ¢ 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 


seulement). | 


10. Stations-service. Stations-service. 


11. Garages. Garages. 


12. Magasins de piéces et d'accessoires d'auto) 
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs: 
d'accessoires; magasins de fournitures pou 
maison et l'automobile. 


s' 


Magasins de vétements pour hommes. Magasi 


vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes ri 
garcons; chapelleries pour hommes et garcc 
tailleurs (ateliers de confection sur plac 
vétements sur mesure). 


Women's clothing stores. Women's and 


misses’ ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac- 
cessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants’ shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


|Hardware stores. Hardware stores. 


“Household furniture stores. Furniture 
stores. 


i 


Household appliance stores. Household 
_appliance stores; electrical supply 
|; stores. 


} 


|Furniture, television, radio and appliance 


stores. Furniture, television, radio and 
— stores. 

/Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. 
ees 
| stores. 
| 

‘Book and stationery stores. Book and 
‘stationery stores. 


iFlorists. Florists. 


Jewellery stores. 


Jewellery stores. 
let ing goods and accessories stores. 


‘Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


‘Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
movelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


\ 
‘All other stores: 


Jther automotive businesses. Paint and 
re E 
body shops; other specialty repair shops; 


ar washes; other automotive businesses, 
n.@.c. 


f 
\; 
Dther apparel and accessories stores. 


fillinery stores; furriers and fur stores; 
children's and infants-wear stores; sec- 
ond-hand clothing stores; piece goods 
stores; other apparel and accessories 
stores, n.e.c.; wool shops. 


\ 


Drug stores including proprietary 
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ILYe. 


20. 


Zin 


Diane 


PaeXe. 


24. 


DX 


26. 


Dis 


28% 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 


vétements préts-a-porter pour dames et jeunes 
filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces- 
soires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 


sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 


de chaussures pour hommes et garcons; magasins 
de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 


sins de chaussures pour la famille. 


Maga-— 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 


meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap- 


pareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. 
ries. 


Librairies-—papete- 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoires. 


Magasins d'articles de sport; embarcations, 
moteurs hors-bord et accessoires connexes; 
magasins de bicyclettes et ateliers de répara- 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins et 


kiosques et tabac; marchands de journaux et de 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de 
fournitures photographiques; magasins de sacs 
de voyage, valises, malles, mallettes et de 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers de 
réparation spécialisés; lavage d'automobiles, 
autres commerces d'automobiles. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 


chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; vé- 
tements pour enfants et bébés; magasins de vé- 
tements usagés, marchandises 4 la piéce; autres 
magasins de vétements; laine. 


28. 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables 
25 and 26 


Food group. 
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All other stores concluded: 


home furnishings stores. Paint, 
and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, 
radio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior decora- 
tion stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Other 
glass 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. Jewellery repair 


shops. 


Liquor, beer and wine stores. Government 
liquor stores; brewers’ retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; opti- 
cians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; reli- 
gious goods dealers; artists' supply 
stores; art galeries; coin and stamp deal- 
ers; mobile home dealers; pawn shops; ice 
dealers; all other stores, n.e.c. 


Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 


Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations; garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


BExo 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


Tous les autres magasins fin: 


Autres articles d'ameublement. Peinture, vi 
et papier tenture; vente et réparation de té 
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de 
haute fidélité; magasins de vaisselle, verre 
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte 
ments de sol, magasins de rideaux, capitonne 
et décoration intérieure; toileries; tableau 
et cadres; antiquités; meubles d'occasion; a 
tres fournitures de maison; pianos et orgues 
comptoir de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs /de rac 
et d'appareils ménagers. Réparation de télé 
seurs et radios, réparation d'appareils élec 
ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Régies des alcools. Spiritueux, magasins dt 
gouvernements; brasseries, magasins de détaj 
vins, débits. | 
Magasins divers. Magasins de musique; optic 
matériel medico-chirurgical; monuments funé- 
raires et pierres tombales; petits animaux; 
jets de piété; fournitures pour artistes; gq 
ries d'art; timbres et piéces de monnaie; mé 
sons mobiles; mont-de-piété; glace; autres 

magasins de détail. 


tableaux 25 et 26 


Groupe des magasins d'alimentation. Epicerie 
boucheries; @piceries, confiseries et articl 
divers; et tous les autres magasins aly alimen 
tion. 


: 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasin 
magasins de marchandises diverses; magasins | 
généraux; bazars; magasins de vétements pour) 
hommes; magasins de vétements pour dames; | 
magasins de vétements pour la famille; magas}| 
spécialisés de chaussures; et magasins de | 
chaussures pour la famille. 


Concessionna 


} 
. c F | 
Concessionnaires d'automobiles. 
| 


d'automobiles. 


ees de l'automobile. Vendeurs d' automobil 


d'occasion; stations-service; garages; et mal 


sins de piéces et d'accessoires d'automobile 


Groupe des quincailleries, des magasins de | 
meuble et des autres magasins de détail. Qui 
cailleries; magasins de meubles ménagers; y 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; | 
pharmacies, médicaments brevetés et produits. 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes 
bijouteries; magasins d'articles de sport et 
d'accessoires; magasins d'accessoires person 
nels; et tous les autres magasins. 


. 
| 
| 


‘LECTED PUBLICATIONS 

| Following are publications of the Mer- 
jandising and Services Division in the 
‘tail Trade sector. 


talogue 

| 

'-002 Department Store Sales and Stocks, 
| Mies Tatil. 


-004 Department Store Sales by Regions, 
| Advance Release, M., Bil. 


-005 Retailmcad Gym Mem Basl, 


-007 New Motor Vehicle Sales, M., Bil. 


> 


“014 Merchandising Inventories, M. 
Bil. 


208 New Motor Vehicle Sales, A., Bil. 


-210 Retail Chain Stores, A., Bil. 


1213 Vending Machine Operators, A. 
Bands 


(218 Direct Selling in Canada, A., Bil. 


219 Campus Book Stores, A., Bil. 


| 
| 


'- Monthly A. — Annual Bil. — Bilingual: 


\ 


In addition to the selected publications 
‘ted above, Statistics Canada publishes a 
e range of statistical reports on Canadi- 
economic and social affairs. A compre- 
‘sive catalogue of all current publica- 
ins is available free on request from 
tistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


= §6) = 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes de la Division du 
commerce et des services contiennent des données 
sur le commerce de détail. 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins, 
Mics Ji0Ik. 

63-004 Ventes des grands magasins par région, 


Rapport provisoire, M., Bil. 


63-005 Commerce de détail, M., Bil. 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Mog J3atil, 

63-014 Stocks commerciaux, M., Bil. 

63-208 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
iNes Ieatihe 

63-210 Magasins de détail a succursales, A., 
Baul. 

63-213 Exploitants de distributeurs automati- 


ques, Aw, Bal. 
63-218 La vente directe au Canada, A., Bil. 


63-219 Librairies de campus, A., Bil. 


M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant Aa Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


wy 4 i ae - =a i 


rt 


phim laieid: bletktadeoriae Sahieiasteg en) - 
ih AO eo sah de 34 apieewio 
sanees sf sie 

’ a ep ° 

> ‘ ‘ a gars. 


‘ =< aiem 
ion ; ei «oh 21s phegeneed Niles 
40), 6H 


a dele GLlGetey? ahdq aeijpF <> 6O0-Ed 
ia uw pevhi)eied 2 4-HNynG pos! 


ers ao taPrec c Ijr-iw@ 


(eget » bal ool we eh eer ru? 11900-£8 
e6 


vil ght }tageee etegslce’ 410-0 


TRA; 


i ee iA . 7 ayy ae cer ~i @ 
eq M 
T) Fs »> a a 4 yom i~ 
208 
i I 
nsf) Maud s oat tignd 4) ef TS-ed 
j So, dau 
t 
roi 4 oe ‘ ai a | 
7 ’ 
oi ‘ 
i 5 aan , 
: ; i 7) 
Ss ‘eautep Gael Jig r oe 
F “% it - 3 
rm f ih bede i 
+ aa lest s . 3 
ri f BSv nal ‘ 
1 ret 4 3) SHS! 
L 
A 4 i 
ie | 


Wieme 
hae <tdbnere, narenirv 


a apes ae: barns ae nai 
evits 2eng*) ow igesine te 
of ‘Ged ake ivitedearer 40 is i laeyadts 
ot abies! anliquitt«t techies ry Oni 
ott MES yron de man yorhe anos aoe 
<ongussagtebdasyndse ¢3092 sassy 

jet Elog 


epenthyat ye poe tatourds? hasatsnyst a 
af a appaces 4 ALG cckersee sacaVbAO 
ur y iki rina tor Ad’ dpparaiia 
negers ee. ri -shsiT Lisiet ic 


(Petting No talotxe iuhistrasio’ eea5ig 


' ! 
O' gine cit. gpossdauoyht-gatatiesriorsia 
_OuUyernuMmentes ic denctes, aepisiaige 
ima), SCUTSs. 
The yA Bolse sian! tojet wat 


‘ugipe Aivera, Magesioa de was lugey 
; cud icw fei cal: a ATMA ke 
A, tec raA, fevose ieee: iyeias/ 
ry p 7 L 5 5 
( : Tt4 fen o é r¢ ys 
i” oblAagaTaants48- vakddghuhar baste ; 
4e.6éi at | wid 


NS qovty qa bie oct \end; geri idinc ieetke 


MED ye gto7e Aoo8 auqgmed 


“iv Tie oldticg, Leah en tt 


q 
agdoljestidud beinaiee SC ane 


i(ee Aeale kiekey, ChB AES ates Ieee 


nib cee} cir estroge duatvel wade = 


rar qyrondc. hawtliotie dais ona 
ei igus Mammo tis 24 wiagcde 
: eo ?: Dapp pes) me ret sicked Ls 
ic > wlaharsty poe JG) Shenboege 
44 z iw La 
ai ; ‘ 
ob 
Ea 
ar 
ivrts tis 
T cat , 
ts. . ade f 
licgeon! tt 


sh 


alogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 


etail 
ade 


y 1980 


Commerce 
de détail 


Juillet 1980 


if 4 
Statistics Canada _Statistique'Canada 


Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, K1A 0S9. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to: 


Merchandising and Services Division, 
Retail Trade Section, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A 0V4 (telephone: 


996-9304) or to a local Advisory Services 
office: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


? 


Nota 
i 
On peut se procurer cette publication, ainsi qu 
toutes les publications du gouvernement du Canada, 
auprés des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir a 
Distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6, ou a Imprimerie et Edition, Appro 
visionnements et services Canada, Ottawa, K1A 089. 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 


sente publication doivent étre adressées 4a: 


Division du commerce et des services, 
Section du commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite avec 
le service régional d'information statistique de 
la Nouvelle-Fcosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'Tle-du-Prince-Fdouard en composant 1-800-565-7/1$ 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le burez 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, et 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 


— nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics ACE. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas- 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 


rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print— 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


figures not appropriate or not applicable. 


Les signes suivants sont employés uniforméem 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 


... n'ayant pas lieu de figurer. 
= neant ou zero. | 
-- nombres infimes. 

nombres provisoires. 

nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secr 


Le lecteur est prié de noter que les donné 
soit fondées sur des réponses qui ne sat 
font pas a la norme habituelle exigée pc 
la publication ou que celles-ci ont une 
grande marge d'inconsistance que l'on de 
normalement obtenir, et ce, a cause de ] 
structure de la liste, c'est-a-dire des} 
tements dus aux créations et aux dispari 
et des changements dans le classement; ¢ 

doivent par conséquent étre utilisées ay 


circonspection. 


* 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totau 


correspondent pas toujours. 


| 
| 
| 


| 
/ 
Note au sujet de CANSIM 


La banque de données informatisées de Stat 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor: 
mation socio-économique) fournit au public to 
les statistiques actuelles et historiques sur, 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300 
2431), et sur de nombreuses autres séries, pa 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur | 
de supports ordinolingues. Pour plus de rens 
gnements, s'adresser au personnel de CANS IM, 
Division de l'analyse de conjoncture, Statist 
Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (téléphone 613-995-74) 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de | 
Statistique Canada situés a travers le Canada 
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TRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
cvey of Canadian "retail locations", utiliz-— 
5 a basic concept (see below) which is com- 
1 to both the census and the current survey 
ngram of the Merchandising and Services 
vision. (The census also measures the ac- 
yities of "establishments"; however, this 
icept is not used in the monthly survey of 
‘ail trade.) 


Businesses are first classified to the re- 
pumeector on the basis of "census value 

Ved" (1) which is defined in retail trade 
‘the difference between sales and the pur- 
iSepprice of the goods sold in a particular 
‘lod. Companies which fall into the retail 
‘tor are then further classified to specific 
‘egories of business (using the three-digit 
jadard Industrial Classification code) on 

| basis of "major activity" — the proportion 
sales accounted for by each kind of busi- 

3 or by each type of commodity sold. 


| 

} 

| 

‘he next step in the classification proce- 
is to survey those businesses selected 
.the sample in order to obtain information 
‘he number and activity of locations oper- 
|. Such information is required not only 
etermine if individual businesses, partic-— 
‘ly multi-location businesses, qualify for 
‘tment as "chains" (see definition follow- 
{ but also to isolate retail locations from 
[retail and make possible a more precise 
‘Sification of each to one of more than 90 
ids of business", which are subsequently 
‘ped into 28 trade groups for purposes of 
-ication. 


cause this is a location-oriented survey, 
scope of coverage is extended to include 
‘tions operated by non-retailing busines— 

> When it is determined that a manufac-— 

3 (for example) operates one or more re- 

- locations, the same treatment is given 
itlined above. Retail locations can be 
‘ited by businesses whose principal activ- 
/S manufacturing, wholesaling, government, 
ruction, etc. 


‘or additional information, see Standard 
dustrial Classification Manual, Cata- 
ogue 12-501, pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont ti- 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise A cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense- 
ment mesure également les activités des "établisse- 
ments", toutefois, on n'a pas recours a cette unité 
d'observation dans l'enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activite (code a trole chit 
fres de la Classification des activités @conomi- 
ques) d'aprés la "principale activite", c'’est—a— 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non seulement A dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam-— 
ment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent €6tre considérées comme des "magasins 2 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi 4 distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga~ 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme facon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités éco- 
nomiques, n° 12-501F au catalogue, pages 9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this re- 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon du 
commerce de détail permet la révision des estima- 
tions mensuelles tout en tenant compte des réponse 
tardives. La publication mensuelle fournira done 
des données provisoires pour le mois en cours et 
des données révisées pour le mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basées les données présentées ici varie d'un mois 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre d 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les don 
nées. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


ST 


1980 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 


1979 
J wee ee ee ee ee eee 
Number of Number of Number of 
Saturdays shopping Saturdays 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


eee eS SS 


January — Janvier 26 
February — Février 25 
March — Mars 26 
April — Avril 25 
May — Mai Qh 
June — Juin AS 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre 25 
October — Octobre 26 
November — Novembre 2D) 
December — Décembre 26 
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DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


vi 


26 
24 
27, 
24 
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26 
25 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées s| 
une enquéte par échantillonnage qui risquent, par 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La sectio 
qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 1 2in= 
terprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs lors 
que des renseignements sont recueillis a partir 
d'une enquéte par échantillonnage. On les regrov 
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont, 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


| 


mpling Errors 


Sampling errors are present because obser- 
tions are made only on a sample and not on 
e entire population. The sampling eEEOK, 

addition to the size of the sample, de- 
nds on factors such as variability in the 
pulation, sampling design and method of 
timation. For example, for a given size 

the sample, the sampling error will depend 
the stratification procedure employed, 
location of the sample, choice of the 
mpling units and method of selection. 
urther, even for the same sampling design, 
can make different calculations to arrive 
the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
but the entire population covered by the 
cvey on the basis of data obtained from only 
part of the population, the results are 
xely to be different than if a complete 
asus was taken under the same general sur- 

7 conditions. The most important feature 
|probability sampling is that the sampling 

‘or can be measured from the sample itself. 


‘-Sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
‘a complete census of the population is 

en. The non-sampling errors can be attrib-— 
id to one or more of the following sources: 


erage error. This error results from 
complete listing and inadequate coverage 
the population of interest. 

.a response error. This error may be due 
(questionnaire design and the characteris-— 
's of the question, inability or unwilling- 
(Ss of the respondent to provide correct 
jormation, misinterpretation of the ques-— 
‘ns because of definitional difficulties 

| different tendencies of different inter- 
‘wers in explaining questions or inter- 
iting responses. 


(“response error. Some respondents may 

‘use to answer questions, some are unable 
‘respond, while others may be too late in 
‘ponding. Data for the non-responding units 
: be imputed using the data from responding 
‘ts or some earlier data on the non-re- 
fading units if available. The extent of 
for due to imputation is usually unknown 

1 is very much dependent on any character- 
sic differences between the respondent group 
1 the non-respondent group in the survey. 

13 error generally increases with increases 
izhe non-response rate and attempts are 
efore made to obtain as high a response 

12 as possible. 

f 


feessing error. These are the errors that 
Occur at various stages of processing 

1 aS coding, data entry, verification, 
Iting, weighting, tabulation, etc. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'’erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de 1'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'échantillon, par exemple, 1'erreur d'échantillon- 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula- 
tion a partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que erreur d’échantillonnage peut 
étre directement mesurée 3 partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen-— 
sements que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'’enquéte. L'erreur résulte 


d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée, 


La réponse. Ici, l'erreur peut @tre attribuable 3 
la conception du questionnaire et aux caractéris-— 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due a des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer 4 l'autre, dans 1'explication des 
questions et dans l'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré— 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou A l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale— 
ment pas l'importance de l'erreur d' imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses @tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Vite 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient of variation, 
defined as the standard error divided by the 


ayislectenl 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a 1l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner A un niveau ou elles ne nuisent pas 4 l'ut 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. Quant aux estimations du présent bulleti 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce gen 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies ave 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 
plus a jour; les questionnaires ont été concus av 
soin afin de réduire au minimum les interprétatio 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent au questio 
naire); les diverses @tapes de vérification et de 
traitement ont fait l'objet de contréles d'accep- 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


- 
Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
: l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


- 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @tre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil. 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es- 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre a ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon a l'autre. On nomme valeu’ 
probable 1'estimation moyenne obtenue de tous is! 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions indentiqu 
de collecte et de traitement. Une estimation cal 
culée a partir d'une enquéte par échantillonnage | 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la | 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable.| 
Cependant, comme les estimations proviennent d'un! 
échantillon probabiliste, il est possible d'en me 
surer la variabilité par rapport a leur valeur pr 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui | 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, | 
des carrés de la différence entre 1l'estimation et 
la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa va 
riance, il devient possible de mesurer la précisi 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit lav 
cine carrée de la variance, mesure 1'erreur 
d'échantillonnage dans la méme unité que 1l'estima 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, L'e) 
reur-type mesure la précision en termes absolus. | 
Par contre, le coefficient de variation, c'est-a- 
dire l'erreur-type divisée par l'estimation, mesu 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1'emploi) 


ample estimate, is a measure of precision 
. . 

iven in relative terms. For comparison 
irposes one may more readily compare the 


ampling error of one estimate to the sampling 


‘ror of another estimate through the use of 
qe coefficient of variation. 
| 


The measure of sampling error shown in 
ais publication under Text Table II, "Mea- 
ires of Reliability", is the coefficient of 
tiation. 
| The formula used to calculate the published 
vefficient of variation is: 


S(X) 


x 


(X) ® 


‘ere X = the estimate 
‘X) = the standard deviation of X 


e percentage error (PE) of X will be: 
(%) = CV(X) x 1002. 


‘r example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 
2fficient of variation of .05 and assuming 
jaormal distribution we can say; "the proba- 
lity is approximately 68% that the actual 
<centage error in the $8,000,000 estimate 
sless than 52%". 


i-Sampling Error Measures 


jThe exact population value is aimed at or 
sired by both a sample survey as well as a 
sus. We say the estimate is accurate if 
jis near this value. Although this value 
‘desired, in practice however, we cannot 
sume that the exact value of every unit in 
|; population or sample can be obtained and 
cessed without error. Any difference 
(ween the expected value and the exact 
(ulation value is termed the bias. Sys- 
‘atic biases in the data cannot be mea- 
led by the probability measures of samp- 
“8 error as previously described. The 
curacy of a survey estimate is determined 
\the joint effect of sampling and non- 
pling errors. 


(One source of non-sampling error is the 
‘-response error. To assist users in eval- 
‘ing these errors two response measures are 
4enpin Text Table II. ‘The response rate is 
easure of the proportion of those sample 
(ts which have responded in time for inclu- 
in in this publication. The response 
tction, which is a measure of the data re- 
fase rate, is the proportion of the sales 
simate which is based upon actual reported 
3a. For example, a cell with a sample of 
nits in which five respond for a partic- 
lic month would have a response rate of 25% 
werms of units. If these five reporting 
Ys represented $8 million out of a total 


a1d 


du coefficient de variation facilite la comparaison 
de l'erreur d' échantillonnage de deux estimations, 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X) 


Xx 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PE(X) = CV(X) x 100 Z. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une es- 
timation X = $8,000,000 ot 1'écart-type (SiG) alt= 
teint $400,000 correspond 4 .05; si l'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer qu'il 
existe une probabilité d'environ 68 % que l'estima- 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur A 5 Z. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux 4 déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de l'échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. la différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de 1'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon— 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées 4 
1l'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un é@échantillon de 20 uni- 
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 %. Cependant, si les cinq unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1'estimation 


estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statis-— 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac- 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv- 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business (2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


Genre de commerce(2) 


globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 80 %Z. Dans un tel cas, le taux di 
réponse aurait, a lui seul, tendance a dépréciel 
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc 
nir compte des deux unités de mesure, puisque l: 
fraction de réponse est plus représentative de. 
situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les beso 
de la présente publication, "l'ensemble des ven 
faites par des points de vente au détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé 
nition de Statistique Canada, est un local d'af 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et des 
vices connexes au grand public pour la consomma 
ménagére ou personnelle. Les estimations relat 
au commerce de détail ne prennent pas en compte 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 
sont pas faites par l'intermédiaire d'un point 
vente au détail, par exemple les ventes directe 
par démarchage, les ventes par distributeur aut 
matique, les ventes de journaux ou de revues fa 
directement par les imprimeurs et @diteurs, et 
ventes faites par les cercles du livre et lesc 
de disques. Il n'y a qu'une exception: les ven 
des grands magasins faites par la poste ou par 
talogue, qui sont classées dans la catégorie de 
"magasins de marchandises diverses". En outre, 
commerce de détail ne comprend pas les ventes a 
détail des unités auxiliaires, par exemple, ent 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des ¢€ 
trepreneurs dont l'activité principale ne relév 
pas du commerce de détail, ni les opérations de 
détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
marchandises et les recettes provenant de servi 
connexes tels que les réparations, la location 
matériel et la restauration, moins les rendus, | 
rajustements et les remises. Les ventes totale 
nettes comprennent également: la valeur des re- 
prises, les prélévements de marchandises pour tv 
personnel (au détail) et les commissions au til 
de la vente de marchandises appartenant 4 d'aut 
personnes. On ne prend pas en compte les receli 
hors exploitation, ni le recouvrement de créan 
douteuses, ni les taxes de vente. 


CLASSEMENT 


Les estimations relatives au commerce de déti 
sont stratifiées par région et par groupe de gel 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Cli 
sification des activités économiques et les cati 
gories de genre de commerce de détail qui ont é 


(2) Pour une définition compléte de chaque gent 
de commerce, consulter la publication Recen 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


pnsus of Merchandising and Services. Since 
ve monthly retail trade survey is a "loca- 
ion" survey, as noted above, each individual 
setail) location of a firm is assigned a 
ind-of-business code based on its major ac- 
ity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified 
ito 27 major kind-of-business groupings plus 
miscellaneous category. In order to in- 


‘ease the usefulness of these statistics, the 


position of each kind-of-business group 
_ described at the end of the report. 

| 

} 


ind of Organization 


} 


| The retail trade estimates, in addition to 
‘ing stratified by kind-of-business group- 
gS, are also broken down into chain and in- 
‘pendent components. Firms are classified 

| the chain store component based on the 
(llowing definition: 

| Chain store organization "an organization 
erating four or more retail outlets in the 
ne kind of business, under the same legal 
nership". 


Vay firm not meeting the above definition 
_ automatically classified as an "indepen- 
hen organization, the only exception being 
‘partment stores" which are classified in 


tir entirety to the chain component. 


| HODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
‘aed in this report are produced by means 
ia sample survey using methodology which 
ifers substantially from that used for the 
imates published to the end of 1974. 


Che new methodology was primarily developed 
fjuse, after 1969, there was no adequate 
sce of information available to update the 
pendent portion of the old sample to ac- 
it for firms coming into existence (births) 
Jor going out of business (deaths). The 
ls established by the new sample indicate 
(@ was a downward bias in the old sample 

“h had grown to about 4% in 1974. Even 
the monthly trends are relatively consis- 
1 between the old and new samples. 
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utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. Etant donné que l'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on 1l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tail est stratifié selon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers", 
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce 4 la fin de la publication. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins a succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent a la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins A succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme 


genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique".. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas- 
sée automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "srands 
magasins" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins A succursales. 


METHODOLOGIE 


On €tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a ila 
fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
apres 1969 pour mettre 4 jour la partie de l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel @chantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
mation avait atteint 4 % en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par l'ancien ainsi 
que par le nouvel @chantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales~size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"link-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source" universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart- 
ment store lists and an area file list, com- 
prises the new universe. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen- 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Ancien échantillon 


L'ancien @chantillon (approximativement 12,0( 
entreprises) a été choisi au hasard a partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Comme 
et services) et stratifié par province et selon 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été 
tirées des résultats du sondage a l'aide de la 
"méthode de rapport en chaine', c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant 
volume des ventes des entreprises 4 celui obsery 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référenc 
(recensement de 1961) pour dégager une estimatic 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour 
cune des cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration da 
1l'échantillon, on a procédé tous les ans 4 un aj 
tement pour prendre en compte les créations et ( 
les disparitions. On apprenait l'existence de 4 
velles entreprises grace aux rapports sur la na 
de l'entreprise recus par la Commission d'assu- 
rance-chdmage et on effectuait une enquéte aupré 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises é@chantillonnées ont fait tous les ans l1'c 
d'une enquéte afin d'assurer l'exactitude des ra 
ports mensuels et d'établir des estimations pour 
les enquétes a "déclaration piétre ou tardive". 
Les résultats ont ensuite servi a la mise 4 jour 
des estimations mensuelles. On a apporté un aut 
ajustement aux estimations en fonction des entre 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Ce 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du mé 
genre dans l'univers. On a enfin procédé 4 un 
ajustement compensatoire en fonction des entrepr 
ses qui ont changé d'activité au cours de 1' anné 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces estil 
tions ont habitueliement été révisées une autre | 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient 1l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de rece 
sement. 


Nouvel @chantillon 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de | 
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Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne sé 
vira plus de source pour le dressage de la liste 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Impé 
fut complétée par la liste des magasins a succur- 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un échantillon d'environ 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par 
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas| 
sification des activités @€conomiques, a été préle! 


{ 
yy 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspo 
dent aux régions métropolitaines du recenseme 
Gla WO IL. 


selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
cegion. 


The method used for the estimation of total 
etail sales is one in which each sampled 
nit's reported data is inflated to universe 
evels by multiplying the reported data of the 
ampled unit by the inverse of the probability 
f£ selection for the unit. For firms which 
o not respond on time(4) in a particular 
onth, an estimate is imputed using a statis- 
ical technique which employs a number of 
omponents such as: cell averages, last 
onth's sales, other trends, etc. Conse- 
jently each firm in the sample must have an 
ndividual estimate of sales. 


i 
| The results of the new survey will not be 


-nked (as was the old survey) to the census 
esults. Instead, the estimates derived in 

te course of the survey will be compared with 
nsus data in order to determine the cause 

| any differences which may be found to exist 
|tween the two levels. Based on these find- 
gs, revisions will then be made to compen-— 
‘te for any errors or discrepancies discov- 
ed (such as in coding of firms to erroneous 
‘nds of business codes, over-estimation in 
reticular cells, etc.). 


PONENTS OF THE NEW SAMPLE 

\ 

The universe used for the new survey is 
posed of two basic parts: a master file 
st (including chain and department store 
aponents) and an area file list. These 


ponents provide a more adequate represen- 
fion of the retail trade universe than the 


‘vious survey. 


| Survey Master File 

| 

‘The survey master file is based on a series 
iprofiles developed from the retail store 
‘tion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
- file and is stratified by geographical 

a and by Standard Industrial Classification 
j-* ‘this component is a list of all retail 
jinesses having a T-4 number (ies (shaving 
iloyees for whom payroll deductions are 

>) . It is updated monthly for new firms 
ying into business, for firms going out of 
iiness and, in the case of existing firms, 

) any changes in name, address or nature 

id) of business. These updates originate 
2 both Revenue Canada (Taxation) and from 
‘istics Canada survey sources. Ag these 
ytes are received, firms going out of busi- 
‘ are dropped from the sample and a sample 


| 


| 
\ 


Late responses are included in revised es 
_timates. 


sur cet univers et a fait l'objet d'une enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité par 
l'inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes 3 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'aide d'une méthode statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout @cart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culiéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins A succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de L'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de L'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Impét) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités économiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés a4 1l'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'impét). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 4 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 


Sola al 


of births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam- 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty (i.e., 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 
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(Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que l'on 
dispose de ces mises 4 jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan 
tillon et un @échantillon de créations est prélev 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un 
ajustement mensuel en fonction des créations et 
disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probab 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi 
cation des activités économiques et la taille de 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
1'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait l'objet d'un 
échantillonnage tous les mois. 


4 = . ~ * 
Elément magasins a succursales et grands magasin 


La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'’enquéte. Les é 
blissements commerciaux figurant sur cette liste 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do 
cuments de Statistique Canada) comme magasins 4 | 
succursales et grands magasins et qui ont été 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de 1'échantillon). Cet élément, qui 
est mis a jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une m 
4 jour annuelle. Ces derniéres mises 4 jour son) 
fondées principalement sur les déclarations ob- 
tenues dans le cadre de 1'enquéte annuelle sur 1 
magasins a succursales et les grands magasins, | 
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autr 
sources comme les revues portant sur le commerce 
etc. 


| 
| 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


qui ne figurent pas dans le fichier principal 
de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun 

salarié pour lequel on procéde 4 des déductio 
aux fins de 1'impodt); 


| 
| 
| 
1. d'établir une estimation visant les entrepris 
/ 
/ 


2. de compenser le "retard" d'obtention des ajus| 
ments en fonction des créations et des dispar 


tions au moyen du fichier principal de l'en-_ 
quéte. 


On a constitué le fichier géographique en cho 
sissant un certain nombre de secteurs géographiq 
au Canada (A l'aide de données de 1'enquéte sur } 
population active) de fagon a couvrir tout le te 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des 7 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis on 
ensuite été enti@rement dénombrés par des représ 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier ¢ 
géographique comprenant tous les établissements | 
merciaux de ces secteurs. On a comparé ce fichi) 


le to determine which firms were present on 
yth files. For those firms which appeared 

1 both files, the universe was represented 

' the sample of firms derived from the survey 
ster file. All unmatched firms (on the area 
le) automatically became part of the sample 
le. Every month since the original enumera- 
on, one twelfth of the selected areas has 
en completely re-enumerated in order to lo- 
‘te any new firms which may have come into 
istence during the preceding year. These 

w firms are then matched against the entire 
vey master file. Similarly, all new busi- 
sses which have been added to the survey 
ster file from the Revenue Canada (Taxation) 
dates are matched each month against the 
fire area file. Once it has been determined 
at firms are matches, they are removed from 
2 area file and given a chance of selection 
) the survey master file. The remaining un- 
fehed firms on the area file are included 
the sample. 


f 


|SONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


\The sales data (for Canada by kind-of- 
jiness grouping and total retail trade by 
vince) contained in Table 25 have been ad- 
ited to account for seasonal and trading- 

| variations. The seasonal adjustment 

od applied to this series is a computer- 
(1 ratio-to-moving average method. The 
adard computer program used is the United 
ices Bureau of the Census, Method II, X-1ll 
sion. 


3easonal adjustment removes the effect of 
ptitive intra-year variations resulting 

1 normal differences in weather, holidays 
. invariable dates, or other events which 
‘at with the same timing. An additional 
‘stment is made for the retail trade series 
‘h contains variation caused by the dif- 
‘nee in the number of working or trading- 

) in each month or for holidays or other 
(ts with variable dates. These adjustments 
‘made prior to the seasonal adjustment but 


‘treated as part of the seasonal adjust- 
\. 


uile seasonal adjustment allows a much 

34 look at the underlying trend of a 

28, the adjusted series still contain 
ular fluctuations. Small changes between 
1s in the adjusted series may simply be 
-ic movements and, to obtain a clearer 

of the underlying trend, users should 

"Me the adjusted series over a number of 


| 
t 
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au fichier principal de l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1'uni- 
vers a @té représenté par 1'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1'’en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 

le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de l'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant 4 déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de l'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
suite réappariées avec le fichier principal de 1l'en- 
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de L'enquéte 

au moyen de mises 4 jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Imp6t) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de l'enquéte ot elles ont une 
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
l'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCTIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau 25 ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée A cette 
série est ume méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-11 de la méthode II 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an- 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou 4 d'autres événements 
qui se répétent 4 des intervalles réguliers. I1 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire a la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou 4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres, 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table 26), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
cycle is greater than that in the irregular 
factor. For the smoothest series the MCD is 
one, for the most erratic series sits as See 
Applying a moving average of the period equal 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS : 

The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate- 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new'' groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 


Vel 


doivent examiner les séries désaisonnalisées dur 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi- 
nance cyclique, (voir tableau 26), donne le plus 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varié 
tion moyen compte non tenu du signe de la tendant 
générale, est supérieur a celui du facteur irré- 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse Pc 
sible, le MDC est égal Al aehale, dans celui cd sé] 
la plus irréguliére, il est égal 4 six. L appli 
tion d'une moyenne mobile dont la période est eg: 
au MDC tend A lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance fondamentale. 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun comp) 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les 
quels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe ei 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tiri 
de la catégorie "Tous les autres magasins". Le 
graphique suivant présente une méthode qui perme 
tra a quiconque désire comparer les séries de pa) 
ser des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent l. 
mémes genres de commerce dans 1l'ancienne et la ni 
velle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour lesque_ 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, 
faisaient partie dans le cadre de 1'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 


| 
| 
| 
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Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries | 
Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


| 
| 
| 
| 


| 
| 
| The following trade groups represent a 


‘iner breakdown of trade groups which were 
smployed in the old survey: 
| 


‘ew trade group Old trade group 


t F 4 
‘ombination stores 


‘rocery, confec- Grocery and combina- 

_tionery and sun- tion stores 

' dries stores(5) 

11 other food All other food stores 
stores (5) 

ervice stations Service stations and 

rages garages 

pecialty shoe 

stores Shoe stores 


amily shoe stores 


dusehold furni- 
| ture stores 


ysusehold appli- 
‘ance stores(6) 
irniture, tele- 
vision, radio and 
‘appliances 

‘stores 

-armacies, patent 
medicine and 
cosmetics 
stores(7). 


Furniture, television 
radio and appliance 
stores 


’ 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
uel and fuel oil dealers" have been re- 
‘assified to wholesale trade and consequently 
- not appear in the tabulations. 


.) The new trade group "grocery, confection- 
ery and sundries stores" includes not only 
"grocery stores" (part of "grocery and 
combination stores" in the old survey) 

but also the 1966 Census category, "gro- 
cery, confectionery and sundries stores". 
The latter kind of business includes the 
so-called "jug-milk stores" and "conve- 
nience stores" as well as a number of 
stores which were previously classified 
either to "grocery stores" or "confection- 
| ery stores", (In the old survey, "con- 
fectionery stores'' were published in the 
"all other food stores" group.) 


() The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
other stores" group. 


The new trade group "pharmacies, patent 
_medicine and cosmetics stores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previously 
classified to the "all other stores" 
group. 


xvii 


Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation plus fine des groupes utilisés dans 
l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de Ancien groupe de 
commerce commerce 
Epiceries—boucheries 
Epiceries, confiseries Epiceries et éepiceries- 
et magasins d'arti- boucheries 
elles) divers'(5) 
Tous autres magasins Tous autres magasins 
d'alimentation(5) d'alimentation 
Stations-service Stations-service et 
Garages garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales 

Magasins de chaussu- 
bes pour La familie 

Magasins d'ameublement 


Magasins de chaussures 


ménager 
Magasins d'appareils Magasins de meubles, de 
ménagers (6) teléviseurs, de radios 
Magasins de meubles, et d'appareils 
de téléviseurs, de ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Pharmacies 


Outre ces modifications, les "marchands de com- 
bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "6piceries" 
et @piceries—boucheries"), mais aussi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp 
toirs de lait en cruche” et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle 
des "confiseries". (Dans 1'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation".) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
reils ménagers' comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 
qui @tait auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins". 

(7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 

sins de médicaments brevetés et de produits de 

beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 

1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 

cialisés, de parfums et de produits de beauté", 

qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 


TEXT TABLE IL. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, July 1980 Preliminary, June 1980 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juillet 1980 préliminaire, juin 1980 révisée 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Magasins 4 succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate a estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent — pourcentage 


Kind of business — Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries WAG 91.96 68.09 80.29 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 

ries et articles divers 56.00 74.00 59.29 73.96 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 51.47 67.69 iain ast Testy 
Department stores — Grands magasins 99.14 99.14 = = 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 71.88 96.88 63.03 86.06 
General stores — Magasins généraux 70.00 80.00 64.06 80.00 
Variety stores — Bazars 96.30 81.48 70.57 83nDo 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.00 100.00 67.02 83.93 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion = — 55.06 aca aess 
Service stations — Stations-service 56.04 88.89 61.26 78.20 
Garages - - 59.59. 74.21 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 81.25: 93.75 70.27 83.54 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes WSS P7 86.02 67.79 82.98 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 63.07 83.86 65.49 79.36 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 86.92 90.48 68.79 80.84 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 94.87 100.00 76.00 88.00 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 73.53 82.35 67.84 86.80 
Hardware stores — Quincailleries 80.00 80.00 69.9 82.03 
Household furniture stores — Magasins de meubles 80.77 80.77 68.99 84.08 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 40.00 95.00 63.64 77.70 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 66.67 94.44 68.35 64.71 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 69.01 83.10 74.44 86.50 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 56.10 84.15 69.23 80.24 
Florists — Fleuristes 42.86 71.43 55.29 73.67 
Jewellery stores — Bijouteries 40.21 84.21 63)e22 76.81 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 68.42 88.89 61.32 75238) 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 70.83 89.58 62.65 76.99 
All other stores — Tous les autres magasins 53.12 80.44 59.07 75.69 

/ 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 66.94 85.23 63.76 79.01 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 7On78} 84.15 50.92 (Se) 
Prince Edward Island — [le-du-Prince-Edouard 70.00 90.00 58.68 75.17 
Nova Scotia — Nouvelle-fcosse 70.94 88.89 65.12 (oe 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 76.64 88.79 67.43 80.12 
Quebec 68.41 87.67 72.91 83.04 
Ontarto 64.45 83.03 59.88 79.73 
MESH Selo Teta 87.32 62.66 75.51 
Saskatchewan 68.91 88.03 66.14 77.18 
Alberta 60.68 83.33 56.82 73.88 
British Columbia — Colombie-Britannique 63.99 82.08 62.42 78.56 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 83.33 100.00 54.55 68.67 
xviii 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, July 1980 Preliminary, June 1980 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juillet 1980 préliminaire, juin 1980 révisée 


3 Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
| estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
| Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
- préliminaire 
f 
7 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
L Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent — pourcentage 


Kind of business — Genre de commerce: 


_ Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 95.61 97.58 Hos 80.10 029 
| Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 5 
|) ries et articles divers 67.73 81.34 65.98 74.80 -016 
j ous other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 76.97 78.88 60.16 77.61 037 
\t 
| Department stores — Grands magasins 99.94 99.94 = ay Es 
| General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 95.30 99.57 66.23 83.93 .060 
|General stores — Magasins généraux 95.27 96.40 70.67 85.95 .077 
| Variety stores — Bazars 99.83 85.69 78.45 88.83 +013 
|Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.00 100.00 7 186 86.35 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion = = 58.36 Wao v15i 
Service stations — Stations-service 77.38 92.85 61.36 80.00 +060 
Garages = = 67.72 80.99 ol52 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
| d'accessoires d' automobiles 86.45 OW 5A5(0)5) 76.61 90.06 -024 
|Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 78.65 91.42 M22, 90.24 - 082 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 54.63 86.01 70.91 82.87 045 
|Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 92180 94.93 7135 86.90 +083 
| Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 87.66 100.00 TAS Uo) 89.99 -055 
| Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 82.45 84.73 61.07 88.23 .016 
/Hardware stores — Quincailleries 100.00 100.00 77.01 Coase +032 
| 
Househo! \d furniture stores — Magasins de meubles 95.21 96.47 TOs) 86.58 -069 
| Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 45.20 100.00 75.40 86.12 -089 
‘Furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, AOS et accessoires 54.29 89.98 65.89 83.83 066 
|Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
| médicaments brevetés et produits de beauté 80.91 83.42 80.36 89.67 -012 
fees and stationery stores — Librairies et papeteries 60.97 84.33 68.80 82.94 063 
Florists — Fleuristes 60.30 83.26 61.56 80.85 -016 
Jewellery stores — Bijouteries 53.66 93.89 67.43 81.73 - 087 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 100.00 97.72 63.12 75.02 -018 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 69.19 82.79 66.99 83.88 072 
All other stores — Tous les autres magasins 62.70 91.30 65.97 81.64 -044 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 87.72 95.28 69.70 83.36 009 
1 
| 
| 
Province: 
jewfoundland — Terre-Neuve Ope ity 94.97 57.65 80.65 -022 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 97.52 98.14 59.16 83.89 +023 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 94.40 95.82 68.17 84.86 017 
lew Brunswick — Nouveau-Brunswick 94.48 96.04 71.81 81.47 -030 
uébec 92.82 97.14 78.41 86.01 -017 
intario 84.40 95.22 66.02 83.70 -010 
anitoba 86.86 9519 67.21 USA +024 
askatchewan 92.42 94.03 71230) 82.45 +048 
lberta 81.97 96.28 62.10 81.38 +025 
| 
ledeten Columbia — Colombie-Britannique 90.73 91.70 67.57 Oa 008) 
{ 98.27 100.00 45.35 61.17 -035 


pikon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
{ 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Sales Change 
1980/1979 


Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 
Grocery confectionery and sundries stores..........--. 
All other toodestonessaqnmien cre fittest tee rat iker aetna 
DepartimentestOnes seyret eedee ne tetel se eter eerie ete tok 
Generalismerchandise stores ajc oe leis rene eter ee el 
(CVSSell SHOES cancd ooccuuddonob Goon eso ouopoaobdUeT 
WEIN SHOES co comopeecccou ss nboutucdodoougouobaee 
Motormveniclesdealens: mer ccicnerriey aie cence cele kenereren 
Wisedutcanmd Calensbesus pater its cite. ous) s aantay uaraictiate ceelenens 
Servicer otatlOus aren seri cere scaler catsuit er amaietea: one Ieneten acl 
(Chimes Sononncacas span sdoncooodeduenpooocHdaamoOeC 
Automotive parts and accessories stores............-- 
Niles: Cloilahnales GOs cooosodanoduessoconouvoOUHGEuEr 
ivory Oabats CWO sgonconascoouepand0oonoUddGS 
Hamilyacloshingestoresie tarts cence tenet se tele teen aer 
SpecialtyashocusvOles anette sate tera kerala ares 
Hamilyashoeustoresan --tamenieraci niece musteten team stsren censors 
Hard wares Stores citer petasciaraeya cetera eras ene eee stans 
Householdsfurniture stores!.m2 2s eternal 
Householdvappliance stones). 4.9. ssc er 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookgandnstavioneryestonese avast cee aite a een 
LINKGY SSIS 15 cate eee Oke canter Win Rae heer retin co re eomntn 2 Fel Ercermtta dn 
MewellenvestOresinnrcctecrtse aatkee ie: oats etna tenor ara 
Sporting goods and accessories stores ..............-. 
Rersonallraccessoriesmstores) cre saciid aici aera 
FIM OUN EL ESTOTESie ratte ier asiels ti a.crs slopes area ereter: 


A NTESCONOS pete etotet tc erctaustonopors: sicreishereie. o/s stares (e1ete el tore eketetere 


Independent 


4,416 


82,298 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 8.6 


All stores 


605 
9,673 
129,322 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasin; 


Change 
1980/1979 
Variation 

% 
+ ie 
ae 51 
+ ges 
+ 52 
4 6.6 
ar 16.2 
af 81 
+ 130 
7 
xy 
= 28) 
ar 13.3 
; 
ap 129 
— 20.9 
+ 147 
+ 9.5) 
+ a 
| 
iy 
+ 13.6 
+ 9.0 
+ 72 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Genre de commerce 

= 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 

; x 116,204 » + 01\| Epiceries’= Boucheries x . actsa seems. ocxce eee tenceeaste 

x 87,414 + 1.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x Neos Tous les autres magasins d’aliments .................. 

53,762 53,762 (CHeVNO HNEVESING sno eaconannovanoahoucanéacccen,-. ne 

Xs 44,430 + 2.5 | Magasins de marchandises diverses................... 

x 49,162. = 9i6iliMagasinetgenévaur «.s.c4.eagcces soos ae ee 

x 2OSAOT. ge St DDE TUBS aia at SoFood, 0b cncacp nn es ent 

x 161,368 = = —- 0.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 2,994* ==... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 

x WENO Gp PAE} | SHEROSAIIAINGD 4.5 acnaooudsacnedbdabanichocsecoss... 

- DIO2O: me oad SOG arama eS on Seet sored pa ase. vor chy edn dog 

ee Ee x 8 Exa i Macasins!detpiccessepidvaccessoiresidiautomobilecs nae: 

x Magasins de vétements pour hommes................. 

7,581 Magasins de vétements pour dames .................. 

12,490 Magasins de vétements pour la famille................ 

- Magasins de chaussures spécialisées .................. 

3,310 4,594 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

- 1,517* Quimncailletiosss cctcdaticd 7 pee nC ee 

- SH 27) ial Magasins)desnieuilesusr se era ee arene en an 

XK 1,377 Magasins d’appareils ménagers....................... 

- 11,334 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x 33,917 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

x 575* Bibrairies\etupapeteries: sas. lac oneee eee eee 

~ 2,012 HIGUTIST ES: ak. tae cancer cise rs Pa rie th Re SR Se ce 

5 3,055 Bij Outer es jay, yc ern Ek mee seb, v7 ld ap aeg 

x 4,046 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

x 3,429 Magasins d’accessoires personnels .................... 

28,452 31,319 59,771 Mous*leskautressmacasinsy + eee nt eee eee 

305,288 502,425 807,714 Ensemblexdestmagasins irc, .44 04cm bioeerreh Ceres ae 


12 


15 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
July — 1980 — Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


dépendants {Ensemble des magasins 


} 
: 
| 
| 
| 


$7000 $7000 % 

Combination stores (groceries and meat) ............. x x 5,302 + 20.6 
Grocery confectionery and sundries stores............ 1,579 + 11.2 1,579 + 11.2 
INI other foods Storessentne fetta scree eta ttetan erates shor te 395 + 46 395 + 46 
Depantmentestores) 42 \-1\swii- seyret sya eee erat : - = 5,016 + 4.5 | 
General merchandise stores ...........-.+e-eeeeeeeee x x 1,529 + 259 
Generalcstoneseaecs on sve. cis oaudcad a cusseie, «aero ie are tenet ore 1,401* te 1,401* 
Wamnlety, StOneSm Waacacns oat sicis aide encie ie eater nana esos tremens x x x Xx 
Motorevehiclevdealersy «nen ictal ce cinta notated aie taiade 6,079 = 6,079 = 122 
Weed scan dealensin vtech es caterer ene es eaten shert x x x x | 
Servacenstatlona: tea sigcvdcs.ae a ariel 0.2. cress een e nee emtone x X 3,950 + 101 
Ganapests fa noch weds. 4 oa Hea te ale Seis sea ee 169* . 169* 
Automotive parts and accessories stores...........--- x x 434* 
Mens: clothing: Stores a. oeieta sereenmenara sc ctetsy sterarererolet-l x Xx lD = 1310 
Womiencs: clothingasroresh.5 astele creierettersteroyetete eee tat ter : 226 = 20.9 395 — 14,2 | 
Hamiuly clothing: storest-6. seb en: ite retreat x x 521 + 56 | 
Specialty: shoes storesieers wera tates wert es tnnastete eteletetea x x x x 
Harniliye-shoeustonespees om aes ett acta tame et rte core me nomeamer x x x x 
PlardwarerStoresp a sco.csacisn ad srcinns tao aie ete nel 149* om 149* 
Household furniture, stores:s<<i.22.. ) see ee orterner x x x xX 
Householdappliancesstoresiem. ss «crete aera atten x x x Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x x x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 2K x 855 + 20 
Book ands stationery Stores. « q:.ce eee some sete os x x X 
SLOTISES s ses ttl Se ee sna eis onal eye a austene uA Sele seil gee x x 2% x 
Jewellery Stonesta.., saidcne causa iagie ada he teen tees x x 108* 
Sporting goods and accessories stores ................ TST ae Sis 
Personal! ‘accessories Stores serene crests + ate relelelweees 311 + 19.3 311 + 19.3 | 
Ail-othersstores «ocx yo gonana nee See OS. x x 4,839 + 168 

Alli Stores Seieeeitic Shas be said Fe Oe 11,983 23,408 + 0.5 35,391 + 30 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


| [le-du-Prince-Edouard 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre deveoumieree 
_— 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


| 26,852 + 3.1 Grands) magasinse ew henk 0) kee eee ee 4 


x x Magasins de marchandises diverses.................-. 5 


Miagasins: généraux 19:5"... "20 be oe eee 6 


Bazats.). ne bate ste eee Oe eke a i, 


= 7} 40,00 — — 12.0} 43,090  — 12.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Se ee ee eee xa Vendeursd’automobilessdtoccasion =.) eee ee 9 
x Sa 7 eX RY ex ZOOL ty co Oui tations-serviceyns et ete eee eee 10 
~ - Ganagese AE per ar Aik ete a Sts ie 0 oe 11 
x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
x x Magasins de vétements pour hommes................. 13 
924 crm OED, Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x x Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= = Quincailleries'ss.« Sexson sst escheat eee eee 18 
= - Magasins:dewmeubles:ty...nkcnnee ee co ee 19 
= = Magasins.d’appareilssménagers. eee eee ee 20 
= = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
x K Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
= - ibrairies.etspapeteries: o. ni. ieee eee ee 23 
= = File Uri stesso scias sate raih Stet Baracerarorate Ne edie ona a ee 24 
x x BJ OULETICS ay. 1. tir. 0 hate atetatealdens 07s AOU 25 
= - Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
= - Magasins d’accessoires personnels ...................- oH 
x xs 21,916 Mousileszautres: magasins,-r -p.9.7.%.3. 17-7 tet eee eae 28 
200,824 Ensemble: des magasins (27.7. ././.%. eiere(e\eiers slave ve tees ess 29 


63,358 137,466 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
July — 1980 — Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............- 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


ilizather foods Stonesia nie iretn tai anon arcs 


Department StOLeSs ssi ai erie leases lesion ect ork 


(Generaleamenchandise Storesiamnmi aioe eno tpelererns ieee 


GemenalenstOrese seus cele cle) cite chcdens, ontario -@p Ghee cusaeacrorans 


WEISEINY SUOIES! ns ooduucscdedosccneponUEaGoodnddou COC 


INiotorme vehicles dealers: scien Sie ie ie Pacers 


Wgediicarsdealers:...)..5... sencakennetyeasnd east oped nett eetaranaele 


Senvicerstationg i. ccs cc cman cele oe cui e mnie renee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores...........--. 


NMeniseclothimng istoneSmrsyci-npres aerate kre ee Cie 


Women siclothin ge StOneSkania-trp-bu scan aspemetenae ier rae 


jail, Oko hopmcioness sao ob evo mee oo beaoog snob]. oon 


Specialtyashoe  StOles mia welt wetioee hese y tl eaateke eerste 


amily shoes shoresarcere ae acue menibennyate. wey legtaer ne 


Land WwaAnesStOles: acute. salcltesie nies wiht scsi erie ee eee 


Household turniture storesis.-.... shaken) any eerie 


Householdvappliance istoresmacssrien tenes ey treed 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and ‘stationery, stores. . -. °. -yadeebaersaes aes haere 


Onistse se. 


RIG WEILETY ESTOLES eos. seas reson tysteis xen ce.scubiye Faspaiellonct ey eee ramen er Maan 


Sporting goods and accessories stores ..............-- 


RersonalmaccessOnles .SUORCS ser masniiee renee tensncuepodeye ey sists eee 


NI OUMeREStONeS Aerie cet atieas cas ene neler sme eae oer 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins in 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


137,267 


Change 
1980/1979 
Variation 


All stores 


dépendants {Ensemble des magasir 


$7000 


49,041 
7,135 
2,158 

17,097 
7,612 
3,744 
4,529 

46,987 

Weve * 

19,399* 


1,188* 
1,239* 
2,461 
27,005 
225,929 


Change 
1980/1976 
Variation 


Chain stores 


Mlagasins A succursales|Magasins indépendants 


| Sales 


- Ventes 


xX 
».¢ 


' 107,051 


4,849 
14,208 
2,583 


7,220 


579,513 
j 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 


+ 


Sales 


Ventes 


21,100 
4,311 
313,439 
11,409 
108,553 


855,638 


Independent stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


All 


nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


320,366 
46,724 
15,222 

107,051 
52,940 
21,100 
30,805 

313,439 
11,409 


113,472 


7,041 
14,386 
9,194 
4,317 
16,559 
57,065 
8,013* 
4,106 
8,015 
7,413* 
11,430 


158,829 


1,435,150 


stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Pema Be rts on Ae tin nents PATE 1 

dS RRS 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grand sumagasins¥y eccicadary-vacn a6 eee ee 4 
ALISTER Ae 5 

1s sels ropa’ nagar o) roi cir Ren 6 

oxatiek ation ostenol shssst-sush obey Sense Suamenanron shed ipsrareks gene eee tere 7 
vith: ah aes. aes 8 

vache ches Bowles 2) 

amtiiog el bvoyewiatecie ster teats oven TREES? API 10 

an(otl ousted tore Rai(shvur'ex st s71saen rod oihoteW tulsitGh ctfoy ayras.on ok oO 11 

abate Wy 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Qaime at STIs 5. caszscodeasroncncv<doualeucesrorsca SERA re 18 
=sscditena AESIEE EIT IER OR 19 

Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
hibrairiestetspapeteriesi. ....cev eee ee eee 23 
LOWY ES CCG ewcvscenspaceret teu ca Nan odcwskahsiséeecoy ka 24 
Bij Outer OS vse ceca steer ce Sauder cnsv’xaxon anche RPGR ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Moustles) autresimagasinst 419.501... eee 28 


Ensemble’ deskitia gasims =:1s1.:01«<yc:oserosovoreverorore@ eee avers 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
July — 1980 - Juillet 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 & 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......--.--- 
Grocery confectionery and sundries stores........---- 
All other food, storespeecciets seri eteteie tee hte enel \Petee 2) 
Department stores ........++- sees cree eset ere deees 
General merchandise stores .........2-0-0 sees eee eeee 
General StOLES: 4 5.06 0c) cdusvevercha o's: oso ot = Ge avate aete Meter eteetoncle 
WamniSing SOW) cqoeeodoocccougccce se scr Midcosdgcoco50 


Motor vehicle: dealers ~ ei cuieelerck- cle tei loteentieleleie totems 


Weeducar dealers... .../eutoevaeh- 1 stares erie nator ey her alsere ete Reke 601* 


JET VACE. SEAPIOWS: a wvayeyelierck vic irs) shor +1 =: ctexce)—) cus ease ACMA PRN SMe eats ; 15 fayaile 


Mille | Gears evs sry svat =o choke ol queen ehelisner=s-1oc-n valve heise k eee eo 
12 | Automotive parts and accessories storeS...........+-- 
13) Men’s clothing stores'y.(.2 12/1). «tiene eta tele le elena 
14 | Women’s clothing stores ..........-- 6s secre rece eee 
15 | Family clothing stores ............- 000s eee eeeeeeeeee 
16 | Specialty shoe stores 2... 0.26. e eee eee ence nese ee 
7 | Hamily: shoe: storestrss sep eiiaeaeatietder tact shat Harhakeleny eis 
TSM Lard WATE SCONES er cron cas crac aver olay r= 210 <ien1 2s oie) «Ree Rater eed fe 
19 | Household furniture stores...........00 00 ese eee reese 
20 | Household appliance stores ..... sss 2.6- eee eee ne 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
OealeBookwandstavion enya StOLES.. cc | caetnenstetetterel eieitey tavekel tote tadrs 
Dad MEAS es Somes ocd Coe Om oto inn Emme eam ccd at Qatari 
Ds | dermallaay SW scodsoverocdeagneacerdnaoon aaa sson cM 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............-- 2,956 
D7} || Personal accessOniess StOLeSiaraalaserisiel stele islets ohelisetatate tee : 583* 
DSeVAll others StOLesic «cic snus rao eae taeda eases the. take costed ato 7,809 


VAM StOTES tics conc si ss suctaiat ols le oka 2 oo ated oleic lelieke: otsteteteveNeus) oo i 115,094 + 13.3 


All stores 


nsemble des magasii 


Sales 


Ventes 


$’000 


32,681 
9,474 
2,303 

14,289 
3,986 
6,483 
4,606 

44,906 

601* 


15,716* 


ibs LGS) 
2,956 
884* 
20,093 
185,233 


Change 
1980/197! 
Variatior 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


\Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


2,032 
66,634 
465,244 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 10.8 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


3,293* 


86,372* 


3,071 
3,843 
2,776 
15,394 
4,195* 
44,760 
697,391 


Nouveau-Brunswick 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Genre de ‘commerce 
1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


$000 


217,788 


58,083 


12,893 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


92,292 


Grandsemapasingpy soe 3 1.)400o se ee 


27,842 


35,639 


30,436 


289,561 


3293" 


87,639* 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


8,229 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Shipe @ uincailleriesy..4.93-.-26 tor ee 


19,613 


2,270 


Magasins d’appareils ménagers....................-.. 


2,974 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


39,910 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


4,150 Eibrairiestet papetenies? «...c..j.ny-< yan es ee 


3,843 PUIG MBISTOSE sh joxscie pete toy ord ooo tl horn eat 


7,235 Bijouteriespy a bin. ayov-croxacnuilercchcnigeh onset oes eae Rae 


15,394 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


6,227* Magasins d’accessoires personnels ..................-- 


111,395 Toustleskautrestmarasinsiyacseryy. rain eee 


1,162,635 Ensemble des: magasins) ....5,.:.:,015. + 010i oie: «6a eis) sjaie sles. 008 


Garages ... 


27 


28 


All stores 


BooksandestationenymstOreg aris... eet ere arena reteeta etetalts 


Florists ... 


ET = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
July — 1980 — Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 
Grocery confectionery and sundries stores........-.-- 
All other: food StOreswtcete re stata dete stele went etetisretetorehe errs 
Department stores ........6+. 080s ess te sere ese sees 
General merchandise stores ......-----+-eeeeeeeeeees 
G@eneralestoresinaatioe aa scare al tants ae erat eaten een meneneenar 
Walelsiny SIGHS coobosbeocb obo t5 9000 08e 7 oD OdiKCOce 
Moton-vehicle: dealers. 1. Boece ese eee ener taro 
WW sedlacarad Calers s,s, cee mete one rete oe etn tet retettraretar ees 
RESIS, IEIAOIIS pp ooon ob OOO Ob me OE b Colt DojOcigm oo 
Automotive parts and accessories storeS......-...+--- 
Mens: clothing storesisa.. .- 2 arte nls ato eiaare 
Women’s clothing stores ..........---2eee cece ee eeeee 
Family clothingstores.%. 00.0.0 --25272- oe eee 
Specialtysshoesstoresi es mttscras fertemeteccta tert siete ceases 
Bamilyeshoesstoresietnar te tiacts rene teraetstss i -nacrreeeter 
Hardware Storegus saa ser aaca ec ca fo ct tel eter renner ren 
Household! furniture stores: - «saa. e ee te oe ener 
Household! appliance storest= tr. -2 oat tien ie oenmete 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


ACIGIGRY GICRGE cabo cov oto orn oe omoa Opn e dain log 
Sporting goods and accessories stores ...............- 
Rersonaleaccessoniesnstore semen tn erst teri tert terres s 


AU MOEN ERASTOTES Theo fA SARA Oe Pe ee recat a os 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


1,708 


135,223 


3,274 
73,243 
507,816 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


6,461 
320,639 
15,179* 
112,751 
45,822 
38,141 
18,489 
18,293 
17,270 
1,296* 


5,239 


26,411 
101,752 


1,264,057 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 19.5 


Ventes 


Sales 


$7000 


348,203 
139,810 
39,674 
135,223 
21,742 
22,333 
21,095 
320,639 
1551719" 
129,595 
45,822 
40,326* 
21,979 
31,130 
27,755 
2,899* 
18,687 
30,088 
44,706 
4,809 
15,584 
36,388 
7,476* 
5,442 
9,256 
31,350 
29,685 
174,995 
1,771,872 


Change 
1980/1979 
Variation 


Pitle= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 
| 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


N 
| Sales 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 

= 1980/1979 ~ 1980/1979 - 1980/1979 

_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 % $000 = 
| x x 2,423,378 Epiceries SBouchenes wx. sate eye Beaty: oo eee re 1 
x x 783,111 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
ES OME + 9.4 266,453 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
855,783 + 7.5 855,783 Grandsmagasins ya. ee Reece eee 4 
x x 167,833 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 130,444 Ma gasing:e eneraux: & e..cs.5/02 eee Oe 6 
92,640 Sey (Bi 45,296 137,936 BaZars nics segs dkeepednd aye Chee ee eee 7 
= —| 2,217,844 2,217,844 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- ~ 81,475 81,475 Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
| 120,020 ae IO) 675,598 795,618 Stattonssservices ame eee eran soc = ee 10 
= = 275,497 275,497 Garages yee ety tnd vA Mie ms a ea Ream ln ee eae aan 11 
19,742 = I 225,934 245,676 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... iD, 
25,036 a Pah 115,506 140,542 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
92,600 a 8 122,573 215,173 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
73,473 +1 45.0 106,608 180,081 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
5) Sie} —- 42 8,329* 18,301* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
93,864 + 13.8 36,670 130,534 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x x 176,714 + Bop Quincaillleriésiasc.ce: 7 ht oe ocasc ee eR eee 18 
23,702 ay 916 210,153 233,856 Magasinsdesmeubles, 26-45 sashne eee ae 19 
x x x 29,500* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x x 83,824 — 11.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
17,092 = 0:9 230,887 247,979 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
19,572 31,033 50,605* Iibrairtestetppapetericss. +5 see eee ae eee 23 
| °K x 44,632 MICUrIStES :Asy 2-4. beGe Roos bad teed ee Ee eee 24 
| x x 60,930 Bijouteriess ina aeaok tee hs os 3c SE: See ee 25 
x x 198,993 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... | 26 
20,953 + 10.5 165,015 185,968 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
446,307 + 14.3 630,988 1,077,295 Moustlestautressmarasins:: - nee es cs ae eee 28 
,471,639 + 7.0] 7,984,334 + 3.4 | 11,455,973 Ensemble des magasins: .... 05356520502 55% soda os oes 29 


| 
} 
| 
| 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............- 


Grocery confectionery and sundries stores.........--. 


All other food. Stores meets tact rete ene tetetstaret ate retetenon- 


Department stores ........- +e esse eee eee eee eet eas 


General’ merchandise’ stores .2 2.0.05. 220 ee eee ees 


General: Storessc.ateeeok s ohleose dite eet oe ete hers 


WanietysctOnesweriyeicr «cit< in «sje ieieleratetienersiorsya Niarnyseketelee= : 2A di 


Motorwvehicle dealers: < facysearce cits eieictar treet oeyier 134,223 =o: 


sed scan Gealers’. << cere Mite terans eaneecrie tate enact. 6,867* 


GervicesstatiOns <u <<c.ds.si. svarta denen s ee nee amet ‘ 45,711 + 16.1 


GAT AgeSte ered sania o cs 5 cetera stat ae See ea oueponaiy Ghent 10,526 


Automotive parts and accessories stores..........+--- 
Mentsclouhing Storeseassera cs eicklelentetete ster tt eter eters 
Women’s clothing storest.. ss ce eee cee steele ele 
Bamuly clothing, storesp se. ucicitect tsetse cteratets aekerna> 
LEE Specialty Shoe Stores: same eprvsatetertee eels ote te eter enevereteter 
Family «shoe Stores erm ser rncte stmt teintaecat ate aletntote natant 
Hardware Stores! =.4.cs06 ne sencne a aetna entrar 
Household furnitune estores.< <<<. tetera nate ete eee 
Household sappliance Stores. ets rattan niet ate tater sts 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Jewellery stores: sms a pus a ees 6 tae sis aa ayant 


Sporting goods and accessories stores .............--. 


Rersonall accessories) StOresee nents ciate tie ie ae arava 2,540 + 19.2 11,713 


AlIPathersstoresionctes cco ce Se eee eee re 49,010* 46,798 


INES o po apTOdd CUCU GOCUDDD DOD CO OmOOCUGUCODOGUe 294,184 + 13.8 494,998 + 7.6 


All stores 


nsemble des magasin; 


Sales 


Ventes 


$’000 


166,336 
48,313 
18,497 
81,056 

4,841 
279 
7,394* 

134,223 
6,867* 
57,267 
10,526 
11,886 

9,110 
14,825 
10,766 
1,605* 

9,036 
15,514 
20,102 
Looe 

6,006 
21,010 
4,473* 

2,349 

4,667 
10,584 
14,253 

95,808* 
789,182 


Change 
1980/1979. 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Aagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


_ Sales 


Ventes 


x 
9,798 


524,907 


17,627 
49,867 
44,360 
7,411 
49,341 
x 

x 


x 


xX 

15,931 
307,162 
033,185 


Change 
1980/1979 
Variation 


ar tena) 123,783 
qe hee - 
x x 
- 2,010 
sp DAS) 16,579 
- 933,668 
- 36,754* 
ae ies 296,340 
- 66,399* 
x x 
- 0.5 44,490 
= SHS 53,303 
tapes AUT 33,021 
- 34 2,683 


ap wuOL?/ 15,533 


iam Oe) 71,362 
ar IPE} 299,732 


+ 6.9] 3,243,237 


Independent stores 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,201,938 
295,207 
133,582 
524,907 

39,549 
2,010 
49,637 
933,668 
36,754* 
377,606 
66,399* 
81,257 
62,117 
103,170 
77,380 
10,094 
64,874 
88,626 
94,637 
a 
33,776* 
137,608 
28,063* 
20,538 
32,817 
74,247 
87,293 
606,894 


5,276,423 


Zone metropolitaine de Montréal 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

SRO Date Oo tes Orso cs Date 1 

nti des hese: tay atic 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandshma casinsiee sees. 5.40 ciel acer eee ee 4 
aided Oust ae 5) 

Magasinsig enerauxges act; aacatsceeee ee ae 6 
BAZ aU SRA cs eked dec tleh ai ece cate ae oe ve 7 
ois ateicynls co tieehy ae eteds 8 

sco cots pa a Ices = Renee 9 

SSstreensroncligtes Mein aie: oust ek SN A 10 

Sigelue weltesrehieae xen gi fe lene ini Gar suse ios tueescau ale baie anette oem 11 

eyornaind 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ..............-... 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quineailleniesyy Airs snd eed co eee eee 18 
Magasinssde;meubles) anc. see et hee ee 19 
Magasins d’appareils ménagers..................2-0-- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Hibrairies: eb papeteriesy ..... -nawaas nee 23 
HCURISEOSS cy. eee oo. see any oer oe acs os eee oe 24 
Bijoubetiesn o7 ins eta «shes. eves sce eae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................-- 27 
Moussles aubresymagasinsy..4 cc eed een eee 28 


Ensemble:des, magasinss o..3.0. 6 56-0:0:0 010)5)<15/5 6:0, ssyeyagevoue tobe 29 


rg bike 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Knsemble des magasir 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1975 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 %o $000 % $000 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 392,493 107,291 i 499,784 + 10.( 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 48,093 61,872 A 109,965 + 12 
BY PA other £oodk StOresmeeereenees aiihenmenetctce errata te ebeienetses 4,566 : 38,836 : 43,402 ae OM 
AS Department yStores) saya scn © fee toeahs sleet heer serareetots 248,393 ; 248,393 ot 7] 
PrlGenerall merchandise GcOLresimantearpectrsr ta vein ole seco teeree 34,767 : 42,366 ae 14! 
G2) General stores} u< sccte< Sacce-n 4 2a 0it  see ere erene ae letemererers ipo _ 8 
TDW ABICTY RSLOLES Mm niisss 6s tase tannin tic =ciys ona hse mae é 5,813 : 25,649 + 5. 
8) | Motors velhicleudealers: + = eaeercieatare et terme naretonereretalce 406,444 ‘ 406,444 - 86 
Onh Used ‘cat idealers:: <<... oon oe fe ete Peer 16,564* 23 16,564* ; 
10% |; Service stationséraraa saps 44+ 5,4 6:t crease cen Met ee ; 161,617 ; PAM gal + 19.4 
MA NGaravesias sac 2 ccnah mains ao ate sees Strauch: Pee 31,568 j 31,568 + 11. 
12 | Automotive parts and accessories stores............-. : 64,139 L 69,934 + 58.4 
sil Mentssclothingastonesietqer cama stotrecretece te aeatcleiete terenerer 3. 15,622 ; 25,491 = 2 
43} Woments' clothing sstores ite. siqata tecnica et. ete er : 22,001 ; 46,562 + 14 
15) Ramily. clothing storests ses. crcta tte te eon tec eee 10,496 : 25,361 ar 1 
16 Specialty: shoe storesi@ereeen ore sate eee tee ieee 5 De i 3,895 + 13. 
17 i:Family-shoe stonese. Gee eek Seen tear. cee : 6,075 : 20,155 + 14 
13, ardware> storest -.+2 05% + 24 can ntoinras sae eee 20,345 a ef 
19) \sHousehold turniture ‘stores .1. 1.4 see eee eee re ; : 34,648 - 0. 
DOM Household appliance stones sees eee ea 9,413 + Me 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... j 12325 + 13) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... , 86,102 + 15 
DP pook ands stationery stores: «--.ee eee ee ees : 13,024 ar 21.4 
ARN EM OTIS tiptoe. n Eye Kiama Ace Beh ae HOA A oe es 9,431 + 11. 
Dal ewellery sStores < stasis sae Saas testo ie ee : : 19,418 ag ! 
26 | Sporting goods and accessories stores ................ 28,386 = 9 
Din Personal eaccessories stones! ae sne ee ae bie steele aeetoe 13,486 : 20,372 : 33,858 at 2 
287 \PALIMotherastones:ir: : aeit& 25h eects eet este ee ee 183,513 ; 133,274 : 316,787 ar lie 


D0, | @FAIL storesmacas snake sack sea ee eee 1,124,317 5 | 1,304,038 .7| 2,428,355 + 6 


bee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


All stores 


Chain stores Independent stores 


fagasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


, Sales Change Change Change Genre de commerce 
ia 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
, Ventes Variation Variation Variation 


‘ 


$7000 


) 2,845,702 ar AKO 690,836 + 5.8] 3,536,538 ts 9.2)! Epiceries —. Boucheries::,. ssivsseep). gene. cee ee 1 


292,420 + 31.2 


377,324 + 1.5 669,744 + 12.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


Bo,213 = 62 250,256 + 89 285,469 + 6.7 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 8 
119596322 + 7.6 ILS96;322\INE ee 716) | Graadsdamagasings a. .4..4...0-<. «18 ee 4 
244,001 Bipee LES) 289,688 -© | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 97,890 + 0:4) Magasins, générauxe 0.4.4.4 4+. 0ds aus ee ee 6 
124,959 steele 32,365 + 35 157,323 BE MSP Bazar sit erccs ces osc skai-vsysuaee4spsy sn hag ware ue qf 
- —| 2,873,969 2,873,969 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - OTE 2ee OTR toe -75) |) MeNnGeurs, drautomopiles;s dsoccasiony . . eee ee eee 9 

, 333,725 ap BOY 967,828 1,301,552 73) [HO LATIONS=SORVACC a5) saya. ayes Hehe cre a ocr =: Sa 10 
| = =| 19203,712 208 Uae he GO i Garagesis. inches dis moon dante ani ee 11 
35,380 — 15.8 369,066 qe A! 404,446 -o | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
74,296 + 4! 99,473 - 28 173,769 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
164,446 ate LAI 141,178 + 6.0 305,625 Magasins de vétements pour dames .................. 14 

99,362 Selle 72,239 —- 2.6 171,602 Magasins de vétements pour la famille................ 15 

10,962 aa OLS 13,647 a USD 24,609 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

98,456 ctameleyzo) 40,749 — 6.2 139,205 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

Xx x x 115,013 te $8: 231 Quincailleriesycs..sy-secapsrevasisiucyscsyentn ae ee 18 
56,523 sta LS 159,458 — 94 215,981 -OnMagasins: desmeublesy --... 15 earrite ieee aiiaie tena eee 19 
x x x 58,254 + 8.7 | Magasins d’appareils ménagers...:.............-..... 20 
19,247 + 17.8 54,719 + 13.9 73,966 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
147,168 + 914 436,521 + 14.5 583,689 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
| 51,660 + 18.2 36,205 =p OS) 87,864 lhibrairies;etypapeterics:.... 4s ener eee eee 23 
Xx x 71,047 Bleunjstesies so: .g-rvrseseocunetertoxss oenevenn ncaa sea 24 
58477 + 7.7 129,246 Bijoutteriess cfc leer nciannt oroncn ates SOs 25 
: x x 160,675 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
83,246 + 12:3 138,236 + 11.2 221,483 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
099,409 + 10.1 852,213 se 49) 951622 Mousles autres, magasinsy.,csa-vaetn1-1--2 eee ee 28 
(544,645 + 10.3 | 8,452,932 + 2.9 | 15,997,577 + 6.2 Ensemble des magasins .............000000ccccccerseveces 29 


= te = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 


Metropolitan Toronto 
July — 1980 — Juillet 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins in 


dépendants|Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 144,764 164,022 + 11¢ 


34,865 + 26. 


Grocery confectionery and sundries stores............ PS st 7 


22,037 + 20. 


IN rogers aiovoYs| POW Hoc oo doeennsdocenoc lane nano sae 2,904 


98,341 aiid 


Department stores .... 2... 200.022. ce cadens sealwie ss 98,341 + 11.3 


2,288 14,561 ° =a 


General merchandise stores ..: 5.06. 2652 0. ee eee 12273 


198* 


Generallstones 4c mics aicie ciecaccranes ons) ouqcsdeeeen eee m eee rele 198* 


WEISRY SHOW gooomeee cadcd aN cncosecpeaccno.5b oar : 1,308* 5,733* + 15. 
| 


142,012 - 6. 


IMotormvehiclesdealers .peiscmmien ae <1 ite etalMeleter-teiare -v- 142,012 


WisedmcaraGdealers:. << Meierte cl ey ieee ier oe Meter leienan tec 2,464* 2,464* 


53,140 se lle 


Servicemstia thongs cris chexsucnei scene earkenet- yee MR ne meee eet g 32,171 


(CRIES per meoe me ccoS Ce ded como en une ss 000 5.9700 908 299 


12a199 +e 


Automotive parts and accessories stores..........---- 20,169 + 13. 
Men'sxclothing stonespyn telat mieketretetetete! Merete : i 11,803 = 4n 
Women’s clothing stores is aiemie erie tet tate melee ner -r-t ; ; 20,372 + 22.: 
amily, clothing stores® a-)v-rie acts eet tener ttenate rates : - 9,991* + 3. 
Specialtyshoe Storesme a-tcttr eee tenetoer tite tenet tener : EM 2,770* + 18. 
Bamnilyashoemstonesmenya- ie teat init raciarer reves foe rrienemert ¢ : 9,358 ae 20.! 
cir WareStOTes aoc cce:ch-aeisyoncvoreieuseni.sazer=ncaseRetetonetnee me Rese 6,447 + V7 
Household furniture) stores, .., .5....2eeeeistel. tle ee eae rere : : 13,879 + 16.) 
Household appliance istoress meen acter ats -helisiorgeers 3,380 + 28. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 5,837 “i 21. 
| 
| 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 35,896 + 16. 
DoalBookwandestationenya Stores... acini oie ae rere ‘ : TOT + 20. 
DUMIMEOnIStS i cerecere peu aroncesmitle cuusx asvskan eneenbh meee eee es Ras 3,199" : 
yall ewe lll OrymSTOLES) «, ncpevaoledorstckencnears Sivde) <ul shausvi ata omnes , : 8,078 + 1 
26 | Sporting goods and accessories stores ............+--- 11,623 + 12 
Oe Personal accessOnlesustOLesyap.ae). are sales fle erouclsiensiey aera = 7,186 8,149 15,335 ar 6. 


Dilothersstores:.a.cikuiun Aceh Dat Aen ee aR 61,583 57,271 118,854 + 12, 


INI SOS co dgoonnsdoognucs sb coooondooGn Jo oOURmEe 425,508 429,378 ap 7A) 854,887 


‘Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


f 


| 
| 


a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,081,253 


| 


100,201 
22,405 
652,165 


84,555 


27,617 


143,758 


46,456 


| 376,934 


935,207 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1980/1979 - 1980/1979 ~ 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 $’000 


126,787 1,208,040 


125,675 225,876 


130,907 ae WS 153,312 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


= 652,165 


Grandstmagasingiee cc eee een Eee 


15,232 99,787 


1,421* 1,421* 


6,530 34,147 


1,052,264 1,052,264 


15,320* 15,320* 


234,023 377,781 


75,042 75,042 


x 115,012 +) 6:5 


42,404 83,155 


61,262 135,666 


18,071* 69,459* 


8,619* 17,234* 


19,238 63,649 


35,618 


76,595 


19,814 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


ZrO Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. 


199,333 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


249,204 


21,246 53,202 Inibrairics;et papeteries yi. ee eee 


25,231 25,237 BIGUTISbES? .F.2 cccumeane iene 1 Nien ee ce 


28,769 53,770 BijOuterieel cane ihn natat- 4c. 5 05 dale oe Sed 


71,617 + 3.1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... | 


x 


61,018 107,474 Magasins d’accessoires personnels ..................-. 


380,525 757,459 Mousses autres mag asins a 1144s eee eee 


2,926,422 5,861,630 Ensemble des magasins ...........ccsecccccccccccecs 


No 


= AI 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 
Grocery confectionery and sundries stores...........- 
All other food storestes ema eta yee peta te eerste tr 
Department stores’... 2-. nescence enn 
General merchandise stores .........-----eeeeeeeeees 
General storestser ce coe ee eer re eee tee naterenseest es 
WAIBOIAY BIOSIS cosadusaod cn aoud soc can CONCn oo Kusno nt 
Motorsvehiclemdealers) asa e tite see ate oe at seo ries 
Msedmean dealersess. pee ett eit te aerate sees 
Servicerstatvons-s as neces = mares als etecteteretetete iararetatr ae 
Garages sc icc se Sone et eee erates eter 
Automotive parts and accessories stores...........--- 
Mensiclothing storest amr. etait ste etter reiet letter ets 
Women’s; clothing sstorest mise cater eine re eet ete retire 
Bamiuly clothing stores... 2.0 sees ee eee ale = = 
Specialty shoe Stores ersatnncacs shee te eel eteteiere eioretereroks 
HarmilysshoOeustoress eye siete or iterractent lens tet rterat es 
iElardwanrer stones) erm cierto ratetstetae eee teeter ete 
Household fumrnituresstores=.-1.. wae sete rss a -ieeeeet tee el 
louseholdsappliancesstoresae ser ee teeters rt eter 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksand=stationeryeStores-— ose oe ee ete ete ena 
EMOTISTS en fries seems a in evas ct aus Sosa She So ie oem creme 
ewellenyeStores ch seats cisne eh es Se hasta es cee eerees 
Sporting goods and accessories stores ............-.-. 


Personall’accessories Stores’ se. .0se eee ete eee ee © « ? 1,099 


NILE Othe restores ee) ais ees: feet ee eee eee alee 10,564 + 7.2 15,861 


PAMIESCOTeStterere alates ais este ee ore ole are otetatearetelsleleferetstster stale) 112,904 145,215 + 4.0 


All stores 


nsemble des magasir 


Sales 


Ventes 


2,529 
1,683 
1,966 
26,425 


258,120 


Change 
1980/1975 
Variation 


+ 8 
+ 13h 
+ 6:1 
+ 93. 
+ 17. 
- 5 

| 
aon 
— 7. 
+ 0. 
+ 13, 
+01 
ria 

| 
+ 22) 
_ 3] 

| 
+ 19. 
+ 33. 
+ 6 
+ 1 
133 
+ 5, 
+ 2, 


] ere 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$000 


253,730 
39,504 
X 
236,308 
30,706 


14,258 


6,406 
17,373 
12,554 

xX 


x 


\Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Manitoba 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de eotneree 
1980/1979 = 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


%o $7000 
te thas 327,610 + 96 | Epiceries ~ Boucheries jsyos. ssiuaaaen..coraessbewckione 
cae Obs 102,999 + 9.8 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x 19,081 — 0.9 | Tous les autres magasins d’aliments.................. 
ip AL 236,308 aF Zo} || (Cue MEEBO oo ogoneadnesbeostooccnsubwevcsccuns 
ap) Oe Sleoo" — 0.9 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 87,520 ae Zee dl || MEVROINS GENVAMNIbS ob penscccsessolanhaaacycccanc coun. 
+ 14.6 1,347 15,606 oh MASON Bazanss 10 tu ahr ks aaa tee rae ee 
= 358,607 358,607 — 4.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= x x x | Vendeurs d’automobiles d’occasion ...............-... 
TOL 58,120 79,501 it MONUA EStationsesenviceysa sayy at eis. ns ae 
= 9,743 9,743 =) PS25 dPG@ard ges co: arin Ok cos: doh Lup ea ee es 
x 28,172 + 1.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
a AES} 12,975 + 17.5 | Magasins de vétements pour hommes................. 
aa OOS2 23,680 + 26.0 | Magasins de vétements pour dames .................. 
se PRD) 20,481 + 9.4 | Magasins de vétements pour la famille................ 
x aK x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x 10,496 + 26.5 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 
- 13,276 = Lio K@uincaillertes: 7, 2.01 ar. ceyspaarsl gee oe eee 
- 14,269 1129'S 4lBNagasinsyd esmeublesi 1... 0 .erare eer eee 
x 32517 — 18:6 |"Magasins d’appareils ménagers,... ...0.¢.060-2--sa+008 
x 13,286* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
+ 25.0 60,996 + 18.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
a PPA ses 6,469 +2238 sluibrairiessetjpapeteries:, .,...:,oseeda eee eee eee 
- 5,983 = tO tplenristesi. 5 <...3<uanre quite tania ys ae eee 
as LOS) 16,304 ty 2S APB ijOutenies.. pacts pete ogee 
x 12,580 + 10.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... | 
ae BS 6,957 12,427 + 8.6 | Magasins d’accessoires personnels .................--- 
so 16:5 102,468 176,521 te 15.0) |Noustlesgautressmarasins) 5... aod o eee ee 
eeS:8 930,055 1,704,747 t-e'5(0 Ensembleidesimagasims ¢.o)s,<.00/46 «acsusrnee sens eee ee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasins: 


Kind of business 


Genre de “commerce Change Change 
1980/1979 1980/1979 
Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores...........- 
Ail@other foodestoresteae rere cere nero ateeet- 
Departmentsstoresy- =. -tssaeyts eas eet ee et 
Generalemerchandise: storesiee porn eet teu -tere stetorererstar 
Genetall: storeSies a. 5-46 eae a oA ieee eee eee 
WanlebyaStOLeSe aad cc. arte OAs sieurusiol skeet ena seen 
Motor vehicleidealers, 2.8.2 eee ote od. eae ede toler 
Wsedscar dealersins Ash sene «cuinl eae oe ieee ie 
Serviceistations. asd oc date csuie to cate ae aren ene 
(GRanAgeSHt 5254 asad eae Mh eA oe eee 


Automotive parts and accessories stores...........-.-. 


NenrSuclophingestOres eet assist aeeite siey> eeetente teeta 


Woments: clothinggstoresttan sss feet s+ ete see ener 
Family, clothing; stores. #- sect ae ne ete eee eine 
Specialty, shoe: stores teen ee oe ee one oe meter 
Familyeshoe: stones itn oe. cee tee eee eae ee 
HMardwarexstores*.- 15 F- sh ats Gada are sae 
Household sappliancesstoreswtmret e. Gecctistete sites es 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookvandestationeryestoresa2.41+.e¢h ornate eee ee 
ORI St Sue ee tre artes dtd ate athe ore tA RAS ee 
DewellenyeStoneSiwcudes. de Madea eh oa hast Sega eee 2,088 
Sporting goods and accessories stores................ 68en 
iRersonall-accessoriesi stores! ee ace ee oe iota ace eee 1,700 
Alimotherestoresiia.<.cci-c cic ee See ee eee oes : : 16,877 


AMStOrese mes cers SOS Swiss oid. oe ees ee es H 161,077 


Change 
1980/1979 
Variation — 


=a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


»€ 
»€ 
214,006 


xX 


x 

x 
57,435 
607,259 


Chain stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


215,769 53 PEUDICE DIES S— aD OUCH ERICS jindal.. amet aeree vee terete eee 


65,840 + 6.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


14,768 — 6.9 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 


214,006 Grandsnmagasinsirrcat\c150hecicc eee 


9,257 + 4.7 | Magasins de marchandises diverses................... 


x Magasinsigén 6raux.. 3....</.ascaxnoasty auc Fa ee 


BEV ANICT nei en ee SMC 


x 


202172 202,172 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


3,084 3,084 -© | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 


D218 00mn eadam24c4aNStationsscenviccw ene wera arn nie (OS late eras 


Grara ese ly peer setae. 4 ule i ee Va moo 3-6 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Magasins de vétements pour hommes............. ny! 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


8,251 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


2,847 5|| QyorineaMNGeS: Sak saagecoousccscens eer we 


SCI =e -he24 1a IMapasinsidemeublesie:..i01 a ete eee eee 


1,345* Magasins d’appareils ménagers....................... 


6,796* 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


44,269 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


5,056 


ibrairiessetspapetericsix...... ate ee ee | 


3,619 PIGUPIStOSme casas eee tee Caregen ne 


13,539 SIO UEC MEN, ARR AS IEEE ORE Se ones oon. 


5,820 + 4.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


10,637 + 8.8 | Magasins d’accessoires personnels .................-- 


Mousslesyautressmacasinsy as. eee eee 


50,217 112,652 


462,030 1,069,289 


Ensemblezdesumagasinsigs .:0'-,..c1-,-c01-,-,us)icicii eee 


28. 
OE, 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 10.8 
Grocery confectionery and sundries stores............ - il 
INUIN oyd ose KOON EATON o GoookAsonoubor enue cHbaUe oun + 21.6 
IDSoetanntsne WorseeenndaoosecodUe eos coor nn oper O06 3 + 910 
General merehandisesstonesaapa perio ctetsae tat -ielel otel sheper=tl= 5 3 + 1 | 
GenleralltstOress scm cick caxsterienct) err-yorea CRM ner heer erties + 176 | 
WESGTAR AIRONET oo ry GUARO DP OUR ODT ON OCT OOO TD Dy oo 2 , : + 74a 
Motor vehicleiidealens: << clqeereletelers fens etapgeeticle eter : — dul | 
WU seducarudealers.2,., asc Memmi k maeneek teeth tense: Perera be Be | 


Service: StAtLONS yet yenccrayes ayers voleravarah oloxoilopop raped ORR Sere f ; — D4 


CAVA) We eno OG Ten OP CONAN OOM RACH EN ToC Mpa 6.00.5 Bs a | 
Automotive parts and accessories stores............-. + ‘yy 
Menisaclothing -storeskimeremnysrraei seen eetaerert. meet ane tratey aieyre + 45 | 
Wiomencsmclobhingmstorecssent-iieerenearntettt rat tetera : ; + G 
Hamilye clothing ystoresmem seats le eer ae. ier eerie : : + G8 | 
Specialty yshoenstores, Barents eens eral -iat -tehekctarcrees 

Family. shoe\-storestanseter ett ase eetreiace « teameneneneye ; : + 211 
and wane: SCONES Prarota-ceoucnctswarerstersucuay cesesv-y separa hee eneietere = Bee 
Household SturmituresstOnres)...trc s:xacerare eters rere : + 69° 


Households appliancesstoresie nen sie sienieeneiter tae cee + 14.3 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 89 
Bookgand stationery: Storesi.....y..... seein ae eee One 
SPORES ES t:c04 out hire as scMendanetst aver etatarans roneecessspahtlawcnsharshey eee er ees : + 31 
Mewellery astonesyoP. cies ic lot tera tokeoe csi fc -cratec hha eee 1,459 - Ba 
Sporting goods and accessories stores .............++- 4,390 : 4,390 + 0.3 } 
Rersonalaccessories#stores!..s. ee a leer: 2,964 : 3,210 + 59 | 
PAUIMOLHETASTORES Sy caycitterciahimerataldece Meee Meme La ee 22,187 : 37,916 + 91 


NURS LOTES Ware ta favet fatale areca ae ee. 192,617 ; 290,839 + 5.6. 


[ 


| 
[ 
| 
| 


TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 

$000 % 
x x 
Xx x 
\ x x 
| 123,788 + 7.9 
78,525 + 9.8 
42,275 + 15.5 
17,601 + 40 
13,255 + 0.8 
x x 
x x 
14,945 amend Rost 
11,977 216 
5,314 + 19.4 
x x 
x x 
x x 
Xx x 
Ki x 

' 

| x x 
1,422 + 14.4 
86,929 + 84 
648,095 + 10.6 


Independent stores 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


12,690 
74,902 
4,212 
492,326 
5,801 
97,359 


W3e2 OFF 


25,633 


14,850 


124,239 


1,226,568 


934 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


$7000 


305,736 
63,926 
T2220 

123,788 
91,215 

TNT, 
21,813 

492,326 

5,801 

110,613 

13,207* 
31,706 
13,067 
30,097 
22,307 

2,360 
9,408 
16,423 
28,398 
9,358 

20,001* 

61,975 
4,372 
3,838 

10,455 

25,633 

16,272 

211,168 


1,874,662 


Kind of business 


Genre de commerce 


shite, (ARES ed ee eed ere 1 

BESRIe ots DART Oct Sar 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsimapasinsye. 5.444060 Loe eee 4 
ibaa Jase 5 

Se COO DRO os hot Oris sn. 6 

dpSssh 5) 9} Suecasteg.sAemensch se sn ek sith 3) dey niles 4pay/a4Cal caro Ee ee i 

«08 Reals Se ek 8 

i::4 SS IS 9 

A soe d card sess avai sire, SS 10 

apo eghettsacatth ay ay 3s Sy'eup 8126 sp aucalon eh on sas ety See tal 

hn EA I 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... fe 
Quincailletiess 5 jcaccuuk accceeeeyes ee ee 18 
si tl Siete sc SRR: RARER: Ser ee 19 

Magasins d’appareils ménagers................-...2. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Libraizies.etrpapeteries: ... .qase. tee eee 23 
CUTS COS a: 4 uejeeticieuayep chars ara Sole eee ee 24 
BiyjOutetl egies. cc 5. «x apulta neal baths star ae eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
(Toustlessautresimagasins 04+ -4)..0 56.9 eae eee 28 
Ensembleidesimasasins os /<isrd.e naaiel vores ae SOR 29 


=O 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
July — 1980 — Juillet 


All stores 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 
Combination stores (groceries and meat) 117,405 + 2256 
Grocery confectionery and sundries stores 29,175 + 21.7 
All other food stores 4,554 + 18.6 
Department stores 99,378 + 15.3 
General merchandise stores 16,793 + 114 
General stores 30,068 + 25.5 
Variety stores 1,519 5,262 + 6.7 
Motor vehicle dealers 191,424 191,424 + 117 
Wsed car: dealersscw. <q Again uc Arte ee ener ee eheree= 572* pe 
Servi COnStatlONGr socio Sosy nbudlorst.ciha-0) ore aes Ree 36,351 43,622 6.2 
Garages 5,028* 5,028* 
Automotive parts and accessories stores 14,377* 16,347* 
Men’s clothing stores 8,148 10,328 + Tog 
Women’s clothing stores 4,251 12,558 + 26.3 
Family clothing stores 4,436 9,361 + 28.2 
Specialty shoe stores 216" 
Bamily shoes stonesimianee.+.. casi Serpents eee Rei ede 4,734 + 26.0 
Hardiwaresstores. <.(evepi vecten Sn ckecseveie cor s » PRS 6,543 + 09 
Household furniture stores 8,623 + 8.3 | 
Household appliance stores 2,569 + 33.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,369 18.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 21,476 12.7 
Book and stationery stores 23300 + 35.9 
Florists 2,698* 
Jewellery stores 5,452 18.2 
Sporting goods and accessories stcres 13,014* 
Personal accessories stores 4,240* 6,267* 10,506* 
All other stores 44,825 57,346* LOSS 
All stores 315,005 460,637 775,642 18.3 


t 
| 
| 


Chain stores 


| 658,432 


84,333 


23,881 


X 

ye 
36,123 
9,846 
1,834 
23,017 
x 


22,016 


290,397 


106,036 


fagasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


1980/1979 
Variation 


9,554 
1,278,463 
3,129* 
223,263 
34,600* 
76,433* 
56,639 
29,429 


26,534 


110,391 
5,347 
2019s 
14,529 
x 


31,727 


333,515* 


2,921,869 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Genre de Yeomnmercé 
1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


763,078) © ¥° 18.9 | Epicetics*— Boucheriés 2, Sanus! ne Uk een 1 
171,891 -/ | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2) 
32,372 -0 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
658,432 -19| Grandstmagasinst he hav.nen deck cee), ee ee 4 
116,262 -© | Magasins de marchandises diverses................... 5 
196,018 Magasins?généraux.< 64.4% %.2).n ne earenr ee ee 6 
33,435 EIB azars’s shee rect hes 6 AAAI Ade hae Ed ee ey Ff 
1,278,463 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
3,129* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
270,711 =/ 7 | DOVALLONS SCL VIC OW. varet eotedo nettle faite 4 tales ete es RR ee ee 10 
34,600* sos) || NPAT AS OS Bee renerte or eas etre ira ent ees age ee 11 
88,509* -( | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
75,190 + 20.3 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
83,958 -4 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
61,920 .4 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
1,461* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
31,714 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
42,410 265 Quincailleries ¥.:2,2.cues.2te edad ao otek Ae 18 
63,519 wi) |eMagasinside*meubles™. cei) n ee ee ae 19 
18,022 .4 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
24,367 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
146,514 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
15,193 ibrairiesvet papeteriess....1..- ae eee eee eee 23 
22,025* (G4 FP UPIStES,...prociinucmnaacteinl soa ct Aaa ane eee 24 
37,546 £7 | BIjOUtETI OS ay ya bai Aeeeae tear srewsvaceuneied Nays ss 25 
79,510 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
53,744* .1 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
623,912* sousplesvatitresemagasinsiys ccnsesestssss) ee ee 28 


5,027,905 Ensemble des Magasins: ........6-6.e:8e e146 o-oo eis eee viel soles shale 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
July — 1980 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales 
1980/1979 1980/1979 - 

Variation Variation Ventes 

$7000 
Combination stores (groceries and meat) ............. 157,239 
Grocery confectionery and sundries stores..........--. 26,297 
All other: food stores) sereverieieieis eis a anteeeeee henep teaver 16,503 
Department ‘stores <1. 1) eee ee eee ieee 123,677 123,677 
General merchandise stoxesi-racrei tiie ieiet ie ueretetarst-r= 16,485 ; : 18,564 
(General (stores e.ccyscl oe ewe eter cee em eonsier le 11,441 
Waniebyarslonesp ase y\-to ppt oats lenets fuel arey-kes-ked Asoka : 6,734 
Nioter vehicle dealers =< sap. csiensiehtys easiest tard etek 185,170 
Uisedecarsdealerc:).. «+ sstetsrueci- a ieintatsr dete ic eerie A520" 
Servicesstatlome icy erscs aces sein seuncin a eee ; : 56,154 
(Ganagesiee oor ci ite eee Dorr cc chee ; 10,730 
Automotive parts and accessories stores............-- : Sole 
Men‘siclothine: storesietsct a elmer -taretteienstory sehr ietatactetel = 4 6,830 
Women’s: clophingaatoresmis mieten sat tetsistet-P-eied meee e ated stoke , Ia Svar 
Hamilyaclothing storesm asi bie aectatee tied terre 4 : 9,213 
Specialty shoe: StOTeS anwar cn ieneese ieee tate ees haysasnereeye 1,130 
‘Hamiilly :Shoesstoresuee eke cms 1 ares emer tek ie} tower 4,736 
ATC WATERSUOTES oi. oie ner kenny atetkssdcureoclo we 2 eae 7,945 
Householdeiurniture <StOres) «,.).c11-.-.- aaverceetst- ees iene 6,664 
ELouscholdzappliancesstonesmenanvatsaretterai ie eieeieete 3,449* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 9,229 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 35,696 
Bookwandustationery sstores): +14.) eee t een ae eee : 3,902 
LOIS ESh gee casket craic usta Wascchen eat asks ewok as gekceorake once sys ER 2,147 
ewe lien StOnes wy. ( venuencacieheysacesbesueusucganecs codes usgcart eR : ; 8,368 
Sporting goods and accessories stores ...........+.0-5 17,098 
Personall accessories ‘storesrnchtat «cn aie sf otters 3,896 17,760 ; 21,656 
FAUUIROLMET MSU ORESH. Gicycuossus tense gesices uk CIN eR Pe eS eee 63,111 3 59,451 122,562 
IN QUNIGS. 56 bo bobo DDO OD Boon node COconddoMODo oO o.0DnoE 367,207 , 537,351 904,558 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 


Variation | 


+ 30.9 
+ 17.9) 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre dércoutiierec 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 % $’000 
x x 1,022,936 Epiceries +. Boucheriéss:, A oungh eee Saree 
x x 166,794 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x 108,160 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
793,516 x 793,516 GranidstimagasinsWa9.(.0+...000 5-150 See 


106,285 ae PS 118,555 


x * 71,058 Magasinsvg én érauxd..... 0. cacra tes ee ee. 


31,661 3P (oy) 40,352 Baars be sscgnese osaten a acy catan oro be picid oin y A 


1,169,253 


27,183 


27,183 


279,602 332,174 


66,205 


66,205 Gardg 8 ase tuna sasaa tuts of hncle en econo aR 


59,027 69,789 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


20,544 45,668 


Magasins de vétements pour hommes................- 


45,954 91,421 Magasins de vétements pour dames .................. 


21,995 58,230 Magasins de vétements pour la famille................ 


x me 7,240 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x x 32,433 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Xx x 44,112 QuinGailleniesm, sons oc nda aden nara ee Ae 
Xx x 42,437 Magasins'denmmeubles®:15..5 eer oes ene 
x x Q3e Dic Magasins d’appareils ménagers................-..00- 
x x 54,067 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


151,277 231,853 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


16,181 26,045 Librairiés*et=papeteries*.... See ee eee 


PlCUPIStES! x08 area aant nee ree dee 


17,668 17,668 


28,573 55,166 Bijouteries sors ccc cae teas ae beg Ree ee 


97,131 + 16.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


x 


21,259 ae Palle 104,775 


83,516 Magasins d’accessoires personnels .................... 


322,008 + 14.2 347,949 669,958 Mouslestautrestmarasinsty.cs24s cena eee ee eee 


1,308,494 + 8.6 Ensembleides ima gasins #0 5 3 ois sasiouaverari are ero Oe tees 


3,279,411 5,587,905 


| 


| 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............- + 319 
Grocery confectionery and sundries stores...........- - 3.6 
Allgother foodh storesimenier meek aeeeeteter ake eee ts + 10.0 
Department sstOres ve eyerc-voyeiered-s-ssnege ic eed ees eer e + 23.6 
General merchandisesstones) piers iat). ie ieee = : : + 15 


GeetreralliSt Ones: cit cracscresotepspsusicesaasheuny sie chehtee erence Ree eee ers é - 3.8 


NINAAY Quo: ons eooudo sobod Codn sco DSU N TAIT C50 00K : : + 38:1) 
Motor-vehicle dealers: xsusnalen 2. Seereeren cine oe + 31.5 
Used xcaradealers::.:,s a:vycarda. 3) fond ete ema + 114 
Genvices stations: wave sasscssesvccsasye 4 e>us 7. 1 SO es : + 3.8 
Char ages cae ya. hes ehapaysra ease gcueusinns 125) 94 oe eee = 120 
Automotive parts and accessories stores.............. 

Men’smelotinin g: ‘Stones epaecr tat heitensteraleleh tert eee ger Obie + 15.8 
Women’s clothingystores), sian seemed ei) enn = F - 14 
Pamily<clothing Stores mare ails seer tobe tet yetseen terriers : a 199 
Specialfyashoe, storesiaey Bese eee eee eee - 47 
Kamilysshoex stores yada: Setieo eye Pec nore omeoete 6 + 005 
Hardware, Stores) <rarcr-/ ayes <yoley =) aay os caress en + 19.9 


Household furniture sstoresi. 111. sei ee eee + 22.8 


Household) appliance: storeshaamas ree reece 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... - 18.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... : ar 183 
Booksandiestationeryestores 5. ... qetaaeeae ores | 
IGIcISic) Hire amie Oo oe eC ORO ns ROME EGE: nono c.adc a 218 
Newellervastoresin jar e soe eet ee ee 5,173 + 10.0 
Sporting goods and accessories stores ..............-- 9,915 ai a1 
Bersonaluaccessoniesmstoresaeeer Eee acrea earner : 15,921 = 42 
Ali othergstoresia.<. vs 400. 47 een ate asta 45,526 + 187 


AN, stores fois jaasici tals ssa iba Sab alta as at 189,469 : 258,490 447,958 + 19.6 


= eyes 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
| 


Kind of business 


Change Genre de deonmmyerce 
1980/1979 


Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


| Sales 


Ventes 


459,968 <2) | UDICELIES 9 OUCKELIES fanaa enor eae eee 


| x x 92,516 — 1.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ uy 


x x 58,335 + 3.0 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
500,980 + 19.3 500,980 Grandssmarasinsy tel.....<¢a0esa07 ee 4 
39,876 ae USED 42,898 .1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 3,632 Mag asinsye énérauxs...\.05.<:< «.< 4dic) chee 0 5 6 

5,926 + 21 6,487 IBAZAT Sess se, die kerntio-ac, deiohtkew thks Soe ae 7 

= - 627,353 627,353 = + 18.4 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 

| = - 8,146 8,146 -O | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
31,651 ir D3 165,718 197,370 snl | DUALIONS SET VICES a ats tepe eatin) os 2 10 

| = = 31,061 31,061 Garagesis Oren kanes sn nen ea hae ee 11 
Xx x x 24,097* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 1D 
17,104 ae Pilst 10,320 27,423 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
24,900 + 10.4 22,823 47,724 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
15,080 ae Iss LOTS 25,657* Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x 3,102 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 13,965 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

- - 12,156 Quincailleries,. 22. csiee.aG one cee ee Ree 18 

x x 25,362 = Magasins:desmeulbles: sic. «aston eine ee ee ee 19 

x oK 5,022% Magasins d’appareils ménagers.................00000 20 

x x 30,345 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
57,907 + 12.6 114,600 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté |] 22 
6,930 im gone) 13,689* Wibrairiesvet,papeteries 1.068014. see eee eee 23 

- - 7,446 BLeUrISbE Ss 15. Pociareinactloname ates tod eee eels ee 24 

% % 34,380 BIJ OULD CS So -ct yay screed agents. ogee ee ne Oe ee 25 

x x 58,405 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
17,807 se Kee) 75,748 Magasins d’accessoires personnels ...................- wy} 
x % 286,414 Mousylesgautresumagasins,. 52s... ee eee 28 
1,609,395 2,834,780 Ensemble dessmagasins: .... ......0i:c.001000« asia ates 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
July — 1980 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |] 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Allother food) Storesiraseie ci cliente nthe eet ter ete rettencnemanatr yc 
Departmentestoresm sycieientse eee een errr eee 
General] merchandisesstoresi-siteiss sedis tere eich 
Generallstones <a. ticks ote arate sisicte lok ee eka nan enot 
WEVA, SUONCS! Gocacadas ooo b bo oodnendnog0dnooo [0096 
Motor webicleidealersi mm esttsietatrchraek eet telnet 
Weedscar idealersi: .invenayeo an A aeAnince oe. ce ere we 
Service: statvonsserse istenisrs ta sees creer or erattss evan eee oro 
OEE a ace tn name ne men ba rocd 5 
Automotive parts and accessories stores............-. 
Men?sclothingastonestqmtracrorca te teietelenotse fee cteke ena tenvs 
Wiomentss clothings stonesieraeten:ri- retin toe oaks ekeian stellar 
Family: clothing? storest.ga-taniierocterercieicis cles otelotet ietlortore 
Specialty: shoe: stores ts saseracra eee eis tan Shier 
Hamilyz shoer stones seen sis. wteuein dietaleeret toysest aicwe esr ciedck nacre 
Hard ware ss tones aja: sic. edie «. «ove, erate varav atayer eRe ee 
Household} furniture stores «14 seins oe eee tte 


Householdeappliancenstoresies anil. sree tae ene es 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookgandestabionenya storesin «.. cise eel eae 
TEAL OWS US ie ihe an snorey wedi Coca atea) Stee Ni tauak onan wea eos ee 
JEW ILETVMSLOL ES srason cseuetehect poten exe outs 3Seakaieek ihe ACE 
Sporting goods and accessories stores ..............-- 
Bersonalvaccessoriess stonestemiacime iat We 4a on ieee 


INMAG AER KOS) Ene PERO EEG 6 on Cooma dARAL Race bee 


Independent 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


All stores 


nsemble des magasing 


Change 


1980/1979 
Variation | 


Pot 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins 4 succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Variation Ventes Variation Variation 


| Ventes 
F 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


14,915 Grands tmagasing ey, <Si..-esre ce sono 1c 4 
See x UNGRE x 1 S243 AVG '8 Il Magasinsde.amanchandises diverses eaten eee 5) 
x Magasins ig 6n €Pauix jas .sse...<1asecacdonste ease eee 6 
x IB AZ AUS 625 sce esses tous inpsonipicniics decal oecusioe ee 7 
le ee eY O20] REN eeiS-5 10s 20,026. BObto8 -8:84l|Concessionnairessd automobiles i: a aeeeeNe eee 8 
ee eX PR = ek 8 xd Vendeursid?automobilesadioccasion 1... eee 9 
a rN A Remarc RONAN RY Che fll A MS PABLONS aS ET VACE Bayonne capa toy a wilco auerdichy eR 10 
td ear RP YOR EA Ie OSE me 8 GK TG AAS CS Bak ne eps. s/ofdtatton to hcuetoukantetx shear ee 11 
ie |X RR x | ex Se) ext Mapasinsxdemmiecesieh dlaccessoinesudsautomohilesieeee 12 
= Magasins de vétements pour hommes................. 113 
= Magasins de vétements pour dames .................. 14 
= Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
- Magasins de chaussures pour la famille ............... Wy 
= Quin cailleri es). .a.ccosdcsee casper dot crsrseeisi/uianu Se ee 18 
= Magasins ide.meubles,, «.4....,. een eee eee 19 
= Magasins d’appareils ménagers..................----. 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
- Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
= Librairies et papeteries........ seek eee ee 23 
= IPL CURIS TES 6.0 -cchonel-tecloateste aicaeicon SCOR Cae 24 
= 1,195 Bij OUtberies az ..c0k ccteslminvesauenaca eis bod austen eee 25 
= 2,379 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
x 1,142 Magasins d’accessoires personnels .................... OM 
x 14,160 Mousilesautres magasing|....1...2-2-. 2 aoe oe 28 

127,024 Ensemble dessa gasins css. 010i s\eisisa/is ones eRe aoe 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


nsemble des magasins' 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation , 
$000 $000 $000 % 


Combination stores (groceries and meat) 881,299 443,990 1,325,289 + Vem 
Grocery confectionery and sundries stores 13.51 290,703 364,214 + 10.0 
All other food stores 8,021 108,022 116,043 + al 
Department stores 708,224 = 708,224 + 14.0. 
General merchandise stores 105,275 32,530 137,805 + 106 
Geatieral SS GOTOS Har ccc vias ays evetray sn ovausbatrestet's 13 cee ame ay ete Nitetenee 40,163 98,365 138,529 + 7930 
WEA Eny SOS op ecoameacbapuc CoUseoncoconeaa aay auuc 58,974 18,656 77,630 ss 3.4 
Motor vehicle dealers MiR253 1,339,770 e3on,02 =e 0.7, 
Weed scan dealers)... 1cerererrer-pocyte scent onetiee Ra ereedetiegot at he 41,247* 41,247* | 
Geni Geis AELOIG) «occ tu choyspaheyaca lev arstektarcvercy soa Marenn eee ieee tenet: 436,223 524,902 + 13.4) 
Garages 100,870 100,870 + 8.7 
Automotive parts and accessories stores 147,771 160,639 + 10:9} 
Men’s clothing stores 50,845 72,364 ae 9.0 
Women’s clothing stores 58,559 121,660 Sr 152 
Family clothing stores 45,201 87,191 + 13.0 
Specialty shoe stores 4,748* 8,788* + 244 
Family shoe stores 17,266 54,410 dP 184 
Hardware stores 74,290 + 46 
Household furniture stores 107,657 uF 12.4 
Household appliance stores 23,369 + 19.3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 39,081 50,624 ae 88 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 170,431 218,899 ae 142 
Book and stationery stores 15,689 30,231 + 25.7 
Florists 21,704 22,446 + 18.1 
Jewellery stores 28,545 49,795 + 49 
Sporting goods and accessories stores X 101,463 zs 84 
Personal accessories stores 26,976 78,369 105,345 + 72 
All other stores 430,146 415,109 845,255 + 15.2) 

AM. Ston@S<izid aj wlsts'a othe stp ot oro RD Be Wee. 2,751,752 4,274,450 7,026,201 + 10.2 


= = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-July — 1980 — Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de eommneres 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
| Ventes Variation Variation Variation 


$000 


(6,269,552 + 7.2) 2,814,948 + 15.2)1 9,084,500 © + '9.6'1 Epiceries — Boucheties {x .2syeryal. ees. Sekenaelawe 1 


' 458,649 ta 23.9) |e 1, 702.422 + 3.9} 2,161,071 + 7.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


64,489 He 23 696,997 ad Gus 761,486 Tous les autres magasins d’aliments .................. S 
14,559,023 ee LOn - — | 4,559,023 Gratids ‘magasins wats &< <5 saz. ase see ee 4 
' 752,865 qe ull 202,640 ap BMY 955,506 -4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| 284,299 ee LH 563,370 ap (ous 847,669 % “+  10.0|| Magasins genérauk:. si: v4.4 vaanscs0 ae AOSD 6 
| 375,867 + 4.0 116,397 - ll 492,264 og |DAZALS! AA 68 ae kee elated wv ae AS deers ee 7 
116,294 = BB lh Cyilopenrital 9,218,505 --| | Voncessionnaires! diautomobiles, ..0.. 424.0. see. eee 8 
- - 237,421 237,421 -* || Vendeurs Gd automobiles d’occasion ....s..1....+....-.. 9 

| 596,950 + 16.7} 2,593,618 3,190,568 “44 1] SS CALLONS=SELVICE: «em ecdavels aieus 4 << ous ne 10 
- = 625,651 625,651 ot ALOR Gana ges. 62.8 or cits yee die. a7- 0 arias ahaa i ee atl 

88,165 — 16.3 853,581 ae legs) 941,747 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
162,571 a> ps) 327,160 ap 2b6) 489,731 Magasins de vétements pour hommes................. 13 

| 425,147 ap Jbs\3) 378,753 803,900 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
290,661 + 13.7 284,668 + 3.9 575,329 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
24,696 + 42 30,462 + 28.9 55,157 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| 260,267 + 16.4 15; 251 375,518 Magasins de chaussures pour la famille ............... iL 
x x x 436,254 + 728p | Quinicaillertes: c:sca dre sears yon tr ee 18 
102,557 + 10.3 535,134 637,691 Magasins«de meubles:-..7 =... seen eee eae 19 
x x x 150,134 + 5.5 | Magasins d’appareils ménagers....................02 20 

71,074 + 21.4 230,625 =) 301,698 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
332,577 ae eM 6D + 10.4] 1,472,342 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

| 99,288 =P 104,781 aE Bye 204,069 bibrairiesset papeteriesy +. -ee red. eee eo 23 
er eer ceases sai Wee + Tse T7614) — +. -7.3)| Pleuristegeccsccvcecvsoachovesessc.tanavsasveneslonlll 24 
149,900 + 13.5] 179,845 329,745 Bijouteriesey crs sawesv vein dove tay Re ee 25 
x x x 604,686 + 5.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

159,851 +) 16:3 457,919 617,770 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
531,530 + 12.1] 2,545,016 + 9.5] 5,076,546 Mouswesyautres;magasins e. acca oo. eee See 28 
1321,607 + 9.9 | 27,060,510 + 5.6 | 45,382,118 Ensemble idessmagasinsi. 2). «<j eis s1«101s0veleae eevtToeieraetsl er 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland — Terre-Neuve 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All Nother food stonessaser eit sake aetna te kN 
Department) stores; q.ccee 10.9 ss ee 
Generali menchandisemscOnesin miei i-il-l-rleicls oisis ettatatee- hart 
Generallistoresie st9 ar a-1e ses) > CREASY: emia 
Wianteby <stonesimerracntels he aintatciati-iataisio-s eraliets bie emer 
Motor vehicle dealers). peremtrieats iis Sets beeeaoiornoier 
Used! car"dealens:. <...tasteera stati oes oh ames 
Servicerstatlonsy. .s acasteuers.cckcrisl aise eee meneame meen 
Gamaresic sd vdevateia tevarsiys aera aurea am ac = haa tee Ree 
Automotive parts and accessories stores...........--- 
Men?sxclothine stones mri. aetee).trahieierne cee aten aieteintleeret 
Wiomenis; clothingpystoresie. atria. slaemiceetes = ata aelerieaietes- 
Bamily, clothing stores... shee -mletieiesses ctor astapeeccy-t 
G2) Specialty cshoe) Storeseesdae oe wee ae Siete tekatta eh 
Familyeshoeustorestecst aa conn aruhrrteeve sis sei etme 
Lard Ware eStores 2 -os<icieet dies croak ose OL 
Household! furnituresstores': 2,2... -rvs-)aas ae eel 
Household appliances stonesesmeast: slr cies ae eee ais 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandestationery (Stones. ..... <erieeenis dekard 
NOISES a as cyesetivy couerasep sy a Mecee toy cuatialc esteate ‘ee tenet ne san ae Ol oe 
lewelllenysStOres,. .asve.ke caste cvavers ho lalart = bien TE oe 
Sporting goods and accessories stores ..............+. 
Personalwaccessoniessstoresiermeri nate rtm ae eee 
AN poOtherAstOresy, oes scspiei consis: Pe RN Cte ee: Bao 


PA WES EOTES 5.5 aio ioe 10! os v0; 01'e:0 area 1s late RRSP ceMee Ma eRe ae Peliowes 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


16,355 
13,359 
ier 
8,757 
6,421 
G99" 
3,260 
24,816 
320* 


8,795 
122,750 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasir 


Change 
1980/1975 
Variation 

Oy, 
| 
- 9 
- Bs 
Sas 
a 
+ 2. 
- 9! 
+ 
= A 
+ 10. 
4 
mA 
= 5.) 
+ 11. 
+ 11 
+  3.i 
a 11.) 
+ 22 
4 
2 9) 
ee 
| 
Py 
8A 


ay = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - [le-du-Prince-Edouard 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins a succursales|Magasins i 


ndépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


- Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
_ & 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
 Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$7000 
LT Xe OE Soe et 13578) Wpiceriesi= sBboucheriest. eee. ee ee eee 
- Tous les autres magasins d’aliments .................. 
4,147 = Grandstanagasinsecre ss 0.00 mera cen ee 
x Magasins de marchandises diverses................... 
- Magasins?g €néraxes << « asians see 5 Se eee 
x BA ZArGIM aia xpvcie tradi bavi ahead waene ensue 
= Concessionnaires d’automobiles ....................-- 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion ................--. 
Xx StatlONS=SERVI CEM ied wt a.c sence racra-n atacw aa ee 
= Garages mesemoais deanecw ov e-eieaer hue oanen es eee 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
x Magasins de vétements pour hommes................. 
178 a= Magasins de vétements pour dames .................. 
x Magasins de vétements pour la famille................ 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille ............... 
= Quinealleries® x cies colo ee nem ane ee Oe ee 
= Magasinsrdeimeubles® + 5...2eee eae ee eee 
= Magasins'd’*appareilsimeéenagerssm eins eee 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
= ibrairies*etpapeteries*®.....eee a ana ee eee 
Bleuristest: .acasomsoud coho how ee Soe 1.6 mien TM 
x BijOUteriestmnah at ne cemauapa inne ace ena a A ea ee ee 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
S Magasins d’accessoires personnels ..............-..5.- 
x Toustlesvautréstinagasins ~ <.osee on. oe eee 
10,023 - Ensemble dessinagasins™ wan mwesroveveare ares Meee se 


No 


= 98 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales |Magasins indépendants|Knsemble des magasir 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 2 1s 
Grocery confectionery and sundries stores...........- ~ 13 
Allcother- food astoresiceerioes te leb-iesiei-e- eivter takomtelucedet a « - a 
Department yStOnes: oe i-1-)eia leds oo ae) se etek eet ie 5 + 4 
General emerchandisesstovesiyaammisiiete este Bee letersi te ts — + 
(Generaliistones; qociyes saecsis icieea es. oie note Meiiehoker eet k- — 10.) 
WanrretyastOneSuretrts cicrees iste eel arencs cli tobe ieee: ‘ : - ‘ 
Motorsvehiclerdealers, ..¢i5-e)ewmicht te 9a ero eerie) a 3 - 6! 
Wsedicaredealers...... greta te ee eee teri toe ae . 
Service eStablOMS) o.¢ sie specie ie oui sivusve; 5 cba eeetn eee ee : = 0.: 
CREE NG ne CaM G hee eOM Deru oe oo 5 cones: 

Automotive parts and accessories stores...........--- + 5 
Mens, clothing stores. : aa iaerent ie cenit ° - 12. 
Wiomenis sclot hing is tonesad.ap-qaie seleueyrieieeie sat ielatieenenen ; i + 2 
Hamily clothing iStores#y).-asie -\etaeeeksketey ates clenreteiee- : = at 
Specialty, shoe istores yaevd-wey-wr. avetaewdatete eae trol sake 
Ramily (shoexstonres) sae pane ree aes rem tet: eateeuebeesaucu ee : + 3: 
ard ware cstores) 2 Gye ona dine apace. o.oo. RN - 13. 
Household) appliance <stonesimagatim masters dee ee ; 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3 4! 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ; + 14 
Booksandastationery stores... ..)neieeeeerines Aa auteanract | 
GTR eee pets SOM cutee Cee MMe RRR oN Tie ees uP - s! 
BeWe envaStOLesmiemmmmere rec bie acca. is oo Re ; we 1p34n - 3.4 
Sporting goods and accessories stores................ 1,354* ; 
Personall accessoriesustonesiqmmede aepecrnnrds te Ors kien: : ee 2,120* + 30. 
AIC Other =StonreSie'c..c, 000s vue eee eer el eae. 27,290 = 3. 


Allestoresics 2 ais neisuarearcinplenmebienrs cate taoerace es. ; 133,827 : 224,303 = 3. 


= es 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


| 
| 
Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


t 

Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
{ = 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 

_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandshiiazasinsi ties aciersiieine. cae ee Eee 4 


Magasins de marchandises diverses................... 5 


Magasinsig €nehaux® nar sesvanincns asec ae ae 6 


IBA ZATS 2,4 rsvevolcatus cl netwia tease wicked cer ee 7 


x oe XO Eee Xo) Pee 04 | e729) | \Concessionnainesadcautomobiless.s eae een ee 8 

= q eee 20 eee ZIG 493 ZION Vendeursidzautomobilesidioccasion. .. .ene eee 9 
Da) + 10.4 13,709* 33 oo POLATIONS <SEL VICE yey sat cexsuAeatncitcueanyoiein os ae ey eR 10 
= = Garages pel nies dasecysaciciesnysieayickaseon eae 11 

x XK Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
563 - 3.1 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
2,278 Semin Magasins de vétements pour dames .................. 14 
1,102 ae Byll Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x Magasins de chaussures spécialisées ...............2.. 16 

x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 1 

= - Quincaillleniés' 5h ,creeevus vii no eee AR Oe: 18 

X x Magasins;deuneubles :..;....eeree erie eee EL 19 

x x Magasins d’appareils ménagers.................0000-- 20 

X x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
153 eeoOed. Librairies!etipapeterties,.....mieaiw eae cae seer eee 23 
= = 579* MIGURIS eS. yarccusey x sxe pusboeutew oem hme eu Cee 24 

741 = eS 1,259 BijOuberiesy xy sseweucdeyorocuxewsyors ceteassais oN eR 25 
- - 3,400 3,400 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
300 641* 941* Magasins d’accessoires personnels ...........-.-..+--- 27 
13,095 + 24.5 7,662 20,757 Moustlestautrestmarasinsy...,.siacr cis eee 28 
107,378 181,261 Ensemble des magasins ...........2:0eeeeeeeeeceeeee 29 


= 8 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
June — 1980 — Juin 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ x 


INU toynorse atoorel WOES onoacogacsoubsuoussoocosuaoamse 1,690 


Department, Stress aya tajeses- yack we ateno ese ee nae 131,890 


General emerchandisesstoress aemreieiers eitei tele. eeetenenareratens 


Generale StOnesy cic Gratin ratewsysncasnaynetveKcns Cec Me een Pen ote Men een ee peters 


WEINGIAY KUIONCS GooocabeuccnsbonoandooKGd oo OudcoUn : 6,258* 


Motor. vehiclesdealers: . fee etre. ie erent einer. 325,817 


Wseds car dealersy. 1. fescue choke retaliate. Meteeeeayeet ere 13,864 


NOMS SEVIiGes Sta tiOmsecsascraue mre tetoanceketuchoacue os ee meron eRe er : 101,885 
SINCE NETa Scie eho ooo ome DONOR ea eon a eset ooo so gc ans 41,227 
12 | Automotive parts and accessories stores............-- 39,679 
13) Mentsclothineestorest myer cvitele istekpeteesteaet. vt -tetetateietey eyes: A 20,073 
14P |: Women's clothingastoreswy cew cromteetstetnt. el tetetreten eter : 18,126 
159\ Ramilyeclotiing Stores ayers. peieierse eile stetetet- fetch steteteyaraeiee-y : 16,150 
TGF ;Specialttyashoe: Storesieaiayvaeas tele vhaetwetede tater Aetererestenetars : 1,166 
TTP Familye shoe <stoneswrteama net eer amerannernet loin te ten enenre =n : 5,503 
ASM Aare Wane sSlONES ay occrepecciropoes ienavarsi-voy.\s¥ors-V-1- ee Nemes 

19) \tousehold! furnitures storesic....y..1. erst ster erel retorts 

20) Household appliance) storesma ser sot ciate et taleteen eto. 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 

DB) || Waxorel< Biivel Kraouveny GK aaoacucsauucsucnmonceucuc 

DARI BONES USS o paer-wer tier sue ere terasartastwe a axenayenesenepehoSeicsa eas ted 

alk ewe lleryeStOLeSs r. cvariee-rerspaver nse see ancbayct~) ofeversaay SRE el 

26 | Sporting goods and accessories stores .............--- 

Die leersonall-accessoniesastoresueeiack. ey lek here icant es 3,173 24,610 
SIA Othere SUOLESH. craven. <rsnatare ene aaa CET ¢ 69,674 92,092 
29 ANTS SCONES Waveraysisiaecsvate-storoneretenateete enetelteeer en aterortetemen ees) <i 519,033 + 1.2] 1,202,304 - 3.2 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$000 


342,274 
120,973 
38,686 
131,890 
22,465 
21,280 
21,444* 
325,817 
13,864 
119,180 
41,227 
42,763 
24,563 
32,882 
28,616 
2,820 
20,357 
31,210 
39,189 
4,217* 
14,276 
34,060 
Mera 
6,849 
9,596 
34,219 
27,782 
161,766 
1,721,337 


Change 
1980/1979 
Variation 


= #0) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal — Zone métropolitaine de Montréal 
June — 1980 — Juin 


_ Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de OS 


| 
3 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
_ Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


5K 165,547 aleipiceries = bouchericses rare aaren eae 1 
| x 45,682 + 4.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ..............-. 2 
1,025 18,940 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
80,614 : 80,614 FOp Grands; mag Asis ieee 0 sy kee 4 
Ke 5,208 -o | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- 251* aD 251* “SoM ENLAPASINS 3 P CICLAUDKS [7 ose shelr-vexcieynieuei ios ieee 6 

9,119 : 2,056* BE Trays CUM DLZAT'S St tc.te terion Sct ala vod daw woes tou duan enelte te eae vi 

} - 133,202 133,202 -© | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
( - 5,854* Re 5,854* =i) Vendeurs’ d’automobiles d’occasion . 4. aaaaeeee een 9 
2 ‘ 42,700 54,921 uPA STATIONS -SOrviCel aan i eee eesdsead- todays is oom ad ee 10 

- 7,554 eo te ae iwi SB iGara ces, Smee cere toby Gace ans oe aie pe ee er 11 

Se 13,692 -U | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

3,270 2 10,865 .1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
7,951 : 16,164 .3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
7,835 E 12,979 .1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
1,275 : 1,805 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
7,850 : y 10,385 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

x 16,074 (GulQuincailleries c= mr cin seer eysa can oth on eee 18 

x 17,103 Macasinside meu) ecuy se crn nie ean 19 

x 1,174* ... | Magasins d’appareils ménagers....................0-- 20 

x 5,833 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

x 19,676 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

2,086 a : 4,043* (Sul ibrainiessef papeterics mann hai enn en eee 23 

| x 3,410* Se MIPULEUITIGTOG we cee ect hes a Ney. tory en aera) ee ee 24 

| X 5,104 Hoy | MENON cman Mo EMR M EME e roe Goo os 4. 25 

| Xx S27 .) | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
2,462 : 1922511 ‘ TAs .1 | Magasins d’accessoires personnels .................--. OT, 
47,065 44,006 91,071 almhousslessautiess mar aSINSt ese eee eee 28 


302,920 477,445 : 780,365 i Ensemble des magasins: ........0:. 000.00. «%.00% sssaupaie sass 29 


S40 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
June — 1980 -— Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


msemble des magasins 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $7000 $7000 % 


Combination stores (groceries and meat) ........----- 406,394 100,334 506,728 —~ B 


Grocery confectionery and sundries stores......--..-- 46,363 Sielo- = (es 103,514 + 64 


(Allvother food storestemiessis ome serene ia arti reenter: 4,582 — 18.7 36,968 41,550 - 59 


Department stores ...... 022+ 2-22 scene etree secre 249,011 + 41.4 249,011 + ay 


41,067 +. iG 


General merchandise stores .........+-- eee eee eeees 33,285 


General estoreste ita. tie wete siete sree creates surcenenere = 16,384 — Bsr 


TA Viatiety: StOTeS meteetr er = aiehe tere ete «stoke fetevete enero rete : 5,148 + 4.2 25,890 = 2 
RlNoton vehicle dealers: keweme ee eae = ee ere ge or 430,623 430,623 - 15.8 
OulMUised car dealers cee ene ae ee ee revere mrss emer tare 16,086* 16,086* | 


TOURServicenstablons erase haere ctor te cielo interes eres a> 146,942 eee oem 198,280 + 141 
TUT |) CHASES ren oet rocco ocho akon cis Bpminig io cichG Po Occ nii 30,161 30,161 + 2.3 | 
12 | Automotive parts and accessories stores........-.+--- # 65,034 WOoi2e — 20 | 
5 | iene Clo thliiig <atoten 1 Sh. RR a 16,335 29,514 - 65] 
14 | Women’s clothing stores ...........------- sees eeeees 21,439 49,342 + 45 
15 | Family clothing stores..............--- sss eee eee eee piney, = 174 29,247 - 21 
16 | Specialty shoe stores ..........22- eee eee eee eee 1,939 3,549 + 6.1. 
abana shoemstonesmeer reer ets trees see wetter Mer atte ct cte roloe trem 6,377 21,919 - 19 
Auliktardwarecstonesm erst ieitet iret etree eat eee seer eee 20,545 SS 13. 
{ON Household furniture ‘stores’ ait-)-- ere ee eres ree : 31,959 - 153 
20 | Household appliance stores ..............0-+---+ees- 8,740 = 48 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... : 11,558 ote 18 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 85,381 + 95 
Oo MWNBookwandestationerny Stores.c1c.. creme crake ee eee ee rel F 13,520 + 159 
PAAR Le ist ss. 5, tetsBakerst tine stats Sek Ra ehh 10,311 - 26) 
DS OILY Koko on so Seobanmtn 55 Oa mambo omomlocdGoee rn : ; 20,325 “| 
26 | Sporting goods and accessories stores .........-..---+ 28,173" Md 
97 Personal accessories ‘stores’... 0 22-2 -e+e gore ee eee: 13,651 + 4.5 19,346 32,997 te 08 
PaUIVAIL other evOrean.t-1."s'.kiainaseltolakt eae ne 176,237 129,377 305,614 0 
2S) PAVE EN CESS oh GIDOIOD 0.0 DIDO OG ORDO bTiG on Oko OUI onan On 1,144,239 + 1.7] 1,288,321 - 65] 2,432,560 


SAE 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto 
June — 1980 — Juin 


| Chain stores Independent stores All stores 


jasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


ales Sales Change Change Genre de commerce 
| — 1980/1979 ~ 1980/1979 1980/1979 
entes Variation Ventes Variation Variation 
*000 $°000 = 
154,610 -- 17,557 -— 15.9 172,167 OR EI PICENLeSE AS OUCKENICS ras. hens miner eee Una tn eeeeee 1 
15,001 as PASS 19551 23.0) 34,552 -& | Kipiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
2,908 es 18,914 + 9.4 DiES23ie Tous les autres magasins d’aliments .................. 38 
100,828 ce oul = = 100,828 Grandsamagacinicwe eee es eee a eee 4 
14,029 + 20.6 2 ote — 19.0 16,400 -0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 198* 198* <=1/| Magasins7g 6nérauxem ns sar sac eis acres sitet eee 6 
/ 4,424 -— 4.2 1,248* SH os sel | ES AZ ANGER Aree tate eR raver tece eyeit ss eos SR iont eos eee TS, SR oe qi 
- - 156,400 — 12.8 156,400 = — 12.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
— = PAGS IK 2,651* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ............++.:..: 9 
21,031 sp PAS Bib AZ - 28 52,204 ils | MIVATION S=SELRV] COMy. aes miesaucsouseataae aussie ee ee 10 
- - 11,026 a 18 11,026 Garagegteny.22 Ap who deat cactn « auihanat 2 oe ill 
X Xx x x 20,010 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
7,494 + 4.5 7,108 OLS 14,602 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
12,590 + 17.0 9,854 qe WER 22,445 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
9,352 te 17.5 2,631* 11,983* Magasins de vétements pour la famille................ 15 
1,278 ep Be 1? + 31.4 2,530 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,951 + 3.9 3,098 — 10.9 10,048 Magasins de chaussures pour la famille ............... ily 
ik x x % 6,326 Quincailleries yey. 28 ice ok cite nave sas SIGS se 18 
4,902 a ay 6,504 =e 12 11,407 Magasins;dexmeublesmen: «a anette ty aera eee 19 
x x x x 2,909 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
xi x x x 5,490 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
7,216 = 0:8 29,015 + 10.0 36,230 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
4,846 + 17.9 3,292 am iisyo) 8,138 Librainiesetspapeteriesés cx. ceeeee Roe ee 2} 
| ee - 3,683 - 68 3,683 BleUniSteaiery cyte circa sist nw avn ronan ayers a ee 24 
3863 i 5% 4,290 ~ 27 8,153 Bijoiiconicameny iia LOM aww datanahd Ree 25 
x Xx x o 12,202 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
7,180 + 4.1 8,746 e210) 15,926 Magasins d’accessoires personnels ................--:- 27 
9,699 jp. ka} 56,996 Heh ALT. 116,696 ‘Pouspleskauitrespmarasins mapas ucla dir. a eiseeeteieeee 28 
‘4,564 + 4.0 438,205 - 3.6 882,769 Ensemblexdes ma gasinsie. 015 sce 4c sre oa nies sisldst ate ees 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
June — 1980 -— Juin 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ........--+-- 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ......------ 15,671 
3 | All other food stores ..5....-- 0s see sees reeset e tes 3,128 
4 | Department stores .....--- 22.1 see e tent ee eee essen 34,929 
5 | General merchandise stores ........-.- esses reer reece 3,996 
Gull @eneralistores so se «oa ce sles ouiehs © + eet tutes 13,828 
7 | WeeGAy SUOKES aoonoon son cpconooeonogoonosomens coccd 2,570 
Sl Motorevehicle dealers . & ayeieicmstecaeterta: qayt bedrails tenet orere 54,146 
Opiilisedicanidealers:. ... smideristssls ober echrisss alee tems x 
dul Gervacesstatlonsis 1 «a cs 5.5 cis cele c= ciel «eet Renee toa 12,390 
bt || (GPITS ae gacometese condoms conc ceO ooo ooIC ccc 75 1,348* 
12 | Automotive parts and accessories stores.....-..++++++ 4,773 
13) Men’s clothing storeSn.....es00- seem oder 12 aaa 2,234 
14 | Women’s clothing stores ........-.-s2eeeese cree eees 3,689 
15 | Family clothing stores.9..). 220.2. steater oe ies 3,380 
16 | Specialty shoe stores ...... 2.5. sees sete eee eee eees x 
Li | Waunilysshoesstonesiase a4 <1 te terre ie ty Pk relenknar 1,680 
SM MrLAnGwanesstOLes: sere: eerie aciaus oles ean eee a 1,970* 
19)\|| Household) furnituresstores ...... elec alte ; 2,129 
90) Household appliance stores) s<-+-1).-)ie le ot eer 420* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 1,902 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,146 
Peal Booksandistationery stores) ».)... ee eee reenter 5 : 1,004 
ARMEMO RISES) acl. a en. trcacpuserehatdere. suet ithe Gest sie, San RES : 920 
p5allewellervastores 2... seecumerent ss saee ace : : 2,797 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........+++--- 2,031 
DTPersonalmaccessories stonestaeim rye ieety aiken : 1,192 2,068 
DIA MotheBestOres nos ac. p sisiazs a REE ee omIck EE toe 11,691 16,988 28,679 
29 INIT SSS oO DOO aEE GOONSONAD oD ose On DODSdOUDCOOGO 115,726 -- 144,037 - 7.8 259,763 


All stores 


nsemble des magasii 


Change 
1980/197: 
Variation 


= AY = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
June — 1980 — Juin 


All stores 


nsemble des magasins 


Chain stores Independent stores 


flagasins a succursales|Magasins indépendants 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
— 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$000 
Se ee I el e2lee 0.1) |Rpiceries=. Boucheriest: Aa ae eee 1 
xO tC Ks—<“<i~SKCEC‘“‘S:SC‘*O'YCSBES— ssi += 3.0. | EEpicerriess, confiseries et articles divers ................ 2 
x Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
31,429 - Grands*mapasins ten cstenrcanenras MO ee 4 
x Magasins de marchandises diverses................... 5 
= Magasinss generar’ cc ecirconne eaten arses Re 6 
Xx Bazaars onctosecuctind ade to ion entinne Se A i 
= Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
x Stations Servicews. co mcatanatusie ators ee 10 
= Garay CS PMs tec ceiner istics -arsi nao nnignanstoea eee 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
x Magasins de vétements pour hommes................. 13 
2,383 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Xx Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= Quiticailleriesehvrsccesesirncaeh oe eee ee 18 
= Magasins*deimeublestis....- ee me eee 19 
x Magasins: d’appareils ménagers... ..0....05.4...2 06h: 20 
419 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
x Dibrairiestetépapeterics®. «er Aen ee en 23 
= Hleuristesae a.cvamaescminseduut ecu tobomnonns Mes 24 
x 23299 BijOuteries ¥e, acee ce eare incantations ee 25 
x 701* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
x 1,774 Magasins d’accessoires personnels .................--- il 
8,957 =f 16,945 Mousmesrautressmagzasinsi eases e ee ee ee 28 
90,346 161,465 Ensemble des magasins ............. 0. eee ee eee eee nes 29 


a 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
June — 1980 — Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1980/1979 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........-:. 


Grocery confectionery and sundries stores.........--- 
All other food stores « <crld cis ctr om aciesteis et ee 
Department stores ......--.+- sees esses tree n tees 
General merchandise stores .......---++++eseeseeeeee 
(@emerslaStOres cajxics a.) ote, eyensy heveuay po. -i- chee ROOM RRR 
WiaTlebVSUOLES® ora a.0ey2 = nje0cs siaiel nie chee koreuceni dy i viet 
Motor vehicle dealers .....ceecsen eo-u eben nyse 
Used: carsdealers, .... scurynwyee eke einyena tenet 
Sarvice Stations: .::se..5 400422110 -ee4 4 ee enor ees 
(CHint tT peed eoon ann Honor DpeUnD Uwe mrs GDG0bo 700 sano. 
Automotive parts and accessories stores.....-------+-- 
Men’s clothing stores........2.0eeseeee esse emeeeness 
Women’s clothing stores ..........-0+ +e ee ee eee eeeee 
Family clothing stores ............--2 cece sees ee seers 
Specialty shoe stores ........:se sees sree eee ee eeees 
Pamily shoe stores...) eatin toeri sk) si 2h eer 
Plardiware yStOreS <:..ysape 9 cuks ss 0) 2125-19) ener 
Household furniture stores... ... 2.00.00 .eie ee eee ns 
Household appliance stores ........+-000-eeeece sees: 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandstationeryestores.. « .. . scsei-uacnedots is icra areks t= 
i Mleraicich wet oe ence roe MEMO DE DEEPER Meet mor op ooo Sank, 


MewellenvaStOLeSin a. aks saeiet feria) b-y-0s ole) inl eae 


Sporting goods and accessories stores ...........++-++ 


Personal accessories StOLESi rast saedccuiesistel> hoeeanaial 4 


PAU OtMEREStORES icin: che ons asascapos Raed sroehisin at ekeraeaye 


JN ECT Se aPIRR OOS COCO OOO OO COCO TOO VOD OCOD DOD 


Sales 


Ventes 


2 2 


Independent 


4,466* 


19,743 
190,669 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


$7000 


44,447 
9,717 
1,959 

18,817 

12,430* 

19,231 
3,383 

74,919 

1,010 
17,260 
3,308* 

5,312 

1,984 

4,633 

3,774 

439* 

1,481 

2,494 
aval’ 

1,071 
2,924* 
9,106 
680 
481 
1,752 


4,466* 


2,941 
32,919 


288,260 


All stores 


nsemble des magasii 


Change 
1980/1977) 
Variatior 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


aK 

x 
101,610 
11,398 


3,832 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


1,493 
198,708 
512* 
32,133 
5,650* 
13,383 
8,840 
4,013 


4,133 


5,617 
60,264* 


459,519 


= Ne 


ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

June — 1980 — Juin 


All stores 


110,214 
26,897 
4,709 
101,610 
16,343 
30,414 
5,325 
198,708 
ole 
39,366 
5,650* 
15,386* 
12,024 
13,334 
10,085 
OR 
5,256 
6,577 
8,149 
2,309 
3,596 
21,555 
2,396 
2,860 
5,984 
12,603 
9,417* 


109,514* 


780,969 
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Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


OME CO) on ORO CAGE CMD TY CFS Ao ie Chard Re 1 

ayaa Geen Ateavoreh 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grand spmapasingerer «051 hae sos eae oe ee 4 
sade inncansh ae gems She Stogeenete 5 

Magacinsseeneraux, sc. /.:.1) eee eee hk ont eee 6 
BAZATS yi ris Ghee Rivcsset: sg ec ee 7 
»-agegden ly. aw teehee ns eae 8 

5k Qmeelasee ned One 9 

Dies iaetese alanis yo. 6 ayfsiatials na roee ewe RC PSR ea ee 10 

Garage ese creat jack te oyant ei rom se ll 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... IL 
Quincailleries: 274 scission on catia oh exe in Meee 18 
Masasinsideimeubles\t in... eneet escort eae eee ee 19 
Magasins d’appareils ménagers..................0000. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Wibrainiescetapapeteriess 4. ae ore REECE Eee 23 
MLeUNISteS meat en cranes Gatants sete ee eae ee 24 
Bij OUTER eS mera orteaae Tne ertccan psn hae ee ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
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TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia — Colombie-Britannique 


June — 1980 — Juin 


ice 
REVISED ESTIMATES 
| 
| 
| 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a4 succursales |Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...........-- 148,548 - 1] 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ........---- 24,939 - $8) 
SriVATl other food! Stores wenieicie ci ie aeetr eeeeteretei= ie ole 15,240 = AY 
4 | Department stores .....----+-s esses ee eset tee see 117,758 X 117,758 x 
5 | General merchandise stores .....-..--+-+ee-seeeeeeee 15,419 17,407 + 61 


Generalestoresie «tier. 2 melts eres ge atarene rete tata ete eedenetster 11,324 + 21 
| 


WEA) GOUT onc occdodounee aU O TGCS dO00O UD DOP Cio: , : 6,559 = 1.4) 


Motor vehicle dealers: 2 sosee owe sate ee eerreele avelne 183,692 + 10.6) 


| 

| 

/ 

Wseedivcar dealers). se Wreten ote ect rerteeterae thet terete rarer 4,473 x 


Ri AuTaS CiminloNK! oo oee Ogaido acide dais AAC oO. ica cate 51,105 = 5.8 


CHGS. sagogo ude aebucdce ja ccn on Face oc 000 Tn.n0 pC oe 10,011 + 13.9 


Automotive parts and accessories stores.......------- 11,368 + 29.2! 


\ 
Men’s clothing stores. 200. .)05-.2.2s-+2 eons semen: ; : 7,518 + 2.9 


Women’s clothing stores .........--2- eee cee essen 3 : 14,425 -— 0.6 


Family clothing stores ............ee esse tees teen 9,536 + 0.6 


Specialty shoe stores ........5 5.02. - esse scene sees: 1,037 + 89 


Hamiily sshoesStorestrr tit terrier tren soe 5,154 + 86 


7,347 + 14.7 


HIS eigehweaies CHO! gomaod scomednan 000 caeCOUd COOa.000 000 

19) | Household! furniture: stores......72..-+0-++ +077) en 6,920 a 24.8 
20 | Household appliance stores .............2--++-00000: 3,640* “ 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 8,352 = 19.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 34,344 + 10.8 
DenlBooks andustationenyastonesmian sian ane ren tetra ‘ 4,234 a5 31.( 
DARIEN Orists: sess ah ost sy. ea ounce ers Oh ees ae ts ered even 2,546 a 174 
D5 ||| IEWAGAY GHOSE Gooconodaaccoscsnedadaannnacs0clcpe: 9,124 a 5. 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........++++-: 16,507 + 3 
OT NiPersonals accessories Stores: «ei erie et een 3,825 + 20.7 15,627 19,451 ar 1 
DealWAl Mother <stores™ t & x Senrg tre nit Cte Gees ete a erence 52,047 + 42 59,252 111,299 + 11 


INN SOC oo coo gu ScoDanGoT DOU COnOUdodaNboUDOHOE Oe 346,596 - 15 517,263 0 9.9 863,858 5.! 


=A 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver — Zone métropolitaine de Vancouver 
June — 1980 — Juin 


Independent stores All stores 


Jagasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Chain stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
| 2 1980/1979 1980/1979 ~ 1980/1979 
_Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandstmagasinseeaas 5.2m 14 <5 ee eee ee 4 


6,623 + SSF ~4835 =- 49198)" 7106) 9 +> 4.3)| Magasing' det marchandises divertesxa baaienent ten aeeee & 
= TT aU NOOR Ww Wlagasinsroeneralixe sa ee. ks Neen see ee ee 6 
984 Sosy ag kh = AN LOSS ER - GRE Banase®, cave eect ota 4 caakinn canis ee a 
= Si eeeos er Eon 99188" 17-5) ||\Concessionnaires d’automobiles.. atl. see ee eee 8 

- ~{  4,4000 0° + 26.0) 1,486 + 28.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
5,082 Te LAOH OME Zee02) Vl = Bony  2BN84- — Po SAP Gtationstechvice™ 4 <= .0darscs vy os ve ca Ue, ee 10 
= j)) sce’ > OT SOO = oslel Garapestine beasta kak ham sais Lake eee ia! 

x XJ = =* = xy] 4,068 =... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... 12 
2,774 pie Ord Magasins de vétements pour hommes................. 13} 
4,049 im A Magasins de vétements pour dames .................. 14 
2,679 ar (9) Magasins de vétements pour la famille................ 15 
X x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

¥ x 2,158 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

= = 2,024 Quintailleries’.< 122.204 sac4a 5052se Re ee 18 

x x 4,406* Magasins*de*meubles®, + 24.0 eee: Ieee Se ee 19 

x x 806* Magasins d’appareils ménagers.................-..--. 20 

x x 4,652* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
8,353 =p fehl 16,561 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
1,069 am (8 22839 hhibrairies*et papeteries® ..< . es. en ey Sa ee. 23 
= - 1,064 Bleunistes®nereed en cieee sande eee Bees eee: ee 24 

x x 5,409 Bijouteriess-~s2ace sean shen xs cans 0c Se ee 25 

x x 10,020 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
3,265 + 20.1 14,285 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
x x 48,831 Loustlesvautresemacasins sme see cm eee See ete eee ee 28 
188,319 : 252,419 440,738 Ensemble*dés: magasins”. o::.:cc0niewewet nas delta oe 29 


28 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
June — 1980 — Juin 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change 
- 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 
Grocery confectionery and sundries stores .......-+--- 
All’ other food):storests accu o= cere teetietvee tenets 
Department stores ......+---+ees eee rete e tenes 
General merchandise stores .......--.+++seeeerereees 
@emerali stones: sc sok levels clalay= ol ekekeisuate tet taaatalied ete Rn 
WiariebyeStOles. stp) te /icte otere) sie ake totelesekekenetnia = ont neen oes 
Motor vehicle dealers .....-) scm o.0 sop atone pee eee 
Weed cansdealers:. . . Matures Obie kan el-ye al Peart 


Service StatlONsis.< clears pists os) e0cus aleve rie ES Rel ues vedere 


ial |CeieYaet ee ceay qagenaano ys apacuasnsy coud [ogo pp oo 5 OK 
12 | Automotive parts and accessories stores......--+--+-+-- 
13 | Men’s clothing stores...... 6.2... cee eee eee e een e ees 
14 | Women’s clothing stores ........---- esses teen eee 
15 | Family clothing stores ........-- 62-02 s ete ee eens cee ee 
16 | Specialty shoe stores ........1s sees eee e eee 
17) | Famnilyeshoe: Stores i ai<s «ae erernier eters te nee anode 
AS HlandwavesStOLles. suru occu exetngie cen + eet PRR Roker 
19 | Household furniture stores ...........e0es erence eeees 
20 | Household appliance stores .........:-- secre eeeeeees 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........--. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Dhl Bookandustatl oneryestOnes). oc. -iaestiidr hele 1A-Wi- tite: 
DAGIMEIGRIStS otc tersxacxtertceatenacie Al nt egies Se eer 
Domllewe Wlenvis tones ens are reiiete eee iaetake ie eainye ce 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........+-+++ 
27, | Personal accessories) Stores) .< cmt. 2. ete oe oe ms ts we 
PD SaPAlimothersstorest: .cucyasindiae ciate pretest gene cs 


INES TR ee re ng oR ORES OC OC OOD DO ODOS UO MOC 


nsemble des magasi’ 


Sales 


Ventes 


All stores | 


: 


| 

Change | 
1980/197, 
Variatio1 


Chain stores 


Magasins a succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$000 


892,100 

| 73,195 
8,084 
702,417 
100,507 
45,924 
62,311 
17,700 


90,943 
13,623 
28,368 
71,018 
50,846 

3,773 


41,423 


26,371 
410,496 
2,774,602 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


409,663 
259,761 
103,085 
32,924 
89,427 
17,501 
1,378,307 
39,503 
394,099 
94,753 
149,984 
53,994 
56,058 
43,449 
4,455 


18,009 


35,066 
165,989 
15,647 
24,749 
29,815 

x 

72,103 
402,616 
4,155,027 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


June — 1980 — Juin 


All stores 


1,301,763 
332,956 
111,169 
702,417 
133,431 
135,351 

79,812 
1,396,007 
39,503 
485,042 
94,753 
163,607* 
82,362 
127,076 
94,294 
8,228 
59,432 
74,981 
99,046 
21,790 
47,606 
213,860 
30,887 
25,634 
52,967 
104,068 
98,474 
813,112 


6,929,629 


Kind of business 


Genre de commerce 
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supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


Canada 


= oy 
TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 
| 


millions of dollars — millions de dollars 


Kind of business 


1 | Combination stores (groceries and meat) ......... PRA GT 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ......- BO Qed 
3] All other food StoLeS ....-cccecceececsecsrscscns TIES) 
4 | Department StOLeS .ee eee eee e ee eee ee reece seeeees WoT 
5 | General merchandise StOLeS cesses serececeereceee 156.0 
Gi ltGememall SizOL.OS eietetelevsleke ols) eleiels eclaele)e sve) ols) m/oiatalelaloterene 131.0 
7 | Variety StOTES wesc e es ere cece cc ceaceressesceccees 83.5 
8 | Motor vehicle dealers 12... e eee ee cee eceeereereces 00a 
9: | Used Gar dealers: vcac 2c ance weiesisw nce ir sleeves iors ate 
MOU Serzu@et state MOnG! so s.c.<eieceteterecharminiove meet ov aveleteKel «ls ye felerriens 453.4 
iil, || Caisse Syesacud comoobpec 650.0 Co duo pode rnan: apddo0 88.0 
12 | Automotive parts and accessories stores .......-- 138.2 
13 | Men's clothing stores ......... Sn Ena eMee gia aera caiepesrategs Paice 
14 | Womens clothing Stores? J..05..ccenwes sce ce sseinee 125.4 
15 | Family clothing StoreS .....eeeeeee eee eceeceecees O22, 
16 | Specialty shoe StOLES .. seer e eres esse eee eeenees 8.8 
17 | Family shoe StOreS ...-.sseecceccersscsccecesrecs 59.9 
USM EHardwaTeuStOLES welslelsetelsteietlsrilele ier Biaoceocc pimtereerN eens 66.5 
19 | Household furniture stores ........-+.. ensierereltyersis 101.3 
20 | Household appliance StoreS ...s-seesseserercccees 23.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ..... 47.7 
22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 
Deu Booksand stationery SOLES tems stisieleal-leiatler iret 30.4 
Ds RAISTERIES: ban GaaanoUn aonb OG CUAUOSnDcOSEOUneO nobaas 23.9 
Pea Newelllieriy (SEOLES se sie eter ouelolelovelele le terstete: a=" efalerervishsl sia 63.8 
26 | Sporting goods and accessorieS StOTeS ..+++++e+e- 75.2 
27 | Personal accessories StOTeS ..-eversess 5 6 Oe 94.9 
I} || IN ise Cytepee: GoGo ahooo tau ooDOAROGoUGHUODIddOS 764.7 
29 TO taleea lle GtE ON © Sis sels) o ehetaliolsielckelSiellelsieirendcaleve siersiafeteteye 6,714.3 
Province 
BORENGWEOUTIA cam GT si atreletcleilealstetclelelse ts eine) sits SOG COC COCA 119.0 
Ail || venbewers eivensal elie Hoo obo adorn Oorn moodd dd dao mod 29.7 
BO || INoNGr SOOETEY «ac odode 200 G00 GODNOO ODO CONN OOHe a 210.5 
OM W ASL CUS UIE CLD tptia nese lovers unielio celia sien l¥.la eras ieyeltere(’s ix enw earn (eos 173.6 
Bam LO Ge De Camaeaistevats sie stelsioreiers elatelsekel ola ceetels ie aleliatete eros a 1,685.1 
Sep MO mitocidaell © Miclctatsticte ela che fol sis) efeteielfelenclovieitelsliciier e/a tenets dovoatraons 2,411.9 
16; | WHEN RONED soccer Geleemoa tous Oooo eenne aannisec oe 252.8 
Sim MOSK CMAWATE craters cisrolelekelels|etetotstete ait "sis iolel ul sisusietnislersiersls 288.6 
BOM PAM enc taligene sce: cue os: syeuetogsiolensvelelercistensie eielver sis! isissice,s) aie rere.e 724.4 
BO ality Colsminkey Go Ash oa avodo pooCMD OOOH OOO Dod Ooo 814.3 
AViimukonwandaNorthwest) Rerv ator es: traucteterelekelerecsietate tes 6 7 


Each series of Table 25 including the "total all stores" 
the appropriate combined factor in Table 26. Therefore, 
will not equal the "total all stores". 


(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


U260. 40 Wy SUSo7 le 282.80l ls 333..Guleol Seo. ty 534. — Blea 
298.0 305.5 311.0 324.8 Baey) 331.5 306. 
106.8 103.2 116.1 115.3 106.7 TLS 7i 111. 
729.5 731.0 Tabes 752.0 778.5 794.3 72k 
156.5 150.9 158.7 156.3 TSS, 162.8 149. 
W274 126.6 126.0 127.6 125.6 125.4 ae 

79.4 78.0 Bil. 2 78.7 82.7 82.6 81.) 
1,386.9 | 1,266.9 | 1,205.6 |1,170.2 |1,173.7 | 1,299.1 totem 
wee eee ee eee eee eee ee! 
451.7 452.1 476.4 478.8 467.6 488.6 437. 
86.9 90.4 90.7 83.9 92.5 93.0 87. 
139.2 155 145.6 144.2 139.4 138.9 1305 
76.5 77.9 79.3 79.7 82.0 80.0 7B. 
119.6 1225 il 125.0 131.6 1550 13220 HELLS) 
90.4 90.1 98.5 95.3 96.4 98.6 89. 
9.2 8.0 8.2 8.6 9.2 9.4 he 
59.8 58.1 62.0 62.2 63.2 64.5 Sh 
67.8 63.9 68.2 68.3 63.3 64.9 63. 
95.8 90.4 87.6 94.0 96.4 103.4 92. 
DSS Al O22 22.8 23.8 23.0 24.3 20.) 
48.0 43.6 43.9 48.4 45.5 LG il 43.| 
211.6 214.5 DD DDD 213.9 79 202. 
} 
30.0 B32 3272. 34.4 36.1 36.2 29.| 
24.1 24.9 24.3 24.3 25.8 27.0 23.) 
63.0 59.2 5523 Opie 3! 58.2 57.8 57.| 
80.4 85.0 85.8 86.9 83.9 89.9 86. 
93.5 90.8 97.3 95.3 O7he 97.9 94. 
750.6 761.0 768.2 SUD 808.7 824.0 732 
| 
6,694.6 | 6,679.3 | 6,608.3 |6,694.8 |6,734.3 | 6,967.0 | 6,532.) 
} 
| 
| 
TBS 124.4 12 IPI 32 eee) 126.5 122, 
29.8 29.7 30.0 30.0 30.4 30.3 30. 
209.1 211.8 213.2 215.0 219.1 218.8 211. 
ype 171.9 173.9 168.5 pes 176.8 163. 
.6 | 1,653.8 |1,658.6 |1,671.9 |1,679.7 [1,763.1 | 1,668. 

»9 | 2,347.7 |2,328-7 |2,375.5 |2,341.3\ 12,406. miememem 

.8 260.4 D5 i\ 2 256.3 25250 256.4 247 

st 279.4 My SpA 268.5 PSP 281.7 274. 

9 740.2 737.6 757.5 754.1 782.8 681 

.5 | 820.9 | 800.2 | 839.1 | 850.0 | 904.3 | B24 

i 18.1 19.2 18.4 19.6 19.7 17 
has been adjusted separately by dividing the unadjusted series | 
the sum of either the kinds of business or the provincial total 


oy ey 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


Per cent change(2) 


Variation procentuelle(2) 


Year- 
juill. ayumelils to- 
ge 1980 1980 date(3) 
tt June July L' année 
juin guile, a 
date(3) 
millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce 
emo | 1,254.6 | 1,249.8 | 1,266.4 | 1,277.7 oe eeG cP Ge) ae aA Epiceries E—IBOUCICi Ate Su mitel's siclchele wre celieliglishetons s\erancrasererens al 
00.9 299.9 302.4 294 294.8 1 OrtS Niece Okie + 50 Epiceries, confiseries et articles divers ....... 2 
10.6 108.2 1NOSS7/ 107.2 110.6} + 8.4] + 3.7 | + 2.7 | Tous les autres magasins d'aliments ......... Crc18'o 3 
29.7 TAG ok 731.9 727.9 756.0 + 20 ae AK) © to LOOM eGrandisama gasime. coupes (scrererisiete cleeclvoctcsarcr aceite 4 
51.4 EXORY/ 52 35 5h. 7, 157 «3 Ge Wat ap tea 7) + 4.7 | Magasins de marchandises diverses ......eceeeeees 5 
16.5 1a 7/ TUS as, 119.0 TGS ni One Ors Ope MaA Ca SiNS we One ra UsNent de teteisioieities sisiererere acento 6 
30.9 81.3 79.6 81.8 83.6.) — Onl ae hats) cr PST NPN a Renae cone eiekeds) siete. siiereloile isle’ s) 6/4. s)1)e¥e/eus.ctiev ers taheiiece 7 
Heeb 5342.6 | 1,312.8 | 1,314.8 | 1,315.2 + LO asia “Wad tn Ons | CONCeSSTonnaines, dlautomobiles 5 aces mee eee 8 
50 ast s eee poe Baus ioe Bs ee wae Vendeunsed 'automobilesad occasion sonencce nee ceen 9 
40.7 443.4 448.6 441.2 440.9 He Arty + 11.3 telOlemlpocat LOnS=sercvulGoutte wre tittebe triste cl train oe ne 10 
20.1 Cyeio uk 92559) 88.0 84.0 ree Ole, st Olea) ADE Sa) NGATaAPes eat) ten acahaye ie ceteia dete cierticne thon otcinun eee gia 
83.2 13057, 138.0 124.9 138.6] — 0.4} + 5.5 | + 7.5 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 12 
34.0 79.6 TSW 77.4 79.4) — 2.4] + 5.6] + 5.4 | Magasins de vétements POUNPhomMMeS Merete. see cle cieeiee NS} 
20.7 ty SH 118.0 OD) 123.0} — 2.2 | + 10.9 | + 11.7 | Magasins de vétements DOW Game Swrarsts «site eterevecrerne 14 
92.0 91.8 94.3 90.5 97.7) + 2.3 | + 10.0 | + 8.7 | Magasins de vétements pour la famille ........... 15 
Wee 7 Vie US 8.8 Oil + 26 + 20.3 | + 11.3 | Magasins de chaussures spécialisées ............. 16 
50.6 7/58} S88 Syl 33 OO Se) 5 e210) ||) elise + 13.7 | Magasins de chaussures pour la famille .......... 17 
53.6 64.1 65.7 65.3 Oot as Zod | ae ies | ae a0" Oiiineeiilosige caus cnode oncacnoboe cous dnacancocn- 18 
75.0 92.5 94.4 91.6 UC oe Vol as le | SO). 2 | Wereetins Gla seiiniGer oo guacddoundccodsacddosonsan. 19 
22.6 22.6 20.9 DES) 23.2] + 5.9 | + 17.2 | + 5.3 | Magasins dvapparetlsemnenagerns: sate eim ao aceentee 20 
5.3 46.9 47.2 47.4 46.1) + 4.7 + 9.0 | — 12.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et Pal 
accessoires. 
1.8 201.8 206.0 205.7 210.7] + 6.5 | + 12.7 | + 11.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté. 
WS) 29.9 29.5 30.3 YE60 | <p Os") 3222.25) cb OLS sisibeatiaies. Ge DEIN RAO VISA Fa som comocdo$ Sues OSb 23 
1359 Daye 33 23.0 23.8 24.5 + 4.3 + 16.0 i Be COMIN Cure 6 BOG a. cee tet Aan PaMaeth Re ote a8 nnn et ee 24 
58.6 58.9 60.2 599 DSI — Ose es eG ae. Sle Al ROUT SIS S LA ae bike oo oS oous Nonboo Sk bcae es ac 25 
33.6 76.4 WSiew, 368 72.3) + 7.2} + 4.0] + 5.9 |Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26 
tila 88.0 88.1 89.0 92.0} + 0.2 | + 4.1] + 10.1 | Magasins d'accessoires DOESOMINAMS, GoacdocosvooooS 27 
182 721.8 H2Tied: 767.1 Usve53\\ cr Wo |) te 12.5 || ch ilO).,5) || Rowe Wes Anresese ENS 5 5 oo minS JOU Onno 6 oto 28 
7.5] 6,568.2 | 6,568.4 | 6,548.4 | 6,639.4 iP ioe) ap Oo // + 6.9 Total) enseubile des ‘magasinss eer sleletsiers cle cheiere 29 
Province 

Hil 8} 123.5 21a? 120.6 WANS eae Goll Nas Bee | ae <2o 7h | itrsner Sth Los Mh buds Ao oe Uabee oou co ance sanedaus cae 30 
0.5 29.3 29.4 30.0 30.1] — 0.2 ap Wa4 || = OsiAa | igecnaeinece ileal oougantauanoandeodseosancnn 31 
19.1 208.1 210.2 9110.3 ZNO} OF ie Or a het t/a aes Aan NouveliLe=ECOsse: aes aci ete mci mee hn meee aie 32 
16.9 ‘7Anee) 164.5 UTES a 169.5] + 2.5 cp hist Gp He NitichingpCESraN ele ao GAk Bose bohooGooe Us bOn CoMao mae Bo) 
9.3 Vo SAOods | EGLO) OKO I SGOe Si || ar So) | ae Haz fb ce SS) | OGIEe Goovscsasodonanncoons sonar cdonshonuconsnuce 34 
6.4 By DHS Oe PAS | 2 SVaey || cP Gy) a Bin |haS Sha 7/ se Dive INO MEAT TO. Seder ca uoransra tesa cpanel tote oan mic ars seks ite 35 
(6.4 244.8 245.6 248.9 2505 Dude: Sie ae Se 7 cael OM EMancito bal sc rence oper ea ace eee ee en a 36 
11.8 DA Oie!D) 273.8 20139 ZOGi1s)|) eee ap als Tdi Se |hSalslca'c Hewat arecrsrs ois-crs <ieuctetonc tore oe eae ree Pe eee 37 
“4.4 688.5 718.6 704.9 WAU SO) Ge Sa ae WARTS) pea Oni PA oxitia gn ct ete. cc ts iors. oreuc Aetneususre ch Oe mee | 38 
5.4 791.5 787.9 783.8 300%] |S EeO.4a lier el> one taell soni (Collombie=Brdtannique: .a ces ane cee seem en unnee 39 
7.7 18.6 18.1 17.9 LeRoi rE ORSml mt 2s ete T Sa 7uilivuicon, et lerritoires  duaNord-Ouestmeeneten ain coon 40 


acune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 

fute par le facteur combiné approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres 
= . . - ial 

= commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins". 


ariations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
‘année & date — Ventes cumulatives 1980 — ventes cumulatives 1979. 

| 

| 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal 


Kind of business 


an 


+ 


HOUPWNFOWOOYOaAUFfWNrE 


co 


Nm Nw 
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Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) 


MWPrwny 


MNONNN NY LY 
oO 


co ~N 


N 
Oo 


Province 


ROMS wo UG Leama sy. cele) ciel sveireyaciep stelle eile (ellal sllenels) sttekwlioMelaiieieloxelslehetahe 
30 WPRrimece Edward Dsliand) ciiareweete re tin sim cn wis wie es cree misiavahe 
Wd, Nahi ee ol cats S ene SS Ona oe Ho SOC OTE REO Poe O 
Bouew BUTS LOK ec soe ele oie, eiee' 6 w/a" a cerwitni's\sa \0\'nip seat aval ells) camel 
Su lOosines st chedonceo so gona doen oeouenor ariiivacgonbo o> c 
SOMO VISITE LO" casyailec esha .a ee ausseuanche! «) egole: 9) olyheaboal.§ (acer sustgunseliaretale ede ite 
WS |\MEREOD sao doosaodpoo GUD ooo no doh dodo shone oedGnocu's 


RAT SAS PECTIC WAIL cic le) cueiers suevsraler ol yatela minis a(n cstelernanle lor siete iisie sunial's 


40 |Yukon and Northwest Territories 


Canada 


Combination stores (groceries and SSE BNL PEM REED OEIC CL3 
Grocery, confectionery and sundries stores .....--- 
All other food StOTES «2c wnceresssece sind sins vewsinne 
Department St Or SS leren- elena suse sien sk-ielichons nolo isso aaa 
General merchandise StOreS ...sseeer seer ere eeereees 
General SCOPES. «cca sie we ewe oe ab apee els * 8668 ernie cies 
Variety) SOLES) oie olelelele kere isis olletel-+ rere esrucleno: in yeitin 
Motor vehicle dealers «esses sesceer eres eerceceeresss 
ikeed Gar GCeaLens: <6 ave clean nlccetehel Wists jes lacersi@inls fo chess 8 ngs) 
Service STALLIONS) 15 css se were c+ sien ww einen os sce 6 86 sye)s 


CAraASIS Guddc KUnOUL POUCH COG C0 GAs acun.Goo CoCo t TG 
Automotive parts and accessories StoOreS ...-++++++-- 
Meni) clothimee StOVes) crpecrle + sere aselcivi cls spe sie sail 
Women's clothing StoOreS .....---- eee eee e rece eeeeees 
Family clothing StoreS ..-.-+-seeeee eee ee sere ee eceenes 
Specialty shoe StOreS ..-+-s-+seeeeee rere tee ncecrees 
Family Shoe Stores .-.. +. sess esse ee sec rte ere ees ee 
Hamnvyase Str ONLe GS wetage ia oes elle) «cue tenance el iis eqievada) © coiieiallalnyslic! = \ohuuela 
Household furniture Stores ..+-.2.- seer eeeereranes 
Household appliance StOreS ...+.sseeeee eee reer eeees 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 
Book and stationery StOLTeES 2... eee e reer ee eee recs 
(ulrcnrese Sito neue temeh vc ccetier crcvenoqevolich eee ei/etcKesailniatelier stele (inisianererensoterels 
Jewellery SEOLES 6. sce tee eee n mene errs ers serones 
Sporting goods and accessories StOreS ...++++++++-- 
Personal accesSOrieS StOTES .eee ee eee e ener eee seces 
NCE aiteienn SEO IGeSiys oro tersraretione (akatate! aliniinie (eile lelfereriapenarelstaievesiois 


Rosa valu MS EOP OS ay cere eter eeter se: eieronelessvaveusy slwieleiedehalaersiimin (oe 


PRERWEREWWEEWWUFRWUNWNN 


Nwwwhrwhr 


N 


96.87 
2? 
Die) 
84.27 
88.56 
87.41 
84.02 
102.93 
109.46 
93.08 
95.24 
74.15 
80.25 
84.77 
83.61 
82.12 
80.16 
74.71 
93.16 
91.45 
89.23 


Span 
89523) 
87.22 
68.28 
76.39 
88.55 
88.43 


Olea) 


(1) Trading day adjustment not applied. 


97.34 
95.89 
OD Ou 
91.89 
Vike TT 
Drs 
90.53 
117.53 
112.43 
94.54 
101. 36 
103.59 
87.90 
96.24 
ON 62 
96.81 
101.26 
90.51 
95.64 
SZ 
94.13 


93592 
87.07 
112.82 
79.74 
102).23 
i/o) 
Za Tfl 


99.34 


110.90 
105.54 
106.02 
101.80 
101.20 
108.94 
105.06 
PAI ie) 
120.31 
101.02 
108.20 
WAT seh) 
99.54 
106.78 
101.60 
Wis ZS) 
114.87 
124.94 
102.29 
oY) 
96.82 


99.82 
88.05 
150.03 
94.49 
133.65 
93732 
102.59 


109.63 


and Trading Day, Factors 


Oe Wi 
106.81 
104.20 

90523 

88.05 
107.73 

96.49 
118.94 
111.54 
103.74 
102.40 
Wa oss) 
100.44 

94.12 

97.82 

89.69 

Boe) 
118.43 
102.72 

94.82 
104.55 


99.98 
85.65 
QQ) 22 
90.96 
USS) 
100.82 
100.54 


102.90 


9953L 
109.87 
100.31 
89.16 
84.65 
110.50 
93)599 
104. 46 
110.35 
107.42 
108.48 
115.67 
90.42 
92.17 
88.41 
93.36 
84.33 
114.45 
104.13 
96.03 
106.16 


96.05 
83.44 
83.28 
86.22 
112.80 
107.63 
102.58 


100.85 


TABLEAU 26. Commerce de détail, 


Ss oo 


MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Canada 


Llajustement pour les 


jours commerciaux ne s'applique pas. 


1980 1981 
| ai) Jan Feb. 
‘Sept. Oct Nov. Déc = - 
| Janv. Fév ° 
N 
is = 4 
Genre de commerce 
| 94.87 104.63 97.02 105.98 102.06 915501! Spi nari cs) a Routhertes: +s !onacuwatek ommwwie Mix beumbieace 1 
| 98.88 102.45 We 53) 104.30 90.95 86.10 fpiceries, confiseries et articles divers .......«<.... 2 
| 97.36 99.07 101.07 115.04 94.71 88.25 | Tous les autres magasins d'aliments .................., 3 
| 101.77 103.63 122.67 173.98 76.79 CU SSR Gr andes mapasnnc manner ray, «hl. seem c heen eee 4 
) 102.78 120. 62 135533) 128.93 13273 78-57) Magasins de marchandises dilyersés) ...es.0 os. ecc+sc le 5 
103.20 104.84 99.26 SIOZ 82525 POSS 5% || Melwaistiin sie Crier atiaeertesed tia ic oe cn co ee oe 6 
08. 34 96.96 eZ 184.22 70.10 CSOT | Bagaus wm tist yc wemiee er, Sartore cio again einen Gere ees 7 
0. 23 MOn793 90.92 80.23 TH. 55 Sor 349 ||\Concessilonnaines duautomobilless ease ose iee cee amen 8 
) 102.69 105.28 90.15 70.01 5655 83.47 | Vendeurs d'automobiles d'occasion .......eeeccceeeceee. 9 
—~:101.53 106.90 IOP. 7/9) 100.87 91335 S872 44) Seapions -senun Cop eonsciskselact eabties/t heer nee Ree 10 
| 99.15 106.10 100.22 96.40 91.66 SS 5344| Cabs gest aree fENee wink ters ioc cieckits cistern ck POE eee 11 
' 95.01 109.53 114.42 117.20 69.35 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 12 
95.48 102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vétements pour hommes .............----0... 3 
108.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vétements pour dames .........+....----.... 14 
| 106.30 105.06 114.09 167.03 78.91 64.72 | Magasins de vétements pour la famille ................. 5 
| 123.16 116.64 1A 7325 113.64 90.64 65.24 | Magasins de chaussures spécialisées ..........--20000. 6 
1 114.75 116.54 131.44 134.64 Wesifs) 58.20 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| 100. 06 103.43 102.42 129.10 782 63 «7:24 (Quin Gall ll eanite S Jam eer ene cece p eee ee etek te cal Pewee 8 
| 105.32 104.88 107.41 106.30 87.48 $1. O24) Mapastingsde=meubWech mi ueenier ste heer iinet eee 19 
| 106.16 INES) 7753 106.42 125.49 93.99 82.47 | Magasins d'appareils MEMACEST Saws late. OREN ee ee 20 
| 108.82 105.04 108.39 MAN 37) 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces- 21 
| soires(l). 
| 97.30 99578 Sia: 129.74 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 22 
109.97 97.06 106.01 177.48 89.55 Si-o2a) Eibealnieshetepapetertes...saecioecmeoeeeen meee 23 
85.83 90.11 84.62 149.82 76.99 95): B59) Bie wis 6 sg ega.. (er sevaicr tedvtes oc, MONS cE Ee ee 24 
84.43 85.65 107.79 277.70 69.09 G6. 484] Bigiohteniies Rae. $ Yast i hic centcrccpeetueh kd. k ate eee 25 
86.72 S22 86.48 132223 90.46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26 
98.03 92.76 99.07 153.97 83.16 1S W74\| Magasinsedwaccessoines personnels: -s.4 je eeee eee een 27, 
96.22 101.20 104.40 148.64 80.65 US O1s| Loushlesantnesimacasins anes pAeeeet ieee eae eee 28 
96.49 105.60 102.66 122.06 86.05 81.37 otal wens embilicudessmagacdns myelin eee 29 
Province 
98.66 105.18 103.42 124.21 81.42 Ge Doel! Rem SANG UVvie HF Fi xyetoveesiep.terers crakevort ke RAN 30 
98.33 106.49 99.24 113.56 81.33 183584) Dex duck rincackdouard crcuneictarenersinyaunsiein SENS. ae a 31 
97.34 103.69 102.78 124.29 84.73 TOS | Momma ewes i sb oasek danmacddoen oe doodbecsonsesien BZ 
97.35 104.80 103.20 20, 81.26 TRSSotMeyil | NOONAN I ANUS. 5. boon SU RUBE bho obooboro ob ab baa Ss 33 
| 96.48 106.49 101.40 US as7; 85.43 fajita IMO) RANE: IG ies Gare caries Dae ReRaIO Hays BO EMIRE SEIN ERR IRS bitclis Gad ate oe 34 
| 95.91 105.63 102.56 125.15 86.27 ABE het vom ey ree) Re Sot ee eee ee ee ee ee 35 
| 98.63 104.79 105.23 122.03 84.69 FaTN8:8 3 hy Meant 13 baat raatr et os. occ foxes bec ascanete ononca chstekovetckovohexewoN ee eens REN 36 
| 99.05 105.70 103.05 WR 107/ 82.92 7 (so TAGaslcalt chewanmecsyetssm aeracc ok, fortis.cisiale are ian Sy 
| 96.63 104.59 104.49 EZ 02 87.41 SIR WM ay shel asters Seon's. oc Gage SAUD ATES eee eae 38 
97.02 103.22 103.84 124.53 86.45 83/24 Colombe -Briitannd.qu cure mee net eee eee 39 
199.99 103.33 96.27 117.54 78.88 79.94 | Yukon et Territoires du Nord—Quest ....e..secccecccceee 40 
1 oe eS = 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of 


SES 


Business Group, Canada 


1980 1979 
= 
Jan Feb. Mar. Apr. May June July July 
Janv. Féb. Mars Avr. Mai Juin Juill. Juill 
No at | 
E thousands of dollars — milliers de dollars 
Kind of business 
1 |Combination stores (groceries and |1,218,296 1,239,322 |1,272,558 |1,248,653 M4785 609M SOL 7/63 a, 3255259 1,164,9 
meat). 
2 |Grocery confectionery and sun- 2705931 268,043 283,830 298,256 342,841 3825956 364,214 330,8 
dries stores. 
3 |All other food Stores ch... % 2 sen LOZ, 473 98, 306 100,309 LO; 957 L225 229 111, L69 116,043 109,3 
4 Food ZrOUP .-.-.eeccesrcceecceres 1,591,700 |1,605,671 |1,656,697 1,657,866 |1,943,689 |1,745,888 |1,805,546 1,605,1 
5 |Department stores .....+--++++--e- 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708 ,224 620,9 
6 |General merchandise stores ....... 116,445 130, 366 133,680 145,652 158,126 133,431 137,805 124,5 
P NGenercal st OLEGpelegs ete aiste tale} ate clelele hells 104,580 103,439 110,644 D6), 134 138,995 135.35 138,529 127,0 
8) Ml Martietiy StOGESs lore «1 lee Gl elelalelelslelei«l 1° 55)5(57/5) S/R 4eu 65,562 7350.05 82,641 79,812 77,630 75,0 
9 General merchandise group ....-. 837,334 812,596 925,930 |1,020,155 |1,145,248 |1,051,011 |1,062,188 947,5 
10 |Men's clothing stores .........-.- 70,305 53,141 62,536 69,732 79,292 82,362 T2304 66,3 
11 ‘\Women's clothing stores .......-.- 105,305 85,588 103,518 120,274 140,478 127,076 121,660 105, 5) 
12 |Family, clothing stones. «wees... 70,508 60,943 75,344 90,212 96,837 94,294 87,191 7735 
MB WN iSpectaltty Shoe SOLES! <fewieicscl+irs\ 7,682 Os BES 65,5318: 7,892 9,654 8,228 8,788 7,0 
14 Pamvly shoei stores! . ees esi sarts 44,351 36,417 46,604 62,821 71,484 59,432 54,410 45,9 
15 Clicshaneseroupmeree emmeme nna. 298,151 242,464 294,540 350,931 397,745 371,392 344,413 301,¢ 
: 
1G emer ERAS oooncoopuadboonoor 46,581 45,554 47,747 61,747 85,354 74,981 74,290 70,6 
17 |Household furniture stores ....... 86,032 80,727 84,262 83,821 96,147 99,046 107,657 95,/ 
18 |Household appliance stores ....... Die 8 20,320 20,321 20,744 22282. 21,790 23,369 19,5 
19 |Furniture, T.V., radio and appli- 39,518 36,843 38,911 41,313 46,883 47,606 50,624 46,5 
ance stores. 
20 Hardware and home furnishings 193,489 183,444 191,241 207,625 250,616 243,423 255,940 232,¢ 
group. / 
21 |Pharmacies, patent medicine and 205,212 204,224 209,539 199,797 220,810 213,860 218,899 191,¢ 
cosmetics stores. 
22 |Book and stationery stores ....... 27,028 27,898 29,654 28,069 30, 302 30,887 30,231 24, ( 
DANES ord SES’ joes cola ins sista sg eI es 18,184 24,287 21,679 27,424 36,485 25,634 22,446 18,¢ 
Duy Tewelleryastores -. asc eiesuiecele ss 43,465 43,922 40,427 44,114 55,054 52,967 49,795 47,4 
25 |Sporting goods and accessories 66,143 64,245 64,953 OW ATPAS) 116,087 104,068 101,463 93,4 
stores. 
26 |Personal accessories stores ...... 78,618 75,744 80, 388 85,544 93,657 98,474 105,345 98,% 
27 |Alcoholic beverage stores ........ 191,096 218,944 241,610 263,781 307,022 299,993 B22 oy, 279, 4 
Zo MVAT COP hem jo tOmeS arhacbAlcishe sheets) etereistens 403,598 386,220 431,301 448,415 526,192 513,120 523,087 453, il 
29 OTe Gieraas Sao sascanccnooa- 1,033,344 |1,045,484 |1,119,551 |1,184,870 |1,385,609 |1,339,003 |1,373,433 |1.206, 
30 Total excluding automotive 3,954,016 |3,889,659 |4,187,956 |5,147,759 |5,122,908 |4,750,717 |4,841,520 |4,293,% 
group. | 
Gi RMotoumvehiic lewd eaters mreleisveiel cites 1,074,113") 15,251,550) 1,303,977 11,416,923) | 1,418,913") 15396 ,.007 sore. Oz 1,34744 
32 |Used car dealers ...........+.+04. 23,153 29,250 31,618 33,083 39,567 39,503 41,247 29, 
BomESeuvacel stat ons) peters cists cee: 414,150 411,534 420,791 450,429 483,720 485,042 524,902 462,° 
34 | Garages 1... .0..ee eee eee ence eens 80,550 80,643 86,116 91,931 90,788 94,753 100,870 92, \ 
35 | Automotive parts and accessories 95,218 87,334 100,446 150,866 183,636 163,607 160,639 144,{ 
stores. 
36 | Automotive group ......+eeeseees 1,687,184 |1,860,311 |1,942,948 | 2,143,232 |2,216,624 |2,178,912 |2,184,681 |2,077,¢ 
37 Motalpall stores. -nsaeesce: 5,641,200 15,749,970 |6,130,904 | 6,564,682 17,339,532 | 6,929,629 [7,026,201 |6,371,4 
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TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes 
de genres de commerce, Canada 


+ 
Per cent 
change 
1979 - 
Variation 
procentuelle 
| July | 
Aug. Sept. 1980 
- = Or. Nov. Déc. = 
oat Sept. ajo We 
L 1979 I n° 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Genre de commerce 
267,168 | 1,221,924 | 1,206,947 | 1,298,727 VS 73),1342 cu BLSSI/ Epiceries = BOUCK ET LES {ereesuattetsua nets reference eee ae 1 
325,972 302,860 300,371 289,997 310,080 + 10.0 Epiceries, confiseries et articles divers ........ 2 
112,953 105,926 101,436 WU D038 128,637 + 6.1) Tous les autres magasins d'aliments ..........-... 3 
706,093 TOS 057, VON 608.7154 1) 14 700,227 Py Si25 559 ae AS) Groupemdailinentatwonbectmene soci caesar ae 4 
105,099 722,429 740,626 920,368 | 1,299,616 ar BNE SOM McheeiNalse BIASING. 6 Sorina caooemadore sua boes Anion ona Eke 5 
61,152 146,735 184,909 PAiNis\ py SAS} 192,364 + 10.6 |Magasins de marchandises diverses ..............-. 6 
30,731 22), 751 121,148 121,210 142,223 Teor Om pia rasinseeenciraraa meena mabe Meera itce mite eee 7 
181,136 78,782 76,501 93,019 154,213 Eee Set a | DAZ At Sibaee taper erate cure Toler crete ame eratomtn icles aie areicrey ero te ce ae 8 
178,118 1,070,697 | 1,123,184 | 1,349,925 1,788,416 + 12.7 Groupe de marchandises diverses 9 
(72,867 75,813 78,603 91,478 WAVES PAT + 9.0 |Magasins de vétements pour hommes ................ 10 
16,360 125,999 WATS 133,656 181,270 + 15.2 |Magasins de vétements pour dames .....-.-..«..-00% if 
192,158 97,663 97,300 LOS 232 164,062 + 13.0 |Magasins de vétements pour la famille ............ 12 
7,724 8,330 8,946 10,314 UO ZAQS + 24,4 |Magasins de chaussures spécialisées .............. 13 
(56,652 64,634 G05, 7005} 70,500 81,684 + 18.4 |Magasins de chaussures pour la famille ........... 14 
45,761 372,939 378,935 411,180 581,718 qe ZA (0) Crouperdemvatement's stevie aeccn ctiee cee nee eerie 15 
| 
68,023 63,701 66,567 68,752 84,827 ape a NOan HOU G Ariel Lens le Sime -iaceseictore te retevorere arctan e Charen RTE Ee 16 
03,442 98,253 98,501 98,301 97,336 fal2ZaolWMagasinsede: meublles ....hieseoes ce een ee 07/ 
23,841 23,779 235555 25,118 28,189 119 3, Magasins dlappareiilis menagers) «sees. sss eneeeee oe 18 
49,610 50,978 49,661 51,440 54,329 + 8.8 |Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 
accessoires. 
44,916 236. sd 238,082 243,611 264,681 a 919) Groupe de meubles & fournitures de maison ...... 20 
02,106 192,936 202,976 206,044 270,780 + 14.2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 21 
| beauté. 
30,378 31,392 28, 386 33,984 DDO hee tb ratrlese Stapapet er es mire erect aerate 22 
20,571 19,554 20,553 20,813 Bye // 12 af Sr an MELeUrLSiGeSSs Je Mend oratoraise clots ctelcion eve, take andere oe 23 
33,160 49,906 49,966 66,586 161,389 Sa Oma BA OMCE LEG 6 ventas lala tsostotstete ere b iMRI Peet Re Ee 24 
31,961 65,165 62,645 66,735 94,245 + 8.4 |Magasins d'articles de sport et d'accessoires ....|25 
1,783 86,805 81,049 88,957 140,793 + 7.2 |Magasins d'’accessoires personnels ......--.<--.s.- 26 
1,556 247 ,283 233,644 303,571 506,533 + E53 Magasins) dey bodssonsmaiicoolltiques! csi scenes 27 
74,321 447,576 478,140 524,817 D7 O22 Tel ull PLOUSm Les. aultne Sema PAS dis mere as cece eee ere ae erent 28 
55,836 | 1,140,617 | 1,157,359 WoL 507 ales 842), 035 + 13.8 Groupe de tous’ les autres magasins 1... -ssesee. 29 
30,724 | 4,451,674 ‘4,506,314 | 5,016,450 | 6,289,409 + 12.8 Total excluant groupe d'automotive ........... 30 
12,920 | 1,160,386 1,442,562 | 1,259,200 | 1,013,757 Oem pCOnCessLonmalmesad) automopillesh amelie acetone Sil 
12,470 29,768 BASS 26,564 19,668 + 38.4 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ......s.ee+csces Be 
115698 449,221 477,980 455,264 441,605 ty Doral AEHON Sess CTV Cemeneviers saute Nokeneishe Gorse ee oe ee 33 
13,661 89,853 96,936 91,912 78,709 rie COs fol LGarac isan oreatenctenntay cc s.svenets’ oft) s:ahacove @ ioxer aetoRTe 34 
/2,500 P2122) 149,866 147,788 157 54 i + 10.9 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 35 
/ 3,249 1,850,350 | 2,200,079 | 1,980,728 | 1,711,210 + 5.2 Croupemdsautomobil Ga taste nisi steerer oe 36 
13,973 | 6,302,024 | 6,706,393 6,997,178 | 8,000,619 se WOW Totalensembile des magasins) . sy. «isesscuie ee 37 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Yukon 


Hardware, home fur- 


Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) | 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
Geoupe Groupe demapaetns Cones Ghoupe Groupe ae quincatle Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous Las autres ma- 
alle te gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
January — Janvier ..-+-++++-+++ 923 eB 905 876 316 820 3,840 + 8.1 
February — Février «---+++++-+- 963 1,009 EPA 319 910 4,472 + Si 
March — MarS ...eeeceeereeerees Meal 77 Vou 1,383 348 918 5,057 + 28. 
April — Avril ....eeeeeeeeeeres WES) 1,290 1,814 441 892 5,592 +2. 
May — Mai ..-eeeeeeeeseeeereeee 1,286 1,634 1,979 462 1,198 6,559 + 16. 
uhein® = Uitelan Semanon oon aumonGooK 1,463 1,895 1,919 509 i sy23} 73309 +7EP- 
July — Juillet ......eeeeee rere 1,296 1,856 1,683 469 1,537 6,841 Ee ul. 
August — AOUt .....ee eee eee eeee Ty 297. 1,768 1,673 583 1,581 6,902 +a? 
September — Septembre .......-- 1,346 1,75 1,452 550 15295 6,358 + 4, 
October — Octobre ......-++--++++ ib ila) 1,578 1,486 501 1,254 5,936 +s 
November — Novembre .....+.---- 1,076 Zo 1,038 466 1,064 SS) +33 | 
December — Décembre «....+++.«++ 1,467 2,622 1,085 S73 1,922 7,469 + 20) 
Year — AMN€G .....ceeseececeens 14,566 19,232 17,659 By sey 14,914 71,708 +3 
1979: 
January — Janvier ....+..+--+++-+- 904 E361 876 419 857 4,417 +5 
February — Février .....-++-++- 1,033 15329 965 471 872 4,670 + 
March — MarS ..-++seeeee eee reee 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 +14 
April — Avril ....--eeeeeeereee 627 1,693 1,635 419 953) 55 SA - o 
Venn SAREtIIpE cod ah Sane nae soa cnse 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 = 10 
Iivcee Abbe adrinigniado aera OOD 823 2,087 1,862 551 1,798 Tale - 2 
July = Juillet ....s20----- a0 3267 2,109 1,789 632 1,584 7500) be a 
August — AoUt ..-.-seeeeeeeeeee 1,378 25228 1,989 524 1,810 7,924 + 14) 
September — Septembre ........- , 087 2,050 WOSRS 554 1,368 6,658 + 4 
October — Octobre ...+-+sserere ,056 2,198 1,635 488 L372 6,748 + 3 
November — Novembre ......+s+5+ 5016 2,290 Ti26 486 1399. 6,317 a 17) 
December — Décembre .......++++ , 106 2,898 1,095 53 ou) 7,603 + Y 
' 
VGA o— WATING ©) tetatene| siela\sivis[ore siarntalers 11,912 24,170 UF Se) 6,025 16,166 75,852 + q 
1980: 
amtanyare JanvAer. ve\sjcioie eis tjelervins 889 1,588 919 469 982 4,797 + q 
February — Février . «..-..+-.+ 930 1,371 822 382 1,000 4,506 = 4 
Maven = are yaas ousipmaleriels else 1,037 1,609 1,254 441 1,148 5,489 = 9 
(yall = (ipl yoanoooeUcoundcod 1,083 1,961 2,114 461 1,237 6,856 + 24 
Maya wiadencatiit ateinsastteciee sca 1,330 2,223 1,636 625 1,448 7,262 +2 
HS = aa sos npeodsdseonoer 1,354 2,487 1,893 719 1,728 8,181 A 4 
Gal Oa UL TSED scteerxcterarestarsvoele 1,339 2,351 1,834 716 2, 208 8,448 oy 
August = JKOOt (cis 00s ev inisniein ener | 
September — Septembre ......... 
October — Octobre ....-..seeene | 
November — Novembre ..........-. | 
December — Décembre ........... | 
Weare ms ATINC En stnieleaielelutels/-\eierelers 16 [ [ 
(1) For composition of kind of business groups, see page 64, — Pour la composition par groupe de ae de commerce, voir la page 64. : 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
} 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Northwest Territories — Territoires du Nord-Quest 


General merchandise Automobile 


Hardware, home fur- 


Food Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
Gene Groupe Pl asco eoneaze eatie Groupe eects tocar Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
em ay gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
January — Janvier ............. 1,347 3,294 899 169 PyS52 7,061 2iis 
Bebruary — Février .....c.8. cee 1,338 399 952 172 1,462 Unies 15% 
oni] WE RISes ahogdn Inaopaae ang 15553 5,091 1,043 209 1,872 9,768 28. 
gL Se a 6 ios GORDO AeA 1,677 4,231 998 185 167, 8,708 16. 
culy = NRGEAS Fee cocdh DOOR Gre Go c , 880 4,450 1,150 202 dg 9,604 SYS 
URe. = JEON JAD o casa cenoAsesons Dias) 5,421 1,637 186 2,295 11,668 36. 
| Jilly =ScUN EIS San oi nine AAG 5678 4,320 \ 1,453 293 Pie) 9,903 alts} 
Brest — AOUE: 5 aise sirens oie seiner 1,870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 16. 
September — Septembre ......... » 884 5,975 844 383 933 11,019 41. 
| October — Octobre ......... 000s 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 ig 
| November — Novembre ........... +857 5,098 933 382 1,976 10,246 16. 
| December — Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 13,451 23h 
| “22h? SNe eS tees Oe eRe en 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 119,951 22) 
| 
1979: 
| Wanwary — Janvier .........eee 1,594 4,021 822 155 1675 8,267 is 
| Bebruary — Février .0..ssct ec es 3443 4,301 831 104 1,706 8,385 8. 
| Meme MATS, .. Sel lels le ee elec eesnae ,709 5) sk ,l91 95 1,940 10,469 Ihe 
| RANT DO Sop Ueipfasobe 5 or sasetaceye.a%e 5481 4,848 lle 122 1,842 9,465 8. 
ich NGI aS ie ose ee ae , 700 5,444 22o2 100 25075: 0,951 14. 
She = 20D ESS gee 6 cee ae O72: 6,738 Sea anh 2,262 2,994 alles 
Pipe OMA TVG Es Iave eyete ve oot = els ele 5695 5,463 »350 141 2,283 0,932 10. 
SUS SNC gt Ac. Se eee Bees 2,012 5,715 »463 100 2,143 5433 Che 
September — Septembre ......... 3921 AOL 5333 89 2,015 125370 ab) 
WOE — (OC LODKE® fayelete 5 2 ee ers ere »795 6,127 » 338 82 2,086 5428 10. 
November — Novembre ........... , 768 6,080 »085 59 2,104 096 8. 
| December — Décembre ........... 5917 8,097 865 48 3,092 4,019 4, 
NGG? SC ae 21,007 69,380 14,893 1,206 25eo28 131,809 9. 
980: 
January — Janvier .:.....:+... 1h 77 5K0) Syyeisiy/ 1,038 56 1479 9,660 (4 
| Bebruary — Février ........-... 1,930 4,920 5654 48 1,781 10,335 2B 
peti Mars Sictilodies caccec. ce 1,827 6,468 1,385 51 1,994 11,725 2. 
SEU TAVT AL Yat Aaah 5 oc0.4ie vos 1,816 5,615 ,510 76 2,045 11,062 6. 
WMBMEOME a,c oie a elaudiess «a. 024.40 ee 2,294 6,080 1,574 78 oe, UPD SHUG) 2. 
BEM DIY Shes os cciac vie nels 2,343 7,243 5737 59 2,503 13,885 6. 
| Se 2,493 6, 287 5256 54 2,405 12,495 4. 
\ ESE — AOE cc ce eere area, eae 
September — Septembre ......... 
| October — Octobre ..........20% 
| 
| November — Novembre ........... 
December — Décembre ........... 
“ut = OS 8 er ra 
1) For composition of kind of business groups, see page 64. — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 
2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1978-1980 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1978-1980 


5] 
Current Constant 1971 
Current Year/year Constant 1971 | Year/year dollars Month/month dollars Month/month 
Price dollars per cent dollars per cent seasonally per cent seasonally per cent 
index (1) unadjusted change unadjusted change adjusted change adjusted(2) change 
ee mee Teen en DeLee elon en Dollars Vintstten en ieee bee bias en 
des courants pourcentage j|constants 1971 |pourcentage courants |pourcentage constants 1971 |pourcentage 
prix (1) non-désaison— |Pour l'année non-désaison- |pour L'année désaison— pour le mois désaison- pour le mois 
wealiaes nalisés nalisés nalisés(2) 
millions of dollars — millions de dollars 
1978: 
January — Janvier ....--- L675 4,367.4 - + 6.4 2,607.4 — 3.3 BSNS) ap Se) 3,194.8 + 085 
February — Février ...--- 168.5 4,465.1 + 10.5 2,649.9 + 1.0 5,501.1 +223 3,244.1 ee) 
March — MarS ....-eeesees SL/L 5,285.8 ne ete) 3,089.3 ee Qa) 5,502.0 = 3,212.5 = lag 
April — Avril .....-+---- 171.4 5,481.4 an as 3,198.0 = 1.7 55592. 4 116 3,252.3 + Lag 
May — Mai ....eeeeeeeeeee 174.7 5,995.4 + S62 3,431.8 Bie (3) 5,682.7 ap a 3,263.1 + 0.3 
June — Juin ..ccecseseses T76ny7: 6,205).2 ae hes) 3,511.7 + 406 5,708.7 +1025 3,239.5 — Oma 
July — Juillet ........-- 180.2 Dy O22. 3) + 95.9) 3,120.0 — ley 5,728.1 + 0.3 Se 20Ne = 1 
August — Aott ......-.--- 179.6 5,800.6 steak 2i5 9) ZIAV PASS Th + 18. 5,783.4 ar th) 3,224.1 + 0.7 
September — Septembre ... 178.7 6,045.8 + 16.6 8383.2 - 6.3 6,069.7 + 5.0 3,409.0 + Sav 
October — Octobre .....-.- 181.0 550999) +13 3,259.6 a tSt) 5,890.0 = 3.0 3,251.8 — 4.6 
November — Novembre ..... 182.5 6,214.4 + 11.0 3,405.2 y 0.6 5592503) + 0.6 3,242.1 - 0.3 
December — Décembre ....- 183.0 hry S Wore) + 9.4 4,052.2 = Ol 5,979.6 + 0.9 3,260.9 + 0.6 
Year — Année .....eeeeeee 68,798.8 16) 38, 938.1 =) 13 68,741.0 38,995.9 
WISTS 
January — Janvier ....... 85.0 5) (004.3) + 14.6 2,705.6 + 38 6,049.9 a bli? Br, 25 200) — 033 
February — Février ...... 87.3 SRO uaa» 2/3 PETS} ne nO: 6,170.4 + 2.0 3,274.3 + O87 
March — Mars ..eseeeeeees 90.3 Geleoine + 16a! 3,224.0 + 4.4 6,345.9 ar ERS) Bia sislsial! + 18 
April — Avril ...+--.++- 91.8 6,022.2 ++) 9509 3,139.8 = 1.8 6,236.9 = a7, 3,236.1 = 249 
May — Mai ....cceceeveees 93D 6,769.3 oe NPA) 3,498.4 Sas) 6,322.4 + 1.4 3,280.0 + 1.4 
June — JudM wccic ccieec «06 94.2 6,974.3 + 12.4 Seles) 3 ES) Gea 2>eD. ap thet BO 20Mp, + 1.4 
July — Juillet .......... 96.0 (YR V AES) 353 3,250.8 He 42 65052 61b so hei eyaclsy/ silt + io! 
August — AoGt ssc. e ee. e oe 196.4 6,694.0 + 1524 3,408.4 ape SIG 8I 6,547.5 + 052 eeesisyav/ — 0.6 
September — Septembre ... 198.7 6,302.0 + 4.2 3,171.6 = 6.3 6,568.1 + 053 3,315.9 — 0.6 
October — Octobre ....... 199.9 6,706.4 + 13.7 3,354.9 209, 6,568.4 -- BAST -— 1.0} 
November — Novembre ..... 202.0 6,997.2 42 L2G) 3,464.0 ste silat! 6,548.4 - 0.3 Bie Siiet -— 1.4 
December — Décembre ..... 203.6 8,000.6 Be tae) BO 2o 0) = etG) 6,639.3 ay leyA 3,249.2 AP 0.4 | 
Year = Année verrelet aciere’e «1s 76,992.5 + 11.9 39,415.5 + 1.2 76,954.8 39,479.8 
1980: | 
January — Janvier ....... 204.9 5,641.2 + 12.7 DoS?) + 1.8 6,714.3 ar ileal 3258.02 te 0.3 | 
February — Février ...... 206.9 5,750.0 + 14.7 25709 ad + 3.8 6,694.6 — 0.3 3,28 - 12 
March — Mars \o.cc nojeeciste oe 209.4 6,130.9 = 01 2,927.8 — 9.2 6,679.3 =- 0.2 3,189.0 = 0.9 
Api DAI epee eters, ales ce 210.8 6,564.7 + 9.0 3,114.2 -— 0.8 6,608.3 ait 3,125.10 - 2.0 | 
MENA SOUEGE ono fon bo poOnnt 213.8 H33985 + 8.4 3,432.9 = 1.9 6,694.8 ea: 3,145.4 + 0.6 
APUG) — PLM eh atalecelelehe. oven 216.6 6,929.6 — 0.6 3,199.3 — 10.9 6,734.3 ae ONS Syl) 7 — 0.8 
uly? sud vet le tel ee 218.2 7,026.2 + 10.3 3,220.1 - 0.9 6,967.0 + 3.5 3,215.6 + 3.1] 
ANGUS —) AOU te 's\elereie.eteisiess ( 
September — Septembre ... 
October — Octobre ....... 
November — Novembre ..... 
December — Décembre ..... 
YearI—fATINGe! is sc ssieleice soe | 


. . . = 
(1) The price index used is the goods component of the Consumer Price Index — 1971=100.0. — L'indice des prix utilisé est la composante des biens de 


l'indice des prix 4 la consommation — 1971=100.0. 


: cons : : (2) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw consta| 
dollar estimate. — La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dol 


ars constants 


D OF BUSINESS COMPOSITION 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 


stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 20Z 


or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 


-catessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores in- 
cluding concessions located in department 


|store outlets which are an integral part 


of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


General merchandise stores. General mer- 


-chandise stores (less than one-third 


food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than 
one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 


cars and trucks or cars only). 


| 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 


Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; home 


/ and autosupply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


| clothing stores; men's and boys' furnish- 
|) ings stores; men's and boys" hat stores; 


custom tailors (made to measure shops). 


= Gil e 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


Ihe 


Se 


6. 


10. 


When 


Wes 


Sse 


4 * . : 4 : * + 
Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(€piceries avec 20 % ou plus de viande 
fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; €piceries (avec 20 Z ou moins de viande 
frafche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Magasins 


de produits de boulangerie; magasins de bon- 
bons, de noix et confiseries; laiteries; maga- 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); autres 
magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des 
grands magasins qui font partie intégrale de 
l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les points 
de vente autres que ceux des grands magasins, 
qui sont exploités par les sociétés proprié- 
taires de grands magasins, ainsi que les bu- 
reaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins). 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins de tiers du stock 

en aliments); et les bureaux de vente par com- 

mande postale et par catalogue des grands maga- 
sins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stock en aliments). 
Bazars. Bazars 
Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'‘automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 


Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 
vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place de 
vétements sur mesure). 


14. 


D6 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


21. Furniture, television, radio and appliance 


Doe 


23. 


24. 


Bd) 


26. 


27. 


28. 


Family clothing stores. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses’ ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac— 
cessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


Family shoe stores. 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. : 


Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 


appliance stores; electrical supply 
stores. 


stores. Furniture, television, radio and 


appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
Drug stores including proprietary 
stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. 


Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 


motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; 
car washes; other automotive businesses, 
Der. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; 


children's and infants-wear stores; sec- 
ond-hand clothing stores; piece goods 
stores; other apparel and accessories 
Stones, Nse.c.> wool shops. 


Oza — 


14. Magasins de vétements pour dames. 


15. Magasins de vétements pour la famille. 
sins de vétements et d'accessoires vestimen: 


16. 


Whee 


18. 


19. 


20. 


Alle 


Dore 


23. Librairies et papeteries. 


24. 


25. 


26. 


27. Magasins d'accessoires personnels. 


IRS. 


Magasins 


vétements préts-a-porter pour dames et jeuni 


filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'ace 
soires et autres vétements. 


Mag 


taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasi 
de chaussures pour hommes et garcons; magas 


de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébé 


Magasins de chaussures pour la famille. 
sins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 


meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d' 
pareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 


accessoires. Magasins de meubles, de télév 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produit 


beauté. 


Autres vétements et accessoires. 


Drogueries, y compris magasins de | 
spécialités pharmaceutiques. 


Ma 


| 


é 


j 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. } 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoir 


Magasins d'articles de sport; embarcations,, 


moteurs hors-bord et accessoires connexes; | 
magasins de bicyclettes et ateliers de répa 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


; 

| 
Magasir 
kiosques et tabac; marchands de journaux et. 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveé| 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de 
fournitures photographiques; magasins de 84 
de voyage, valises, malles, mallettes et de 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers ¢ 
peinture et de débosselage; autres atelier’ 
réparation spécialisés; lavage d'automobile 
autres commerces d'automobiles. 


—attceentl ia 


Magasins | 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures;) 
tements pour enfants et bébés; magasins de | 
tements usagés, marchandises 4 la piéce; av) 
magasins de vétements; laine. 


Librairies-papet 


. All other stores concluded: 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, 
radio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior decora- 
tion stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appliance 


repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. 
shops. 


Jewellery repair 


Liquor, beer and wine stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


| Miscellaneous stores. Music stores; opti- 

cians; health appliance stores; monument 

and tombstone dealers; pet shops; reli- 

_gious goods dealers; artists' supply 

_stores; art galeries; coin and stamp deal- 

ers; mobile home dealers; pawn shops; ice 
dealers; all other stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins fin: 


Autres articles d'ameublement. Peinture, vitre 
et papier tenture; vente et réparation de télé- 
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de 
haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie 
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte- 
ments de sol, magasins de rideaux, capitonnage 
et décoration intérieure; toileries; tableaux 
et cadres; antiquités; meubles d'occasion; au- 
tres fournitures de maison; pianos et orgues; 
comptoir de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs 'de radios 

et d'appareils ménagers. Réparation de télévi- 

seurs et radios, réparation d'appareils électro- 
ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Régies des alcools. Spiritueux, magasins du 
gouvernements; brasseries, magasins de détail; 
vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; optique; 
matériel medico-chirurgical; monuments funé- 
raires et pierres tombales; petits animaux; ob- 
jets de piété; fournitures pour artistes; gale- 
ries d'art; timbres et piéces de monnaie; mai- 
sons mobiles; mont-de-piété; glace; autres 
magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables 
28 and 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4, Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces-— 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


“SGhe= 


Gr 


Ihe 


oupes de genres de commerce utilisés dans les 
28 et 29 


- 
Groupe des magasins d'alimentation. Epicerie 
boucheries; épiceries, confiseries et articl 


divers; et tous les autres magasins d'alimer 
tion. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 


et des magasins de vétements. Grands magasin 
magasins de marchandises diverses; magasins 


généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magas 
spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concessionné 
d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobil 
d'occasion; stations-service; garages; et m 


sins de piéces et d'accessoires d'automobilk 


} 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Qu: 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produit; 
beauté; librairies et papeteries; fleuriste; 
bijouteries; magasins d'articles de sport e 
d'accessoires; magasins d'accessoires perso 
nels; et tous les autres magasins. 


talogue 


- Monthly A. — Annual 


/}economic and social affairs. 


LECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
andising and Services Division in the 
tail Trade sector. 


Department Store Sales and Stocks, 
Me, Bal. 


Department Store Sales by Regions, 
Advance Release, M., Bil. 


Retail Trade, M., Bil. 

New Motor Vehicle Sales, M., Bil. 
Merchandising Inventories, M., 
Batis 

New Motor Vehicle Sales, A., Bil. 
Retail Chain Stores, A., Bil. 
Vending Machine Operators, A., 
Bete 

DEseceasellaingetne Canada. eA, Gael, 


Campus Book Stores, A., Bil. 


Bade Balen otralls 


In addition to the selected publications 
sted above, Statistics Canada publishes a 
le range of statistical reports on Canadi- 


A compre- 


asive catalogue of all current publica- 
ons is available free on request from 
aitistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes de la Division du 
commerce et des services contiennent des données 
sur le commerce de détail. : 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins, 
Ms Balke 

63-004 Ventes des grands magasins par région, 
Rapport provisoire, M., Bil. 

63-005 Commerce de détail, M., Bil. 

63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Mane Bial< 

63-014 Stocks commerciaux, M., Bil. 

63-208 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Xe, cy 1Batil 

63-210 Magasins de détail 4 succursales, A., 
Bellies 

63-213 Exploitants de distributeurs automati- 
Gwesi Avr. sBabdi, 

63-218 La vente directe au Canada, A., Ril. 

63-219 Librairies de campus, A., Bil. 

M. — Mensuel A. — Annuel Bil. — Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should be 


addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local Advisory Services 
office: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi qu 
toutes les publications du gouvernement du Canada, 
auprés des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir A 
Distribution des publications, Statistique Canada 
Ottawa, K1A OT6, ou a Imprimerie et édition, Appr. 
visionnements et services Canada, Ottawa, KIA 059 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 
sente publication doivent 6tre adressées 4a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a un bureau local des Services con- | 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


St. John's (T.-N.) (726-0713) | 


Halifax (426-5331) | 
Montréal (283-5725) | 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) | 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) | 
Vancouver (666-3695) | 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


On peut obtenir une communication gratuite ave 
le service régional d'information statistique de 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'ile-du-Prince-Fdouard en composant 1-800-565-7! 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bur¢ 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, & 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applicable. 


— nil or zero. 

-—- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas-— 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 


rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print— 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, KIA 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


dans cette publication de Statistique Canada: 


Les signes suivants sont employés uniformémer 


nombres indisponibles. 
.. n'ayant pas lieu de figurer. 
— neant ou zero. 
-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. | 


x confidentiel en vertu des dispositions de l 
Loi sur la statistique relatives au secre 


* Le lecteur est prié de noter que les donnée 
soit fondées sur des réponses qui ne sati 
font pas A la norme habituelle exigée pou 
la publication ou que celles-ci ont une — 
grande marge d'inconsistance que l'on dev 
normalement obtenir, et ce, 4 cause de le 
structure de la liste, c'est-a-dire des é 
tements dus aux créations et aux disparit 
et des changements dans le classement; e] 
doivent par conséquent étre utilisées ave 
circonspection. 

| 

NOTA | 

Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 


correspondent pas toujours. 


Note au sujet de CANSIM 

La banque de données informatisées de Stati 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d inter= 
mation socio-économique) fournit au public tou 
les statistiques actuelles et historiques sur | 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300/ 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur 0) 
de supports ordinolingues. Pour plus de rense 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, | 
Division de l'analyse de conjoncture, Statisti) 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-740) 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de : 
Statistique Canada situés a travers le Canada. 
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NTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
urvey of Canadian "retail locations", utiliz- 
ng a basic concept (see below) which is con- 
on to both the census and the current survey 
rogram of the Merchandising and Services 
ivision. (The census also measures the ac- 
ivities of "establishments"; however, this 
onecept is not used in the monthly survey of 
etail trade.) 
| 
| Businesses are first classified to the re- 
ail sector on the basis of "census value 
ided", (1) which is defined in retail trade 
3 the difference between sales and the pur- 
lase price of the goods sold in a particular 
sxiod. Companies which fall into the retail 
*ctor are then further classified to specific 
itegories of business (using the three-digit 
‘andard Industrial Classification code) on 
e basis of "major activity" — the proportion 
“sales accounted for by each kind of busi- 
‘SS or by each type of commodity sold. 


lh 
| 
The next step in the classification proce- 
re is to survey those businesses selected 

r the sample in order to obtain information 
the number and activity of locations oper- 
ed. Such information is required not only 
'determine if individual businesses, partic- 
arly multi-location businesses, qualify for 
2atment as "chains" (see definition follow- 
3) but also to isolate retail locations from 
-retail and make possible a more precise 
assification of each to one of more than 90 
‘inds of business", which are subsequently 
>uped into 28 trade groups for purposes of 
»lication. 


Because this is a location-oriented survey, 
» Scope of coverage is extended to include 
cations operated by non-retailing busines-— 
ss When it is determined that a manufac- 
ver (for example) operates one or more re- 
‘l locations, the same treatment is given 
utlined above. Retail locations can be 
rated by businesses whose principal activ-— 
is manufacturing, wholesaling, government, 
‘struction, etc. 
) 


| For additional information, see Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501, pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont ti- 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise 4 cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense- 
ment mesure €galement les activités des "établisse-— 
ments", toutefois, on n'a pas recours A cette unité 
d'observation dans 1'enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code A trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale activité", c'est-a- 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non seulement A dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam- 
ment les entreprises a points de vente multiples, 
peuvent @tre considérées comme des "magasins A 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi a distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 sroupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga- 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme facon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités éco- 
nomiques, n° 12-501F au catalogue, pages 9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that thissne= 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 
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1980 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


1979 
io <= 
Number of Number of Number o 
Saturdays shopping Saturday 
days 
Nombre de Nombre de Nombre d 
samedis jours samedis 
commerciaux 
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January — Janvier 26 
February — Février 25) 
March — Mars 26 
April — Avril 25 
May — Mai 72) 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre 725) 
October — Octobre 26 
November — Novembre 25 
December — Décembre 26 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


Le systéme supportant le nouvel échantillon du 
commerce de détail permet la révision des estima- 
tions mensuelles tout en tenant compte des réponsi 
tardives. La publication mensuelle fournira donc 
des données provisoires pour le mois en cours et 
des données révisées pour le mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels so; 
basées les données présentées ici varie d'un mois 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre | 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les do: 
nées. 


4 26 4 | 
4 24 4 
5 27 5 | 
4 24 4 | 
5 27 4 | 
4 26 5 | 
4 25 4 | 
5 27 4 
4 24 5 
4 26 4 | 
5 26 4 
4 25 5 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées | 
une enquéte par échantillonnage qui risquent, Pé 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La sect} 
qui suit vise 4 faciliter, pour le lecteur, L'i 
terprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


| 
| 
| 
. | 
| 
Il peut se produire de nombreuses erreurs lo} 
que des renseignements sont recueillis a partir) 
d'une enquéte par échantillonnage. On les regr' 
en deux grandes catégories: les erreurs qui son 
dues A l'échantillonnage et celles qui ne le so 


pas. 


vi 


apling Errors 


Sampling errors are present because obser-— 
sions are made only on a sample and not on 
» entire population. The sampling error, 
addition to the size of the sample, de- 
ids on factors such as variability in the 
vulation, sampling design and method of 
‘imation. For example, for a given size 
the sample, the sampling error will depend 
the stratification procedure employed, 
ocation of the sample, choice of the 

ipling units and method of selection. 

rther, even for the same sampling design, 
can make different calculations to arrive 
the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
ut the entire population covered by the 

vey on the basis of data obtained from only 
art of the population, the results are 

ely to be different than if a complete 

sus was taken under the same general sur- 
'conditions. The most important feature 
probability sampling is that the sampling 
or can be measured from the sample itself. 


-Sampling Errors 


These errors are present whether a sample 

a complete census of the population is 

2n. The non-sampling errors can be attrib- 
jl to one or more of the following sources: 


erage error. This error results from 
omplete listing and inadequate coverage 


‘the population of interest. 


€@ response error. This error may be due 
questionnaire design and the characteris- 
is of the question, inability or unwilling- 
sS of the respondent to provide correct 
ormation, misinterpretation of the ques-— 
ins because of definitional difficulties 

| different tendencies of different inter- 
wers in explaining questions or inter- 
‘ting responses. 


=response error. Some respondents may 

ise to answer questions, some are unable 
cespond, while others may be too late in 
monding. Data for the non-responding units 
'be imputed using the data from responding 
'-S OY some earlier data on the non-re- 
iding units if available. The extent of 

or due to imputation is usually unknown 

'is very much dependent on any character- 
-c differences between the respondent group 
| the non-respondent group in the survey. 

h error generally increases with increases 
the non-response rate and attempts are 
efore made to obtain as high a response 

2 as possible. 


essing error. These are the errors that 
occur at various stages of processing 
as coding, data entry, verification, 
cing, weighting, tabulation, etc. 

) 


I 
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Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de 1'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon- 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par echanttllomage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula- 
tion a partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
PE sust pane caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que l'erreur d' échantillonnage peut 
étre directement mesurée a partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 


d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut @tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris— 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due a des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer 4 l'autre, dans 1'explication des 
questions et dans l'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent @tre imputées a partir 
des chiffres fournis par les répondants ou a l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale- 
ment pas 1'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur a mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses @tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisatdone sete. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been earried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient of variation, 
defined as the standard error divided by the 


‘Vala 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner A un niveau ot elles ne nuisent pas 4a 1'uj 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. Quant aux estimations du présent bullet: 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce ge 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies ay 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 
plus 4 jour; les questionnaires ont été concus a 
soin afin de réduire au minimum les interprétatii 
possibles (on a demandé aux interviewers de pose 
les questions telles qu'elles figurent au questi 
naire); les diverses étapes de vérification et ai 
traitement ont fait l'objet de contrGles d'accep- 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
: l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux é@chantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mém 
plan et les mémes conditions. Si chaque échanti. 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es: 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre 4 ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon a l'autre. On nomme vale 
probable l'estimation moyenne obtenue de tous le 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeu 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensan 
toute la population dans des conditions indentiq 
de collecte et de traitement. Une estimation ca 
culée a partir d'une enquéte par échantillonnage| 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillo 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable 
Cependant, comme les estimations proviennent d'u 
échantillon probabiliste, il est possible d'ent 
surer la variabilité par rapport a leur valeur F 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, 
des carrés de la différence entre 1'estimation € 
la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa Vv 
riance, il devient possible de mesurer la précis 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit las 
cine carrée de la variance, mesure l'erreur 
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'estii 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1} 
reur-type mesure la précision en termes absolus. 
Par contre, le coefficient de variation, clest-é 
dire l'erreur-type divisée par l'estimation, mes 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1" emplc 


mple estimate, is a measure of precision 

yen in relative terms. For comparison 
‘poses one may more readily compare the 
apling error of one estimate to the sampling 
tor of another estimate through the use of 
Bycoefficient of variation. 


‘The measure of sampling error shown in 

-s publication under Text Table II, "Mea- 
Wes of Reliability", is the coefficient of 
‘dation. 

‘The formula used to calculate the published 
teficient of variation is: 


X) = S(X 

X 

re X = the estimate 

) = the standard deviation of X 


_ percentage Giseoe (G2) Cue OC ywatilil jbyag 
X) = CV(X) x 1002. 


example, an estimate X = $8,000,000 with 
tandard deviation S(X) = $400,000 has a 
fficient of variation of .05 and assuming 
ormal distribution we can say; ''the proba- 
ity is approximately 68% that the actual 
centage error in the $8,000,000 estimate 
less than 5Z". 


~Sampling Error Measures 

l 

the exact population value is aimed at or 
lred by both a sample survey as well as a 
sus. We say the estimate is accurate if 
ls near this value. Although this value 
lesired, in practice however, we cannot 
ume that the exact value of every unit in 
“population or sample can be obtained and 
‘essed without error. Any difference 
yeen the expected value and the exact 
ilation value is termed the bias. Sys- 
.tic biases in the data cannot be mea- 

id by the probability measures of samp- 

| error as previously described. The 
.racy of a survey estimate is determined 
the joint effect of sampling and non- 
ling errors. 


Me source of non-sampling error is the 
‘Cesponse error. To assist users in eval- 
ing these errors two response measures are 
nin Text Table II. ‘The response rate is 
Masure of the proportion of those sample 
‘Ss which have responded in time for inclu- 
( in this publication. The response 
‘tion, which is a measure of the data re- 


se rate, is the proportion of the sales 
‘mate which is based upon actual reported 
|. For example, a cell with a sample of 
nits in which five respond for a partic- 
: Month would have a response rate of 25% 
erms of units. If these five reporting 


‘S represented $8 million out of a total 


| 
\ 
I 
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du coefficient de variation facilite la comparaison 
de L'erreur d’échantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X) 


xX 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'’écart-type de x 


L'erreur de X en pourcentage correspondra 4 


HOO) = GWO0) se INO) 94. 

Par exemple, le coefficient de variation d'une es- 
timation X = $8,000,000 ot l'écart-type (S(X)) at- 
teint $400,000 correspond 4 .05; si l'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer qa ia 
existe une probabilité d'environ 68 Z% que l'estima- 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur 4 5 Z. 


Erreur non liée a L'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux a déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1'échantillon peut @étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon-— 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées 3 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur a évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
l'échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un échantillon de 20 uni- 
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 %. Cependant, si les cinq unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1l'estimation 


estimate 
would be 


of $10 million, the response fraction 
80%. In cases such as these, the 
rate alone would tend to underesti- 


response 

mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 
situation. 

DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (owtliets)) 


A “retail location", as defined by Statis- 


tics Canada, is a "business location (usually 


a store) 


in which the principal activity is 


the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 

do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 

or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 


clubs. 


The only exception is the mail-order 


and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac- 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 


dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv- 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait 4 80 Z. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, 4 lui seul, tendance 4 déprécier 
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc te 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de lz 


situation. 


DEFINITIONS | 


“Commerce de détail" signifie, pour les besoii 
de la présente publication, "l'ensemble des vent 
faites par des points de vente au détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la déf: 
nition de Statistique Canada, est un local d' ane, 
res (habituellement un magasin) dont l'activite 
principale est la vente de marchandises et de se 
vices connexes au grand public pour la consommat' 
ménagére ou personnelle. Les estimations relati 
au commerce de détail ne prennent pas en compte 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 
sont pas faites par l'intermédiaire d'un point d 
vente au détail, par exemple les ventes directes 
par démarchage, les ventes par distributeur auto 
matique, les ventes de journaux ou de revues fai 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et 1 
ventes faites par les cercles du livre et les cl 
de disques. I1 n'y a qu'une exception: les vent 
des grands magasins faites par la poste ou par c 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
“magasins de marchandises diverses". En outre, 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entr 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en 
trepreneurs dont l'activité principale ne reléve 
pas du commerce de détail, ni les opérations de 
détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
marchandises et les recettes provenant de servic 
connexes tels que les réparations, la location ¢ 
matériel et la restauration, moins les rendus, | 
rajustements et les remises. Les ventes totales 
nettes comprennent également: la valeur des re- 
prises, les prélévements de marchandises pour us 
personnel (au détail) et les commissions au titi 
de la vente de marchandises appartenant a d'auti 
personnes. On ne prend pas en compte les recett 
hors exploitation, ni le recouvrement de créanc( 


douteuses, ni les taxes de vente. | 


CLASSEMENT 


Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de déta 
sont stratifiées par région et par groupe de gen 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Cla 
sification des activités économiques et les caté 
gories de genre de commerce de détail qui ont ét 
—— | 
(2) Pour une définition compléte de chaque genr 

de commerce, consulter la publication Recen* 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


msus of Merchandising and Services. Since 
ie monthly retail trade survey is a "loca- 
on'' survey, as noted above, each individual 
retail) location of a firm is assigned a 
nd-of-business code based on its major ac- 
wity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified 
to 27 major kind-of-business groupings plus 
miscellaneous category. In order to in- 
ease the usefulness of these statistics, the 
mposition of each kind-of-business group 
described at the end of the report. 


nd of Organization 


|The retail trade estimates, in addition to 
ing stratified by kind-of-business group- 
gs, are also broken down into chain and in- 
pendent components. Firms are classified 
_the chain store component based on the 
llowing definition: 

} 
Chain store organization "an organization 
erating four or more retail outlets in the 
ne kind of business, under the same legal 
nership". 


Any firm not meeting the above definition 
‘automatically classified as an "indepen- 
at" organization, the only exception being 
2partment stores" which are classified in 
sir entirety to the chain component. 


'HODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
‘med in this report are produced by means 
a sample survey using methodology which 
fers substantially from that used for the 
‘imates published to the end of 1974. 

t 


The new methodology was primarily developed 
ause, after 1969, there was no adequate 
‘rece of information available to update the 
pendent portion of the old sample to ac- 
‘at for firms coming into existence (births) 
/or going out of business (deaths). The 
21s established by the new sample indicate 
ire was a downward bias in the old sample 

ich had grown to about 4% in 1974. Even 

| Se monthly trends are relatively consis- 
‘+ between the old and new samples. 


| 


\ 


sole 


utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. Etant donné que 1l'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l1'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tail est stratifié selon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers". 
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce a la fin de la publication. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins A succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent a la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins 4 succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme 
genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas-— 
sée automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "grands 
magasins'" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins A succursales. 


METHODOLOGIE 


On €tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la 
fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
aprés 1969 pour mettre a jour la partie de 1l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. Il nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel @chantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degre de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
mation avait atteint 4 % en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par l'ancien ainsi 
que par le nouvel @chantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"link-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source'' universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart- 
ment store lists and an area file list, com- 
prises the new universe. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen- 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Ancien échantillon 


Nouvel @chantillon 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Salat 


L'ancien @échantillon (approximativement 12, 00( 
entreprises) a été choisi au hasard a4 partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Comme: 
et services) et stratifié par province et selon | 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été 
tirées des résultats du sondage a l'aide de la 
"méthode de rapport en chaine'', c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant - 
volume des ventes des entreprises a celui observé 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référence 
(recensement de 1961) pour dégager une estimatioi 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour ¢l 
cune des cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration dai 
1'échantillon, on a procédé tous les ans a un aji 
tement pour prendre en compte les créations et (( 
les disparitions. On apprenait 1l'existence de ni 
velles entreprises grace aux rapports sur la nati 
de l'entreprise recus par la Commission d'assu- 
rance-chomage et on effectuait une enquéte aupré’ 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1%) 
d'une enquéte afin d'assurer l'exactitude des ra 
ports mensuels et d'établir des estimations pour 
les enquétes 4 "déclaration piétre ou tardive". 
Les résultats ont ensuite servi a la mise a jour 
des estimations mensuelles. On a apporté un aut 
ajustement aux estimations en fonction des entre 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré| 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Ce 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du mé 
genre dans l'univers. On a enfin procédé a un 
ajustement compensatoire en fonction des entrepr. 
ses qui ont changé d'activité au cours de 1'anné 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces ese 
tions ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations | 
postcensitaires traduisaient 1'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de rece! 
sement. 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne S( 
vira plus de source pour le dressage de la liste 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Impi 
fut complétée par la liste des magasins a succur: 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un échantillon d'environ | 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par - 
région(3) et selon le schéma de codage de la Cla\ 
sification des activités économiques, a été préli 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corresp( 
dent aux régions métropolitaines du recensem( 
dereOvir: 


lected from this universe and surveyed in 
der to verify the kind of business of each 
rm. Estimates are then produced monthly, 
ratified by trade group and geographical 
gion. 


‘The method used for the estimation of total 
sail sales is one in which each sampled 

-t's reported data is inflated to universe 
rels by multiplying the reported data of the 
wled unit by the inverse of the probability 
selection for the unit. For firms which 
mot respond on time(4) in a particular 

ith, an estimate is imputed using a statis-— 
al technique which employs a number of 
ponents such as: cell averages, last 

lth's sales, other trends, ete. Conse-— 

mtly each firm in the sample must have an 
dividual estimate of sales. 

The results of the new survey will not be 
ked (as was the old survey) to the census 
ults. Instead, the estimates derived in 
course of the survey will be compared with 
sus data in order to determine the cause 
any differences which may be found to exist 
ween the two levels. Based on these find- 
3, revisions will then be made to compen- 

2 for any errors or discrepancies discov- 

HW (such as in coding of firms to erroneous 
is of business codes, over-estimation in 
@eular cells, etc.). 


2ONENTS OF THE NEW SAMPLE 

The universe used for the new survey is 
vosed of two basic parts: a master file 

: (including chain and department store 
vonents) and an area file list. These 
yonents provide a more adequate represen- 
son of the retail trade universe than the 
(lous survey. 


‘Survey Master File 
pee eS Ce ere 


he Survey master file is based on a series 
Tofiles developed from the retail store 
lion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
‘file and is stratified by geographical 

| and by Standard Industrial Classification 
‘+ This component is a list of all retail 
nesses having a T-4 number (i.e., having 
‘Oyees for whom payroll deductions are 

). It is updated monthly for new firms 

og into business, for firms going out of 
‘tess and, in the case of existing firms, 
Any changes in name, address or nature 

1) of business. These updates originate 
‘both Revenue Canada (Taxation) and from 
H.stics Canada survey sources. As these 
Iles are received, firms going out of busi- 


are dropped from the sample and a sample 


) 


‘ 


late responses are included in revised es- 
here 
timates. 


sur cet univers et a fait l'objet d'une enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité par 
l'inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes 3 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'aide d'une méthode statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1l'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen-— 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout cart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culdéres, etc. ). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins A succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de 1'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de l'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités économiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés a l1'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 3 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 


eatak ik 


of births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam- 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty (i.e., 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (GiGES 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 
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(Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que 1" ont 
dispose de ces mises 4 jour, les entreprises qui | 
cessent toute activité sont éliminées de 1" échan- 
tillon et un échantillon de créations est prélevé 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un — 
ajustement mensuel en fonction des créations et ¢ 
disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probab: 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classii 
cation des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
L'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait L'objet d'un) 
échantillonnage tous les mois. | 


-, ~ A 
Elément magasins a succursales et grands magasin: 


La liste des magasins 4 succursales et des | 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les é 
blissements commerciaux figurant sur cette liste 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do 
cuments de Statistique Canada) comme magasins a 
succursales et grands magasins et qui ont été 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de l'échantillon). Cet élément, qui 
est mis A jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une m 
A jour annuelle. Ces derniéres mises a jour son 
fondées principalement sur les déclarations ob- 
tenues dans le cadre de 1'enquéte annuelle sur 1 
magasins 4 succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autr 
sources comme les revues portant sur le commerce 
CEC. 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet é1ément 


supplémentaire permet: 
| 


1. d'établir une estimation visant les entrepris 
qui ne figurent pas dans le fichier principal 
de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun 
salarié pour lequel on procéde a des déductic 
aux fins de 1'impot); 


2. de compenser le "retard" d'obtention des ajus 
ments en fonction des créations et des dispat 
tions au moyen du fichier principal de 1" en-| 
quéte. 


On a constitué le fichier géographique en ch 
sissant un certain nombre de secteurs géographi« 
au Canada (A l'aide de données de 1'enquéte sur 
population active) de facgon a couvrir tout le t 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des ° 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis 0) 
ensuite été entiérement dénombrés par des repré: 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 
géographique comprenant tous les établissements 


merciaux de ces secteurs. On a comparé ce fich) 


e to determine which firms were present on 
hh files. For those firms which appeared 
both files, the universe was represented 
the sample of firms derived from the survey 
ter file. All unmatched firms (on the area 
e) automatically became part of the sample 
e. Every month since the original enumera- 
n, one twelfth of the selected areas has 

n completely re-enumerated in order to lo- 
e any new firms which may have come into 
stence during the preceding year. These 
firms are then matched against the entire 
vey master file. Similarly, all new busi- 
ses which have been added to the survey 

ter file from the Revenue Canada (Taxation) 
ates are matched each month against the 

ire area file. Once it has been determined 
t firms are matches, they are removed from 
_area file and given a chance of selection 
the survey master file. The remaining un- 
ched firms on the area file are included 
the sample. 


sONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


the sales data (for Canada by kind-of- 
ness grouping and total retail trade by 
vince) contained in Table 25 have been ad- 
ed to account for seasonal and trading- 
variations. The seasonal adjustment 

od applied to this series is a computer- 
| ratio-to-moving average method. The 
dard computer program used is the United 
es Bureau of the Census, Method II, X-1l 
‘ion. 


easonal adjustment removes the effect of 
|titive intra-year variations resulting 

' formal differences in weather, holidays 

| invariable dates, or other events which 
at with the same timing. An additional 
Stment is made for the retail trade series 
io contains variation caused by the dif- 
ace in the number of working or trading- 
'in each month or for holidays or other 

‘€s with variable dates. These adjustments 
nade prior to the seasonal adjustment but 


‘reated as part of the seasonal adjust- 
!, 


tile seasonal adjustment allows a much 

‘r look at the underlying trend of a 

'8, the adjusted series still contain 
jular fluctuations. Small changes between 
's in the adjusted series may simply be 
‘ic movements and, to obtain a clearer 

‘of the underlying trend, users should 

ine the adjusted series over a number of 
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au fichier principal de l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1'uni- 
vers a €té représenté par l'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1’en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 

le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de l'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant a déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
suite réappariées avec le fichier principal de 1'en- 
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte 

au moyen de mises a jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Impot) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de l'enquéte ot elles ont une 
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
L'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau 25 ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée 4 cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-1l de la méthode II 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an- 
née et sont imputables a4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou 4 d'autres événements 
qui se répétent 4 des intervalles réguliers. I1 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire 4 la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables a4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou 4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en é@évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres. 
De légéres variations d'un mois a l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent @tre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table 26), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
cycle is greater than that im Che irregular 
factor. For the smoothest series the MCD is 
one, for the most erratic series ohe is six. 
Applying a moving average of the period equal 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate-— 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new'' groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 
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doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi- 
nance cyclique, (voir tableau 26), donne le plus 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia 
tion moyen compte non tenu du signe de la tendane 
générale, est supérieur a celui du facteur irré- 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse po 
sible, -le MDC est égal 4a un, dans celui de sér 
la plus irréguliére, il est égal a six. L applic 
tion d'une moyenne mobile dont la période est éga 
au MDC tend A lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance fondamentale. 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun compc 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les- 
quels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tiré 
de la catégorie "Tous les autres magasins". Le 
graphique suivant présente une méthode qui permet 
tra a quiconque désire comparer les séries de pas 
ser des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent le 
mémes genres de commerce dans l'ancienne et la nc 
velle enquéte: 


Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses . 
Magasins généraux | 
Bazars 
Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames ) 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 
Bijouteries. i 
Les groupes commerciaux suivants, pour lesquel) 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, | 
faisaient partie dans le cadre de l'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
aer_ breakdown of trade groups which were 
ployed in the old survey: 


w trade group 


nbination stores 
oeery, confec- 
cionery and sun- 
dries stores (5) 
l other food 
stores (5) 

sevice stations 
cages 

2cialty shoe 
stores 

illy shoe stores 
. 


isehold furni- 
jure stores 
sehold appli- 
mee stores(6) 
niture, tele- 
ision, radio and 
ppliances 

tores 

rmacies, patent 
edicine and 
osmetics 
tores(7). 


Old trade group 


Grocery and combina-— 
tion stores 


All other food stores 


Service stations and 
garages 


Shoe stores 


Furniture, television 
radio and appliance 
stores 


> 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
21 and fuel oil dealers" have been re- 


3sified to wholesale trade and consequently 


not appear in the tabulations. 


‘The new trade group "grocery, confection- 
ery and sundries stores" includes not only 
"grocery stores" (part of "grocery and 
combination stores" in the old survey) 

but also the 1966 Census category, "gro- 
cery, confectionery and sundries stores". 
The latter kind of business includes the 
‘so-called "jug-milk stores" and "conve- 
‘nience stores" as well as a number of 
)stores which were previously classified 
either to "grocery stores" or "confection- 


jery stores". 


(In the old survey, "con- 


fectionery stores" were published in the 
"all other food stores" group.) 


‘The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
Mess, "electrical supply stores", which 
was previously classified to the "all 
jother stores" group. 


| 
| 


1) . 
‘The new trade group "pharmacies, patent 


jmedicine and cosmetics stores" includes 
the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
Proprietory stores", which was previously 
classified to the "all other stores" 


‘group. 


Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation plus fine des groupes utilisés dans 


l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 
commerce 


Ancien groupe de 
commerce 


Epiceries—boucheries 
Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 

cles divers(5) 
Tous autres magasins 
d'alimentation(5) 
Stations-service 
Garages 
Magasins de chaussu- 
res spéciales 
Magasins de chaussu- 
res pour la famille 
Magasins d'ameublement 
ménager 


2 
Epiceries et épiceries-— 
boucheries 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


Magasins de chaussures 


Magasins d'appareils 
ménagers (6) 
Magasins de meubles, 


Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios 
et d'appareils 


de téléviseurs, de ménagers 
radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments e 
Pharmacies 


brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Outre ces modifications, les 'marchands de com- 
bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "6piceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries" 
et @piceries—-boucheries"), mais aussi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 
toirs de lait en cruche"” et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle 
des "confiseries". (Dans l'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation".) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
reils ménagers" comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 
qui @tait auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins". 

(7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 

sins de médicaments brevetés et de produits de 

beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 

1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 

cialisés, de parfums et de produits de beauté", 

qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 
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TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, August 1980 Preliminary, July 1980 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, aodt 1980 préliminaires, juillet 1980 révisées 


a 


Response rate 


Taux de réponse 


$$ $$$ —_<_<___ 


Chain stores Independent stores 

Magasins 4 succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised | 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimati 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent — pourcentage 


Kind of business — Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries Filla 93.8 Tite 83.2 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 56.0 86.0 61.0 75.4 
All other food stores — Tous les autres magasins d‘aliments 62.1 78.8 57.6 3 
Department stores — Grands magasins 100.0 99.1 0.0 0.0 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 67.2 93.8 68.9 75.9 
General stores — Magasins généraux 85.0 95.0 67.6 79.6 
Variety stores — Bazars Silents 96.3 7olss) 82.4 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 T2rok 84.1 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion 0.0 0.0. 58.9 Ties 
Service stations — Stations-service 52n2 91.2 63.6 76.5) 
Garages 0.0 0.0 62.8 76.6 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de pieces et 
d'accessoires d'automobiles 81.3 90.6 76.3 83.9 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes GE i 86.0 70.2 82.3 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 79.4 84.0 67.2 : 79.2 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 77.4 94.6 70.7 81.8 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 78 100.0 Steal Dieta: ine! 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 75.0 Sek © 149 84.9 
Hardware stores — Quincailleries 100.0 80.0 75.2 84.2 
Household furniture stores — Magasins de meubles 82.1 96.2 69.7 ca 83.6 | 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 55.0 100.0 _ 68.5 , 80.1 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires Taine 94.4 eRe? ; 80.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 70.8 80.3 76.4 t 85.3 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 68.7 90.2 Tens} ; 78.7 
Florists — Fleuristes 42.9 83.33 Shy 74.9 
Jewellery stores — Bijouteries 65.6 74.0 : 67.8 = + 71338 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de Pee ‘ 
sport et d'accessoires 397 1 100.0 66.2 76.1 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 66.0 92.4 64.0 or Vat 
All other stores — Tous les autres magasins 62.1 78.0 62.8 f - 74.7 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 70.4 86.9 (7faak ‘ 79.0 
: 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 72.0 88.9 57.1 ; 68.3 
Prince Edward Island — [le-du-Prince-Edouard 7520 Sie) 61.6 76.4 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 73.9 91.2 : 69.6 79.4 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 76.4 89.6 71.7 ¥ 80.5 
Québec 69.6 85.5 75.4 8 84.5 
Oneceae 66.7 85.7 62.7 77.9 
: 
Manitoba Pe) 89.4 66.9 78.3 | 
( 
Saskatchewan 79.7. 89.8 66.8 78.1 ] 
Alberta 68.1 84.7 60.3 75.2 | 
British Columbia — Colombie-Britannique WeaM 86.9 67.0 78.3 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 83.3 100.0 54.8 : 69.1 
a | 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, aoit 1980 preliminaires 


August 1980 Preliminary, July 1980 Revised 


» juillet 1980 revisées 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


variation, 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire revisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 86.1 99.3 73.7. 84.0 030 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 64.4 94.9 66.1 83.0 FOLDS) 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 78.2 Sie 61.8 78.4 017 
Department stores — Grands magasins 100.0 IONS 0.0 0.0 = 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 93.4 98.7 74.8 79.3 -056 
General stores — Magasins généraux 97.0 98.4 TDi. 82.2 075 
Variety stores — Bazars 94.8 99.8 79.0 87.1 -Ol1 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 73.8 86.3 .002 
Used car dealers — Vendeurs d'‘automobiles d'occasion 0.0 0.0 (ilk 79.0 nis 
Service stations — Stations-service 65.0 95.7 66.4 78.9 060 
Garages 0.0 0.0 72.9 82.6 158 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de pitéces et 
d'accessoires d'automobiles Sie. 95.6 84.5 89.5 -019 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 58.4 90.1 79.2 89.1 - 067 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 85.1 iif? 69.4 82.8 026 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 92.2 98.0 Th $0) 87.8 075 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées HIS 100.0 84.7 95.4 +063 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 85.8 Dyci/] 71.9 ai) 025 
Hardware stores — Quincailleries 100.0 100.0 82.0 87.8 +029 
Househo'd furniture stores — Magasins de meubles 92.8 96.7 76.8 87.3 -043 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 89.7 100.0 Uiron 86.0 - 047 
Purniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 5023) 91.9 70.7 83.1 - 038 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 69.9 84.4 80.1 88.3 - 006 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 74.2 925) 78.1 80.5 065 
Florists — Fleuristes 62.5 93.4 64.4 78.0 013 
Jewellery stores — Bijouteries 87.7 86.1 ey) 83.7 097 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 95.3 100.0 64.1 74.0 +029 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 61.6 9305 68.4 82.9 070 
All other stores — Tous les autres magasins 65).7 88.5 67.5 80.9 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 84.9 96.2 Ws) 83.9 -009 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 92.1 96.8 64.5 TDi; 022 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 98.3 99.6 61.8 75.4 +023 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 95.6 98.6 76.6 83.9 +019 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 95.6 Dip Xo) 75.1 83.6 +027 
Québec 733.0 97.2 78.6 88.5 -018 
Ontario 86.5 97.8 68.3 82.1 .009 
Manitoba 85.9 923) 69.4 80.7 -022 
Raskatchewan 95.7 96.3 PB 86.7 +045 
Alberta 83.2 87.0 68.7 83.7 -024 
British Columbia — Colombie-Britannique 88.5 98.4 67.9 79.6 +035 
7 100.0 45.0 61.4 -040 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 98. 
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2mmerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
August — 1980 — Aout 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
= 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 


Grocery confectionery and sundries stores.........--- 
Allother foodmstoresieicrssracvssts tere sm isteristeraieneltorenes 
Department stores .......0:-+s eee eset ete e tee eee 
General merchandise stores .........+-e+eeeecreeeees 
Generallistoresis onus sects poked elk ene sya haste) sueeete ellssenehe 
WENIGKY BOWS soooaesooossapdocunscsuocsucdoDGGocNe 
Moore seliuid® CRAIG Aboogoaccnccnneh SomaocaJa0c0 ec 
lisedmcaridealersmerc ei tuelriernaitre tetas ae terete 
Cana Rinliolchon ao cdoomadome Cann abo os Odaciace dA Uc 
(CHieriinn cououo asa qcdcsopocouedcauos nado ~osaapouC 
Automotive parts and accessories storeS..........++:: 
Menisuclothingestoresi. frei triieis tenet oar toh tote 
Women’s clothing stores ........-..-2seeeeeeeeeeeees 
Family clothing: stores ..\..5000 + cee es eens een. 
Specialty shen Stores mec ieve rotors tieverae eter tens) <a-retat-neyatore 
Hamilivas hOewstOLes riers ciipel veterans crera tienes tetelrRel Vek tor 
iHardwarerstoresimsrieiste eistereesteat ete are oes eietoke hte ents 
Household furmituirensvoresy.iijjetititeiare rrr 
Householdappliancerstoresimrasertktetenatsrtarcls sleet tiene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandustationeryasuores:. 2-40. smceit leis + oie ieia eel 
I OLISES pve casement et eaiateuto alte aeyereh « avcns. 8) nei Casgenvacpeauslenacct sete 
Jewellervestoresieccsrccyetieis sire ee a e)ssieisveve rein ckel cle de itt 
Sporting goods and accessories stores ............--+- 
Personaleaccessories) Stores... niieieria cro aitele i eh rercleien tel 


IAIBothere stores: icon ccaic ava aces ereustberone reas ereunseenteleveierelersce 


PANIES EQT@S eters retctateictetoelotevenererevevetersierstareis: +. vey sseraYo latest onsic 


All stores 


dépendants {Ensemble des magasii 


Sales 


Ventes 


561 
9,886 
131,737 


| 


Change 
1980/197: 
Variatior 


+ 4 
+ 34, 
+7805 
5 
- 5. 
=A 

/ 
ees 
+ 10. 
2 7 
+ 22 

| 
+ 14 
J 8 

| 
= 1) 
+ 4 
— 15) 

| 
24 
+ 14 
+ 2 
+ 7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-August — 1980 — Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
_ 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


x 135,316 “0 sepicerles! = Boucheriesiaa. atthe eee eee 

X 101,688 -U | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x 8,614* -. | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
63,031 : 63,031 1. | Grands, magasits 225: «.¢2 acto os Soe ene 
x 51,828 -J | Magasins de marchandises diverses................... 

x 57,480 od yviagasins i SeNeraux. cna ee nee ae ae 

x 24,190 Ms), DAZALS) Comes tt isRe Ae ako canes ne ee ee 

X 183,756 -© | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- a 3,303* - | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 

% 87,180 *O} | OUALIONS -SOLVICC dz. ccs sieve spe 4 Sisteieis «tee ee 

- : 6,875 Slee BG £202 24-1 Sad iat canna ainda nicidist Soc eicolso-60 W's.o © on onc 

Se Kl LUSK x | Magasins de pisces et d’accesscires:d’automobiles sfc). : 

+ *} *% x} 3,088 + 0.1 | Magasins de vétements pour hommes................. 
Bee 22-8) 701 2,028 Sit §7.0} 1011002 4 19.6 | Magasins de vétements pour dames mw. alasae. lewecl 
eee 906 Uhl UL CUO 8) AE | Magasinig 8 sdtemente pour 18 famillen: ade oe 
3,984 : ; 5,588 -0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 
= = OSs see uIncarlleries 3°% a0. acre cis vthce see 

= j 9,947 -OlpNiagasins cle meubles) mnie aster een eee 

x 1,787 Oo Magzasins Gappareus menage lsmieia stein tanta 

= : 12,729 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x 39,093 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

aK 687* -) | lalbrainiesset, papetericcus = eet t= 

| = : 2,301 22: |FHILGUPIS TESS tosses acer trank a cee an 
| x 3,660 -8: |) BIJOULELIES A. fa-cutenet css tase aaa, ales 
x 4,684 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

x 4,015 .4 | Magasins d’accessoires personnels .................... 
33,889 35,674 : 69,563 “| Bousilesyautresimagasine sarees e eeeaeeee 


56,279 581,248 937,526 .2| Ensemble des magasins ...............seceeecceceees 
| 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


August — 1980 — Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins A succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasir 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 = 1980/1976 
Ventes | Variation Variation | Ventes | Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........-- 


2| Grocery confectionery and sundries stores........---- 1,662 + 30 
8 | All other food stores ..... 2... ease ee se eosin ee eee 278 =a 
A | Department stores ... 2... 20-06 ese notre eine ones 4,714 - 3. 
5 |General merchandise stores .......---++eeeseeereeeee 1,535 = 1. 
6 || |General Stores) ws <i: oa ake cde sts clelors flarere Roe retenarone eden atentere 12797 

FN) Weaniety SOLES, pe creo oo aller -vledede deni ie reiavnle(ete/ lel l ilnliodctmenernn x ) 
8 | Motor vehicle dealers .........ceeeeeecec ees teecees 6,462 0} 
9) Wseducar dealers... «Mateiiailettss siubenrcris tienen wiaarelonenelrarets re 

TO! Service Stations... cacy cis «= \lealotarolia's/arcianetaustst=) Wetsbonatens 3,923 + i 
Ub KGbiysae 5 Madoh aoa droo do dado oec oso od aU OO ODe COC Rr 175* 
12 | Automotive parts and accessories stores......-....--- Ale ) 
13 | Men’s clothing stores. .....0. 00. csee eres eee ee eee 219 AP 20 
14 | Women’s clothing stores ............ eee reece eee ees 444 ai) 
15 | Family clothing stores ............eeeeeeee eee e eee eee 429 - 6 
16 | Specialty shoe stores ........ see reese sees eee cee eee x | 
fi7.\\ Mamily, shoe. Storesiaaciee 1+ -tielelt rere tetevehebereyay drarerstedet-teretets x | 
H's) Mare ware ssbOres: «c.crsis cruel are = elelaye o1-torstatsleleuanels ai oletoterens ken 136* 

19 | Household furniture stores...........-e eee eeeeeeeeee x | 
20 | Household appliance stores .............eceeeeeeeees x | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- x | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 1,010 a 
DBWNBooksandustavloneby -StOLesi.9 1.07 haeuetetstene etetesebel ena terel ets x 
Ara MEG OTIGES weer vecalreraRek here nen Meveey one ts renner oo oh hare sneer =| «chee eer Re »6 | 
Opa lelewellery -StOLes asc) cieetcn che stekas ein sein: «ta 1azarnr eet ten lyf | 
26 | Sporting goods and accessories stores .............++- 165 = 1 
97 | Personal accessories stores .......-.5+-0.eeseeeeeeeee 302 + 2 
OSUIRA other kstOres) av-reciesa carve Ate ciel vere alee Oe 4,734 + 1} 


INIT ea A en DOO COO DO COD OOD COC0.0.0 GOGO COMO00OCUD 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-August — 1980 — Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G d : 
t2 1980/1979 5 1980/1979 us 1980/1979 Sao Sen ae 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands, magasing fase io:.0is: idee 4 


x x) * xf 11,310 + 17.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= i seca ee 0225 |  Magasins.rénéraux f0s.+100.15-10s yee 6 
x ae GE kM x Bazar, cists. sip ice bd yar inecrotunen Amon ge i 
a ere Re 49,922, — 10:2)'Concessionnaires d’automobiless 4.40 ae eee eae 8 
= Se eS  xaiVendeursdiautomobilesid’occasion ae ee 9 
Xx See me eee a Xs 624 O37 ME 6:5 i Stations-servicers-cnap-leesyecicrocs. 1 10 
- || Me eae ee ok 900 Bae) 27) MGarages cactet-e wes cen sole ya ery eee 11 
x XJ  *%&  — x} 3,245  —- 19.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... We 
% v Magasins de vétements pour hommes................. 13 
1,096 + 4.4 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x x Magasins de vétements pour la famille................ 15 
- - Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ............... ii 
= - Quincailleries:::..-..<.:.2s seecrery-y.vapeeree eee 18 
- Se 8X XR 0 ex § | 7x iMacasins.de.meubles:,..- eee eee eee 19 
= - Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
- ~ Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
- - Dibrairies. et papeteries!:,.. ene eee ene 23 
= - Bleuris tes rate tiotesecaatse nice orien’ tetas serie eerie See 24 
Xx a Bij outeries isa creraste woncesslen ns ates te ese renetele ae Oe 25 
= - 1,096* Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
= - 1,180 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Xx x 26,603 +) 8.6) L ousplessautressmavasins meme 2 cer ener 28 
75,316 + 5.3 161,692 237,008 Ensemble ides: magasins: as c.c-s100s on ee jentere GO ee 29 


to 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
August — 1980 — Aout 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins in 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 
Grocery confectionery and sundries stores..........-- 
All other food sstoresm-rmierretetieictarrsneuetscrehens bate sty feta 
Department stores ........--- sees eet eet e trees 
General merchandise stores .........--++esereeeeeees 
General stores ...... PROC O eo os oooh COD Or 
Waniety :Stoness sepracie yy eejere aerate esieekeren-1-V-i- odd bcl lek Rete X 
IMotom vehicle dealers: -)-eeieciaerrteiers oie bakaialo einen 
eel’ GERMS Gogo aus0s cancun onunancoonseoudoosod 
Service, stations smite aerpsieba cle eee oer Pe Peal 
GAT AGES as seesaroscucveveunscaceeaessysuabaysUeve/-ckokogeatecneheneaek treed ke eTeR 
Automotive parts and accessories stores.........--++- 
Mem su clothing: stonesictatrs t-atdte Macken tetted tote) ielatterenelers 
Women’s clothing storesiem tails sete eieaetorer-iorey- cele reierope tet 
Ramily clothing storesine ae acter ante tietsi herrea heer 
Specialty shoe) storespaa tail tks tetisetetenete te ter tektites 
Mamily) shoe Stores reriny- tae aevarys omiebete tel ieltetetebere chai Rerreres 
arc wales STONES. sicnekeve cesueus ieee ease rouse ie Ren Renee 
Household i turniture stones: -1---1- 1 eeteneiete ter celeste 
Household@appliance Storesivye te susaietrkitnens tele tele eieletel el 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and istationerya Stores. ...\charetilias ier eer later 
BI ONIStS ied en nei ave oar enue eh hake ie micueineae sande cca Ae 
Jewellervastoresiewt vac wisi ein. sCe el ctn « aon eee 
Sporting goods and accessories stores .............+-- 
Personal Accessories, Stores) minaret iscislelsis ela ere 
ALIMOther STOKES & onsiaraueiace one. wcae RIGERASE STS ee Ramee eee ose 
PRTISEON ES) cisveceieus @ evo aleve ave: wore Sees epeete aE eee 137,056 


All stores 


dépendants|Ensemble des magasi 


Sales Change 
= 1980/197 
Ventes Variatio 


$7000 


53,544 
7,333* 
2,203 
18,360 
8,154 
3,919 
5,311 
46,737 
1,562 
19,583” 


1,426* 
Ts 

2,042 
29,094 


235,806 


% 


+ 20 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-August — 1980 — Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


| , & ‘ ae es A 4 
agasins a succursales|Magasins indépendants{Ensemble des magasins 
| Kind of business 


‘Sales Change Sales Change Sales Change Genre de yeonumeree 


pS 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes | Variation 


| $000 % $7000 
| 

xX x 374,029 + 10.5 | Epiceries - Boucheries.....................---.--... 
x x 53,966 -o | Hpiceries, confiseries et articles divers ................ 
| x x 17,503 .8 | Tous les autres magasins d’aliments.................. 
125,411 am (0) 125,411 Grandsmmagasins® yas... 00sec ee 
xe x 61,031 -U | Magasins de marchandises diverses................... 
- - 25,049 : 25,049 LP ZVLAg ASINS SP EMETAUE «cram cnen slerete oes ce ean eee eee 
30,970 = 20 5,174 ; 36,144 ly BazateWencc2.0k atid net ke ae eee 
- - 360,215 ' 360,215 == — 0.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- - 13,008 13,008 + 30.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
| 6462 - «6.7 | 127,739 133,201 Aj | Stationstservicess rel tsc hit 
| - - 66 eS | | CEUETIS SoR NIN) oe MNase 52s 6 a4 oa, 4 a aaa 
xi x 35,201 -o | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 
5,629 + 18.2 eee .3 | Magasins de vétements pour hommes................. 
| 16,683 a IONS 27,925 Magasins de vétements pour dames .................. 
3,042 ae SYA , 21,312 Magasins de vétements pour la famille................ 
| - - x Magasins de chaussures spécialisées .................. 
| 8,452 + 14.9 8,859 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 
= - : 16,949 Ta Quincailleries®. ..-cccceae eo cone Ree ee 
x x 10,476 (Oa Niapasinsedesimeubles*ycryer o- -- ceva eee ee eee ae 
X x 4,734 .3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 
x x IWS 77 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
15,900 a aS 66,285 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
x x 9138" 7a) eibrairiesvetspapeteriestes ach ee eo eminem eee 
| bs x 4,709 TAU Mleuristestes <..c\.7.c nti: arse, fee risk eect ane 
| 7,417 ae Ope : 9,456 PLA | BIjOULETIOS ies cre .nc ease tation serene cates isnt eee 
! x x 8,525* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
| 2,664 + 4.6 13,947 Magasins d’accessoires personnels ..................0- 
| x x 189,015 ‘Gul oussles*autresemagasinsrarc ce: sey, essere emer 
993,179 ‘ 1,672,153 5 Ensemble des magasins .............00cecceceeceeces 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
August — 1980 — Aout 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........---- 
Grocery confectionery and sundries stores..........-- 
All’ other food! Stores eis a aie reeldetstielenhsyes ehhh cin: 
Department stores ......-... sees seers ete eee eeee 
General merchandise stores ..........++eeeeeeeeecees 
General stores’ so.tocl serene es cdaae ers oteten Monee ee cnaernoneEKe 
Variety @Stores psec.) tetas eelsierer-tanicnolel-} lelelelelakesa k= 
Motor vehicle dealers ........000ccseeer seme orpe sss 
Wesediecant dealetsi cm decisis wi tien terrors steno rarer 
Gervice Stations. oc ¢ s.slew «4 mister maraceace Bal eet ae 


Garavesinakie sick eins eles toet teri tel eka 


Automotive parts and accessories stores..........++++- 
Men’s clothing stores... 2... 206002. 2 sees ee ede eee 
Women’s, clothing storesmmis sera rraeleeks els ai-itore 
Family clothing stores ...........-+++++-++--220000m 
Specialty shoe Stores: 2. cei ssale eee te ike aouseicin ia 
Family shoe stores mas i) ander ata ee est ee 
Hardware stores: ... «a ast oe sietsrossrsser stele ote iereiekockevennetcks 
Household furniture stores... .......2e0.s0s0senserre 
Household appliance stores ..........+.eseeeseeneeee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
iBooksandestationery estOLes.... 40 cee eee iaieise are 
EL OTISES Sere eka ce ae a aT Sls 5 chs RN aioli eee 


ewellervastoresiracsciins cera ae fo ian ons rere) tet eetner ele 


Sporting goods and accessories stores ...............- 2,481 


Personaleaccessoriess StOleS) «aera os ois is ers rate aie ie 585* 


(Alle other storesiiecrietciiertactoag cetsis cre wersiare lene eke ciate 7,675 
INW SOC pa b06 600 55600060 TORN DO UCOU0D ODO0O0UD CUD Hl 108,174 + 6.1 


dépendants|Ensemble des magas 


Sales 


Ventes 


463* 
1,273 
2,481 
892* 
20,938 
183,708 


All stores | 


Chang 
1980/19: 
Variati 


Chain stores 


x 
xX 


106,939 


2,341 


Change 
1980/1979 
Variation 


3,743* 
101,699* 


3,509 
4,317 
3,242 
17,947 
4,805* 
52,671 
805,493 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-August - 1980 — Janvier-Aout 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$000 


252,055 
67,743 
15,118 

106,939 
32,052 
42,348 
35,776 

329,023 
3,743* 


103,115* 


9,587 


Hb Bil 


22,010 
2,609 
3,488 

46,537 
4,801 
4,317 
8,559 

17,947 

7,146* 

132,559 
1,346,282 


All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
ibrairies et. papeteries:....., een at enna eee 23 


Fleuristes..s.. Vaerrce os eee en ee eee 24 


= i= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August — 1980 — Aout 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
~ 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 


Grocery confectionery and sundries stores..........-: x 


All other food storesmtewteraeke ere leleheesteteteter t-te fetal olen ve 1,760 


Department stores ......--.+- +s +e scte cesses ere ne 136,266 


General merchandise Stores ......-.+eeee erect eee eees x 


Genetalustoreso .ccn onic ieee cick 6 aaa Pear beter vaeare x 


6,450* 


Warietys SUOnGS) cyte ie cicicseueyeiete inane Motel epithe itasalonelst=es 15,055 


Notor vehicle dealers... aacmiisiietsistetes farbelomtetnteln-tsiei~ 308,072 = a 


Ulsed= car dealersts ....2 Mame chemin: wieemieteiettslershe Mrcketeerensiate y= 13,409 


Servicer statlonsies este ccmiieteiicie cuckoiee cue as faketenmeka tek Roter : 109,069 


GSrazests. ce wie cree cet esse Oem neni eieton i iscaeranet 41,490 


Automotive parts and accessories storeS.......--.+++- te 31,864 


Men’s clothing: stores sot. o ee sarin elele els slieusrar : 13,982 


Women’s clothing stores .........0.0seeeeeeee eco e ees : 18,284 


Family clothing stores ........2.22020++2e eee errcsees : 18,344 


Specialty shoe stores «6.00.00. + cece ence ee scenes é 1,208* 


Baimily shoe StOresseyete rts pe reltteteie aeteteteteretete te +tete rats ts tetetat : 5,604 


Hard Wares Stores: ocrc.csniclecece o o¥0 areeiel eRehole etal emai ietteistst siareis te 
Household) furnitures stores’... 1-1ssitnenainiels hee eleneinete tet 


Household appliance stores <......... 0000 ee-+ sens 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 34,286 
Deni Book#and sstavlonerya StOLes 1... ui-miletmet aaiete eraser aeteNarele : 6,421 
OE || TOSSES oto, abn 6g colo so OCI a ARO rcrin na TOR o.0.0m.5.3-0% 
DS TONGUE GUE ondencanoovonnedneonmndne 16900 Ho 
26 | Sporting goods and accessories stores .............++- 
Oe | Rersonall ACCeSSOries, SLOTESHamteretiaicis ie slsuclielliede ciel fei eseheraters 3,675 + 10.9 26,827 
DSalpAllVothert SEONCS ara srcearotowe love, oc se “eben eteneregste mene ieteiera 76,928* 97,949 
29 WA TN SEOKOS) co syevevsce occa a ate ava: aie: cletexsdoletaretslotete eietetsrelemcte, 546,531 + 8.5] 1,215,397 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


367,147 
138,520 
41,235 
136,266 
26,744 
20,791 
21,504* 
308,072 
13,409 
127,588 
41,490 
34,165* 
17,834 
33,107 
30,337 
2,783* 
20,492 
26,634 
38,838 
5,341* 
16,766 
36,836 
9,800 
5,533 
10,596 
24,721 
30,502 
174,877* 
1,761,927 


Change. 
1980/1976 
Variation 


+ + + 


dépendants [Ensemble des magasir 


eves 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins A succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-August — 1980 — Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales|Magasins indépendants |] 


msemble des magasins 


| 
| 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
_ 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


“$7000 


x x 2,791,747 +o Tp ip icernes’ 5 Boucheries §, :-.\<c says eee ae 1 


Xx x 918,591 + 7.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


| 17,485 =P, fics! 307,530 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
| 992,049 CEOLe: 992,049 Grands imagasins ayia ei. tna Ass 4 
| X x 193,872 -4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 150,731 + @)0:2| (Mag asinsigeneratne. 3 sia sie eee te eee 6 
(107,658 + 69 51,693 159,351 Loy SEY. NCE a Yom e nee nN RT AME eee es 7 
- —| 2,529,973 2,529,973 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| - - 94,832 94,832 + 15.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
139,193 sp W8)%) 782,570 921,763 POMS VAGIONS “SET VICE. youd cms yeterastss tes ie) ee 10 
| - - 315,689 315,689 ae ALTRI NG ARAB OSe ect dey ese stccech ice -,s leas. eee ae eee 11 
| 22,042 — 17.4 257,305 279,347 -2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
| 28,888 camel 6, 128,090 156,978 -6 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
107,534 ae Bhs) 140,188 247,722 -o | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
| 85,540 ar BG 123,667 209,208 .1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
| 11,548 = WB} 9,426* 20,974* = + 18.8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
108,750 ae PAKS} 42,127 150,877 Magasins de chaussures pour la famille ............... 9 
| x x xe 202,913 te 9-2 Quin ecanlleriess. x iis... deste eave eee 18 
27,152 Seleles 243,323 - 01 271,075 Be) [IMEC CMU Boccaboescoccccnascotcdcacanase 19 
| x x Ke 34,841* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x i x 101,956 — 7.6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
19,642 + 0.3 264,857 284,499 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22 
(23,042 37,151 60,193* Hibraitiesxespapeteries ea. :\ eee ee 23 

| x xX 49,844 HICUTISCES Ae ipantancus ee Ree cick ies a eee 24 

| x Xx 71,551 IS IFOULCRICS =e. jgscihon ats ate av cy olowis ees ee 25 
x x 223,762 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
24,737 a Tue) 191,641 216,378 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
24,034 + 18:1 723,741 1,247,775 dlousslessautressmacasins ees yer ee ee eee 28 
122,522 : 9,183,499 3.2 | 13,206,020 Ensemble des magasins. « ...:....0 06 00 00.600 vee eeie wins 29 


=O = 


PRELIMINARY ESTIMATES | 

TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Metropolitan Montreal 
August — 1980 - Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants|Ensemble des magasir 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 - 1980/197¢ 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) .......--.--- 176,493 +. Bes 
Grocery confectionery and sundries stores........--+-- 49,703 + 16. 
All other food stores «2... 026- esate eee cee eens snes : 19,354 =k 
Department stores .......--.s eee cere eerste eee : 82,553 + 1 


General merchandise stores .......--- seer ee reece 6,170 - i. 


GaliGlenenallsstOresy tac ohereeseetertaretere tar ttenetate era Nenetnenetelaner a= oko 261* 261* 

7 |) Viatiety: SUOTES! « . -/.)--)-lel-t otters acreietett rons ea : 2138 7,449 = 3h, 
8 | Motor vehicle dealers ........-.cseeeeece rec eeer ners 129,291 129,291 = 6. 
OF lWsedecarsdealersyy snr ceinertr tetas temic chortle reteportratar rer 6,088* 6,088* | 


57,340 ap (St 


Garvie) SHAtLONS evoke iterate oie sen tetonetoometete tetera etateteharartstarawetnts ; 44,532 


ik | MOP METaSN oho. a UO 6.0 OOO OAT C.O.O00 O00 OOOO ADDic 8,198 8,198 - 16. 
12 | Automotive parts and accessories stores..........---- 9,767 - 10. 
13 | Men’s: clothing. stores‘) 220.2008 Ae oc eee ees : 8,662 + 3 
14 | Women’s clothing stores ..........- see eee etter reece : 3 15,183 oy 
15 | Family clothing stores.........+-+ee esse eee eeeeerees ; 12,559 + 8 
16 | Specialty shoe stores ..........es eevee eee e eee tees a 1,683* + 28 
17 |Family shoe stores’. .....0..----e+u e422 ereseee ts ns 4 10,191 + 10) 
18) |ardware stores ..r..ci steele celeste treet terror 13,527 + 0 
19 | Household furniture stores..........-+ee eee reer eens 16,835* | 
20 | Household appliance stores ........-..eeeeeee ee ereee 126% | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 7,880 a 05 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 21,124 + 18 
Psu liooksandistatiomeny: StOres|.....1-- aes ater iserer terest Ts x 5,776" + a 
SARUM Lotsa ve tosh eRisra sre nets ees tess See 2,356 + 1C 
D5 lelewelleryestoresi./. tec cilesiet etal). ialalol-laotareleiete sr Parente 5,840 a° ( 
26 | Sporting goods and accessories stores .........++++++ 9,812 + 31 
97 | Personal accessories Stores ..........-.eeeeeeesecenes 2,778 + 14.6 12,064 14,843 ar 1 
DQu WAT moter ESLOTES I chee cia lepere ts) arejotevetne renee etsi stele) helen eRet st tens amiss 46,484 97,597* + 20 
INU GMCS 59.05 000s CbCR0 C0005 CON i00O O.01000.00000.0 35.50 317,788 480,470 + 2.4 798,259 


519. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


94,612 


x 


20,238 


57,708 


51,794 


8,583 


57,048 


x 


x 


Chain stores 


Change Sales Change Change Genre de 
1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 - eer 
Variation Ventes Variation Variation 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-August - 1980 — Janvier-Aout 


All stores 


Independent stores 


Kind of business 


1,379,605 


345,689 


141,987 152,819 


607,460 "21 | SALANOUSSIMALASINS <ciryarer. ais usin aioe eee eee 


x 45,589 - 2.5 | Magasins de marchandises diverses................... 


2,281 2281, ' —.20.5 | Magasins généraux 22.2.2 <15<+.4esanen see ee 


18,712 57,044 20) || ADAZALS sin. 5,i5 ids seins eos oles sible Sas eI ee ee ee 


1,067,565 1,067,565 -U | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


42,811* 42,811* ++ | Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 


339,880 ap Gil 434,493 sil | GSLAULONS-SCLVICEM: me miciecs: sve) ciers asim seo nrey atelier 


74,884* 74,884* iis | WRAL AD OS: Seo coceverrecahsse e's vau icso, Ceasers eee RSC 


x 


90,727 = 0.3 he 


50,418 ap UY} 70,656 Magasins de vétements pour hommes................. 


60,160 ae ley 117,868 Magasins de vétements pour dames .................. 


37,893 ar OXY) 89,687 -o | Magasins de vétements pour la famille................ 


3,191 — 3.2 11,774 -© | Magasins de chaussures spécialisées .................. 


18,038 75,086 .( | Magasins de chaussures pour la famille ............... 


102,262 ts 74-6.) Quincallleriesisa... 2.5 s2:.-7 se os race Cee ene 


110,973 cium 2-ou|Wlagasins de meulblesse aie trite ere eee een 


13,570* 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


43,105 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


158,684 Pharmacies, médicaments brevetés et. produits de beauté 


33,726* 


Iwibraitiessétspapeteries, «41... 2ee ht. ae ee ne ee 


22,747 st oll 30 |B CUTISECS a psecact ia Soecta eicersSnieisases flaca une eee 


88,581 Bijouteries stay sisteieetce Rade isons nce 


84,027 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


83,419 102,136 Magasins d’accessoires personnels .................... 


Mousiessautressmarasins= =. enn eee 


344,683 


703,249 


3,724,667 6,079,097 Ensemblexdes:ima gasins~¢¢.0:5.5:4.0/% 000.2 04.01 o-44. 0 dies 


Sit 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
August — 1980 — Aout 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $000 


107,971 


Combination stores (groceries and meat) ........-++.. 430,988 


50,312 62,611 ap She 


Grocery confectionery and sundries stores........-.-- 


All other food Stores: scaceuvestee ot cireeceeusnnstoctemelo -hoer=bonsiare 4,726 = INS 38,636 


Department stores .....----+:sese sere e teeter metres 249,701 


General merchandise stores .......+++++-+eseeeeeeees 37,301 — 10.0 


General Stores << ofc chiens clove + oiecs/etohssakeheMebetete nets ones mei 


Widinasnolicd gontor asicddoduuueasnonaovocn omar Coo ! 5,957 


Motor vehicle dealers | - «<tenemerasspueis-t> sehemienersi<l pore 396,663 


sed carsdealers:..... .. <prtueene oe ee cprareroe or ero ara Howls 


dépendants|Ensemble des magasii 


Sales 


Ventes 


$’000 


538,959 
112,923 
43,362 
249,701 
45,441 
17,975 
26,314 
396,663 
15,134* 
216,023 
30,644 
59,712* 
24,872 
44,606 
28,770 
4,110 
21,132 
18,915 
33,304 
9,315 
12,757 
86,767 
14,128 
9,103 
21,092 
25,199 
40,524 


338,280 


All stores 


Change | 
1980/197! 
Variatior 


% 


+ + + 4+ 
Sal 


U0: |\ Service: Stations. . arias ociccciote = ac steal ote e aller eteieeiaten neyclenas : 159,515 + 11.4 
ete Garages’. ence aso se ook oe) seis eens eae 30,644 

12 | Automotive parts and accessories stores..........---- a 54,686 

13'| Men’s clothing stores.......0000ss seem eres see ne cues 14,300 = igi 
14 | Women’s clothing stores .......2.2----e++s esse eerees 18,683 

15 | Family clothing stores ..........--s eee e eee e eee eaeee 11,385 

16: (Specialty: shoe Stores, jap slaerie i crenata are : 2,347 

Le) Family shoe storesiaepaeres <s teas aiaveke eens stel tet stata f 5,984 

13h |\ardware storess. ¢ccee clos. sass es uns eet inrnteets 

19 | Household furniture stores.........-.sseeeese erences 

20: | Household appliance stores .........-.0+2++eesss ees 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 

Ql Booksand stationery eStores: . .- +) irate folie elite 

DARIBELOTISESE &rochern aise sais wen heel rine ole aisle ava aValeht enna aire 

Dal ewellery, StOLesinig cis: aiciststelelarels ols palelsterets) a etaanertaeons 

26 | Sporting goods and accessories stores .............--- 

Dif \\ anor’ Races HOW ca oposeearcuduooooancoc506 18,744 + 26.2 No 

Se Ail, GtHereStORES)ssaco.srsts le cusp) a0 cise aoe IY aa obeka rere uate 206,241 132,039 

OM) || INNS sronnnnpenaccdoenomarcodor co poogeccoR 5c 1,213,703 + 8.9} 1,272,021 + 92:5 


2,485,724 


atime 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-August — 1980 — Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,277,081 sr KY 798,476 4,075,556 BY | ELON OES Ae NSM NE cls colonodnotasdageodapass clon 1 


342,271 art ails! 439,427 781,698 + 13.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
| 40,053 - 56 287,637 + 85 327,689 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
846,023 als 1,846,023 +, 40.3 | Grands imagasine.:5 435.2426 > >on eee eee 4 
280,926 cee © felei 334,651 -D | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 116,051 SOU VEAe ASINS HS CET AUX. (er nr ayyeie stease ites AIMEE eee eee 6 
145,316 a AAA 38,151 Te os) 183,466 Gift [PCAs ENG ous roca irda rere due aann dade ccd baccecn: qi 
= —| 3,274,629 3,274,629 -© | Loncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - DUA oie: 112,761* «+ | Yendeurs d'automopiles d/occasion ................... 9 
390,794 ate 2120) 11231098 1,513,886 20) VO UALLOTS SSCTVA CO! tray eusveretel seers atts ie eel eee ete ee 10 
- - 234,975 234,975 sO) || SHABQE CS ie are ta) ssn carar ye oss) Scie ket eee sco oe Ee aCe 11 
40,406 - 16.8 423,722 a hy 464,128 -o | Wagasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
84,853 = 15 114,140 - 2.3 198,993 -U | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
191,111 am We 158,868 + 48 349,980 -( | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
116,749 a Le 83,359 - 49 200,108 -o | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
| 12,778 + 6:6 15,939 28,717 “4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
113,579 ae SYS) 46,421 - 61 160,000 -O | Magasins de chaussures pour la famille ............... 1 
| x x xe 133,978 + 8:0 ,Quineailleries ¢,a0) Aas: aeevan ent Ree ke ee nee 18 
65,035 + 9:6 184,298 - 9.8 249,334 OMPVIAS ASTIES SCC INCUDLES anaes reer eet eae 19 
x x x 67,448 + 8.3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
2,091 1731 64,994 87,085 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. ] 21 
69,288 + 96 501,025 670,313 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 22, 
60,324 se SH 41,300 101,625 soa O} | ibrainiesvetipapeverics inti t ser at eae 23 
| x x x 79,938 DLeUristes «03.23 eke heat ee Oe eee 24 
59,565 + 96 81,256 150,821 cian | EAU DIC tes ons cnn atemcMic on ae a ama iiacis Sa dnae IS) 

| x x x 186,064 — 13.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
5,584 + 18.71 160,410 265,994 .7 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
(8,192 + 12.0 984,971 + 4.0] 2,303,163 “Ou PUOUSTIESSAUILLes iMag acs erent tt ile eer hye 28 
76348 + 10.3 | 9,722,728 18,499,073 .2| Ensemble des magasins .............00ccceecseecceee 29 


2G.= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
August — 1980 — Aout 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|] 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


$000 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 158,949 


Grocery confectionery and sundries stores.........--. 15,208 


Allwother, £000 StOneSise emia tite cere sinReer toner tered 3,055 


Department stores ......-..6e seer esse eee ree ence e ees 99,528 - 2.7 


2,706 


General merchandise stores ..........+++eeeeeeeeeees 10,969 =49'2 


@eneral)-storeSin.c aud Soe teieie ear ciae xen ertereher iin 234* 


Warietyastorestnca ieee ecole deren ier elon arecra : 1,087 


Motor vehicle dealers: a. acme euleaeeneus attests qk 137,844 


Weseditcar’ dealersrancs einai ttiee ee cerca ie erp Pai ail 


Py MARCO L Boe Gabi goiso oma dion boa gy ocbenng iodo : 32,700 


(Chinta Ronnie ie poe hobs ops oop oe doconod oh abo cORi - 11,114 
Automotive parts and accessories stores..........+--- 
Mens clothing stoxes)-).eieye oct aitellne rst ies oor: 
Women’s clothing stores... .-2.0--:eesress eee 
Pamiuly- clothing storesi-t-u). ne ieee recite eres 


Specialty: shoe SLONeSi ac rrctvcitn cits ieee) rane reine eraxe 


Bamilyashoesstoresiemeias aaceeriaee meters eres 
Ar WaTe sStOLeS: a...sivereeee aisierele rats ieeretoeeiamek seeker 
Household turnitune: Stores... eect cra 
Household applianceystores! easier erst tne ie itn 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Booksand sstationery stores qe eerie ere 


ewellerysStOresia..5 a tersier aos seiner era ccercusie aac reenae eae 


Sporting goods and accessories stores ...............- 


Rersonal: accessories StOresi a. sens cris ieeie es 9,685 + 30.9 8,807 


PAIS ObWEBESEOLES e-5i5,clese rege saara ep deesuere arevornmmeyee SualeroeneaG 69,350 + 20.0 52,343 


IN SES ponovoceonS0nn pod HOU dO dboCOOnOOoOMDRDOoC 457,754 + 10.5 407,208 ae hil 


All stores 


nsemble des magasin 


Sales 


Ventes 


$7000 


177,018 
35,339 
21,807 
99,528 
13,674 

234* 
5,355 

137,844 
Pipa 
57,832 
11,114 
17,645 
10,471 
19,246 

11,009* 

2,260 
8,819 
6,195 
12,580 
3,542 
5,762 
35,634 
8,343 
3,492 
8,167 
9,757 
18,492 
121,693 
864,962 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Sales 
‘Ventes 


"$7000 


',238,302 
114,989 
"25,550 
151,693 
95,520 
31,885 


169,232 


7,568 
0,575 
7,378 


} 
| 
\ 
\ 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


$000 


143,946 
145,837 
149,462 
17,962 
1,652* 
7,563 
1,194,090 
17,662* 
266,286 
86,556 
x 
47,638 
68,422 
20,338* 
9,470* 


21,038 


49,832 


227,378 
24,332 
28,626 
32,283 

X 

69,807 
432,667 
3,335,260 


Change 
1980/1979 
Variation 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-August — 1980 — Janvier-Aout 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


No 

— 0.3] 1,882,248 se) DICE FICS 2 OUCIICTICS 7a: ar-13: ersten erro eee 1 
ae PAILS 260,827 + 25.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
ap JES) 175,012 -« | tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
- POL 698 PGT | Grands magasins 2... 4,10... eee 4 

-— 16.8 113,482 -0 | Nlagasins de marchandises diverses................... 5 
1,652* met | PLAZASING! 2 CC TAU var .\omsmere aches) eee ee 6 

+ 26.8 82,448" 16.0) Bazerd 9.1. We. 7 
- 1.1] 1,194,090 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
17,662* -- | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

ania. Ialb 405,016 $10.2.) Stations-servied 41.5. .5 10419 .. 10 
ap lO ey 86,506 sh 10.7) | Gatages a. 25.5 U2Eey. Ont 11 
x 132,830 -/ | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

Sree tll 93,911 “7 | MagaSins de vetements pour hommes................. 13 
ame Ce 154,465 -+ | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
80,365* -U | Magasins de vétements pour la famille................ 15 

19,494* -/ | Magasins Ge chaussures spécialisées .................. 16 

- 0.8 72,029 -4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... if 
x 41,954 <u Pe WINCAlLLeRtes ..s s1c..tam) aan) eee eae nate eee 18 

- 18 88,698 (47 NeAZASINS Ge Meubles: ergata eee 19 
x 23,384 -© | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 38,256 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 21 

sey I 284,703 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
sire LT eca) 61,263 Libraities et papéteries 56. 0...7 0 ae eee 23 
ae (2) 28,626 Bleuristes™ Sc waccceerer a th rae eee 24 
qe 10.7 62,061 P10. | Bijouteries (20 Sonic aoe ona ee Ds: 
x 81,796 -J | Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 26 

ae OK 127,375 -4 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
tre 883,242 -45 (| Vous lest atitnes, macasinsr. aces erent eee eee 28 
+ 4.6] 6,732,638 -3 | Ensembledessma gasins/,,....00 a1 toad netre rere eee 29 


Elgee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


August — 1980 — Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants } 


37,631 
4,964 


11,514 


122,735 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent 


Change 
1980/1979 
Variation 


1,152 


16,232 
145,137 


All stores 


nsemble des magasir 


Sales 


Ventes 


$7000 


52,181 
15,566 
3,398 
37,631 
5,096 
13,509 
2,764 
53,268 


3,031 
1,783 
2,128 
27,746 
267,872 


Change 
1980/1976 
Variation 


es alG) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 
January-August —- 1980 — Janvier-Aott 


|Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 
$000 $000 
293,302 379,695 
| 46,161 118,363 
| x 22,372 Tous les autres magasins d’aliments 
273,939 273,939 Grands magasins 
35,598 36,754* 
x 100,944 
| 16,751 1,617 18,368 
- 412,135 412,135 
de aK 
| 
/ 25,249 93,223 
| - 11,072 
x 32,131 
| Pe 14,624 
20,898 28,343 
14,749 24,011 
XK 5K 
| x 12,259 

- 15,289 

4 16,607 

X 3,731* 

x 15,556* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
10,629 70,779 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
| 4,801 7,541 Librairies et papeteries 

= 6,740 Fleuristes 
6131 19,320 
| x 14,595 
16,471 14,676 

5,724 119,346 205,070 
8,300 1,075,300 1,973,600 


Kind of business 


= XY = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
August — 1980 — Aout | 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ..........--- + Fe 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ + Bey 
BuPAllvother. food STONES ariel ton eee tar yale: keke Ieee + 
A \"Department Stores... oc. eee ome oe os aimimre fe elele syne yeore : + B24 
5 | General merchandise stores ........-.-ese-eeeteeeeees oF 3 
6uivGenenal eetones: cis ancdoere ucla acke toe een eee tee er i 
WeiaGing SW Sxsaeseuseedondoodd0occupyodagide ear } 
8 |iMotor vehicle dealers: <5... rystetepenerejaerae oe) Memeik alebalenenags : + 6.4 


OMMised car nd calles... -sucpele acpi Remsbsy at aenoka aoe vedere pe 


Os Servicer stations... ae rico oni bee nee tek eee + 26.5 
Ailes | MGRATIAS OS! eos vec saste eee Po nonel elspa alts tee ovate betel tat Vo ; 
12 | Automotive parts and accessories stores...........-.- + 3.( 
Poa Wencs xclopnineg stores... cracei) ckraeiele tke eden ton tole leen i - 1 
14 Womens) clothing es tOres taciey-tei rd -eb eect ket eet es ne + 34.( 
5 WBamily, clovhing «Stor eSeariencesmisteusl ak ieee sarees take reir re ar 21. 
1iGH |S pecialty, shoe IShOlL esau ee ei ternie teeter iene eka » 
je Ramilyeshoe Sstonestacpicmle cis eat kee tar ckensisien ey Merny vemos a 12. 
US| Ward wares SOLES «oi. cis ccroweue  orsteverets ses t-vatevtet: eee en rer) its 15.4 
OM Household tumnitureystores!. rc -.1er oie ka eke kere : + 4s 
20i Household appliance sstoresy avai eiibietantat te eorketar 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... % 15. 
Zou ssooksandmstatlonenyastOlesim «=i waiescireynpeeip mieten + i 
PARR OLISUStottepaystekars ics aike uvede co ede tonics Ao imivtopeNG cy ure Veto eae ale : 7 4 
DS || Dealing iOS sacoancanadoocqoenaraeoseaesnco5e- 7 10. 
26 | Sporting goods and accessories stores ................ = 10; 
Di ersonallacGessOnlesmGLOLES ayyssaiiea scale) weccdeisciehe irae detats 1,821 + 15. 
DOR CAMO UIST SCONES. execs cucv ger heaar sou ous asain cages eae ornare duce ; 17,634 - at 
OGANE INE CSEOTES oo vias. a3, 6 na oieio-aisisiissia +" siakeniang, «aioe mune 167,667 + 8# 


0 1R= 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-August — 1980 — Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


: a ma Tee 
agasins a succursales|Magasins indépendants 
I 


nsemble des magasins 


Kind of business 


: Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 

a 1980/1979 ~ 1980/1979 - 1980/1979 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

“000 $°000 $7000 
x x rx x 249,830 + 10.7) Epicertes =; Boucheries®. ee eee at eee eee ee 
x x x x Wisyststs) 6.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x x X x eine Tous les autres magasins d’aliments .................. 

‘247971 ae Abi - = 247,971 Grands*magasins sons. one eee 

| x x x x 10,620 -1 | Magasins de marchandises diverses................... 
= = x x Sh Wlagasimst es enerauxe. cere mettre eee eee eee 
x Xx ms K RS & XE |B AZARS ene ee Se Se eee 0 ee ae ee 
- - 232,270 - 0.4 232,270 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
~ - 3,315 - 15.1 3,0L0 -1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
x x x Pee 62,048 34> [PS CATLONS “SEL VACE favre ek tarsanster- hevcheaet on otetente ear eee 
~ ~ x Ei eS XH Garages ale ey ticcekes chet en ee a 
x x x ».« sf | Widsasiils Ge pleces et d accessoires Gd automobiles ...... 
x x x x Magasins de vétements pour hommes................. 

17,958 + 28.4 5,103 + 18.3 Magasins de vétements pour dames .................. 

x x x x Magasins de vétements pour la famille................ 
x x x X Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x x x Ke 9,540 + 16.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 


3,203 2h | PQUI CAMIENTeSN ayy crstacnaneterey ee teke ft eae nee 
10,426 Bes | IMME NEC ua we Gan 5 A Sho domedocooussadesdgacacdac 


1,524* 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


8,004* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


51,237 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


5,852 Mibrairies*et papetenies =. ee ae enna eee 


Fileuristes*®. 22 0.0h5. onc ee eee 


4,067 


16,100 Bijouteriéss.t..cc ent ee ee 


6,567 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


12,540 Magasins d’accessoires personnels .................... 


x x x x 


Mous lessautressmapasinges sonia tent ae eee 


36,451 Be ler 64,268 — 9.3 130,719 


Ensemble*desmagasims@s « s..1ictetcdelersto cetevcie te detonate 


04,491 + 8.9 532,349 + 4.11) 1,236,840 


| 
| 
| 


= 9) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
August — 1980 — Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des maga 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales 
1980/1979 1980/1979 - 


Variation Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All obhenstoocestonesien nee r ek enter cero 
Departmentestonesy cr) myiey-\eree ete «0 spoked oes 
General merchandiser storesiar sti cies stated alec 
Generallctores sti: aearta horecks aor nicer Rr acne 
WATIC LVRSLOTOS ai ieisy oer kien teletohol Patiala olarraly enna ea ease 
Nigtorevelicle dealers) | -eest-ysiiet io aro e nee eae era cneianers 
i SeditcarnGdealersy crac c cars ste legeteees ee yo ee eae 
Senvicerstatlonsn. aust te cls) cele aie summing 
(GANAGES es, ss. ccoccsscs  aheyete eer else eae ooo wen naa teeldetenegs erence 
Automotive parts and accessories stores..........+..-. 
MiGs Klkonlebbovee KWo oaocnaanapaenodéue couodDUGEGaNe 
Wioments clotpiieu StOLeS a deincta sy saka teed ener 
Ramiulys clothmea stones pericrdts ratte ttre ge 
Specialty shoe: StOres pap cman) sie etcstend sl umaaryeagaltetel 
BamillyashoestOnreSkaniercb pia creat toon t-aP otk nee 
ancl Wahe sSTOLeSe xcc-cy4e ae a atic cts eee ee een hes 
TlousanolGenurniibunre eSvOLes arco) cree weet etcetera 
Eouseholdiappliance™ stones) «1c «ceils iene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
BooksanduestavlonerviaestOlesii. n-ne a aint 


IEA OLGUS US eksraerctame totes chit relconan denier csreht Solan tye ov eliverare a ties RE 


NewellenvectOreser ERR EE eee ae 1,916 


Sporting goods and accessories stores ..............-- 3,072 : 3,072 
RersonalmaccessOLiessSlOnes) aeiaaeramer ist ois cre eerie 2,354 2,600 
ANI OUMETESUOLES meets tac. iop ed thats mp eae ant eee eaie ere aeoeeae 17,049 22,989 40,038 


NIV SONGS cc aodsadnoeot oop odood0dsnooanboondoncoc’ 110,934 190,548 : 301,482 


Change 
1980/19% 
Variatio 


+ aie 


=e O 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-August — 1980 — Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre del commer 
S 1980/1979 - 1980/1979 = 1980/1979 
| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 


354,599 


x xe 74,111 


x x 14,222 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


144,861 ae fehl 144,861 Grands mapasincn fs 5/)., (240.0000) eee 


92,565 ae tHe) 14,958 107,524 


49,252 5.9 87,646 136,897 


| 20,758 SOL 4,995 25,753 


559,446 559,446 


6,533 6,533 


117,125 


132,545 


16,352* 15,352* 


36,047 


15,571 


34,332 


26,181 


2,819 


10,961 


18,780 


32,562 


10,604 Magasins d’appareils ménagers................00-00.. 


22,751* 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


71,530 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


5,220 WWibrairiestetypapeteries. eee eee ee 


4,350 LOUIS tC Sia ceos cea scrap tyceVege seca eee eee 


12,482 BOUL CTIOS 25 yep 3c a va eyeatiaut nate ee 


28,682 28,682 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... \ 


Magasins d’accessoires personnels .................... 


1,668 + 13.9 17,209 18,877 


| 104,014 ar a blUye: 146,535 250,549 Movs lesvautnesanacasins:..2...-7 0 cea eee 


| 759,271 25 iti Ensemble des: ma gasins <a35, 5. s:ecoy,-ueievesve,suriecese.e cence 


- 


1,415,372 2,174,643 


Syl 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
August — 1980 - Aout 


Chain stores All stores 


Magasins A succursales|Magasins in 


Independent 


dépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business | 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 ~ 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- HDS aay + 15.5 
Grocery confectionery and sundries stores.........--- 29,981 + 2587) 


Allwother food storesiysieemien ci ments terre tetera =n: 5,567 + 148 
106,666 + 10.5 


Department stores .......-- +e eee e sees teeter eee e ees 106,666 


18,507 + OR 


General merchandise stores .......-.-++eeeeeeeeseres 13,688 
GetleralustOnesy sc aac act smectic atte eee tele ete op eaten 31,560 + 23.4 
5,781 + 9.3 


Warietys storese te. ie tise oem sciskasaniom selon atenelatsls f 1,687 


178,445 - 13 


Motor-vehicle dealers) =o .ce etsireetrariier atte enya ere 178,445 


728 + 18.3 


Weedicartdealersi ava. aeeeicta tiie re erator tre rotrens 728 + 18.3 


IG Santromnmln Os on vocaonannbonoosby comenome damon oe " 40,501 48,313 + 6.0 
Ai WORPAROR: 5 «chek gas ees eee eee oe 4,385 4385 + 2 
12 | Automotive parts and accessories stores........----++. 2,091 — 41x es250m ade + 33.8 
"| Mens: clothing stores >< ae oe) stem rtslerra traitors steraters 2,815 8,627 11,443 + 165 
14 | Women’s clothing stores ...........02-eeeeeeeees eres 10,041* 4,637 14,678* + 26.9 
15 | Family clothing stores ............0eeeee eee e cesses 5,981 + 20.8 4,769 10,750 + 228 
16)|/'Specialty shoe storesis.. mace ce ie aan reine clan 300* | 
iialpPamnilys shoe storestaeewe tet etnia teernee tet errno PAT + 21.0 
Ql elanG wane sStOLES cyso ostecaererarh feuclspriet a) otek cet hates ee 5,575 = 1. 
{O"|MHousehold turniturer stores’. <0 440 iene eet eee 10,544 = 3.1 
20 | Household appliance stores .............2+..+.---+: 2,996* : 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3,855 - 20. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 22,150 + 86 
O35 WBookeandustationeny=storesss4.ae eter reenter : 2,583 a 20.6 
OMaIRE OLISES Lek ctonstand ha eke ed ee ie ae a ee ee a 2750" + 24 
DF alilewellenyi StOLES tac. aista srcbehel teeter satel slate’ ci ollotoneyceNenayatareneaRe BY j 7,080* ar 33. 
26 | Sporting goods and accessories stores ...........++++- 13,120* 4 
DY || Ol BACON ROK on cdoocodandaan ed ooooagbas 4,775* 6,227 11,002* + 34‘ 
DSAPAIL other: SOLES sxs-so-b-nsiay.raPSetorateln tis siete or enmemene ones rar 50,107 + 13.8 Dipole 107,319* + 29. 


IID SCORES Der shater stots) cr wos eSevarsraeioiehe Dae te Teeter 347,095 799,807 


+ 
= 
2 
> 


452,712 ar OY 


= Ds — 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, 
Alberta 
January-August — 1980 — Janvier-Aoit 


suivant le genre de commerce 


Kind of business 


| Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
foo = 1980/1979 ~ 1980/1979 - 1980/1979 
| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
| $000 $°000 
Xs 886,278 
xi 202,390 
Oe 37,891 Tous les autres magasins d’aliments 
765,097 765,097 Grands magasins 
98,035 134,786 
i 227,674 Magasins généraux 
27,976 11,220 39,195 Bazars 
- 1,458,020 1,458,020 
- 4,080* 4,080* 
| 55,591 268,334 323,925 
- 39,089* 39,089* 
14,296 89,039* 103,335* 
21,433 65,097 86,529 Magasins de vétements pour hommes 
64,767 34,257 99,024 Magasins de vétements pour dames 
41,344 31,339 72,683 Magasins de vétements pour la famille 
x Tole Magasins de chaussures spécialisées 
| x 37,097 Magasins de chaussures pour la famille 
Xx 47,994 Quincailleries 
x 74,317 
Xx 21,159 Magasins d’appareils ménagers 
x 28,292 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
| 41,460 1275822 168,782 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
11,302 6,356 17,658 Librairies et papeteries 
1,932 22,760* 24,692* Fleuristes 
27,847 17,019 44,867 Bijouteries 
x x 92,180* Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
| 26,958 37,972 64,931* Magasins d’accessoires personnels 
340,988 393,417* 734,405* Tous les autres magasins 
455,717 3,382,414 5,838,131 Ensemble des magasins 


Agr 

PRELIMINARY ESTIMATES | 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
August — 1980 — Aott 
Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales Magasins independant nsemble aes magasil 
Kind of business 

Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/197! 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variatior 

$7000 

| 

Combination stores (groceries and meat) ............. 169,227 + 20. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 27,376 + Ft 
All. other food cstonesmamee der i menace Seen ek ee 16,219 — OF 

Department Stores: * 44-004 odo a eee ee 127,899 127,899 

General) merchandiseustoresiam sonnet eee 16,711 18,872 + 16 
General Stones iv. scac>ascnarn trees a: oyokanad oe NOMS ee eee 11,931 + g 
WTEC COdtceds Som emda soto oatho co ent ota dina 6oc 7,304 + 84 
Motonmevehicles dealers: ...., ee seutine ah. Geena are 181,509 at 13 
Uged wcaradealers: sc.v.\ aye eink ee Re 4,770 
SELViCleStALIONS s..axcidyevecs alate duecovese cennseueises yen ane one Dillon ~ 0. 
MEAL AG ES, os «ce tous Aisaveovae neuer RMooA sy vaca ker we 9e) Toe tre 8,121 = 144 
Automotive parts and accessories stores............-. 11,814 + 22.7 
Men sxclothingstonespiacnaien deities ee. ek meer eet 8,303 = 0.8 
Womens iclothingmstonesisen ein. ae eet ee einen 16,903 + 184 
Hamily, clothineustonesmran wich eea ena ae eee PASS + 22 
SpecialivashOeustoress acai ae ee aeeae nt ee eee eee IL Stay + 1Lé 
Family shoe sstoressaaeet tk whi ee, See 6,022 a 5 
FLAT WALEE STONESY a ia's'. cre ssvnelass avn tiie sence audio ae 7,882 + 213 
ailosie: 4n0ira qos MOLE Lem 8,116 + 309 
Fouseholdeappliance stoneshan anne eee ene oe eee AEM |e 4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 8,437 = el 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 38,329 + 215) 
DookwanGmstablonenvastonest nt 1 eeneen ene 4,395* + 1.1 
PRL ONISUSta se perr mcrae ec cx: cust katvalivey aces ads oetrs oul ER 2,092 + 05.8 
ewellenveGlOTese earls patton stitial tien aaccsn inn ok Oe ee 9,593 + 13.4) 
Sporting goods and accessories stores ................ 15,126 ar 146 
RensonalmaccedsOnies ss LOLeS Hera eRtae nnn aie 4,517 17,706 22,223 + 3.9 
NI OtH er sStOnes a sssssescraci aes a eee a ae 57,903 64,896 122,799 + 21.2) 
AU SEOROS t. tote sole ?ove ccisioi Sieloet ste « ores RII 385,707 544,785 930,492 + pa 


— Nit 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-August — 1980 — Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|}Magasins indépendants|Knsemble des magasins 


! Kind of business 
Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 1,192,671 + 12.3 | Epiceries - Boucheries.............................. 
x 194,413 — 2.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
Xx 123,892 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
921,415 921,415 Grands magasing «7 <:.20:scques: tac Se eee 
1225921 137,360 + 9.9 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 83,136. +f "8.1 | Magasins généraux: <<. /< assess aes eane e 
37,257 AV659 NAR 6.9 | Bagare's wiv nantes. ul esa cee eeee 9e nn ae men ee 
2 1,349,329 + 13.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 31,605 31,605 ====——-x | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
| 61,590 326,312 387,002, Wks IT | Stations-service sa:s0.<<44e5s.+144574 a 
| ! 73,805 780% © + TE Garages teers trencceeseuAeeeeeeee 
12,358 69,367 81,725. + 19.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
30,012 24,070 54,082 + 11.8 | Magasins de vétements pour hommes................. 
54,233 54,787 109,020 + 13.5 | Magasins de vétements pour dames .................. 
43,129 DOS 70,325 + 20.0 | Magasins de vétements pour la famille................ 
x 8,653 + 12.7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
| x 38,443 + 15.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 
x oU990" 9 + 122:2"Quineaillenies: 4452559240 05578 e nee 
| x LOI 13/5 i Magasins: desmeublessaan a5 1+ aes a 
x 28,033* Magasins d’appareils ménagers....................... 
x 62,431 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
93,465 177,363 270,827 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
| 11,577 19,075 30,653 Librairies et papeteries ..........0.0.0s0bsss00Seeees 
- 20,112 20,112 FlICUristes! Ax Maar anh ASaSck es Reed one ee 
31,505 33,320 64,825 Bijouteries:.nn¥ iets as cts eee eo 
X x 112,761 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
25,793 100,160 125,953 Magasins d’accessoires personnels .................... 
377,679 412,581 790,260 Tousiles'autressmagasinseen 11a ee eee 
693,875 3,820,414 6,514,289 Ensemble des magasinsstii-l-tiel tetas te Meee 


OR 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
August — 1980 — Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Hnsemble des magasir 
Kind of business - | 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 3% 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 8 
All other food :storesimienas slr rare eee here ae ree tree ae 16.9 
Department.stores! 52. «1-1 wo) oss steed enare ra j + "a 
General merchandise istoresiey- ices eie pee tet eee eors : + 160 
Generalstores! 5.4 2.244 seco cw 06 oo SI reo 5 ts Le 
WaniGtyaStOneS sears aie o och sj ersissa nese evens outer orraselonerens ARE : ; + 88 
Motor vehicle. dealers’ . :\.jratiarransasitts waist F + 20.2 
Wsedicarsdealers:. s...< siquaiy cnn Wy. cry haaadyasyae aati ' 
DELVicesStAvONS =! <6 a:ielyeleles oe wo) os Etniene tee ene eRe a 9.1 
GATACES 5.5 jn Ban clers aoe ae Ge oe oe eciuare IeR ar eee : = 1%) 
Automotive parts and accessories stores.............. ” 
Men‘s clothing stores..y.mret is nee- eile arent olen ape arrere red ] 
Womenis clothings storess:jssptee-iereyetetereiaet eis ieee cir 153 
amily clothing stores aeiet arin eee eee eee i 286 
Specialty shoecetores :ceeehee oan acrrmaereer cetera eres = 19.9 
amily: shoe xStores ere ah at cvalcee aera atone Omiecn es 2,318 - 9.6 
Tard wate aStOLes: lye wis scigeee elt sie Oia, eee eee 1,960 =f 23.4 
ik a6... ee oe eenent 4,934* | 
Householdeapplianceystonestanus aire eerie 890* | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4,999 ~ 10.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 18,107 + 20.0) 
Bkoxalic Buel MORAY Guoesacogaancaaceoooaossnnennos : PASS} | 
JN vaticee Duta he a RMS SA OMA cite Re oe es 1,005 + 22.9) 
JewellenyeStOVES Ee. create u ates cccvaenca ss fsck, oa cation A 5,790 + 109 
Sporting goods and accessories stores ..............+. 7,659 te 45 
Bersonalmaccessoriesus Olcott ele eee ar ae eae 3 16,208 _ o9| 
AllMothergetonesve...- corn: sericls eitord ie etme TAG ree 56,157 + 347 
INES ENG a Hat GOBOe Da aSS CUOMO Coe Ooo ation S05 b0K 210,205 258,154 468,358 + 18.3 


Chain stores 


x 

x 
579,848 
46,136 


6,937 


Change 
1980/1979 
Variation 


- 722,046 
- 10,157 
ate 452 191,145 
- 34,946 
x xX 
ar Aleyal 12,109 
ar IL 27,064 


an PROSE 12,404* 


+ 13.4 65,908 


4: 
2 
co 


8,058* 


- 8,439 


+ 10.9] 1,865,816 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-August — 1980 — Janvier-Aout 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


538,593 
107,457 
68,010 
579,848 
49,647 
4,250 
7,602 
722,046 
10,157 
227,954 
34,946 
28,412* 
32,427 
56,374 
30,246* 
3,599 
16,282 
14,111 
30,700 
6,407* 
35,202 
133,103 
16,084* 
8,439 
40,198 
66,374 
90,871 
349,207 


3,308,547 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


Grands magasine <..'.9).1e.0eae?. eee 4 


Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Bibrairies*et, papeteries: .).1..0 ose ee eee eee 23 
Bletristesé seme W alee. eee ee eee 24 
Bijouteries’ i... .tce0R satis toh oh oe 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Toustlestautres marasins, je. et eee eee 28 


Ensemble"desimagasins®.<.ci.cs0. o/s ssteiere sic oer tee 29 


= s— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
August — 1980 — Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins_ 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change Sales Change 


= 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 16.4 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 114 
Allother foodi:storesettoaec te oom ot cies es oes ores 

Deparkmentestocest eye eee a cna e eel sel alee eePete tore x 
General merchandise) Stovesmaa serial rre crater nee store +2 
General stores’ icacdc eons wean hae moe eee merce + 14 
Wanieby sStOnesivaaantie et ca stein cine aaah Anis eae ate 5 
Motorsvehiclesdealers: 2." sreet mete ene adh or f - 98 
Usedcarrdealersts-nanc te Me sce a shea eater camry oe een x 


Service Stabionsyernsiea sats ain oh oba site Dane a et ete ate 


Ganagesis: ile tarhvda ste tava crc nara neha onal a eateries x | 
Automotive parts and accessories stores...........-.. x | 
Nien suclothinge StOLeS!. +. mene erect erecta earn ener tonne eter : + 12% 
Womenrsuclothing stores sacmem caacateeee te aces ce arererers : + Ti 
Family rclothing ‘stores soe aor ace emi terttons sake ers + 24.8 | 
Specialty7shoe stores ite eerste tite oe kre a erates x 
Hamilyeshoesstoresh.a.scerccae aetna ee rete teehee raters a 
Hardware? StOnes) tin sciences Vatu oases ote ; + 47 
ee x 
Household sappliancesstoresta re. ste eee ses cee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... : + 26.0 | 
Boolsands stationery stores: i. enue ete te x | 
HL OTIStS heed Ris woah. waren atcpu ersten s 6K eee oe a x 
DEWwellery stOres wie cacao ins OR Oe : + 0.6 
Sporting goods and accessories stores.............-.- + 2189 
Rersonalvaccessories: stores sneer - 121 
AIT others COres sd. = shccc ges escee eR eee + 16.5 
ANSCONES Nase as Hewae dad JAERI one eee d E + 10.7 | 


Se 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 


January-August — 1980 — Janvier-Aott 


All stores 


Chain stores Independent stores 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
- Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments.................. 


Grandspmagasin sis aye... Aan aera: ee eee 4 


Magasingweeneraux 2 <..273 4 eee ee ee 6 


x BaZaT oss, heb ois wc a ee ey et ee 7 

~ —}| 40,920 + 68} 23,920 + 6.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| = oo i ess 0 Xs Se nex: kV encdenursmdiautomobileswdcoccasion mn ieee eee g) 
| - = \MRA602" > mer AROS! cee4.602) eet). SsliStations-service 0 0i-..7 <0 aa. <n egeeee 10 
| s i ORG WUEL=: |} Sundae? oo wip ziliGanases cB es. ee ee 11 
: ppm Sue x beetirex | egney = | Macasinside widcosohidiaccesaoine sn mrnchile quae 12 
- = Magasins de vétements pour hommes................. 13 

- — Magasins de vétements pour dames .................. 14 

- = Magasins de vétements pour la famille................ 115) 

| - — Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 
| - - Magasins de chaussures pour la famille ............... ff 
| - - Quiacailileries.... «gt n.< ee, eee ere 18 
| - - Magasinsidé.m éublesue ane i, nev eee eee ae eee 19 
- - Magasins d’appareils ménagers..............--cee«sss. 20 

- = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

- - Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

- = Mibrainieszet.papeteries ©... easy eee ee eee 23 

| - - BIGUTISLES «jo o5 pot iiedoegeurce cesses a teatees G Meee eee 24 

! = = 1,546 IBV OUTETIES recs gs ycrs Serene de stad oa ee 25 
| = - 2,747 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

| x x 1,329 Magasins d’accessoires personnels .................... ii, 

x R 16,899 Mousses autnessmacasing en, sss Lee 28 

63,170 E23 86,124 149,294 Ensemble, des; magasins  «.s:3:6c6 6 6.05020 010,55, 018 061 pats thelial 29 


=, 6G) — 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ...........-. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All other fOOGMSTONCSmt emir cil aetna takes rater orice 
Department stores) 4.ecciy-i late ee eee eee oe 
General merchandise storesien as sete ace retiree: 
Generaliestoresi: i. cdot aotels alterna ete eu tere errors 
WETSISIIN? GUONESD 6b o.0.0.0.0 DO Ringe Caoeeo es Ge OS exo OC CAO 
Motoumvelucle: dealers =... ess oot. ces ei eetenees y o)er- 
Usedincaradealers anc. e ue doe eee ete ree ee anate Machete ara 
Service Stationswisccrisr ci sien ciel lhe meters a tetee meron ener 
Ganag este alan tafe erect ae eas ryan a ots eae emote 
Automotive parts and accessories stores.............- 
Mentseclothings stores. + smite eeersune alec atest see 
Wiomenisiclothing sstoresimeetsenet eateries a tetera 
Mamitlvacclothing aStOresteeiietei asters tet tetes ces tet tera acne 
Specialty.shoer stores eamac sete comer tacit hry 
amily ashoe wtOresearites see ite. emerte erate ccere eters 
Pian wane StOnes Mur csivstalote Wieholore ea tecdl a's Glam terete 
Householditurmiturerstores™= -...1-1)- eet eer: 


Household appliance stores... > 127 aes re oe ie 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book-andistationenry Stores... ..... seeks eee ee 
PEL OLIS Uta sarev a tet Pavete vlle fave fe oc lta atop cite ars vetete aoe tat te tarae seater et 
Jewellery eStOres Aiouh ce sence aiceys Miatsioln ateeinpe en ee eo 
Sporting goods and accessories stores ................ 
Rersonal accessories stores’... meee cere teeta 
Allmotherstores esj.csencin ats tne te te ee ieee 


IAM SOT OS ahayis lois ets lola os ayicGol'ov's eile oo aie ol Stele Die ae Bare erate ete 


Canada 
August — 1980 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


$7000 


965,569 
80,312 
8,607 
728,708 
120,520 
43,113 
63,295 
15,993 


98,510 
12,407* 
24,911 
70,618 
50,250 
4,059 


41,748 


14,265* 
50,412 


16,909 


33,933 
462,150 
2,971,963 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


$000 


449,861 
288,360 
109,378 
32,886 
98,948 
19,591 
1,289,965 
37,861 
436,692 
90,961 
128,956 
45,972 
56,446 
50,189 
5,088 


18,353 


37,008 
175,364 
17,950 
21,877 
29,257 
x 
79,533 
416,302 


4,183,757 


Change 
1980/1979 
Variation 


Ensemble des magasins ’ 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,415,430 
368,672 
117,986 
728,708 
153,406 
142,061 
82,887 
1,305,958 
37,861 
535,202 
90,961 
141,364* 
70,883 
127,064 
100,439 
9,147 
60,101 
68,303 
103,135 
24,947 
51,273* 
225,777 
34,859 
22,524 
57,049 
87,806 
113,466 
878,451 

7,155,720 


All stores 


Change | 
1980/1979 | 
Variation | 


+ Tey 


+ 13.0 


+ 46 | 


+ 14.6 
+ 68) 


2 Bea 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-August — 1980 — Janvier-Aout 


All stores 


Independent stores 


Chain stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1980/1979 - 1980/1979 — 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


“$7000 $°000 $°000 


3,266,460 10,502,037 +) (EUDICELIES — DOUCHERICS es Aaa er leks eae 1 


235,577 an eS 


540,456 20.1 ||) 15985,230 + 4.3] 2,525,686 -1 | Hpiceries, confiseries et articles divers ................ Z, 


73,319 cit aaa 804,204 + 3.6 Siikoce Tous les autres magasins d’aliments .................. Bi 
1,287,731 + 9.2 _ 9,287,731 -fe.9, 2) | (Grandssmacasinsytesry-. cane mein ae eee 4 
872,529 ae Ell 234,730 te BW |) IOS) .4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

327,633 sp ILS) 661,066 a Gill 988,699 Ble || MEYER WEP EONS AWD Nana aaduacaugedocnuadccopeascnone 6 
439,126 sp abil 135,752 = YH 574,877 10, | BAZANS yore fo ceth navies ital ENO, G scocote ae ee 7 
182,287 — 9.2 | 10,398,081 10,530,368 . |Concessionnaires d‘automobiles ...... 0250s -eeee see. 8 

- - 275,280 ap BIAS 275,280 + 21.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
697,274 + 17.6] 3,028,641 3,725,915 <4° | SS CallONS-serviCey: Ger..0 vale tn e-cen 3 ayes 2 10 

~ - 715,644 3.0 715,644 33.8 IiGaragesinn ath be evs x 5 a21e aes 4 ee cr 11 
100,701 — 17.6 981,212 + 12.4] 1,081,913 -7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
187,769 qi BT SMO, 559,521 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
'498,174 + 15.8 433,443 + 8.6 931,617 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
341,502 ap 1lébal 333,340 674,841 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
28,807 aE faye) 35,024 64,331 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
302,030 ae Izu 133,234 435,263 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

ee x x 503,918 +, 6/6 4nQuincailleriess 42<<..s.c005 40-06 «ne cen ee 18 
120,240 + 10.7 619,550 739,790 Magasinside meublécyssisa..ccs ce eee eee 19 

x XK x 174,997 + 65.3 | Magasins d’appareils ménagers........:....2-+++.-+-- 20 
_ 87,189 + 28.6 267,335 — 3.3 354,524 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
383,190 rae 2 315,421. 1,698,611 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

116,065 + 23.8 122,364 238,428 hibraintesset; papetenicsea na s-eer ee a aera eee 23 

| 7,138 - 0.6 190,970 198,109 Hleuristess cis csvset. Sele sede oan ceca eee 24 

178,929 ap ays 208,880 te eH 387,808 Bijouteriess ocnicn<icamee tied ¢ 3 dowd sae eee 25 

| Xx x x x4 693,043 + 5.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

97,697 + 20.1 536,729 734,425 Magasins d’accessoires personnels .................+-. 27 

05,992 + 13.6 | 2,959,868 + 9.6] 5,965,860 Moussles-autresmmarasins.. van aaa eee eee 28 

120,558 + 9.9 | 31,227,463 5.4 | 52,548,021 Ensemble-des:magasinsS»s <<. éi0.-. a0 soe calcio sicepaeteretn tee 29 


ct 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland — Terre-Neuve 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Hnsemble des magasin; 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


= 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 59 
Grocery confectionery and sundries stores............ + Oo} 
Allvothervfoodstones: saipacrtent ae at oes re -Picear in eke eels 

Department Stores: - souk trite ee ok eee eee + “Ti 
General merchandise ‘Stones aera teeisier-rhs Santee + 1Sal 
Generalsstores:: ocd-.'s db wise ole Gin. oesesace dregeana A eee - 63 
WametyestOnesn snake nse corschoeh not cieke scar nell iegspeg. ata + 16.0 
Moton vehicle dealers: =... sn hence o> oes koemeet + tad 


Wsedicars dealers: «si. sistas sya be tobe eae op ae ee 


SeTViCelStablons’ v.06 cers eo sunl auavenl aheie'seel ene eRe 8 
GAT APES S 5. cove saerpiplaid «Guay oeetausi olds oan re ee f — 9.0) 
Automotive parts and accessories stores............-. x 
Nien‘saclophinesStoresm.. cept eerie tar ake a-eas — wa 
Wiomen'suclothingmstorespyaer-rscl mle eer eeenei tek ; + Qiei 
Family cclothing storess-a-te. microscale aye > ocuetrict= ; 
Specialty shoe, stores. ...nmedareeyan sieeiomeaceyt the sete cilia x 
Family: shoevstOresu.t:A.Ay.ruie Aosta, arom we Re nears ; bt + 13:9 
lard wane EStOnes) ~ tyres! cris sictsisteateactescc ae tee rae 
Honscheldbfurniture stones)... «.«5 eerie: one iekere ee + 114 
| 
Householdvappliancestonesie miprieeiien ernest eer ernne | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... : - 13 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 7.2) 
Bookwandestationerysstores)s. 1... ..etaeeiae eee 4 19.4 
EAL GLISt Ste cd ere ney Ye csrcrarsmicueds ye exaataror ones wai? casdk clays oe 
GEWELLET VIS ULOLES teers apeh a ou tastist ed hed oo <.y/2hs/ateen «coe IO - 5.9) 
Sporting goods and accessories stores ................ ai 97 
Personalwaccessonlesmotone sieeiaekin tminieeyacain seer - 30 
AlOth er, StOnesiiah cur ao taa dt oto oes cubes 5,272 9,579 + ae 
INIISEO SE oe o's SOND ODIO O BOUPAAA Ono Ao ae Ee sere ne 47,627 127,398 + ! 


= as 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


[agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de Foommerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Variation Variation Variation 


Ventes 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grandstmagasins.. <2. c.202 eaten. ae ee ee 4 


Magasins*generaux . 222000 ee de een ae 6 


x Bazars' wee ests toe ca0 ate eae ee re fa 
Se | O2t09 6.5517 16/489 6:3 i Concessionnames'dsautomobilesi: at eee 8 
| SOK KCt~“—:*C«SK *YSWeencdcrrs''ce’aittomn ile’ occasion. 6, Sane ee ee 9 
xe 3898 M87 | Stationseservicessen 2 ane cea. ok 10 
| oe CR OP eee = | Garages ses cere s (is. so eee 1 
X *f  =*%&  — x} 437* —  — ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
x Magasins de vétements pour hommes................. 13 
169 = Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x Magasins de vétements pour la famille................ 15 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
| - Quincailleriés::.5 | \e-kietms sah a eee ee 18 
ee ex iMasasins demmeubles samen tee ee ene 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
| x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
| - [ibrainiestetr papeteniess aria se sete etter eee ee 23 
= Fletristes? «2.08 aati eee enn ae eon eee 24 
| X Bijouberiess 02 Ace askin eee eee ae tthe ee ee eee 25 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| = Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
(ous) lesvautres magasinscs. to sangeet 28 

Ensemble des Magasins 1... te cena s corm oer: 


= OF = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasir 
Kind of business | 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change. 

1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1975 

Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$7000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 49,161 + i 
Grocery confectionery and sundries stores............ 7,044 -1l 
Alli other fooditstoresia ja casietus ceiieon-nentes, seaterenons enema 2,186 = & 
Department storesi..5.07so7ncads aoe ++ ate ernie 17,097 + 10.1 
General merchandisesstonesee com cvie ee aide acd karen 7,549 + LL: 
Geneéralkstores: ;... 5.0 heat onde c oye ages eer 3,775 — 23 
WATT ELV ZSEOLESian acta cie fin ais rape dvaueeer suse arersarelona ear 4,557 - 6.1 
Motorivehicle "dealers. < <.eustexcicussnsy oho teen atone eee ; 47,027 oF 46 
Wsediecansdealers stan sacevociiusl ter aotitsartan akon eee ac 1,915* ‘ 


Service stations 


A agate RAR Sy Ae ee be 19,546* + OF 


(AP AS OS) Ao ie cs sit peiey sneer te airs teh anar dye neuen a ae x x 
Automotive parts and accessories stores.............. 5,634 + 26.4 
Men's clothing stores, Mswateaicusenteone iy atiete ils a skaikayicys ; 2,079 + 0.1 
Wiomen's7 clothing stores urerecirerar cueiuari ciate reins acciees : 3,543 + 16 
Ramily «clothing *storesicmas amine sec casera ae : P 3,094 ar 08 
Specialtysshoexstores: ceva sewer asacaek ae ache cece x 
Family ishoerstoresae om ates eae oe ie wi ae ttt oi a 1,063* + 15.9 


Hardware stores 


Household furniture’ stores s-.. «01sutssteerase cletar seals eee 1,844 + 2.6 
Houscholdmapplrancerstoressa.11s nee terete 614 + 66 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,676 + 24.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... : 8,311 + 13.1 
Bookpandustavionery stores et. . a. ace ere eee 1,046* | 
ESLOVISES ek doves oe aia atm ss tia NS Srey Sora a epee Meo 582 + 211 
RleWelleryvestOnestacts on ortega eco erh cote ee : - 1,203* = 14 
Sporting goods and accessories stores...............-. 152397 : 
Dersonalmaccessoriess stores reer ni rte ee : : 2,436 af 82 


All other stores 


All stores .... 


Atami OREO ORI oh Oe oer Dict olaeIao 28,096 + 10) 


SOU COONS OOOO OOOO ET HOON 000 5060 UC0500 89,374 137,752 : 227,126 + 6.6 


= ip 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de Pesmineree 
= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x o2158\ = 11.7 |\Bpiceries = Boucheries: ghee ae eee 

x 9,529 -O | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x 2,408 Tous les autres magasins d’aliments ................... 

14,289 14,289 als |(Grands mag asincwsiie: irre eee ee 
| 26 3,790 -0 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 6,465 Magasins generaux 1. seeeeeeer eee 

3,502 : ; 4,605 PA BAZ ATS isk \ tats her cleo ene ee 

x 44,607 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 531* si 531* =. || Vendeurs d’automobiles’d’occasion 4. .s.ma. ee ene 

| 164 15,448* ec | 915618" Ht] SUATIONS Bervice ..02 eave. che ax sg a 


444 ; ; .3 | Magasins de vétements pour hommes................. 

2,063 .2 | Magasins de vétements pour dames .................. 

794 : .2 | Magasins de vétements pour la famille................ 

x Magasins de chaussures spécialisées ................-. 

| x Magasins de chaussures pour la famille ............... 
- as ee PQUINCATILELIES: o.z.20 "Shee sae ee 

x 7 je Miagasins de meubles.n..4 acrrfyaea ate ene een 

xi .6 | Magasins d’appareils ménagers................-2200.. 

x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

174 es 5 .o7 |Wluibrairieset, papeteries: mq em cee eer 

= : ob: IMM eUristes: a cciae- ei ale « tidy crcre eave 

792 : 1,230 Bijouteriess cnc. tare oe hadc tems oc See ne 

= 3,029 3,029 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

301 ‘ 609* = 911* ... | Magasins d’accessoires personnels ..................-. 
12,274 ‘ 8,045 ; 20,319 10); Lousiles autres: magasinse mmm ae eee 


70,149 ; 115,023 185,172 F Ensemble Ges magasins (x5, 55.65 53 %40 gacineoc ceca en. 


bo 


iw) 


aR 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasir 
Kind of business ! 
= | 
Genre de commerce Change Sales Change Change | 

1980/1979 = 1980/1979 1980/197¢ 


Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. < 349,425 + 14iG 
Grocery confectionery and sundries stores............ 136,771 + 10.1 
All Other food etoreg ere Lae eee eee cee 1,707 39,515 + 2é 
DepartmentmstObese sera: tte tre amen k ere etree ter heowes V35,220 + 15.¢ 
Generallmerchandisel stores ses ce ot ce iets tert 21,037 + 0. 
Generalstorestcceiats. cecno a. cae eer ree eee ys 21,830 + Ag 
WanretyaSuOlesh cee te tiles aie te tare ler vraletaretieteta fate ter ata eee : 6,409 ; 21,005 + 0. 
Motor-=vehicke: dealers® 8. eee sae ie ett cele ote 324,696 : 324,696 = Le 
Usedmcardealerss<% Soa Ge. ee Peron acertrtene Loan a Laako7* ; 
Service stations sie yee sie nce sh oe tae ee wets nee : 110,654 : 128,152 ah 16. 
Garages wesc bs bee Se ete eee 44,524 : 44,524 + 29 
Automotive parts and accessories stores.............. Pp eras a 37,648 : 39,833* + 4¢ 
Mentseclothing stones tes. oc ociiccenpaetsrt etretete eter 3,490 : LROoL : 20,580 ae 15.4 
Wiomentseclothingastoresten.c cs eet oe rte) a settee eeians 12,949 : 17,623 : 30,572 + 188 
Hamibyaclothing<storesmm aacuea es oii eateries 10,560 ; 15,986 : 26,545 + 129 
Specialty shoe-stores: Sheaeean th ot ee ame = meee teres 1,603 ; 1,186* s 2,789* + 35.6 
Ramiulye Shoevstorest sna: tare mere een ace nce eet ete 13,446 : 5,092 . 18,538 + 18.4 
Hardware stores 3424 2 S.dcn wet s90 ak tines ee 4 29,654 + 3.7 
Household eturnitunestoresis scree rete eee ee : : 43,088 1 23.6 
Householdwappliancesstones awrite tertiteaenarse set eee 4,809 + 0.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 16,949 + ue 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ‘ ; 36,072 + 43 
Booksandestationenyvastoreswnr le ieee etter Zs : 7,264* i 
EAL ORIS bw ncaa slcxi Ness jruseeey dee erecnnuate Soest ty say eae eRe 5,121 ap 19. 
Jewellenvastorest. 3 32c.1i eet ee ee 9,282 = 24 
Sporting goods and accessories stores .............+-- 31,398 + 14 
Eersonalaccessoriesstoresises sae sc een eee 8,382 26,211 : 29,594 + 9.4 
All MotherastOresey.jacix.c A AStar Soar OP ne 74,043 96,556 : 170,599 + A 


ENTIN SEON OS Pateretotet el sve\o>atsyslereVonclatene niar serene ehale einietc ier aheterarte 512,168 1,247,825 . 1,759,992 + 


= 39) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Xx 
2,548 
49,303 


297,641 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de faenmtenae 
1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 


Variation Ventes Variation Variation 
No 
x 167,510 jaulo.7,|:Epiceriess— Boucheriesya... see ete ere ree 1 
x 49,092 + 13.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
+ 5.0 18,380 13.7 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
+ 15.8 81,056 15.87); Guands: magasinsw es... aioe oe eae ee 4 
x 4,712 7.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= ; 290 20) || Magasins, genéraux 3...1.ein elec eee eee 6 
+ 4.2 2.126% ie geo” 2D: ( WBAZATS! on cavearieus islsasisnetec es ia tianae Gon eae ee i} 
- 138,828 ; 138,828 -4 | Concessionnaires diautomobiles jjcneeeeeee en eee 8 
- 6,836* si 6,836* =|) Vendeurs dautomobiles:d'occasion =n aeseieer ape enere 9 
ae JUS) 44,719 56,813 22. CATIONS “SCLVICEN...,.0:- seats wines 2%. cr cele > ak Ree 10 
= 10,813 10,813 OM Ganageseeset ark cc. cuscls menor alae cee ee 11 
x 11,589 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
ae h/t 8,987 .1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
+ 10.0 14,340 .3 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
+ 14.6 : 10,513 .) | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
qe Ile ay 1,602* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
ar 8X0) : 9,057 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ............... i 
x ‘ 15,623 Fe | Quiincarlleries: «0c. aitus 9am ccscueeees eae ee 18 
x 19,603 .0) |Magasinside meublest=..... aan eee eee 19 
Xe 1,661* . |) Magasins d’appareils meéenagercinrs arena eee 20 
x 7,454 .3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Xx 20,963 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
4,361* yay Plitbrairies; et papetenies. =o. ..aeeneer Meee ee 28 
x 2,202 PADS OUITISUESS ssi. ssra esau nick slant sanau oy eileher AGRA Rete OG eee 24 
x 4,591 ©) Bij Oubenlesys ..siarisos anccnoueisr= wieytin's 0 0/9-9:0101 010) 9 ae 25 
x 10,552 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
SAL OIG 11,705 14,253 Magasins d’accessoires personnels .................... Zi 


45,264 : 94,567* {O)\|PRoussles autres magasins:. cars 4 30s 5 eee eee 28 


ae she 495,957 f 793,598 5 Ensemble) dessmagasims) «i. o:e,- a) +15 21 clei «/ele + 21s) obstetetstel seloy< 2S) 
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REVISED ESTIMATES 


TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
July — 1980 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1980/1979 


Ventes Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ............. 392,884 
Grocery confectionery and sundries stores............ 47,631 
All’ ctherfood sstoresieeasee to eh een eerie ete aueian 4,680 
Department, Stores) jails aercbersntb- ere heen e 248,393 
General merchandise stonesia sian ainer ere ietae ener 34,392 
Generali stores: ... 4) ake deals cette aro ene ee erent ae 
Wane ye SUOLES) deserorcho tis de loin iv tstelens feekeneeteroret-Valew- ue crete Rae 
Motornevehicle dealers: .< aa. inners citedanuenel met neneters 
Wsedvcaradealers...iactaca cient ob ieee eed teckel ee een 
SCEVICE eSLAULOMS ae, ve lels, oie nei ore sees alee tee Ee ee eee Tor ee tee 
GATS OS cilocs io cies o ash veetiehene tie veto ree RSL ICN cree Cee RO oS 
Automotive parts and accessories stores............+- 
Men suclothing  StOLesiy-wrre «tte enatetenebotey stetayel al te ertretclrate 
Womentssclothing: storestacriiere irre ne tenetererete tara 
Ramuly clothing ‘stones wenclata tetrad natok teeta near 
Specialty: shoerstores en aeatinee ete iets. cremate tetra 
Bamily-shoésstorest.Hters. sn smote oe ler ene ata: Semen 
ANGIWANE! StOLES ate aire rereiras ashe ca fveitar-e)t)-0'e eae Re eM ea 
Householdsfurniture stores)... ..21«re ane aero ener 
Householdsappliance (storest a+ av-tceveia serene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandstationeryastores kao sneer eken terete ata 
EG OTIS ES ete Rome cade yes sic o-Reboretelatemseas oe em tavauetieta ded <a ROMERO 
JewellenyEStOres suc fete oon shee aeins ecskicetithas Sack OME 
Sporting goods and accessories stores................ 


Rersonalkaccessoniesn Stones tem iiins eaiaee eterno 17,079 


AUEOth er sStores akcsica st aeons SE ee ee 196,056 


INNES CORES arora tecatoseiete:iopedaecouazs. avs oveativersherelete cdeiete Motee totter 6 1,142,315 


Independent 


Sales 


Ventes 


$7000 


106,960 
61,365 
37,581 


5,642 
410,441 
16,916* 
157,367 

32,187 
64,109 
15,990 
21,009 
10,230 

2,070 


5,763 


20,766 
133,993 
1,301,812 


Change Sales 
1980/1979 ~ 
Variation Ventes 


$7000 


499,844 
108,996 
42,260 
248,393 
41,888 
17,698 
25,478 
410,441 
16,916* 
207,882 
32,187 
69,904 
25,843 
46,311 
25,097 
3,894 
19,818 
20,394 
34,696 
95292 
12,686 
85,959 
12,657 
Pals) 
19,902 
28,576 
37,845 
330,049 
2,444,127 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change | 
1980/1979 | 
Variation | 


% 


+ + 
— — 
we ame 
to — 


ae 
= 
—_ 
par 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
July — 1980 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1 2 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 % % $7000 


142,864 stem O:4 161,211 a4 |piceries= iBoucheriesias.-ieet ae eee eee 1 
14,737 se PALS 34,476 + 25.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
2,995 - 6.8 21,932 -4 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
ees41 | +113 98,341 81|(Grandsymagasins.. <<<. 0s. 4.45. Aa 4 
12,269 ap IES) 2,312 14,581 -6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

~ - 195* ro 195* 2 MPLA LASING RS ON ETAUX <5<7.2)\2<< 20) ole oteten kt eae eee 6 

4,425 as Lhe} 1,254* es 5,679* 3B | UE AZATS oo 3 hetoiisy seston’, cavevanir leks sieves duel Rens eae ee i 

- - 145,994 : 145,994 .4 | Concessionnaires d’automobiles ....................4. 8 

- - 2,685* aes 2,685* - “a Vendeurseceautomobilessdsoccasions eee eee ete 9 

21,311 + 28.3 31,733 3 DoOAA DARE BOOT Stations-serviceke.qaiise 2 -+ side alias eee ee 10 

= = 12,599 12,599 GANAS CS at oh cee arte tae rots ace ceeegsn trate ee 11 

x x 20,341 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

5,342 - 1.5 . 12,088 .0 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
11,255 + 26.8 : 19,926 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
7,477 + 33,0 oh 9,888* .7 | Magasins de vétements pour la famille................ 115) 
1391 ce eds ; PLOT .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| 6,427 4p Bo ; 8,920 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x x 6,589 Quincailleries: <x... ic 2, genn-g-ae aes uate SR eee 18 

5,050 ap OS . 13,402 :03|sMagasins, desmeubles 222)... 26-1 Seer eee 19 

x 5K 3,407 i} Magasins.d’appareilsamenagersmm. sera ae 20 

os x 6,030 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

7,441 + 19.6 : 35,761 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
4,370 aq 39) d 7,445 Oi Mibrainiessetpapeteries: 4... aan cey eee een are 23 

| = - : 3,693 Po BINGE UTISUES 9. deccs, apeiie sa ccd orci aceey-y copies ater de cack oar een 24 
3,578 - 3.6 8,202 SF ABU OWLS TL SS aye ey ests sien crcsrne teeny ov okey ce dc slloyes ACE ee 25 

x x 12,045 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

8,614 + 28.0 8,130 : 16,744 Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
65,874 + 19.7 57,069 : 122,943 Foal ehouswles autressmacasinSi «traci ene eee 28 


429,924 + 13.4 431,009 ; 860,933 h Ensemble desimagasins « .)5.«: serse.s.0 0 « <rasvaisia + etehetee tel s.6 29 
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REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

July — 1980 — Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1980/1979 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All cother-food:storestyei Gas etait. Seine Sete eee 
Department ‘stores) «..2.s.4..3e tre wc sacs: Peale eee erates 
Generalimerchandisegstonesseerraieieiee ee eee 
GeneraligstOnes: 1.3 oifs-as whens o@ucecn Ree ee SOE ere 
ViatlEGYeSUOLES) .)5.cciava, we sie a contd «andrei ere diane ais sta enaoe 
Motor) vehicle dealers’... painacectasl. cy. Giese peieeieee 
Wsediucaradealers, 2.2 si Aeration HALE eo ee eee 
ErVICE Stab ONS) s 5, oiafasans/acel oun arsc arias ot ay dra cRaye Rn Mee eee a ene 
GANA SES Wie areiad cn eualce ace dee oe ar aS ee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Mentsiclothing Stores) ways seller aeteeatn a Jey aaa eat 
Womens <clothingsctoresis arin tert ein eee ee 
Rarilyaclothing Wstonresia, te artic tenis etn tev erate 
Specialty shoeastoneswaw acer cet seri eed ek clare 
Ramilyshoe cstoresttin 1. eek ee ee ee ee 
Hatdwareg stores). 3.5. cred,acroepausrare: ti te.cisvaierey Se 
Mouseholdsappliancesstoresme meee eneie tae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandestationenyustores.).4- jase ero ieee 
EGLO LIS UStachseea eet rac oh opin al cuss exea se cued a soe auck aon 
ewelleryeEstoresme yd per reason creek oe bes Susi se 
Sporting goods and accessories stores................ 


Retsonaligaccessoriesistonesmaeeanee ere hee lees 


ANIMOLHerAStOTESs.cochocin cocker re oe ee 10,721 


UN EES Ci) ROOD A OOOO Cnn RG 01a ci ord Metin Score ae 113,777 


Independent 


1,195 
16,508 
145,324 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


48,575 
15,317 
3,407 
35,749 
4,490 
13,829 
2,403 
53,415 


2,514 
1,916 
2,088 
27,229 
259,100 


All stores 


) 
Change 
1980/1979 
Variation 
+ 147) 
+ 69. 
+ OR 
+ 6.5) 
+ @ 
+ 225 
+ Tey 
= 4.6 
: 

+ THR 
- 26 
- 03. 
+ 94 
+ 33.6 | 
; 

+ 21.9 
= 
+ 32.6 | 
_ 
+ 21.0 | 
+ 306 
+ 6.6 
+ 66. 
_ 181 
+ 124 
+ 5.4 
+ 8s 
i 


Chain stores 


igasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales Change 
Ve 1980/1979 
Ventes Variation 

$000 % 

x x 
x K 
x Xx 


x x 
x Ke 
x i 
x x 
x R 
2,553 
% x 
x x 
X x 
5 x 
411 
x x 
x x 
x x 
x x 
x a 
8,204 ari tohls) 


Sales 


Ventes 


$000 


Independent stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


OF 
o 


rue .4 


Ey yee 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


All stores 


Sales 


Ventes 


1,783 
17,309 


160,960 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


Metropolitan Winnipeg — Zone métropolitaine de Winnipeg 
July — 1980 — Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


REO Iti] PVA HTN CHER A Ti oSG-o eB 1 

PE MCT Opscorcy oc 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 38 
Grandstmagasinsvas~ ar «. oiaraesces as eee 4 
eae a ne, taken 5 

Magasinsteénerauxy tinct, seme oon aaa ee 6 
BAZAUSE cha testetsasiarsaktnsResnyhe gone ree ee ee 7 
i aeol RR DERR Sa Spates 8 

RE Coane eters 9 

sg ab San asance ees Rciiop o) vu'ee ova Cav'oho eRe ee ee 10 

GAL AS OS cas podaver prea tetatencen isos esr ohe license WOE. 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... a 
Quincatlleniess 5 cnev-oneisocsrncenavos: deve oe 18 
Mavgasinsvderineubles, <...00.12 State eee 19 
Magasins d’appareils ménagers..............00.00000 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 


Librairies et papeteries 


Fleuristes 
Bj OULETIES Hes circ frae as eovar ot 0 SVS ch on otrodn er orenan de 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..............-2-0-. 27 
Mousilesrautresnmarasins) a. 0:)o/ sa ae eee eee 28 


Ensembleidesama gasintse oyarrerctat ch ohetstatet oral -lcy-) ol -r-ieterst evel tere 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Saskatchewan 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Sales Change 
- 1980/1979 
Ventes Variation 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


15,764 


98,464 


Independent 


Sales 


Ventes 


4,368 
2,970 
21,495 


190,873 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


1,571 
4,368 
3,216 
37,259 
289,337 


All stores | 


nsemble des magasi 


Change 
1980/197 
Variatioi 

) 
+ 10. 
- = 
+a 
+2 
+ 10. 
+ 10 ! 
ar 4. 
- Ds 
+ HG: 
+ 3 
sy 5 
Se 10. 
+58; 
a 19, 
= 12. 
+ 
+ 1M 
| 
' 
+ 10. 
| 
+ 2) 
a i 
s 0! 
+ 6 
a 1 
+ 5, 


= fle = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre descovsaeree 

- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 % $7000 

Xe xX ids(-2 02 ete 27a | WE piceries!-== Bouchenies ait i aaee ee aan eee ae 

x x 29,692 + 23.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x x 4,507 .4 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 

99,378 ap Ike" 99,378 coulGrand samarasinsss)s:....aeme e cise eee 

11,854 sen Avil : 16,809 .) | Magasins de marchandises diverses................... 

x x SON CAR Re 25-9nlMacasinsyeoneraux socio eee ae eee 

3,743 aie <I 1,498 5,241 Soll oLV ANd lertenicra Gee eG ee Per aOn Gn o.oo bro On ho eae dmc 

~ - 192,536 : 192,536 -o | Woncessionnaires diautomobiles; ......erieites see eee 

~ - 794 : 794 -© | Vendeurs a’automobiles d’ocecasion ................... 

| 7,602 a IGA 40,921 : 48,523 22) OVATIONS SEL VICE Ls caste vaya euch ane iextbeyensitel sick eee ee 

- - 5,132* Sek 5,132* ci [Gaia g OSes arcteresrasis ee wire Z aviiavsucusrssctinas paces cease eRe 

2,099 = Gy WS eA os, 15,826* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

2,247 + 6.3 7,979 ; 10,225 Magasins de vétements pour hommes................. 

8,503 + 34.8 4,443 ‘ 12,946 Magasins de vétements pour dames .................. 

4,901 sp UBS: 4,472 : 9,373 .3 | Magasins de vétements pour la famille................ 

x x 276* ... | Magasins de chaussures spécialisées ................-. 

x x 4,890 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

x x 6,551 SOL Quin cailleries:. 34 ince «cleaned seared sas Oe ee 

x x 8,878 cor eViarasinsadetmeubles: . ..n..cee eden eae eran 

x x DTN = | Magasinsid/appareilsamenagersemee niente eee 

x x 3,439 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 

4,834 + 9.9 16,760 ; 21,594 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

1,348 28:6 869 2,216 ibrairiessetipapeteries .<.... «cet seen seen ne ene 

149 a kd 2,615* vom |PELetnISte spa ce Aasteroey. s,s astern ae oe eee ee 

| 3,494 + 24.8 : 5,693 Hind Wash tolvieey dscleeneeeas oe ci Cee OOD c o odale-cn acc c 

X x 12,564* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

4,407 ze 6,284* bss 10,691* ... | Magasins d’accessoires personnels ..............--.--+ 

45,309 + 20.2 60,037* a 105,345* oa |Mboustlesautres MAagAaAsiNS fa as wuss 0s oes aan Hee 


317,591 + 20.3 468,470 ; 786,062 ! Ensemblesdesimagasins: «....:si vied lee persis sae cteereeeete 


No. 


27 
28 
29 


ZEAGRS 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia — Colombie-Britannique 
July — 1980 — Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


All other food! Stores! sence he sireeeetenee ai seer Rota eneitchefene 


Department StOLESi ac eliie)cleltekiMRensnsreter tet toe 


General merchandise SLoresmeer ener rater eet aeted sree 


General Stones: c..chcss fortes cepone tale achat Rae ROP tone eters a 


Weigine ees ousnomuSP aoe bonnes Coco ooobuD oo On LcoL 


Nictormivenicle: dealers: 2... soe caer neater nee ientere a= 


Usedb car dealersa..:.,c. se picreeie wnilar ae utter ater. ctor sree eiels 


Service: StALIONS =... cu: «csvscls oer pictauavevereheleaspenePeeeaenet eren mene 


Garages... 


Automotive parts and accessories stores............-. 


Men’s clothing StOLeSs NEA Re ee RED AE 


Womens clothings storestmaerinetta erie areinteel nekets 


Hamilyclothine, Storeswerriae ert ietnce een een reheat 


Specialty shoe’ stores) jemi retest: ses catenin oes. ere ares 


Bamuly shoe: storesrsccmtee cis. vatemncttas tania salen. snor stems 


Har diwaresstonesiciivac.avctace op ena iayes eee oes acasrsnose ener 


Household! turmibures stones). =..\.1-/ <1) eee er aeretonette 


Household sappliance stoness nme risreereiersney air eneriele 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Books andestatloneny ssvOresiicte citrate tmere teers 


Florists ... 


JewellerycStOnes¥ ic sx :haicssue.«c eRe oieies bee Gl nee: 


Sporting goods and accessories stores ............+.-- 


Pensonal ‘accessories! storesmaciaican eerie ae ier 


All* other Stores\ais sccm echaw toe ee ee ee eee 


All stores 


ee  ) 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


123,677 


16,410 


3,913 
60,879 
366,881 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent 


16,698 
59,187 
533,569 


Change 
1980/1979 
Variation 


Ensemble des magasins’ 


$7000 


157,747 
26,540 
16,016 
123,677 
18,497 
11,589 
6,732 
183,738 
4,177 
54,725 
10,209 
11,693 
6,941 
16,023 
9,204 
1,186 
4,724 
7,941 
7,125 
3,442* 
9,156 
36,342 
4,115* 
2,200 
8,434 
17,601 
20,611 
120,066 

900,450 


All stores 


| 


Change | 
1980/1979 
Variation © 


Se 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores All stores 


Independent stores 


gasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre defeumumeres 
re 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
entes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


=a 
a 
oe) 
ron) 
wo 
+ 
~) 
oe 
fon) 


Grandsmmacasincsem.es oe ee ee 4 


E&P 
= 
ize) 
[o°e) 
+ 
for) 
0 
n 


Magasinsis Gnerauxue 1 a n.0 ht ae eee 6 


971 se VY Bagargy sais 204%. sctsts a ee ict eis a ena 7 

= wll ae 7- ON) BI ola 229163 ||\Concessionnaikessd automopilesas eset rae 8 
= ~{ tet + Iso) 1,344 + 13.8] Vendeurs d’automobiles d’occasion ..............:-... 2) 
Me BM 20 24,984 ,ac+ 113i, 29,844 4. 3.0 || Stations-cervice.,........ -.1.......- manish 10 
; = ite ee Bh iat Sag aa ALAR CS eat tom ese ees tsi ocnas meee ee 11 
xe XP = '& xk} 4,270" —  ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
1 2,054 + 16.9 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
| 4,028 + 18.6 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
| 2,260 ap deyal Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Xx x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| x i Magasins de chaussures pour la famille ............... iy 
- - Quin caillenies gente eaters Sayan tee ee ee 18 

x x Mas asins.denmeubless.: A. nsw. a mete eee 19 

x x Magasins diappareilsumenacens amr aerate eee noe 20 

x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

) 8,907 + 19.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
1,011 + 16.1 inibrainiessetapapetenicsue re cael iahn enti aa ae ea eee 23 
= = luis teSi an weyrpmiy asa ticlccseipae gageeetene tistics oR 24 
| x x 5,200 IB OUGERIE Sian urscony es co. cust ges 5 coe 25 
x x 10,226 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

| 3,227 trl O22 11,609 14,836 Magasins d’accessoires personnels ..............--.0.- 27 
} x x x 52,162* Mous@essautressmagasincgi. sae peer, eee eee 28 
256,757 453,366 Hnsemblesdesiana ga sunSigsisusisc00+1oueeyeteyei+s-,0081ei sie. oleiemetsls Beis © 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
July — 1980 — Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasi 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Alllotheratoodiistoresss.er ss nritermem iter ern henner ates 
Departmentustoressaa44 eave eee etree 
General merchandise storestas care ee rere enero te 
General stores) sa<d-4 asda d donde eae oe ere 
NISC? GIO) ocemiaso bible BO Oo GOGO Ub Oo Dominio rnc os 0. 
INlotorevehiclesdéalers’ cece dee oats cite eters eet ererers 
Wsedibcaradealersia.s gebee setae ec cee te trates theta ener eters 
Servicer stationsies «cia ciency) ashelat td aiarelse momo mater otetatemat 
Gararesid. tara caniae a dedeleters onal datersialat ateverskeh ey ee tonarrate 
Automotive parts and accessories stores.............- 
Menisrclothing Storesme mrt meira eters tenes trataeteretaetate 
Women’s clothing stores mca errors ae trotters 
Ramily clothing (stores*ncm onic re estore oe ee teretetens 
Specialtysishoesstonesmncaeerca arr temic e sole ener eters 
Rarmily#shoesstores? ses seen comers reese een ea Peete meretens 
Hardwarenstores: 1c: ates bat sarvietaatatcrgantateee ee ne 


Household@furnituresstores:..; nw .<cmenrcem ete tee ete 


Householdappliancesstores) 2 20> asetsetiate st sehen: 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookeandmstationeryastores....< see en ee ee ee 
OTISTS ate a emersnctsibuer chexelot baleneiite anatamernliele coe .evd iste eee 
AewellerysstOresys strstr psenyalareress a angard shaderer ee ae 
Sporting goods and accessories stores ................ 
Rersonalfaccessorlesestorestacmemtaace cette eerie eter 
All vothersstoress.icrhrsaatertsrtel een cates ase ain, Star a aye 


AN ESEONES: ete te (Stealer orovaretePoe etets Sea Oe ek ae 13,346 


Change 
1980/19i 


Variatio 


+ 25 
+ If 


Chain stores 


agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


881,756 
75,006 
8,243 
708,224 
104,418 
40,385 
58,936 
17,253 


13,394 
| 48,669 
14,409 


30,889 
142,458 
178,740 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


$’000 


445,640 
285,152 
105,851 
31,734 
97,113 
18,420 
1,345,675 
41,245* 
434,554 
99,903 
146,446 
49,465 
56,802 
43,683 
4,722* 


16,896 


170,722 
15,322 
21,216 
28,323 

Xs 
77,645 


413,660 


4,257,644 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


July — 1980 — Juillet 


All stores 


1,327,396 
360,157 
114,095 
708,224 
136,152 
137,498 
77,356 
1,362,928 
41,245* 
525,047 
99,903 
159,442 
71,271 
122,313 
86,265 
8,815* 
54,054 
73,651 
106,620 
23,285 
52,177 
219,391 
29,732 
21,890 
50,809 
102,015 
108,534 
856,118 

7,036,384 


Kind of business 


Genre de commerce 


iveuahateussorcesMelsie ls Wellayen eed mie erent 1 

ER ROA CR ric CORE Y 

Tous les autres magasins d’aliments.................. 3 
Grandsymacasins. sa: 6. cee cee ee ee 4 
SRS Dae RE Pero ecko. 0. DacKees & 5 

IV EXPATS CLAN TENE occ on vnoadcossaoocogduubuesthace 6 
Baars vou cette ob itroe ae ene ee ee 7 
Tokens) TapeleleleaaeeR rede 8 

ses eva eee Ogee eae 9 

BD yeirolia Cal ser ceWelievie' ey 4 lade halle| us reese ake eRe 10 

SO SOU Oe PET OU tic GON Onoda O otaoe 11 

So ate awe ip 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... a 
Quincailleriess.. orca hie ee Re ree 18 
Magasinside meublesuenremec: aii eee eee 19 
Magasins d’appareils ménagers...................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Mibrainiesseupapeteries meee ene ee eee 23 
Bleuristesenn acini tenet nica ke nce EEC CEL: 24 
BijOULeTIOS tp eacee ete tac eae .c! noudintaedicon titre Ae ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................--- Det 
Mousgleszautressmarasinsiag os eec at ee Oe eee eeeoeiee 28 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. 


yh 


Canada 


Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 


millions of dollars — millions de dollars 


Kind of business 

1 | Combination stores (groceries and meat) ........-. P2847 | 26.4 WSs 7 e282. 8, 3833) |b 5513591336 Om el 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ....... SOP od/ 298.0 305.5 Sabi) 324.8 Silke 32758 341.6 
BHIPAIM other LOOdM SEO ES) eye cic oencie wlevaksie! vfoiel is) 1s) eEstelejare DEG 106.8 103.2 a Seil 115.3 106.7 Ms te? 117.4 
4 | Department StOLES 20... cece esse secs sews ercveere 752.7 729.5 731.0 745.3 752.0 TESS) 794.3 763.8 
5) | General merchandise StOGES </eeler. sist ccieie lnie 01s lela 156.0 T5675) 150.9 158.7 156.3 151.5 160.8 148.6 
6. CBS SEOEES conc +6600. cOUDC0.0 DOOD OUO00G CuO O! 131.0 ATP ges 126.6 126.0 127.6 125.6 124.4 1275 
7 || NESEY SORES. Guo cingoous boo OOM GO Ono Om AOTC ahO 835 79.4 visa) roll a 72 USiev, 82.7 S28 82.4 
8 | Motor vehicle dealers ........seeseesccesereecees 1,360.7 | 1,386.9 | 1526659) | 1,205.6 | 1,270.2 | 1,173.7 | 1,304.7) iS eee 
Ou Uisedine adscd@al er cunatetsreliesiate ete cr eisie ess) oles) etovers ‘elateiereelehelele alere Go aie ae aveke cost a 
10) || SSAAICe GEaeONG GoousonogonbocodecndocHuUsoWUGNS 453.4 451.7 Moyea 476.4 478.8 467.6 488.8 493.9 
Idk || CARESS Boycott Kd OBOOnUCDUD UL COO OD USD OE ROOM DOD. OO 88.0 86.9 90.4 90.7 83.9 92.5 921 89.9 
12 | Automotive parts and accessories stores ......+4- 138.2 1S S\5)5 33 145.6 144.2 139.4 1378 146.5 
eS uliMenticmerloieh etme st ON Sm iieleiele/clelehers late etteke rele «iereleuer eters Hil 76.5 His) 79.3 Weyayl 82.0 78.8 8257 
1A I) iontan Ss CUOMNI NES GeO nononsconnucuoGoneooU ono 1254 119.6 22 125.0 SMe SSF 10) eye a 132.6 
USA PPamalileys clo hae eS OMS eset le «leis stele ietede) sleyeleinceleleletennie O22 90.4 90.1 98.5 9525 96.4 97.6 | - LOGE 
Gm Specdiallitiy) Shoe! SEORESH melee lel + clieeie io lis «)siei=ieimlotielolelistaia 8.8 Oe 8.0 8.2 8.6 9.2 ath 9.0 
ilY/ |) biMelbyy Sierras aosooconGooDd Osu GaGa Da N00GOo0 59.9 59.8 Seal 62.0 O22 63.2 64.1 65.0 
|) ReneS BECKI Sao coosuo Code Oo an oD OOddO DO naNUWOOs 66.5 67.8 63.9 68.2 68.3 6353 64.4 64.3 
LOM PHouseholids puammd Guicel St ORES! ie rcsesstelei si <iicl oilerere! eel eleiselalars 101.3 95.8 90.4 87.6 94.0 96.4 102.4 93.5, 
DOnsHouseholdmappliance stone Save <tetetotareohaete te! oletelstletst=lelels 23.0 23ieu 22iae 22.8 ZBao 2 E¥c(0) 24.2 24.0) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ..... OTe) 48.0 43.6 43.9 48.4 G5 49.1 46.7 
| 

22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 ZAM 6 214.5 2Y 2d DPMP PUSS) 228.4 229.7 
| 

230 sBoolwand estat loneLy .stOues mest tseeiciateieis stele oleletelonelare 30.4 30.0 Sor SP ay 34.4 36.1 35.6 35.4 
Vite Wi Milton an YS. OCR OCA OER DIO O O8.0-O.C CLO OTRO D OOOO OIOOS 23.9 24.1 24.9 24.3 24.3 Daya) 263 26.7 
Za eV eray SONGS. tatele) Asvensucoeheee ameietedel stcketeimercrrstnieti vers 63.8 63.0 59.2 Bess) 58.3 Dome 58.9 64.9. 
26 | Sporting goods and accessories stores ........... Wisse? 80.4 85.0 S518 86.9 83.9 90.4 90.9. 
27a |Personalaaccessoulesnst: Ones meter ie inet aiareerielhers 94.9 9355 90.8 97.3 95.3 97.7 100.8 102.1 
PIN Ghileorese Sakae! Avaanocsn ass oone nono Oe ooo nodD 764.7 750.6 761.0 768.2 812.2 808.7 834.6 837.95 
| 

29 Moiealigallers COMES wre rapatslovey ecco cyeyomebetorste eh rerexoraranertel eters 6,714.3 | 6,694.6 | 6,679.3 |6,608.3 |6,694.8 |6,734.3 | 6,977.1 |7,132.2 
| 

Province 

| 

Mewar! Gore pews tereyovcte oie stoi ane ser tar onahere re oie Ventas etn ate 119.0 113.3 124.4 121.1 121.2 121.5 124.6 126.3, 
Pigincemudwasid aks ilamdircrsscrstvrs erste screens events eebeterverele 29.7 29.8 29.7 30.0 30.0 30.4 30.7 31.2 
INOW: AMO CO etal wet encd sseverrsy Mencieneneks Nol aloe. siniales eitueus Gasteraene rate raye 210.5 209.1 211.8 213% 2 215.0 PACT 220.0 229.2 

Swim BIAWITNS Wile ee tacetens ae teveis Pes ene ce chevsieneustel ateuchormtene eee eucrenene 173.6 172.1 171.9 Vso 168.5 LADS: WHO 7 179.9 
Usb ect n cece « miter isla cites vite Sete ne capone: 1,685.1 | 1,671.6 | 1,653.8 |1,658.6 |1,671.9 |1,679.7 |1,751.2 | Uegeee 
Omit OM Mauer ckes vous ketore tarclosonekey ousotersiona euels ile ehelershe: evatsrepel craire 2,411.9 || 2,409.9 | 2,347.7 |2,328.7 |2,375.5 |2,341.3 | 2.43200 2soemman 
MeamHlteo bye ier eret chete ce tapevers eherale niersrermioversPoyevtrs ci crshoeeoveieioletee 252.8 252.8 260.4 251.2 256.3 252.0 257.3 263.7 
SAGICA THE WAIy reterelols.exs, cue lolchadeiteyted cnateve kere, @ieseletsen eo eves onceareys 288 .6 286.7 279.4 275.1 268.5 275). 2 280.2 293.3% 

Ri eee Sad PMR Mas cl ox nies hn Me sec oy ata pe 724.4 | 728.9] 740.2 | 737.6 | 757.5 | 754.1 | 793.4 | 77am 
Brebeishy ie olumbelatoe svajetecacberetele skerleulovetereveb nie «coher ier 814.3 805.5 820.9 800.2 839.1 850.0 900.2 896.7 
WukoneandmNomthwes ta LetiitoLdesipmiserelebcteiere ieee 18.7 Wey, 18.1 19.2 18.4 19.6 20.5 | 19.6 

5 st i 


Each series of Table 25 including the "total all stores" 


the appropriate combined factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of businesg or the provincial totals | 
will not equal the "total all stores". 
(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 


has been adjusted separately by dividing the unadjusted series b} 


(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


f 
j 
| 
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5) = 
| 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


Per cent change(2) 


Variation procentuelle(2) 


Year- 
| aout aout to= 
i date (3) 
vit July Aug. L'année 
juill. aout a 
date (3) 
millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce 
pae| 1,254.6 | 1,249.8 | 1,266.4 | 1,277.7 | + 5.1) + 13.4] + 9.9 | Bpiceries — Boucheries ...+..0seeeccecscswcrveens i 
10.9 299.9 302.4 294.1 PINES |S A) 48 18), 5 + 5.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ....... DB 
(0.6 108.2 105.7 AMO LTORG: ee 93/52 ie One + 2.9 | Tous les autres magasins d‘aliments ......0-...-+ 3 
9.7 Daryl: 731.9 VAL oS) UXSOY), Ss Se} oo WA. 5) Sou Oyeh Perches iisteeCuNs wri adooke CMOMG ea oe He OG on oso odo aL 4 
4 15057 SZ US les? WS eS Ss FG - 1.8 + 13.7 Magasinss de marchandilses) davensess aces ee ene Ey 
16.5 DNS 97; 118.7 119.0 WAS | ap Ass | ts Ons |} 4b) Opi | Heeling: aneeire Goanacessusnnonscoasessansocsen 6 
0.9 Sile3 79.6 81.8 SBC ems arty cies Ola ean eS tal Ba Zanc mercies, cove ohn yo eer ee 7 
sop, 342.6 | 1,312.8 )1,314.8 | 1,315.2 + “4.2 a 3S + lies Concessionnairess dl automobiles: easement 8 
| nee mare nee Aes amo aaa un -.. | Vendeurs d'automobiles d'occasion .....0.s0eeeecee 9 
(0.7 443.4 448.6 441.2 DEW 3B il s0) i) Se Ail |e ono by | Meaeveasawarles So sscaoo sesso ucondocenunnae. 10 
0.1 9351 92.9 88.0 SAO ee 25S ey ORD YH eSiel h liGarals ecu mysen iyi & Rte wn ors en ae ee 11 
13.2 IT S¥OSY/ 138.0 124.9 133856) 4 6.3 +100 + 7.7 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 12 
4.0 79.6 TESST Tae UA AS IARC) = Mas + 4.3 | Magasins de vétements pour hommes .............. oaks! 
0.7 WETS] 118.0 TS) 12850 FOR t + 9.8 | + 11.5 | Magasins de vétements pour dames .......sesucecce 14 
2.0 91.8 94.3 DOR Dilod || 3B Pgh yaa + 8.6 | Magasins de vétements pour la famille ........... 15 
Wed, Todk L8 8.8 OFS i= 4.8 te IGG? + 12.0 | Magasins de chaussures jspéciallisées: .....00nss ess 16 
0.6 SVs 58.8 Silk) GOS a 3 Te + 12.7 | Magasins de chaussures pour la famille .......... a7, 
3.6 64.1 Ser 65.3 0 > gil Ise alll | te GG) || Oltihnoaciees sooquagasdcaagnocuocccoodcatossans 18 
5.0 O25) 94.4 SHE 6) Sst = a7 |) 22 tage) SS Oe5 Magasansrdie meubdlesy cisneys ich oketete els ieteioione eunioere cicicee ieee 19 
2.6 226 20.9 22.9 23.2} — 1.2] + 6.0] + 5.4 | Magasins d'appareils MEMA GETS y snekeced= cise reacuciereetetens 20 
5.3 46.9 47.2 47.4 46.1} — 4.9| + 3.2] — 10.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires. 
al.8 201.8 206.0 205.7 210.7 | + 0.6] + 13.8] + 11.4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté. 
Do dh 299 29.5 30.3 isO4 = On |, ae WOM || 4b io | idlimeiiies Se paRewENeS occooc5 cos bonanoosocensc 23 
3.9 2353 23.0 2350 Meroe || ee 9) ap ik tee Laie A OCU S TOS? poet eM yom vetdbegerczeneneyeteys exokovete eels oie eee Tee 24 
3.6 58.9 60.2 S59) Doi =P Uo! 4b Wor a> Oe2 | iiigemeaaiSs sagsooossconsccoducc0d co0usacouconocs 25 
B.6 76.4 78.7 1353 72.3) + 0.5] + 8.7 | + 6.3 | Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26 
Ll 88.0 88.1 89.0 92.0} + 1.3] + 12.1 | + 10.8 | Magasins d'accessoires personnels .........+.e00e 27 
13.2 721.8 VM os 767-1 W303 SY Oni |l ae TSe@ || th We lets Nes eWseeS jE Saocancoooosccodcauonusc 28 
57.5] 6,568.2 | 6,568.4 Oy SGA | OGRA a2 Do + 8.9 a dine Totalssensembile ‘desimagasidin's) ciel icleievelcieicrenetenetol 29 
Province 
12355 12ND 120.6 120.7 |»t 164) + 4.1) + 2.7 | Terre—-Neuve ; 
29.3) 29.4 30.0 30.1} + 1.7] + 2.5] + 0.1 | T1e-du-Prince-Edouard 
208.1 210.2 210.3 210.6] + 4.2) + 4.6] + 2.6 | Nouvelle-fcosse 
peal 164.5 167.7 WG) 5) | ax We se Wo || ae ot 
PE NOA ORI OFS OM ml OOO 2a, O09/s7 mtr Wma a/t Suita SeltOuebec 
PEO COT 254 SONS 4759) 2 O76) | ate oll tae Wiel tw Ole Ontaxdo 
244.8 245.6 248.9 2502 EES PZ Om ase 7h OME 510 
27645 273.8 277.9 PS Neel eae = TA aie Wee) |p eae. Tas 
688.5 718.6 704.9 TauissO == sTlgeh |) ar Sigh a2 AIS) AiG 
791.5 787.9 783.8 800.5} — 0.4] + 14.2] + 11.8 | Colombie-Britannique 
18.6 18.1 A/e) 18.3} — 4.3] + 10.4] + 13.8 | Yukon et Territoires du Nord-OQuest 


Gcune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 
late par le facteur combiné approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aun divers genres 
© commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins". 

\riations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 

lannée 4 date — Ventes cumulatives 1980 — ventes cumulatives 1979. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, 


= 54e= 


Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
1980 

z= Mar Apr. May Jume July | Aug. 

MDC Mars Avr. Mai | Juin pea gelal LI, Aowt 
No. _| ____ ao 

; l 
Kind of business 
1 |Combination stores (groceries and meat) ........+.-- 2 96.87 97.34 110.90 OR en Oona 100.7) 
2 |Grocery, confectionery and sundries stores ........ 2 92.92 95.89 105.54 106.81 109.87 107.94 
Sl ivakal “oetnvencs amexorel Meise oon mon odonUoCUC oon dacoood oe 3 yah’) 95.61 106.02 104.20 100.31 100.4 
4 |Department StoreS ..--+- 1. ese eee e ese eerste e ence 2 84.27 91.89 101.80 90523 89.16 95.4 
Sj \\Generadl merchamdase Stores rss eeu  maererel=lai 0 etenele tans 3) 88.56 Oe: 101.20 88.05 84.65 103. 2( 
GrGanerals Seo r GSi tet cilorstets cuevenshe: ortet Menatele eles. eis ei'ePstetratereratare 3 87.41 Sy el Gdh 108.94 LOWS 110.50 Tis 
Ti, \Webertetes, BSleerccS) Soho coco Cibo Oo iC con OOo oO Om oeIG OO Shc 4 84.02 90553 105.06 96.49 93299 100.55 
8 Motor vehtelle dealers =. o0 s0scws Wes oe eee res soles 4 LOZ 593 753 WANES) 118.94 104. 46 96.08 
OR Raed tenia dieallicusce sefersber siete ot falemaist hotel elatcrenetanetetettst ete (a /airege '5 109.46 112743 T20o 111.54 110.35 109.0: 
(Oy SMSvena\qatielen Siersneal(onglicy Boia oe bio CIOmioeioO.c c0o-0 doi. SiO Doni Of 3 93.08 94.54 101.02 103.74 107.42 108.3. 
i) AW@ehereree Goo ko hue edo No dad UO Ooo bs DOO 0ING.6 CO peo Gln 3 95.24 101. 36 108.20 102.40 108.48 101.1: 
2 |Automotive parts and accessories stores ......+...- 4 74.15 HOSS 59 WTI RE)S} We Loos} SIO) 96.44 
SF liMenws CllothamenStOreS) vac citsle vivleteteldital-misyets oi selec 4 80.25 87.90 99.54 100.44 90.42 85.73 
if \\MOMeMSe COMME GLOSS! wis cis olevamialsiaicisclerstels eVelens sees (6 3 84.77 96.24 106.78 94 512 92 sai 95.8) 
5p |amillay ve Mothanp rst ORES: teste lefeeteenetete rere a enetsiaay == easier 3 83.61 OL 62 101.60 97.82 88.41 100.1 
6 |Specialty shoe stores ...-. 1.2 ee eee eee eee ee ese nae 4 ye ILE 96.81 Liv e79 89.69 93.36 101.7! 
I, Mie Avaut sy ISOS CIE Oronoco ogb Co Wooo odemud cnoKy. oo 4 80.16 101.26 114.87 931299 84.33 92 
oa nectatchar uevemmGucto AGH UAhn cagidle <a GaMer dios -Ocenun-A iO . OeeeccreDa Gen osc Ole 3 74.71 90651 124.94 118.43 114.45 106.2 
OMRousehotd: Lurntcunemston conan eine speni onsite a eqsietteneer 4 Be INS 95.64 102.29 102.72 OAS 110.3 
20eliHousenolid) appliance SOLES! «bh cletlrecdsrrttr es srt orl 4 91.45 91.02 G)s5 5) 94.82 96.03 104.1 
2 Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) 4 89.23 94.13 96.82 104.55 106.16 109.7 
22 |Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 97.71 93.92 99.82 99.98 96.05 98.2 
DRO Books andmstatOnety ist OES anaralaiie tienen oie eteaeterseetelaeste rs 3 89,23 87.07 88.05 85.65 83.44 98.4 
Dyes Bird Mow cratic etsy cy & COs ROP Ogio. Dalho-O, 0 CxO tera Monch OO Ne Cape ela.) ONO 4 87. 22 112.82 150.03 Wei, DP 83.28 84.2 
Dist A NAG MNSIA? CieOoeSs Coons oo0fo Coro GUS amt oD O10 Gouo.oW 3} 68.28 79. 74 94.49 90.96 86.22 87.9 
26 |Sporting goods and accessories stores .........+.-.-. 3 76.39 hO2223 133.65 3.97 112.80 96.6 
27M Per sonaleaecessOrmese: Sts OTES: satiate tehetetets aie eke eaianal a stellar 3 88.55 Si) SSS) 98.32 100.82 107.63 Tie 
PSY AAMAS Severe Neton AS Ac ieee 8 Gone er Oy Oo omnIGIO O ONTO. 0.0.0.0, Doe 2 88.43 92571 102-59 100.54 102.58 104.8 
29 MOAN Ta SHOTIS] sore valiats eset ere serene he feveretove Wave. otis toes retiete hese 2 Silo 2) 99.34 109.63 102.90 100.85 100.3) 
Province 

SOMONE wrdzo tint Gulag: = eu ccaseskes/eteneue ehaisy oie sai sa valvey Mere tae ele: Retetenedetsaeieete 3 90.59 99.65 109.85 101.03 102.26 104.3 
Si Wasser award) staid syepemeefe tenes. ei <sele cl) -.cieberies sie elelkeeuateme 3 84.95 93.68 109.73 106.85 116.65 114.3 
SDE NNOW a ES COSA LA atoletssaic cnenstee erel ers leisnetelesnioteueteuneremterein eaereterte 2 91.43 97.99 108.20 102.37 103.26 102.8 
oe al Reena Gap CAG. pos sczcnayoke Pale osha teoth sk eget 3 90.96 99.45| 111.40] 105.10 | 104.77 | t0ged 
BVA | QUO SKSS 6 tao yet. GON OO ROTORS EAAAAO ad Oo AOId0o ON 3 93.13 102.40 112855 102.48 100.50 98.7 
BS). OMe enone ae A One AA Oa ech oer aria. A GEOL Oo 3 91.04 98.34 108.80 103.90 100.50 98.6 
B OPM MAACO Dat w air Seirejrenaraycesrariss-oirelvs fo\/e oye lopepate Fadesrelsa «a fereretawatenete rete tetera 3: 90.92 100.82 109.34 103.07 100.69 101.5 
t 

SAGES Ca CLG WATAN hs voicciterslis rw, el%es(s %or-ameite roplertsi emanema todo: tedoeitaes vey steve meee teshs 3 91.39 100.28 109.45 104.75 OZ R25 102.6 
BISPVAVIDIST ED cia lesects tena faire evade eters lo. so asetiandceltereueue eee eet lontueliohereleiets 2 92.98 98.16 107.70 103.56 99.08 102.7 
BOpg | IBENKOHESH N@o Iitmb Walden, car. Setee Se ee ee eee 2 93.54 96.79 104.56 101.63 100.03 103.7 
40) |} Yukontand Northwest Lerritorves! anor cers «tees eee « 3 94.88 mel 106.68 112.47 106.39 109. 
SS Ee 

(1) Trading day adjustment not applied. | 
| 


TABLEAU 26. Commerce de détail, 
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MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Canada 
| 
=a (a 7 
1980 1981 
| 
J] 
] 
Jan Heb. 
lept. Oct. Nov. Déc - - 
Janv. Fev O 
th | sie 
Genre de commerce 
94.87 104.63 97.02 105.98 102.06 G50: | Hpseert es Bauch artes, x 0 ch ssuieios, delensen tan 1 
98.88 02.45 aS) 104.30 90.95 86.10 | Epiceries, confiseries et articles divers ............. 2 
£97. 36 99.07 101.07 115.04 94.71 88.25 | Tous Wes’ autres magasins d'aliments ...ssauesss,scncee. 3 
(01.77 103.63 122.67 173.98 76.79 OT SSO AIG Banidls amalealsrim sre wend. ers ays Nee e acne a ea 4 
02.78 120. 62 1352.33) 128.93 USS Teil Mawasimedesmearchandnses divencess lye iaee aetna 5 
03.20 04.84 99.26 115.02 82.25 USS | MAGASINS Benerame boo goeeon oo oobbobbobobbabOcocakosscor 6 
98.34 96.96 Wille 12 184.22 70.10 O81 (BAZAC GS Bonens ernest ay eRe. sie 7s d gosh s Suerte ors, ame eee 7 
| 90.23 WAS SIS} 90.92 80. 23 LYS S634 || (Concessionmaines diamtomobi les) yan eee eee enn 8 
02.69 105.28 90.15 70.01 15.25 83.47 | Vendeurs di'automobilles d’occasion ....seesescceccccecss 9 
LO1.53 106.90 102.79 100.87 NN SS) heard tal misiectenlch icine NGHAS ¢ Saisn ODOC ES oo Done b ont on cee oi neeui oe 10 
)99.15 106.10 100.22 96.40 91.66 88534, | 'Gatagecy a a. seats temeatcicu-ra.cectec ch-yanccpsheniciecoies Pa ae ie ll 
95.01 109.53 114.42 117.20 69535, 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 2 
95.48 102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vétements pour hommes .....-+.e-eeeeeeecee. 13 
| 08.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vétements pour dames ...................... 14 
106.30 05.06 114.09 167.03 78.91 64.72 | Magasins de vétements pour la famille .............. Baa || U5 
|23.. 16 16.64 PL7.25 113.64 90.64 65.24 | Magasins de chaussures spécialisées ......eeeeecccceeee 16 
LS i) 116.54 131.44 134.64 77.78 58.20 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
(00. 06 03.43 102.42 129.10 71.82 OB) ./2 4) Quai Gane I ee te stale geen tee eestor ae 18 
05.32 104.88 107.41 106.30 87.48 S102 Ss Matca sims deme Unies haw nisi ras 7a hen ean anren Nn eran 19 
106.16 iaeS 106.42 125.49 93.99 8204/7 .)| Magastingidi appanen ls) menagerss | sa. so acsese ae ee mee 20 
\08.82 105.04 108.39 aly yy 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces- 21 
| | soires(1). 
(97.30 ee 3) Oh stk 129.74 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 22 
(09.97 97.06 106.01 177.48 89.55 S752) bole angeite swcitampap eLerilese ts lelok emis asice ae nee ae 28 
85.83 FO isu 84.62 149.82 76.99 Casey (ei ROOM coe See KC MCS oan oon noo Ge be cee 24 
84.43 85.65 WOE IS) UTE TO 69.09 66-48 il Biagio utes esa sy. tee 2 ctl csccics -ho4, enoek te Meee Gee el eee 25 
(86.72 Syeit 86.48 132.28 90.46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26 
98.03 92.76 99.07 DSi Oi; 83.16 [87 | Magasine ydtaccessorres pensonnelis ise see eee 27 
96.22 101.20 104.40 148.64 80.65 Jor Sl i Mious Messautcecumacasdns sanpemtmeriice eine ive cinerea 28 
196.49 105.60 102.66 122;.:06 86.05 Sey, Locale wensembiletdessmapasd msm mylar sieicterierreie ire 29 
| 
| 
| Province 
| 
38.66 105.18 103.42 124.21 81.42 TOFS A ol BU CIE ON QUIN C) exh Pt AS cies yerailaste gepaye tetas tere feel ley eee eT Re 30 
38.33 106.49 99.24 113556 81.33 JES || Me=awemeincs nell {Oidacesckesbekeonsceossauccnseo. 31 
f 
7.34 103.69 102.78 124.29 84.73 WOLISA| Now wel SIeoOGho Ga bbb oodcos duadeobodsoaseccacsoccseuns 32 
\ ie” 104.80 103.20 121.07 81.26 TASttMSy | Koc eA NCIS WS aoe on blad Shoo Ab Gea onbeoecoas oaceanenr 33 
{i 
16.48 106.49 101.40 118.47 85.43 Silva Se hE CWS Die Clabeteneraratega tei etey aicae tte sRanT se sc cen eta ee Ne ras 34 
D5.91 105.63 102.56 WB y It) 86.27 CSP al Olan WN apLoNren ty O odok> sane One cna ee ee ethic cian oe oie 65) 
18.63 104.79 105.23 122.03 84.69 TMS 3. Mam Ato bias vcs) seein eS) ane ean Se) sigs exces byrn wy apesreraicn nies or sich atenedeee «REE 36 
19.05 105.70 103.05 118.17 82.92 UT a BI-| ASAS Kant GINS W AI tate Osco gte ye. 5 5 sn esto a elaviavels tard “abeseotel a Suh Ae ME By 
16.63 104.59 104.49 121.02 87.41 S12] ss | BAUD ential area Mebane coke Petetavas Aleperavsc~ey occ at saegeveaesierecNtegaee entero 38 
/7.02 OB 22 103.84 AE S533} 86.45 Ssio Ika || COl~MUS=Uei ees &SonvseeenonsdoemacaraGoanocorzobce 39 
| 
9.99 103.33 ae SKOS AU 117.54 78.88 7294 yukon et Territoimes dw Nord-Ouest ...s.:sseseese cess \s2 
| | 
ajustement pour les jours commerciaux ne s'applique pas. 
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TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of 
Business Group, Canada 


1980 
Jan Feb. Mar. Apr. May June July* Aug. 
Janv. Féb. Mars Avr. Mai Juin ajnpialale= Aoat 
No 1 1 
4 thousands of dollars — milliers de dollars 
Kind of business 
1 |Combination stores (groceries and |1,218,296 |1,239,322 1,272,558 |1,248,653 |1,478,619 |1,301,763 |1,327,396 1,415,4 
meat). 
2 |Grocery confectionery and sun- 270,931 268,043 283,830 298,256 342,841 332,956 360,157 368, 6 
dries stores. 
3 |All other food stores .........+-. 102,473 98, 306 100,309 110,957 225.229 Halak KGS) 114,095 117,9 
4 INeperel FAO. GHouhosnoueoomDoGbD OE 1,591,700 |1,605,671 |1,656,697 |1,657,866 |1,943,689 |1,745,888 1,801,648 | 1,902,C 
5 |Department StOreS ..--++eseeeeeees 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728,7 
6 |General merchandise stores .......- 116,445 130, 366 133,680 145,652 158,126 133,431 136, 152 153,4 
TANGeneral GtOGES alse -veleloleterstelarel astote 104,580 103,439 110,644 TGs ei 133,995 1S BSL 137,498 142, 
8) Variety: SOLES! ss cies se alele tele ilels Bias 55,675 SH Sit 65,562 13558} 82,641 79,812 Hy SSO 82,¢ 
9 General merchandise group ...... 83704 812,596 925,930 11,020,155 11,145,248 |1 o5i0nn | 1,059,230 1,107,¢ 
0 |Men's clothing stores .........+.- 70,305 53,141 62,536 69,732 79,292 1 82,362 TZ 70, 
1 |Women's clothing stores .......... 105,305 85,588 103,518 120,274 140,478 127,076 T2233 127, 
2 |Family clothing stores 2... 06% 70,508 60,943 75,344 90,212 96,837 94,294 86, 265 100,4 
3 |Specialty shoe stores .........-+. 7,682 chs) 6,538 7,892 9,654 8,228 8,815 9,4 
DA Rams ly, ShOeMsGO TSS mstanapalkele wie lerene ats 44,351 36,417 46,604 62,821 71,484 59,432 54,054 60,! 
5 @ilio Phan we LOUp crete thete stele steteterer = 298,151 242,464 294,540 350,931 397,745 SW Se 342,718 367,¢ 
| 
Guiltliandywansers OTeS) tveteravcretetets te ohaletateitars 46,581 45,554 47,747 61,747 85,354 74,981 135650 68," 
7 |Household furniture stores ....... 86,032 SOeaa) 84,262 83,821 96,147 99,046 106,620 103, 
8 |Household appliance stores ....... 21,358 20,320 2ORS2U 20,744 22 ae, 21,790 DE AS 24,4 
9 |Furniture, T.V., radio and appli- 39,518 36,843 38,911 A SS 46,883 47.606 52 lien 51, 
ance stores. 
20 Hardware and home furnishings 193,489 183,444 191,241 207,625 250,616 243,423 255g 155) 247,! 
group. 
21 |Pharmacies, patent medicine and 205,212 204,224 209,539 199,797 220,810 213,860 219,391 22D, 
cosmetics stores. 
22) Book candi stationery. StOLES! wisiere cron ZEA O2s) 27,898 29,654 28,069 30,302 30,887 Ps) 1) 3 34,! 
ESM || AMMO REN Ge OLDS PATE CLO:09-0.0 6-Cc- OAC OIE 18,184 24,287 21,679 27,424 36,485 25,634 21,890 22,| 
ZuWewed ery. SOLES) % > cieleteeierercilel sale cts 43,465 43,922 40,427 44,114 55,054 52,967 50,809 31, 
25 |Sporting goods and accessories 66,143 64,245 64,953 | 87,726 116,087 104,068 102,015 87, 
stores. 
26 |Personal accessories stores ...... 78,618 75,744 80,388 85,544 93,657 98,474 108,534 TS), | 
27 -|Alcoholic beverage stores ........ 191,096 218,944 241,610 263,781 307,022 299,993 332,059 347, | 
DOWN PANO terest ONS chs) scl ale tekecs Injove\>, telaigsite 403,598 386,220 431,301 448,415 5265192 513,120 524,059 530, 
29 Others SEOGES EROUp iE ete eee ele) elias 1,033,344 |1,045,484 |1,119,551 |1,184,870 |1,385,609 |1,339,003 |1,388,489 15 4u9), 
30 Total excluding automotive 37 954,016) 135183975059 14,187,956 5,147,759 |5,122,908 |4,750,717 |4,847,818 | 5,044,| 
group. | 
| 
Se Motor evehteden dealers. sc. sjereieirieel LO) WAP Sx) | SOS O77 | Meare 23 |S MS | SOS OOe fk, Soe. 928 1,305,, 
Bm lUsedrcarideallancumsmee aac acct Dose 29,250 31,618 33,083 39,567 39,503 41,245 37,| 
On mem ee ESTA OT Selene ats, cove! ct) scleue@ Biah.aus 414,150 411,534 420,791 450,429 483,720 485,042 525,047 Debi. 
Sh, MOAR EE Gap OBCAEC eRe coms en 6 Cee 80,550 80,643 86,116 91,931 90,788 94,753 99,903 90, 
35 | Automotive parts and accessories 95,218 87,334 100,446 150,866 183,636 163,607 159,442 141) 
stores. 
36 NMOS OWI cosorooncoocned 1,687,184 |1,860,311 |1,942,948 | 2,143,232 |2,216,624 | 2,178,912 | 2,188,565 |2,111,| 
37 Mowe Alla) KEOHRES: or oonnoagne 5,641,200 |5,749,970 | 6,130,904 | 6,564,682 | 7,339,532 | 6,929,629 17,036,383 7,155, 
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TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes 
de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1979 = 
Variation 
| procentuelle 
| Aug. 
ge Sept 1980 
h - Oct. Nov. Déc - 
‘at Sept Aoat 
1979 IP ne 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Genre de commerce 
(75168 | 1,221,924 | 1,206,947 | 1,298,727 IS785042 Eee If Epiceries = + BOUCTIOY LOS: 1, gn cvcus ste ecevertroletevete kt ata late meen ee l 
5,972 302,860 300/537 I 289,997 310,080 + 13.0 Epiceries, confiseries et articles divers ........ oe: 
(2,953 105,926 101,436 111,503 128,637 + 4.4 | Tous les autres magasins d'aliments .............. 3 
6,093 | 1,630,710 1,608,754 |1,700,227 | 1,812,559 See 5: CroupemdUatementsa te! Oneness iin eels «ecole eines 4 
5,099 722,429 740,626 920,368 | 1,299,616 yw dl (Grands emagaciincmemeny. veiclepinterciste cots aie cce nee ee 5 
ip iby 146,735 184,909 215,328 192,364 — 4.8 |Magasins de marchandises diverses ..........-.2... 6 
Diets L 22) 75a: 121,148 121,210 425.223 i Ori Onl OMa oral Stina s se Grn Gira liseampeae ay airal Rrasteletetel cra ste) sae Ree ee 7 
1,136 78,782 76,501 93,019 SYA PANS) Hie 2is MMA Baz aise qecaraseey oo ot anecay etter soit care edt ra wie che se eeee 8 
3,118 | 1,070,697 | 1,123,184 | 1,349,925 | 1,788,416 + 2) Groupe de marchandises diverses 9 
2,867 Woso13 78,603 91,478 144,277 — 2.7 |Magasins de vétements pour hommes ..........-...-- 10 
19,360 125,999 275 378 133,656 131),.270 tO de Magacinc  desvetementcnpOUmrdames "clement teenies 11 
2,158 97,663 97,300 INOS) AS 164,062 + 8.9 |Magasins de vétements pour la famille ............ HI 
57224 8,330 8,946 10,314 10,425 + 18.4 |Magasins de chaussures spécialisées .............. 3 
,652 64,634 66,715 70,500 81,684 + 6.0 |Magasins de chaussures pour la famille ........... 4 
5,761 372,939 378, 935 411,180 581,718 + 6.3 Groupe’ desvGtements: ins s.c.sievs eisie elas ole eieteieonre rites 15) 
3,023 63,701 66,567 68,752 84,827 eae OUUMeC ater Les be cs srelehe aravche acm oven) seteterereretereielenchoionontate 16 
13,442 98,253 98,501 98,301 97,336 = 0327 |(Macasins ede imeublesms.. sees ce axenic eects 17 
3,841 Dose RS} 23,9353) Zoe eks 28,189 FP EGOmiMacacineidlappanerilis memacenci spermine cletes tiene 18 
1,610 50,978 49,661 51,440 54,329 + 3.3 |Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 9 
accessoires. 
1,916 236,711 238,082 243,611 264,681 ee eae | Groupe de meubles & fournitures de maison ...... 20 
2! , 106 192,936 202,976 206,044 270,780 + 11.7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 221 
| beauté. 
),378 SC92 28, 386 33,984 Sy SOL Ley MoD Rates: ee mapete rd Se stereteje cers terete ciel siecle mite 22 
571 MOR 4 205553 20,813 I IZ HO Rp EMCUTSSS™ cRarerotecete aie cereus’ o/eid aie ral ren ateeaieonthe etree ee eens 23 
»,160 49,906 49,966 66,586 161,389 ek SAE D leg OUit OT SS), sta hoger ss sMaxecoveceuas, ofaveveronchese (arele Chon ioreE ele 24 
» 961 65,165 62,645 66,735 94,245 + 7.1 |Magasins d'articles de sport et d'accessoires ....| 25 
| 5783 86,805 81,049 88,957 140,793 + 11.4 |Magasins d'accessoires personnels ...........+.2.. 26 
3956 247 , 283 233,644 BOSnDiAL 506,533 + 19.3 |Magasins de boissons alcooliques ...........eeeeee 27 
+ 321 447,576 478,140 524,817 575,022 +1159 Lous! Les autres ma sasins aejeare elarons/ecstaiefolslerclerste ele cere 28 
,836 | 1,140,617 | 1,157,359 | 1,311,507 1,842,035 an Se dll Groupe de tous) lies autres magasins Al est «/% abcess 29 
5724 | 4,451,674 4,506,314 | 5,016,450 | 6,289,409 SL AS) Total excluant groupe d'automotive ........... 30 
920 1,160,386 | 1,442,562 | 1,259,200 | 1,013,757 =) Sle ieConcesstonnainesed | automobiles vanes mtcvetterereretoeiesianee 31 
5470 29,768 SPOTS 26,564 19,668 + 16.6 | Vendeurs d"automobiles d'occasion .........+.+++:. 32 
| 698 449,221 477,980 455,264 441,605 4 Tee Statt OnS=s Sinvyt Cems sccasacsoverere toreelise ho eorer ee tomar cme 33 
|, 661 89,853 96,936 91,912 78,709 — 2.8 | Garages bitte settee tense eee te ttt ee teres eee! 34 
500 ea 22 149,866 147,788 157,471 + 6.6 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 35 
) 249 1,850,350 | 2,200,079 | 1,980,728 | 1,711,210 tee 2eS Groupes drautomob ilies tos vere wis eleucssteunerersetenetoietereietece 36 
1, 973 6,302,024 | 6,706,393 | 6,997,178 | 8,000,619 + 6.9 Total ensemble des magasins ................ 37 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Yukon 
7 | — Ynaraware, home fur- ai 
Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers ~. group retail stores group all stores change 
Gecube Groupe Be gegacine eee pees Groupe de qutncati® total, Variation (2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous Fes autres ma- 
i) al gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
Santery =| Jemviler sissies 923 : 905 876 316 820 3,840 + 8.0 
February — Février ...+-+-++++: 963 1,009 WTA 319 910 4,472 +7 SO) 
March — MarS ....eeeeeeeeseeees 1,177 15.238 seks) 348 918 5,057 + 28.6 
April — Avril .....e-eee ee estes iW WSIS} 1,290 1,814 441 892 Sey + 1207] 
May — Mad .....ceeeeeneeeseerns 1,286 1,634 1979 462 198 6,559 + 16.8 
Stbod > Ahh Bacon nocoododoacd 1,463 1,895 i Se) 509 AS YS) 7,309 + eg 
July — Juillet .......s.eeeeee- 1296 1,856 1,683 469 BwSr, 6,841 BH Un) 
August — AOGt .....esee seen eee 1,297 1,768 1673 583 »581 6,902 + 12,3) 
September — Septembre ....-...- 1,346 WAI) 1,452 550 1,295 6,358 + 4.3 
October — Octobre ........--+++ 1,117 1,578 1,486 501 » 254 5,936 zF 8.2 
November — Novembre ....-..-+++ 1,076 1,729 1,038 466 1,064 55) 5) +86 
December — Décembre ......+-+++ 1,467 2,622 1,085 373 5922 7,469 + 20.2 
Year — Année ....-..-.2ee- esses 14,566 19,232 17,659 5,337 14,914 71,708 + 13 : 
1979: 
January — Janvier .......--..-- 904 1,361 876 419 857 4,417 +S 
February — Février .......--+-- 1,033 1,329 965 471 872 4,670 + 4. 
March — Mars ..--+--+++-- +e eeee 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 + 14, 
April — Avril ...---.-eeeeeeees 627 1,693 1,635 419 953 Bh Svay/ = | 
May — Mai -eeveeereecere rc eeere 365 25216 1,612 453 1,234 5,880 = 10. 
June — JUIN sree eee ee ee eee rene 823 2,087 1,862 Boil Loe: il - 2.4 
July, STULL sree eerie eile 1,267 2,109) 1,789 632 1,584 Ueeou F 1 
Auguste — Aout 20a ee. seme cies 1,378 Does 1,989 524 1,810 7,924 + 14. 
September — Septembre .......-. 1,087 2,050 WEBER) 554 1,368 6,658 + a 
October — Octobre ........-+.+. 1,056 2,198 W635 488 veRew/ae 6,748 + 13.) 
November — Novembre ....-.+.+++ 1,016 2,290 1,126 486 1399) 6,317 + 17. 
December — Décembre .........-. 1,106 2,898 1,095 eee 15978) 7,603 + 1.) 
Weaitt SATIN’ leehals iors siehe/e\e o/et=lehslara TTS 912 24,170 WES SE) 6,025 16,166 75,852 be 
1980: | 
January — Janvier ......0..e0es 889 1,588 919 469 932 4,797 + 8. 
February — Février . ........+. 930 137 822 382 1,000 4,506 a 3. 
March = Mars ..002ssseeserenss 1,037 1,609 1,254 441 1,148 5,489 = 5! 
Apet SPAGEEL cams eene nine we viele 1,083 1,961 2,114 461 15237 6,856 + 28. 
OG 2 oe ee ee 1,330 2,223 1,636 625 1,448 7,262 +23) 
Monee =a ucinee means access 1,354 2,487 1,893 719 1,728 8,181 pt 
SRnigg® Ailey home pe oaaoeTe 1,508 2,386 1,554 784 2,218 8,448 +144 
Dueustl = AoGth! Sew ssieacssaosis 1,573 2,524 1,568 813 2,137 8,616 2 oe 
September — Septembre ......... 
October =“OCEODLO fairs siete ass 
November — Novembre ........... 
December — Décembre ......-..+.- 
MeGdvoi ATIC Oils statatstaveieteie/etstslersteraue I | 
(1) For composition of kind of business groups, see page 64, — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1978-1980 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Northwest Territories — Territoires du Nord-Quest 


Hardware, home fur- 


Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
Grotes Groupe hestoerc tae Conner Genk Groupe POE ene Toute ESI ONED 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
Mamuary — Janvier in. i.cecicinre ch 1,347 3,294 899 169 1,352 7,061 e2iie3) 
February — Révrier .....sccces 1,338 3,799 952 172) 1,462 7,723 + 1520 
BC heli MATS chelala\ ates i cfolsvers' ci s)eis/e ioe) 5,091 1,043 209 1,872 9,768 + 28.8 
eel Cay Neti 35 Goocamanadcn ono 1,677 4,231 998 185 1,617 8,708 + 16.0 
“eh = NENG Sc Sob conoccosdedse coc 1,880 4,450 1,150 202 Se 9,604 oe 9)510, 
J. =: UNI BG Cee ee eae SB 2 uZ9 5,421 1,637 186 2,295 11,668 a9 S005) 
BON ery) WEEN Ver or oye le vilale, 9: 4:6) Shes wie 1,678 4,320 1,453 293 BAY) 9,903 ap ISAC) 
BONIS ae A OLE cof ayeraie ivin:-\siels,a/arsis, s/s 1,870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 San Gjey/. 
September — Septembre ......... 1,884 S575 844 383 1,933 11,019 te tela 
Derober — .OCEODLS |. 6.5... 0 esse viee 1/8 5,267 956 294 2,058 10,356 op Weypend) 
November — Novembre ........... 1,857 5,098 938) 382 1,976 10,246 aml 
December — Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 13,451 + 23.8 
EAN PANINIGG: “Watches cfc tere. 56 ais sssieree 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 119,951 + 22.6 
1979: 
Wanuary — Janvier ............. 5594 4,021 822 IU5)5) OW, 8,267 + 17.1 
Blebruarye— BSyrPer ons. ce se eae 3443 4,301 831 104 706 8,385 am lols 
RAG CMM MINIS! ces A otis cb etsessee lave ce Sun vece 5709 55534 abaya 95 1,940 10,469 ae Pia e 
aa MATS Matiat a dha. oie. ous toc dimychs 1,481 4,848 sii Wee 1,842 9,465 Se adn 
TMNT.) Stetihie a! og) opsta: 5.0) e00- ys »700 5,444 ee 100 275 10,951 + 14.0 
MRM NK sree) finda; 1a in) s\aiel guecekes 1,972 6,738 JhesyiUit nti tah 2,262 2,994 ep ilar 
BIPM NUN, s.4..c4a 5 ssc s es 3695 5,463 » 350 141 2,283 0,932 + 10.4 
Besse — AOE acie.c;05 200.2 vce sie tee 2,012 5105 463 100 2,143 1,433 + 9.5 
September — Septembre ......... 921 7,012 $383 89 2,015 2,370 si lp) 3} 
October — Octobre ............. 795 6,127 338 82 2,086 1,428 + 10.4 
November — Novembre ........... 5768 6,080 ,085 59 2,104 1,096 ap tetas} 
December — Décembre ........... ,917 8,097 865 48 3,092 4,019 thd 
PRCA PATIICE) alate sels is ave. oye vajeeye 21,007 69,380 14,893 1,206 25), 325) 131,809 ca tyes) 
| 1980: 
January — Janvier ............. 15750 3333)/ 1,038 56 1,479 9,660 Se Noe) 
Bobiwany — Révritier oo ..c. ods ae 1,930 4,920 1,654 48 1,781 0,335 ve Ales 
PECL OMT Ss eb Oe. «a score, 8 spa 1,827 6,468 1.5385 51 1,994 iPiE A y/P2e) + 12.0 
Bewie Avril ke AU. Ma. 1,816 5,615 1,510 76 2,045 1,062 Hal): 
“ety <= 1UERt gate isu eae a ae 2,294 6,080 1,574 78 2,293 2,319 + 12.5 
tS oir 2,343 7,243 1,737 59 2,503 3,885 a (858 
Bly — WITT SET fs ee cncdtet. AGI 6,535 1,703 79 2,396 3,329 Peel 
MeBUSEP. — AcGEP oo. vase cc ehes s Dg) 6,454 1,558 45 2,344 12,817 #12.1 
September — Septembre) shies sca 
Werober — Octobre ..\..2.ac0-e0- 
November — Novembre ........... 
December — Décembre ........... 
Sai? = Oe 
(1) For composition of kind of business groups, see page 64. — Pour da composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 
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(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1978-1980 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1978-1980 
Current Constant 1971 
Current Year/year Constant 1971 | Year/year dollars Month/month dollars Month/month | 
Price dollars per cent dollars per cent seasonally per cent seasonally per cent 
index(1) | unadjusted change unadjusted change adjusted change adjusted (2) change 
Raeiee yan ec aenion en doiess voeion en | Pollars yaekaeie en Abilene vaetaeeae en 
des courants pourcentage constants 1971 |pourcentage COWES pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix(1) |non-désaison— |Pour l'année | non-désaison- | pour 1'année désaison— pour le mois désaison- pour le mois 
¥ eulstae nalisés nalisés nalisés(2) 
¥ = millions of dollars — mildvone de dollars 
1978: 
January — Janvier .....-- (7/5 5) he S678 1 ap yo. 2,607.4 = 33. 53h 69 + dled) 3,194.8 + 0.5 
February — Février ....-- 68.5 4,465.1 + 10.5 2,649.9 ar tho @) SOG sl nee) 3,244.1 “+ SS: 
March — Mars .......----- LSA 5,285.8 + 12.0 3,089.3 + 2.0 5,002.0) = Sh PIS) = 0 
April — Avril .....---+-. 71.4 5,481.4 ao fires) 3,198.0 — welliey)) 599265 ci hats) 329269 a2 
May — Mai ...-sscceererns 74.7 5,995.4 + 52! 3,431.8 + 4.5 5,682.7 a MAS By Aasioy + 0.3, 
ajeiney = esc nomad soe noon 76.7 6,205.2 qe 1538) Fels 7) + 146 5,708. 0-15) S23 9n5 - 0.7 
July — Juillet .......... 80.2 5,622.3 a 2S) 3,120.0 = 1.7 S57 28n0 Os Be Ola 2 
August — AoUt ....+...+-- 179.6 5,800.6 ap 158) Be2oe dim sakes} 5,783.4 ail (0) Shaper ol + 0.7 
September — Septembre ... Used 6,045.8 + 16.6 3,383.2 #1653 6,069.7 an BE 3,409.0 + Be 
October — Octobre ....... 81.0 5589969 ee eS 3,259.6 se lef) 5,890.0 = S18) 3,251.8 — 4.6 
November — Novembre ..... 182.5 6,214.4 a= Jal] 3,405.2 ; 0.6 5,925.3 + 0.6 3,242.1 =*0F3 
December — Décembre ..... 83.0 Ts stoi) op Sint 4,052.2 — Ce 5,979.6 =p ChS) 3,260.9 + 0.6 
Year — Année .....---+-+-% 68,798.8 | + 11.6 38,938.1 neue les) 68,741.0 38,995.9 
| 
1979: 
January — Janvier ....... 85.0 5, 00523 + 14.6 251 O5R6 + 3.2.8 6,049.9 + Ole? 3,252.6 = 10.3) 
February — Février ...... 87.3 BOUT gue lla, 2} 2,677.3 + hie 6,170.4 oe PaO) 3,274.3 ep Oba 
Maviohy —aMaATS! wieteleerte) sere a 190.3 | 6,135.2 adore 322450 + 1404 6,345.9 +9253 Bias is\eigel +0.8 
Apne a ANy reaper a tase: wei erat son « 91.8 6,022.2 + 929 3,139.8 ins: 6,236.9 =e 3,236.1 = 2.9 
NEN ea Well 0 gan ota orporceres 93.5 6,769.3 ae PAIS) 3,498.4 Sia leh) 6,322.4 sees: 3,280.0 ae 4 
Apveatoee= hot Sar aes cei 94.2 6,974.3 eae 3S O93 Tea. Gy 425% 5: a3 Ik Se SPECS) + 1.4 
July = Juillet .......-.% | 96.10) | 6, 37125 ne SGA) B20. tre UE ed 6,532 oe el? S357 Go Ute 
Aigust — AOWE c60....5 oe 96.4 | 6,694.0 + 15.4 3,408.4 +e De) 6,547.5 a Op” Sse )oy/ = 0.4 
September — Septembre 98.7 6,302.0 oe) 3,171.6 — 6.3 6,568 + 0.3 3,315.9 - 0.6 
October — Octobre’ .+..--> oon? 6,706.4 + BS, 3), 354.29 oe vee) 6,568.4 SS 3,282.7 - 1. 
November — Novembre ..... 202.0 6,997.2 26) 3,464.0 an lta 6,548.4 -— 0.3 Seen - 1.4 
December — Décembre ..... 203.6 | 8,000.6 + 7.9 3,929.6 0 6,639.3 tp lot 3,249.2 + 0.4 
Year — Année ............ 76,992.5 se 11S) 39,415.5 ap tig?) 76,954.8 39,479.8 : 
1980: q 
January — Janvier ....... 204.9 5, 041.2 + 12.7 De syahe 7) tls 6,714.3 + 1.1 3,258.2 as) 
February — Février ...... 206.9 5,750.0 a DUES 7} PSH + 3.8. 6,694.6 = 0.3 Bed 9) aed 
Mai =—(MAYS ore acsje'svave0s ors 209.4 6,130.9 = 1021 2,927.8 — 9.2 6,679.3 — 0.2 3,189.0 = 0.5 
Apt A IM Pole wie ois /tieiyy ne 210.8 6,564.7 te Sa) Bi eee — 0.8 6,608.3 spate 3,125.8 — 2.1 
Newt MERE Amine Sota n 213.8 I 339e0 + B64! 3,432.9 = a9) 6,694.8 qr Ne 3} 3,145.4 + 0.! 
Sos HS. INR sb ci EOD 216.6 6,929.6 - 0.6 Seg oes' = LOe9 6,734.3 + 0.6 SMUG — (08) 
uly — Uae. cerns 218.2 7,036.4 + 10.4 3,224.7 - 0.8 CEA! a la) Be 22082 a 3) 
AugustP — AodtP ......... 220.4 USMS IH <p O58) 3,246.7 —- 4,7 Wosviay + 212 3), 243.11 +04 
September — Septembre ... 
Octobex — Octobre ....... 
November — Novembre ..... 
December — Décembre ..... 
Year — ANNGE ....ceccnere 
(1) The price index used is the goods component of the Consumer Price Index — 1971=100.0. — L'indice des prix utilisé est la composante des biens de 
l'indice des prix A la consommation — 1971=100.0. (2) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw cons 
dollar estimate. — La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dol 
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) OF BUSINESS COMPOSITION 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 


stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores in- 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


General stores. 
one-third food). 


General stores (more than 


Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; home 
and autosupply stores. 


‘Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys! furnish- 
‘ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


1. 


6. 


10. 


ile 


We 


13. 


4 . . : 4 . . * 
Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(€épiceries avec 20 % ou plus de viande 
fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; @épiceries (avec 20 % ou moins de viande 
fratche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Magasins 
de produits de boulangerie; magasins de bon- 
bons, de noix et confiseries; laiteries; maga- 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); autres 
magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des 
grands magasins qui font partie intégrale de 
l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les points 
de vente autres que ceux des grands magasins, 
qui sont exploités par les sociétés proprié- 
taires de grands magasins, ainsi que les bu- 
reaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins). 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins de tiers du stock 

en aliments); et les bureaux de vente par com- 

mande postale et par catalogue des grands maga- 
sins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et 1'automobile. 


Magasins de 
magasins 
hommes et 
et garcons; 
sur place de 


Magasins de vétements pour hommes. 
vétements pour hommes et garcons; 
d'accessoires vestimentaires pour 
garcons; chapelleries pour hommes 
tailleurs (ateliers de confection 
vétements sur mesure). 


14. 


15. 


16. 


Wc 


18. 


19% 


20. 


PBN 


22. 


Bes 


24. 


20% 


26. 


Dike 


28 


. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac- 
cessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. : 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 


appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drug stores including proprietary 
stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 


motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; 
car washes; other automotive businesses, 
n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; 
children's and infants-wear stores; sec- 
ond-hand clothing stores; piece goods 
stores; other apparel and accessories 
stores, n.e.c.$; wool shops. 


O2 = 


14. Magasins de vétements pour dames. 


15. Magasins de vétements pour la famille. 


Go 


Whe 


Ise 


19. 


20. 


Dib 


22. 


Use 


24. 


25. 


26. 


Dilo 


28K. 


Magasins 
vétements préts-a-porter pour dames et jeur 
filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acc 
soires et autres vétements. | 


Mag 
sins de vetements et d'accessoires vestimer 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magas: 
de chaussures pour hommes et garcons; magas 


de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébé 


Magasins de chaussures pour la famille. M 
sins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 


meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d 


pareils ménagers; magasins de fournitures © 
électriques. | 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios e 
accessoires. Magasins de meubles, de télé 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produi 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 

= . eneiter . | 
spécialités pharmaceutiques. 


| 
Librairies et papeteries. Librairies—pape 


ries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. | 
Magasins d'articles de sport et d'accessoi 
Magasins d'articles de sport; embarcations 
moteurs hors-bord et accessoires connexes}; 
magasins de bicyclettes et ateliers de rép 
tion; vendeurs de motocyclettes. | 


Magasins d'accessoires personnels. Magasi 
kiosques et tabac; marchands de journaux € 


périodiques; magasins de cadeaux, de now 
et de souvenirs; magasins d'appareils et d 
fournitures photographiques; magasins de s 
de voyage, valises, malles, mallettes et d 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeu 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers | 
peinture et de débosselage; autres atelier 
réparation spécialisés; lavage d'automobi] 
autres commerces d'automobiles. ) 


Autres vétements et accessoires. Magasins 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures 
tements pour enfants et bébés; magasins de 
tements usagés, marchandises 4 la piéce; < 
magasins de vétements; laine. 


/A11 other stores concluded: 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, 
radio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior decora- 
tion stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appliance 


cepair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. 
shops. 


Jewellery repair 


Alcoholic Beverage Stores. Government 
iquor stores; brewers' retail stores; 
vine stores. 


fiscellaneous stores. Music stores; opti- 
‘lans; health appliance stores; monument 
ind tombstone dealers; pet shops; reli- 
sious goods dealers; artists' supply 
stores; art galeries; coin and stamp deal- 
TS; mobile home dealers; pawn shops; ice 
Camers;salll Other stores, n.e.c. 


| 
| 
| 
| 
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28. Tous les autres magasins fin: 


Autres articles d'ameublement. Peinture, vitre 
et papier tenture; vente et réparation de télé- 
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de 
haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie 
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte- 
ments de sol, magasins de rideaux, capitonnage 
et décoration intérieure; toileries; tableaux 
et cadres; antiquités; meubles d'occasion; au- 
tres fournitures de maison; pianos et orgues; 
comptoir de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs de radios 

et d'appareils ménagers. Réparation de télévi- 

seurs et radios, réparation d'appareils électro- 
ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; brasseries, maga- 
Sins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; optique; 
matériel medico-chirurgical; monuments funé- 
raires et pierres tombales; petits animaux; ob- 
jets de piété; fournitures pour artistes; gale- 
ries d'art; timbres et piéces de monnaie; mai- 
sons mobiles; mont-de-piété; glace; autres 
magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables 
28 and 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4, Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans les 
28 et 29 | 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Epicerie 


boucheries; &épiceries, confiseries et articli 
divers; et tous les autres magasins d'alimen 
tion. 


| 


Groupe des magasins de marchandises diverses| 
et des magasins de vétements. Grands magasin, 
magasins de marchandises diverses; magasins © 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
pour dames; 

famille; magas 
magasins de 


hommes; magasins de vétements 
magasins de vétements pour la 
spécialisés de chaussures; et 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concessionna 
d'automobiles. 


Groupe de l' automobile. Vendeurs d'automobil 
d'occasion; stations-service; garages; et ma 


sins de piéces et d'accessoires d'automobile 


Groupe des quincailleries, des magasins de 


meuble et des autres magasins de détail. Qui 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes 
bijouteries; magasins d'articles de sport et 
d'accessoires; magasins d'accessoires person 
nels; et tous les autres magasins. | 


LECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
andising and Services Division in the 


sail Trade sector. 


-002 Department Store Sales and Stocks, 
[ Milos: aajatd lie, 
-004 Department Store Sales by Regions, 


Advance Release, M., Bil. 
005 Retail Trade, M., Bil. 
+007 New Motor Vehicle Sales, M., Bil. 
014 Merchandising Inventories, M., 
Bil. 


:208 New Motor Vehicle Sales, A., Bil. 
,210 Retail Chain Stores, A., Bil. 


1213 Vending Machine Operators, A., 
Bil. 


'218 Direct Selling in Canada, A., Bil. 


1219 Campus Book Stores, A., Bil. 
/- Monthly A. — Annual ality = islilalayeieu) 


In addition to the selected publications 
ited above, Statistics Canada publishes a 
te range of statistical reports on Canadi- 
leconomic and social affairs. A compre- 
‘sive catalogue of all current publica- 
‘ns is available free on request from 
{tistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les publications suivantes de la Division du 
commerce et des services contiennent des données 
sur le commerce de détail. : 


Catalogue 

63-002 Ventes et stocks des grands magasins, 
Woy IB)abIL 

63-004 Ventes des grands magasins par région, 


Rapport provisoire, M., Bil. 


63-005 Commerce de détail, M., Bil. 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
ManaB ids. 

63-014 Stocks commerciaux, M., Bil. 

63-208 Ventes de véhicules automobiles neufs, 
Noe UWallle 

63-210 Magasins de détail 4 succursales, A., 
Baadee 

63-213 Exploitants de distributeurs automati- 


Guesy As. base. 
63-218 La vente directe au Canada, A., Bil. 


63-219 Librairies de campus, A., Bil. 


M. — Mensuel A. — Annuel Bal. — Bislanewe 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, KIA 0S9. 


Inquiries about this publication should be 


addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local Advisory Services 
office: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ai 
toutes les publications du gouvernement du Ca 
auprés des agents autorisés locaux, dans les 1 
prairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parve 
Distribution des publications, Statistique C 


Ottawa, K1A OT6, ou a Imprimerie et édition, 
visionnements et services Canada, Ottawa, KI 


<q 


Toutes demandes de renseignements sur la pré 
sente publication doivent étre adressées aia 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou 4 un bureau local des Services con 
sultatifs situé aux endroits suivants: 1 


St. John's (T.-N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite a’ 
le service régional d'information statistique d 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'fle-du-Prince-Edouard en composant 1-800-565- 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bu 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas- 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage-— 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformémen 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
... n'ayant pas lieu de figurer. | 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de l 
Loi sur la statistique relatives au secret 


* Le lecteur est prié de noter que les donnée: 
soit fondées sur des réponses qui ne satis 
font pas a la norme habituelle exigée pou! 
la publication ou que celles-ci ont une p 
grande marge d'inconsistance que l'on dev 
normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c'est-a-dire des 4, 
tements dus aux créations et aux disparit 
et des changements dans le classement; el 
doivent par conséquent étre utilisées ave) 
circonspection. 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux 
correspondent pas toujours. 


Note au sujet de CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d"infor= | 
mation socio-économique) fournit au public tout 
les statistiques actuelles et historiques sur C 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300/1| 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur ou 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Division de l'analyse de conjoncture, Statistiq 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de d 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. | 


| 


} 
| 
| 
} 
/ 
| 
' 


\BLE OF CONTENTS 
| 

| 

atroduction 


ita Reliability 

mpling and Non-Sampling Errors 
sasures of Sampling and Non-Sampling 
Error 


)finitions 


(assification 
jnd of Business 
Ind of Organization 


| thodology 
(d Sample 
lw Sample 


(mponents of the New Sample 
le Survey Master File 
‘ain and Department Store Component 


fea File Component 


agonal and Trading-day Adjustments 
|| 


‘nparison of Kind of Business Group- 
ings — Old and New Surveys 


sart 


)stribution of Retail Trade, Chain 
ind Independent Stores, by Province 
and Selected Metropolitan Areas 


fithly Retail Trade, Canada, Unad- 
justed and Seasonally Adjusted 1979 
ind 1980 


*RELIMINARY ESTIMATES — CURRENT 
| MONTH 


etail Trade, Chain and Independent 
_ Stores, by Kind of Business 


éle 

Newfoundland 

‘ Prince Edward Island 
- Nova Scotia 

“ New Brunswick 

© Quebec 


XV 


xvi 


Doak 


COON £— ht 


TABLE DES MATIERES 


Page 

Introduction Vv 
Fiabilité des données vi 
Erreurs d’ échantillonnage et autres erreurs yij 
Evaluation de l' erreur d'échantillonnage et 

de l'erreur non liée 4 1' échantillonnage viii 
Définitions x 
Classement x 
Genre de commerce x 
Type d'entreprise xi 
Méthodologie xi 
Ancien échantillon xii 
Nouvel échantillon xii 
Eléments du nouvel échantillon xiii 
Fichier principal de 1'enquéte es katih 
Elément magasins 4 succursales et grands sila 

magasins 
4 = : ° = * 
Elément fichier géographique xiv 


Désaisonnalisation et ajustement en fonction xv 
des jours commerciaux 


Comparaison des groupes de genre de com- 
merce — Enquétes anciennes et nouvelles xvi 


Graphique 


Répartition du commerce de détail, magasins 
a succursales et magasins indépendants, 
par province et certaines zones métropoli- xx 
taines 


Commerce de détail mensuel, Canada, non- 
désaisonnalisé et désaisonnalisé 1979 et 
1980 xxi 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES — LE MOIS EN 
COURS 


Commerce de détail, magasins a succur- 
sales et magasins indépendants, 
suivant le genre de commerce 


Tableau 


- Terre-Neuve , 

Ile-du-Prince-Edouard 

- Nouvelle-Ecosse 

- Nouveau-Brunswick 

- Québec l 


OAPWN ee 
mPOoOn Nw 


TABLE OF CONTENTS — Concluded 


PRELIMINARY ESTIMATES — CURRENT 
MONTH — Concluded 


Table 


6. Metropolitan Montréal 
7. Ontario 

8. Metropolitan Toronto 
9. Manitoba 

10. Metropolitan Winnipeg 
1l. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. British Columbia 

14. Metropolitan Vancouver 
15. Yukon and Northwest Territories 
16. Canada 


REVISED ESTIMATES — PREVIOUS MONTH 


Retail Trade Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


17. Newfoundland 

18. Prince Edward Island 
18. Nova Scotia 

18. New Brunswick 

19. Quebec 

19. Metropolitan Montréal 
20. Ontario 

20. Metropolitan Toronto 
21. Manitoba 

21. Metropolitan Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. British Columbia 

23. Metropolitan Vancouver 
24. Yukon and Northwest Territories 
24. Canada 


SUPPLEMENTARY DATA, RETAIL TRADE 


25. Retail Trade, Seasonally adjusted, 
Canada 

26. Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading day Factors 


27. Retail Trade, by Kind of Business 
and by Kind of Business Group, 
Canada 

28. Yukon 

29. Northwest Territories 

30. Retail Trade, Canada, Current and 
Constant Dollar Estimates, 
1978-1980 


Kind of Business Composition 


Groupings of Kinds of Business 
Used in Tables 28 and 29 


Selected Publications 


Page 


12 
14 
16 
18 
20 
22 
24 
26 
28 
30 
$2 


34 
35 
36 
oy 
38 
39 
40 
41 
42 
43 
44 
45 
46 
47 
48 
49 


52 


54 


56 
58 
Dy) 


60 
61 


64 
65 


TABLE DES MATIERES — fin 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES — LE MOIS EN 
COURS — fin 


Tableau 


6. Zone métropolitaine de Montréal 
7. Ontario 

8. Zone métropolitaine de Toronto 
9. Manitoba 

10. Zone métropolitaine de Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. Colombie-Britannique 

14. Zone métropolitaine de Vancouver 
15. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
16. Canada 


ESTIMATIONS REVISEES — LE MOIS PRECEDENT 


Commerce de détail, magasins 4 succur- 


sales et magasins indépendants suivant 


le genre de commerce 


17. Terre-Neuve 

17. tle-du-Prince-Edouard 

18. Nouvelle-Ecosse 

18. Nouveau-Brunswick 

19. Québec 

19. Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 

20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 

21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. Colombie-Britannique 

23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 


DONNEES SUPPLEMENTAIRES SUR LE COMMERCE 
DE DETAIL 


25. Commerce de détail, désaisonnalisé, 
Canada 

26. Commerce de détail, MDC et coeffici- 
ents combinés de correction des 
variations saisonniéres et des 
jours commerciaux 


27. Commerce de détail par genre de commerce 


et par groupes de genres de commerce, 
Canada 

28. Yukon 

29. Territoires du Nord-Ouest 

30. Commerce de détail, Canada, estimations 
en dollars courants et constants, 
1978-1980 


Composition par genre de commerce 


Groupes de genres de commerce utilisés dans 
les tableaux 28 et 29 


Choix de publications 


RODUCTION 
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Retail trade estimates are derived from a 


| 
{ 


vey of Canadian "retail locations"! 
/a basic concept (see below) which is com- 
to both the census and the current survey 
3ram of the Merchandising and Services 
ision. (The census also measures the ac-— 
ties of "establishments"; however, this 
sept is not used in the monthly survey of 
il trade.) 


jusinesses are first classified to the re- 
Sector on the basis of "census value 
vd",(1) which is defined in retail trade 
the difference between sales and the pur- 
,€ price of the goods sold in a particular 
‘od. Companies which fall into the retail 
(or are then further classified to specific 
(gories of business (using the three-digit 
dard Industrial Classification code) on 
basis of "major activity" — the proportion 
ales accounted for by each kind of busi- 

; Or by each type of commodity sold. 


je next step in the classification proce- 
is to survey those businesses selected 
‘che sample in order to obtain information 
ne number and activity of locations oper— 
-- Such information is required not only 
»termine if individual businesses, partic-— 
yy multi-location businesses, qualify for 
‘ment as "chains" (see definition follow- 
but also to isolate retail locations from 
“etail and make possible a more precise 
‘ification of each to one of more than 90 


1s of business", which are subsequently 


‘ed into 28 trade groups for purposes of 
‘cation. 


\ 


Icause this is a location-oriented survey, 
‘cope of coverage is extended to include 
‘ions operated by non-retailing busines-— 


/ When it is determined that a manufac-— 
€ (for example) operates one or MORCEs Re 
llocations, the same treatment is given 
‘tlined above. Retail locations can be 
ted by businesses whose principal activ- 


3 Manufacturing, wholesaling, government, 
Scuction, etc. 
| 


} 


or additional information, see Standard 
Adustrial Classification Manual, Cata- 
gue 12-501, pages 9-11. 


» utiliz- 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont ti- 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise A cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense- 
ment mesure également les activités des "établisse- 
ments", toutefois, on n'a pas recours a cette unité 
d'observation dans l'enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code A trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale activité”, c’est—-a— 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non seulement A dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam- 
ment les entreprises A points de vente multiples, 
peuvent €tre considérées comme des "magasins 4a 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi a distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga— 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme facon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités éco- 
nomiques, n° 12-501F au catalogue, pages 9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this re- 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


a a a a a a a ES EES SESS 


1980 1979 

Pi dA diet MAR RM PL ad tl ee aA I 
Number of Number of Number of Number 
shopping Saturdays shopping Saturde 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux | 


ee ee SS SS eee 


January — Janvier 26 
February — Février 25 
March — Mars 26 
April — Avril 25 
May — Mai Pai 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre 25 
October — Octobre 26 
November — Novembre 25 
December — Décembre 26 
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DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


Le systéme supportant le nouvel échantillon ¢ 
commerce de détail permet la révision des estime 
tions mensuelles tout en tenant compte des répor 
tardives. La publication mensuelle fournira doi 
des données provisoires pour le mois en cours ej 
des données révisées pour le mois précédent. | 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
basées les données présentées ici varie d'un mo: 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombr¢ 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les 
nées. 


26 
24 
27 
24 
27 
26 
2D 
27 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
une enquéte par échantillonnage qui risquent, I 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La sect 
qui suit vise a faciliter, pour le lecteur, 1’3 
terprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs li 
que des renseignements sont recueillis a partil 
d'une enquéte par échantillonnage. On les reg! 
en deux grandes catégories: les erreurs qui so) 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le Ss 


pas. 


Vials 


pling Errors 

| Sampling errors are present because obser-— 
‘tions are made only on a sample and not on 
ve entire population. The sampling error, 
addition to the size of the sample, de- 
ods on factors such as variability in the 
jpulation, sampling design and method of 
(timation. For example, for a given size 
hae sample, the sampling error will depend 
| the stratification procedure employed, 
Location of the sample, choice of the 
npling units and method of selection. 
arther, even for the same sampling design, 
}can make different calculations to arrive 


/the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
but the entire population covered by the 

‘vey on the basis of data obtained from only 
yart of the population, the results are 
wely to be different than if a complete 
sus was taken under the same general sur- 
( conditions. The most important feature 
probability sampling is that the sampling 
lor can be measured from the sample itself. 


| 
‘Sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
a complete census of the population is 

fen. The non-sampling errors can be attrib- 
td to one or more of the following sources: 
(erage error. This error results from 
lomplete listing and inadequate coverage 
‘the population of interest. 


ga response error. This error may be due 


(questionnaire design and the characteris-— 
is of the question, inability or unwilling- 
<s of the respondent to provide correct 
‘ormation, misinterpretation of the ques- 
ins because of definitional difficulties 

| different tendencies of different inter- 
ivers in explaining questions or inter- 
(ting responses. 


i} 
9*response error. Some respondents may 
>) 


“Iseé to answer questions, some are unable 
J-espond, while others may be too late in 
»onding. Data for the non-responding units 
ibe imputed using the data from responding 
'-S OY Some earlier data on the non-re- 
ding units if available. The extent of 

yx due to imputation is usually unknown 

Mis very much dependent on any character- 
\¢ differences between the respondent group 
( the hon-respondent group in the survey. 
€rror generally increases with increases 


ie non-response rate and attempts are 


(efore made to obtain as high a response 
“as possible. 


f 
ii 
essing error. These are the errors that 
HOccur at various stages of processing 
“as coding, data entry, verification, 


ing, weighting, tabulation, etc. 


Valet 


Le traitement. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de L'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon- 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par @chantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula-— 
tion a partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que 1'erreur d'échantillonnage peut 
étre directement mesurée 4 partir de L'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 


d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut @tre attribuable A 
la conception du questionnaire et aux caractéris-— 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due a des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer 4 l'autre, dans 1'explication des 
questions et dans 1l'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou A l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale- 
ment pas 1'importance de 1'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


L'erreur peut se produire lors des 
diverses @tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
igs one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de= 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient ot variation, 
defined as the standard error divided by the 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner 2 un niveau ou elles ne nuisent pas 4 l'ut 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. Quant aux estimations du présent bulleti 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce ger 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies ave 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 


plus a jour; les questionnaires ont été congus ay 


soin afin de réduire au minimum les interprétatic 
possibles (on a demandé aux interviewers de pose? 
les questions telles qu'elles figurent au questic 
naire); les diverses étapes de vérification et a¢ 
traitement ont fait l'objet de contréles d'accep- 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @tre choisis selon le mém 
plan et les mémes conditions. Si chaque échanti. 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es: 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre a ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon 4 l'autre. On nomme valei 
probable l'estimation moyenne obtenue de tous le 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeu 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensan 
toute la population dans des conditions indentiq 
de collecte et de traitement. Une estimation ca 
culée 4 partir d'une enquéte par échantillonnage 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillo 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable 
Cependant, comme les estimations proviennent d'u 
échantillon probabiliste, il est possible d'en t 
surer la variabilité par rapport a leur valeur E 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, | 
des carrés de la différence entre 1'estimation € 
la valeur probable. | 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa \ 
riance, il devient possible de mesurer la précis 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit la. 
cine carrée de la variance, mesure l'erreur 
d'échantillonnage dans la méme unité que L'estin 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1' 
reur-type mesure la précision en termes absolus|\ 
Par contre, le coefficient de variation, clest-é 
dire l'erreur-type divisée par l'estimation, mes 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1'empl 


; 


l 


ample estimate, is a measure of precision 
‘iven in relative terms. For comparison 


urposes one may more readily compare the 


ampling error of one estimate to the sampling 


irror of another estimate through the use of 
the coefficient of variation. 

The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, 'Mea- 
ures of Reliability", is the coefficient of 
lariation. 


| The formula used to calculate the published 


vefficient of variation is: 
W(X) = S(X) 


xX 


vere X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


le percentage error (PE) of X will be: 
W(X) = CV(X) x 1002. 


ix example, an estimate X = $8,000,000 with 
‘standard deviation S(X) = $400,000 has a 
efficient of variation of .05 and assuming 
‘mormal distribution we can say; "the proba- 
‘lity is approximately 68% that the actual 
ircentage error in the $8,000,000 estimate 

# less than 5%". 


In-Sampling Error Measures 


' The exact population value is aimed at or 
‘sired by both a sample survey as well as a 
nsus . We say the estimate is accurate if 

/ is near this value. Although this value 

i desired, in practice however, we cannot 
esume that the exact value of every unit in 
le population or sample can be obtained and 
focessed without error. Any difference 
ttween the expected value and the exact 
fpulation value is termed the bias. Sys- 
(matic biases in the data cannot be mea- 
sted by the probability measures of samp- 
Ing error as previously described. The 
scuracy of a survey estimate is determined 
the joint effect of sampling and non- 
mpling errors. 

' One source of non-sampling error is the 
fa-response error. To assist users in eval- 
iting these errors two response measures are 
even in Text Table II. ‘The response rate is 
sneasure of the proportion of those sample 
tits which have responded in time for inclu- 
Sn in this publication. The response 
faction, which is a measure of the data re- 
Synse rate, is the proportion of the sales 
stimate which is based upon actual reported 
if For example, a cell with a sample of 
‘units in which five respond for a partic- 
ir month would have a response rate of 25% 
i terms of units. If these five reporting 
its represented $8 million out of a total 
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du coefficient de variation facilite la comparaison 
de 1l'erreur d*échantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer 1l'’erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X) 


X 


dans laquelle X est 1'estimation 
S(X) est l’écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PE(X) = CV(X) x 100 Z. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une es- 
timation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type (S(X)) at- 
teint $400,000 correspond 4 .05; si 1'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer qu'il 
existe une probabilité d'environ 68 % que 1l'estima-— 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur 4a 5 Z. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux 4 déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1l'échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de 1'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon- 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées a 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées 4 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur 4 évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
1'échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un échantillon de 20 uni- 
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 %. Cependant, si les cinq unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1'estimation 


estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “retail location", as defined by Statis- 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac- 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv— 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-—business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


Genre de commerce(2) 


globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait & 80 %. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, 4 lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc te 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de la 
situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail'' signifie, pour les besoin 
de la présente publication, "l'ensemble des vente 
faites par des points de vente au détail". 


| 


Un "point de vente au détail', suivant la défi 
nition de Statistique Canada, est un local d'affa 


res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et de ser 
vices connexes au grand public pour la consommati 
ménagére ou personnelle. Les estimations relativ 
au commerce de détail ne prennent pas en compte 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 
sont pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes directes 
par démarchage, les ventes par distributeur auto- 
matique, les ventes de journaux ou de revues fait 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et le 
ventes faites par les cercles du livre et les elu 
de disques. Il n'y a qu'une exception: les vente 
des grands magasins faites par la poste ou par cé 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
'"magasins de marchandises diverses". En outre, ] 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entre 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en- 
trepreneurs dont l'activité principale ne reléve | 
pas du commerce de détail, ni les opérations de 
détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes « 
marchandises et les recettes provenant de servic 
connexes tels que les réparations, la location di 
matériel et la restauration, moins les rendus, 1 
rajustements et les remises. Les ventes totales 
nettes comprennent également: la valeur des req | 
prises, les prélévements de marchandises pour us. 
personnel (au détail) et les commissions au titr 
de la vente de marchandises appartenant a d'autr 
personnes. On ne prend pas en compte les recett 
hors exploitation, ni le recouvrement de créance) 
douteuses, ni les taxes de vente. 


CLASSEMENT 


Les estimations relatives au commerce de détai 
sont stratifiées par région et par groupe de genr 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Clas 
sification des activités économiques et les caté- 
eories de genre de commerce de détail qui ont été 


r 
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(2) Pour une définition compléte de chaque genre. 
de commerce, consulter la publication Recens' 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


ensus of Merchandising and Services. Since 
he monthly retail trade survey is a "loca- 
ion" survey, as noted above, each individual 
retail) location of a firm is assigned a 
‘ind-of-business code based on its major ac— 
tivity (or type of commodities sold). 


i 


| In this report, retail trade is stratified 
lato 27 major kind-of-business groupings plus 
| miscellaneous category. In order to in- 
‘rease the usefulness of these statistics, the 
omposition of each kind-of-business group 

s described at the end of the report. 


| 
ind of Organization 

The retail trade estimates, in addition to 
eing stratified by kind-of-business group- 
ags, are also broken down into chain and in- 
ependent components. Firms are classified 
9 the chain store component based on the 
pllowing definition: 
| 
| : é : ; " 
| Chain store organization "an organization 
berating four or more retail outlets in the 
ame kind of business, under the same legal 
‘mership". 
i 


Any firm not meeting the above definition 
$ automatically classified as an "indepen- 
ent" organization, the only exception being 
lepartment stores" which are classified in 
heir entirety to the chain component. 


| 

| 

\ THODOLOGY 

|The monthly retail trade estimates con- 
tined in this report are produced by means 
- a sample survey using methodology which 
‘ffers substantially from that used for the 
stimates published to the end of 1974. 


f 


| The new methodology was primarily developed 
9sause, after 1969, there was no adequate 
ee of information available to update the 
'lependent portion of the old sample to ac- 
‘int for firms coming into existence (births) 
ii/or going out of business (deaths). The 
els established by the new sample indicate 
“sre was a downward bias in the old sample 
i.ch had grown to about 4% in 1974. Even 

. the monthly trends are relatively consis- 


it between the old and new samples. 


xi 


utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. Etant donné que l'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce"! 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tail est stratifié selon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers". 
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce a la fin de la publication. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins A succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent a la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins 4 succursales: 


Magasins 4 succursales "entreprise exploitant au 


moins quatre points de vente au détail dans un méme 
genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas-— 
sée automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "orands 
magasins" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins a succursales. 


METHODOLOGIE 


On é€tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la 
fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
aprés 1969 pour mettre 4 jour la partie de l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis-— 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel @échantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
mation avait atteint 4 Z en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par l'ancien ainsi 
que par le nouvel échantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"link-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
“source' universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart- 
ment store lists and an area file list, com- 
prises the new universe. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen- 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Nouvel @chantillon 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Preis 


Ancien échantillon 


L'ancien €chantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard 4 partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Commerc 
et services) et stratifié par province et selon le 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été 
tirées des résultats du sondage 4 l'aide de la 
‘méthode de rapport en chaine", c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant le 
volume des ventes des entreprises 4 celui observé 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référence 
(recensement de 1961) pour dégager une estimation | 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour cha 
cune des cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration dans 
1'échantillon, on a procédé tous les ans 4 un ajus 
tement pour prendre en compte les créations et (ou 
les disparitions. On apprenait 1'existence de nou 
velles entreprises grace aux rapports sur la natur 
de l'entreprise recus par la Commission d'assu- 
rance-chdmage et on effectuait une enquéte auprés 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1'obj 
d'une enquéte afin d'assurer l'exactitude des rap- 
ports mensuels et d'établir des estimations pour 
les enquétes a 'déclaration piétre ou tardive". 
Les résultats ont ensuite servi 4 la mise 4 jour 
des estimations mensuelles. On a apporté un autre 
ajustement aux estimations en fonction des entre- 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré- 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du méme 
genre dans l'univers. On a enfin procédé 4 un | 
ajustement compensatoire en fonction des entrepri- 
ses qui ont changé d'activité au cours de 1'année. 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le | 
passé comme des estimations "définitives". Cela — 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces estima 
tions ont habitueliement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient l'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de recen- 
sement. 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne ser: 
vira plus de source pour le dressage de la liste 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Imp6t. 
fut complétée par la liste des magasins a succur- 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un @échantillon d'environ 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par 
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas-| 
sification des activités économiques, a été prélevé 


vu 
4 
} 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspon 


dent aux régions métropolitaines du recensement 
de 1971. | 


; 


| 


elected from this universe and surveyed in 
cder to verify the kind of business of each 
irm. Estimates are then produced monthly, 
cratified by trade group and geographical 
egion. 


The method used for the estimation of total 
tail sales is one in which each sampled 

it's reported data is inflated to universe 
vels by multiplying the reported data of the 
impled unit by the inverse of the probability 
fselection for the unit. For firms which 
_mot respond on time(4) in a particular 

ath, an estimate is imputed using a statis- 
cal technique which employs a number of 
mponents such as: cell averages, last 

ath's sales, other trends, etc. Conse- 
ently each firm in the sample must have an 
dividual estimate of sales. 

| 

The results of the new survey will not be 
hked (as was the old survey) to the census 
ults. Instead, the estimates derived in 

2 course of the survey will be compared with 
usus data in order to determine the cause 
iby differences which may be found to exist 
ween the two levels. Based on these find- 
ks, revisions will then be made to compen- 
«e for any errors or discrepancies discov- 
id (such as in coding of firms to erroneous 
ids of business codes, over-estimation in 
«ticular cells, etc.). 


i 


‘PONENTS OF THE NEW SAMPLE 

It 

The universe used for the new survey is 
‘posed of two basic parts: a master file 
it (including chain and department store 
ponents) and an area file list. These 
onents provide a more adequate represen- 
jion of the retail trade universe than the 
‘vious survey. 


| Survey Master File 


the survey master file is based on a series 
»rofiles developed from the retail store 
sion of the Revenue Canada (Taxation) mas-— 
file and is stratified by geographical 
‘and by Standard Industrial Classification 
+ This component is a list of all retail 
(nesses having a T-4 number (i.e., having 
oyees for whom payroll deductions are 

¢). It is updated monthly for new firms 
Ing into business, for firms going out of 
‘ness and, in the case of existing firms, 
Yany changes in name, address or nature 

d) of business. These updates originate 

¢ both Revenue Canada (Taxation) and from 
fistics Canada Survey sources. As these 
ctes are received, firms going out of busi- 
= are dropped from the sample and a sample 


| Late responses are included in revised es- 
jtimates. 


sur cet univers et a fait l'objet d'une enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
Ll'univers en multipliant les données de 1'unité par 
l'inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes 3 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'aide d'une méthode statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise @chantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout écart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culiéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins 4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de 1l'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de 1'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités €conomiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés a 1'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il SVEealie de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises a 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 


pai lesbatk 


of births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam- 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty (i.e., 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 


xiv 


(Impdt) et de Statistique Canada. Dés que l'on 
dispose de ces mises 4 jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan 
tillon et un échantillon de créations est préley 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un 
ajustement mensuel en fonction des créations et 
disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de © 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probab 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi 
cation des activités économiques et la taille de 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
l'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait l'objet d'un 
échantillonnage tous les mois. 


4 = ’ ~ * 
Elément magasins a succursales et grands magasin 


La liste des magasins a4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les é 
blissements commerciaux figurant sur cette liste 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do 
cuments de Statistique Canada) comme magasins 4 
succursales et grands magasins et qui ont été 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de l'échantillon). Cet élément, qui 
est mis 4 jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une m 
4 jour annuelle. Ces derniéres mises a jour son 
fondées principalement sur les déclarations ob- 
tenues dans le cadre de l'enquéte annuelle sur 1 
magasins a succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autr 
sources comme les revues portant sur le commerce 
etc. 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


| 

1. d'établir une estimation visant les entrepris 
qui ne figurent pas dans le fichier principal 

de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun 
salarié pour lequel on procéde a des déductio 
aux fins de 1'impodt); 


| 
| 
| 


2. de compenser le "retard" d'obtention des ajus 
ments en fonction des créations et des dispar 
tions au moyen du fichier principal de l'en-_ 
quéte. 


On a constitué le fichier géographique en cho 
sissant un certain nombre de secteurs géographiq 
au Canada (a l'aide de données de 1l'enquéte sur 
population active) de fagon 4 couvrir tout le te 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des 7 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis on 
ensuite été entiérement dénombrés par des représ 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 
géographique comprenant tous les établissements 
merciaux de ces secteurs. On a comparé ce fichi 


y 
| 
| 
| 
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ile to determine which firms were present on 
oth files. For those firms which appeared 
1 both files, the universe was represented 


7 the sample of firms derived from the survey 
All unmatched firms (on the area 


aster file. 
.le) automatically became part of the sample 
le. 
on, one twelfth of the selected areas has 

en completely re-enumerated in order to lo- 
.te any new firms which may have come into 

stence during the preceding year. These 

w firms are then matched against the entire 
vey master file. Similarly, all new busi- 
\sses which have been added to the survey 


ister file from the Revenue Canada (Taxation) 
(dates are matched each month against the 
itire area file. Once it has been determined 
at firms are matches, they are removed from 
ie area file and given a chance of selection 
i the survey master file. The remaining un- 
itched firms on the area file are included 

i the sample. 


ASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


‘The sales data (for Canada by kind-of- 
jiness grouping and total retail trade by 
ivince) contained in Table 25 have been ad- 
ited to account for seasonal and trading- 
variations. The seasonal adjustment 
chod applied to this series is a computer- 
6 Tatio-to-moving average method. The 
dard computer program used is the United 
ites Bureau of the Census, Method II, X-1ll 
ssion. 


Seasonal adjustment removes the eEnece On 
setitive intra-year variations resulting 

(n normal differences in weather, holidays 
la invariable dates, or other events which 
‘eat with the same timing. An additional 
listment is made for the retail trade series 
ich contains variation caused by the dif- 
ence in the number of working or trading- 

's in each month or for holidays or other 
its with variable dates. These adjustments 
‘made prior to the seasonal adjustment but 


\treated as part of the seasonal adjust- 


hile seasonal adjustment allows a much 

ter look at the underlying trend of a 

es, the adjusted series still contain 
gular fluctuations. Small changes between 
be in the adjusted series may simply be 


tic movements and, to obtain a clearer 
t 
oj 


- of the underlying trend, users should 
‘ime the adjusted series over a number of 


Every month since the original enumera- 
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au fichier principal de 1'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1l'uni- 
vers a €té représenté par 1'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1'en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 

le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de l'échantillon. -Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant a déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1l'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
suite réappariées avec le fichier principal de 1l'en- 
quéte. De la méme facon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte 

au moyen de mises 4 jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Imp6t) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de l'enquéte ot elles ont une 
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
L'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau 25 ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée 4 cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-11 de la méthode ITI 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an- 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou 4 d'autres événements 
qui se répétent a des intervalles Becuilelerts. mapa! 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire a4 la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou 4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres. 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table 26), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
cycle is greater than that in the irregular 
factor. For the smoothest series the McD is 
one, for the most erratic series it aS six. 
Applying a moving average of the period equal 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one oz more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate-— 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new'' groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 
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doivent examiner les séries désaisonnalisées d'u 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi- 
nance cyclique, (voir tableau 26), donne le plus 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de vari 
tion moyen compte non tenu du signe de la tendan 
générale, est supérieur a celui du facteur irre- 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse F 
sible, le MDC est égal 4 un, dans celui Se sé 
la plus irréguliére, il est égal 4 six. L appli 
tion d'une moyenne mobile dont la période est é¢ 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance fondamentale. 


COMPARATSON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun com 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur le 
quels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe ¢ 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été til 
de la catégorie "Tous les autres magasins". Le 
graphique suivant présente une méthode qui perm 
tra 4 quiconque désire comparer les séries de pé 
ser des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent | 
mémes genres de commerce dans 1'ancienne et la1 
velle enquéte: 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 
Bazars | 
Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes | 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 
Bijouteries. 

' 

Les groupes commerciaux suivants, pour lesque 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, | 
faisaient partie dans le cadre de l'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 


Vendeurs d'automobiles d'occasion ) 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobile 
Librairies-papeteries 
Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 


Magasins d'accessoires personnels. 


| 
| 
‘The following trade groups represent a 
aer breakdown of trade groups which were 
ployed in the old survey: 

¥ trade group Old trade group 


nbination stores 


| 

bcery, confec-— Grocery and combina- 

<ionery and sun- tion stores 

li ries stores(5) 

q other food All other food stores 
stores (5) 

ivice stations Service stations and 

cages garages 

scialty shoe 

stores Shoe stores 


aily shoe stores 
wsehold furni- 
jure stores 


} 
‘sehold appli- 
mce stores(6) 
initure, tele- 
lision, radio and 
‘ppliances 
tores 
: 
‘rmacies, patent 
edicine and 
osmetics 
‘tores(7). 
t 


Furniture, television 
radio and appliance 
stores 


b 


Drug stores 


In addition to the changes noted above, 
21 and fuel oil dealers" have been re- 
Issified to wholesale trade and consequently 


lot appear in the tabulations. 


The n new trade group "grocery, confection- 
aey and eedetes stores" includes not only 
"grocery stores" (part of "grocery and 
combination stores" in the old survey) 
but also the 1966 Census category, "gro- 
cery, confectionery and sundries stores" 
‘The latter kind of business includes the 
“so-called "jug-milk stores" and "conve- 
inience stores" as well as a number of 
[stores atin were ee oueLy, classified 
‘either to “grocery stores" or "confection- 
ery stores" (In the old survey, "con- 
fectionery eeores!! were published in the 
"all other food stores" group.) 
The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, "electrical supply stores", which 
\was previously classified to the "all 
other stores" group. 


ihe new trade group "pharmacies, patent 
medicine and cosmetics stores" includes 
‘the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
‘Proprietory stores", which was previously 
Classified to the "all other stores" 
‘group. 


SV! 


Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation plus fine des groupes utilisés dans 


L'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de Ancien groupe de 
commerce commerce 
Epiceries—boucheries 
piceries, confiseries Epiceries et @€piceries-— 
et magasins d'arti- boucheries 
cles divers(5) 
Tous autres magasins Tous autres magasins 
d'alimentation(5) d'alimentation 
Stations-service Stations-service et 
Garages garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales : 

Macacinetda: che qesn- Magasins de chaussures 
res pour la famille 

Magasins d'ameublement 


ménager 
Magasins d'appareils Magasins de meubles, de 
ménagers (6) téléviseurs, de radios 
Magasins de meubies, et d'appareils 
de téléviseurs, de ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Pharmacies 


Outre ces modifications, les "marchands de com- 
bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "6piceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com-— 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "épiceries" 
et @piceries—boucheries"), mais aussi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 
toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle 
des "confiseries". (Dans l'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation". ) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
reils ménagers" comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 
qui @tait auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins" 

(7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 

sins de médicaments brevetés et de produits de 

beauté"' englobe le genre de commerce utilisé en 

1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 

cialisés, de parfums et de produits de beauté", 

qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 
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TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commer 


ce et la province, septembre 1980 préliminaire, aofit 1980 révisée 


Response rate 


Taux de réponse 


ET, 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 
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Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 63.7 87.6 70.5 84.1 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 58.3 85.4 62.9 74.0 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 56.1 78.8 57.8 WRG 
Department stores — Grands magasins 100.0 100.0 - = 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 71.9 90.6 65.6 78.4 
General stores — Magasins généraux 80.0 90.0 67.0 80.2 
Variety stores — Bazars 90.1 91.4 72.8 83.8 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 73.2 83.8 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion - 59.9 69.5 
Service stations — Stations-service 54.4 89.1 61.5 76.1 
Garages = = 63.2 73.8 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de pieces et 
d'accessoires d'automobiles 81.3 84.4 USR2 84.2 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 78.5 80.7 70.7 81.8 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 69.9 91.8 65.2 FeO) 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 83.0 84.2 71.0 S157 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 92.3 97.4 79.6 85.7 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 74.4 94.1 71.8 84.1 
Hardware stores — Quincailleries 80.0 100.0 LEI®) 85.6 
Household furniture stores — Magasins de meubles 75.0 96.4 71.4 82.1 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 80.0 85.0 70.6 79.0 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 77.8 100.0 66.5 84.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 67.1 79.2 nes 85.4 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 79.5 88.0 63.6 81.5 
Florists — Fleuristes 42.9 Diftek 60.3 72.4 
Jewellery stores — Bijouteries 35.4 Aden 63.0 78.2 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d‘artieles de 
sport et d'accessoires Iki} Ob e/, 63.3 76.3 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 71.3 81.1 66.1 75.6 
All other stores — Tous les autres magasins 62.5 75.2 61.8 UISi52) 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 70.3 85.5 66.7 78.7 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 78.1 90.2 58.3 72am 
Prince Edward Island — [le-du-Prince-Edouard 75.0 92.5 59.0 Dad 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 75.7 86.1 68.3 81.3 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 72.6 89.6 70.0 81.0 
Québec teal 83.9 73.8 83.9 
Onesie 67.2 82.7 63.4 75.6 
Manitoba 738 89.3 64.7 fle 
Saskatchewan 72.9 90.7 71.7 81.0 
Alberta 65.5 84.2 60.7 74.4 
British Columbia — Colombie-Britannique Pals} 86.6 65.7 78.8 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 75.0 100.0 52.9 7D 


{Tf TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by \Province, September 1980 Preliminary, August 1980 Revised 


‘)LEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, septembre 1980 préliminaire, aofit 1980 révisée 


ene Sid Cle) 


Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
a 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
for, préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
| estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent — pourcentage 


1 of business — Genre de commerce: 
pination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 87.4 98.6 71.8 88.3 0.022 


sery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 


tes et articles divers 63.0 88.8 68.5 78.5 0.013 
jother food stores — Tous les autres magasins d'aliments SL 91.8 64.1 HOG 0.021 
| 
irtment stores — Grands magasins 100.0 100.0 = — = 
»ral merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 96.9 98.7 68.4 82.2 0.050 
tral stores — Magasins généraux 96.2 Ma’) Wan0 85.4 0.088 
lety stores — Bazars 96.1 97.0 76.7 87.5 0.013 
ox vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 716.6 84.4 0.001 
car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion = = 6402 7h5 0.099 
ce stations — Stations-service 78.4 93t2 63.6 78.1 0.065 
ges = = 69.9 80.8 0.132 
/motive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
‘ccessoires d'automobiles 88.9 88.9 82.4 89.5 0.026 
| 
| 
\s OLIN stores — Magasins de vétements pour hommes 85.9 TS, Teal 87.0 0.096 
in's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 66.0 94.5 71.0 79.5 0.032 
ly clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 93.4 92.0 76.6 85.6 0.085 
ialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 92.8 94.8 90.3 90.1 0.072 
‘ly shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 83.2 94.5 HPT 82. 0.013 
jware stores — Quincailleries 100.0 100.0 78.7 90.2 0.044 
k 
‘chotd furniture stores — Magasins de meubles 90.9 100.0 74.8 83.1 0.082 
ehold Ste stores — Magasins d'appareils ménagers 100.0 ue: 77.4 84.0 OnrZs 
jiture, T.V radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
Neescure,, antige et accessoires 87.2 100.0 72.4 84.7 0.024 
jmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
\dicaments brevetés et produits de beauté 74.3 74.2 TQ ial 88.3 0.006 
/ and stationery stores — Librairies et papeteries STL 92.5 69.3 85.0 0.072 
lists — Fleuristes 67.3 79.5 68.2 Joe 0.051 
Mery stores — Bijouteries 52.9 92.6 66.9 81.7 0.078 
iting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
fort et d'accessoires 98.0 100.0 67.3 73.9 0.013 
onal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 63.8 88.9 61.0 78.0 0.066 
other stores — Tous les autres magasins 92.5 DAR 67.7 RTE 0.042 
} ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 90.2 93.7 Die 82.7 0.008 
| 
ince 
sundland — Terre-Neuve 94.2 94.0 65.9 76.0 0.021 
be Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 98.0 oosS 65.0 Tidio| 0.025 
| Scotia — Nouvelle-fcosse 95.0 97.3 73.6 86.9 0.016 
Brunswick — Nouveau-Brunswick 95.7 97.6 72.9 83.4 0.030 
20 Hie 96.3 Thee 85.8 0.017 
Ibis 86.9 Ing) 7Lo2 80.9 0.010 
94.9 96.6 Lidbexs) 82.0 0.022 
echewan 83.5 97.6 79.9 85.4 0.061 
Ita 91.7 86.9 65.3 79.7 0.021 
; -7 0.032 
ish Columbia — Colombie-Britannique 94.5 97.7 Soe oe 
|| and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 92.6 100.0 47.9 17 On0s 
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flonthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 
vommerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
September - 1980 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | nsemble des magas 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........-.- 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Alimother foodestoresmriesmertetae tect setter ireli rnin 
Department SvOresmenyrsee renew ets eer 
General merchandise: stores .......---.-.:eeneeseoess 
Generalistoresweec ice tire a re cera erie tekece tek rey 
NETS, TONES. oionoben aamnadeo ppoonboooon Leda socnmDE 
Motorevehiclesdealerss cn... ile retiie-istere rerayetetet sare -iste 
Wsediuncarucealensiers seeeimcnrtrs a reise titer uaa eaetemmteetea 
Ser vicexStations cou crekes citer tote y tbsiet eesti tone crural touet ae 
Garazests ce san aceeraatte sett omits ture rr-tio 
Automotive parts and accessories stores..........--.- 
INlencs ClothinemStOres) seriay-reruerrertetoenie eteiiele cteded-vatetetarne 
Wiomen-siclothing, stores) aciterreiianeteier telnet steer te 
Barn lyacloching? Stovesieet erie eea are rice ckamenesrat 
Specialtyeshoosstocestarmetrrsna vets ine cen ea cneterae tries 
LDeTan Atel YOVs! UOC) Gao gowaiennocoogananaonovaneon 66 
Hardware: stores, <jecycces uusintorers store on vine ae een eee 
Household furnitures stores cra. seeders creterskettopes 
Householdappliance stores! ace veel enti erieiletnae 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandastationenymstoresa tmiaeeie tr caterer nee 
OTIS tS). gsfccoeyecteis Hee nates ere ote Ue, ove cc esta eee ReneS 
Jewellerve Stores: niascaruck ie ora we Os keene 
Sporting goods and accessories stores .............-++ 


Personaleaccessoriessstoresi.ne ance ration: 


All@othersstores fame eat See eer 4,469 : 8,660 


AMISStOReS* srt tetere oe eee er oe eee 76,404 124,458 


Change 
1980/19" 
Variatic 


con 


+ If 


| A : 
agasins a succursales|Magasins indépendants 
| 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


xX 
xX 
38,065 


04,502 
1 


Change 
1980/1979 
Variation 


Terre-Neuye 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


Independent stores 


L797 
1,947* 


11,454 


14,176 


ox 
40,107 
657,686 


Change 
1980/1979 
Variation 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


151,945 =), | MUDLCELIES) — | HOUCHELIES tamie:.cuaeietaniok) aetna. cee ee 


115,024 -o | Hpiceries, confiseries et articles divers ................ 
9,684* 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


72,749 Guands, magasing ys 4's 5.53.. nwcsuds> ee ee 


59,423 -J | Magasins de marchandises diverses................... 


65,046 :D) |Mag aSINSES CMeraUx s/s clea eee eee 


27,850 oH WB AZ ANS! pos soe) oy a, er ay choy ahah honed Parecgenaia <uncese aee 


207,274 -J | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
Soil =. |} Vendeurs dautomobiles d/occasion...... 4.0.0) eee 


99,180 Lb [POLACLOMSES CL VC OM op aay xs) a) os us coni/+k sip) oe) a eee 
8,212 BO PULA A SOS 5c) syesatejoyapia'y al -h5j Sab os as ecehad Sted eae eon Sa 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


6,531 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Qiuinecailleriesy., 5:23.44: soccasenon eu see ee 


1,947* 


11,454 -2, Magasins, de. meulbles.c5 35 «<<: teeeate eee e 


PMD Magasins d’appareils ménagers.................-...-. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


14,176 


44,232 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


787* Librairies: et papeteries’........, e500 See ee ee 


2,605 Pleuristesaicas wpwascqa wie orate ae ee 


4,228 BijOuteries iis cin xsroqavawauasacynagsn ee 


5,179 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


4,534 Magasins d’accessoires personnels ................-... 


78,172 Mous;les;autres. magasinsjo +... aces a) ee 


Ensemble! desma fa sims <<) 52.5; e0<;015 sy eysynreiuiexeraiero aeeReoe Pei 


1,062,189 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
September — 1980 — Septembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 


Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 
2 | Grocery confectionery and sundries stores..........-. 
SHPAllother, food estoneswmiencer tetera eee teeter 
A. (Department -StOreSip a vue aicxercisscn-ronersnels «rotate tete spetetel “Palate 
5 | General merchandise stores ..... 25.0. sees seen 
GrliGeneralastoreswsa.ccsnhshen | oeecte see eee eee 
7 || NEMS hd SARE Re OHO aA ocoe meer son nacco Fc 
SviMotornavehiclesdealerss.....ciearaeraee tetetetoen et otatete estate 
OulnUisedacars dealersin q-actericreices tet ii sietetans ctetenakenetts 
LOBES Envi Ges SLALIONS ia a ciarararesiccars onsicsr 0 Sst aye\ oeaueney Seated eet ene ea 
it | CR TEyeeermenecan apar oor OME een cod0dG0.0.0.0.00 6 
12 | Automotive parts and accessories stores............-+ 
BulMentsuclothingwstoresiiseies orton a sboletar leeds enetal-Retelensyet 
4 eWomen’s, clothing. Storesweds wiser aclotts ebadiernelvcuere 
f5alamilya clothing StOLeSiereih Meri e teeiaert ae ere aldo tora. 
lGalkSpecialtya shoe, Stoves/aenaerters terre teaeial era) tert eeenetete re 
1A Mamitlyashoegstoreswctenss 2). stb teria ysertetatel tote eee reo elene 
Malar dwaresStOLes vnc vx.v.peraconsyererevcr 9s) crarstelniarck age eee 
LOM Household furniture Stones... 10.1. elemental. ake eek ene 
20)\}Household appliancesstoresi ances wana sietetletstte) stelle ore 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
ZoupBooksand ‘stationery stores... ... athie vast nite 
DAPI BESLOLISES Sov ayen scaver over Cox onceaPoy aia Wan eu ey”ofNaWonccr ax Ss¥ier RL EN onan oR ee 
Oat CWE ELVA STOLOS ter v- svoror orov sy ay -uctenensy ob olcececssr atst<e-k ar sc MTR Ne 
26 | Sporting goods and accessories stores ................ 
Zim PoersOnalwa CCESSOLleSaStOLesuan eral ert reiintai tiene 
QONAMMOthera SCORES: -arcyencv ent Ao sxw ccyere tere eters. gene Sie. Meee 


29 AE SCONES ajo: sxsicat ar-or aay ay oy ay eveteverererevone Bieter oinrevolo DS cosuatetetererale el 10,180 


Sales 


Ventes 


All stores | 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | nsemble des magasir 


7 
Change ) 


1980/197¢ 
Variation 


+ 18. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ile-du-Prince-Edouard 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Tagasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


| 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G d 
a 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 SOP aet a 
) Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 42,534 + 19.5 | Epiceries - Boucheries.....................-........ 

- : 10,790 -4 | Lupiceries, confiseries et articles divers ................ 
| - oe 20206 .. | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
85,931 3 35,931 0 (iGrends Iiagasinet, ats 4.5 3..0atvodac dee ee 

x 13,003 + 16.0 | Magasins de marchandises diverses................... 

- i 10,650* Poy|| MEER IS FTE Gonna onus ocosbonsbbasasoednoc... 

x Bazaars. 4aaisahiktkiwha Wnaiis nad 2 


a et PGP xii .. 27,132" “Sr 6B-l Stationsssenvicd ts, ancasancas,as\s nada ee 

x XJ KX KY 8,695 — : 18.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

SP CnekS Sit Tx |!) > chl921 Asti 0.6||Magasing.deivétements pour hommesium weidietc oeeal 
meee) VeteP S.8/ C2 L92%F 88EH68| 813477) Ae 910'|\Magasing ‘dé vatements pour damestescantents oaamch 
Oe ee Ex OSS 8x Se 31296) Ole 3.8 | (Magasins: de vétements’ pounlafamillevn.gueeate cle 

x Magasins de chaussures pour la famille ............... 

- ie Fer (Quiitieaill Oi OS tea. 9% ov-cracyesvstier oe eerie 

= Magasins d’appareils ménagers................00000.. 

= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

| = Librairiessetspapeteriesty....-...4evsee oe ee 
| - CMTS EOS oyavevcssovousbeney tuapssskexvekew karate oes oon ck ere a 
' x 52 | EBIJOULETICS Was wien axl accoeuusarer Aa eee 
= ays MORE ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

= 1,310 Magasins d’accessoires personnels ..................-.. 

x 30,121 1D) Phousplestaultrestanayasinsiry.461-1-1ck-te ee 


85,500 : 182,460 : 267,960 : Ensembleidesumagasins x6, «, «, «.<)<:-ss:ersrexs1s,+10/e1e1<1 peal 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 


September — 1980 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |} 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-: 
Grocery confectionery and sundries stores..........-- 
PNM VanSe dovolsl GNOMES oo poGcaanvocagce osuagmeuoudoooK 
Department stores .........60s seen ere eet e tee eee 
General merchandise stores .........-0+2eseeeeeeeees 
(CUS WAAC WoIRSci oo en Co bn oe San SOO 5 0 5.0.0.0:0- 4k 
WEMGiny Mii qoonasedeodovued coocodeus 1 GduccoUDS 
Motor svelicle: dealers’ o..... sa dete hittactete ok vet lon elitoMente tren ketone 
Useducarvd Salen y.cete nacre: eee eettet hone tT teat 
Servi CeRSbAbLONS ore: cucu: tancrerrcrencnsoyalet oleh vous s een te neteN Tete ore 
(CHEDCOMAn ROR GragROre ao, Oncaea oreo OOcu soa. 1.50 
Automotive parts and accessories stores..........+--- 
IMlen’s: clothings StOreSi lteter -tetevels oe cle seeeuels elt: ele nerer 
Women’s, Clothing sStoresnctia.temten ate evteislenalls vet -teteRetol arate 
Family clothing stores]. 00 220. ae ees «soma 
Specialtysshoe stores mmetd irate tt ere teaty te -trrenr-a 
amily shoe -Storesm-raeis fete sett tretie-tateletetotedatet <eelot kat 
VATA WATE SSLOLES wee. vivavsyabane- overclovocor Achen-teievaysticns eles seas tome eet 
Householdisturnitune stores) ac-r.1o) ene) seers tee tetettetttetet one = 
Householdvappliance stores 5. ies ele helena etehetelerar 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandiesravionenya Stores. tua ion eter ent tater eter 
LIONS ES ace sesesyecagsnecoratsese crear Me Seaieaeveriorawaes cePanby ceavavenam GMa oe 
ewe llerye SCORES rey. decay axovanayonsteteterscersvoushesata: ofsralevere ieeat ona 
Sporting goods and accessories stores ..........-...+- 
Personal ‘accessories ‘Sstoresiataertei- ca ier everett -leretalewel 
PT other x Stores -sciwonacratocnstancneronstenen enews mero La eters 


ALLS SLOT OS or arotevetar sccvatavovsvevayevevaver aie Moraeray erate ate aie oN | 124,947 + 6.4 


All stores 


oy 
nsemble des magasir 
7 


Sales 


Ventes 


$7000 


47,121 
6,786* 
2,032* 
19,486 
9,033 
3,454 
6,066 
41,838 
1,509 
18,742* 


1,783 
23,057 
217,729 


Change 
1980/1977! 
Variatior 


Chain stores 


x 
x 


144,897 


x 
».¢ 


| 17,942 


Change 
1980/1979 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Change Sales 
1980/1979 a 
Variation Ventes 


$000 


421,053 

60,699 

19,522 

144,897 

70,030 

28,497 ; 28,497 
5,942 : 42,230 
401,598 401,598 
14,553 14,553 


145,531 ‘ 151,529 


10,285 
19,325 
11,805 
5,324 
21,519 
75,099 
10,308* 
5,250 
10,967 
9,395* 
15,831 


211,235 


1,117,050 : 1,888,502 


Kind of business 


Genre de commerce 


MOREA LCR MN LCD OO ricrtin io Pie 1 

agian S98 tata vB neegeee 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 33 
(Grandsimacasins iy one ore eee 4 
sey spatolit oy anes hee eeba 2) 5 

yc Sst dS saree a) aay ge 6 

da rivnass Sie, alana lesen bara “ts fel ar atlas) Grae Uf 

.ottel ae. ada. Sa 8 

ove yale ope eae 9 

ashes ese, 99 6y5y's aks are 4 10 

RO a MOOR eM os Ob LBW ed oe cos we 11 

sada de 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailléries:...9.:45sis oo deo ee ee 18 
4: hapa) «Rae ae OR ae eee 19 

Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librainiesvetspapeterics ..... ates. eee eee 23 
WC UniStes..o.:a;acsctisinle’a can wov areca hie oes ee 24 
BijOUbEIIOS 5.) rss «terre anodes seh sat 3 3 eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
ous lessautrespmagasins:..:4-,«-)ecrar tee ee 28 


Ensemblexdes Magasin. 5), <i2:5isuers;s05, ofa) sino eceretenerern ere ¢ 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


September — 1980 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants } nsemble des magasii 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change | 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/197! 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variatior 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- + Be 
Grocery confectionery and sundries stores.........--- = 
Alleosher tood stores carta tele aiames |. ole et nde ait totter + §: 
Department stores ......---+- eee eect eee etree Ar iL. 
General merchandise stores ..........-2eeeeeeeeeeees + UW. 
Generalestoreswamns sir a in re siciisa.t-c- eran onan reed eaet et Be Tic 
NEINCI CROCE OM RRIEE ae mn Damour Ucuccumb Drs Urtho o.i.c ‘ + Ds 
Notormvehiclendealers.... teetsiae alec kl eteistetr tent iniet islet) + 5. 
Weeducar dealersias aciiieuits-te eer ree tae ae sneer netan ; 
Service StatlOMs)« sa «02g eed aacis ona ans ee nee NC eet ; + 24) 

(Gan ARES isis ea oa ev ciovera ayetalaca tra hhecnlitnare austen cit ecerekenon NR ees 
Automotive parts and accessories stores..........--+- + 2. 
Men?si clothing stones Warts telelom tis cteletie et «she tareteietetatet= : : = 
Wiomen‘ssclothingiStoresinje.teitak. cine letel re otelerete tel attetettetele ; + 12. 
Hamilyaclothingestorese@ mma. ete ee ores wetter + a1, 
Specialtvashoerstoresmene mnie et temintn std trta wear yetoraeete | 
Ramuilyeshoesstores nae ir. Sig. Joe otha tania oes + Hii 
LAr WAT ER STONES: <2, ater aiovav dakar unany svete ahiiere eee ee ree eS | 
HouseholdMtunnitunes stores... a... .meroe ete ie ieeteneteer 
Householdsappliancesstoress seas ab aeeie ite - 19, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 25. 
Boolsandestationeny Stones rw sete alee ai eiae eater : : + 11 
EMO TASES Ar eerey sterensh sesh Cer seh eR cr oesd ste ects ict 3 ae oF Pay ofan ear ores EM oo ; 
VewelleryestOnesictns heteca cro yacel el oleesnsh ce -ustcns AE Pa 3 + 15 
Sporting goods and accessories stores ................ é = 2 
Personal accessories Storestemi acinomae ine ts eieeieate : - 10 
Allo thers stonesp:cer arc ee ee : 8,042 18,177 + ) 
AW stores.iia ce dero ae iaide anno «tee ROS J : 104,220 177,378 + «6 
{ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


Kind of business 


‘ Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
/Ventes Variation Variation Variation 


283,050 


x x 76,707 + 3.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


x x 17,094 — 6.0} Tous les autres magasins d’alimentsia.2) seen. Aone 


122,508 te) 122,508 Grands magasins ic. sco. 4s4vd <1 on ee 


37,200 -2 | Magasins de marchandises diverses................... 


48,280 oi S HYLAE ASINS 7s CMELAUX. ~ one Rhee rae nie ee 


41,536 OM ADAZAYS: ahs sre che See a vere esaile einen te Petes ie fae ee 
368,146 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


4,165* 4,165* -- | Vendeurs ad automobiles d’occasion ................... 


116,596* LS She OF] MS LAULONSSSOL VICE. sci. ove cova este te We fois 0:10 0-70. ng 


ete RH NAT AB CS sacle ice are 6.40 (6,16 vs Gite rales ive GR eens SC OE 


34,419 -1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 
12,756 -U | Magasins de vétements pour hommes................. 
23,623 + 14.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 
21,492 .J | Magasins de vétements pour la famille................ 


x = XG/_-Magasins derchaussuresspecialiseesi oer ee eee 


11,139 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


12,715* 


Quincallleriesis.< sical c-neaienito eo ee 


24,953 Ui Magasins cde; meulbles)- aie etree eee 


2,984 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


3,943 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


53,040 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


4,041 5,080 Librairies: et, papeteries...- attain aaa en ee 


4,802 4,802 BI CUriSteg ies he <4 3ijartetramaeavouscre toca wag ee 


3,614 98169: «+2 14.04) Bijouteriesienivs recta daa aea sie tad n> ee 


19,655 19,655 -3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


5,415* 8,037* -( | Magasins d:accessoires personnels. ..-2705..5...-2 eee 


150,775 241 LOUS LES rAUCTes MAL ASIAS .c.0c.sc1s1crarctot ya teeter ee eee ate 


60,752 


910,065 1,523,852 291) Ensemble: des: MAZASINS sacoierseyorsrey oierovorctorer staves tees 


= 10 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
September — 1980 - Septembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 


Grocery confectionery and sundries stores.........--. 


Alll other, food Storesperyem meet stake ieuetencd: Mitel siete fettol> telah el 1,696 


Department stores ........5.00s sees cere sees en eanees 152,605 + 10.9 
General merchandise stores ......... cess eee e ee enee 
General: storesp tea ais sie lneblat.« aoe eeerienee eeietormee ral 


WANG A KROES! om DaRIAHS 50D GOD CO0OGO0 20m, 10006 90.5 0D 6,275 


Motor vebiclesG@ealers. a. ser rrekanrattetsl-tltateloteneteiteletel tethers 303,568 


Wa Geel eam elenllatiansac cle pocopanbodone nn oGcoed Toc Gok 13,665 


TOMESETVACE StALLONS oe tcsvcsieisiciaa/ce) sy o)5 orl ate amis eam m ends ts tate te : 102,807 

MUN GraTaAe OSs sere ares ererals te ere es ratte tsi carolaie ares ieee cer oReMedeme Fert 41,224 

12 | Automotive parts and accessories stores..........+++- be 32,571 + 13:5 
18a Men’s clothingustonesimei atcielsnetedenstete tte ariel eekere tert : 17,045 

14 | Women’s clothing storesi.. 2...) 6. ence ee fe ite te ole oe , 22,988 

Tali Hamilys clothing Storeserscmiter reer iterates ata istn tr i 19,025 +7130 
LGM Specialtyashoe! Storesmerma ce ante ennlerarsteleparse te est nt-k ret: § 1,480* 

ia| Marmily, shoe: StOresprepas seta-ieete <telelse rs ieesdatar late tedewsan aire 7,288 

LUSH HandwarevstOres\ eacetc/as 5 aes ie ci) colons obser Nerenietemene 

TO} PEouseholdsfurniturekstoresy.). 0. ..1etet tebe eters Ree een 

207 Household appliance ‘storesseninr aera attest ta olelereratearet 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 

Deu tBookandastatlonerys SUOleSia «1 -shee wera eine ne 

DAN MELOTISES Wavese ap yey ecexssak och esses cues Stataesio.s Sat afte eee 

Pall ewe llenya StOLES riecers mrayeiclecnsiend oes bane aia.c ce POO eae 

26 | Sporting goods and accessories stores. .............. 

Dia\Personaleaccessoriesysioteseae ieee een eee 3,265 24,389 

2B: A ROtherastOresi.; <ic-<iararecovais: 8, alate aoa name earns caer eee 69,601* 105,567 

DOA" SATIS CONES Say eyes hee seve ctaro:areveroroyoreietaterhacyerate lade eve Tele torres 552,870 + 9.3} 1,206,368 HP 13c7) 


All stores 


$7000 


353,778 
124,802 
38,834 
152,605 
28,443 
20,737 
22,881 
303,568 
13,665 
120,587 
41,224 
34,627* 
21,258 
39,456 
33,543 
3,564* 
26,388 
25,802 
39,267 
4,594* 
15,658 
37,833 
12,411* 
5,344 
9,816 
25,732 
27,654 
175,167* 
1,759,238 


Magasins a succursales |Magasins indépendants | nsemble des magasir 


Change 
1980/1975 
Variation 


ik = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

_ TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 

January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


All stores 


Chain stores Independent stores 


' 
) 

| 

ie 

| . x . . Z . 
gasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
fi 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
P= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Jentes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$’000 


3,152,533 2UB) PEIPLCENIES AS OUCKENIES =. rer. ae eet an ee ee 1 


x Xs 1,040,809 + 17.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


19,170 cans! 345,636 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


144,654 sees HO) 1,144,654 Grandstmagasins errs. t-ccracy, a 4 
xe x 222,552 -O | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x ARTS Magasins*g énératix®.trr.n. decir ee 6 
124,308 =e fess! 57,966 — 11.5 182,274 PS 0.85 |IBaZaTns’.y mecmieriestyetcr, eee ake tckt nee lepe st 7 
~ —| 2,823,246 — 2.9] 2,823,246 .J | Concessionnaires d’automobiles ....:................. 8 

- - 107,779 107,779 + 17.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
151,505 ap ils} 882,927 1,040,432 JOU [PO CATLONS“SELVICE 1. -.vi4 7. ohh fers eliotn oe 10 
| - - 356,163 - 2.4 356,163 (A GrAP AROS Berar trate Sars: Sr Mtoe ehh AR eoe ee to Ree 11 
(24,004 — 19.2 289,590 313,594 -4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
32,680 =" 0:4 145,020 + 4.8 177,700 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
(28,685 shee 8851 162,618 relied 286,303 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
00,096 =; 49) 142,085 pe AST: 242,181 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
13,410 = °2:3 10,870* 24,280* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
27,482 ae IL 49,355 176,837 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
| a x x x 228,703 + - 816" |\Quineailleries)), ohiechssntenistaek itl eee A ee 18 
31,232 ae alla} 278,416 sia 740) 309,648 <J) |BVLAZASINS Ges ULES. --0- terete tet ereleneleee een eae 19 
x x x 39,400* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x xe 114,817 — 9.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
22,156 + 19 299,583 + 1.4 321,740 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
17,244 45,576 72,820* lhibrairies*et papeteries| «v1. aan ee eee 23 
x x Soret 4 1984 lear igtee! 02 anton nee thet. teesnennnnny eee a 24 
x me 80,890 IBIJOULCTICS: |. 4. Lurene. Rete keene aes ee 25 

x x 248,585 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
7,950 + 10.8 214,951 242,901 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
2,589 + 20.3 828,344 1,420,933 (oustlestautresmmnacasinsyr etek etl eee eee 28 
18 048 4 | 10,375,682 14,943,730 Ensemblexdesimagasins ©.1-/- 11. htiei-icl.fatletes lets eee tae 29 


= 119 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
September -— 1980 — Septembre 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants } 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 


3 1980/1979 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores..........-- 


All other food stores 


Department stores... 25-22 sees ieee amiee de 
General merchandise stores .........2-2+eseeeeeeenes 
Generalustoresie jas sc akeees erdeseiee ocean and 
Wate bya StOR@S mats «cloi-ys -p-usiesrevorudeysitasiece ss seteceg ream 
Motoravehiclen dealersi. .. ..cetrsteaatsryne! ce temme i icnetet ke teeter: 
sedi car idealetsin ««-,<:ccsucceta ey neers batts hi aereaete: 
Services SEALIOIS eons oceisleveares lo sususlel «siete <1 ot eeaeeiMelsh ak Rone tone 
Garages 


Automotive parts and accessories stores..........+++- 


Men’s: clothingustoreseyar aan ocr votideromey-itaishrar 


Women’s clothing stores 


Hamiuly clothing :storesiprs aa stro as ceeteretete every Oe) rerseensaons 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


EouseholditurnituresstoOresien:...-10-cioneeiteetetate eikobtetnenerene 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandustationerya stonesin.. suena ie aire nario 


Florists 


Mewellerye Stones west eve aleve ciaters a ayeyeueso sci siaisge seers 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 2,444 


PRIMO therastOres's ciscuew.tactosis we one one po acest che spencio tion atevaomepans 46,793* 


All stores 


ee eee mere reese eres eerresreeeeeeeesesees 


327,362 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


228* 
2,016* 
127,988 
5,826* 
43,966 
10,387 


10,213 
50,413 
495,040 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 
$7000 om | 
| 
181,496 ae GE 
46,515 + 148 
19,817 — 65.5 
96,630 + 11.3 
7,429 - 66 
228* 
7,638* - 36 
127,988 + 18.9 
5,826* 
56,292 AgOr2 
10,387 - 52 
10,661 - 21 
9,830 + 129 
17,792 + 16.1 
14,370 + 83 
24oe~ Tee 1911 


13,441 + 120 


13,404 + 4 
14,851 + 324 
1,401* 3 
6369 + «(8 
21,832 + 268 
7,538* 5 
2513 + 161 
5,698 + 2f 
10,454* | 


12,657 +1] 
97,206* + 
822,402 + 13: 


ene 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


cagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


i 
| 


| Sales 


\Ventes 


2K 
11,823 
704,090 


107,335 
x 

23,142 
65,727 
60,821 

| 9,943 
“66,906 
| x 
x 


».¢ 


21,133 
04,963 
277,699 


Change 
1980/1979 
Variation 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Genre de commerce 
1980/1979 1980/1979 
Variation Variation 


1,569,017 uf} UU DICER eS. — OUCH ehICS Aaya. nakyaacetr Layee et eer eae 


x 


393,214 + 13.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


160,351 — 12.9 IIIs) Tous les autres magasins d’aliments .................. 


= 704,090 aA) 


Grandssmacasingy .a../... 12... ee ee 


a 53,018 — 3.1 | Magasins de marchandises diverses................... 


2,506* 2,506* MECERINOCSNSMUN Ghupgagoennackdndudaeccsosace.sa- 


20,702 64,655 Spee Za Bazarsy s.io. Anne oy) ventas. et oes ee 


1,188,518 1,188,518 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


48,592* 48,592* .. | Vendeurs a automobiles d’occasion ................... 


383,013 490,348 SUM IOUALLONS-SCLVCOR ar to ici relat oui. wires ea eer ee 


84,832 ap PAsis SHR | Sta rzorts) ||| CENT eee. o ROO UMEABEB Seah Ab Ga un Ou bcnb bueeke  aeca: 


X 101,367 — 0.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


80,317 Magasins de vétements pour hommes................. 


57,176 ze ily 


69,589 + 18.8 135,316 Magasins de vétements pour dames .................. 


103,552 Magasins de vétements pour la famille................ 


42,731 +) y4.l 


13,688 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


3,744 a> walle) 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


21,260 88,166 


115,619 Quincailllentesis «a4 sscscs on ae er ee ee 


125,274 ce 4a/al Magasins de meubles_-5 2-21 aceeil ick eee ee 


14,950* Magasins d’appareils ménagers....................... 


46,475 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


180,708 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


41,215* idibrainiessetapapeteriess a-ha pee tie ee eee 


25,274 PI CUTIStES a; ms poke cen toes Tie ee 


43,734 Bj OULETIES ese ot ca ratsccule ps es clyonst Soha oe 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


94,167 


Magasins d’accessoires personnels ..................-. 


113,528 


92,395 


sous: lessautres macasinsars, entree eee 


395,289 800,251 


BnsembleidesumagasinSs., .y-'i.ca1sctelelerelelacloisiets takai eae 


6,894,567 


4,216,867 


= (t= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


September — 1980 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

WESSSAY GOSS, Fabs Seo eco0 0 OGG G0 hoo. Pon 0 0.0 dio cc 
Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales Change Sales 
- 1980/1979 - 
Ventes Variation Ventes 
$000 $7000 
402,323 100,947 
48,980 60,580 
4,294 35,894 

281,073 


43,105 


5,346 
413,303 
L920 
153,659 

32,551 
55,411 
16,254 
25,631 
11,449 

2,857 


7,532 


15,431 20,355 


172,437 139,718 


1,190,798 1,288,132 


All stores 


msemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$’000 


503,270 
109,560 
40,189 
281,073 
51,563 
15,986 
25,955 
413,303 
15,929* 
205,399 
32,551 
60,729 
29,299 
54,669 
31,501 
4,800 
24,214 
17,908 
34,025 
11,093 
12,985 
88,864 
15,305 
9,733 
21,296 
19,791 
35,785 
312,155 
2,478,930 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 


+ 


+ 


18.7 


See 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


i 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


| 
| 


\ 
| 
| Sales 
i 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


Ventes 


$000 


13,681,751 an Wes! 899,939 4,581,689 oy | 4UDICELIES — DOUGH ETICS sm .erraimet ey eee. Serene eee 1 


| 391,247 + 31.4 500,467 891,715 + 14.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


44,326 = 6:3 322,883 G2) toy! 367,209 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
12,127,096 3p Gites 2,127,096 Grandsimapasing wasn. ce 4 
| 327,806 Steal oe 389,622 -J | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 132,304 i. Lon Magasinsigénerauxi sec. ey ase eee e eeeee 6 
165,964 tee 2.0) 43,424 + 4.0 209,388 sbi] SPAZATS.. «\< -desevsysiexsicus oop outa, th.svefelvsioscs ore ee 7 

H ~ — | 3,682,376 3,682,376 -) 1 Concessionnalres; diautomobiles) . pee seen See 8 
- - 129,019* Als) -. | Vendeurs a automobiles d’occasion ................... 9 
| 440,055 =e JUS) || AL PAPAS TCy LH16,839 Op +5.16.0)] Stations-senvice.. cc ccsc case cara de... eee 10 
- - 266,871 266,871 SOB NSAN AL OS Pion cieiteve) st sn. ayet su evetoiet ev evekel easton Metco eee eae 1 

45,723 - 16.1 478,946 + 10.0 524,669 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

97,457 - $8.1 129,965 - 0.6 227,422 -0 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
| 219,943 + 13.4 184,010 403,953 -0 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 

136,787 ap) DAI 94,774 ee 231,561 -O | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
| 14,616 ce 80:6 18,808 celine 33,424 + 12.9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
130,239 sp llaee! 54,123 = 3:5 184,362 -o | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
| x x x 151,800 85| Quincailleries. 1.41 .:sdea0 oes re 18 

72,937 + 85] 211,017 283,955 2}|'Magasins de meubles....:... ah eee ene 19 

x Ke x 78,432 + 9.8 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

25,229 =p Gs 75,226 100,454 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

1 191,252 + 99 566,868 (xc VAL Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté } 22 
)69,332 9+ 17.4 47,428 116,760 Librairies\et.papeteries 2... tain eee eae ee 23 
| aK x x 89,585 se Ba eB SES wiser, vest aecctovnlevan ss suckecnn 1 goer ete ee 24 
80,902 ae UG) 91,169 172,071 BijOutbertes «ova /euia oe marae aseacxo ora ee 25 

x x i 206,008 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

120,366 + 18.1 180,763 301,130 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 

490,455 + 11.1] 1,124,076 2,614,531 Moustlestautres magasinsi ye... rast oe eee 28 

969,421 + 10.1 | 11,002,944 + 3.6 | 20,972,365 + 6.6 Ensembledes) ma gasins) «ior. yey.c0n0t o\-veieloyoioret cheek eto 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 


September — 1980 — Septembre 


Chain stores Independent All stores | 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes | Variation 


$7000 % vi $7000 % 


Combination stores (groceries and meat) 154,547 ; ; 172,114 + 62 
Grocery confectionery and sundries stores 14,974 ; 36,523 + 28.6 


All other food stores 2,740 21,444 + 128 
120,932 120,932 + 100 


Department stores 


General merchandise stores 13,827 : 16,246 + 5.6 
General stores | 189* a 


Variety stores yall aoe Gull 


Motor vehicle dealers 139,479 : 139,479 + 13.3 


Used car dealers 2,664* ae 2,664* 
Service stations 5 34,738 : 57,142 +9855} 


Garages 11,599 11,599 + 105 


Automotive parts and accessories stores 17,955 + 24.7 


Men’s clothing stores A 135001 + 5.0) 
Women’s clothing stores : : 23,647 ote 10.0 
Family clothing stores ay. 13,708* - 11.9 
Specialty shoe stores : 3 2,958 + 122 
Family shoe stores : j 10,869 + 3.0 
Hardware stores 5,908 a 153 
Household furniture stores ; : 1135022 + 5.5 
Household appliance stores 4,611* “ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 5,166 + 13.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ; : 36,674 + 115 
Book and stationery stores : : 9,219 + 185 
Florists 5 3,758 + 158 
Jewellery stores ; 7,846 = 1 
Sporting goods and accessories stores 9,327 + 17.9 
Personal accessories stores 8,345 9,397 4 17,742 + 225 
All other stores 60,780 : 57,566 : 118,346 + 8.9 

All stores 470,111 i 427,458 897,569 + 10.4 


= 7 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


/1,894,854 ae UO 161,448 - 12] 1,556,297 + 9.6 | Epiceries - Boucheries............................., 1 


130,047 + 28.6 167,488 ap Aap ll 297,535 + 25.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


28,273 - 7.8 167,339 ap TRG 195,612 Tous les autres magasins d’aliments .................. fa 

' 872,625 a ell = 872,625 Grands magasins -4..1.4%)."...nhi ee ee 4 
109,338 eles 20,174 -— 16.3 29 O12 .4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- - 1,840* 1,840* =7-| VLAe ASINS g CNETAUX EEE eRe ee eee eee 6 

36,191 ap AY 8,493 44,683 2 | DAZALS, "sich als ol tle te bot lattehtee tele ke ee 7 
- —| 1,331,077 1,331,077 - | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 20,479* 20,479* «. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

| 188,965 + 24.6 300,711 ap LS 489,675 12 | SCALLIONS -SerVICE. Atti k 1 ote leet eta eee ee 10 
- - 97,619 97,619 + LOU Gatages® shtcny Ge eh akt ieee eee ee ee 11 

x x x 150,591 + 9.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

53,154 - 09 53,648 ap eh) 106,802 -2 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
98,855 + 19.0 79,021 # Wil 177,875 .4 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
70,470 + 22.8 23,588* 94,057* -6 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
11,600 x OY 10,864* 22,463* .9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
58035 «8+ 110! 25098 + 39] 983132 8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x »s x 47,811 #vl2-7" | Quincailleries 2&2 24 ieee eee ee eee eee 18 

43,579 an GH% 58,818 102,398 ni Magasinsdesmeubles!:.-neitee rennin eee 19 

x x x 27,878 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

i * x 43,387 + 15.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

64,545 + 10.7 256,275 320,820 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute | 22 

| 42,448 aa ll}{5! 27,879 70,327 ihibrairiestet papetericsinr nt ee eee cee 23 
= - 32,386 32,386 Fleuristes “tances 2 oa tae a ee ee 24 
34,520 + 10.8 35,352 69,872 Bijouteries isc aceon Oe 25 
x x x 91,731 + 6.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

65,558 + 20.8 79,337 + 12.4 144,895 Magasins d’accessoires personnels .................... i 
511,337 + 15.1 491,305 + 7.4] 1,002,642 Tousilestautresanavasins aa eee eee 28 
866,180 3,759,841 7,626,021 Ensemble des magasins *a.cacccore foe onee eee eee 29 


=t giv. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
September - 1980 - Septembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
- 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
AllPotherstoods stores erence kerr 
Departments Stoves: towers) stein eit ath aR 
General menchandisenstoresi.csrie chee iit er 
Generallistores meisenta tc iae hetete Go ete ere econo ee 
Wiarletyastonesi iam crus cmcit as aurea ners. eae 
IMotorsvehicleadealers: erent erie keels aekieionaet et 
Wsede@carvdealersmre. swine tare otal eee 
Senvicerstationsicsa+-.cme sae ceie tts Sen ticki eee 
Gararese. aain.is.« imeem ecir tale tar noes aren 
Automotive parts and accessories stores...........++- 
Mentemclothingestones;. practi silaunsineeieistntas Gielen 
Women’s clothing ‘stonesiany. crise tvsyneto neko encto ales ockaiot ee 
laeVindhy, CAO emane Worse ogantopsoccectobucagdaunpace 
Specialty: shoe stores) seep cteis usin ckprecie ors seen ee 
Family shoe Storesesyjsys cle 370 qs aero suspexoyenceoeenc sae eae 
Hard wares Stonesy oicestoc eters oYareveis: s\ane'eo 7 axere) <pusteme ue ree 
Householdiapplianceistoresi a. y-req- ticles ee ren enies 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
SOO LUNG CAMO? SHO acogdauecesnannesosocoucee 
HUOWMSES 2 ecvere carry nisi atete ovo Mince oe eR eee 
JewelleryasStOrest ia nn-/ seiner tcete oas ee ee Rte 
Sporting goods and accessories stores .........--++++: 


iRersonal accessories: storesinnie en are Gene enineeet ; 2a 


AN other SlOresr wie okie Coke oe ee 11,490 , 16,281 


ANIESt OneStat oe cee re itials  doinis SEL ee tro ee 120,326 , 142,489 


44,465 


12,964* 


2,978 
42,408 
5,416* 
13,254 

2,775 
53,586 


Bias 

1,696 
Tice 
27,772 


262,815 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


> 19.= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


| Manitoba 


Chain stores 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


Independent stores 


All stores 


lagasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 

le 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 

| 326,230 706 E+ TT 404186 E74 | ipicéites: = Bouchieries aan. See Aan a 

49,779 81,454 a= {8)s0) 131,233 + 17.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

XK x 25,318 Tous les autres magasins d’aliments .................. 

| 316,347 316,347 Grands!mapasinsessss 74.0472 ae ee 

' 40,876 42,142* = + 1.0 | Magasins de marchandises diverses................... 

x 114,122) “+ 21.2 iMagasins généraux’ <20022224>80ness) 05. ee 

19,303 1,828 2113f * + 13.9 "Bazars's.2c245.85 29eeteaee es oe 

- 463,738 463,738 = — 2.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= x = —~—~—S-X:' | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 

| 28,483 106,114 © + Oo |Stations*service sass 0.0nrre ccna Oe 

- 12,440) ~~ <= .13/6- IGaracests stan 1° 59s Sn eee ee ere 

x 36,280 + 1.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

8,579 8,183 16,762 + 4.7] Magasins de vétements pour hommes................. 

| 24,182 8,198 32,381 + 27.7 | Magasins de vétements pour dames .................. 

! 17,544 10,474 28,017 + 11.3 | Magasins de vétements pour la famille................ 

| x x = ~—«~-X | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

| x 14,128 + 25.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 

= 17010 © PS 114s Quincailleries’ sata Se nee ee 

2 19,183 + 25.5 | Magasins de meubles .........--.20000000cceeeeeeee. 

x 4,403 Magasins d’appareils ménagers../........09.....0000. 

x 18,001* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 

| 11,893 80,194 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

5,477 8,547 ibibrairies et papeterics .1.aa te ee 

| = 7,044 Fleuristes 2.8 ote ee eee 

| 7,203 22,064 BijOuteries: eit ite. Set oe eee 

x 16,107 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

7,323 9,353 16,676 Magasins d’accessoires personnels .................... 

| 98,685 iors te 234,057 ous lestautrespmagasinser tea ee ee eee 

119,507 1,214,754 2,234,261 Ensemble<des'magasins: <).10c'). si. vie selene etele aaa eee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
September — 1980 - Septembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 


= 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores..........-- 
IAN other foodstores meee starts petals = ssketnek ire nlni 
Department StOLES 6 cei ajs ase i nes = oietelodalons ceeororernt 
General merchandise Stores .........2- 020-2 eereeree 
@oneralltstonesusnenni ocr teenie aca asec toners 
WearletyaStOnes| mci tia cretelc faye eins staelet rhe etre s ket E ans 
NMotor-vehicle dealers. «ach duclvin tee ak ack teckel 
Wsedcar dealersis... s-sstudtl mate etkuciea he ae ene 
Service stationse.c serra seis tors aici eens oii naan none ere 
(GUE Sean poneeeacosootpe sa pbadenbonooddacacacccnot 
Automotive parts and accessories stores........-..--- 
IMemsuclothing istOresis erin erent eerie 
Woments clothing "storesiet. soeie seer eit iel- iain 


Mepoavthy, Okolsvineg GiOtsS So occ eoHene. shhh poonoenADOOSY 


Specialty: shoe: stonesuaumn semilinear tien r ne 


Mamily ‘shoe stores Ara.caeyaciieid-t-lsieks ene eke ono 
RETO EIRS ONS antag godobnoUmoodGoudseeanucnooaoSs 
Households furniture: Stones ait ti neen ire ebe-teretitenale 
Householdmappliance stOnesmnrri- irae taiaien en iki 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
BOOKPAnGdaslatlonery StOLCShn tei see eel eres cia aeihe 
EL LOTISUS ore senevaxstegerenere co Meee eucten Ahrens rohi oe een oa ee 
EWE LLETVaStORCS:..o jie isectat revo sisi eaten ersrehe ane kerma 
Sporting goods and accessories stores ...............- 
iRersonal accessories Stores fy. romueneseisuset-sene cierniekeasacnareionel 
AlIother. StOLES: «cle 01. tors ,cnocenspsbeaeasusperc ween hte ete eee 


PANES CORES) fle a esse). ots, ore eves ovoteis! «1s eiecusustoneus tsisteleketetenaleocals 


1,691 


All stores 


Sales Change 


1980/1979 


Ventes Variation 


17,635 + 51 


163,999 + 84 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins 4 


x 
I x 
| 286,605 


».¢ 


x 
x 
20,880 
x 


xX 


76,435 
199,467 


Chain stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


Independent stores 


lagasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
— 1980/1979 - 
Ventes Variation Ventes 


278,009 

82,729 

19,603 

286,605 

12,276 

x 

XK 

259,447 259,447 
3,748 3,748 
71,527 

x 

26,210 

10,323 

26,441 

12,985 

x 

11,061 

3,720 

11,927 

1,689* 

9,268* 

58,135 

6,623 

4,567 

18,386 

7,497 

14,257 

72,815 : 149,249 


600,715 1,400,182 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands*masasins®, /tyiaccato0 ote 


Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quintcailleriest).¢ 2.02 hare eee 


Magasins d’appareils ménagers...................-... 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Iibrairies*ét-papeteries 4; \..., eee eee ee 
Bleuristes sw. 30 4a ss Ma hai eee 
Bijouteries ties snes, yatta ake ee en ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
Magasins d’accessoires personnels .................... 
‘Loustles"autres magasinsies +4454 4104.0. ae eee 


Ensemble des magasins’ =), «,<.46:¢, 506 ¢.0.s,.5,6 ¢a1e 0 oreenae ee 


= OP) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 


September — 1980 — Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales 


= 1980/1979 1980/1979 = 
Ventes Variation Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Alimothers foods storesw aati astern rans siete kedecolere reece: 
Department estOresiy ar. 1-mhay-Vtaletr aaa erareers atettere 
General merchandise stores’... 7 .).0 see eee ee es 
Generalestoresan cmcenn ta srereer or areen ok ees ntebae eke tetera eters 
MATICEY. SUOLES) -ccoutyeiet tet oretes steve ho Wouakeven ovate ener sap ol chortere 
Motorsvehiclesdealerss .-1-sraaient rite estate et etetatetet: 
Wsedi cars dealersytc..ch. ats crane mae entre etetone oremtnenetede 
Service! stationsyaisss acs sarctenccssner«t oreekent et ence toe steiner eae 
(COE RRB Ea ORan panos oenos Seo cre apo Ge OC e4c D cic 
Automotive parts and accessories storeS.........-+..- 
Mens: clothing: storesrtwaerin rte seta aet-Petere tne eteienenen 
Women’s: clothing Storesmrtr «atv sietaereeterct tetas Merel etna 
BRamily clothing storesipecr ts are cuateiateenetatenel fete tetretoreats = 
Specialtye shoes stonese-aeementstner ce aie teaieree ay orenatere che needs 
Ramily shoeestoresiyenm merce vein tense ated neem 
PLATA WATE UStOLES® aroreraiiacuckone shone aeaneharn decease Nene 
Householdefurnibunesstonesprt-ar.1-1-0) aetna folks tee 
Householdeappliancesstoresiets attr otra atte tertevetel 
Furniture, T.V., radio and appliance stores..........- 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookeand estatlonenys StOnesmaen eter eter eee er 


[Me eer Ren a Cos OORT ttt Mee tea cac.ios 


Jewellerys'Stonesvers navcverenestetshot sclercetevere! her oh <n cb exwte ee moretets 1,796 


Sporting goods and accessories stores .......-..+.++5: 2,029 g 2,029 
Personaleaccessoriessstoresis eee eee ene : 1,949 
Alltother Storesie cairn hitowcaret tel poe eee ete me ee 14,413 20,732 35,145 

Alle StoreSinctarctatotetstololousi-tatctnieveloietel sel teereretee etciete ete iene 105,639 189,086 : 294,724 


| 


Change 
1980/1979 
Variation 


+" 13aq 
+ 11.0 
+ 129 
+ 40 
+ 143) 
+ 145i | 
— 19.4 | 
+ 170 
= iss 
+ 43 | 
+> 29 
+ 10:3 | 
+ 168 | 
+ 9.6 | 
+ 20.2 


+ 23.2 
+ 17.1 | 
+ 14.1, 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-September -— 1980 — Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


4 

| ie is 

Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 


| Ventes | Variation | Ventes | Variation Variation 


: 5 SIF O12, —S-> Vi.8 | Mipiceriest= Boucheries eae eee etn ee 
* 83,614 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
| x 16,141 .4 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
167,354 167,354 1On | Grain d Saray asins: icie wis c/s eons a eile ee eee 
105,488 : 16,867 122,354 .5 | Magasins de marchandises diverses................... 
55,978 : 98,105 : 154,083 ,0) Mag asins S$ €Neraulss spam-saa aden ease cies 5 eee ee 
23,775 : 5,601 29,376 of! | BAZATS! ax aponion sen. dramyevara ners ORAS AS ae oT 

- 640,480 : 640,480 ai | Coneessionnaires deautomobiles:. +. hereeta eee ne 

- 7,291 ; WeZow a | Vendeurs)id' automobiles a occasion). . «1. seen ee ee 

17,437 ; 133,487 150,924 8D! | STACLONS “SERVICE! jac scl ec ew eaen a ed eee See 
x 16,595 16,595 slg | Bae COG een o4 ete e nv's oidesdeadpnense ek ee ee 
x x 41,070 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

x x 17,306 .1 | Magasins de vétements pour hommes................. 
19,914 : 19,283 : 39,198 Magasins de vétements pour dames .................. 
16,663 ; 13,446 t 30,109 .5 | Magasins de vétements pour la famille................ 
- Solas : 3,178 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
7,125 i 5,481 12,606 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
| x x 215295 sd! | Quincailleries; aac ec.o.aca05 2 5 sacs Bae ee 
= 36,633 } 36,633 Magasins dé. meubles: «..<...<:.< .ete oe ee 
X 11,793 Magasins d’appareils ménagers.................-.000- 
x 25,867 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 
x 80,499 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
°K 6,003 (9 | Librairiés: €t. papeteriés'...+ 5.2 fee sa ee ee 


= ‘ 4,797 A PIGURISCES® 4 oc nite eacHiockaw Wyle aan a aa a eee eee 


Xx 14,255 BijOutetieSanss soa ccher ede cde ne ace anes eee eee 
= 30,717 ? 30,717 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
1,895 : 18,912 : 20,807 .5 | Magasins d’accessoires personnels .................-4. 
' 118,490 ; 166,680 3 285,171 2 | Tous les-autres magasins x. 145 s0¢ala. ac eee ee 


864,808 4] 1,604,620 2 | 2,469,428 ; Ensemble des magasins: ...s00co¢cesacnnccanseesen aes 


No. 


= Dae. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
September — 1980 — Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............ 


‘All. other food) stores’ ajerneeiets 2a>ene Seat ere 


Department Stones) <5... 5.50 207.4 ole cia eee Es 


General 


General 


merchandise Stones ay. Reel der aici 


SUOLES, &: aie. sipialsle 6 ex's ai Sis see sata hoc: ALTE ee atte Memon me 


WATIELYRSUONES Besar iale ce ravines Sernaeaerkere ae Rated cee 


Motor-vebicle dealers) .. . .acdnticd seis ee eee 


Wsedecars déalers:,..ci0 4eQninee Bode eee eather 


SETVICEHStAULONS: 5 evessisue gos avalos + aheve ote a uletels) eee TRUS ene 


Garages 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Nien’s<clothing: store spvarrasactraeaeh wekterases sec tein ee ete 


Womens, clothing: storesspas., savae vette itt aes ad en ees 


amily sclothing Stonesemdey-ttarrey.cie terete ote anita 


Specialty. shoe stores: net atl essen Shenae Gis ene 


Family “shoesstoresypewek 29 14 eee is aaa 


lard wanes Stones) aia tts. .secroalay aetuamute: okies eee 


Household appliance storecamen i mny aici Ts a eitaE ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Booksandastatloneryastonesi. 0.) eset eee 


Florists 


@.0)¢. 0.0.0 a0 (6 0) = 66 6 © 9000.0 ¥.dele @ elele cele» 6 el el elelete © 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


115,472 


14,420 


3,787* 
42,875 
338,985 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent All stores 


Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


$7000 


113,615 + 145 
28,193 + 27.6 
5,894 +21 

115,472 + 16.8 
19,137 + Si 
28,971 + 14.6 
1,395 : 5,614 ee l,'S) 

180,543 180,543 + 15.0 

624 624 — 20.6 

35,069 ; 42,381 - 22 
5,003* es 5,003* 

12,980* oe 14,817* 

SDT, Weal + 18.0 
5,541 15,772 +200 
4,485 11,969 ap All) 
239* 

5,022 + 23% 
5,685 - 74 

10,570 + 18 

3,037* 

4,113* 

17,974 23,050 + 18.4 
907 : 2,473 + 5.2 

2,946* 

7,002* 

10,171 + 31.0 
4,738 : 8,525* + 20.3 

51,500* " 94,375* + 26.2 


439,447 778,432 + 16.7 


Chain stores 


x 
x 
880,569 
112,411 


32,198 


62,734 


16,133 
25,222 
74,881 
48,827 

x 


xX 


x 

X 

46,529 
12,865 

! 2,099 
| 32,589 
X 

30,312 
383,598 
2,793,130 


Change 
1980/1979 
Variation 


ae LAD) 
se wl7e2 


Independent stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales Change 


= 1980/1979 
Ventes Variation 


12,568 
1,640,029 
4,673* 
303,479 
44,495* 
101,512* 
74,086 
39,685 


35,697 


145,238 
7,239 
25,409* 
19,204 

x 

42,705 
448,046* 


3,826,574 


20 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-September — 1980 ~ Janvier-Septembre 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales Change 
- 1980/1979 
Ventes Variation 


$7000 


999,538 
230,608 
43,527 
880,569 
153,779 
257,260 
44,767 
1,640,029 
4,673* 
366,213 
44,495* 
117,644* 
99,308 
114,565 
84,524 
1,946* 
42,569 
53,791 
84,974 
24,247 
32,597 
191,767 
20,103 
27,508* 
51,793 
102,250* 
73,016* 


831,643* 


6,619,704 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

TEGO S 6 AOR Oe A Oink fees il 

Jw Saleen Wahi 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands magasins!i sy .01c Meyer e sa eee eee 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
Magasins, généraux, .).:2:..0.4.a0,2,-euene nasi oe 6 
IBAZATS: 24+ ieusslsyeepeue easatursatuns knoe eee eee i 
eee od adios ob 8 

«ie peaks aesbee 9 

a jo Sele geuaisa ga penne sel aualya gate ice olle eh CSTR en 10 

Garages. ion viceen fey ideruee Cee eee ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... aly 
Quincailleriés ..... . -.«eocw sep eeeoeeer eae au eee ee 18 
Magasins de meulbles: a... « exerts eer ees 19 
Magasins d’appareils ménagers....................-.-. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies’et papeteries. .. ~. eevee Seen D3 
Bleunistesy vn ecutenmoue ot cule soe Speco ees ea ee 24 
Bijouteries izes paves icus stews eee scoters eee ee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Tous les autres magasins .2..ie 5 - aes Se eee 28 


Ensemble des magasins ........+.eeeesececececeecees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
September — 1980 — Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


16.2 


12.0 
25.6 
22.0 

4.9 
15.5 
22.0 
18.3 
19.8 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Variation Ventes Variation 
$’000 
Combination stores (groceries and meat) ............. 150,199 ee 
Grocery confectionery and sundries stores............ 27,972 oP 
All other food istores; ste ces chkeeeeeter net eee ake eee 14,636 se 
Department StOreS) sr..icraccreriisssranelckocseteros soe ee Meee 141,439 141,439 
General merchandise stonesis-s oe iemereemrs.niny sleee ene oe 19,174 ? 21,394 + 
(rete ral SEOTSS ta\cnsensncocwalancpa.sc¥a: ssitetelRetere eee etn eee aS 12,8138 aF 
WATE DVESTORES I. fexkrche caNdnd ade lonanibelere hs ra kawometawemedeteaanetieirc Meet , 6,534 3 
Motor vehiclesdealers, ..... Secon tie ae eee ncrarere teats etek 172,242 ~- 
Usedvcarx«déalers-scic..7. 1a en See 6,053* 
SELVICE) StatlOnis rates rates rvetiara ie fererereretcicn arene rene ; 52,241 + 
TATA S OS), Arareyaliarore Ware ale ror eae Me cened cee PT OF anne acc i 8,952 + 
Automotive parts and accessories stores.............. ‘ 11,772 + 
Men‘saclothingwstoresen acter Tee ee ; ; 7,685 = 
Womenis<clothingsstoresteeraiis eee ate eee ms 17,466* + 
Bamilyclothingi<stores iiss etre arene: Rate. Rio eee ! ; 11,407 + 
Specialty ishoesstores, see eee ate ee ae eee ee 1,457 + 
Bamilysshoexstorestareenct crete: Ae ore ee eee 5,786 SF 
Hard Ware. SORES! eae arayevece tere te-a eset Shee ane ee PKS) + 
ot Falecaye ne AR es 8,230 + 
Household Zappliance storest saree eee ee 5,550* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 7,846 = 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 36,127 ar 
Bookvandestationenyastorese.... 6h aan ae eee 4,217 + 
ORIS tS Mays eavsess otne amen ee alae oe 4 0 ayo : 2,084 + 
Se ac. ec 9,643 te 
POEM Ls 12,298 aF 
SRS SOE Sime At ik Se 3,651 15,236 : 18,887 + 
FEE RRO RS IAEA o.0 acai ct hvacchod eerie 50,926 56,019 : 106,944 it 


BOC OOC OUP SOTO CC. OOO ACOSO Rob OUO Oder 382,944 506,161 889,105 sy 


14.8 


xX 


x 


1,062,854 
| 141,981 


42,458 


x 

x 

| 105,116 
13,169 
.. 
| 36,481 
x 
29,444 
| 432,838 


3,081,466 
| 


Chain stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


SOF = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change Sales Change 


1980/1979 - 1980/1979 


Variation Ventes Variation 


$000 


1,340,573 

224,571 

138,003 

1,062,854 

158,833 

95,866 

54,212 

1,518,168 

37,628 37,628 
371,108 p 440,937 
83,200 : 83,200 
79,522 : 93,445 
27,156 ’ 61,614 
63,721 ‘ 126,358 
30,827 81,677 
WO) 

44,150 

59,193 

58,990 

33,568* 

69,604 

201,659 306,775 
21,473 : 34,642 
22,225 : 22,225 
37,978 ; 74,460 
x 124,072 
115,389 : 144,833 
466,773 899,611 


4,318,722 7,400,189 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 


{Sip SRR? ene Bee 1 

Sra SaaNnes 2 

Tous les autres magasins d’aliments.................. 3} 
Grandsmagasins 2. .cincorececnpnec eee 4 
ast sity aie. ate. 5 

RT oa soccer nas ac 6 

ailieine ue ela. Wes & See eado date mamas okakacene oc eee 7 
ioscan ele eee 8 

04. as BO ee 9 

Sandip iesaond ip glee \eaal boar eke ae 10 

Garages. ue ons aes euseS ek eee eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 18 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries, 2.23 sacscuucr oases eee eee ee 18 
Magasins de meublés).....c.:. etek Sete eee ee eee 19 
Magasins d?appareils ménagerspae eee eee eee 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
lhibrairies:et; papeteries....-a<eiiea cere eee eee 23 
Rleuristes:. «. as.csavscuies es sade po oro orn ce erste cota ee 24 
Bijouteries :..c co cn-dec sd canarsdes oe eect eee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................25. 27 
Nous les autres MAaPAaSiNs <osisiaa 4 ce1e nae lcre ee eee 28 


Ensemble:des magasims) 5; 5:6:0':0:6 esse aslein''sie ova ehafelsitete eltetel'« 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES | 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 


September — 1980 —- Septembre 


Chain stores Independent All stores | 
- | 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins | 
Kind of business | 


Genre de “commerce Sales Change Change Sales Change 


= 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation | 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 195) | 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 14.6 
All<other 100d iStoresmin dears at elt trebrete sem t orien tercher + “985 
Department Stores: oar nestor wlels + ee ern eee ee + 138 
General merchandise storesie sraceiere tee iaiatrateriene : + SS 
General Storestacckin aes don oak ea phone ee eer ae : + 3 
WATIGLY STORES) ccsemye fess eiee ae tvataile a ape eve atte one eyes One TNS : - 9.0 


Motor-vehicle: dealers... Saitaee ae a ae ere ei eee : + 17.9 | 


Weed: ‘car dealers) s.\c SRA ae shee eet abc eh. Roneeeneie 

DELVICE< SLALIONG 5 iie.cie < rie weve wire ite ye pore ores e7e Meee CORR ee a : a oti) | 
Garages. A: ave drrsat ale ales ot MEG aces ec toni thateue fs Meee : + eed) | 
Automotive parts and accessories stores.............. 

Men sr clothing -storesr:. cits seitee eye vacieetete atte mieten : - 63 
Wiomen’s clothing storessaee seme cea en eee ett : + 29.5 
Hamily- clothing stores pac eevee ition ek, eae eentee : + 16.1 
Specialty shoe storesme aimee Peta mentee. Sok. eee = 18% 
Family-shoe storesvistes a: wees ce eeees cae Ae es 2,335 - 23 | 


Hardware: StOTES) .4s.c0t.08 4 cae ces ct nt os Se ee : 1,988 + 342 | 


A ea ie a nd a 4,918* 


ouseholdwappliance:storestmmmean.mee tae Heer 1,441* ne | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 5,161 - 0.6 | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... : 17,406 + 27.1 | 
Bookvand stationery «stores: )..4. meee te mae nae ; ae Asllilgh + 26.0 | 
LOTISES daparioiern ch ore araree are ends hes oa eae eee ‘ 1,062 + 22.6 | 
JEWEMELY: ‘SEOLES cere qinmibre ce auelrn saree tinciee ve oo oe 5,786 + 13.9 4 
Sporting goods and accessories stores................ 7,047 + 26.0 
Rersonalvaccessories: storesipnyatin eran ee it eee ; 14,051 + 17.1 
All Cothersstoresis ae arameteg es Meee, Rete PAL A 48,085 + 24.0 


ANIESLOTES ers: s.c ore © axar sis, @ 0 ios exe, Pence eR HET: SU NE 211,257 242,345 453,602 + 18.1 


= 9G) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins independants, 


suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


Independent stores 


Sales Change Sales Change 
! = 1980/1979 - 1980/1979 
, Ventes Variation Ventes Variation 
( x 608,447 
Xx 124,781 
Xs 76,075 
668,239 668,239 
53,206 57,210 
- : 4,719 
7,850 8,602 
~ 807,717 807,717 
- 13,186 13,186 
41,714 216,758 258,472 
- 38,998 38,998 
x x 32,730* 
23,262 13,659 36,922 
34,001 32,074 66,075 
20,895 14,128* 35,023* 
x 4,159 
x 18,556 
- 3 16,104 
x 35,469 
x 7,889* 
X 39,681 
| 75,480 150,521 
| 9,052 18,186* 
| . 9,586 
| oe 45,931 
x 73,049 
24,682 104,892 
x 394,512 
2,102,610 3,755,733 


All stores 


‘Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


January-September — 1980 -— Janvier-Septembre 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1980/1979 


Variation 


sR RIN ahah oaks aly SLE 1 

RIAU See! 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands imagasins) sce annonce ee 4 
RA, 5 

Magasins//g émeraux an a.cacserronslacts ees ee 6 
BA Zar cg oisicisioanater a oterdiataits Sabie cklaplen tice Ae 7 
oo RUD AE See 8 

ote SAE US oe 9 

gh gateha: GhatiahayoNenanatcresaih li rere 10 

Gara ES tac ndcinn aeend hevshentcne ete nae ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincaillleniés ~..a5 «a.recueheacursaee mate 18 
Magasins: desmeubles-:ccpsc+.vleremmne ta ete eee 19 
Magasinsd’appareils meénagers se. eee eee 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 


Librairies et papeteries: ¥...ete ee eee ee 23 
PCPS HOS, -acaamester nonisitiletenet oars ath Lanter Roe oe 24 
BijOUtELIOS :.satcoteancienntare tote toentamnrata cetera meee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Tous: les aitres:magasinsy...rr.1c+.v eer tree Mee eer 28 

Ensemble des magasins .......:0000ccecsevsescesevees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 


September — 1980 —- Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Wsedxear idealersii.n., contact ee etter ie er ee on 


Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a4 succursales|Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


All stores 


Change 
1980/1979 
Variation | 


Oo 
70 


+ 12364 


+ 31.6 


=] Sil 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de vcomneree 
1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


25,332 


3,769 


1,030 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


20,325 


Grands*magasins® 4-9. seo. are ee to ee 


7,254 


44,542 


Gara gest (rte tn! Sacco stances eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quincatlleriess.-.d¢..0.-4.0t eel ee 
Magasins de«meubles’ nce eee eee 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Mibrairiestet) papeteries: =..n.tc.ccet ee heen ene 
FLGUrIStes! a07.te See ii tA ee 


1,853 BijOUterIES A AGL he SSA ee ee 


3,056 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


1,534 Magasins d’accessoires personnels ..............-..-.. 


US Oy ous lesvautrestmagasins 2 .2).e9.. ee eee eee 


NPE S72 Ensemble des magasins 2/0. .%('.). 0's). 0 oles le os esses 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 


September — 1980 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores............ 
All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 
Used car. dealetsic «sq Pigeencette shih teraytordea tears 
Senvicesstablons 4 dt.cna vss cases, ayn atv ayas sees eee 
CFE LOS PE SSE Nae OF OG Gomme OO aes Toda e 6 
Automotive parts and accessories stores.............. 
iMients clothing wstoreicancpae\ tonsa crn sinePry sath meeioeaae 
Wiomenis: clothinosstoresy ata cur ama et on emias aes 
Hamby clothinie, stores voit ac, ace ace e wand sale veers 
Special ty.shoe«stotes sagas Wa cha weak tas cdr dep aacee 
Ramilye shoe. StOrespe i aay cal vari achow snayayeta: cai Ppee are 
fandwanee Stones pe serena tale 6 scale) -veisy ston: Seon ne 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
OOKsandestallonenyg sLOneseny 1 14a Se ely ay eae 
LAY TTSES esis ig bi ceca Ook cee a a oa cee ee Re re 
Jewellenyestorese nic +> sciences emis eaeiesck'n cy -s- cie, SRE e 
Sporting goods and accessories stores................ 
Rersonalwaccessoniess storecmpycvas cnet iae 


PAIR OCH ErESLOROS NS AS Netra me. A certtienaiaies Laie ree oe 


All stores 


Cee eee ere reece resreeresesersererereesesece 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


886,514 
76,049 
7,666 
807,554 
132,860 
45,217 
65,976 


15,108 


12,035 
29,532 
76,248 
59,392 

4,611 


47,887 


13,509 
49,155 
17,851 
748 
29,468 

x 

28,050 
393,608 
2,926,267 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


$7000 


426,716 
267,992 
102,278 
32,689 
88,086 
17,626 
1,301,917 
39,887 
409,831 
93,889 
129,340 
50,441 
69,769 
47,421 
6,054 


21,647 


37,367 
176,714 
20,451 
22,060 
26,511 
xx 
70,225 
414,286 


4,110,493 


Independent 


Change 
1980/1979 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,313,230 
344,042 
109,944 
807,554 
165,550 
133,303 

83,602 
1,317,025 
39,887 
501,461 
93,889 
141,375 
79,973 
146,017 
106,813 
10,665 
69,534 
65,532 
104,643 
27,417 
50,876 
225,869 
38,303 
22,808 
55,979 
75,301 
98,274 
807,894 


7,036,760 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 128 


+ 13.4— 


+ oom] 


| Chain stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


| 8,122,614 
616,051 
80,757 
+ 6,095,285 
1,008,945 
372,803 
505,258 
147,395 


| 786,656 
112,642 
216,600 
573,558 
400,935 
32,985 
349,596 

».¢ 
135,991 
x 
97,316 

| 431,982 

133,945 

| 7,893 
208,312 

x 

224,606 

3,403,533 

4,245,319 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


7.0 | 3,699,681 
25.1 | 2,253,488 
Ie? 904,432 
9.5 = 
Ue 267,246 
UGG 749,020 
4.7 153,257 
9.8 | 11,681,881 
- 314,746 
16.5 | 3,436,850 
= 809,195 
17.2 | 1,109,335 
4.0 421,314 
15.5 501,578 
14.4 379,861 
4.8 41,624 
13.5 154,879 
x x 
9.6 707,639 
x x 
24.4 305,302 
14.3 | 1,490,784 
23.4 142,605 
0.4 2290 
17.5 234,853 
oR xs 
19.4 606,002 
13.7 | 3,372,643 
9'9)1135,309°232 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-September — 1980 — Janvier-Septembre 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation 


Ventes 


$7000 


11,822,295 
2,869,539 
985,189 
6,095,285 
1,276,192 
1,121,824 
658,515 
11,829,276 
314,746 
4,223,505 
809,195 
1,221,978 
637,914 
1,075,136 
780,796 
74,609 
504,475 
569,311 
843,629 
202,320 
402,618 
1,922,766 
276,500 
220,690 


443,165 


766,250 


830,608 
6,776,176 


6.2 | 59,554,551 


All stores 
nsemble des magasins 
Change 


1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Stig SPOR eNGa gee eeber toned 1 

aiinetodten. Megat 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands -magasinss4).. wasc.acece. oa eee eee 4 
Magasins de marchandises diverses.................-. 5 
Magasins.seneraux cs, cya de eo eee eee 6 
Bazars wae oe occa tease cy eens ew eee eee if 
i agit ob aye 8 

Pe Les Me 0 52 9 

POET e Css cc Foote: 10 

CCVET ie nOe Re eee MEMS So orden Bitar oho 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries: ac... aioc3ccucngee seo eRe ee 18 
Magasins de,meubles: <.... ..... aoe ee ee 19 
Magasins) d’appareils imenagersiwe eee eee ee 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies.et, papeteries: <..... . arse Gee eee See ae 
LS URIStOS: 6. ios ee ted apes clucn sl aityne aie otene area Reon 24 
Bijouterless odcy can h yaaa 0 ts cose Shans rer ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ...............++--. 27 
Mous les autres magasins:.. 7.2. 4..4- 4). Besa eee ee 28 


Ensemble des: Magasin. «).< .:0si0.0 + 0,6 0 <e,2.0,) 0 + oeneveneus oleae 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland — Terre-Neuve 
August — 1980 — Aout 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............ 


All -otherfood-‘storesm eae a ee ete es eee. eas 


DéepartimentsstOrese:.< s.ckice seus. ait amt ae renee 


General 


General 


merchandise econesen. seen ee er ce see Neier 


SUOLES 5, A cecinaptit a ess oe eels ohana ee nearer 


WMariety Stores acs s2.0222.s5n ga sat nat ceime ee Hae 


Motor vehicle ‘dealers: «. 27-32 eee ees 


Wsed:-car/ dealers <u... BIS eee ee ee 


SOLVICE’StALIONS Avie saacaeat ae cadii cre ces ae eee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Men’sclothing storesy Soe. oe oe eee ee ee eee 


Women‘siclothina=storessaa see tae ee tn eee 


Bamily, clothings stores. see eee eck ae eee 


Specialty shoeustores 4eee eee Po ee ee ees 


Hamily<shoe: stores! /.005 #1. eee ene ee 


Hardware<store§isns tec .0oeat an 3 sont ee ee 


Houscholdtappliance:stoves*epmeene aan nee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Florists 


Gix6) @1bV0) eee ie 0) 10:10. 616) 00/8 ate piele(aieieeis wis ee ss lwleelers oe 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins | 


Sales Change Sales Change Sales 
= 1980/1979 - 1980/1979 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


9,835 
131,940 


Change 
1980/1979 
Variation 

oe, 
og 
+ 313 
+ Om 
- 0.6 
- 6.3 
- 29 
+ al 
+ 11.0 
- 60 

x 
= Oa 
+ 23m 

XK 

x 
+) 2ilis 
= 10M 
= 08 
+ 48 
- 15.4 
= "3a 
+ 1.0 
+ 1.0 
+ 68 
+ 25 


EO as 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Prince Edward Island - [le-du-Prince-Edouard 
August — 1980 - Aoit 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de c 
= 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 ‘ap awa 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


4,714 = Grandsymagasins feces. acess 0 ee eee 4 

/ Se eX 5605 11>) |Magasins de marchandises diverses sie nee 5 
eee | PV Loli SER e 2 ie Rolie « © Mey itMagasinsgénéraux aiucaecoce oun eee 6 

Seem | ake IX | OR ear | hae Baars: 2 cad. Aiys euceae cette acn ee ace 7 

ee = | et 03020) SF 2.8, || - 16,329 = = 12.8: |(Concessionnairesidrautomobiles ae een eee 8 

| eX eS EX xs) Vendeursidtautomobilesidloccastom =... ee eee eee g 

aie X | geen x Rat ex! Pohl TRE. Silisbations=servaices oc .csute nels emieicsevemenng ie en 10 

wees 3p OB OSS Re) - SER NW Garages wu enud. o OeeSbunen pct RO ee ll 

KO XP} =6KUU KY COALS... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

x Magasins de vétements pour hommes................. 3 

2 + Magasins de vétements pour dames .................. 14 

x Magasins de vétements pour la famille................ 15 

- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
- Quincailleries, «..40<c.c0s na eclnonecninas ae Ee eee 18 

- Magasins de meubles; 2a... Sete eee eee 19 

- Magasins d’appareils ménagers...................00-. 20 

= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

i x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
! - Librairieset. papeteries: «7... eee eee ee 23 
| = Bleuristes. ai serccWins oncunyed oes Ose RI eta ee 24 
. x BiOULELIES nis dec hnn sais en ane lennon oe ee eee Os 
- Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

- Magasins d’accessoires personnels ...................- 27 
Xx Mous Jesvawtres mavasins 7. acc ay. even ee eee 28 

| 11,982 + Ensemble des sma gasins. <2): ieniersrexore wtevatets oierol terete seehsr 29 


= Be = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 
August — 1980 — Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1980/1979 - 1980/1979 - 

Variation Ventes Variation Ventes 

$7000 
Combination stores (groceries and meat) 53,447 
Grocery confectionery and sundries stores 7,280* 
All other food stores 2,241 
Department stores ; 18,360 
General merchandise stores 8,120 
General stores } 3,912 
Variety stores ; : 5,330 
Motor vehicle dealers ; 46,282 
Used car dealers 1,598 
Service stations Me ‘ 19,169* 
Garages x 
Automotive parts and accessories stores 5,299 
Men’s clothing stores 3 28 POEM 
Women’s clothing stores 3,694 
Family clothing stores : : 3,275 
Specialty shoe stores x 
Family shoe stores : 1,339 
Hardware stores i 2,457 
1,430* 
Household appliance stores 547 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 2,261 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ; 9,400 
Book and stationery stores Ten226 
Florists 608 
Jewellery stores &. Ai 
Sporting goods and accessories stores 1,175* 
Personal accessories stores , 2,643 
All other stores 28,257 


All stores c 135,981 : 234,425 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 204 


+ 25.9 


= oye 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouyeau-Brunswick 
August — 1980 — Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


| Sales Change Sales Change Change Genre de ‘Gouimerce 
| - 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 

Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$000 


34,153 


9,733 


2,138 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


14,647 


Grands tmapasins i se stersitec a eee 


4,385 


6,714 


5,330 


39,527 


505* 505* 


15,897* 16,069* 
GaPa ges tay sriseernas ners gsi a eed ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Magasins de vétements pour hommes................. 


Magasins de vétements pour dames .................. 


902 + 0.4 Magasins de vétements pour la famille................ 

x XK Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 

- - Quitteailleriés. cceccawere Seseese ee eae 

x x Magasins deameublés; 24. sacs ee eee ee 

x x Magasins d’appareils ménagers.................-.00-- 

Xx x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

} x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
202 +) 15.5 Dibrairieset papeterites a... eae ae ee 
| = = 467* Pe uristes, -1n.awttcrs oni irre tee ate Ro 
779 ap) 1,255 BijOuteries sayjasinena cei nen nae ee ee ee 

- - 2,423 DATS Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

304 ete LEA. 618* 922* Magasins d’accessoires personnels .................... 


7,714 20,977 Tious: Les autres anac asins arse y 2 = oct eee eee 


183,900 Ensemble des: magasins wavarecesiarta aie tateroaveroree eters 


108,525 


No. 


= eps 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


August — 1980 — Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All other: foodsastorestaysesea senior merrier 1,748 
Department stores oa. case. ee eis eee meiner 136,266 
General smerchanGisegstonesiy. sine iaette dete cieheuetiehalels 
Generalstorés. candva ae waadiaeiine oes ERE ee oak tes 
MATIELYASTOLCS) sys ace oieo's) 3 sicieieks tale Ope uids (ocarayche) uaa OR RICE: 
Motornivehiclesdealers: .- cit a -crranen ciate eater ese 
Usedcar dealetsy. « apySeatasa years eatcenticea oe cree dbetucers 
Service: Stationsy. lacie os wi sass eaicnosia toes ero aan 
AT AG ES es 55 ory deeds ptwtens aie uena ole ia dian on ennueylanees se eRe ee 
Automotive parts and accessories stores.............- 
IMeniseclothingestoresypmiserseeirl etnies iin keke tortets 
Women’s clothingsstoresian sacar seteieitoee aes cio raei eel 
Kamily clothing storesey.naseckimtmetelstaets ts laekechatacte 
Specialty ‘shoesstoresmmvstaenwein. ceyatenen eh elo. cemyarieieets 
Family shoewstoresinen) 4).cok eae encima 
Hardware sstones' os aeriae ase sauces aoe eine RAR 
Householde furnitures stores /-:.cs. 11. -eicriatn sey cists eesti 
Fouseholdvappliancestoresmae ans ce ea reers aarti 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookgand sctationeryestoresh, 0... nee eee eee 
LOLISUSY, ates eisvone aaah Se aloe g aaats. been acncepea eat eae ee EN 
Jewellery SHOres ya aca siossin quel uel sseus) aces suitor aid eRe 
Sporting goods and accessories stores.............++- 


RersonalmaccessOriesmstOnestacia Senne bee ieee 3,623 


ARG en STONES hoy vel sss eB. RE eee 75,882* 


ANS SCORES ie ora on, 5,s, ay0s3,000 le ,sile ess Byetsts, Suetetetaiehs oa urOo ES 539,186 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


6,448* 
PYUCTOBEL 
12,690 
106,619 
40,740 
31,578 
13,867 
17,726 
17,737 
Wn 


5,044 


25,747 
96,985 
1,201,212 


Change 
1980/1979 
Variation 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


$000 


374,155 
135,936 
40,508 
136,266 
26,981 
20,495 
21,547* 
297,777 
12,690 
125,670 
40,740 
33,784* 
17,299 
32,233 
29,767 
2,520* 
20,064 
26,621 
38,144 
5,306* 
13,969 
36,243 
10,017 
5,493 
10,118 
23,812 
29,370 
172,867* 
1,740,398 


Change 
1980/1979 
Variation | 


+ 162i 


— 12.4 


I 


= %) 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
August — 1980 — Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


2,749 
50,716 
313,696 


Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


184,410 

50,713 

18,893 

82,553 

6,169 

257* 3 251 
Pepi? = 7,422* 
122,257 IPP AY 
6,043* Re 6,043* 
43,700 56,904 
7,760 7,760 
9,746 

8,493 

14,839 

12,054 

1,455* 

9,830 

13,480 

16,285 

1,705* 

4,882* 

21,315 

5,726* 

2,371 

5,294 

9,498 

10,828 13,577 
46,677 ; 97,393* 


+ 10.4 477,631 791,326 


Tagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Jus SER TGMET Gertady sree eae 1 

COO tne A 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands magasingy.4-- «1a. uacdors. oe eee 4 
«entertainers sey 5 

Mapasins: génerauxe.. a4 -.ede oe rc eee eee 6 
BaZars ass .ac-45 ented wun yae aoe a eee eee 7 
0 ite Dalkey pee 8 

saya 9 as Sey. ages 9 

aoa shisvs eet looyh3) 4 chy Sep, SAR 10 

Garagests. cs fos tucpesis scorn ccsnirecarane RA ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... Wf 
Quincailleries 25.3 se-ctich cde eee eee 18 
Magasins de meubles'...-/.,<,-.....<ta cen eee ee 19 
Magasins d’appareils menagersmemer cee eee 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librainies et. papeteries, <;:,-.0.1aseier eRe eee eee 23 


LG@UTIStESt <> ciacmsmeaveus suns aides Rusted noes tae ee ee 24 


No. 


Agr 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
August — 1980 — Aout 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 433,335 
Grocery confectionery and sundries stores............ 50,309 
All other foods stores ake sane eee an ain renee 4,705 
Departmenit stores. oa ciaaqadads oo. canst cen 249,701 
General. merchandisexstoresis. sao. eeaeie stern deere ners 41,075 
General stores, caaiectad sas on 8 tele SA re aot ee 
Warlety StOlES) aaarar adem dan owaeg wl sae oe nas anes 
Motor -vehhiclendealens: <x... kes NoAUnash 2) aie eae tere 
Used! can: dealers): mins: Renn, AEM ee Bere 
SELVICENSPALTORS! a. sayravinis «at ales ouahoviet sh chonien st arate cect MRE ee 
GATB SESH wo sixsew ba ada vay mate diay hao Ae Tee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men's: clothing, stores avers ati aitin ae acre meee 
Women’s clothing) Storesinrens sancti oes eee 
Pamiuly clothing, storestse. 2-4.e 2. se eres eee ae ee 
Specialty: shoe: stonespaersemisr emia aieraeae teen eit teeter rene 
Kamily shoe, storese seers: va eee eee ee tee 
Telcind ware: SCORES) ararsxavakstevenoroworer avavaoe Fars ooeeershre MEN RMN OTe 
Householdsappliance:stonesmmemneri: arti elie tenia 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
BOOKs and estatloneryirStOLS: mctcyn ere ee ea ee eae 
HEL OTIS US gw Vy ser ts pews cian ok aeRSHE Fok konaior +onsnatokas ed SRS 
SO WELLER A SUOLE See tacatafey wek-podotorgerayor sesh ot-rot esrerence a 
Sporting goods and accessories stores................ 


Rersonaltaccessoriesmstorecena nlite re ieee 18,096 


FAUIP Ot Cre StOLes ieuissesnercternsihe esto Ae S OS AR Pa ORE 206,066 


AMESLOTOS a rccayayenetans resetaxaraxeteverntese 8 CIO eM ee a es 1,215,980 


Chain stores 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


108,487 
63,071 


37,988 


5,885 
391,107 
15,463* 
159,547 

29,989 
54,499 
13,871 
18,194 
11,351 

2,359 


6,155 


21,778 
131,426 
1,264,105 


Independent 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


$7000 


541,822 
113,380 
42,693 
249,701 
48,849 
18,241 
26,281 
391,107 
15,463* 
213,577 
29,989 
59,525* 
24,002 
43,910 
28,723 
4,017 
21,280 
18,830 
33,900 
9,205 
13,142 
85,710 
13,958 
9,017 
21,046 
25,352 
39,874 
337,492 
2,480,086 


All stores 


oe a3 
Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change — 
1980/1979 | 
Variation — 


9,330 
69,332 
456,445 


Chain stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


RS) 


+ 


+ 


Independent stores 


18,000 
20,232 
17,925 
2,499 
233* 
1,050 
135,352 
Dromor 
32,387 


10,578 


8,940 
53,415 


404,330 


= Ai 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto 
August — 1980 — Aott 


suivant le genre de commerce 


1980/1979 = 
Variation 


All stores 


fagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

$7000 
LISOoe | Sav10" | Bpiceries:— Boucheriestek seeehelal. Manas. Ae ene eeee 1 
35,524 + 29.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
20,962 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
99,528 Grand s:magasinsyon ccvscean,sknraea ae ee 4 
13,459 == — 9.5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
233" Magasins: généraux: «<7. gs sran tassios 6 
5,319 Bazarss...hisoseius a Ate dena vanmeeniea ein coe # 
135,352 == — 1.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
2,273* =... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................--. g) 
04848" Gece 2551) |iStablons-senvices ssh oe oa cee 10 
LOSE te EIT Og Garage Spaces poe Sepsis ciate Ee ea ill 
17,452 + 11.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
10,251 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
19,009 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
10,994* Magasins de vétements pour la famille................ 15 
2072 Magasins de chaussures spécialisées .................- 16 
9,052 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
6,144 Quincailleriess «$4.6, .:syosie possi eer ee ee 18 
13,158 Magasins:.de: meublesi ........... Aaa See eee eee 19 
3,426 Magasins d’appareils ménagers....................--- 20 
By Phila Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
35,077 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
8,187 ibrainies;et;papetenies. ...<...seaias ae ee ee 23 
8,494 Hleunistesy 3; cucpneseccay s din.« it uavegera seperate ae ee 24 
8,132 BijOUteriesss, sac, cagssesnia ere mais, sielaca 23 cys ee 25 
10,365 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
18,270 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
122,747 Tousples autres magasins hs. o2 6, <6 .-114c ee eS 28 
860,776 Ensemble des Magasin, o<.6.6,¢ «0.415; 0-0:010 0: a:e #ieiwiotaeltelere sess 29 


= 4D — 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
August — 1980 — Aout 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales 
1980/1979 - 


Variation Ventes 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 39,631 


6,095 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardwere stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookmandestavionenyastores:., «4). anewlarmedte ols ene 


Florists 


Jewellery stores 3,062 


Sporting goods and accessories stores 1,598 


Personal accessories stores 2,150 


1,175 


All other stores 12,984 15,977 28,961 


All stores 123,617 142,101 265,718 


Peewee mere rere reer er rere sereseesessesees 


All stores 


Change 
1980/1979 — 
Variation — 
+ 122 
+ 109 
+ 48 
me 
+ 7a 
+ 1a 
+ 1919 
- 49 
>.< 
+ 6.0 
= @ 
= 182 
+ 25.4 
+5 1938 
>.< 
+ 20.5 
~ 53 
+ 12.7 
+ 142 
+ 16.2 
= Be 
+ 81 
+ 08 
+ 144 
+ 68 
eee 


Magasins a succursales |Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


= AY 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Sales 


| Ventes 


$7000 


x 
x 
9,886 
| 96,935 


Chain stores 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
August — 1980 — Aout 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Change Genre de commerce 
1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Variation Ventes Variation Variation 


34,084 


9,463 


2,620 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


33,965 


Grands smasasins and we sek en oe 


1,408 


Magasins genéraux. sivsd caaheseeensa as eee 


Bazats-s sida on tab on VaR Gee ess ee eee 


Galdgess sete an heon sth ac eehie ee eee eee eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quintailleries: «1.545 4.4045  seeaeaes can ee 
Magasins de-meubles:< 42.255. 2a eee en ae 
Magasins d’appareils ménagers..................02.0. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies'et;papetenies avs ane mate ane rn 
- i (6 Pleuristes en. weseseniw-<b 4 al Wea een eee 
Bijouteries.<s a. shes cee s so Gs0 Hake ee eee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


1,847 Magasins d’accessoires personnels ..................-. 


Mouslesautresamagasinsrs «asa sane ane eee 


3p, PAULL 18,529 


Ensemble des: magasins ».2:.:03 0 ed.0¢ «cre daca celles celee 


+ 10.4 167,010 


No 


=e Ad 2 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
August — 1980 — Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 — 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 


$’000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 48,768 + 16Qr | 
Grocery confectionery and sundries stores............ 10,137 + 
Alli other food storespasaaatec anand eedsiat telnet dimen 2,031 + 41 | 
Department, StOTES: ooo. ne apeiss wire 2) ete ath ; 21,073 ae ih 
General merchandise stores’)... ce oie alr i 16,169 2 | 
General Stores) oc aevava gis wterdes w owt fae ebeke eres, Mee eae ; 20.27 + 10.9 — 
Wanlety, SUOLESt ig rig erai ns iclens Ys armies Gaiman seaennin sae ; 3,938 + 12.3 | 
Niotor vehicle. dealers: << styasrselanjaiccrs set -saleetetbeneteneiel« : 70,432 = | 
WU sed'can® deallerS)sxi:ava, <taeereatrerele atom tae aes corte teateeers a 770* 

SELVIGe” SUALIONS: ¢ s:acaya-din vtaeitus. ae (elers eaten s aie ena : ; 20,442 + 12h) | 
(Garaeesy ave elaveie.é ayainlnn up ie oaye adie faa aaa ee : 1,606 + oat | 
Automotive parts and accessories stores.............. 4,826 = 189 
Men’s: clothing: Stores ci pycia..sktcesictiaeeetei sete apie ee kenemen 2,345 + 10.4 
Women’s: clothing’ storesve).. agen. tore ats darted : 4,488 + 116 | 
Bamuly clothing storeseet. or simul. crates ee mts adaeterer: 3,660 + 58 ; 
Specialty, shoe: storesaaera erent: acyaerrertere) tee ate : 377 + 25.6 | 
Bamuly shoe storestiwat ai sane ee ee ee eee : 1,574 + 176 | 
Hardware: Stores 20.55% sa. 0cqed.0 2see we 3 Ae 2,473 = 994 | 


iia eo eae aise : 4,136 + 82) 
Household appliancevstoresimenmact aan te ae aete 1,262 + 79 | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,811 + 46 | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,507 + 31 | 
Booksandustationeryastoresi. aaa aeeisaen den keene 871* 
HLOLISt Swe separa Aineai oe eres rceareceny: cae oh ot OR t 503 + 768 
Ewe llenvastOLesnia vitals cotacad ote ity wesley 3.4 0 eae 1,893 + 26.1 | 
Sporting goods and accessories stores..............+- 3,078 : 3,078 + 43 
RersonallieaccessOvies: StOLesa. nineteen ee oe 2,330 2,581 + 101 | 
PAIBOtnerestOnes rates: eiccc. ands .s cake eee ae ee aT ee LUT 22,402 39,515 + 28.4 


Aestorecte. eee teea asin: «icone aa: 110,832 190,711 f 301,543 + 57 


FAG 5 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
August — 1980 — Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales|Magasins indépendants|/Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
i 1980/1979 ~ 1980/1979 1980/1979 
~Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$7000 
xX 122,798 eda UDICELICS A 3OUCK TICS stt.1 aay Rael ate ee eee eee 1 
| x 30,006 -8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
| x 5,308 4 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
106,666 106,666 Grandssmagasi nse tise yy-jis1yse Cea 4 
13,643 ; : 18,363 -9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x S26 et 825:8 aliMagasineg sc eneraux a45.cecn eee eee eee eee 6 
4,098 : 1,641 ; 5,739 £0 |PEBAZATS a, cysviysiasr custeacasses abe ieusioicacent eee ae 7 
— TOO ite E 179,911 ?5)/|Concessionnairesid:automobiles) . aces sae eee 8 
- 697 : 697 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
| 7,643 : 40,577 : 48,220 LOUIS bALLONS=SORVICE sou.) ,-so- Se siepobel ea Ge eee 10 
= 4,788* es 4,788* BANG AT AL ES ec ogeg Ate Sesovooclidsko tex eae eee 11 
2,091 j 12,748* “or 14,840* .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
2,997 ; 8,504 | 11,501 .1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
9,923 4,524 ; 14,447 .9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
5,981 4,642 : 10,623 .3 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
| x 246* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x Old Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
xX 5,687 Fo Quincailleries: csi. cicien deeeeae eee Ce ee 18 
Xx 10,631 -3) |/Magasinside\meubles: ............ Geese eee cone 19 
x 3,047* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 4,046 .0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
5,330 16,756 : 22,085 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
1,569 ; 987 2,556 LG) Librainiesiet papetenies: 5... aeeeedin anit ae eee eee 23 
! 164 ia : 2,620* ALA MMlewnistes once et apc eer eee ners eee 24 
| 4,619 Lh F 7,004* 18: I BIZOULOLIES oceuee Gyostnee\slniewieie Goya mu Owe Cane ee 25 
x 13,020* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
4,341 = 6,222 A 10,563* Magasins d’accessoires personnels ..................0. Oi 
| 49,842 , 60,340* | SLOSS oe iA || Mouspleszautres, marasins'c.-. ecco Eee eee ee 28 


/345,522 457,425 : 802,947 : Ensembleides magasins «0:6 6\scecece w +csie cesses nye elevereile hes 29 


No. 


AG 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia — Colombie-Britannique 
August — 1980 — Aodt 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All other foodustores::a icant te tether tana tee 
Department sstores’ assistance ee orto een Aono eee 127,899 
General merchandiserstoresme aeqenreiee ee eet teeta 16,597 
General Stores: cig scree See wast ede acrs MUO ee 
Vailety iStOresy faci te etarncsa he ss ieltre OMe ER Moore eee 
Motorvehicle:.dealers: ..(2.).c meen ae ae itis aerate 
Usedvear dealers: c« MANE pee ene aie Lee eter 
Service stations tence: sera letannerac dee inate Cm nee 
GAPAGES G4 rapears ch avstah Rrcauemeretersiaa oe bikes Cai eee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men's: clothing storestisimr- eis a bod ncray tela ieee 
Women’s clothingystoresiey. 3 cn ie aes ier eee 
Hamily :clothinggstoresMisa-.. eerie ea eee 
Specialty shoexstoresimvantervaenee ae ee ee eee 
Family: shoe storésitit.teean casei othe oh ao aoe 
Flard wate: Stores! a-.ysraleaers on cireraieaseree me e eOOe 
Householdzappliancemstoresmn ir eer nents 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksand stationervastoresss.. oon ea eee 
WIOTIS tS: Ah x en. dation debe datereh tenors eins a cea ee 
Jewelleryastores tpicicric jar ne eRe ken ertcirotoncts cE 


Sporting goods and accessories stores..............-- 


Retsonalfaccessoriesustoresmenere nite teeter 4,517 


AM OTH ers StOrES rere range mor tsAito eons OR ee ee ee 62,136 


AUMSSCONES Tescccrcterarchete tans Save Gc totede Ore ene era 390,354 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


17,699 
63,069 
536,933 


Change 
1980/1979 
Variation 


IXnsemble des magasi: 


Sales 


Ventes 


$000 


166,931 
29,562 
15,694 
127,899 
18,952 
11,849 
7,827 
178,106 
4,739 
57,952 
8,564 
11,762 
8,149 
16,775 
12,048* 
1,375 
5,943 
7,857 
7,861 
4,298* 
7,763 
38,148 
4,168 
2,420 
9,585 
14,139 
22,216 
125,205 

927,286 


All stores 


Change 
1980/1977) 
Variatior 


ATES 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
August — 1980 — Aodut 


Chain stores Independent stores Ali stores 


agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G d 
— 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 et a eee 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandsimapasins® 2s <24.24. dsc «000k ee 4 


Magasins de marchandises diverses................--. fe) 


Magasins'géneraux® « s cacadsusa.¢ save 67 a ee 6 


BaZarstby, 9s seals nate eae tos, w anes niaye Eos tore ee i 


| 2 =p 9552089) See 19H 995208) ~ -F 19sIE|\Concessionnainestdzautomobilech, ene mene 8 
| - i) 0492 i «94955 ee Wendeursiddautomobilessdioccasionmas ann rere 9 
5,116 LG: OF pam Zoya SEER elm S0DSie = + “Sor iStationseservicelssnauiia 14. s0-an 0166 ee ee 10 

| - - Gatageehenawcnd tacit wane kediain eRe eee eee 11 
x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

3,071 A Magasins de vétements pour hommes................. 13 

| 74,215 + 19.0 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
| 2,762 ap Sy? Magasins de vétements pour la famille................ 16 
| x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x Xx Deon Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
| = = 1,966 Quincailleries: ....4052204 20% 02 eee ne eR ee 18 
x x 4,785* Magasins'de-meubles*........ 00780, Seen eee 19 

x x OB Magasins d’appareils ménagers.................2-0005 20 

x x Aaa ge Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

| 9,273 + 18.4 18,118 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
| 1,040 - 83 229 oO Librairiesset! papeteries> 2... A, Cane eae 23 
| = = 1,090 Pletitistes® sc aacc esce2osers 4a 205s we eaters Gee 24 
X x 5,736 BijOuteriess +4 saa4s sae ee as. 054 Sie A ee 25 
x x 7,286 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

38,775 sie UG) 16,178 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 

x x 53,378 Tous les*autres«macasins <4 05% sist aoe ree eae 28 
209,340 + 13.4 252,604 461,943 Ensemble des magaSinS ........0.seseceecsececeeceas 29 


| 


= Age 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
August — 1980 — Aott 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change | 
= 1980/1979 ~ 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ 493 + 13:3 


Allsother food istonesitarraee es eee eee & oe ee eet ee ay 166* 


Department iShOres) . 5. cays. = e.2 seed ous ene era 9,483 x 


General merchandisejstoresiay mere sneha. tere eee 875 + 2.1 


General stoOnsso7 cis au s.cue oe idoa 7 Ee ee 5,217 + 14.7 


Wanlety:ShOROS) 5 alas acc scepanayaiace «tings allctahewass henge oes x Xx 


Motorsvehicleidealers: 2. ininmverincnte tenia bea WAL inte : 3,582 + BST 


Used car: dealers’ ......°: sha comets dente Roemer me X 


HOUIService .StablOns:..; sc \.6 aceuaiereececeyeraneda accrec eee eee & 867* 

NMDA ACES 05.5 «sinh cele avstet ac elie euadexeneesentolars Ghartaaualaas Ree x x 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. x 4 
ia Vlentsyclothing stores asi +e ieee eine ate a LOF 

44) Women’s clothingsstonesrah. aapwysteeerra ee et. ciereeeents : 117 + 115} 
ish amily: clothing istoneswws mi. aerate eee ; 158 + 30.4 
ers pecialty. shoe stores eyes tanya eee cedar ee eee x xi 
Te |Pamily shoe stonestrnas a ata Goonies ones eee x x 
HSH elardware Stores. wn ....g. see a eile 9 oe ne : 294 ae 04 
(OM MAouseholditurniture stores 1/10). aaa ne sek aes x x 
ZOE Household <appliance ‘stonespeuesiy peace anes x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 435 + 26.0 
Zo Book andustationeryasbtoresi.... . ee eee en eee x x 


Florists 


G20 .010' 0 /6\e- oy 0). 6./e..0 (6 6\ee so (ele (onelensfelaitl al sistas lelehmiadenvuciers 


_ Chain stores 


Sales Change 


i, 4 1980/1979 
Ventes Variation 
$000 % 
| 966,091 + 9.2 
| 79,857 + 28.9 
| 8,379 + 0.5 
728,708 + 3.3 
124,077 eS, 
43,066 + 178 
63,452 + 5.1 
15,993 = 82 
| - . 
| 96,261 + 18.1 
12,314 
24,210 = 10.2 
69,754 + 13.4 
50,291 + 15.5 
3,625 + 24 
| 41,427 + 5.1 
x x 
16,493 + 5.3 
x axe 
10,883 + 17.1 
50,049 + 13.8 
16,938 + 17.2 
) 654 - 14.9 
27,708 + 21.2 
x x 
_ 32,793 + 21.0 
466,083 + 20.1 
970,487 4 93 


Independent stores 


Change 


1980/1979 
Variation 


456,367 
288,626 
107,328 
32,713 
98,817 
19,471 
1,271,848 
37,440 
435,070 
90,622 
127,739 
45,093 
54,813 
49,290 
5,135 


18,351 


37,609 
174,014 
17,740 
21,643 
28,719 
x 
78,582 


414,789 


4,155,034 


= #0) — 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
August — 1980 — Aott 


All stores 


fagasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
g 


Sales Change 
- 1980/1979 
Ventes Variation 


$7000 


1,422,458 
368,483 
115,707 
728,708 
156,789 
141,883 

82,922 
1,287,841 
37,440 
531,330 
90,622 
140,053* 
69,303 
124,567 
99,581 
8,760 
59,778 
68,164 
102,332 
24,853 
48,492 
224,063 
34,677 
220i 
56,428 
85,712 
111,375 
880,872 


7,125,490 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

Same Orn. Cro ania sare eerc ito ol. a\0 64-0 1 

facatel amet seach vate 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandstmagasinsiys) on ee ree eee 4 
RAO UO CENA coe ci 5 

fais el ess Sugrete ae u ace rT oe ee 6 

ee eee hay ORE Ran So. Gea SoS Rabo e fe 

see) et ho ARE er eae 8 

OM ana Ac 9 

eS eee eS i aca rd Som oe 10 

GAT ARES Or cli ata tty ties ceed oR ee il 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries:...).2).. 345. asnnvie Suen Oe eee 18 
Magasins: de meublesimr...caeichets serine eee ne 19 
Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
[nbrairies eb, papeteries: a... ance een ener eB 
Pleuristese .i..cticus tiny dale .uhiyena eee or ae eel oie eae 24 
Bijouteriesis:. ceguite -0iysiatsto esate ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................-- DH 
Tous les autres magasins er.) ciieit-sl se cle eters 28 


Ensemble des magasins ...........ccceccccscecsccccs 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


= B= | 
| 
TABLE 25, Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 
Canada 
1980 | 
Mar. Apr. May June July Augus 
Mars Avr. Mai Juin ajeatlil, Aodt 
: 
No | 
millions of dollars — millions de dollars 
Kind of business 
1 | Combination stores (groceries and meat) ......... 1,284.7 | 1,261.4 | 1,313.7 | 1,282.8 | 1,333.3 | 1,313.5 | 1,336.6 | Lae 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ....... S027 298.0 305.5 311.0 324.8 S17 327 38 341 
BU EAL other  LOOdy StOUESis ny eheleteteiereltsia stecscsie clivicrslepais Ravake alo BAS) 106.8 LOSi2 PG aleyas} 106.7 ialste7/ 15; 
Aa ven arctment:.StOresmntsiacetLersdstersieleieeeisterers ststclerstsietle i WS aT/ PADS T3120. MdcS} 752.0 778.5 794.3 763 
baleceneral menchandtsenstOves mesic mime era \sielleielecsielerelsietalels 156.0 AXES) 150.9 158.7 L603 Pi. 5) 160.8 151 
Gn NGenerals(SEORESs tateietercystnirererevere relels re) st eellsis.9) exelehe renee A ISLS KO) 127.4 126.6 126.0 L276 125.6 124.4 127 
i || Wewentinsy BihANe Oo ot cou dc coon oon dsOcasEC ponndo )S}005) 79.4 78.0 81.2 78.7 82.7 82.3 82. 
8 | Motor vehicle dealers .......... aor Seno oONGE : 1,360.7 | 1,386.9 115.266.9115 20526 | Uy170.2 Wsi73e7 | 1, 304.7 eee 
Ou isedmecare dealer Sa srracajelatcisieyoleistavsielh sisysishe sis eletetsiilebelate wee oe oe are tere wee oes 3 
TOMMSERGUCe SEALLONS Wervis'e (stole oicnw siaio eve eierdateereeerelereieievete A 453.4 451.27 452.1 476.4 478.8 467.6 488.8 490, 
iLib || ene eeACyY Co naioniGoomoOnOOe DODO Odenadse boo evo te 88.0 86.9 90.4 90.7 SiSig@) 92.5 921 89. 
12 | Automotive parts and accessories stores ......... 13852 P92 135.5 145.6 144.2 139.4 WEY hci: 145, 
LSM MMeni Ss wCLOtDE ME MaLOLES s/c sterelsvelelee sietccels ie tis atelaeteene os Tico: Sa) WioS) UES} WISI 82.0 78.8 80. 
AD Women isuclophing sic Oreemer.leltaterisciyarte errs Zarda 125.4 119.6 122.1 125.0 131.6 135.0 132.7 130. 
Hos PRamiicy clothing est oes :s:e « alse) cietcelsisie osisisis 6 ode yeteiers 92.2 90.4 90.1 98.5 O5i13) 96.4 97.6 99, 
TOMeOpeciall ty SHOE St OLS! cicsisvevene/cusisnelinithareteretsteteepitcisietersts 8.8 Dee 8.0 8.2 8.6 9.2 9.4 8. 
LG MRAM, AShOG:, StOLeS: creleteteteleixelevere tel eevee rai sietereheneeterertiay 59.9 59.8 58.1 62.0 62.2 632. 64.1 64. 
MOM Hardware (SEOMES. cs sieierielaia | relele’ aeferoieiaicte tere eeecen sits 66.5 67.8 63.9 68.2 68.3 633 64.4 64. 
MON mBousehold Lournl turerstoresmysascccctalct neraentcielecieits 101.3 95.8 90.4 87.6 94.0 96.4 102.4 92; 
203 |\tHousechoildappilifanee SOLES lye) eis ekersierealtelsteleietvetcters 23.0 23\o1. 22.2 22.8 237.8 23.0 Die, 28. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ..... 47.7 48.0 43.6 43.9 48.4 (ASS) 49.1 44, 
22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 211.6 214.5 Pog) PIN SD 213.9 228.4 228.) 
254 PBOQksand is Pablonery: -SPOeS i elles leis crelsrtslehaiete'«tetslele role 30.4 30.0 33.2 B22, 34.4 36.1 35.6 35.) 
DGS NRSC SUSE Se cor wy cs ctapors towel chao atoiakal ore rorevoneteleromuele axetomte oreriete 23.9 24.1 24.9 24.3 24.3 25.8 26.3 26. 
2a, |WWeweliliersy SE OES) scale ctelersyeve sieve 1e Were’ oversee Cree ewafoue ote 63.8 63.0 59.2 D3 53.3 BYsi4P 58.9 64, 
26 | Sporting goods and accessories stores ......+.e.. 75.2 80.4 85.0 85.8 86.9 83.9 90.4 88. 
27 || Personal accessoniies StOuwes. aroauteaitceters erties 2 94,9 93.5 90.8 OS 95.3 97.7 100.8 100. 
Re )| NUM Crise SxeretIs aoooocon Ee eielusletatste; sisrace ars elec nal aioe ee 764.7 750.6 761.0 768.2 812.2 808.7 834.6 839, 
29 Tota lawl Spores! s circ tom <treievirnterererctere ators he ieee 6,714.3 | 6,694.6 | 6,679.3 | 6,608.3 |6,694.8 |6,734.3 | 6,977.1 | 7,102. 
{ 
| 
| 
Province | 
SOMNewisoundilia nde wa cteisiecers clever erereve dies aati tereveltetotehens Paes 119.0 113.3 124.4 121.1 121.2 P21 5 124.6 126. 
ZlviePrince Ldward) leliand! ass cs cess o Seiseve cee haere F 29.7 29.8 29-7 30.0 30.0 30.4 30.7 30. 
BP || Newer SEGISE. a anonnaasese yeteicie eis att Scare roe 210.5 209.1 211.8 213.2 215.0 219.1 220.0 227.! 
33S) || Mane Brewing sAlele 6 an culo n do UnAos Bye elonsen ete weitere ote 5 173.6 Weal 171.9 173.9 168.5 172.5 WiGrevh 180.. 
SUURQUebEG acteave ste aNoueyeriai.c:otoles diel ch eae ehelete © evokes etsl ele eretatone 1,685.1 
SSuMOnta TIO tei ore sere elevate siravelisueliesieveeyaisiicie: seostete te svete ‘ 2,411.9 
SOnlManlitiobaytererereiatetete rs) 018, ofehe A OCiOOn OOH - ‘ sis ivierete : 252.8 
Simlpoaskat Ghewanenysss <\c.c/emceiac seer mcs ace cee Sralelersie 288.6 
SOMPALD EK ale rorya us atevesers closets e AR SCE CROCE Cae PONE ONAC EMD 724.4 
SOR PPisttis he C ollumbulare, reters caveraiercte etawtees rte ors pvelia lot selena 814.3 
40 | Yukon and Northwest Territories ......... aicaetehatevete 18.7 
(1) Each series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series 
§ 


the appropriate combined factor in Table 26. 
will not equal the "total all stores". 


(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial total 


] 


SEsore 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
—— | ] T Tl 
Per cent change(2) 
1980 1979 = 
| Variation procentuelle(2) 
| 1 + 
| Sept. Sept. Year- 
Sept. Sept. com 
Sept. Dec. 1980 1980 date(3) 
— Sept. Oct Nov = BS _ -_ 
Sept Déc. Aug. Sept. L' année 
Aott Sept. a 
| 1980 1979 date(3) S 
ot N 
millions of dollars — millions de dollars sae 
| Genre de commerce 
| 
384.2 Toe Os a9 8s | e266) | Vee ii | —) 20%) + TOL30|) 4.10.0 Bpiicertesu=iBou cher dies mrs setae aera ae acetate Ratner a 
347.9 299.9 302.4 294.1 294.8 eerO)  SLOR OME +a Epiceries, confiseries et articles divers ....... 2 
fal2..9 108.2 105.7 107.2 110.6} — 1.9] + 4.4] + 2.9] Tous les autres magasins d'aliments .......sese0 3 
1793.5 AEE 731.9 727.9 POCO se SSS |) Pap gala Se “Cab Nereis mergers Ce Ob oeseancebesocccooe Sao Omar care 4 
1161.1 150.7 527) Shy 157.3] + 6.0) + 6.9] + 4.3 |Magasins de marchandises diverses ..... 5G Ot: 5.0 5 
1129.2 NaS /. 118.7 119.0 HOG irSn)| ete well 4a) a OWS ca Ol || Macasinsie Gnemausc 0 sen) oni cee eerie cee aeeneee 6 
| 85.0 cot} 79.6 81.8 OSOM Mate aol ||| 9P4 6) IP tae), Sy |) Bazarcu. meee A COUR Or nodadogadobp stale chalershietentarel- 7 
fapoeo |, 342-6 | 1,312.8 | 19314.8 | 1395.2 ROR) a> tin +) 1.8), |;Concessionnaires d automobiles .j..1ciciaeieeienicte oD 8 
oan aar weve St ster Rare Re -.» | Vendeurs d'automobiles d'occasion ............ a5 9 
1493.9 443.4 448.6 441.2 440.9 At. 40), :/; ae ihe ty LOR Da leita tlonsssemvyAlceiss cigs sue electors DTD OOOO hoo 2c 10 
| 94.7 93.1 92.9 88.0 S450) Cae soiy/he| AIP T/e | Cele? 0) Garacecuis crn seers aon etn cae et ota reper akNeletare ll 
'148.8 USO 7 138.0 124.9 138.6] + 2.5 | + 13.8] + 8.3 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 12 
} 83.8 HSAS TOraw TTC 79.4} + 3.6] + 5.2] + 4.1 | Magasins de vétements pour hommes .........- suenevale 13 
[035.2 De] +7 118.0 ELOED 123.0) + 4.0] + 14.8 | + 11.6 | Magasins de vétements pour dames ..... syaysvateuouel’s aes 14 
100.5 91.8 94.3 90.5 97.7 Se PR OWN ie Be Oi te, + 8.6 |Magasins de vétements pour la famille ........... 15 
| 8.7 ical Teas) 8.8 es} ae OSM ae Bos 7 + 12.5 |Magasins de chaussures spécialisées .......... 16 
| 60.6 Soak 58.8 Sybas) GOSSe |) iGreen Si. + 11.9 | Magasins de chaussures pour la famille ...... 0 ily 
65.5 64.1 65.7 6DIs3 GOl a) | SEs 2 Te! E22) Fae dal Oui @ariullioratioic ws., esate anaes OCs OOM OD apex olouers 5 18 
b 99.4 92.5 94.4 91.6 GOS" ee eo lan| Creo) | te Sy|\Magasinecade meubliess ..sienemes sf obelahel ef ehal clo /abatonsustateveys 19 
25.8 ZG 20.9 229) 252d tenon Fala te ORSulliMacasins  dapparei lis menag ers meninem se acetate 20 
46.8 46.9 4722 LE RE 46.1 + 5.8 —/ 0.53 — 9.9 |Magasins de meubles, téléviseurs, radios et vali 
accessoires. 
D2. 1. 201.8 206.0 205.7 HANOVER) + 1.8 ales) + 11.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté. 
34.8 29.9 2955 30.3 SY RALOY, | ei a Sige |e Sie ieee} +2186) | Libradaies: et, pape tendes! cre sislerctsteetatiecetonsrets stetetere 23} 
26.6 28).3 23.0 23.8 2A) ||| emOlcee|)  tmeleS 0) Wester Sr e3ie | ill erutd/ Sie Ga sags renouensteusPaseuereie’eleletaiel oer On DODO He ROCCaGe 24 
66.3 58.9 60.2 59.9 SIGE Ih oe Sg Sel! as, WAS Sa] AS AGH labibouhesanctsn wigOino cod oom onmoodoDco GAs SeOinc code bac 25 
| 86.8 76.4 Used ies} 72.3 | — 2.1] + 13.6] + 6.8 | Magasins d'articles de sport et accessoires ..... | 26 
100.2 88.0 88.1 89.0 92.0 = +1329 1+ 109 |Magasins d"accessoines personnels -ss scl secuis se 27 
[239.6 721.8 Tir 767.1 UDA = + 16.3 | + 11.9 | Tous les autres magasins ..... Scale oilohsiafepoVeratenaKeivaran stata 28 
i 
1292.7 | 6,568.2 6,568.4 | 6,548.4 | 6,639.4 | + 2.7 wie ALAN) |) sip Whats Total, ensemble des magasins ..........2eeeeeee 29 
Province 
26.1 123.5 LA be 120.6 120.7 - 0.3 +9221 || he 72.6)|\Terre-Neuve Sgt teen eee e teen eee eee muepeyonsl sieanie 2 0 
| 32.1. 29.3 29.4 30.0 30.1] + 4.4) + 9.3] + 0.9 | Tle-du-Prince-Edouard ........+sssceceeeeseescees ajil 
223.7 208.1 2UOe2 210.3 ZOOM ele tee en: |) eel | Nouvel le—-Eeosse. ais. cent ne wfaleliele/ale\e\etel ee stacenticaskeiers 6 sh 
182.2 Als) 164.5 L67 a7. TOO Dy | etl 2ait| Os Owe de NOuVeal—Brunswlcl: vetersieleletuetetorite Sleteh oletereledenclsaerForsistets 13} 
se HE O+ Ole | CASE Os S660. 2 11,6697) | Tt B3.59) tel d | i= 459) | Québec. cane noe cscases ones Soanaw eistotey sioner crate Serocbos || aA 
em POS OG (WOe ho mba |2.094 719) 2h O73. dil) teeeeOule te 29.6 |) to Onell Ontardo. spessstites ls ever uleteeterasieroiisieteitereiismete go tS 
266.5 244.8 245.6 248.9 ZO 2e| eal ON | a BOG. | Meo Sale MantrObale aac alesielsi Gin Saw eTOOtO Oo TaaAac SAAS pecers 36 
297.6 276.5 273.8 2H”) PASM || ge Ake | ee WEG | aS Wash | GaSe ies oncoosaoosabee oso.dae 66K Bo Seen See ar, 37, 
305.6 688.5 718.6 704.9 TUS nO} | aeata es: JOAN) oe Ue10) | Ses Ou bDeD Gam eric ecayslera\e)s\e staleietaln Scaieusyars | ayelva eubehekenat ohalerten cist 38 
916.4 791.5 787.9 783.8 800.5 He 2100) te 68) | do S| Colombie-Bri tannt quem... «<< crelercsierete sjehelees acshe' apersrmete 39 
} 22.4 18.6 Tota: Lie9 L383 +, OPO + 20.5 + 15.0] Yukon et Territoires du Nord-Ouest ..........0e0. 40 


1 Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 
|brute par le facteur combiné approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres 
jde commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins". 

4Variations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 

3L'année & date — Ventes cumulatives 1980 — ventes cumulatives 1979. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
MCD Mar. 
MDC Mars 
Kind of business 
Combination stores (groceries and meat) .........+- 72 96.87 
Grocery, confectionery and sundries stores ........ as 92592 
PNM onslovcnes seolorol Hafeoparacy on aco Hlocaoo 6 oigGGapo GUM OOO 0.0 3 97.19 
DE ihaeiwsINe Sereacy snogodhuoobatvadsnodocpnaggasdons 2 84.27 
Genera lamer chandiise store cnet siete tele) -teteielsPaleteraclelenels 5 88.56 
Generales HORS Sarai) sete cena) ion chet eabokerobotone mich kenershsiieter tae 3 87.41 
Variety: Stones aebacye cnchete eel \llersh et exete) oParekoue oy evehe olest ebeveiceliefe ts 4 84.02 
Moton sviehwiicileldealleiicr meeichal=ctckaleree. tannic) a) atersiapeuersdmtenev ena ps te 4 102.93 
Useditear dia Wess: ix: arciteueys stench ores are chat steko crete om Peer sesh to f= 5 109.46 
SABO Gteeletonis!. oanoogogdoocnnocob Hoo odacouscudodS 3 93.08 
GaPASe ser wr eheneteatn ss plicsen/ sans aps or ayo ueraa\-ol ahatish sheet hey emetel ar obamen eich stele 3 95.24 
Automotive parts and accessories stores ........... 4 74.15 
feniisHiedo tltd-11e 4s GOES Meesienarctabedesekseyat ol sheiieiielek ovsliay oxeviediel hates 4 80.25 
Wonenine clo thinewstanes: cals atetsia etalebebet els) «ct < lieiefieatetele ells 3 84.77 
Panel yr GloehiMne st Ores a\a-o qietareceeere ha ease evel eens copes 3 83.61 
Spectallktty <SHOG RSE OSS War aveyelaleini cusllala oh ol alistoy ovsiightnear el el ararabete 4 S22 
Miele “olleee Gielopceis, Digg ot ode dc OwonoocoORooue como oS 4 80.16 
jetehetohogelic(et MNCL AL 5 6 veh Cen OOS cic Dice miricds BIO oIes.00 GU 3 74.71 
Household fuandtunemstores) scree. cele melee Maer ae le 4 93.16 
Household appliance “stores: 4 css odes, SES Siero. 0d 4 91.45 
Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) 4 89.23 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. Z 97.71 
Book ‘and ‘stationery Storessts. « syoe mmele atrehuleielnre eeieterenele 3 89.23 
EL OMS ES: sth atlanai eh exe istias’s. cuah hehe deren} allele ay Atos tanec at a retieapeyeRenene abies 4 87.22 
Tewel LerwvStOrne sw hatte! Satay der Oepaee ee OR ORI ee 3 68.28 
Sporting goods and accessories stores ..........5.. 3 76.39 
Personal -dccessories¥stores <1 ss,cbem« «feredileieiemies «cle 3 88.55 
AYLI SOMO TS ISTO LOGY ie ics, <itelieWannrre: uexorepsnelurarcusiel sare MMos os he 2 88.43 
RO HAM AVAL SOK RS aie, ane,srendlerwiiorersudybrecase aware ere ote atehe 2 Chay) 2) 
Province 

NEW OMiGel ariel a tayraycrarateva eu ocereyerom na revere) crete ceveie te Palouotcheltene worst 3 90.59 
Praimee -Bdtwartdy si: ain ctyanmeyeresisars ‘<<: c.0.0 lor ofeueveaieln-cllere canetee 3 84.95 
NO Waess Olt avatar pereWeys te le tsteuvis pemeeiaehersee me arater tae eee ica eee ras 2 91.43 
New aBrunlawielo- ss. < dc. tio ote ee se .54 Ramee Pe ee ee 3 90.96 
OUGD Gc marie ones oiaariy Bo. 41.4 5 4s ROR Ee 3 SIONS 
Omba wont AepAseaa satis SESie shake aonb se ee ee 3 91.04 
Maumbiht: Oba waa ens seas: Say Sar Susis eee Resieiravs sayeveceeaxca ee ee 3 90.92 
3 91.39 

2 92.98 

Zz 93.54 

3 94.88 


(1) Trading day adjustment not applied. 
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TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Canada 


Genre de commerce 


194.87 104.63 97.02 105.98 102.06 91.50 Epiceries RO OUCH ET ICS ea. ao ercleidn Teer eerie ene ae 1 
198.88 102.45 97/353 104.30 90.95 86.10 fpiceries, confiseries et articles divers ............. 2 
197.36 99.07 101.07 115.04 94.71 88.25 | Tous les autres magasins d'aliments ................... 3 
101.77 103. 63 122.67 173.98 76.79 O7 884) Grandssmagesdiner 1. cs oh, declan RRL MEG eee 4 
(02.78 120. 62 jUshaie eis) 128.93 Us 13) 78.57 | Magasins de marchandises diverses ..................... 5) 
03.20 104.84 99.26 115.02 82.25 LOSS Magagineveeneraur tue .i nie. os. cee Se, cee io eeloee 6 
98.34 96.96 TE 184.22 70.10 68.615) Bavars Li aelaty ot Maem Rm) cin ae hin hes come me eae 7 
90.23 110.93 90.92 80.23 UY S35 86.34 | Concessionnaires d'automobiles ...........0.00-........ 8 
02.69 105.28 SOS 70.01 USC 83.47 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ..................... 9 
01.53 106.90 102.79 100.87 91535 88.24 | Stations-service .............. ae at's fn so Masha Paraleahe a eh cira Pe 10 
99.15 106.10 100.22 96.40 91.66 883341 .\Gare geo Mirat men ey mee NIM OUR OUREOEE oe ethos ie Pras 11 
195.01 109.53 114.42 117.20 69.35 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 12 
195.48 102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vétements pour hommes ..................... 13} 
108.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vétements pour dames ...................... 14 
06.30 105.06 114.09 167.03 78.91 64.72 | Magasins de vétements pours layfamdlley iis, as emcnreee renee 15 
(23.16 116.64 TESS) 113.64 90.64 65.24 | Magasins de chaussures Specialise es yu. was aaron 16 
14.75 116.54 131.44 134.64 Wis aks 58.20 | Magasins de chaussures Pour Maw Famille: 1 yest eratene ence NG) 
0. 06 103.43 102.42 129.10 MMs 82, 03.72%) QuincatVerdes: Ahr, ce Onentee MeOtE URE, fe Cle awce ores 5 mele! 18 
5.32 104.88 107.41 106.30 87.48 81029 Mecasinesdeymeup less een int wit © ei oe Decne. C101 19 
36.16 113575 106.42 125.49 93.99 82.47 | Magasins d'appareils HSIN AMP CIE mokono cc 20 
38.82 105.04 108.39 WN Gh Sp 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces- 21 
| soires(l). 
97.30 99.73 7 lel 129.74 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté BD 
39.97 97.06 106.01 177.48 89.55 S755 25 |b adic tect ctypapet aries enya: ait eentn ee ene 23 
35.83 90.11 84.62 149.82 76.99 Reso Se MENA OO AME BOM OMT COA te nee Lo knead 24 
34.43 85.65 107.79 PUTT) 69.09 COA OM Bij Ouberses aren, win Vie ect tele ttee, neck tore), ea apeae hn) ee raped eR a 25 
B6.72 82221 86.48 132.28 90.46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26 
08.03 92.76 99.07 153/597 83.16 78.17 | Magasins d'accessoires personnels .........e+e+e----5.. 27 
6.22 101.20 104.40 148.64 80.65 (SSL Wows ple smautwcsemacas iiss. aysaaey eis omen aire eee 28 
6.49 105.60 102.66 122.06 86.05 S537 local ens embilierdeswmacacinsy encima 29 


Province 


8.66 105.18 103.42 124.21 81.42 79.54 
8.33 106.49 99.24 113.56 81.33 73.58 
7.34 103.69 102.78 124.29 84.73 79.98 
7.35 104.80 103.20 121.07 81.26 78.46 
5.48 106.49 101.40 118.47 85.43 81.45 
3.91 105.63 102.56 125.15 86.27 82.14 


B.63 104.79 105.23 122.03 84.69 77.83 


9.05 105.70 103.05 Sey 82.92 Tile ST. 
».63 104.59 104.49 121.02 87.41 Sle2 


{02 103.22 103.84 124.53 86.45 83.72 


).99 103.33 96.27 117.54 78.88 79.94 


iL aa er Bisel 


a pour les jours commerciaux ne s'applique pas. 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of 
Business 


5G = 


Group, Canada 


1980 
Jan Feb. Mar Apr. May June July Aug. 
| Janv. Fév. Mars Avr. [ Mai Juin Juill Aowi 
No. i 
: thousands of dollars — milliers de dollars 
Kind of business 
1 |Combination stores (groceries and |1,218,296 |1,239,322 |1,272,558 |1,248,653 |1,478,619 |1,301,763 |1,327,396 | 1,422, 
meat). 
2 |Grocery confectionery and sun- 270,931 268,043 283,830 298,256 342,841 332,956 360,157 368, 
dries stores. 
Sa Ald sother Sood pstoxnesitererele susie cle 102,473 98, 306 100,309 110,957 122,229 111,169 114,095 lie 
4 Hoods puoOmpeeiias eistciereieiotlsieteteisinet> 1,591,700 11,605,671 |1,656,697 |1,657,866 |1,943,689 |1,745,888 |1,801,648 | 1,906, 
5))|Departmenty Stones” ssciers serosal erie 6 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728, 
6 |General merchandise stores ....... 116,445 130, 366 133,680 145,652 158,126 133,431 1365152 156, 
f NGenerals tones = pyr seamionelenye sae e's 104,580 103,439 110,644 116,131 138,995 135,351 137,498 141, 
Sai Vardetyestores= nists ss eames ote eaters 55, O7D 57,431 65,562 TS Royle! 82,641 79,812 TESTS 82, 
9 General merchandise group ...... 837,334 812,596 925,930 {1,020,155 |1,145,248 |1,051,011 |1,059,230 | 1,110, 
LO"|Men“s "clothing stores Sie seeencc. 70,305 53,141 62,536 69,732 US coca 82,362 WAAL 69, 
It Women's clothing storess.-..sre «> 105,305 85,588 103,518 120,274 140,478 127,076 122 oS 124, 
IZA Panily clothing Stores ssc. sslcee 70,508 60,943 75,344 90,212 96,837 94,294 86,265 99, 
ISi Speciality ShoerstOres sis sslerse sale 7,682 5 S/S) 6,538 7,892 9,654 8,228 8,815 8, 
Ls Familiy <shoe stores ssc <e cls as sree oe Mivessysy | 36,417 46,604 62,821 71,484 59,432 54,054 59, 
15 CloEhane te roup ‘ede. erste rican recon 298,151 242,464 294,540 350,931 397,745 Bie S92 342,718 361,) 
T6miPardwarews tOGESan cieteisisrelete siaisiele eerste 46,581 45,554 47,747 61,747 85,354 74,981 WEES 68, 
17 |Household furniture stores ....... 86,032 80,727 84,262 83,821 96,147 99,046 106,620 102,) 
18 |Household appliance stores ....... 21,358 20,320 20,321 20,744 Z2a2ae PAveT IO 235209 24, 
19 |Furniture, T.V., radio and appli- 39,518 36,843 38,911 41,313 46,883 47,606 DZ lita 48, 
ance stores. 1 
20 Hardware and home furnishings 193,489 183,444 191,241 207,625 250,616 243,423 PASS 7/33} 243, 
group. 
2] |Pharmacies, patent medicine and PAO) PANE 204,224 209,539 199,797 220,810 213,860 219,391 224, 
cosmetics stores, 
22 |Book and stationery stores ....... 27,028 27,898 29,654 28,069 30,302 30,887 PAY Wf 34, 
25 ml EWOTUSES! sree epaevere ores etie ene Bait uih Sei 18,184 24,287 21,679 27,424 36,485 25,634 21,890 22h, 
2halWeweldiery istornestrc.uleretersierestel aller 43,465 43,922 40,427 44,114 55,054 52,967 50,809 56, 
25 |Sporting goods and accessories 66,143 64,245 64,953 87,726 116,087 104,068 102,015 85, 
stores. 
26 |Personal accessories stores ...... 78,618 75,744 80,388 85,544 935657 98,474 108,534 phil i 
27 | Alcoholic beverage stores ........ 191,096 218,944 241,610 263,781 307,022 299,993 332,059 358)! 
ZO AV AIIMOEHerASEOLES: Fasietebarst vetexne elt oaks 403,598 386,220 LesVi BOIL 448,415 526,192 SNiSy= 00) 524,059 526, 
29 Other Tstores (group sins cic ee ore elerer= 1,033,344 {1,045,484 |1,119,551 {1,184,870 |1,385,609 |1,339,003 |1,388,489 | 1,415, 
30 Total excluding automotive 3,954,016 | 3,889,659 |4,187,956 | 5,147,759 |5,122,908 |4,750,717 |4,847,818 | 5,038, 
group. 
SI\Moter vehicle dealers .5....0.<.+ LF0745 103) 1,251,550) 1,303,977 | l416,923 Wl 418..9139) 1,396,007) iL s62.928 
Sl pWseduear -dealiers: W.scrvesersreterdtero! evaterseeve 23 15S) 29,250 31,618 33,083 39,567 39,503 41,245 
SSuService: stations. ss. cece cme cir 414,150 411,534 420,791 450,429 483,720 485,042 525,047 
BAP MGARAGES' W.herstereystalorsretersravclerereterere Neecieh ers 80,550 80,643 86,116 91,931 90,788 94,753 99,903 
35 | Automotive parts and accessories 95,218 87,334 100,446 150,866 183,636 163,607 159,442 
stores. 
36 INOS Saget Soomnacoqoonouy 1,687,184 | 1,860,311 |1,942,948 | 2,143,232 |2,216,624 | 2,178,912 |2,188,565 
37 Mo Pally alers owes ic iacecclsls arene 5,641,200 |5,749,970 |6,130,904 | 6,564,682 |7,339,532 | 6,929,629 | 7,036,383 


a 


a 
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TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes 
de genres de commerce, Canada 


. ] 
| Per cent 
change 
1979 - 
Variation 
procentuelle 
if Sept. Lz 
Sept. 1980 
- DEES Nov. Déc. - 
Sept. Sept. 
1979 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Genre de commerce 
1,221,924 | 1,206,947 |1,298,727 1,373,842 ae WaT Epiceries = jote) boleVopen toh Sincaic DOO ocko 5 Geet Beech : 
302,860 300,371 289,997 310,080 se abShe 5) Epiceries, confiseries et articles divers ........ 
105,926 101,436 503 128,637 + 3.7 | Tous les autres magasins d'aliments slelelereeenereverererstate 
1,630,710 | 1,608,754 | 1,700,227 TeOW2 559 + 8.04 Cxoupendailbimenta ti onlay mire cee entien oCOne 
722,429 740,626 920,368 | 1,299,616 + 11.7 | Grands magasins ........ ailattss ei eve co eisreneietereterekaxere Soo awe 
146,735 184,909 215,328 192,364 + 12.8 |Magasins de marchandises diverses ............... ; 
ee yl 121,148 121,210 142,223 + 8.5 |Magasins généraux ......... aAaja).o vite nol eetater ates otetevetaraitene 5 
78,782 76,501 93,019 154,213 sa Ofep lig | MBAZarGy rs crterace cerelreia le, nose, rote Pe Rel teren ar avanav Ree a me 
1,070,697 | 1,123,184 | 1,349,925 1,788,416 se dae ab Groupe de marchandises diverses 
yee ts} 78,603 91,478 144,277 + 5.4 |Magasins de vétements pour hommes ............... : 
125,999 WATE SS il 133,656 181,270 + 15.8 |Magasins de vétements pour dames ...........seeee. 
97,663 97,300 LOS 5232) 164,062 + 9.3 |Magasins de vétements pour la famille ......... ek 
8,330 8,946 QO)g, SialY4s 10,425 + 20.7 |Magasins de chaussures spécialisées ........cceree 
64,634 66,715 70,500 81,684 +) 75:4) Magasins detchaussures pour lal famililen: sete 
372,939 378,935 411,180 581,718 + 10.7 Groupe desveétements: .assctuce teen en ee 
63,701 66,567 68,752 84,827 oy M26 Quin Gad tiler esp 6-53. sce or aeeatere/atulerctelsie Mee ae ae 
98,253 98,501 98,301 $7,336 + 6.5 |Magasins de meubles ........ ite savetapate tahsslela. steele save eeete 
23,779 23eSoo 2s eS 28,189 + 15.3 |Magasins d'appareils ménagers ...... GOR 6.6 ORS oo 
50,978 49,661 51,440 54,329 — 0.2 |Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. 
236.7 11 238,082 243,611 264,681 + 5.0 Groupe dé meubles & fournitures de maison ...... 
192,936 202,976 206,044 270,780 + 17.0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. 
Snowy 28, 386 33,984 57 50K + 22.0 | Librairies et papeteries ........ ciohelsceVatotevcieketevene reves 
19,554 20,553 20,813 S85 7/12 + H6t6 | Bleuristes: .).5%. Suerte oecedota rbd aLeiene oneyeeee shegoed 
49,906 49,966 66,586 161,389 +e ea Date OWE CT CS... c./ateushes ys eie) cele reeineiers ene ele rere ee SOO eS & 
65,165 62,645 66,735 94,245 + 15.5 |Magasins d'articles de sport et d'accessoires .... 
86,805 81,049 88,957 140,793 + 13,2 |Magasins d'accessoires personnels .......++.s-e+.- 
247 , 283 233,644 303,571 506,533 + 13(\30|Magasins de boissons alcooltques) . ssmece scien 
447,576 478,140 524,817 575,022 +l 7ieou| Lous les taueres) magasinsmam anil chee his ciate 
1,140,617 | 1,157,359 | 1,311,507 1,842,035 ap dltse al Groupe de tous les autres magasins ............. 
4,451,674 | 4,506,314 | 5,016,450 6,289,409 + 11.0 Total excluant groupe d'automotive .......... 5 
1,160,386 | 1,442,562 | 1,259,200 | 1,013,757 + 13.4 | Concessionnaires d'automobiles ...... Ye veleyshege) siesegouate 
29,768 SSS) 26,564 19,668 + 33.9 | Vendeurs d'automobiles d'occasion .........ee eeu 5 
449,221 477,980 455,264 441,605 + 1US6"\Stattons-service .s....«se.+ erajin te shoxaloteaimictere clea Sierote 
89,853 96,936 91,912 78,709 te #4 rceliGarages! soe POA OES Svaleletentietereters rose iooMenene dee 
WA 22 149,866 147,788 ISP CATHAL + 16.7 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
1,850,350 | 2,200,079 | 1,980,728 Te TALL SANG) al Seek Groupe d'automobiles ........... SOCOHOC OOO Bene 
6,302,024 | 6,706,393 | 6,997,178 be ae ce aia Total ensemble des magasins .......... etensraialle 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Yukon 


Hardware, home fur- 


Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers +. group retail stores group all stores change 
Boars Groupe de wassetne (eee bape Groupe Regence teat: variation(@y 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle | 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous yas autres ma- 
gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
January — Janvier ......-+-++++- 923 : 905 876 316 820 3,840 + 3 
February — Février ..+.+-++++ee> 963 1,009 27 u 319 910 4,472 + 31.) 
March — MarS ....eceeceeeeeeres 1,177 15232: 1,383 348 918 5,057 + 28. 
April — Avril ...seseeeeeeeeees 1 t55: 1,290 1,814 441 892 5,592 +225 
Maly iMatdl 5 cre ero eis ainialeieinieinieie aie) 1,286 1,634 L979 462 1,198 6,559 +167 
Ghume:— aude Aviators sel wale) -Vosie ee 1,463 1,895 TOS 509 15523 7,309 +i 
July — Juillet ........ssseeeee 1,296 1,856 1,683 469 nls y/ 6,841 + Th, 
August — AoGt ....+-sseeeeeeeee 1,297 1,768 1,673 583 1,581 6,902 +823 
September — Septembre ........-- 1,346 spe sits) 1,452 550 1,295 6,358 +h 
October — Octobre .....-+eeseee TLE? 1,578 1,486 501 1,254 5,936 Be (sip 
November — Novembre ......-..-- 1,076 1,729 1,038 466 1,064 Bynes) +33 
December — Décembre ........-+-+ 1,467 2,622 1,085 373 1,922 7,469 + 20, 
Year — AnnGe .....seecesecccecs 14,566 19,232 17,659 5337) 14,914 71,708 +73) 
1979: | 
January — Janviets aisle seat a «i 904 15362 876 419 857 4,417 + 15, 
February — Février .....-.+++++ 1,033 U5 329) 965 471 872 4,670 +4! 
Marchi = Mare’ q2..52-cudavecnee 1,250 1,716 1,396 497 947 5 806 +a 
April — Avril ....--eeeeeeeeeee 627 1,693 1,635 419 053 5,327 = 4, 
May — Mai seeeeeereeeecreceeeeee 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 - 10. 
Nunes =e uten maser see aoa ites 823 2,087 1,862 551 1,798 7eiet =. i, 
Tilvaero ud Vet tains cas. acinus 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 + 7) 
Rupast — NOGt «acess ce raremeeee 1,378 2,223 1,989 524 1,810 7,924 + 4 
September — Septembre ......... 1,087 2,050 Meats) 554 1,368 6,658 +4: 
October — Octobre ............- 1,056 2,198 1,635 488 15371 6,748 ote 13, 
November — Novembre .......+.++- 1,016 2,290 1526 486 1,399 6,317 + 17) 
December — Décembre ........... 1,106 2,898 1,095 531 1,973 7,603 qa 
Weare AnNCEN <li ecisinalcisisieie sisinie 11,912 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 + 5i 
1980: 
January — Janvier ............. 889 1,588 919 469 932 4,797 + 8. 
February — Février . ........-- 930 1,371 822 382 1,000 4,506 = 3) 
Merc hue Mare iiysicrsictelslsitiel> eles. atere 1,037 1,609 1,254 441 1,148 5,489 = 5) 
Ape UW Ares 1M aye vi avesa)«fateietare visieve 1,083 1,961 2,114 461 1,237 He 28, 
May — Mal .esesenes alain alonatele\tiers 1,330 2,223 1,636 oe yt 7 8 
June — Juin ...... Grohe sa MOB 1,354 2,487 1,893 719 1,728 my 
{iftkiy SAREEUIS® Sato sunecasdonee 1, 508 2,386 1,554 784 2,218 +14) 
Angi fe VAOGESE ale) <1s)-felste’- sletelelale 1,618 2,549 2,038 867 2,142 5° 16 
September? — Septembre? ....... Tonite 2,679 1,810 778 2,036 + 27) 
October — Octobre so .csccereces | 
November — Novembre ........... 
December — Décembre ........... 
Year — Ann€C .cerecesscsesececs 


For composition of kind of business groups, see page 64, — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


1978: 

| PaMUAaLY: — Janvier woe. s stean sre 

| Rebruary — Février 2... ene cee 

| RMEUTOGH MATES) Ve teletererersls oie «161 «1 0: Fats 
PLE —-AVTLL. 22 cjeic.vie.e sicieeie0.s 8 

i oh WEBI GRACIAS 5 UOMO rM Or Er 
MNO r— en ALTNY are labaletelele is) «a e's. 5] «eters 


auly — Juillet 


) August — Aott 


September — Septembre 


October — Octobre 


November — Novembre 


December — Décembre 


| Year — Année 


| 1979: 


| 
| January — Janvier 


February — Février 


| 
| RUEUIRS DUE MAIS WefelevetelNn'e.« “e/e/= 4) 5 stane 
CUPL, Sal Ap STL In oan ere er crn ED 
| 
| eky SSE RS BS Se ee ee 


July — Juillet 


August — Aoit 


September — Septembre 


October — Octobre 


| November — Novembre 


December — Décembre 


Year — Année 


January — Janvier 


February — Février 


| March — Mars 


April — Avril 


| Hay — Mai .... 


| August® — Aodt™ 


| September? — septembreP 


Wetober’— Octobre ......-s2e0e- 
November — Novembre 
December — Décembre 


| Year — Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 64. — Pour la composition par groupe de genres de commerce, 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1978-1980 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Food 

group 
Groupe 

d'alimen- 
tation 


Northwest Territories — Territoires du Nord-Quest 


Hardware, home fur- 


Per cent(2) 


General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total 
and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
Groupe eee gating adds Soi Groupe nedgatacene Total, Variation(2) 
de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
esl gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
3,294 899 169 i5352 7,061 Bs Zallics| 
Sole) 952 72) 1,462 Tai23 + 15.0 
5,091 1,043 209 1,872 9,768 + 28.8 
aod 998 185 1,617 8,708 + 16.0 
4,450 1,150 202 922: 9,604 +19).0 
5,421 1,637 186 25295 11,668 47 36).3) 
4,320 1,453 293 Zylog 9,903 + 18.6 
4,926 1,070 274 2,304 10,444 + 16.7 
IVD 844 383 15933 11,019 + 41.7 
5,267 956 294 2,058 10,356 + 17.0 
5,098 933 382 1,976 10,246 oe seyaal 
7,424 763 258 3,082 13,451 + 23.8 
59,296 12,698 3,007 24,032 1195951 + 22.6 
4,021 822 a55) 151675 8,267 ep ubilcale 
4,301 831 104 1,706 8,385 +543'..6) 
5,534 T5194 95 1,940 10,469 35 ig 
4,848 iil 122 1,842 9,465 + 8.7 
5,444 1,532 100 Zesty fe) 10,951 + 14.0 
6,738 iheeblat 111 2,262 12,994 + 11.4 
5,463 1,350 141 2,283 0,932 + 10.4 
5,715 1,463 100 2,143 11,433 ne SRS 
7,012 15333) 89 2,015 2,370 ep) WS) 
6,127 1,338 82 2,086 11,428 + 10.4 
6,080 1,085 59 2,104 1,096 ar toe 
8,097 865 48 3,092 4,019 + 4.2 
69,380 14,893 1,206 25,323 131,809 oe ES) 
5,337 1,038 56 1,479 9,660 + 16.9 
4,920 1,654 48 1,781 10,335 +923)03) 
6,468 1,385 51 1,994 PU, 725 a1'2.0) 
Bi elS 1,510 76 2,045 11,062 + 16.9 
6,080 574 78 2,293 12,319 tale 
7,243 737 59 2,503 13,885 6.9) 
6,535 1,703 79 2,396 13,329 + 21.9 
6,461 1,545 53 2,415 12,877 + 71:2..6 
7,585 1 5d2 + 12.4 


penn A 1 es 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


voir la page 64. 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1978-1980 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1978-1980 


+ 
Current Constant 1971 
Current Year/year Constant 1971 | Year/year dollars Month/month dollars Month/month 
Price dollars per cent dollars per cent seasonally per cent seasonally per cent 
index (1) unadjusted change unadjusted change adjusted change adjusted(2) change 
kee aes, Variation en Dollars Variation en | Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 |pourcentage COuranes pourcentage constants 1971 |pourcentage 
prix (1) non-désaison— | Pour l'année non-désaison- |pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
malees nalisés nalisés | nalisés(2) 
=i IL i 
millions of dollars — millions de dollars 
1978: 
January — Janvier ....... 167.5 4,367.4 E + 6.4 2,607.4 S58) LSS) “Fy LAO) 3,194.8 + 0.5 
February — Février ...... 168.5 4,465.1 + 10.5 2,649.9 + 1.0 5, DOL ae 2a} 3,244.1 Bo ies) 
March — MarS .c..ceeeeeee L7G 5,285.8 tal2.0 3,089.3 te 200 5,502.0 =—— 3,212.05 = dag 
April — Avril ........5+. 171.4 5,481.4 Tod 3,198.0 eg 7/ 5,592.5 a DKS 3,252.3) + ii 
May — Mai ..cceccecesceree 174.7 5,995.4 + 15.2 3,43 188 145) 5,682.7 Bo le 3,263.1 + (05) 
Jume — Juin .eceesesseece 176.7 6,205.2 #115219 Sy on ea lea! 46 5,708.7 +055 i575) 3) Ser) 7! 
aly, = JULLLCT viele eis ever 180.2 5,622.3 ip) Ck) 3,120.0 — 107 5, 728, L 421053 B2OL a — 
August — Aoit ........... 179.6 5,800.6 + 12.9 352297 ae dbeks! 5,783.4 mr eae) Ba 2hheL + 0.7 
September — Septembre ... 178.7 6,045.8 + 16.6 S,ooone Be Gis) 6,069.7 + 5.0 3,409.0 + Sa 
October — Octobre ....... 181.0 5,899.9 + 11.3 3,259.6 = rae gtbe(0) 5,890.0 — 3.0 SU 25u aS = 456 
+ 
November — Novembre ..... 18225 6,214.4 + 11.0 3,405.2 OG 5, 925753, + 0.6 3,242.1 — 0% 
December — Décembre ..... 183.0 7,415.5 + 9.4 (est O)s 7272 —- 0.1 5,979.6 ae A) 3,260.9 + 0.6 
Year — Année ......-2200- 68,798.8 + LLG: 38, 938.1 7M) 68,741.0 38,995.9 eee 
| 
1979: } 
January — Janvier ....... 185.0 5,005.3 + 14.6 2,705.6 eee SYA) 6,049.9 + 1.2 35 2 AG - 0.3 
February — Février ...... 187.3 5,014.5 + 12.3 Zs OV ore: Pe e0) 6,170.4 + 2.0 3,274.3 + (Obie 
March — Mars .secrnsevcce 190.3 (Rule ey oe alti 3b 3,224.0 + 4.4 6,345.9 ae Ate 3533361 + 1.8 
April = AVE Loa tiete oles ese 191.8 6,022.2 + 9.9 Spells irs) - 1.8 6,236.9 — 1.7 3,236.1 - 2.9 | 
AVE —— uae araverainetn ies @ <iorave 193.5 6,769.3 + 12.9 3,498.4 + 1.9 6,322.4 + 1.4 3,280.0 +14 | 
fine cs ditiisy A aoanneaese 194.2 6,974.3 + 12.4 3,591.3 + 2.3 6,425.5 + 1.6 3,325.5 + 1.4 
aphily ohenics emAnnaaone 196.0 6,371.5 + 13.3 3,250.8 + 4.2 6,532.1 + 1.7 3,357.1 + 1.0 
August — Aoit ........... 196.4 6,694.0 + 15.4 3,408.4 4) 1555 6,547.5 + 0.2 3,335.7 = i086) J 
September — Septembre ... 198.7 6,302.0 + 4.2 S307 K6 —- 6.3 6,568.1 + 0.3 3,315.9 — 0.6 
October — Octobre ....... 199.9 6,706.4 fe LS 7, 3,354.9 + 2.9 6,568.4 —— 3,282.7 - 1.0 
November — Novembre ..... 202.0 6,997.2 + 12.6 3,464.0 a et 6,548.4 - 0.3 3,237.7 = ake 
December — Décembre ..... 203.6 8,000.6 Ho) 3,929.6 — 3.0 6,639.3 rune 3,249.2 + 0.4 
Wear Annee: Gis ceraisisialsie- se 76,992.5 se datet) 39,415.5 = eee ie 76,954.8 39,479.8 wee 
1980: 
January — Janvier ....... 204.9 5,641.2 an ey PS is\s\72 + 18 6,714.3 ar lee! 3,258.2 + 0.3 
February — Février ...... 206.9 5,750.0 + 14.7 2,779.1 + 3.8 6,694.6 - 0.3 3,217.9 - 2 
Mare hi iMAaree wee wisynlels/arevals 209.4 6,130.9 =O wok 2,927.8 = 9.2 6,679.3 — 0.2 3,189.0 - 0.9 
Ap ease Avr t larveieia ave evar’ 210.8 6,564.7 + 9.0 3,114.2 =) 208 6,608.3 =a BR Pat) — 2.0 
{ 
Maya=Maty tea aee sarckiels 213.8 7,339.5 + 8.4 3,432.9 - 1.9 6,694.8 + 1.3 3,145.4 +0.6 | 
SiS SMa, Bo - atta dada een 216.6 6,929.6 = 0.6 3,199.3 — 10.9 6,734.3 + 0.6 3,119.7 088) | 
July — Juillet .......... 218.2 7,036.4 + 10.4 3,224.7 - 0.8 6,977.1 + 3.6 3,220.2 +32 
Angust > —) ACME We scier cies «12 220.4 Us Zo}95) + 6.4 3,233.0 = 52 75102 <r + 1.8 3,229.4 + 0.3 4 
Dace P 
September Septembre 222.6 7,036.8 ap sliheyy/ 3,161.2 —- 0.3 T3292 + 2.7 3,280.6 + 1.6 1 
October — Octobre ....... 
November — Novembre ..... 
December — Décembre ..... 
WG aicn— PATINC Col eretetele a isisle! ote | 
(@) The price ind di ri = i 
o) he price index used is the goods component of the Consumer Price Index — 1971=100.0. — L'indice des prix utilisé est la composante des biens de 
l'indice des prix 4 la consommation — 1971=100.0. (2) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constatl 


dollar estimate, — La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants: 


) 


| 
; 
| 
b 


1s 


2s 


Me Garages. 


Department stores. 


General merchandise stores. 


. Variety stores. 


Motor vehicle dealers. 


Used car dealers. 


Service stations. 


IND OF BUSINESS COMPOSITION 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 


stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


Department stores in- 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


General mer- 
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than 


one-third food). 


Variety stores. 
Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 


Service stations. 


Garages. 


|. Automotive parts and accessories stores. 


| 
'. Men's clothing stores. 


Accessories, tire and battery shops; home 
and autosupply stores. 


Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' furnish- 
ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


th 


6. 


10. 


ie 


We 


She 


4 : . * 4 . . . 
Epiceries-boucheries. Epiceries—boucheries 
(€piceries avec 20 % ou plus de viande 
fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; €piceries (avec 20 Z% ou moins de viande 
fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Magasins 


de produits de boulangerie; magasins de bon- 
bons, de noix et confiseries; laiteries; maga— 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); autres 
magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des 
grands magasins qui font partie intégrale de 
l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les points 
de vente autres que ceux des grands magasins, 
qui sont exploités par les sociétés proprié- 
taires de grands magasins, ainsi que les bu- 
reaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins). 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins de tiers du stock 

en aliments); et les bureaux de vente par com- 

mande postale et par catalogue des grands maga- 
sins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 


vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place de 
vétements sur mesure). 


14. 


15. Family clothing stores. 


16. Specialty shoe stores. 


Women's clothing stores. Women's and 


misses’ ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac- 
cessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishings stores. 


Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants’ shoe 
stores. g 

17. Family shoe stores. Family shoe stores. 

18. Hardware stores. Hardware stores. 

19. Household furniture stores. Furniture 
stores. 

20. Household appliance stores. Household 


21. 


22% 


23% 


24. 


25. Jewellery stores. 


Book and stationery stores. 


Florists. 


appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appliance 


stores. 


Furniture, 
appliance stores. 


television, radio and 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. 


Drug stores including proprietary 
stores. 


Book and 
stationery stores. 


Florists. 


Jewellery stores. 


26. Sporting goods and accessories stores. 


Pf « 


28. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; 
car washes; other automotive businesses, 
Meyers 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; 
children's and infants-wear stores; sec- 
ond-hand clothing stores; piece goods 
stores; other apparel and accessories 
stores, n.e.c.; wool shops. 


OZ. — 


14. Magasins de vétements pour dames. 


15. Magasins de vétements pour la famille. 


16. 


17. 


18. 


Whe 


20. 


Dili 


22. Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
beauté. 


23. 


24. 


25. 


26. 


27. Magasins d'accessoires personnels. 


28% 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. 


Fleuristes. 
Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoires 


Magasins ¢ 
vétements préts-a-porter pour dames et jeune: 
filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces 
soires et autres vétements. 


Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 

| 
taires pour la famille. | 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; magasir 
de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébés. 
Magasins de chaussures pour la famille. Mage 
sins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 


meubles. 


Magasins d' appareils ménagers., Magasins d' ay 
pareils ménagers; magasins de fournitures | 


: 
électriques. 


: 
Magasins de meubles, de télévi- 


seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


: 


Librairies et papeteries. Librairies—papete- 


ries. | 
Fleuristes. 


Bijouteries. . 


Magasins d'articles de sport; embarcations, 
moteurs hors-bord et accessoires connexes; — 
magasins de bicyclettes et ateliers de réparé 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins 
kiosques et tabac; marchands de journaux et ¢ 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveaut 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de 

fournitures photographiques; magasins de sacs 
de voyage, valises, malles, mallettes et de 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers d 
réparation spécialisés; lavage d' automobiles, 
autres commerces d'automobiles. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 


chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; V 
tements pour enfants et bébés; magasins de vé 
tements usagés, marchandises a la piéce; autt 
magasins de vétements; laine. 


Miscellaneous stores. 


8. All other stores concluded: 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, 
radio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior decora-— 
tion stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appliance 
ee ee ee Pp LLance: 


repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair 


Jewellery repair shops. 
shops. 


Alcoholic Beverage Stores. Government 


liquor stores; brewers’ retail stores; 
wine stores. 


Music stores; opti- 
cians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; reli- 
gious goods dealers; artists' supply 
stores; art galeries; coin and stamp deal- 
ers; mobile home dealers; pawn shops; ice 
dealers; all other stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins fin: 


Autres articles d'ameublement. Peinture, vitre 
et papier tenture; vente et réparation de télé- 
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de 
haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie 
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte- 
ments de sol, magasins de rideaux, capitonnage 
et décoration intérieure; toileries; tableaux 
et cadres; antiquités; meubles d'occasion; au- 
tres fournitures de maison; pianos et orgues; 
comptoir de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs de radios 

et d'appareils ménagers. Réparation de télévi- 

seurs et radios, réparation d'appareils électro- 
ménagers, 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; brasseries, maga- 
sins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; optique; 
matériel medico-chirurgical; monuments funé- 
raires et pierres tombales; petits animaux; ob- 
jets de piété; fournitures pour artistes; gale- 
ries d'art; timbres et piéces de monnaie; mai- 
sons mobiles; mont-de-piété; glace; autres 
magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables 
28 and 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 


Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 


household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


Sig S 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 
28 et 29 | 


vd 
1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries 
boucheries; épiceries, confiseries et article 


divers; et tous les autres magasins d'aliment 
tion. | 


2. Groupe des magasins de marchandises diverses | 


et des magasins de vétements. Grands magasins 
magasins de marchandises diverses; magasins | 


généraux; bazars; magasins de vétements pour | 
hommes; magasins de vétements pour dames; | 
magasins de vétements pour la famille; magasi 
spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d'automobiles. Concessionnai 
d'automobiles. 


4, Groupe de 1'automobile. Vendeurs d'automobile 
d'occasion; stations-service; garages; et mag 
sins de piéces et d'accessoires d'automobiles 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 


meuble et des autres magasins de détail. Quin 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 


magasins d'appareils ménagers; magasins de 

meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 

pharmacies, médicaments brevetés et produits 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d'articles de sport et 
d'accessoires; magasins d'accessoires person- 
nels; et tous les autres magasins. | 


LECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
andising and Services Division in the 
tail Trade sector. 


talogue 


'-002 Department Store Sales and Stocks. 
| M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 
| (ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, 
by provinces, and selected metro- 
politan areas, and sales and inven- 
tories by departments, Canada. 


Advance Release. M. Bil. First 
Issue, 1950. 


| 
-004 Department Store Sales by Regions. 
| 
| 
| 
i Total sales and percentage changes 
of sales, by Region. 

1-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 


inces and by source of origin (Canada 


and U.S. or imported). Monthly unit 
| sales, by type and origin seasonally 
adjusted. 


014 Merchandising Inventories. M. Bil. 
24 pp. First Issue, 1972. (ISSN 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores 
| and independent stores: quarterly 
percentage changes for independent 
stores by kind of business. 
| 


'-210 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 
74 pp. First Issue, 1933. (ISSN 
0380-7878). 


Stores, sales, salaries, stocks, 
accounts outstanding. 


121.3 Vending Machine Operators. A. Bil. 
21 pp. First Issue, 1958. (ISSN 
0527-6411). 


Sales through automatic vending 
machines, by type of machine and 
location, Canada and provinces. 


QUELQUES PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent 4 la 
Section du commerce de détail, Division du con- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. 
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Ventes totales et nombre ae points de vente 
par provinces et certaines régions métro- 
politaines, ventes et stocks par rayon, 
Canada. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. Premier numéro, 
1950. 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonalisation. 


63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
Premier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins 4 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


63-210 Magasins de détail 4 succursales. A. Bil. 
Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 


Magasins, ventes, salaires, stocks, 
créances actives. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et 1'em- 
placement, Canada et provinces. 


63-218 


O37) 


63-224 


Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 


Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286) . 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 


inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. O. Bil. 
356 pp. First Issue, 1975. (ISSN 
0590-9325). 


The data covers such topics as 
general economic indicators, popula- 
tion characteristics, personal in- 
come and expenditure and household 
facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
©. Bil. 29 pp. First Issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages 
of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, 
gross profit, operating expense 
items, and net profit. Operating 
Results data for many of the im- 
portant retail trades will be 
published in the coming years. 


The following reports on Operating Results 
are available. 


63-603 


63-604 


63-605 


63-606 


Men's Retail Clothing Stores, 1974 


Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


Retail Shoe Stores, 1977 


M. - Monthly A. - Annual bil. - Bilingual 
O. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 


wide range of statistical reports on Canadi- 


an economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 


Statistics Canada, Ottawa (Canada), KI1A OT6. 
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63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution - démarchage, poste, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 

0380-6286) . | 
Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par régioi 
par province et au Canada, par année | 
scolaire. | 


63-224 Manuel statistique pour études de marchi 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques générau: 
les caractéristiques de la population, 

revenu et les dépenses des particuliers. 
1'équipement ménager. 


Résultats de l'exploitation - Commerce | 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéri 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats 
1'exploitation contiennent des ratios 

(pourcentages des ventes nettes) pour 1 
achats, les stocks, le cot des biens 

vendus, les bénéfices bruts, les dépens' 
d'exploitation et les bénéfices nets. | 
résultats de 1l'exploitation concernant | 
nombreux commerces de détail importants 
seront publiés au cours des prochaines | 
années. 


| 
} 
} 
| 
| 
| 


Les publications suivantes sur les résultats de 
l'exploitation sont maintenant disponibles. 


} 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1974 


63-604 Magasins indépendants de vente au détai| 


de vétements pour dames, 1975 
63-605 Magasins indépendants de vente au détai 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussut_ 
1977 | 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. Bilingue H. Hors | 
série 

Outre les publications énumérées ci-dessus, | 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi) 
et social du Canada. On peut se procurer gratu 
ment un catalogue complet des publications cou- 
rantes en s'adressant a Statistique Canada, 
Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
KIA 0T6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, K1A 0Ss9. 


Inquiries about this publication should be 


addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local Advisory Services 
office: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi 
toutes les publications du gouvernement du Canac 
auprés des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par la poste. | 

Les commandes par la poste devront parvenir 2 
Distribution des publications, Statistique Canac 
Ottawa, K1A OT6, ou 4 Imprimerie et édition, Ap 
visionnements et services Canada, Ottawa, KIA 05 


Toutes demandes de renseignements sur la A 


sente publication doivent étre adressées a: | 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A 0V4 (té1éphone: 
996-9304) ou 4 un bureau local des Services con: 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


Sst. John's (T.-N.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) | 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) | 


On peut obtenir une communication gratuite a 
le service régional d'information statistique d 
la Nouvelle-Ecosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'fle-du-Prince-Fdouard en composant 1-800-565- 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bu 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numérc 


1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applicable. 


— nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas— 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTLONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
soit fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une pl 
grande marge d'inconsistance que l'on devré 
normalement obtenir, et ce, 4 cause de la 
structure de la liste, c'est-a-dire des ajt 
tements dus aux créations et aux disparitic 
et des changements dans le classement; elle 
doivent par conséquent étre utilisées avec) 
circonspection. 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux m 
correspondent pas toujours. 


Note au sujet de CANSIM 

La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor- 
mation socio-économique) fournit au public toute' 
les statistiques actuelles et historiques sur Co1 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300/17 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par li 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur Ou 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei- 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Division de l'analyse de conjoncture, Statistiqu 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406) 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 
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ODUCTION 


etail trade estimates are derived from a 


a basic concept (see below) which is com- 
to both the census and the current survey 
cam of the Merchandising and Services 
sion. (The census also measures the ac-— 
cles of "establishments"; however, this 
spt is not used in the monthly survey of 
1 trade.) 


isinesses are first classified to the re- 
lsector on the basis of "census value 
ts (1) which is defined in retail trade 
e difference between sales and the pur- 
Price of the goods sold in a particular 
d. Companies which fall into the retail 
Y are then further classified to specific 
ories of business (using the three-digit 
ard Industrial Classification code) on 
asis of "major activity" — the proportion 
les accounted for by each kind of busi- 
or by each type of commodity sold. 


| 
| 
| 


| 


> nmext step in the classification proce- 
Is to Survey those businesses selected 

‘e sample in order to obtain information 
| number and activity of locations oper- 
| Such information is required not only 
ermine if individual businesses, partic-— 
| multi-location businesses, qualify for 
fent as "chains" (see definition follow- 
ut also to isolate retail locations from 
‘tail and make possible a more precise 
‘fication of each to one of more than 90 
| of business", which are subsequently 


} 
d into 28 trade groups for purposes of 
ation. 


ause this is a location-oriented Survey, 
Ppe of coverage is extended to include 
ms operated by non-retailing busines-— 
Vhen it is determined that a manufac-— 
(for example) Operates one or more re- 
ocations, the same treatment is given 
\ined above. Retail locations can be 


‘d by businesses whose principal activ-— 


‘manufacturing, wholesaling, government, 
ction, eter. 


{ additional information, see Standard 
fustrial Classification Manual, Cata- 
sue 12-501, pages 9-11. 


ey of Canadian "retail locations", utiliz- 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont ti- 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise a cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense- 
ment mesure également les activités des "6tablisse- 
ments", toutefois, on n'a pas recours 4 cette unité 
d'observation dans l'enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code 4 trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale activité", c'est—a— 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste 4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non Seulement 4 dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam- 
ment les entreprises 4 points de vente multiples, 
peuvent @tre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi 4 distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga-— 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme fagon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités éco- 
nomiques, n° 12-501F au catalogue, pages 9-11, 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this re- 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


i 


Le systéme supportant le nouvel échantillon d 
commerce de détail permet la révision des estima 
tions mensuelles tout en tenant compte des répor 
tardives. La publication mensuelle fournira dor 
des données provisoires pour le mois en cours et 
des données révisées pour le mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels s 
basées les données présentées ici varie d'un moi 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les d 
nées. 


1980 1979 
Number of Number of Number of Number | 
shopping Saturdays shopping Saturda: 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre « 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January — Janvier 26 4 26 4 
February — Février 225) 4 24 4 
March — Mars 26 5 Day} 5 
April — Avril 2S; 4 24 4 
May — Mai 27 5 ij} 4 
June — Juin 25 4 26 5 
July — Juillet 26 4 25 4 
August — Aott 26 5 Dif 4 
September — Septembre 25 4 24 5 
October — Octobre 26 4 26 4 
November — Novembre 25 5 26 4 
December — Décembre 26 4 25 5) 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées | 
une enquéte par échantillonnage qui risquent, pa 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La secti 
qui suit vise 4 faciliter, pour le lecteur, Lin 


terprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs lor 
que des renseignements sont recueillis a partir 
d'une enquéte par échantillonnage. On les regré 
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sor 
pas. 


Sampling Errors 


i Sampling errors are present because obser- 
vations are made only on a sample and not on 
the entire population. The sampling error, 
in addition to the size of the sample, de- 
pends on factors such as variability in the 
population, sampling design and method of 
estimation. For example, for a given size 

of the sample, the sampling error will depend 
on the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. 
(Further, even for the same sampling design, 
se can make different calculations to arrive 
at the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
about the entire population covered by the 
survey on the basis of data obtained from only 
1 part of the population, the results are 
ikely to be different than if a complete 
‘ensus was taken under the same general sur- 
rey conditions. The most important feature 
if probability sampling is that the sampling 
‘rror can be measured from the Sample itself. 


on-Sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
x a complete census of the population is 
aken. The non-sampling errors can be attrib-— 
ted to one or more of the following sources: 


overage error. This error results from 


mcomplete listing and inadequate coverage 
£ the population of interest. 


ata response error. This error may be due 

© questionnaire design and the characteris-— 
ics of the question, inability or unwilling- 
ess of the respondent to provide correct 
aformation, misinterpretation of the ques-— 
ions because of definitional difficulties 

ad different tendencies of different inter- 
iewers in explaining questions or inter- 
ceting responses. 


dn=response error. Some respondents may 
2fuse to answer questions, some are unable 

» respond, while others may be too late in 
2sponding. Data for the non-responding units 
in be imputed using the data from responding 
tits or some earlier data on the non-re- 
»onding units if available. The extent of 
‘ror due to imputation is usually unknown 

‘d is very much dependent on any character- 
\tic differences between the respondent group 
id the hon-respondent group in the survey. 
is error generally increases with increases 
| the non-response rate and attempts are 
lerefore made to obtain as high a response 
‘fe as possible. 


locessing error. These are the errors that 


'y Occur at various stages of processing 
‘ch as coding, data entry, verification, 
‘iting, weighting, tabulation, etc. 


vii 


Le traitement. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de 1'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon- 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de l'attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver 4 la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula- 
tion 4 partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que 1l'erreur d'échantillonnage peut 
étre directement mesurée 3 partir de 1'’échantillon. 


Erreurs non liées a4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillonnage. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 


d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée,. 


La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable i 
la conception du questionnaire et aux caractéris-— 
tiques de la question, 4 l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due a des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer 4 l'autre, dans l'explication des 
questions et dans l'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées A partir 
des chiffres fournis par les répondants ou A l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale- 
ment pas 1'importance de l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


L'erreur peut se produire lors des 
diverses €tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient of variation, 
defined as the standard error divided by the 


viii 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner A un niveau out elles ne nuisent pas 4 l'ut 
lisation ou a l'interprétation des chiffres défi- 
nitifs. Quant aux estimations du présent bulleti 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce gen 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies ave 
beaucoup de précision, au moyen des listes les | 
plus 4 jour; les questionnaires ont été congus av 
soin afin de réduire au minimum les interprétatio 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent au questio 
naire); les diverses étapes de vérification et de 
traitement ont fait l'objet de contréles d'accep- 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage | 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @étre choisis selon le méme’ 
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es- 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre a ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon a l'autre. On nomme valeu 
probable l'estimation moyenne obtenue de tous les 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions indentiqu 
de collecte et de traitement. Une estimation cal 
culée a partir d'une enquéte par échantillonnage 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillor 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable. 
Cependant, comme les estimations proviennent d‘ur 
échantillon probabiliste, il est possible d'en me 
surer la variabilité par rapport a leur valeur pr 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui | 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, 
des carrés de la différence entre 1'estimation et 
la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa vé 
riance, il devient possible de mesurer la précis! 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit la 1 
cine carrée de la variance, mesure l'erreur | 
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'estime 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1'¢ 
reur-type mesure la précision en termes absolus. ' 
Par contre, le coefficient de variation, clest-a- 
dire l'erreur-type divisée par l'estimation, mest 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1'emploi 


| 


sample estimate, is a measure of precision 
given in relative terms. For comparison 
purposes one may more readily compare the 


sampling error of one estimate to the sampling 


error of another estimate through the use of 
the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the published 


soefficient of variation is: 


tV(X) = S(X) 


Xx 


Jhere X = the estimate 
(X) = the standard deviation of x 


the percentage error (PE) of X will be: 
E(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 

oefficient of variation of .05 and assuming 

_normal distribution we can say; "the proba- 

ility is approximately 68% that the actual 

ercentage error in the $8,000,000 estimate 

s less than 5Z". 


on-Sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
esired by both a sample Survey as well as a 
ensus. We Say the estimate is accurate if 
t is near this value. Although this value 
3 desired, in practice however, we cannot 
ssume that the exact value of every unit in 
1e population or sample can be obtained and 
socessed without error. Any difference 
stween the expected value and the exact 
spulation value is termed the bias. Sys- 
matic biases in the data cannot be mea- 
ired by the probability measures of samp- 
ng error as previously described. The 
uracy of a survey estimate is determined 
' the joint effect of sampling and non- 
‘mpling errors. 


| One source of non-sampling error is the 
M-response error. To assist users in eval- 
'ting these errors two response measures are 
(ven in Text Table II. The response rate is 
‘measure of the proportion of those sample 
‘its which have responded in time for inclu- 
‘on in this publication. The response 
jaction, which is a measure of the data re- 
jonse rate, is the proportion of the sales 
‘timate which is based upon actual reported 
ita, For example, a cell with a sample of 
‘units in which five respond for a partic- 
ar month would have a response rate of 25% 
i terms of units. If these five reporting 
its represented $8 million out of a total 


2 ted 


du coefficient de variation facilite la comparaison 
de 1l'erreur d‘€chantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de x 


L'erreur de X en pourcentage correspondra 4 
PE(X) = CV(X) x 100 Z. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une es- 
timation X = $8,000,000 ou l'écart-type (S(X)) at- 
teint $400,000 correspond a -05; si l'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer qu'il 
existe une probabilité d'environ 68 Z% que l'estima- 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur A 5 Z. 


Erreur non liée a4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux 4 déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1'échantillon peut @tre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de l'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon- 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées 3 
1l'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur a évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de 1'estimation de 
l'@échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un @échantillon de 20 uni- 
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 2. Cependant, si les cing unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1'estimation 


estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Statis- 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per-— 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto-— 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac- 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv- 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business (2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


| 

| 
globale de $10 millions, la fraction de réponse | 
s'éléverait A 80 %. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance 4 déprécier 
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc t 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de li 
situation. 


DEFINITIONS | 

"Commerce de détail" signifie, pour les besoi; 
de la présente publication, "]"ensemble des venti 
faites par des points de vente au détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la déf 
nition de Statistique Canada, est un local dale 


res (habituellement un magasin) dont l'activité 

principale est la vente de marchandises et de se 
vices connexes au grand public pour la consommat 
ménagére ou personnelle. Les estimations relati 
au commerce de détail ne prennent pas en compte | 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 

sont pas faites par l'intermédiaire d'un point d 
vente au détail, par exemple les ventes directes 
par démarchage, les ventes par distributeur auto 
matique, les ventes de journaux ou de revues fai 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et 1 
ventes faites par les cercles du livre et les cl 
de disques. Il n'y a qu'une exception: les vent 
des grands magasins faites par la poste ou parc 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
"magasins de marchandises diverses". En outre, 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entr 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en 
trepreneurs dont l'activité principale ne reléve 
pas du commerce de détail, ni les opérations de- 


détail entre particuliers. | 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
marchandises et les recettes provenant de servic 
connexes tels que les réparations, la location ¢ 
matériel et la restauration, moins les rendus, J 
rajustements et les remises. Les ventes totales 
nettes comprennent également: la valeur des re- 
prises, les prélévements de marchandises pour us 
personnel (au détail) et les commissions au titi 
de la vente de marchandises appartenant a d'auti 
personnes. On ne prend pas en compte les recett 
hors exploitation, ni le recouvrement de créancé 
douteuses, ni les taxes de vente. 


CLASSEMENT 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de déta: 
sont stratifiées par région et par groupe de gen! 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Cla 
sification des activités économiques et les caté 
gories de genre de commerce de détail qui ont ét/ 


4 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recens 


ment du Canada, 1966, Commerce de détail 


(n° 97-601 au catalogue). | 


Census of Merchandising and Services. Since 
the monthly retail trade survey is a "loca- 
tion" survey, as noted above, each individual 

(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major ac- 
‘tivity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified 


into 27 major kind-of-business groupings plus 
a miscellaneous category. In order to in-: 


crease the usefulness of these Statistics, the 


composition of each kind-of-business group 
is described at the end of the KePOIaE . 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition to 


veing stratified by kind-of-business group- 
ings, are also broken down into chain and in- 
jependent components. Firms are classified 
co the chain store component based on the 
collowing definition: 


} 


Chain store organization "an organization 


yperating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 


S automatically classified as an "indepen- 
ent" organization, the only exception being 
department stores" which are classified in 
heir entirety to the chain component. 


ITHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 


‘ined in this report are produced by means 


( 


a sample survey using methodology which 


(ffers substantially from that used for the 
‘timates published to the end of 1974. 


| The new methodology was primarily developed 


‘cause, after 1969, there was no adequate 


‘urce of information available to update the 
idependent portion of the old sample to ac- 


“unt for firms coming into existence (births) 
ii/or going out of business (deaths). The 
els established by the new sample indicate 
2re was a downward bias in the old sample 
ich had grown to about 4% in 1974. Even 


the monthly trends are relatively consis- 


At between the old and new samples. 


Dat 


utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. FEtant donné que l'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on 1'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tallest stratitiecsellon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers", 
Pour rendre ces Statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce 4 la fin de la publication. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins a succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent a la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins 4 succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 


moins quatre points de vente au détail dans un méme 


genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique",. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas- 
sée automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "srands 
magasins" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins A succursales. 


METHODOLOGIE 


On €tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'ad la 
fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
aprés 1969 pour mettre A jour la partie de l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
mation avait atteint 4 % en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par l'ancien ainsi 
que par le nouvel échantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"link-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source" universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart- 
ment store lists and an area file list, com- 
prises the new universe. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen- 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Ancien échantillon 


renal 


L'ancien é@échantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard 4 partir de © 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Commer 
et services) et stratifié par province et selon 1 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été 
tirées des résultats du sondage a l'aide de la 
"méthode de rapport en chaine", c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant l 
volume des ventes des entreprises 4 celui observé 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référence 
(recensement de 1961) pour dégager une estimation 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour ch 
cune des cellules. 
| 

Pour compenser les effets de détérioration dan 
1'échantillon, on a procédé tous les ans 4a un aju 
tement pour prendre en compte les créations et (o 
les disparitions. On apprenait l'existence de no 
velles entreprises grace aux rapports sur la natu 
de l'entreprise recus par la Commission d'assu- 
rance-chdmage et on effectuait une enquéte auprés 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- | 
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1'ob 
d'une enquéte afin d'assurer 1'exactitude des rap 
ports mensuels et d'établir des estimations pour 
les enquétes 4 "déclaration piétre ou tardive". 
Les résultats ont ensuite servi a la mise a jour 
des estimations mensuelles. On a apporté un autr 
ajustement aux estimations en fonction des entre- 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré- 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait 4 utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du mém 
genre dans l'univers. On a enfin procédé a Un 
ajustement compensatoire en fonction des entrepri 
ses qui ont changé d'activité au cours de l'année 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout 4 fait exact, car toutes ces estim 
tions ont habituelliement été révisées une autre © 
fois aprés chaque recensement. Les estimations | 
postcensitaires traduisaient 1'’introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de recer 
sement. 


; 


Nouvel @chantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne se 
vira plus de source pour le dressage de la liste 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Imp6 
fut complétée par la liste des magasins 4a succur-| 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un échantillon d'environ 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par 
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas 
sification des activités économiques, a été prélé 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de . 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspo’ 
dent aux régions métropolitaines du recenseme 
de 1971. 


selected from this universe and Surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
cegion. 


The method used for the estimation of total 
etail sales is one in which each sampled 
nit's reported data is inflated to universe 
evels by multiplying the reported data of the 
ampled unit by the inverse of the probability 
f selection for the unit. For firms which 
) not respond on time(4) in a particular 
oth, an estimate is imputed using a statis- 
ical technique which employs a number of 
ymponents such as: cell averages, last 
mth's sales, other trends, etc. Conse- 
tently each firm in the sample must have an 
dividual estimate of sales. 


The results of the new survey will not be 
inked (as was the old Survey) to the census 
sults. Instead, the estimates derived in 
€ course of the survey will be compared with 
msus data in order to determine the cause 
any differences which may be found to exist 
tween the two levels. Based on these find- 
38, revisions will then be made to compen- 
ce for any errors or discrepancies discov- 
2d (such as in coding of firms to erroneous 
ids of business codes, over-estimation in 
‘ticular cells, etc.). 


(PONENTS OF THE NEW SAMPLE 


‘The universe used for the new Survey is 
posed of two basic parts: a master file 
‘t (including chain and department store 
ponents) and an area film tist, | These 
ponents provide a more adequate represen- 
ion of the retail trade universe than the 
vious survey. 


| Survey Master File 
! 


‘he survey master file is based on a series 
orofiles developed from the retail store 
‘ion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
file and is stratified by geographical 
‘and by Standard Industrial Classification 
‘. This component is a list of all retail 
‘nesses having a T-4 number (i.e., having 
foyees for whom payroll deductions are 

i). It is updated monthly for new firms 

Ing into business, for firms going out of 
mess and, in the case of existing firms, 
‘any changes in name, address or nature 

1) of business. These updates originate 
both Revenue Canada (Taxation) and from 
istics Canada Survey sources. As these 
es are received, firms going out of busi- 
vare dropped from the sample and a sample 


JLate responses are included in revised es- 
timates, 


Sur. cet univers et affair l'objet a'tine enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite @tablies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 3 gonfler les données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité par 
l'inverse de la probabilité de choix de ionteer 
Dans le cas des entreprises non déclarantes 4 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'aide d'une méthode statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 3 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout écart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culiéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins 4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de 1'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de L'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités @conomiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés a 1'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'impét). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 4 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 
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of births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam— 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty (GiBaS 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 


SHY, 


| 
(Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que L'on® 
dispose de ces mises 4 jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan- 
tillon et un échantillon de créations est prélevé 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un | 
ajustement mensuel en fonction des créations et ‘ 
disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
1'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probab: 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classii 
cation des activités économiques et la taille de: 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
1'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait l'objet d'un 
échantillonnage tous les mois. 
| 


Elément magasins a succursales et grands magasins 
La liste des magasins a4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 4 
blissements commerciaux figurant sur cette liste 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do- 
cuments de Statistique Canada) comme magasins 4 
succursales et grands magasins et qui ont été 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de l'échantillon). Cet élément, qui 
est mis A jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une m: 
A jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont 
fondées principalement sur les déclarations ob- 
tenues dans le cadre de 1'enquéte annuelle sur li 
magasins A succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autri 
sources comme les revues portant sur le commerce 
etc. 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet é1ément 
supplémentaire permet: 


{ 


1. d'établir une estimation visant les entrepris‘ 
qui ne figurent pas dans le fichier principal 
de 1l'enquéte (entreprises ne comptant aucun | 
salarié pour lequel on procéde 4 des déductior 
aux fins de 1'imp6t); 


2. de compenser le "retard" d'obtention des ajust 
ments en fonction des créations et des dispar’ 
tions au moyen du fichier principal de 1 "ene 
quéte. 


On a constitué le fichier géographique en cho: 
sissant un certain nombre de secteurs géographiq! 
au Canada (A l'aide de données de 1'enquéte sur | 
population active) de fagon 4 couvrir tout le te! 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des TV 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis on 
ensuite été enti@rement dénombrés par des représ! 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 
géographique comprenant tous les établissements ( 
merciaux de ces secteurs. On a comparé ce fichit 


le to determine which firms were present on 
th files. For those firms which appeared 
both files, the universe was represented 
‘the sample of firms derived from the survey 
iter file. All unmatched firms (on the area 
e) automatically became part of the sample 
e. Every month since the original enumera- 
mn, one twelfth of the selected areas has 

n completely re-~enumerated in order to lo- 
e any new firms which may have come into 
stence during the preceding year. These 
firms are then matched against the entire 
vey master file. Similarly, all new busi- 
3es which have been added to the survey 

ter file from the Revenue Canada (Taxation) 
ates are matched each month against the 

fee area file. Once it has been determined 
: firms are matches, they are removed from 
area file and given a chance of selection 
he survey master file. The remaining un- 
hed firms on the area file are included 
he sample. 


t 


NAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


1e sales data (for Canada by kind-of- 
1ess grouping and total retail trade by 
ce) contained in Table 25 have been ad- 
d to account for seasonal and trading- 
ariations. The seasonal adjustment 

d applied to this series is a computer- 
‘ratio-to-moving average method. The 
lard computer Program used is the United 
S$ Bureau of the Census, Method Terese Xo! 
on. 


asonal adjustment removes the effect of 
itive intra-year variations resulting 
Normal differences in weather, holidays 
“Nvariable dates, or other events which 

: with the same timing. An additional 
‘ment is made for the retail trade series 
contains variation caused by the dif- 

'e in the number of working or trading- 
each month or for holidays or other 

| with variable dates. These adjustments 
ide prior to the seasonal adjustment but 
‘fated as part of the seasonal adjust- 


-€ seasonal adjustment allows a much 
‘look at the underlying trend of a 

‘ the adjusted series still contain 
lar fluctuations. Small changes between 
‘in the adjusted series may simply be 

/ movements and, to obtain a clearer 

: the underlying trend, users should 


| the adjusted series over a number of 


au fichier principal de l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1l'uni- 
vers a été représenté par 1'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1l'en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 

le fichier aré€olaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de l'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douziame 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant 3 déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de l'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
suite réappariées avec le fichier principal de 1l'en- 
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de l'enquéte 

au moyen de mises 4 jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Imp6t) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de l'enquéte ot elles ont une 
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau 25 ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée 4 cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-11 de la méthode II 
du United States Bureau of the Census. 

ee UE canon thes Census) 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an- 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou 4 d'autres événements 
qui se répétent 4 des intervalles réeguliers. iil 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire 4 la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou 4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres, 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent @tre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table 26), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
cycle is greater than that in the irregular 
factor. For the smoothest series the MCD is 
one, for the most erratic series it is Since 
Applying a moving average of the period equal 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate- 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new" groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 
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doivent examiner les séries désaisonnalisées d'w 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi- 
nance cyclique, (voir tableau 26), donne le plus 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de vari, 
tion moyen compte non tenu du signe de la tendaa 
générale, est supérieur 4 celui du facteur irré= 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse P 
sible, le MDC est égal 4 un, dans celui ae sé 
la plus irréguliére, il est égal a six. L appli 
tion d'une moyenne mobile dont la période est ég 
au MDC tend 4 lisser les mouvements irréguliers 

pouvant dissimuler la tendance fondamentale. 


COMPARATSON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun comp 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les 
quels des données paraitront a été porté 410. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe e 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tir 
de la catégorie "Tous les autres magasins". Le 
graphique suivant présente une méthode qui perme 
tra a quiconque désire comparer les séries de pa 
ser des nouveaux groupes aux anciens. 


Les groupes commerciaux suivants comportent 1 
mémes genres de commerce dans l'ancienne et lan 
velle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour lesquel 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, 
faisaient partie dans le cadre de l'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 
| 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies—papeteries 
Fleuristes 
Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


_ The following trade groups represent a 
‘ner breakdown of trade groups which were 
oployed in the old survey: 


w trade group Old trade group 


mbination stores 


ocery, confec- Grocery and combina- 

‘tionery and sun- tion stores 

dries stores(5) 

1 other food All other food stores 
stores (5) 

rvice stations Service stations and 

rages garages 

ecialty shoe 

stores Shoe stores 


mily shoe stores 


asehold furni- 
cure stores 


asehold appli- 


Furniture, television, 
ince stores(6) : ; 

| ee radio and appliance 
miture, tele- 

: - stores 

vision, radio and 

ippliances 

stores 


wrmacies, patent 
iedicine and 
josmetics 
|tores(7). 


Drug stores 


itn addition to the changes noted above, 
lel and fuel oil dealers" have been re- 
issified to wholesale trade and consequently 
‘not appear in the tabulations. 
| The new trade group "grocery, confection-— 
ery and sundries stores" includes not only 
"grocery stores" (part of "esrocery and 
combination stores" in the old survey) 
but also the 1966 Census category, "oro- 
cery, confectionery and sundries stores". 
‘The latter kind of business includes the 
/so-called "jug-milk stores" and "conve- 
/nience stores" as well as a number of 
stores which were previously classified 
either to "grocery stores" or "confection- 
|ery stores". (In the old survey, "con- 
fectionery stores" were published in the 
"all other food stores" group.) 


The new trade group "Household appliance 
stores" includes the 1966 kind of busi- 
ness, “electrical supply stores", which 
‘was previously classified to the "all 
‘other stores" group. 


‘The new trade group "pharmacies, patent 
‘medicine and cosmetics stores" includes 
‘the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
‘Proprietory stores", which was previously 
classified to the "all other stores" 
group. 


VLA 


Les groupes commerciaux suivants constituent 


une ventilation plus fine des groupes utilisés dans 


l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de Ancien groupe de 
commerce commerce 

Epiceries—boucheries : 

piceries, confiseries Epiceries et @piceries- 
et magasins d'arti- boucheries 
elles divers (5) 


Tous autres magasins Tous autres magasins 


d'alimentation(5) d'alimentation 
Stations-service Stations-service et 
Garages garages 


Magasins de chaussu- 
res spéciales : 

Magasinetdeenh secs Magasins de chaussures 
res pour la famille 

Magasins d'ameublement 


ménager 
Magasins d'appareils Magasins de meubles, de 
ménagers (6) téléviseurs, de radios 
Magasins de meubles, et d'appareils 
de téléviseurs, de ménagers 


radios et d'appa- 
reils ménagers 
Pharmacies, magasins 
de médicaments 
brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Pharmacies 


Outre ces modifications, les "marchands de com- 
bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent done pas dans les 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "@piceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "6piceries" 
et @piceries—boucheries"), mais aussi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 
toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle 
des "confiseries". (Dans 1'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation".) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
reils ménagers" comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 
qui @tait auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins", 

(7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 

sins de médicaments brevetés et de produits de 

beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 

1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 

cialisés, de parfums et de produits de beauté", 

qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, October 1980 Preliminary, September 1980 Revised. 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, octobre 1980 préliminaires, septembre 1980 révisées 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 


Magasins 4 succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimatic 
préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: | 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 72.6 85.0 65.8 Soa 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 43.8 81.3 59/6 Usiol 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 66.2 84.6 58.0 70.7 
Department stores — Grands magasins 99.1 100.0 =— 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 48.4 96.9 65.3 79.8 
General stores — Magasins généraux 70.0 80.0 68.1 7928) 
Variety stores — Bazars TUES) 93.8 70.2 82.3) 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 67.8 82.7 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion - — S655: 74.2 
Service stations — Stations-service 53/.3 79.4 61.3 76.2 
Garages = = 58.0 78.0 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 84.4 90.6 74.0 85.5 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes TLel 83.7 755) 80.8 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 65.3 85.9 65.5 76.4 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille F307 93'.3 71.4 81.0 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisces 87.2 97.4 81.6 95.9 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille v/s OTS 68.9 85.0 
Hardware stores — Quincailleries 50.0 100.0 I23 84.9 
Household furniture stores — Magasins de meubles 75.0 O229 67.3 78.4 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 100.0 100.0 62.8 83.0 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 61.1 100.0 68.4 78.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 61.6 82.2 74.6 83.4 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 49.4 84.0 69.1 74.4 
Florists — Fleuristes 42.9 Bijisk Bia], 74.2 
Jewellery stores — Bijouteries 63.5 67.7 64.3 74.3 
Spee powds god accessories stores — Magasins d‘articles de roe ae 61.2 75.2 
sport et d'accessoires : 79.0 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 74.1 81.8 62.6 oat 
2 : : : He) 74.7 60.0 
All other stores — Tous les autres magasins 57. 
78.5 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 66.7 85.0 64.30 
Province: 
73a 
Flas 93.8 51.8 
Newfoundland — Terre-Neuve 75.4 
95.0 Biliee ; 
F Wile) . 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 4 80.2 
; 66.4 88.7 Oe 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 79.9 
67.0 
70-1 88.7 82.0 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 0 74.3 
67.7 Bo: ; 
Québec 60.6 i 
81.5 
66.6 76.5 
Ontario 66.0 
88.8 
66.8 81.2 
Manitoba 65.7 
92.4 
68.1 74.6 
Saskatchewan 81.7 59.0 
61.6 4 
Alberta 63.4 786 { 
64.1 BaD 
British Columbia — Colombie-Britannique 64.3 
100.0 49.4 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord—-Quest 7570 
xviii 
| 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


October 1980 Preliminary, 


September 1980 Revised. 
TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, octobre 1980 préliminaires, 


septembre 1980 révisées 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


” Coefficient de 


variation, 


| Magasins indépendants estimation 
H préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisde préliminaire revisée 
per cent — pourcentage 
| Kind of business — Genre de commerce: 
| 
| Combination stores (groceries and Meat) — Epiceries — Boucheries 96.1 90.6 65.7 81.2 alo? 
|Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
_ ries et articles divers 52.4 89.2 63.8 78.8 -016 
| All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 80.4 94.3 64.9 75.9 -030 
|Department stores — Grands magasins 991.9 100.0 - - aes 
/General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 87.6 99.3 68.8 79.8 045 
|General stores — Magasins généraux 91.3 96.2 69.5 84.9 -078 
Variety stores — Bazars 77.6 96.4 77.9 el 013 
‘Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 73.4 85.3 - 006 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion = = 61.4 Hghe! -162 
Service stations — Stations-service 74.1 88.8 62.0 Tass) +055 
\Garages - - 67.4 82.9 -146 
|Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
| d'accessoires d'automobiles CE 5} 90.7 80.1 90.8 -030 
/Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 66.8 87.2 Hike) 85.4 - 087 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 59.6 90-1 70.7 (PKS) -036 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 76.8 od Trek 86.1 -092 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées Whew! 96.0 87.8 98.1 - 080 
|Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 74.3 Gira 77.4 9126 -018 
Aardware stores — Quincailleries 4.0 100.0 WSiere (hy) as} -036 
Household furniture stores — Magasins de meubles 89).3' 98.2 easly 84.0 +088 
jlousehold appliance stores — Magasins d'apparecils ménagers 100.0 100.0 76.7 89.5 135 
furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
| téléviseurs, radios et accessoires D0n 100.0 Toit en 3) -005 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 69.1 86.5 78.1 84.9 +013 
Sook and stationery stores — Librairies et papeteries 46.6 89.2 70.7 81.2 ee 
florists — Fleuristes 67.0 tae) 59.7 74.9 : 
yewellery stores — Bijouteries 83.9 88.7 67.8 78.1 -091 
4 if S i > — o i S ' i 2S e 
sporting eooas and accessories stores Magasins d'articles de aan o.@ 8 79.3 015 
| sport et d'accessoires . WE 
versonal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 70.0 85.5 67.3 ae * 
\1l1 other stores — Tous les autres magasins 85ro) 87.0 65.0 e 
5 -007 
(OTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 89.5 93.5 69.7 eos z 
} 
| 
| 
| 
| 
‘rovince: 
b 76.7 +024 
ewfoundland — Terre-Neuve 91.6 98.5 22210 
| . 2 : Fife} +025 
cince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 95.3 99.6 63.8 
| 
é : 62.9 83.6 -014 
ova Scotia — Nouvelle-Ecosse 90.2 Wal 
5 65.3) 78.8 -028 
jew Brunswick — Nouveau-Brunswick 91.9 97.7 
1ébec 89.4 93.7 YI) 86.2 -017 
| 91.8 91.7 67.3 81.6 -010 
98.8 68.0 81.0 -023 
halftone se 
\ 87.9 -059 
1 97-1 73.0 
uskatchewan eal 
ie. 78.8 88.7 64.6 78.3 -017 
Oley Ok) 68.7 79.1 -035 
itish Columbia — Colombie-Britannique : 
90.1 100.0 38.0 58.1 -036 


‘kon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


Sommerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
October — 1980 — Octobre 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins in 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........-++.-- 


Grocery confectionery and sundries stores.........--- 
INVES e WOMol eens GogoadchocageedcoanmognodcnDONs 
Department stores ......-...se ee eee eect cette eces 
General merchandise stores ......--.-e erect reece cece 
(Ceneralestoress eee erect ere ter iet held eer setianane 
Wish, KOs) SanpIndoo0 do sobadusooe camo doauasooonms 
Niotoravehiclerdealersmantcecetecisteeiten e-yerlstheh-krerer= 
Weal Gate GEASS S once anusconuus.d00uooGonnHauceoccC 
GerviCeRStAtlonsicmie aie moeicc eran ier starcies natn eteney ore tenets 
(CAIBTKE § coooddns aan no duEnceono cannes ccudSo C0 8aGK 
Automotive parts and accessories stores.........++--- 
Men seclothing Storesia ir oniistere stare ters lel ieelcniet tte 
Women’s clothing stores ..........00:sseeeeeecneeees 
Family clothing stores ...........+--ssseeeneese rene 
Specialty shoe stores .......0..002ct eee eee e ener rene 
Hamiulysshoesstoreseptraeriten terry telelssttelelataie treat 
Hardware: Stores'.vicerei state are oe asker eh tecetneernetetteteaer 
Householdmturnitures SUOLeS arto ristreraetietons telat 
Household appliance storesi <0) ree eee rte 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksand istationery Stones --a-raietatierrartensieter ore 
BN ORISES acautecon anne tReet: Be ccokers Gokae cemetery tener 
Jewellery. Stores tora serecnperie an oeseaerstotoe te case ete eet 
Sporting goods and accessories stores...........-++++ 
iRersonal@accessOriessStores nev etree eile eeicncnen 


WA oth erastOres bya ccor ta sc cvsttive oe aoe ete Se 4,974 


PUI SELON ES Meters revetstoleiers ais (eves clei ssevoveveccreleeto aneVarsvers eval efetotener 85,854 + 13.3 


All stores : 


Sales 


Ventes 


9,754 
139,894 


dépendants|Ensemble des magas 


Changi 
1980/19! 
Variatic 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a 


oe ees, e F 
agasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


| Sales 


Ventes 


x 
d¢ 
| 11,558 
| 20,017 


x 
| x 
42,841 
58,647 


| 
| 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-October - 1980 — Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Change Sales Change Sales 
1980/1979 = 1980/1979 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


% % $7000 


x 171,312 
x 131,048 
x 10,914* 
SET O.0 82,815 
x 69,512 
Xe 73,030 
x 31,622 
Xs 232,527 
- os 3,908* 
x 112,014 
a f 8,934 


Ae : 2,806 
x 4,611 
x 5,799 
x 5,108 
ae, HS 45,700 : 88,541 
+ 2.6 743,895 : 1,202,542 


Kind of business 


Genre de commerce 


sis ot ae oT te 1 

MAME Ae 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsimagasine® .hc.04 exis sae See eee 4 
S205 ee ae ae 5 
Magasins"genérauxecnnra.20e7 ee ee ee eee 6 
Bazars Yi. % sorts. wavieencralstcoraviale intel ett ee a 
Le tee) AER 2 eae 8 

Las SA eee 9 

Bribe Bho. te Salata te Nha te tat eee 10 

to hilestev*ie “a filerte fon Tore Yrlella tole Ae Welt te Intawtents Rete Rone eS 11 

Pa ee 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quiticailleriést 5.25 v4. sues 5 see ee Ree ee ee 18 
Magasins de meubles™.4<...06 0 eee ee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies*et*papeteries™ .4.2- eee e eee ee ee 23 
Fleuristés™:...2823.s65 1225544555 se eee cee ne eee 24 
Bijouteries.22sicass2scs8e55510 asses se eee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Tous lestautres*magasinsnan nn... cats See eee ee 28 


Ensemble des magasins ..............ecceceeceeceecs 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
October — 1980 - Octobre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |] 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change 
- 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Alli other food: stores A ncqeyd ey nystxs 1) inter eed eee 
Department, stores: 2... ca. oe eR 
General! merchandise: stores\, scess ci rene os) riba 
General stores 0:.../.natecoe asia oe a opreeen taebar erie rho 
Wariety? SOLES s oo. 0:srs <i censroteses «uchetetiuetlaheneksts ceay eat nsee 
Motor: vehicles dealers: ~ ..c.viekstoccne tethers knctemtiererber 
Usedcar dealers:....., Gabrquwion ey pelatasnt- toners 
Service stationsy.< s..c sate ceive ace wise oe ete aesyoereeateree tase 
GAAP OS Wiis: c3tayscecarsed IR ohne Geuinere rare tose eae te ea 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men's» clothing stores mivas)-mnitum-oderinraaies ate eerste 
Women’s. clothingéstoresin) 1. an serannetr aie orice 
Hamily. clothing =stores tein eet eieh Glia eee 
Specialty shoe storespysaten ie woken in ait cones 
Family -shoév stores p.gnt yorcee cern ne toes 
Hardwarey stores s..3,so6 occu case eteenee see ee 
HHouseholdgappliancer stones mraaaiin ee pene nnn Geet 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandmstationeryastoresity.1aeiaaeeeie ae eee 
Florists 


Jewellervax stOresya wi... cetaen Nein ce avec ee cho ee 
Sporting goods and accessories stores ...........ee0: 
Personal accessories stores ......0-0e+eccrcevesceeves 


Aligotherastoresiat soctnmiacs sao cae ee eee Cee 


AMMEStOTeS erect vier c-cxeierevove verelte ay evalotopetenens pebaparererr Are pean 10,760 


nsemble des magas. 


Sales 


Ventes 


All stores 


: 
| 
: 
| 
: 


Chang: 
1980/19" 
Variatio 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


| Ventes 


$7000 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


203,598 


1980/1979 
Variation 


Ile-du-Prince-Edouard 


January-October — 1980 — Janvier-Octobre 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


47,438 


12,136 


2,244* 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


40,385 Grands. magasins 4... hes sahnainne See eee 


14,784 


11,614* 


Magasins: généraux w.k/o.% nance oe oe a 


Bazars 15m 12 cco a calito sane ome re ctr ee 


Garages’ a srcwin Ace onvencnalacd dee gee eee ee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quineailleries «05 deindes «aes nee anon ee ee 
Magasins de meublesie 7s ..eeeeee een ee eee 
Magasins d’appareils ménagers....................0-- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies.et. papeteries. 5... .Aeer eee eee 
Kleuristesss s2..d:. sem see wid cte cen scale dee retort ee ee 
Bijouteries asics asic. 5 auc. as 9 sia oe a arora weet 


Ibe Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... | 


1,444 Magasins d’accessoires personnels ..................-. 


33,380 Tous les:autres'magasinss<4.- 1-1 eee ee 


299,868 Ensemble: des . Magasin, «. «0:0 <.¢s:0:s.006 0 oes scieleetlen sibs 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
October — 1980 -— Octobre : 
| 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
Ventes Henie Ventes ae Ventes Venatial 
$7000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 53,346 + 30.3 

Grocery confectionery and sundries stores............ 6,887* 

AIL other foodistoreswiewactsser-vatae tas kee racine 2,239 — 14.8 

Department: Stores Fe is0 sper mie Sew eer sheet aan 20,267 + S16 

General merchandise stores| eames crceiete ae aye tere vee 11,682 + 68 


General stores .. 


Variety stores .. 


Motor vehicledéalersi.... .icc pie ke ee beater j 45,773 + 4 | 


Used car dealers 


Service sStatlonsiys cance oes Oa er a eee be 19,047* + 23.0 

(Garaces.cs «sus ets aetcveun ayers etoueie oss eee ica eack oe eee x x 

Automotive parts and accessories stores.............. 5,494 + 28.9 | 
Menrs- clothing zstoresmemmmemni eter en aa eee a d 28514 + 172 | 
Wiomen(seclothingsstoresm nin -heeeeeene see aerate 4,352 + 84) 
Bamilyuclothingastoresseier sari eee ee ate aie ee s 2,941 + 5.5 | 
Speclaltyashoes stones an en renee ane eee x »< | 
Family: shoes storessyay ane we ee a eee: aa Ee , a 1,453* + 17.4 | 


Hardware stores 


nd noc ene ee tet 1,125* | 

Household appliance, storesiapnni eee nee ance 894* | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,939 + 15.3 | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... : 9,584 + 21.6 | 
Bookgandastavioneryastonesmer titer herent 1,186 + 18.9 | 
BORIS tS Me teteuava hy crautscyece esr tere a cee eeacics Te 556 + 114 
Me reise racey aU eettatlo Relivo aesise On aca one Ree : 1,326 + 14.5 4 

thts al anita 730 - 1665 | 


sees 


RTOS ee Go TRG OS 25.8 ced Eo FOF 60 3,392 + 
Be Meigs Hie ee RiMiebeb eC oiks chy RT 6,088 + 18.0 


ee ee ee a 1,638 + 212] 


Le ee ee ae rT ; 1,831 + 15 
a cckiclas Scys. Sgetons sR ee Ble 23,495 + 14 


re ee ee a 103,257 131,593 234,850 + 11.0) 


| 

| 
| 
} 
| 
| 
} 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-October — 1980 — Janvier-Octobre 


Sales Change Sales Change 


; = 1980/1979 a 1980/1979 
| Ventes Variation Ventes Variation 
“$000 
x 474,184 
x 67,676 
x 21,807 
165,164 165,164 
x 82,085 
. 31,829 31,829 
| 41,554 6,752 48,306 
2 447,137 447,137 
- 16,171 16,171 
6,587 163,798 170,385 
x 
8,139 
21,915 
"4,236 
- 11,098 ; ; 11,695 
i . ; 22,007 
x 12,930 
Xs 6,303 
x 24,458 
/ 20,101 84,717 
) 11,496* 
x 5,830 
9,644 12,181 
x 10,066* 
3,401 17,919 
x 233,915 


‘74,909 : 1,247,459 .2 | 2,122,367 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


October — 1980 — Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


All stores 


Garages ... 


Florists ... 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


Allvothersfoodestores: a.cencmanee occ iereatacisnecaye 


Mepartment Storess 11.7. lame elem state reel etal 
Genenalemerchandiseustores) evince cristalline 


(GeneralestOres sac cnceis caches ol seiem eer cerieine seonconororte 


WarictyastOnes pitetac oc cytsrelfe aretha eet eoers 


IMotoravehiclendealersi «...2.:s.1:)scicsucalocee eer eknete eer 
Wsedigcaradealersics 0) decscls id corer eat ae a aioke eres 
SELVICERSLAGLONS sc. yiepeicts seus. mas lois ene, wave Mart Teeter entemeRch terres 
Automotive parts and accessories stores............-- 
Mensyclothingystoreserast ia rt voi se ie cneaste enero 
Wiomenisiclothingistores vier 210.0520 acvetecie eel lesional 


Bamilysclothingystoresinjecicsrs sec sesustievarectere cl muchos clots 


Specialtya SHOCESLOLES: <tr nip wei Laeroeie eteiee oar delohoroter ata 


HamilycShOCeStOLes jp.5.cyas osc aeetace eonorete cree cictarsicuekeutoiols 


PATA WATCESLOLOS. ccc chestasond cncere oes noe amore 


Householdeturniturenstores .. 6 ue ceosie ie an nitric: 


Householdvappliancelstores an11.cci cee eieietclens teins 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Bookgandustationerymstores:, ... .. «ance oe eee emi 


ewellervastoOres inn sic cuiiGhovoehh ele acters stele 5. cones 


Sporting goods and accessories stores..............+- 


Personal@accessoriesn stores. « .sciee «c siieie Gude sisiteicle 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 


Sales 


Ventes 


304 


Chain stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


1,588 
588 


Aligothersstoresias reise irk ie teeie seis 6 a cee eee 


Pee ee merece rere reseseeseseeseeeeeeesesese 


10,637 


80,134 


7,174 
108,057 


Independent 


Change 
1980/1979 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


35,783 
9,699 
2,026 

17,215 
6,695 
6,003 
5,689 

39,620 

579* 

15,105 


17,810 
188,191 


Change | 
1980/1979 
Variation, 


% 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-October — 1980 — Janvier-Octobre 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de i COMNGEES 


a z 1980/1979 - 1980/1979 _ 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


000 % % $7000 


x 318,876 -2'| Epiceries’— Boucheries yn: oy ti. felon. Pe ae 1 
x 86,618 7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
x 19,122 -5 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
139,723 139,723 4) Grands magasins 2405.05 .25..sau) 5 ee 4 
| = 43,987 -5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 54,108 2) Magasing généraux’.) fs... +4544 eis1 hay ne 6 


36,999 : 10,226 : 47,226 SB) | DOAZATBI 7 (5914s casi aval et olatevier va) Ura ovate: seis oe Af 
x x 407,817 -@ | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| - 4,744* on 4,744* +» | Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 9 
1,789 : 131,589 : 133,378 10) ILAUIONS-SETVICEM. a.) arse as aan ae oe) 2 eee ea 10 


x 12,898 + 16.1 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= 286 14,314* #0 | KVULITICALLLELICS! 2) aay io suasareucee)ia) ot Ae reser al os neta eee ee 18 
x 27,851 ‘4 |[Magasins de! meubles’. .2n¢ See See Eee 19 
x 3,387 — 11.0 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 4,370 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21] 
x 60,138 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
1,663 4,550 5 6,213 Librairiesetspapeteries)...0)..falee oe ee ee ee 23 
= - 5,333 : 5,333 Floaristes tvanceigscn Seesaw aoe eee 24 
6,860 ; 4,110 : 1@,970" 4 + -13:0'|!Bijouteries #48005 4.,0dacnaec c30dd an ee ee 25 
= 21,229 : 21,229 + 0.1} Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
2,917 5,984* & 8,902*  - 11.7 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
0,638 67,985 ; 168,623 .2|"lous*lesvautres mapasins myryattririer rt eee eee 28 
(4,059 i 1,018,679 i 1,712,738 = + 7.3] Ensemble des magasins ..............sseccceccceece 29 


10. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Change 
1980/1979 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


Ventes 


1980/1979 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-. 


Grocery confectionery and sundries stores..........-. x 


All other food) ScOreseaerey itera cle retetei ier teict- feted Meter. etter 1,813 


Department stores... . 22606020. ose sei itll oe 154,233 


General merchandise stores) swwmersiseeiaehe siete ssl oleoners 
General® StOres ane cois aut acie lors creme fea a se Eerie tebe ints 


WARE ROW Aue emndn donb nama rdnAnbanmnddana: 93000 : 6,017 


INiotor wehiclesdealers: ..-irtaetae etal) ie eet erik 334,660 = tec) 


Wsedecar’ dealers. ac/- ctttetery don steabetenelsteltsrrietst cle hentai 17,878* 


GErviCerStALlONSinn soc ae od geereial warsiacere sxe: denen ere eer : 122,733 


Cribh@en minicar on Rom oO POOR AMOREM ERAN GooE Do onuCod 43,207 


Automotive parts and accessories stores...........+-- aa 37,190 


Men’s clothing: storesiertarie acptalsmevercetcbaate chek elektedetetets 20,300 


Women's: clothings storesimae cia cimr teeter ievere ietsrisietetee tele 22,691 


amily. clothing storesmet.mi terry tere ater lete ated eetel Rene 19,286 


Specialty shoe storesimeresentaett ee dacteieret ttle siete rneretsiened : 1,665* 


Family: shoe storesiaemras tere cietatonce teks ote tole kee ietatees 8,490 


Hardware stores ascites sete ob em ce dose +0 Seiten 
Household) furniture stores... ac frien tens tattle 
Household appliance storesean qa aut aeieae ns) eld iol 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookeandustationery (SstOresivaec-vae et eet eeteen eee eters ier 
IRTOPIStS «5, cisaereyeroisaitterey os tuetoes begs Vasley russe hs A es eRe Oe 
Jewellery StOLes. «...cscn ae seacacteoer vale oer ia eat 


Sporting goods and accessories stores .............-.- 


Rersonalmaccessoriess SLOLeS eR anaaE nei aie Rieter ieee 3,420 23,648 ae lular 


Al Fothersstoresipecn esi. ee ee ae eee 80,200* 113,854 


PAUESCOTES Bersroreleqenclokededor sksiei2/o1 =<) <1ovateehleenel sted onete eon tet 603,980 1,308,654 + 88 


407,816 
131,036 
44,057 
154,233 
33,971 
2052051 
21,474 
334,660 
17,878* 
142,411 
43,207 
40,138* 
24,923 
40,105 
32,837 
4,031* 
30,457 
24,939 
37,226 
4,506 
13,883 
41,759 
O29 
5,901 
9,691 
20,883 
27,068 
194,054* 
1,912,633 


All stores 


=e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-October - 1980 — Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


agasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre depcomileree 
\ = 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


3,564,803 20) | MUpICerles|—! DOUCHErIeSHy: ty. ae erian «nee eee 
1,170,235 -U | Hpiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


390,586 


| 21,216 ar Hes) Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


298,887 + 8.0 1,298,887 Grands moagasing:. i502 esd.n053 0351 ee 4 
| x X 256,534 -4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| x x 191,232 + (6:0) !Magasins: générauxs «4425 joe ee 6 
139,762 sp teite} 63,983 203,745 oD) BAZAN ss 6.525.454 4 cats ealavareuenee 6 aayh acess 2 oe 3 U 
| - —} 3,153,966 3,153,966 — 3.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| - - 125,206 125,206 + 21.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
177,299 + 18.6} 1,008,545 1,185;845, SH 11.0) ||Stations-services a0: 2: «.+097-44.200400.e ee 10 
| - - 399,145 2.9 399,145 = 12:9) \Garagesix. 0 na0 o 2 aaa/sind haan gay ee 11 
26,951 326,606 353,558* -4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
87,359 qe al 165,039 202,397 -7 | Magasins de vétements pour hommes................. ie 
142,030 + 10.0 185,420 327,449 -6 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
(13,702 ap Heal 160,339 274,041 -1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
15,776 + 0.6 12,638* 28,414* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
50,012 ap SKS 57,695 207,707 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
| x x X 252,966 +: = 71, || Quincailleriés; ...04 ...e-ges acre ee ee ee 18 
34,778 + 10.0 312,747 347,525 .S0|{Magasins, de, meubles.2 9. son eee eee 19 
x x x 43,753* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x x 128,663 — 8.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
(24,731 + 3.8 338,934 363,666 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
\31,178 50,293 81,471* Librairies: et,papeteries: .....:5 eae ee ee ee 23 

| x x 61,082 PUL CUTS tO Six. .oyiu-bagsteare-ay-yorstoeen ged ver'y Ceekstacece Fees ae 24 
x x 90,134 BijOUtCTIES) yyatnensssperetoxarsl «vacenenosstepseteeegete1s9-/ ee 25 

x x 267,665 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
31,370 + 11.4 237,901 269,271 Magasins d’accessoires personnels .................-.. 27 
72,848 + 24.8 940,097 1,612,944 Mous) lesrautres: mazasinSire:..-1iyoeecioes eee ee ae 28 
8.9 | 11,676,895 4.6 | 16,852,889 Ensemble: des magasims. 6:01:00, «).)«:s-s:s:s,e:0;eroreese ee tele oe « 29 


No. 


Spee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
October — 1980 — Octobre 


Kind of business 
Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All: other: foods stores xcraysysrards ee. cur cveteny store alamo tetedo eeoher 1,034 
Department, stores) sso. n ese el hel sie cl Aeaeretatell eta 94,257 
General merchandise stores 3. oct aat-isies o> ele elierer 
GeneralestOres:. sisascsacic on ostacees one ere OR a 
WETS A ELIO) GE niche ROD CR UO OAT TOO Oe AEE 00 000 
Motor: vehicle. dealers, .....r:.reniieteisieto Pharos itt arene 
Wsediicars dealers... «.0..thabvenyacr ts agwieianycrordiy ao Aateaiess 
Services statlonsys \ocps0t.e oroseon caus cee « oe eee 
(CE eies eaeNeR eRe RICR AOC OR CO RTCTLR MAC OA DIEING S 0:0: 0-0 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Menis_ clothing. stores cts jxicfs atapsadtan erersweaie tet eho oietenetatatene 
Women‘s, clothing storesia. a s1nbi steers ole oie tates 
Family. clothing ;storesiziei cr acidale treed ele: freee 
Specialty, shoe: stores. nea Srigeaeerniseet ee tee e 
Family .shoestoress-miceis ve site oe tatiana ieee 
lard ware Stores: o/z)s.0,s:sssres6, sere, ohapsuord Shags sae ROO 
Household zappliance, storesmwanepoe aoe eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book#andustationeny: storesiy.).....- taneereie eer 
EST ORAS ES pe oy ser ayoueTeairacoy Svex suey wax fe eye es oe coca <vauch ovsysndnt oie TERIOR 
Mewellery Stores veseyatsrcrtrerae.tevey desseys voneso\ scsysunia eee 
Sporting goods and accessories stores...............- 


Rersonallaccessoniess Storesinyaniaet. seine eine eh eine 2,05ih 


A Rothene stores an -veseisse ceaucvesis RECRIA SLs ave oad baie 53,183* 


AMS SEOTOS Ge fooctscos execs cores texetoaduerejoyel Qaueretn arate Se ote Aialrhove 348,897 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 


Change Change Sales 
1980/1979 1980/1979 = 
Variation Variation Ventes 


$7000 


208,246 
50,013 
21,527 
94,257 

7,280 
242* as: 242* 
1,952* a 7,337* 

149,310 3 149,310 
8,228* ws 8,228* 
53,281 67,010 

8,925 8,925 
12,569 
10,929 
17,799 
14,148 
2,305* 
14,974 
12,750 
12,440 
1,616* 

5,268 

24,192* 

5,379* 
2,666 
5,350 
7,826 

10,478 13,035 
55,108 108,291* 
+ 23.1 $45,015 7 893,912 


Change © 
1980/1979 
Variation: 


=e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January-October — 1980 — Janvier-Octobre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


lagasins 4 succursales|Magasins indépendants|l 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
a — 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
'Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,781,430 


x 443,637 + 13.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


imi3032 + «76 


181,311 — 10.7 194,343 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

798,346 + +83 - 798,346 Grands magasing': v1.4 .3ee oe ete eat ee 4 
x x x x 60,244 - 3.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- - 2,748* 2,748* 25-7 |(PYLERASING SCMETAUX, fs suecis <)-e clays) skate ere nene arse 6 
49,335 + 5.0 22,656 - 12.4 71,991 ih DEZAES 55s. ates 'ex 55 on, wletote) oon teu cde Mase oc Saas ates ee ne a 
- — | 1,336,348 1,336,348 - 6.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 56,806* 56,806* +. | Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 9 
121,140 ot OLG 438,604 559,744 ey OAL ONS=SCLVICC M7. :c1erchaun We <0) <i) oie avevtee tere ore 10 
| - - 93,541 93,541 Hele yiGarages <0 nc saci aa nciduchok ere tee ee 11 
x x x 113,907 — 3.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

| 26,395 - 2.0 64,664 + 16.0 91,059 = + 10.1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
75,331 a IIe Ih 78,525 + 19.3 153,855 = + 15.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 

| 69,247 ar hs! 48,388 + 25:0 117,635 .J | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
11,663 a 4,298 apy Tee) 15,961 -1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
“78,651 = + 12.2 24,763 + 64] 103,415 + 10.8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... i 
| x x 127,949. * +: -3.5)||Quincailleries", \.: 012; 020fe. nee 18 
x x 138,583 7 1OiOseMagasins:delmeublestce vere eee eee 19 

i x 16,566* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 51,728 — 16.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

x x 205,121 + 14.8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

| 20,626 46,755* Librainies et papeteriesi mice cr rien ee eee eee 2B 
| x x 27,928 + Lb. OappRleuristes.., cccusere ac oes ctor oc Te eae 24 
x x 48,727 = 48) | Bijouteries Sa.c0ale tors foo Pa ee 25 

x X 100,350 + 16.1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
23,690 ceed Ee 102,717 see as 126,407 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
58,090 + 28.7 450,440 908,530 Wousylesvautnes:magasins:yastt a1. eee 28 
129,875 4,763,777 7,193,652 Ensemble des magasins .............s00ceeeeeeessees 29 


ees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
October — 1980 — Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 454,246 
Grocery confectionery and sundries stores............ 48,979 
ANG otherstoodmstonres i. st ace kis toner ie tennerera 4,363 
DepanvmentestOLes mary te tr. keee enh eeer ee 294,133 
Generalemerchandisesstoresse emis crepes io iirienacne st Doe 
Generalestoresicn.. sie skal © 3 te ce abourai cise x 
WEI: CUO too gp auann cuap om ANOGUOOn OOO Comme mAs 21,280 
Motoravelicleudealensia eevee racac tre iw sana aaa 
WEGal orien Galton stereo samenaie coc ocgn ne DAMEN dad o 
envice sslAllONSiemee tr Getta a raonha Siieer retusa eras Merce: 
(Capa eS yer c ver cscs ne ements oa nate hae oat enpolbalstamecte 
Automotive parts and accessories stores............-. 6,707 
Wreniss clothing Stonesmarmey nie actu roti paec arta: 13,640 


Women saclothingestorestamirlaci irae easter enn 29,567 


Hamalvarclothingestoneswr armen cis tet eterna 20,607 


Specialty shoe: stores cc wey eresigors veracteres erate emake 2,100 
Hamiilys Shoe sStOles va... gensrepecce, crexcaloe te coeeke ea epcueen eke 18,359 
land ware Stores, aactciietsnscs ciiese crncncte anemic: 
THouseholdappliance stores. cen eeeieeiost sl eae ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandestavionely, Storess ee eee rane 
NOLISUS eerste see eas eo een eat ae eno aCe 
PE WELLETN MSUORES. Rare cerca fanaa hal uierais ler ete Scheme ea reaee 
Sporting goods and accessories stores ..............-- 
PersonaluaccessOnlesnSlocesseetnn Tait etn 15,057 
A ickothere Stones aps owerse aca tas or aswa ed eee aoe, cata oes 184,429 


PA MESEORES It stecstexsreisseie si ciareysia.0) brexesacener eee odes sio per el suersserauonede 1,286,025 


Chain stores 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


$000 


110,983 
60,286 
38,518 


5,024 
490,540 
16,501 
167,685 
37,051 
56,893 
17,456 
25,740 
12,254 
2,806 
7,915 


10,703* 
68,751 
6,716 


23,106 
147,335 
1,414,389 


Independent 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$7000 


565,228 
109,265 
42,881 
294,133 
61,267 
15,587 
26,803 
490,540 
16,501 
223,620 
37,051 
63,600 
31,096 
55,307 
32,861 
4,906 
26,274 
18,845 
34,206 
12,316 
MEST Ike 
91,489 
15,009 
10,912 
20,014 
17,006 
38,163 
331,764 
2,700,414 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Knsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, 


Chain stores 


lasins A succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


1 35,866 
38,499 
49,069 

221,230 
81,048 
| x 


87,220 


36,364 
52,430 
(1,097 
50,663 
57,108 
6,797 
8,870 


15,912 
€4,127 
25,470 


= 15s 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


suivant le genre de commerce 
Ontario 
January-October - 1980 — Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Change G 7 
1980/1979 1980/1979 1980/1979 ice adc 
Variation Variation Variation 


$7000 $7000 


1,011,176 5,147,042 


598,752 


997,252 


359,996 ae. Wil 


409,064 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


2,421,230 


Grands mapasingy )¢.:.o.v.as5.e ane 


70,381 451,429 


x 147,833 ae US) 


48,769 235,989 


4,172,660 


4,172,660 


145,218* 145,218* 


1,444,822 1,941,186 


304,148 304,148 


- 13.9 535,072 587,502 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
- 16 146,940 258,037 Magasins de vétements pour hommes................. 
ary shyt 208,892 459,555 Magasins de vétements pour dames .................. 
an dlety/ 106,720 264,422 Magasins de vétements pour la famille................ 
+ 6.6 21,589 38,385 Magasins de chaussures spécialisées ........ Spine oie 
115 61,866 210,736 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

x x 170,845 +" 7254 7Quincaillertes wl ..4 wees ee ee 
+ 7.2 236,561 317,949 Magasinsdesmeublesimrcs.-u- mrs eerie werent eee 

x x 90,861 +9125) |) Magasins d’appareils)menagers).. ) 44.0. )os0eee eee eee ne 
+ 16.5 85,745 114,041 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
+ 10.1 635,032 848,903 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Crm eO) 54,363 131,990 Librairies\etipapeteriest....... 0 tale ee ee 

x x 101,364 sell ANS “MRI EUPIStES ct aor cero croecnearole cea attest aa eee 
ae» 5) 101,619 191,364 Bi OULeTIES eiclechcoshkncrt tonto ietee ore ere OTC 

x x 22382) — 12.2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
+ 19.9 206,657 342,569 Magasins d’accessoires personnels .................-.- 
an SMA, Mil ise 2,945,720 diousplesrautres: magasins erm titer eee nee 


Ensemble "des magasins! = <f:jefcy-tstciefotelescielera/at-l orecsioie statuette 


+ 10.7 | 12,415,106 4.3 | 23,670,576 


No 


No. 


lee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasi 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
~ 1980/1979 1980/1979 - 1980/197 
Ventes Variation Variation Ventes | Variatioi 
$7000 % $7000 % $7000 % 
Combination stores (groceries and meat) ............. 178,772 19,435 198,207 + 27. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 15,505 23,286* wa 38,791* 
All other fod! StOLeSwyeiien Ene iii tet ekh kere nacts 2,791 : 19,704 22,495 + 21. 
Department stores .. 2.022. 12000 22sec rcs cesar 119,030 ‘ - 119,030 + 36: 
General merchandise: suOleswer tiie tietkicied sl sreieinoact: 12,843 é 2,507 , 15,350 = i 
General’ Storesusarxe te fers eve thle eis onset a aio toed 200* a 200* 
WETMGAT CII 4 quaeeaAnoaDonbgucoocossaoaAdage od s« : 1,046 5,692 + 14. 
Motor avehiclenG@ealers: 2 smuseierbicks ath acneie ikea selene 176,117 : 176,117 +R: 
Weed can dealers o. saci acthe etait ie ini 3,264* st 3,264* 
GErvice, SLATIONS sn cic cleisieire cheleinnsirel fore) «bebe teks teed 24,015 1 ; 40,029 ‘ 64,043 + 10. 
(CAIZ HS - Sapo dan Doboonodn’ pc ormambOmG ADAG 0 ¢ Soo tc - 12,625 : 12,625 iano} 
Automotive parts and accessories stores............-- ne x 18,079 + 6. 
Men's clothing. storescmridela er ee cade 7,171 : 7,234 : 14,406 + 6 
Women’s clothing Storesuaq. ait ike ake eae 12,841 ; 10,901 23,742 + 10. 
amily clothing: Stores eayaneicnicie nib ities 11,056 3,056* Pa: 142 = 2 
Specialty shoe stores\cmumenisterckistaiciis weit 1,697 : 1,478 Sile(ss + 17. 
amily, shoe storesimee en iaiice ernie aoe 8,149 ‘ 3,625 TL + 16. 
Hardwate: stores echo ceri ce. acts conte oom aea ere 6,295 + 16. 
Household furniture stores. eter teen ‘ 13,295 cr 
Householdsappliance storesia.. ii eee 4,737* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 5,050 + 26. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... : : 38,161 + il. 
Booksand stationeryastores)...0-14- oie ae ise : ses Osis + 92, 
BS OTIStap cet ite rie ree ae tee eee 4,121 ar 25 
J EWEllery ASUOLES ratte susan euern ore ereread ocoybte oooeiere Oe Tena : : 8,264 t 7 
Sporting goods and accessories stores...............- 7,247 4 0 
iRersonal@accessories stores... ci ceaeise ee eee Sls sk tes Os ak 19,418* 
Allitother sstOressc jaca <1 ayo. Seasrsctucin aera 63,575 64,967 128,541 + 16. 


RMIstoresmrin ost cio. fe obicah icicle 497,784 487,819 985,603 + 14. 


= 7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


1,573,316 
145,264 
31,283 

| 991,655 
122,198 


60,325 
112,166 
81,715 
13,340 
| 66,371 
x 
48,524 
x 

x 

| 71,815 
47,583 


74,120 
574,335 
363,852 


Change 
1980/1979 
Variation 


Zone métropolitaine de Toronto 
January-October — 1980 — Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Genre de “commneéree 
1980/1979 1980/1979 
Variation Variation 


$7000 


181,346 + 0.6] 1,754,662 sal SUDICETICS — “DOUCNETICS a). earn cee aioe noe ee eee 1 


190,728 20a 335,992 -4 | Lupiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


6.7 186,032 ae dacs} 217,315 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
7.0 - 991,655 + 7.04) Grands magasins 2.25) 22.0 000.0. 290 eee 4 
9:5 22,688 -— 15.6 144,886 -0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- 2,044* 2,044* ==] Wag aSINs SENeraux, se tee ee ee 6 
3.2 9,531 50,350 20M I AZATS * Perelere e's atcceneterehott o ahaee tecle ee eee 7 
-—]| 1,504,723 1,504,723 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 23,539* 23,539* -. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
23.8 341,410 554,246 “Ol SLACTLONS=SErVICE Me. cerns rs civ stehtarei erence ae 10 
- 109,868 109,868 “Ol GaTragesmrme cielo ss saturate tct ree ee 11 

x x 168,185 + 8.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

- 60,890 + 3.8 121215 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
18.6 89,543 - 97:0 201,709 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
230i 26,446* 108,160* .0 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
10.9 12,340* 25,680* .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
11.6 28,622 tors 94,994 .( | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
xX x 54,090 4" 13:0") Quincailleries ssa). aoc eet eta ee 18 
14.4 67,075 ae dhs 1155599) 7 -F) 6:5))|) Magasins de meubless erase eee te eee 19 
x x 32,574 + 29.6 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 48,128 + 16.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. } 21 
10.3 286,923 + 14.4 358,738 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
13.3 32,344 79,928 Iibrairies et: papeteries sneer ee ee eee 23 
- 37,254 37,254 Fleuristes: St rctts tence thik phe ete ee eee 24 
9.5 39,674 78,172 ‘9 | Bijouteries et el eee eee 25 
x X 98,839 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
93.7 92,211 + 18.2 166,330 + 20.6 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
15.6 557,220 916.2 | islalooo © -- 1128) ouslestautres'marasins =i. sine seein ae eee ee 28 
12.3 | 4,246,579 8,610,432 -1 | Ensemble des magasins ................ccccecccccees 29 


=m Qe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasi 
Kind of business 


Sales Change 
= 1980/197 
Ventes Variatio 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


Genre de commerce 


$7000 % 


Combination stores (groceries and meat) ............. 54,095 + 26) 


Grocery confectionery and sundries stores............ 13,223* = 90) 


Ali Rother! foodastoresea emer pitas er ric rears 3,072 + 1) 


Departmentestores e.jecr- lila tae einer: 41,794 + ii6) 


General mernchandisesstonesin asters seeps el theistic tere 6,248 — 74) 


(Generaltstoresmcmr: te aetaeisoe iecad ors waa eee 14,007 + 19. 


Wariety “StOnresire anieriyecnciststaie saucers site share what nema 2,933 + 24. 


IMotorevehiclesdealens: «....cnietacs- aici cnn ieee 58,763 + 4. 


Wsed™cart dealersiaias.. jomictntke os uskteliventverebevotea sneha x 


11,300* 15,043* + 33. 


Servicer sta bionsy. uso aie ce @ oleate ieea os Ree 


Garages eas cetecnwe cea ctrte iekege len nso senteca se tereecsr Rk oreekes 1,313 sits + Bl 
Automotive parts and accessories stores.............. 4,712 ce 
Men’sclothing: stones actin nica bette years 2,009 = 
Wiomenrs: clothingestoresic preuqurcis iieietierinid ei eras 4,588 + 721) 
amily clothings Stores) a yaiscicreye sao ckoustekeneraer sie actey ses 4,181 + 18. 
Specialty: shoetstoresy ss tyacetaasaccamhansctseumatalern x 
Ramilyishoeustoresit ers costa sarien wrscisewdthan otecasaeaoie 2210 + 16 
Hand wanes StOnesu sect cues tyetcucers.c ote oa aa eee 2,000 - 6 
Elouseholds furniture stores)... as acemieaiancieraeiee 2,656 + 22 
ouseholdsappliance, stores tier eee een 590 +i 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,584* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,406 + 16. 
Bookvand (stationery, stores... .)<4c2uvete sues louiiere 899 EA 
ONIS ES we tone ene ter eee cde lexece. ees scturg ge ck ecm 846 ar 1 
Ewe llenvasStOLeseyach, acme rca a ee ee 2,529 + 15; 
Sporting goods and accessories stores................ 1,695* | 
Rersonalmaccessories storesia.diudeeien ia ee ene 1,157* 2,066* + 26. 
IIB OthereStOleS <:.brierohike sinh oii acd cae aseicu erasure 13,157 16,882 30,038 + 19. 
AUlisstores aren cs ese on doa ae oe i ant es 132,319 151,964 284,283 = + ‘12 


Chain stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales Change 

ee 1980/1979 

_Ventes Variation 
~ $000 

873,454 + 10.5 

53,776 + 23 

x x 

358,142 + 47 

(7101 38+ 49 

x x 

22,022 + 15.6 

| q - 

| $2,272 + 92 

x x 

9,633 + 18.7 

27,821 + 33.3 

20,233 + 27.8 

x x 

x ».« 

x x 

x x 

) 13,211 + 18.9 

6,105 + 19.8 

— = 

8,097 + 18.4 

x x 

8,233 + 6.7 

111,819 + 89 

156,866 + 93 


| 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January-October — 1980 — Janvier-Octobre 


Independent stores 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


110,447 + 10.8 483,901 


90,534 ap oh) 144,310 
x 28,363 

358,142 

48,513* 

128,283 

2,033 24,056 
622,112 522,112 
x 
121,596 
13,619 
40,945 
18,705 
37,084 
32,204 
x 
16,397 
18,989 
21,834 
5,004 
20,854* 
89,590 
9,453 
8,374 
24,346 


17,794 


10,526 18,759 


152,367 264,186 


1,367,459 2,524,325 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Malotelelelieleveravaedeve: Sicha tener eat eee 1 

canna ene etettahe cones 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands ‘hagasilis.s.. 1023 ac ee eee 4 
Sula ratorrth eck ey hcciic 5 

ICE hr I KOR art rat eh emiciien nic wi 6 

ee RIOR EEE Bh en MII A ENS SIS 6.0.1.0 orc q 

RR een tai eres 8 

RE ore Grae Arica 9 

wisisrec ses euitshene elaholeiaia eee ae eT 10 

Cac ase ae ECR ER CTS OMG. DIO TH A aiCuo"G O40 crore wistees eG 11 

Besar 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleriess.0t-<2 sasnieen sone ee eee 18 
vie eet Ae Re ee ee 19 

Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies ‘et spapeteries 04.09 eee eee 23 
BlCuristes’ onc: ecdowsitt eer ed Pet ee eee 24 
Bijouteries:si te sectinre toe ieee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Pousilesautressmagasinsesca4.1-r0e-0e.e-eee ee eee ee 28 


Ensemble: des: MAaBZasins 2/0r.-<saisi's).fa%sarcleSororetareteinetemeele ee 29 


2G) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
October — 1980 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


All (other, fO0dStOreS. ccs ors siete ke cietspedcteceted ieast-bs Ele cate ene 


Department. sStonesen cers acisis. cut we oc OCA eae eee 


General merchandise! stores) ee anvanrieee aie noe el rns 


Generallstoresic.- cao > + setaniecs utes yoo mee etere eer ier 


Warlety, StOLGS. fic. < <i e osor 5.6 srdus se slat hegeus siatateneie a's mean 


Motorvehicle: dealers: ©. ndcmictaeter uate crake ker etek ees 


Wsed!ccar: dealers... <.<>-sAtsMuavwatelebs came calcacrereieis tare korea 


Service stavionsye is sigravs sis olaverateieiarce hee ere cee ae eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Men’‘siclothing: storesiipes nomigeotyeermm rater aac 


Women’s’ clothing storesiccye saree. <0:enmerererey arses ators 


Bamily; clothing: storesiqeei anni: eeie Morel iter 


Specialty shoe. storess-acreeancer tceiaeeria de: aati 


Bamily, shoe :stores:. ie pvan cet streret xmesres er oe mela eer: 


ard ware. Stores et: scclec.cins, srortord eenue titers ee 


Houscholdvappliancerstoresmeemmace aiaeeeeae ane 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Jewellerve StOTCS:wersc choy 2 cise eet gs creo) tiuers ct 


Sporting goods and accessories stores................ 


iPersonallaccessOries stOLes# mii ae Mipe etait tee 


AL Gotnerestoress a pest da aks eee aa Gs ont ee 


All stores 


Coe e ewes eee sees rere seesereseseeeeseesene 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|] 


Sales 


Ventes 


10,195 
100,703 


Change 
1980/1979 
Variation 


9,057 
74,843 


Independent 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


31,507 
310 
10,433* 


1,780 
19,252 
175,546 


All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


— 13.0 


nsemble des magasins 


= i 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-October — 1980 — Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales}Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change G d 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 fae ae 
Ventes Variation Variation Variation 


x 316,293 * + 12.0. Epiceries:=-Boucheries!t/2 22) See ee 
X 90,594 + 2.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x 22,076 .7 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
324,724 { 324,724 Grandsjmagasinswa2..¢4055045 45504. Oe ee 
| x 13,986 -/ | Magasins de marchandises diverses................... 
= KX Sh © x, ieMagasinsigénérauxess2. 324 sagacc eect ee 
x Ky Miere | X' || Dazarsiy <5 .ytiticttds Aaa ea cae 
- 291,110 ; 291,110 -4 | Voncessionnaires d’automobiles ...................... 
- 3,952 3,952 -1 | Vendeurs d automobiles d’occasion ................... 


X S23A2) hs 29:27 | Stations-senviceyase4 1accaa.5t yo eee 


xX  xX{/ = x x] 29,542 + 4.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
5 Magasins de vétements pour hommes................. 

| 24,018 Magasins de vétements pour dames .................. 
| x Magasins de vétements pour la famille................ 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 12,895 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

, 4,217 4,217 .3:| Quineailleniesis siracdeorerasaatendeeh ae aaa 
= 13,668 13;6685 = 5-20-75 Magasinsadesmeublesy yre-..-14. eee ee eee 

x 1,868* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 

4,497 5 10,804* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x 65,168 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

X 7,303 Librairies.etipapeteriess-.--.. poets eee eee 

= : 5,046 ol PLO URISEE Sg cin2s.0i4 wee rvererseed ORR Ey eee 

i 20,254 Bijouteries's, 9.71; 046 24220 kee We tn eee 

x 8,253 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

x 16,064 .2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 
86,606 81,896 ‘ 168,501 Wousslesiautres magasinsmer....62% sc ee eee 


104,776 676,300 1,581,076 Ensemblevdesemagasins <<<. 9-05 0s 240s os 4 ee 


= py = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
October — 1980 -— Octobre 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasi 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1980/1979 - 1980/1979 1980/197 
Variation Ventes Variation Variatio: 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 20) 
Grocery confectionery and sundries stores............ -~ Bi 
All (othersfoodustores’a5.)5 tram eck ie eae + 1 
Departmentistores\..52 nanan somes ae ats tie eee ane : + oe 
General merchandise, stores... sass aimee : - i. 
General storesic..cet. aly dhe coats. 4 a oe me te + 10} 
WiALle bys SLOLES metry cre aks beracey eveiecy cava eh a er + 14, 
Motoravehicle, dealers’ ~-s.astasiqarrsacie taee eerie + ah 
Usediicari dealers iis aaah canctaraier mire eee 
SOTVICeus tAtLONS x. «crete eis clnctieici-t SR oe eee + aie 
GaLages., vid. tac eet Aer he Ge nT ee - 1h 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Nensmclothing (Storesmener teeter eto + 2b. 
Womenissclothingestoress nytt. ene a ee eae + 4 
Ramilysclothingustonessameren sender eee + 10. 
Special tyashoe: stones ieee neni nie ieee eee 
amily shoesstoresmian et otisen amici ae ae eee + Tae 
Hardware stores. tac. ct atiaas aha on eee + 3.6 
+ Ges ecm een a: rete + 28.2 
Househol deapp lian cers tone smarts ee irene inn 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... - 0.2 
Bookvandistationeryastores!..)...4 aes eee ae 
BLOPiStS ee end nite Stay oh Mee ee or ee eee eee + 56 
er re 1,826 + 107 
ee 2,487 2,487 + 96 
eR IDE Cred eae ort OTe 2,013 2,247 + 19.7 
eRe eT a ee 17,733* x 20,605 38,338" + 30.3 


POG HOOT OO IOS OOUAOOEO CO0006 ON AGOONOOOF 114,827 205,233 320,059 oF 13.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11: Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants| 


x 

x 
189,522 
119,794 
63,156 
26,990 


2,104 
136,199 
978,641 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 
x 
x 
x 
= 918.4 
+ 7.3 
+ 17:0 
+ 7.6 
ae aad 
x 
x 
+ 15.6 
+ 25.2 
+ 20:1 
x 
x 
x 
x 
x 
x 
+ 14.0 
ato: 
+ 12.0 


Independent stores 


19,185 
111,587 
6,402 
725,812 
8,069 
149,814 
18,204 


33,315 


21,091 
187,171 
1,810,550 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


449,245 
92,952 
18,390 

189,522 

138,979 

174,743 
33,392 

725,812 

8,069 

169,456 
18,204 
46,335 
19,622 
44,037 
34,232 

3,504 
14,303 
23,920 
43,668 
13,094 

30,345* 

89,319 
6,859 
5,343 

15,966 

33,315 

23,195 

323,369 


2,789,191 


Saskatchewan 


January-October — 1980 — Janvier-Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


Grands imagasine G..3i20 oes cacedons ee ee 4 


Magasins de vétements pour hommes................. 13 


Magasins de vétements pour dames .................. 14 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies*etipapeteries: a. ...aeeeni eee eee 23 
POLOUTISLOS a caicr-vor tncege lsh ovavandta ar Svarcncl aed eae raree ee ee 24 
BijOutenies sis. cciene wi encra.siaist encreniien. eos 9 ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Mous#lesiautresimarasins:. 44424424745) ae eee 28 


Ensemble des magasins ..............ceeceeecceecces 29 


No. 


Yt = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
ALL other. food sStOres: matveetetis se. hia ter aate eee eneh ete tokens 
Departments Stones: te. \as.sacrera sche evades eke mene ene aeReneeT 115,699 
General merchandise stores¥:. amiss sso nee ohare ee ete 16,021 
General stores’. «\s:cnauw oc ate a,ores apehec ere teteer 
WanrletyeSlOLess cs si.ss ss /jonia is ste 6 6 Gielen lara ccs Serene 
Motor? vehicle*dealers: < . /sehicnlccidetere oe cnete crete te 
Wsedveartdealers.../..2.\ <a aioe f. eee ch Sirti 
SS OLVICENSCALIONS vrs she cic crsraholte lets leitl le = eehnel eee ee eee 
GATAGES, ses orecid.« Sata ee ON ors Cie wels SINS Smee hee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men‘ssclothing storesarente. cet ene iencts aeaereee ee 
Women‘s clothingastoresteiaricte alee eee saa cere 
Hamilyaclothing stores etaeni acti aiate ee ene ee 
Specialty shoestoresi ance ait ee ero: 
Hamilysshoe: stones Aa eto ean aoe eee 
Hardware stores? ai. 2 ca ditcscis acct aa ae See 


Householdapplidncerstoresneepra eee tee ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookvand! stationery stores. ..... see cnee eee 
LOTISUS ioe oscrets oie aie daa arora oe eu Asie 8 dea, axteekec Ee 
dewelleryastOres’s £5 </s:a-03 <ioclOe ee case datd hc ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores ............seeeeeceeceees 3,790 
AlWotherms tones a ts,/fce 1) Sasi ts,c, te ee ee ee 44,581 


AMP Stores Poioie5 05:05 cine @eieiae asc olERE BRENT ee 359,907 


Change Sales Change Sales 
1980/1979 = 1980/1979 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


$7000 


126,218 
29,323 
6,918* 

115,699 
21,918 
35,697 

1,552 : 5,871 

206,699 - 206,699 
2,130* oe 2,130* 
40,577 : 48,794 
5,576* me 5,576* 

15,320* a Ge 

9,261 12,556 
5,564 15,474 
4,602 ; 11,509 
2007 
5,928 
5,610 

11,306 

3,268* 

4,010* 

24,359 
2,388 

3,155* 

6,666* 

10,386 

4,731 8,521 
54,806 99,387 
487,537 847,443 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ + + 


+ + + + 


8.6 


15.2 
9.6 


on 


19.4 


= Obes 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

January-October - 1980 — Janvier-Octobre 


Chain stores 


fagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


_ Sales 


Ventes 

~ $7000 % 

x 

x 

x 
996,268 = + 
(128,529 + 

x 
| 36,517 + 
| 71,053 + 
18,604 
3517 > + 
84,765 + 
55,734 + 

| x 

| x 

xe 

x 

x 

x 
}51,754 + 
14,320 + 
| 2,248 # 
35,906 + 

x 

33,881 
128,531 + 


152,391 as 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


$’000 

x 1,125,053 + 19.0 | Epiceries - Boucheries ..................2200-0...... 

X 259,046 + 24.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x 50,061 + 10.1 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
13.7 996,268 Grands imagasine gis. /ie sca sce ednnn 
10.8 175,582 -O | Magasins de marchandises diverses................... 
x 292,885 = + 23.0 | Magasins généraux ............0... 000 ccceeee cece. 
11.9 14,125 50,641 LB OZANSS. 5 io.cs ctniexe, aueneko eee eine eis Gis Oe 
—} 1,843,248 1,843,248 -0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 6,992 6,992 — 11.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
14.5 346,166 417,219 aft | CATIONS =SCLVICO ger. a sus) eceaiaeyes aie e¥ers. ys a 
- 49,765* 49,765* FMC LIC Spat OE AO SOMES Ol Hee Sy SOS os cd obe ocods 
17.4] 116,777* 135,380* + 30.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
ily eyi 83,382 111,899 Magasins de vétements pour hommes................. 
28.7 45,330 130,094 . Magasins de vétements pour dames .................. 
24.1 40,179 95,913 Magasins de vétements pour la famille................ 
x 2,283% ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 48,021 + 24.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 

xe 59,340 Pon] Quincailleriess.<.04. :../saen aan ee eee 

x 96,603 Oss Magasins: de meublesian. 04. eeia eee eee 

iK 27,380 Magasins d’appareils ménagers...............-....0-. 

x 36,476* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
18.1 164,425 216,179 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
18.4 8,202 22,523 Librairies et papeteries..<... «sida eee ee 
17.5 28,422* 30,670* ICUBISTCS sie, atari cated acts ay ardcarn eae ohne ed ae 
28.7 21,784 57,689 Bijouteries sayings ci «eas os sree. 9 <c  e ee 
x x 111,842 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
47,182 81,063* Magasins d’accessoires personnels .................... 

16.5 | 500,724* 929,255* Tousilescautres:mapasinsigenn 44. 14951. eee eee 


Ensemble-desi ma Sasins is: .4:+.4:a:0cs s00,00'4 a0)» ane ok VO 


4,306,932 7,459,323 


= OR = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

October — 1980 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
‘Alliothers food estores: ser seytieier. etoile titer nae hel a tte 
Department: Stores «ac. psvacuctcoe sate «soy NORA Re enee 141,532 
General merchandise storestem.1 cite a aeeratetattelietetonene 20,751 
General Storesy, vic croc este aise onsale on ncteee nee Soren rates 
WAPLGbY: SLONES) tesa rescerere wencseucsons: tues sara carers nor stiaaieuatepeEste var MCR 
Motor) vehicles dealers: .. .,..0-tactetataleiterere telnet oporactorsters 
Usedticar dealers. 2..4.. Mae axons). ace een nee eaheneenete 
Service «stations: «,ssxwes tocneverae save raves aueueve my hcte remeron eRe 
Garages: asses.) es tucietere take camel avovoim gaits cea da rouse pornstar serene 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men's. clothing) storestrriactioc) ie cueiaree eee cratic rae 
Women’s<clothingmstoresitice:. ccm cttottrectcei setae eee eee 
Family: clothing) storestec. crite -mtoma eaten atest tere 
Specialty shoestoresscevactont tae eee eee 
Family: shoesstorest\.)t cde aan ae. achat aes ci el eee 
Hardware’ Stores’ i .3)sacardcuetw ole iederore ta Gteienn 9 eee 
Fouscholdsturnituresstores.. +1. ..1 «eee ree 
Household vappliancerstoresmeeeee oe eee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksanduestationeryastoresta. cn) jeer ee eet 
NOVAS UG getevs-<y oc aitue tals sdgecnerPNc ake fe Siavenale eae gro 
Pewellervestoves. or. tod sinker care tease ee 
Sporting goods and accessories stores ............+--- 


PersonalGaccessoriesystorestas 100 eee eee 3,824 


IA lROthensstOres: ) iciasito ange aun ERE ee 58,933 


PALES COTES 3 oon ss creyajoxei cia &, crsile 6 es alacest eee Te ee 405,212 


Chain stores 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


7,320* 
47,690 
9,532 
12,528* 
3,549 
8,476 
3,721 


14,634* 
58,680 
541,244 


Independent 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


160,862 
28,543 
15,139 

141,532 
23,068 
13,843 

6,826 

194,089 
7,320* 
56,847 

9,532 
14,488* 
7,807 
16,359 
10,851 
1,470 
5,918 
7,651 
8,623 
5,938* 
9,878 
37,061 
4,232 
2,411 
9,434 
10,664 

18,459* 

117,613 

946,456 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


= yf 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-October - 1980 — Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


fagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


~ $000 % % $7000 


x x 1,499,369 ip | HUDICELIES —» DOUCHETICS Prine te tenet eee 1 

x. x 252,881 -4 | Hpiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

x x 153,544 Tous les autres magasins d’aliments ................... 3 
1,204,385 x 1,204,385 Grandsimagasins®: A.c530s.tcc- a0 cae eee 4 
162,983 cp SMS : 182,195 -4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 110,081 LE MVLAL ASIN) SENETAUX <7, .layyeie ees pyrene ers oietcee 6 

| 47,692 + 6.8 13,330 ; 61,022 Hola lb i:72:) et imc aa A ea SEO ns o oc ou. coc coc 7 
Xi x x 1,719,202 + 14.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 44,299 44,299 = ~~—-x:'| Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
79,064 + 13.3 417,695 : 496,759 Hig DSCADIONS=SETVICE. ex. farevarecaigrs .vieese ah 0 ee 10 
- - 95,511 95,511 Ag Gala ges terres. vias Siciats lelnnyotenetee se een ee 11 
15,883 ee OL 91,934 107,817 + 22.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
38,715 + 10.9 30,793 : 69,508 .8 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
69,869 + 14.1 72,047 141,916 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
57,980 =~ SKENO) 34,657 92,637 .1 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 

x x 11,598 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x xs 50,132 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

* x 66,795 VL Quineailleriesiicc sess agus oon ae ee eee 18 

X x 67,905 a) Magasins?desmeubles} 2... aasncnseeee ee ee 19 

X x 39,486* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 79,384 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
116,756 + 24.1 227,828 ; 344,584 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
14,692 + 20.9 24,227 38,920 Librairies’et/papeteries’ ......actiade eee 23 
= - 24,856 24,856 PlCUristesth ys acjasieersism yeeros he tcp eee ee oe 24 

' 40,501 + 23.7 42,940 83,440 Bijouteries taicscccdavtsy des nenertes some eee 25 
x x x 135255 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
| 33,252 + 20.4 130,158 : 163,411 .2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
492,825 ap sey 529,198 1,022,022 MToustlessautres*magasinsy.)..901-415 «114-15 ee eee 28 
486,729 + 9.3] 4,872,185 8,358,915 Ensemble ‘des ima gasims 9.0(6:6,3:2.0yereys7510: 210ts10,0/01s se eee 29 
| 
| 


Pose: 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
October — 1980 - Octobre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de “commerce Change 
1980/1979 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 

Grocery confectionery and sundries stores............ 

All other food!*stores sasha Melt crt. oe tee eile Bites: 

Department Stores: 2.6.52 «004 12h ws MIR. tne ee 87,398 

General. merchandisetstorés .ih ...0¢6 ose oie Hetaieeeee ne 6,683 

Generalestones. rcs + «<ssca.¢ erat sinceiaievas «Ra eee eer eee te 

Warlety*StONeS ie <.0,c05 ass 213. oxdelale- iva al achttateraee eee Meee 

Motorivehiclesdealers:... ta.ceteiemenrt roa eee tee 104,595 

Usedccarmidealers.... (etait. Re ee Se 3,193" 

Service istations a sve cteve-crte a 02.4074 Suna carn Pee oes : 29,333 
afolias Sha cutpe tered Sboonsedh age Gata Mies ose red te coreiae PT 3,913* 

Automotive parts and accessories stores.............. 

Menis clothing ‘storesteae. tunic: he ae 

Women:siclothingistoresas eek see nee 

Hamuilyclophingsstoresmes anette eens ae wae 

Specialtysshoesstoresianaee ee ae ee eee 

Family shoevstoresiitat sn. and Sea Bh eee 

Hardwaresstoresy « ..0s.anse saa av noonsas Roe 


Householdwappliance’storesmemman se deeeee eee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksand stationery stores... .....c. sss es eee 


BLOTIS tS vB. 5 coxcwes Seah arava) Sy AN Ards Seavey at ncnscaesvo 


SS ROSS ic bio in a cro aan 10,278* 
slfokexstaKehohoisevelellei el aWanovarw ahelte stementhate slater chetaters x 


shoeletelokers/etey ote ofolelsfole etevevalehel cele state afaleletelereerar. 219,148 266,177 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants |] 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


$7000 


76,385 
16,251 
9,152 
87,398 
7,238 
593 
1,038 
104,595 
3,793* 
34,474 
3,913* 
5,239* 
4,542 
8,916 
4,518 
602 
2,415 
2,005 
5,143* 
1,755* 
6,560 
17,657 
2,281" 
1,119 
5,620 
5,690 
13,491* 
52,935 
485,325 


All stores 


nsemble des magasin 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 22 


| 


= oh) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


$000 


x 

| x 
755,637 
59,890 


8,794 


25,995 

| 38,295 
23,715 

x 


x 


x 

x 

83,520 
10,089 

x 

x 

27,910 

. 
|,872,500 


Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-October - 1980 — Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Sales Change Genre de commerce 
1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Variation Variation Ventes Variation 


% $000 
a 682,910 Epicéties:2Bouchericduin. aera cae sane 
2x 140,924 Epiceries, confiseries et articles diversn ick ean eee 
x 85,598 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
ae JO) 755,637 Grahdsmagasitis, siy.j0/%.s:.ace uss er ee 
ap) UG 64,479 Magasins de marchandises diverses................... 
= 5,318 Magasins’géneraux’ x4.siacpaeeeee one oe Se 
+ 6 9,639 Bazar (hc. spd Seep neces hv ayn 
= 920,110 920,110 Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- 16,554* 16,554* Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
6:6 244,453 291,314 Stations!service eu). dns a omenee Gash eee 
= 45,497 45,497 Galages noir. ose ak his GALE REE REEL RE ere 
x x 37,881* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
se Wy 15,552 41,547 Magasins de vétements pour hommes................. 
+ 14:0 36,401 74,695 Magasins de vétements pour dames .................. 
4p iiss 15,832* 39,548* Magasins de vétements pour la famille................ 
X 4,762 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Ke 21,012 Magasins de chaussures pour la famille ............... 
- 18,129 Quincailleries .62<02055).50 ee eben ee eee eee 
x 40,941 Magasins de’ meubles: @ .2\.4.aenia eee en ee 
x 9,639* Magasins d’appareils ménagers.................00000. 
x 46,144 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
+ 12.1 84,977 168,497 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
ae Gii5) 10,407* 20,495* Librairies et: papeteries) ey... pare eee eee 
= 10,739 10,739 Fleuristes, 2.1.4; seen eunes ee eSo eee eee 
x DIEZ5o Bijouteriesivanct. 26 4: nck Ghee be eee 
x 78,932 Magasins d’articles de sport et d’accessoifes ........... 
+ 19.8 118,043 Magasins d’accessoires personnels .................... 
x 449,620 Tous les*autres magasins:...4..4% see eee 
+ 11.8] 2,377,357 4,249,857 Ensembleides’magasins 1.7.7. ').\eta sisels oats -arotete aie Yee 


= A) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ : 355 _ of 


All other) foodiistores*: tee corer Gee eee aoe wid 157% 


DepantmentStOresy s.soc..}sycrsecanccconsr ty 1 Re 2,524 x 


General merchandise istoresy. ease ete tee ietnree oe 1,241 + Of 


General (stores vie pcan d: ae oe 4,838 + 46 


Wiarle tye SUOHESD vere cscs: careicka eters ke oreceksnoneren cance ice kc ener Ds x 


Motor vehiclesdealers:.y. sane oe aan eae 3,385 + 13.8 


UWsedicar dealers. Soe Oe Ree ee Re x x 


SELViCeLStAtLONSzyoc Giese oemnierdene nese eee ae Tye 


Garay ester. Gest cer dsc Ceramicist Os ase eae x x 


Men‘suclothinggstorestr en. seine tae aie aor heater a. 104* 


Womens clothinggstoresise rete ace eee niin ee eee ! 109 + 90) 


Hamilysclothingastoresiaoron nia eee eee S. 123% 


Specialty; shoetstoresmemacmnemer Sate ee ae nee x x 


Family: shoe.storésie ee uee ae Cee ee x x 


Hardware 48 FONes) he, yo tee acors sew shy e avecon a Seep ee : 244 — 4 


ouseholdgappliancesstores manent een ene x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Bookgandustationerya stores))..5-..8 eee neen ae ee enetee x x 


Florists 


oie) 4 Ri 8e7s/'8 6) (eie)\0),0)6.ie. 66) eyaletele eeleleteratate)iy-siieveisialere ie) 


Automotive parts and accessories stores.............. SK x 


aoe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-OQuest 
January-October — 1980 — Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de Ncomuneres 
= 1980/1979 - 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


22,849 Grands anagasinas<. i009. cee a 4 
me PbS. Per In Pe cer ye 21h (8518s actu: 7:4: Magasinsidesmarchandisessdiversesy0eb1 5. aoe 5 

REV ARE | SP WES Gun % ip A4986Ee peyty)14:95) Magasins genéraux....., +. 99.00 ns 6 

eaeeae re PT, fetes ZT er ED pegany 2) Baraibes +e end tee eee Wi 

| = eR potas §S8L0564 on 4. 9:7) Coneessionnainessd automobiles. a.) see eee 8 
= Til Me spp 6 ew.) ei} Vendeurs,d’automobilessd?oceasions. . 44: eee 9 

= ile geen! ieee, pWO Lbs pte SOU Stations services. 15321 an. % cw snelne toes eel 10 

_ a oe ee => CEP yt =) VES Le om er Garagesy a ois corel as, secede ee eee 1 

= ~} 2 * = Xf -&————~—~—s«SK ‘|: Méagsiinss lee piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

= ~} (46 + :18:5) = 748 = +:«:18.5 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 

= Tf eee LF eT CZ + *«*'14.0'| Magasins de vétements pour dames .................. 14 

== ~{ F015 + 26.9!) 1,018 = + 26.9 | Magasins de vétements pour la famille................ 115) 

a mee Aes? gory SEM ey GORD ony Heil Mazasins dé. chaussures specialiséesy..4.. 70a 16 

| = ~{  & x} x ~~~ x | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17) 
2 “Wie molex . — 19.4 e204 . » 104 iOuineailleniess....t5\16 3 nt eee ee 18 

= PRG TR ges Fe ei geen, Zs Magasin’g deoneublese . n~.2 oe en 19 

s “Hie Ste, Xk, Sexe . 4 &iiMagasins dappareilsumenacersmeen ee eee 20 

- = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

! = z Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
| - - Mibrainiesyetapapeceniesanva eee cee ae De 
| = = NLGUTISLOS gi ssra.c- tera grate oe msaeh od oC eee 24 
| = - 2,051 AN Bijouteriesticsc.. ouvners. <ingverssa i eoesie Sete eee 25 
s ta 3,358 + 11.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

| x x 1,731 .O | Magasins d’accessoires personnels .................... Pa 
22,3435) Stele Oselousiesvallinesumarasins mre nent) en eee eran 28 


109,879 192,454 + 14.1] Ensemble des magasins ....,..........0..ceecceecues 


2 O9 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Al otherAfood Stores st neice are avers tis ttelera esensteye soetere aievom 
Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motorfivehiclesdealerss. cic. a715 ye otoetstereete eter ere 
WsedRcantdealensiviscticncctetete atectste cre sterena oer eiekctenetertennee 
Service stations nse ctse see clee che aoe a atecoeateene dene NARMS 
Garages’ osc deat Renee eye OIE eee eee eee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Menrsvélothingsatoress emirates set eke ree ease ee 
Women’s clothineestoresey-n ads atest 
Ramilyvelothing istoresrrt.aaare trier eke cee eee 
Specialty shoesstoresse eee toch eee eee 


Ramilysshoesstores sete erate oo ae 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookgandustationeryastoress....aecerie aioe 


Florists 


OCC CCC CC EO eee eo eC ee eee rere renee eereoeeS 


Canada 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|]l 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,019,810 
76,065 
7,970 
824,085 
158,660 
48,002 
66,031 
16,551 


100,088 
15,880 
30,152 
77,145 
57,677 

5,150 
53,172 


13,406* 
49,773 
16,353 


28,099 
432,857 
3,159,412 


Change Sales 


1980/1979 


Variation Ventes 


$7000 


460,909 
279,036 
112,173 
35,728 
95,030 
18,151 
1,475,174 
47,911* 
457,020 
101,429 
143,205 
56,011 
69,282 
49,685 
6,124 
23,704 
% 
89,488 
x 
39,835 
186,956 
18,387 
24,504 
28,158 
x 
72,049 
435,229 
4,467,502 


Independent 


Change Sales 


1980/1979 


Variation Ventes 


$7000 


1,480,719 
355,101 
120,143 
824,085 
194,388 
143,032 

84,183 

1,491,725 
47,911* 
557,108 
101,429 
159,085 

86,163 
146,427 
107,362 

11,274 

76,876 

66,537 
105,597 

29,634 
53,241* 
236,729 

34,741 

25,231 

53,468 

66,492 
100,147 
868,086 

7,626,914 


All stores 


nsemble des magasin: 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 16.5 


+ 10.3 


= RGF 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
January-October — 1980 — Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
| = 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 


9,147,789 + 84] 4,161,400 + 17.2 | 13,309,189 + 11.0 | Epiceries - Boucheries............... 20.20.20... 1 


— 689,675 + 25.0 


2,528,558 + 5.9) 3,218,232 + 9.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


89,434 ee OnmalsO 1D sad + 4.9] 1,105,268 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
6,919,369 as | Sil - 6,919,369 Grands tna g aStits ov. .cacots:esctoverareteisns ona ROR 4 
1,168,934 ap Leh} 303,178 + 4.7) 1,472,113 + 6.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
_ 420,805 ant LUCE 844,193 + 1.2)) 51,264,998 ¢ + 10.5) Magasinsygénéraux \. .céricd.naniewu 200 6 

571,263 an LM 171,167 —- 2.3 742,430 Sb DD AZATS swijossret snails dewtvenertive a ailayaeyertedollarer sks texctc teen Rene ee i 

_ 163,946 — 9.1 | 13,155,028 + 1.4 | 13,318,974 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
~ - 361,332 361,332 + 25.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
| 887,525 + 17.1] 3,897,893 +7 10:9 || 4,785,418 © =F 112.0 Stations service. ines van «'nckannean eee 10 
| - - 912,916 912,916 “hi BONING ar Ages oy, .toryen seveancess dotctcas x ieee oR roa ee 11 
| 128,523 — 17.3] 1,251,533 staal: Zar alm SO. Oi -U | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
_ 246,810 a5 6y{0) 476,435 723,245 -© | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
- 652,136 + 15.4 569,901 + 10.0} 1,222,037 + 12.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
_ 458,957 an aksyt 428,094 ap af 887,051 -O | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
38,215 en 6.6 47,827 ap AS) s3: 86,042 + 18.1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 403,745 ae 432, 177,767 581,512 .( | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
| x x x 635,264 — + 5.3 |.Quincailleries ..1...4.0..0s sees oes. ae 18 
152,401 + 9.2| 798,794 951,196 8 | Magasins de meubles ...........00.00cc0eceeeeeecee. 19 
x x x x 231,912 + 8.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
111,011 + 26.7 345,302 -— 3.3 456,313 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
481,886 te 141 | a,678,233 2,160,119 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
150,498 ap PD 160,465 810,963 Librairies et. papeteriess a.,.0hee eee ee nee 23 
| 8,614 eb 2G 383380 BAA 10.8) 246,094 « + 19.8 I Mleuristes «x... dacs ocean andend ane ee een eee 24 
231,216 ae NES 262,417 493,633 Bijouteries sr acess Ase de aos aoa <r eeee 25 
x x x 830,936 + 5.7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
)252,923 + 20.3 680,448 933,371 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
po871 + 15.1 | 3,807,433 7,644,305 Mous les antrestmagasingm.1..40044c eee eee 28 
| 39,772,637 6.8 | 67,185,188 Ensemble des magasins ..........0sseecseeeeceeeeee 29 


412,550 + 10.6 


Pay. ee 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland — Terre-Neuve 
September — 1980 — Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 


1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. — 5A 
Grocery confectionery and sundries stores............ + Font 


‘All’ other. food "stores: s siiscie eeein ee ay See ates flogel heats 


Department, stores). se a-cmckuce i eee Rarer : + 44 
General merchandise stores ......25-0.0s00+-s2se000% + 12.0 
Generallstoresi can .tecaa eae ou sy ds Mey eee - 38 
Variety Stones: crosses. spots iausdeus veetayss8yepshouedesecexcgsrn Oe + Te 
Motor, vehicle; dealers) ..c/syxer-tnetenionie aerate ates ta ponertetses + 143 
Wsedicaradealersin.c....0 nitrate oy. eae se an eee 
SELVICE StAatlONS! «.snckiaks 6 w acc we myer le lauren ene Ea ++ ies 
GBLA RES es so isty: sin eioke Bimteneelaad eae oleae Teaser Tere 
Automotive parts and accessories stores.............. X 
Men’selothing storeseaeet: sync ines erm eee + Livall 
Women's clothingastoresia.--taa-eiee ere te are d + 13.6 
Haratly*clothing storestae- ciation eek deere x 
Specialty: shoecstorespeeaceeenii irate tei ee latte eee x 
amily shoesstoresi eee eee ene Eee , + 20a 
Hardware: stores) , aie oeriaeioeu ese ones ae 

PEIN es he aG one 4c an, = 
Household appliance. storesi-n:1-71s.. seein alee + 18.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 13.9 
Books andistationery stores... .niaseeieee ee eae: + 3.0 
Borst yess Gas Say eyen Sac ine sv te + 148° 
Jewellerys Stores se o..c)aeccet ei one ce eens eee + 24 
Sporting goods and accessories stores.............++- | 
Personal taccessoriess storeswyenny aera eee + 24.1 
All Sothern Stores iyc,.careccstyerd sia §.ak Aa Re eee 9,275 + 540 


AllestoreSiacescuicicti;s saseeciare asks. Se ee 124,918 +. AS 


— 2 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - {le-du-Prince-Edouard 


September — 1980 -— Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


lagasins a succursales|Magasins indépendants|] 


nsemble des magasins 


Kind of business 


pes | cangs,| See | clones, | Sl | Shane, en 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
“$7000 
ee S| 0 Xo ee Hil 45050) SiG ani prceriesi—Boucheries eee ae meee ee eee ee 
- Tous les autres magasins d’aliments .................. 
4,365 ec Grands: magasins+.<65. 54024! bse eee 
x Magasins de marchandises diverses.................-- 
- Magasins ‘géneéraux: +.05h skiakine toe oe hee ee 
x Bazars.).. 240th. sue ses hhet Seen ee ah eee eee 
| - Concessionnaires d’automobiles ...................--- 
| - Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
| xs Stations-service: 442% shee sake A kaos Gee eee eee 
| _ Garages: +... Ane tet ke EA ee Oe eee eee 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
x Magasins de vétements pour hommes................. 
154 Magasins de vétements pour dames .................. 
x Magasins de vétements pour la famille................ 
- Magasins de chaussures spécialisées .................- 
x Magasins de chaussures pour la famille ............... 
- Quincailleries. veh i454552.005 Seta ee 
~ Magasins de ‘meubles:an5.5. <0 Meee ane ee ee ee 
- Magasins d/appareils meénagerse;.- 4. bee nee eee 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
| = Librairiesetspapeteries: 7. aa.ceee see one aie ete 
| = Fleuristes: <4: fn0reh ssa cae ues sade Seenos aaa 
x Bijouteries saves via Son Sac ccc siesta hve ciara eee neers 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
= Magasins d’accessoires personnels ..............-.+-5. 
x Tous les‘autres magasinsi.. 420-4102. 00eee ee see» 


10,192 Ensemble des magaSins .............esceeeesceeveeee 


aoc 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 
September — 1980 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Knsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$’000 

Combination stores (groceries and meat) 46,906 + 125 

Grocery confectionery and sundries stores 6,876* 
All other food stores 2,077 — 20.6 
Department stores 19,486 + 15.0 
| General merchandise stores 9,406 + 22.5 
General stores : 3,395 + eal 
Variety stores i 6,055 + 10.4 
Motor vehicle dealers 41,603 ; 41,603 + 79 
Used car dealers 1,488 1,488 + 25.6 
Service stations ae 17,987 18,551* + 19.4 
Garages x x 

Automotive parts and accessories stores 4731* 
Men’s clothing stores x 2,449* = Wei 
Women’s clothing stores : 4,256 + ee 
Family clothing stores ; ; 2,842 + 0:3) 
Specialty shoe stores xX 4 
Family shoe stores : ! 1,367 + 22) 
Hardware stores : 2,449 ca 8.0 
1,226* | 
Household appliance stores 649 + 24.1 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 2ilio + 17.2) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... i 8,766 + 148 | 
Book and stationery stores 1,171 + EO | 
Florists 550 + 20.5 } 
Jewellery stores : 1,408 + 171, 
Sporting goods and accessories stores 748 = 2 | 
Personal accessories stores : b 2,040 + 174 
All other stores 22,243 + 22) 


All stores 123,763 4] 216,745 + 87 


= 87) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


September — 1980 — Septembre 


Chain stores 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


OS" | sorisia | °° | geurisia | Sele | Change. SEE de: commen 
| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 % $7000 
X x 31,044 
| x x 9,049 
| x x 1,960 Tous les autres magasins d’aliments 
| 15,569 efeelilie7) 15,569 Grands magasins 
x x 5,261 
mR x 5,769 
4,755 ae lbpe seh 5,173 
x x 39,407 
: - - 436* 436* 
| 190 de PAD) 14,478 14,668 
| - - Garages 
x X Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
705 - 8.2 Magasins de vétements pour hommes 
2,300 1 18.6 Magasins de vétements pour dames 
PAST) + 13.4 Magasins de vétements pour la famille 
x x, Magasins de chaussures spécialisées 
| x x Magasins de chaussures pour la famille 
- = Quincailleries 
x x Magasins de meubles 
x X Magasins d’appareils ménagers 
XK x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
} x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
199 + 18.7 Librairies et papeteries 
| - = 483* Fleuristes 
| 791 + 13.5 1,164 Bijouteries 
| = - 1,751 iby Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
277 Sli 558* 834* Magasins d’accessoires personnels 
10,113 +). .5.0 8,101 18,214 Tous les autres magasins 
73,295 + 5.9 104,777 178,072 Ensemble des magasins 


os BEY = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
September — 1980 — Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |] 


Kind of business 
Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All*otherstoodistores*nacme cee te eee cre cere 1,929 
Department stores.2 25, ivsewaeeie ka chro ee tee enone 152,605 
General) merchandise stores\..0..-0- 25 ose ocer sees 
General "stores, as, dace-te oon naa ame ee mt ee en 
Viariety *Stores! tens: sice oe o, cispstae esi neue ore ne ae er eeeay 
Motorovehiclesdealers 205... ...cr stendtete rete etry reer svereta) 
Wsediicandealersisarcts acto hoe «siete vn etcetera teeneysts 
SErviceTstationsy..¥.torveniceitesccoenleresteohe erecta eters 
(Gara gess. sor areas de eroaets eitaigrs ton oe fe anancloneee ue a apeeenreerees 
Automotive parts and accessories stores.............- 2,056* 
Men’ srclothing: Stores jericrss)<iscteversteeterers cic aieretsres era 4,268 
Women‘s*clothingastoresincs =. ice eee mee ete oan: 17,398 
Hamilyyclothing*stores caer tote reer 14,572 
Specialty sshoesstoressa peenar ne cee nite aero 2,084 
Mamilyshoeqstoresi.. cancer cer te eee he eee ree 19,662 
ard ware “stores).. ccc cchetedenta coteretn em eevee rere 
Household furnitures storesinaassat eect eeeieerieee 
Householdtappliancerstoresmanscmit secs tmnt areas 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Jewelleryistores spas i scisct ce tteeye tee il Sane 
Sporting goods and accessories stores..............+- 


ersonalvaccessoriesmstores 1) ase eee ee eee 3,265 


All¥other stores s.ncc a skeen ee eee 69,659* 


AMMESLOKES Fi octoce ceca en Cee ane ene ER: §56,837 


Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation 


358,232 

123,192 

39,727 

152,605 

28,454 

20,585 

6,275 22,878 
299,629 b 299,629 
13,214 ; 13,214 
105,692 : 123,588 
41,000 Z 41,000 
32,398 34,454* 
16,764 : 21,032 
23,099 40,496 
17,994 : 32,566 
1,583* ef 3,668* 
7,139 ; 26,801 
25,126 

39,918 

4,441* 

15,621 

38,000 

11,782* 

5,377 

9,369 

23,929 

23,691 : 26,956 
103,465 173,124* 
1,198,927 1,755,764 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 3g) 
+ 13.8 


} 


| 
\ 
| 
| 


= 8) — 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


3,032 
9,058 
9,029 
1,542 
10,476 
x 

x 


x 


| 2,444 


46,737 
130,641 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
September - 1980 - Septembre 


agasins a succursales|Magasins indépendantsl 
lI 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


185,662: » 1)-F411.9/} Epiceries:= Boucherieses.ocimangae ood ate eeaneneens 1 

46,925 + 15.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

20,458 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

96,630 Grandsimapasinsity. 9 .esacaccinonavuucoeee eee 4 

7,375 — 17.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

228* 228* Magasinsigénérauxie, «1.004.090 eee 6 
2,018* eosin Bazats Ys scsi nop tiinoeyaaoacie erin ieee 4 
126,508 126,508 = + 17.6 | Concessionnaires d’automobiles .................-4-.. 8 
5,812* 5,812* = —_—_—... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
46,276 0856S eam metel 3: Sul S tations-serviCemys -eice.cis aci eee ee 10 
10,170 LO TORR A TQ Gara gee ene s cssepcescisscieiacackicousi ea ee eee 11 
10,633 = - 2.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

9,648 Magasins de vétements pour hommes................. 13 

18,532 Magasins de vétements pour dames .................. 14 

14,305 Magasins de vétements pour la famille................ 15 

2108 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

13,715 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

12,983 Quincailleriesins. ictus b maine ele Ae Ce 18 

15,720* Magasins.de’meubles®........u.8iinin eee eee eee 19 

1,401* Magasins d’appareils ménagers..................0---- 20 

6,354 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


10,057 
50,457 


ae IED 496,935 


22,053 
7,700* 
2,500 
5,341 
8,810 
12,501 


97,194* 


827,576 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiesietpapeteties:4......ke ene eee eee eee 23 
BICUriSteSs weane-puecencnsacucceneusleers dag: bueno CREED Ie 24 
Bijouteries ic yoscievceicts:nas toioe des iamseun eked a ae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ...................- 27 
Tousilestautressmagasinisias. cx. s.har.7 eee eee 28 


Ensemble des magasins. ... ......0:..00c0i00 0000s vce ce se 29 


No. 


= (es 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


September — 1980 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales |Magasins indépendants [I 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ............. 402,192 
Grocery confectionery and sundries stores............ 47,253 
All other food! storesiemierteterecte ecteleteeae ae taunts tere veneers 4,675 
Department. StOres seer scievere erases densveden ee enereete ee enero 281,073 
General merchandise stores’. sacimtene cision) eel tel tenslatel ote 43,573 
General "StOres iste cseveyc/sdavovipa cuss shevene posta letet ner eteealey nate ee eent CR 
WATIELYASLOTES s oycteteier.1-v-0sb-tatercetolereteher sh Paks hstotetskaker eh reteset ns 
Motors vehiclendealers:.;. saer-icteeiroct ici ernst steerer err 
Used "car: dealersi..... Pardee rperianterret ele ere staeeeharetetars 
Servicer statlonsic craters cteaiekespaichacstever veg sd becca eRe ener eee 
Gate OS\esi cio anc a2, giacskefetaso epaharel xales aves Worea cig hevenck ak PERO 
Automotive parts and accessories stores.............. 5,318 
Men’s*clothinga stores sieve 7. sate oes eciclottteters. ctsteteherstewabebae 13,045 
Women’s: clothing sstoresieen emis aamertee ort ketene eee 30,191 
Ramilyiclothing 'storestic:r.scit ae see teeter herent 20,360 
Specialty shoe “storésushcmar cams. ssttatate serene ie ees 2,024 
Family shoe 'stores:aeaeae ae ae eee te eo eee 16,954 
Hardware 'stores. vs sep dereiaeee a vee abe lereahs «oleae 
Household#furnituréstoresiny. .. ceria ater cee 
HouseholdFappliance -storeswaacain emer 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


ersonalvaccessories:storesia emanate oer ee 15,919 


ALIZOt herr stores's asm seade sacs RO ee eee 171,681 


ANASCOTES (cise eis Shea sists wiv As ae Ee eee 1,190,821 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


101,202 
58,580 
34,489 


5,167 
413,046 
15,627* 
154,011 

32,777 
54,644 
15,772 
24,773 
Va 
2,831 
7,360 


23,143 
139,899 
1,285,905 


Independent 


Change Sales 
1980/1979 ~ 
Variation Ventes 


$7000 


503,394 
105,832 
39,163 
281,073 
52,104 
15,929 
25,753 
413,046 
15,627* 
206,127 
32,777 
59,962 
28,817 
54,964 
31,501* 
4,855 
24,314 
18,108 
33,814 
11,206 
12,801 
88,157 
15,526 
10,600 
20,575 
20,059 
39,062 
311,580 
2,476,727 


All stores 


nsemble des magasir 


Change 
1980/1975 
Variation 


% 


19.! 


14. 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants| 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


4238 + 7.7 
14,686 + 19.8 
2,959 2 75 
120,932 + 10.0 
T3843. Spee 7.6 


4,286 + 3.6 


Aes 
[op) bo 
Ww i) 
lop) wo 
+ + 
o 

Oa nN 
bo lop) 


8,795 ap) PAE 
60,203 oe 3/6 
469,999 + 9.4 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


137,008 
2,461* 
35,409 


11,224 


10,965* 
58,515 
426,377 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$7000 


172,272 
36,189 
20,653 

120,932 
16,269 

193* 
5,246 

137,008 
2,461* 
57,670 
11,224 
17,469 
13,119 
23,739 

13,699* 

2,999 
10,956 
5,893 
13,028 
4,570* 
4,857 
36,430 
9,449 
4,505* 
7,883 
9,187 


19,759* 


118,718 


896,376 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
September -— 1980 — Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


RTOS OTERO SPOR OG obras Ue it 

Satie. Pee 2, 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands:magasins..n epee cee eee cee eee 4 
Magasins de marchandises diverses................... ® 
Magasins: généraux: ace esse ee pono. ous Ae ae 6 
BaZals.<.2,.0sc asciweis uiiceecemetenecabick aE eee il 
Me to ett. oct sh oc 8 

a) auaiti Sea ay SERS 9 

dae Dechsstis aldo Gee: wie atalgl Chane eM eee ee 10 

Garages ants tarc aenies oleae et tie an Ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries, ...3.. 5.06.6 2 22a te ore eee 18 
Magasins de meubles.......... sade. wae ee are 19 
Magasins d’appareils ménagers.................-.+4-- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies.et, papeteries. . «..crameeinier. eieekareeea) ieee eee 2 
FICUriIStES | icp: 5 co kresesaya tare tine gcearneal onal dena cee ee 24 
BijOuteries vio cin cisnece- tienes eeaaes deelche ve! ale Re eee ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ................---. 27 
‘Tous les autres magasinsins oc. -escidi0c are sneer ets 28 


Ensemble des magasins ..........0ceceeeeeeresececes 29 


2G) 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
September -— 1980 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............- 


Grocery confectionery and sundries stores..........-- 


AllUother f£oodustoresitemietercntiercierstete ater sterenct cde: oreereverer t= 


Department stores... 2.0 .eee eee ee eee teen econ 


@eneralemerchandisesstareste ac wena itt eieheteteteretertel- 


Generallstoresice rosie to + <i vera wrehamere aeone tena eee ar etre omeets 


WETNGINY FUNONGS) sooaga aaa anne sansa Dona OAC OC oF 


Motoravehiclendealersi=. « seciemmiere erate eine kobe ener 


UWseducartdealerssa. ca Aeron cisneray terattecarecenn stolen waerens 


Service sstations ccncccae ciao clei oaieus om tan er ert ont 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores..........+..-+ 


Menisaclothingastorestacmirrciatcstettelrerener ale ok-rereneteneneeos 


Women’s) clothing istoresttee. se meacitar cr cteiats nate a cuetencnen are 


Ramily-clothingmstoress.aactcmtatl roma c taran rains reretorree 


Specialty shoe storeswermicmier aint cret taterereiary oops be kenelrel oe 


Ramily -shoe<stonesincs cle craciherss nel ere metetorecet eee rorenners 


Hard warewstoresey, suis ascents ecavard avons aveinreuatete raat 


Households hurniture ssconeseyyeie sn crnte everett renee 


Householdsappliancesstoreswemrrn nies eniaensiercieleterite 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Florists ... 


JewelleryaStoresie saa cscs cscclas.s wermosmecas ne eis see 


Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Cee eee eer e ere rere eee rereseeeeseeseseeeoes 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins in 


Sales 


Ventes 


11,468 
125,365 


Change 
1980/1979 
Variation 


1,142* 
16,394 
143,230 


Independent 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


$7000 


50,134 
12,819* 
2,950 
42,408 
5,539* 
13,408 
2,767 
53,197 
x 
13,756 
1,216 
4,100 
2,103 
4,443* 
3,996* 


2,466 
1,689 
1,994* 
27,863 
268,595 


All stores 


dépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|l 


) 


Chain stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


Independent stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


= fey 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


September -— 1980 — Septembre 


All stores 


Sales 


Ventes 


IS etl 
17,635 
169,347 


msemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Boucheries iaa.cebaorss soseee ee eee 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ...............- 2 
Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Gran dsimagasiisy gees scc.s,«r0v-sevensvesoxoboovercervaele ako 4 
Magasins de marchandises diverses................--. 5 
PRR ERS Cre VCMT ICT ce CER TRS AIG 6 

SSR Mere eee niet ciy eee renters cod ea a10.0°s qf 

nai oo eee eae 8 

icaja fous Brive le Se aes 9 

See Me dees ee iaesntaheaiatalivinns mR ee 10 

Garages cre cen acest bid. ccwasinttens Sear er eee fi 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .............-.--. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées ...............-+. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries.. si o0b sce iu wie ean ee ee 18 
Magasinside meublesicieri.\-\siee i eial taste keknete eiereietster 19 
Magasins d’appareils ménagers............----+++--0- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Mibrairies) et papeteries, ciei...0ctaeblets ee eaeney len eaboetere ae 
HISUPIStES ey uicowicad-ciotuuse aie alan lneneders comma ournec na aeNae 24 
Bijouteries see nauis ot ere eerie tate eee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..........+++++++00 27 


Mouswlestautreswmayasins ees eile ollie eect terre karat 28 


Ensemble des magaSins ..........+e+ee cee eeceeeereee 


Ah 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
September — 1980 — Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 44,530 + ie 
Grocery confectionery and sundries stores............ 9,456 = 1g 
All otherstood ustores si ecittoient dere reerer sete nate act aaa 1,985 + 15.3 
Department: SOLES ~.y.1-keray- <p sercneheter stoner ye edriey ebanenatarmeC re 22,492 22,492 +2110 
Generalamerchandisesstoress ss sree ects ceternenel tek tater enet 12,926 2,110 15,036 + 13.0 
General StOres +. vecraistecasenscorsdivocorsyareresesets Saal ere eRe 6,726 : 11,242 ; 17,969 + 5m 
WAT lOby, SLOLCSmpeycecverakecete vars /<¥-¥epeks taret.ove/iekaNe cairerenePeKkexreheeeneene 3,011 : 635 3,646 + 14.9 
Motor: vehiclexdealers: ...... 22)..sa/ce stale ols Noein era ene 78,747 78,747 + 13.6 
sed: car: dealers:..iai.ch sete ntsie atolaoto ah ete ener 746 746 — 18.9 
Servicer Stations y sve cise cane torcretetsvaret eusletereue teers ent eee : 15,879 17,945 + 15a 
GAT AGES Vere ns vsrctekaeere viistestotekens Ro toro toy oy sdeke cose everoey ctearene a ae 1,592 : 1,592 = 83 
Automotive parts and accessories stores.............. 4,692 + 66 
Men's: clothing; storesk mts sacits Va citaiiartche Met lene erate 1,863 + 2 
Wiomenis.clothing)sLoresiiz +t. cisss <9 rete erte cite etaeeiaiae 4,744 + 7.6 
Hamily xclothing istorestact. sc cs) ror ener: Sek eee Tene 3,983* + 15.0 
Specialty ‘shoe stores caine ete ee a re 359 + 5.6 
Family ‘shoe storestiic. ions Att ee ee 1,582 + 16.3 
HL ATAWATe. StOLES As seterstevsicu,Gursee fegohotevoneles asses ORO 2,461 = 42 
‘tiesto Tote doite re. Quategaad tain Clee ra ee nee 4,690 + 28.4 

Householdsappliance storesieeeer ia eet eee 193% 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3,693 + 30.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,871 + duff 
BOT TEA HOSTS io cus ic 780 + 23.0 
Essig tate aber iiere'tataaue\cafesalenepatavevs icvera 4s lero ees-a eae 455 + 16.7 
acini s cone safe lore eaves iret vere rereieie ves aie ORE 1,682 + 69 
aelative hedtegal 2,140 2,140 = 64 
THUS Rte AO a 1,888 2,090 + 12.7 
se dEG le reveiey aps Sa SAS a: 14,388 20,617 35,005 + 22.4 
site le.fo/'e fwin:re co le 0 e'Vole’s)'o\'o vn e)ianaNevabePanevole  tetene tare olalenebote 104,645 189,783 294,428 + 10.4 


eee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
September - 1980 — Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Vagasins 4 succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales Change Sales 
- 1980/1979 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Ventes 


$7000 $7000 
x x 112,912 Epiceries =-Boucherles }inteenv gan heart. ttt keto 
x x 27,309 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x 5,510 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


115,472 + 16.8 115,472 


Grandsimarasinsmer crises we eiciert OR 


14,517 se JIS) 


19,022 Magasins de marchandises diverses................02 


28,898 


4,219 + 15.3 5,618 


1,399 


177,064 177,064 


813 813 


44,593 


37,179 


4,698 4,698 Garacesg Oya See rtecc eutcue hater COR CC ne eee 


14,762* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


12,925* 


9,148 12,756 Magasins de vétements pour hommes................. 


5,622 15,827 Magasins de vétements pour dames .................. 


11,849 Magasins de vétements pour la famille................ 


4,365 


2395 Magasins de chaussures spécialisées ..............-... 


5,047 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


5,625 Quincailleries . 2:53: cec00 seidg eloomeuu soe et 


10,893 Magasins de meubles ....... .....Gmbeta- nee ecn reir 


2,902* Magasins d’appareils ménagers..................-0--- 


3082F Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


23,103 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Iuibrairies, et: papeteries, .. ....... «teria ee eietonion ora eit 


2,504 


2,952* MICuristes. <cc.csccwe ese oe ee one Baas ele ele mekcun true sae Ce eee 


6,233 Bijouteriesicc ois sc tices e cane isialelone ha octane Rake arate 


9,377 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


3,566 + 33.2 4,484 8,050 Magasins d’accessoires personnels ................---- 


43,226 at alae! 92,599* Tousiles autres Magasins no. we: cies sila s's Slee eet es 


49,373* 


338,340 + 16.0 432,268 770,608 Ensemble des magasins, 3.1.1... 00 «sinless» « » Jelsiaieleleiele 


SG 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 


September — 1980 — Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All@othersfoodustoressacemyacti eileen tele ean Meten sees 
DepartmentesvOresiccyy-v11ts tr lee eee nett 141,439 
Generalimerchandisensvoress tires tinier aetna 19,426 
(Generals stOres.....vsesssencce<cepareteneisgsensnecs sete rete 
Via Sty StOLeShe oa reer cee are mesicucatsbetere tray orexchasmnenerotees ecko ee 
Motor vehiclezdealers. ..... Hiceesehs aes eae crete eettet ean 
Wsedxcar vdealers cepavevsr.1 28. Bra ctan fia eee saicio nae fel oT 
SOLVICE SCALIOMNS wa vécecerevapeversveraice chateractlatetovens chee te ern ree 
(GATAPES <5 ):s1p0 menue G URee Nore feo ork eee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men‘suclothingsstores titi. ccrtae aaemielo tienen cher histemmaters 
Women’sxclothingy stores temic see alert eree 
Hamilyeclothingsstoresi-aee ete et eee 
Specialty’ shoelstores. 4c eae ee eer 
Familyxshoe* storestirgeecs os ce en nen ee ee 
Hardware: Stores cit: es conete orevateresevevarapsnere le SRR ne 
Household’ furmituresstoresv.. «1.0 eae reenter 
Householdappliance stores .v.n). nee eens 
Furniture, T.V., radio and appliance stores...........- 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandustabioneryastoresss heaton eee eee 
Florists 


Jewelleryastores' av sys. cersrctaceihee tars store ee 


Sporting goods and accessories stores.............--- 


Personaleaccessories sstoress ee ana nn ne 3,635 


All FOthere stores’ ccc cc ggce ie ee 51,980 


A SEONG airs. sgets “aroraielsi onions o's ea Oe Oe ee 382,995 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


5,404* 
42,811 
11,732* 
10,090 
3,318 
8,894 
3,797 


15,371 
59,763 
518,380 


Independent 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


148,132 
27,738 
15,039 

141,439 
21,686 
13,184 

6,519 

179,187 
5,404* 
51,216 

11,732* 
11,656 

7,774 
16,665 
11,517 

1,457 

5,851 

7,180 

8,522 
5,530* 

7,749 
36,876 

4,263 

2,305 

9,189 
12,818 
19,006 

111,743 

901,375 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 2907 


ef es 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver — Zone métropolitaine de Vancouver 


September — 1980 — Septembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
hie = 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
| Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$7000 
Ss ane ex O;G490 = Fe 15 .8uliMpiceriese=s Boucher esi. yaneay eee ree ee 
x x; +x Xi] §@15,694 + 13.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ............<:.. 
X x Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandsymarasinsy.nc:.coeegeoeue oe aCe ae eee 
Magasins de marchandises diverses.................-- 
Magasinsjgénérauxe.s ccc ¢eekeec onsen. « Re aeeeee 


IBAZarsyy ini d.oh ia eas eaten Nae oe ie nee eee 


Garag este te oer cxis tae Sss rae oe OL ee EE CEE 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 


2,376 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


2,007 Quincailleriesy: .a)cscr.c sn eanestn een ee eee 


5,247* Magasinsdéesmeubless: ......,..ceeene seen eon eens 


1,435* Magasins d’appareils ménagers.................0..05. 


5,064 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


ier Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


2,142* Librairies ietpapeteries’ ,.«.2....catistac teen: mee eee 


1,096 Fl@UnIStOG's «4 aasisancvenaie erate ye toosaudeenGne Grea eae 


5,491 BijOUtexies iis inose ciccans ates a. sioels manesiens ety SOO eee 


7,240 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


3,099 ae 171 erly Magasins d’accessoires personnels ...............+.05- 


50,258 Tousdes:autresimagasins): .....< 2.064 «a. eee Cree ee 


211,487 + 12.1 250,913 462,400 Ensemble des magasins ............ceeceeceeceseeces 


| 
| 


49" 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


September -— 1980 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Change 


= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 58K 
Grocery confectionery and sundries stores............ : - 79 
All other foodestoressscatee 1 aietmetacransite <terstatete eter eet 
Department Storesi \...1..2)<rortcerore roves orn ot eenetane nhl seen x 
General merchandise stores .... 0.0.5... wus. ev eee. + 33:6 
General storesincccex caters sect ae eee ete eee. neers + Boa 
WarletyaStOLeS) crim. «larsetee le -eieis fe tote omiePeetarepetate fe creraeeiens x 
Motoravehicle dealers: ... Pc awe seater att riearae artsy + 14 
sed" car dealersi.%..... we stmeeins etter ceiere ets eet 5 
Service istationsxi. ae faim vac wines nieve mie ew meen eee met n eRe + 25:6 
GaPAP ES ics. 9.5,0% brates tere ete ategaye rt aici mabe Perey aera enee ete X 
Automotive parts and accessories stores............++ x 
Men’saclothing wstoressamnica raid tre cie meeie eee eee + 26. 
Women’s clothing storesiys). neednreera te ine terete + EC 
Family, clothing storeste..«. wait ene ine eee + 34. 
Specialty shoe/stores mum 2). Blais eters aloe ee tenes 
Kamily shoe ‘stores Misa: e. tcee ee aaa earn tore eee teters 
Hardware: Stores: «cs /dcm us sisi civie ss cyele saree eens E 3 0¢ 
RM o.oo RAR 3.0.9, G8 y 
Household -appliancesstoresmmemeri. cect ce eines ; 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... ¥ 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + an. 
Bookgand stationery stores sas. taken X 
ORIStSS oe cave or aan tus So ae aA ceraLD Stor dan EN ae ; 
eWellerye StOLES fuse cancion ef anioe «Ae + 6. 
Sporting goods and accessories stores.............+-- + 41 
Personal/saccessories! stores*# ssn saat ak See neeiee ar 15 


AIZOther=StOres'y outs.a¢: os. dlo a Gia SO RR Se 


AMIE SEOTESic eh eiaieie 8225. 8S asd 00a s OERITS ee Me. + 158 


= 49 = 
| 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


September — 1980 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


-Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
, Ventes Variation Variation Variation 


891,879 : 427,526 + 17.5 | 1,319,405 oe ]| hee rwkey — lore taeh ao oc aannogosenadcocagobosaanan 1 
73,608 264,026 + 88 337,634 + 11.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
8,372 101,507 + 4,0 109,880 -7 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
807,554 : - 807,554 ils) Grandssmagasins ae 12 a.nd tae ore 4 
134,189 : 32,893 : 167,083 Magasins de marchandises diverses..................- 5 
45,217 : 88,229 : 133,446 ‘ia Magasinsigenéraulx:=.¢..c.05e ane a rae 6 
65,950 y 17,385 : 83,335 17 Bazarsy tad oka as dk water er eine eee eee 7 
15,108 1,299,890 : 1,314,999 .0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 38,562 38,562 + 29.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion .................. 2) 
92,412 : 413,854 : D06;2603 eel 2: Onl Statlons-servicemp art r eiani ili ahi ian eee 10 
= 96,182 : 96,182 SOB Garages ike cctv ciers cueasdoe storie een ae 11 
12,036 é 128,334 140,369 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
29,589 : 49,551 ; 79,140 .3 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
77,682 68,809 146,491 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
59,737 45,969 ; 105,706 .2 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
4,692 6,132 10,823 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
48,864 : 20,831 ‘ 69,695 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x 64,947 -9' | Quincailleries 22 ~.ae ck. se tee eee 18 
16,432 ; ; 106,612 70) | Magasins: desmeublesir mim soccer ater cei ern 19 
XS 27,374 Magasins d’appareils ménagers.................0.-00- 20 
13,798 Baw 4 51,330 .6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
49,286 177,207 226,493 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
18,052 : 19,924 37,976 Librairies:et-“papeteries. civ.craemn etre eee ere 23 
| 742 h 23,139 23,881 1] BleUnistes?« atryactocs aecacibnas cetera leat oe ee ee 24 
27,062 : 25,916 : 52,979 LalBijouteries pate naeco a cee ee eee 25 
x x 73,495 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
28,268 72,622 E 100,889 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
394,090 413,848 807,937 02) oustlesfautressmapasinsp nie a-mrteet ee ee te eae 28 


(2,934,086 .7 | 4,106,397 7,040,483 ‘ Ensemble, descmagasins’< can. cnau sce + sien dee enemies 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
~ Retail Trade commerce de détail 


No. 


ANAUFWNEH 


5 ee 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 


Canada 


Kind of business 


Combination stores (groceries and meat) ......... i ARYA 5 T/ 
Grocery confectionery and sundries stores ....... 302.7 
Adalvother fOOd gStOmGS. | rile vieleielole efeleleleleiate eters 6 
Department StOKeES ...--seeecececrcvecccccvcsscces UDB 
General merchandise StOKreS suc. sete ser overs cens 156.0 
(Claavarcalil, wSieeyalsc) mina ote vo CHOON AO COD RICO 00 000.00 LSURO 
VAGAe ty US COLES! \ejelsieicre sic inasielates isle sels) oles alvlelol'e)sielel els) seis IGS) 
Mot Orme hnicliemd Gaver Sars cm otelolalelcletlellolo tate ofelonaieteteleiebels 1,360.7 
Used car dealers 2... cccccccesccscesesuesaevengs - 
Qanaiees GHIIOME. cod cdanon occu opodocdopacdunas 453.4 
CARAS Soo bq conU06 UD GOnGOLIP HO OnOG dod ae00 aiotondtetevors 88.0 
Automotive parts and accessories stores .......++ 138.2 
Nici. UGS Kieinetset fac coomooaoosuaooonoodS : ies 
Wovens Gilets Gieor¢es oaodhoncwoucconoocoadaond 125.4 
Debi, Culvoeinueaes Kheloptes ooadoonodocosooodcDDraoDoC O22 
Specialty Shoe SOLES che cueeteis)eleretet cle iets ereleneneenereters 8.8 
HaAwitlevieshOe eS TOGES! iileletskomsyolaletcfolele) sitsieterotersieteteueterte tenets 59/9 
Hardware SCOnes) mises cricdelsleverstetetere a eters ersiorehaleteteelonete 66.5 
HouschnoLderummibirens toes yi.ilemeeteieierstendte sterner: 101.3 
Household appliance stores ...... Betas Taya otete Io aren ove * 23.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores ..... 47.7 
Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 
Rookpand (state Loney,  StOGES mss ss eles oerereisisieremeterercrae 30.4 
ABU AIG TS Men sachs, anh Svan iesaKch ere iy ele a aye pele) Sievay euscererercnevecn va retelelete 23.9 
Mewelilieny, "SHORES wins lc aisenstberstesvoie (olen lotaienol arsreneveleiate 63.8 
Sporting goods and accessories stores .....+....- 75.2 
Rersonal accessories StOtES, ies. cisiesssjeie © eibie an pales 94.9 
AU OPM EIS COLES) jainic/ersies stellerovsie elevierce > PRICES STUCL ON Ie Ucn Cy 764.7 
Motal mall we GOLSS = -crvrereercieere evs Ga; eleisleisseleyete sferoteretnete 6,714.3 
Province 
Newisoundllandpastertsrerci te svelote cera evele tercretesrstarsvarereiehctenateners 119.0 
Prince Edward stands sscwiesisce ses ¢ SHOU OO OOOO 29.7 
NOVA mOCO ENA iesieicieicielsis eres OO OCG OS eisvaieici pie atare a 210.5 
iaey Bete aus Shans noagoscagdananta saan Sane * 173.6 
Quebec: .2.... evel secversliaye lovers teversicetsrets wlofetelststoielavel® clfalsteta/elets 1,685.1 
Cneeielon yeooosapodomogondore SPaleipemtatave: a)\sye'% mis iisiel p alavaliake 2,411.9 
Mani GOD alm olatsts ateluecele lense cere BO DIO.G CDOS OOOOn OOo . 252.8 
SaskatChewamsretsrcisiersiicisisia'o eve sieve sietsvere GoichO NOOO r 288.6 
AMD OTe a merelslsistsiehersie tyOTKGO CORO AMO a4 puniotsvstatel ie /eictetets 724.4 
British Columbia ....... Sete ete eles ye Aosta ss ‘ 814.3 
Yukon and Northwest Territories ..........-.«. ae 18.7 


1980 
Mar. Apr. May June July August 
Mars Avr. Mai Juin Jus Aotit 
millions of dollars — millions de dollars 
V2ZOR 4 TS SL Se 7528228: i 1233363 SL Sia) il S3 6.0m |e 
298.0 305.5 SHLE@) 324.8 Si, 327.8 341. 
106.8 103.2 116.1 SiS 106.7 P37 1EBe 
PMS 13420 THESES} 752.0 Vises 794.3 763. 
156.5 150.9 158.7 E563 TESS has) 160.8 15 
127.4 126.6 126.0 VT V25'36 124.4 1275 
79.4 78.0 Rey eA 78.7 S2ed 82.3 82. 
5386.9) | 15 266-9 61 5205.6 1,170.2 | 1,173.7 S04. 7 Siem 
BS lied 452.1 476.4 478.8 467.6 488.8 490.) 
86.9 90.4 90.7 83.9 92.5 92 89.1 
13912 135.5 145.6 144.2 139.4 137.8 145.! 
16> TilkeD) 79.3 79.7 82.0 78.8 80.! 
PSG 1220 P2520 ISG 135.0 32 o/, 130.( 
90.4 90.1 98.5 95.3 96.4 97.6 99.: 
Ore) 8.0 33 2 8.6 9.2 9.4 8.1 
59.8 5S 62.0 622 63.2 64.1 64.¢ 
67.8 63.9 68.2 68.3 63.3 64.4 64... 
Gb ais) 90.4 87.6 94.0 96.4 102.4 92. 
PEKaik 226k 22.8 23.8 2300) 24.2 2B 
48.0 43.6 43.9 48.4 (Hits) 5) 49.1 44, 
2U6 21455 PAPE ST PIE \ 213.9 Ws fh 228. ( 
30.0 B32 By2—7) 34.4 36.1 35.6 35). 4 
24.1 24.9 24.3 24.3 DS\o%} 26S 26. 
63.0 Be /G 24 Bao 58.3 ome 58.9 64.2 
80.4 85.0 85.8 86.9 83.9 90.4 88.7 
935 90.8 97.3 95.3 97.7 100.8 100.2 
750.6 761.0 768.2 812.2 808.7 834.6 839. 
6,694.6 | 6,679.3 | 6,608.3 |6,694.8 {6,734.3 | 6,977.1 |7,102.] 
LTS 124.4 iPAile sl 22 T2055) 124.6 126.5 
29.8 229511 30.0 30.0 30.4 30.7 30.7 
209.1 211.8 21352 215.0 219.1 220.0 227.9 
ATP o ak 171.9 173.9 168.5 172.5 176.7 180.1 
I OFA OWL, OSS .Ounl We ODSOM Wig nom VL iO Ores mil Ueuieoleeres 1,762.4 
2,409.9 | 2,347.7 |2,328.7 |2,375.5 |2,341.3 |2,432.0 | 2 eum 
DEVE | ACW EL, |) PEP 256.3 | 252.0 257.3 261.4 
286.7 279.4 Papsyol 268.5 2 SIoP 280.2 293.3 
728.9 740.2 737.6 SW oe) Texel 793.4 781.8 
805.5 820.9 800.2 839.1 850.0 900.2 893.6 
Wes i Teen 19.2 18.4 19.6 2ZOR5 20.2 


Each series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series b 


the appropriate combined factor in Table 26. 
will not equal the "total all stores". 


(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals 


= 3.5 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
“ih | i. 
Per cent change(2) ; 
1980 1979 = 
Variation procentuelle(2) 
Tir 3 al 
OCts Oot Year- 
Oct. Oct. to= 
‘opt. Dec. 1980 1980 date(3) 
| = OCES Oct. Nov. - - = = 
apt. Déc. Sept. Oct. L' année 
Sept. Oct: a 
1980 1979 eee 
al 
millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce 
Seemon lL 415.2 | 1,249.58) 1,266.4 11, 277.7 + Sele 1382: Bel Orc Epiceries = MB OUCHEL ACS ate var citele/ stave, sos 6 ence ttee nals icheaces it 
1341.5 346.6 302.4 294.1 294.8 + le + 14.6 a oe Epiceries, confiseries et articles divers ....... 2 
112.9 1213 105.7 LO7s 2 110.6 teh Wisooy Ah oe dy? + 4.0 | Tous les autres magasins d'aliments ............. 3 
W935 19D :2 PSMES) 727.9 USXOSON i G2 I) ae. Reka J +39 acoiGrandis maga Satay rel «role, e)snd cnege ensseiesls IER OR Neier 4 
(162.6 IE TS Ae 15) P57 Dies: le BOW9eleee e566) + 4.5 |Magasins de marchandises diverses ..........-s+s- 5 
129.3 136.4 118.7 119.0 W2ESS |e Bos ae WAG ce Oa a MRigaoT ne Eeyarealib< ooncoucodmduesueduosuanonades'= 6 
84.7 86.8 79.6 81.8 IIS aos Sall aac io ere Sov mh Ushi Abeshe aim ne eC ODE ONO > oonOn emerr ocoe oe aoeEEe 7 
Mommas! 1344.7 | 1,312.8 | 1,314.8.) 1,315.2 - 7.7 ce Ani TL OmCOncessionnamresud automobiles myenteric terion 8 
ou cee ae Stece aiehs = ake sie +». | Vendeurs d'automobiles d'occasion ............... 9 
498.6 SYA 448 .6 441.2 440.9 wee GS) gt LOS 2s ete dele 2alS ta tdtons—seinvclice marine cai ODOC OOREH OB COOL BORN 
1 97.0 95.6 9259 88.0 84210 lig— oer 229) + Sally | Cavages sy 5. cccledveeater a ssc erdeieruscetsuetke Mute eace cies 
1147.7 145.2 138.0 124.9 138.6} — 1.7 | + 5.3] + 7.9 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
| 82.9 84.2 she Jb 77.4 79n4 et Sl One 70), 4 04.3) Magasins de vetements pour hommes «sec -celieele 
135.6 We\syeull 118.0 TOES: 123)10) iie— 9 19) to I2 Wat ll oliMagasins idewietements) pour dames uml ceuenieserie cite 
(99. 4 102.2 94.3 90.5 97.7 + EZ sOulech onSh eto.) le Magacinsadeavetenents) pours, lal stam lilies. sm teers 
8.8 Oi PSS 8.8 ORS) lot) LOniec 2401) | -- 13.8) Magasins ide chaussures spéciahiiscees ns. AO Se 
60.7 66.0 58.8 Syke 5) 60.5) | + 856 15 + 1252) + 1 los Magasinside chaussures pour Jia famille wimemeeee ce 
64.9 64.3 65.7 65.3 6625) |e — (OL 9 \e— 251 A W534! Oudnca dll ered es. sz hans: ctonensvedepohonsysiersterctehenelfaperereh shanstenskeusisas 
101.2 100.7 94.4 91.6 90RS)||a— 80) jose OsOr lat Ble iMacacins ide cmeubless). «1 «peysysusisieveeisnscobetstsneidAeieraiets 
25.8 269): 20.9 22.9 23m Za\et Onl et 24 eM t eo Onliacacinga d apparel ls menagersi misdeleleirieciate emia: 
47.2 50.7 47.2 47.4 46.1 + 7.5] + 7.3] — 8.1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. 
232.8 DST icitk 206.0 2055 7 210.0 + 2.0 + [5.e2 + 12.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
} beauté. 
34.5 35.8 ID'S) 30.3 S400 4 S16 2s tae Sa ddibradries ef spapeLeLAes: sise.scnvieineterereieverciciereraeiemrs 
27.8 28.0 23.0 23.8 Zane tet OOM end lene eee L Oneal mledrd Stes yin esis PEAS CoH MOIAn MOO COU HO AD 6 SUG anor o 
| 62.7 62.4 60.2 59.9 SOgub | OSS) ee Soy] Sp Se Piehijehidseks Aeenscabacncanadpano0 dst exeanet aot onievars 5 
84.8 80.9 78.7 1353 72.3 | — 4.6] + 2.7 | + 6.1] Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 
102.9 108.0 88.1 89.0 92.0) 459) |r 225 5 24 | Magasins d accessoires personnels) sissies elle eiereels 
39.7 857.8 727i AGW UEP oS oP BRM SE MoO cr Gar | Movie: eer eminem ImEIeIcEh Yaoonccudcooounaeccouors 
296.6 | 7,222.5 | 6,568.4 | 6,548.4 | 6,639.4 | — 1.0] + 10.0] + 7.9 Total, ensemble des magasins ...........+.0008- 
Province 
126.6 133.0 Aa? 120.6 120.7 + 5-0) i 98k) 34) Terre-Neuve .).).. 2). .-//-)0)-)) fee sees eee GORD Oe 30 
{31.7 30.3 29.4 30.0 BYORI SA Gp Sia il + 1.0 | Tle-du- Prince-fdouard slainiis Solo 6 BE Gnioomoodcoshice Syl 
R2207 226.5 ZNO 52 21053 PO | o alee #8 WG |e Seb itemmiieasieesee Gooooceonoonoc0s BDUOUO OOO SE eyemtarek: 32 
2259) 179.6| 164.5| 167.7] 169.5| — 1.8| + 9.2] — 10.2 | Nouveau-Brunswick .......... Pree ee LAR 33 
PE RMECM Ble. 0 One| VAG 28, On lfels GOOk 20 ll OO a7) lg — melle Sul Bt) COMO) || et) Da SuldOUCbec. matteo ol. vps cele ayeetsiaieie sielereienveleraieroeis ee || Se 
Wpeemon 2556.5 || 21345.6 | 2,347.9 | 2,373.5| — 1.0) + 9.0)/ + 6.7 | Ontario ...... Pre te dire ey Tote suatefoie ssrevete retest 35 
p72.3 PTS 245.6 248.9 25 Oe | Oe tm |e 1 Omen tat Oe lall Metric tO balers stellate ravelelenerel e/stsielslelivteletsiere S.ODOUOHD ODE seas 36 
297.3 302.8 273.8 APES 264,18 eto en ee OR: || to) ph | Saskatchewan cetere.« re (otciale/sioiesielelepelene cvelofalevataietetelatetel eRe) ste 37 
1976.5 810.3 718.6 704.9 Wika oe UlaGy |) SSeS syl Sap wes Mice Gommcco SOOnO OC ONUOUDOOU SOOO GAD OS on dh Son 38 
787.9 783.8 800.5 - 1.3 + 16.4 EL KOM GolLombie—Bralttantd GUC mir ters) alelevalslerete clelaleteraleietateroloierel slats 39 
18.1 17.9 18.3| —10.1| + 9.1] + 14.2] Yukon et Territoires du Nord-Ouest ...........+- bee 


WChacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 
brute par le facteur combiné approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aun divers genres 
de commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins" 

‘Variations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 

dn! année 4 date — Ventes cumulatives 1980 — ventes cumulatives 1979. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 


i + 
© \O16o ON Ua Go) NS > 40 OO SO) Co 


NM MN NW LDH nN 
MIYNDUNFwWNH — 


ine} 
‘oO 


30 


Sil 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


Kind of business 


Combination stores (groceries and meat) .......--.. 
Grocery, confectionery and sundries stores .......-. 
ATMO Mee OOMIMG ORES! or cre lac) tlovella foal Mola teierieltss eal vllay'6\(«) (aia) (sista 
Department StOLeS 22. eee cece cee e reece cence cere rans 
General merchandise  StO Si ware lel elelatel = lolln elle sievells)lelnistete 
Geiveradl SHOES. cinta pune vier steve mabe iste oatel staves erate cue ela ane ayaa 
WAT Veby, ‘SEOLES! Vjeiehe eter eterstic or elaleiel eel pianevayel sl sleya slialsle) sue erele © 
Motorm vente ler deniers ie cle ecsicls) <)ehetelelie ore atetieleletstaln se ivis 
Picech serars the lessn a vcueteslabenetcrctenetistct st efictisi eter ect avert el el ecaietelere 
SenmyaCen Sie POMS mtanerstenotane oy ation atalet ober ote cust ele} ot cliete) elle 'e)fetishiellels 
SANSA OSS heerlen aren ayeve al vncrsie| cutis tetle: ells ellis oliel'slslvel dret/ehal ea’ a) eh sta}ie ter 
Automotive parts and accessories Stores ........+.. 
Meas Cliorautinle Siceas tho acuo ocd soupumoeoun cotati 
Womennysmenlonendnie? (STORES ceteiele ete stelsisi aici oer anatcha) ot Palette) otters 
ie aidbys Calojelowboleg MhisoyaSS) yn on Cloris Onin on Oo Up ODO Moo oo5 
SpecitallttavarsOSMSC ORES mm nim cleiehe st etelerletielcee eel cl cReli sli atenelwy ens 
DAMON SUNOS SU OM GS e ale coe slsiely eielarcte ensvateis enals) cl ea -sle 8) eee 
Hamdyraneis Ors CStetenenata et satay cmeretstenene oromater iat o\ «\eliel/ay er ete elt ate ls 
lowseholid! PuIcwaeewyrE Ss SON SS acter eie le shat ele) sha aren) eset al eden oe 
Household appliance Steres sateen thew acca nscnnes.s 
Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 
Book Mand staivonieny ISEOLES! Weve eleterstoidele « oeliuleelerstarete ints 
ESIC TAAS SUE cieMeRen eden etsy vies) ite atiect iets oN cteal/Mlee i enanalionelaiter alice of oer ets 
TewelLervers torres’ s\ciass sire + A a ie) Deu AUN OCHO NO La chRO 
Sporting ‘goods and accessories stores So. .lo. sss = « 
Personal taecesson resi St ORESis a aivararavereneradel stareperenste ste ters 
LUCE ASCORGS cw gt ellee haan aisiemeus con ausinysl aia cals (oheeeim tera areas 


Province 


Yukon and Northwest Territories 


(1) Trading day adjustment not applied. 


BHP WEHEWWEEWHWUFHWUNWNND 


NwWWwWWFEWN 


i) 


96.87 
92792 
DUNS) 
84.27 
88.56 
87.41 
84.02 
102.93 
109.46 
93.08 
95.24 
74.15 
80.25 
84.77 
83.61 
82.12 
80.16 
74.71 
93.16 
91.45 
89.23 


Wier! 
8923 
OT eee 
68.28 
76.39 
88.55 
88.43 


Oe 1D) 


90.59 
84.95 
91.43 
90.96 
)eie abs 
91.04 
90.92 
ite Bt) 
MP5s 
93.54 


94.88 


97.34 
95.89 
95.61 
91.89 
Oia i7 
SPE LY 
90.53 
WAU 7k 38) 
112.43 
94.54 
101. 36 
103.59 
87.90 
96.24 
91.62 
96.81 
101.26 
90.51 
95.64 
91.02 
94.13 
93.92 
87.07 
12782 
79.74 
NOZ52Z3 
87.95 
92.71 


99.34 


99.65 
93.68 
Sri ssh) 
99.45 
102.40 
98.34 
100.82 
100.28 
98.16 
96.79 


934258 


109.85 


109.73 


108.20 


111.40 


ID Pn Sys) 


108.80 


109.34 


109.45 


107.70 


104.56 


106.68 


Cain 
106.81 
104.20 

90.23 

88.05 
107.73 

96.49 
118.94 
111.54 
103.74 
102.40 
MALG/cs 338) 
100.44 

94.12 

D762 

89.69 

9B99 
118.43 
NO? Gf 

94.82 
104.55 


99.98 
85.65 
DIZ, 
90.96 
123 5,9)7 
100.82 
100.54 


102.90 


101.03 
106.85 
102.37 
105.10 
102.48 
103.90 
103.07 
104.75 
103.56 
101.63 


112.47 


OZ 


116. 


103. 


104. 


100. 


100. 


100. 


103. 


99° 


100. 


106. 


26 


65 


26 


77 


50 


50 


69 


25 


08 


03 
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TABLEAU 26. Commerce 


ce INS 


de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 


et des jours commerciaux 


Canada 
— 
1980 1981 
Jan Feb. 
Sept ies Nov Déc = = 
| Janv. Fév uo 
; 
! = = al 
Genre de commerce 

| 94.87 104.63 97.02 105.98 102.06 USO || ites => Wee, Gaooarcooousgoonseseeuesnangonu. 1 
| 98.88 102.45 97.53 104.30 90.95 86.10 fpiceries, confaseries et artrelesudiuvers) wej4s creme s 2 
{ 97.36 99.07 101.07 115.04 94.71 882255 |Mouswilles autresamagasine dialaimentsi a. aaeeeeece ener 3 
101.77 103.63 122.67 173.98 76.79 OF OCR Grands magasime: ys ac stevsre «-+cohs rere heer ere merree emer eis 4 
} 102.78 120.62 Dees) 128.93 eens (8, o7e\ Magacinsudesmanchanddaces: diversesi sme enaeee enn 5 
} 103.20 104.84 99.26 1S 82.25 L658 54 Magasines Ceneralixamitae siecle cisuiete neni cn catia mein 6 
| 98.34 96.96 ie 184.22 70.10 OSG Tg Bazan Smgeio mre. s,s\<ter oes treat scott ek nee eieeeee rovers ee eee re eet 7 
| 90.23 DLOR9S 90.92 80.23 Was 86.345 (Concessionnaires d'automobilies: 4... sess en eee een 8 
{ 102.69 105.28 90.15 THOSE T5355 8374/7 || Vendeursadautomobules dloccastom «.saceeiciten cee nee 9 
b1OL.53 106.90 102.79 100.87 S35 BS 248 Se atlons —S exvil Cement tye uerchorois) sass rarekaionershe charterer tar tere oir 10 
emo 9315 106.10 100.22 96.40 91.66 BO). SUA GacaeeSe See puc ile ieltusscis mvs6, slo, ots evae.sie tate sieve uate RO er Eee 11 
p 95.01 109.53 114.42 117.20 697.35 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 12 
f 95.48 102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vétements pour hommes ..........-.eeeeeeeee Ws} 
' 108.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.095 |"Magasins del vetements pour dames iscsi ace aeleieieie a eeninee 14 
/ 106.30 105.06 114.09 167.03 Us Hil 64.72 | Magasins de vétements pour la famille ................. 5) 
| 123.16 116.64 LZ 113.64 90.64 65.24 | Magasins de chaussures spécialisées ..........0e0.0000- 16 
pa. 7.5 116.54 131.44 134.64 USES SHo.2O) | Magasine degchaussuresspour las fam lic. iain ty 
| 100. 06 103.43 102.42 129.10 71.82 68.723 Quince l Mert GS spas cracks Mueeencs Lele ater aicaaicheeverehcie tence rte Renn 8 
[ 105.32 104.88 107.41 106.30 87.48 SI O29 |iMaicaistimse dexme ubiltes meraaiweleteaiie ate che ceaisioe eieriee eee teers 19 
| 106.16 S75 106.42 125.49 93.99 82.47 | Magasins d'appareils ménagers ............. nodes 20 
| 108.82 105.04 108.39 SV 3 Si¥/ 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces-— 21 
| soires(1). 
} 97.30 99.73 97.11 129.74 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 22 
/ 109.97 97.06 106.01 177.48 89.55 87 S524 tb Galil es set, pape tenlese etai.\elcrerat eines cima eer 2 

85.83 90.11 84.62 149.82 76.99 951859 | ACUTE S EOS pavers) ereke aie cv alfa) sh e)'ei'e okeuegeusyeiefekeisuolee sags eteteeeee eneesreraee 24 
| 84.43 85.65 107.79 277.70 69.09 66:4 88 cBaW OUDEIET CS) se.eror. ccsieforoi ein ote cl ouskeges-aeds(/eush cue oucteiobere ake eteieesalenete 25 
} 86.72 82.21 86.48 132.28 90.46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26 

98.03 92.76 99.07 USGI 83.16 78. 17"|| Magasins d"accessounes personnels) ~ <1 -)-cidsmii aeciere Pi} 
i 96.22 a0) Baye) 104.40 148.64 80.65 fo xOln|| Lousmiles fattiemesumals ais 111s Mae weduie us eisnershorsveut oucusl -istskereeenceaeiere 28 
| 96.49 105.60 102.66 122.06 86.05 81.37 Rota, ensemble: des malgasins: sss. <usimcleiers sieleruaenersieeieh= 29 

Province 

98.66 105.18 103.42 124.21 81.42 SGA | I AeCeNN® Gono aeosgucucaunodap cboncd soo NS sass coeeiaeeanareeanNe 30 
| 98.33 106.49 99.24 113.56 81.33 73e 584 eldie=du-P rs nee hdouand sree arrears atte eee eerie 31 
| 97.34 103.69 102.78 124.29 84.73 79 COBdltNouvelle-Ecosse: Genre niece coches ete Tene eE ECE eas 32 
| 
| 97.35 104.80 103.20 121.07 81.26 TEAS Vl NOUV A= BINS WACHE scstevssisteks lalsbelone nee telene vel emer yeratenetal entered st oteiste 3}8} 
\ 
| 96.48 106.49 101.40 118.47 85.43 Sil gH St WOWMEDEE  canisteseieices ercverePeieuel or sroeeac internist PUR RSE Eee eee 34 
| F 

95.91 105.63 102.56 125 51> 86.27 LAI O abouts anon Ay o cure am on Oo 16 Sica od Oude bro eb > Ge enone od 35 
i 
} 98.63 104.79 105.23 1227.08) 84.69 HHfessy || Maw 4 a bo Oro obo oN aGOdoUODoD Oe EO danDU oD COGUECODOCOS 36 
| 99.05 105.70 103.05 118.17 82.92 Tie S1a| Sas kAech ewan wepersrcnetel to ale) stereletalelersverelenhoraisievertaieye ene k eaters 37 
| 96.63 104.59 104.49 121.02 87.41 SUS2 UR IPAUD eran eteresstatet ene sus orets safe aponetonenorenerolsraterellanevorer lore letaley sc teporstete 38 
} 97.02 103.22 103.84 124.53 86.45 83/5/24; Colombie—-Braeanns queens rehete oferehel sis isle ietereleysielel slateiontotet areal oes 39 
99.99 103.33 NORTE Li 54 78.88 79.94 | yukon et Territoires du Nord-Ouest 
ee ———— — 


1L'ajustement pour les jours commerciaux ne s'applique pas. 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of 


AMSG 


Business Group, Canada 


1980 
Jan Feb. Mar. Apr. May June July Aug. 
Janv. Fév. | Mars Avr. Mai Juin Juill. Aoit 
No.| S : 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Kind of business 
1 |\Combination stores (groceries and |1,218,296 |1,239,322 |1,272,558 |1,248,653 1,478,619 |1,301,763 |1,327,396 | 14225 
meat). 
2 |Grocery confectionery and sun- 270,931 268,043 283,830 298,256 342,841 332,956 360,157 368,. 
dries stores. 
3 |All other food stores ............ 102,473 98, 306 100,309 110,957 122,229 T1169 114,095 115s 
4 Pood eGOUp er. ere evie.e )-a1sin) velo = mere 1,591,700 1,605,671 |1,656,697 |1,657,866 |1,943,689 |1,745,888 1,801,648 | 1,906, 
5 |Department stores .........-+seeee- 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728, 
6 |General merchandise stores ....... 116,445 130, 366 133,680 145,652 158,126 US Basil Sonos 156, 
ie | \Gomeiaail eer. uercacocs cvmOnco noes 104,580 103,439 110,644 ING SL 138,995 1355351 137,498 14a5 
BMIVAT etsy «SOLES lies <feluialere!s eleleieloisel* 55,675 Seago 65,562 73,513 82,641 79,812 77,356 82, 
9 General merchandise group ...... 837,334 812,596 925,930 |1,020,155 |1,145,248 |1,051,011 |1,059, 230 1, Ts 
10 |Men"s clothing stores ............ 70,305 Si, JA 62,536 69,732 79,292 | 82,362 Ui 69, 
11 |Women's clothing stores .......... 105,305 85,588 103,518 120,274 140,478 127,076 1223S 124, 
12S Pamiky  elothing "SHOES: Rice sislsie sles 70,508 60,943 75,344 90,212 96,837 94,294 86, 265 99, 
IBMiSpectality shoe Stores: sv. eles: ole 7,682 6,375 6,538 7,892 9,654 8,228 8,815 8, 
We amin ve ShOee StOReGS: relsreteiele s elstels alate 44,351 36,417 46,604 62,821 71,484 59,432 54,054 59, 
15 (CHa nul Gyaihs ceoadcworo on otaDt 298,151 242,464 294,540 350,931 397,745 B71 S92 342,718 361, 
Om andwa reuse OM OS ant rents leteccrascet atest aiate 46,581 45,554 47,747 61,747 85,354 74,981 73,651 68, 
17 |Household furniture stores ....... 86,032 80,727 84,262 83,821 96,147 99,046 106,620 102, 
18 |Household appliance stores ....... Pe Neeyshoys) 20,320 20,2 20,744 22232 Dil 0 PASI PASS 24, 
19 |Furniture, T.V., radio and appli- 39,518 36,843 385901 GUA SHES} 46,883 47,606 Bye 48, 
ance stores. 
20 Hardware and home furnishings 193,489 183,444 191,241 207,625 250,616 243,423 255,138. 243, 
group. 
21 |Pharmacies, patent medicine and 205,212 204,224 209,539 199,797 220,810 213,860 219,391 224, 
cosmetics stores. 
22 |Book and stationery stores ....... 27,028 27,898 29,654 28,069 30,302 30,887 ZO SZ 34, 
ZB IM OT USES) otc, ele-evs.'s out cise sreteiaterarenetetetale se 18,184 24,287 21,679 27,424 36,485 25,634 21,890 22, 
Lipa Jewelery ‘SUOTES. -:<sccsjajcler\s) este eels 43,465 43,922 40,427 44,114 55,054 52,967 50,809 56, 
25 |Sporting goods and accessories 66,143 64,245 64,953 87,726 116,087 104 ,068 102,015 85, 
stores. 
26 |Personal accessories stores ...... 78,618 75,744 80,388 85,544 93,657 98,474 108,534 Bil, 
27 |Alcoholic beverage stores ........ 191,096 218,944 241,610 263,781 307,022 299,993 332,059 353 , 
Zoom Adsero theres CORES ele steer ets telatetere ies 403,598 386,220 431,301 448,415 526,192 513,120 524,059 526, 
29 Othersstores (eroupi aaeescww este 1,033,344 |1,045,484 |1,119,551 | 1,184,870 |1,385,609 |1,339,003 |1,388,489 | 1,415, 
30 Total excluding automotive 3,954,016 | 3,889,659 14,187,956 |5,147,759 |5,122,908 |4,750,717 |4,847,818 | 5,038, 
group. 
| 
| 
Bl Motor venticlel dealers sissies © 1,074,013) | 125055500 15 308), 977 a W546 923 a) eas 91S mil 396.007 dis Ocmoco 1, 2873 
32 Used car dealers: Retr. harate rte teter talons 23 5S: 29,250 31,618 33,083 39,567 39,503 41,245 373 
SBaISCEVA cer statLons: si <ici<leiaferciornsiveveys 6 414,150 411,534 420,791 450,429 483,720 485,042 525,047 531, 
34 Garages RAID Cs OPV uh ut ncaa 80,550 80,643 86,116 91,931 90,788 94,753 99,903 90) 
35 | Automotive parts and accessories 95,218 87,334 100,446 150,866 183,636 163,607 159,442 140, 
stores. 
36 INDUEMAEALE (Haobyo) Sonaonguo duno h 1,687,184 | 1,860,311 |1,942,948 | 2,143,232 |2,216,624 |2,178,912 |2,188,565 | 2,087, 
37 Gotalialslestoreswrrsaiscsrcder 5,641,200 [5,749,970 | 6,130,904 | 6,564,682 |7,339,532 | 6,929,629 | 7,036,383 | 7,125, 
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TABLEAU 27. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes 
de genres de commerce, Canada 


| =< T 
Per cent 
change 
1980 1979 = 
Variation 
procentuelle 
| | Oct. 
apt.t Oct 1980 
= — Oct. Nov. Déc - 
ppt. = Oct Oct. 
| 1979 n° 
] thousands of dollars — milliers de dollars 
Genre de commerce 
119,405 | 1,480,719 | 1,206,947 | 1,298,727 WA /sig Gay ae DA) Epiceries “- BOUGKC THES Me ahclapetsvere enoreucnersteier tel oks eae enaieys il 
137,634 355,101 300,371 289,997 310,080 +elenz Epiceries, contilseries cteanrtilclesuddvernstn. mane 2 
(09,880 120,143 101,436 111,503 128,637 + 18.4 | Tous les autres magasins d'aliments ........... 3 
Hi665919 | 1,955,963 | 1,608,754 | 1,700,227 1,812,559 2076 Grouperdtaltmentat donu cease ction ee ree Goll 
107,554 824,085 740,626 920,368 | 1,299,616 to ney 2eleGrandsi mag asainspen ae cieieteieerteicete aie eer pieheyegeicia \aieiysete 5 
(67,083 194,388 184,909 215,328 192,364 + 5.1 |Magasins de marchandises diverses ..........+.c.6. 6 
133,446 143,032 121,148 121,210 142,223 +aloeOn |WNagasins se enerauscesceee crete tee Sano ie evel eee toate 7 
83,335 84,183 76,501 93,019 154,213 a LOMOM  BAZaAr Sat agecrto otsreycieyeisp sce Aeyereter tbs ote ctenersrieie eee 8 
91,418 | 1,245,688 | 1,123,184 | 1,349,925 1,788,416 + 10.9 Groupe de marchandises diverses 9 
‘79,140 86,163 78,603 91,478 144,277 + 9.6 |Magasins de vétements pour hommes ...........2.00 10 
146,491 146,427 1275, Sys 133,656 181,270 + 14.9 |Magasins de vétements pour dames ........-.esceeee il 
05,706 107, 362 97,300 105,232 164,062 + 10.3 |Magasins de vétements pour la famille ............ 12 
110,823 11,274 8,946 10,314 10,425 + 26.0 |Magasins de chaussures spécialisées ..........<s0 13 
169,695 76,876 66,715 70,500 81,684 + 15.2 |Magasins de chaussures pour la famille ........... 14 
(11,855 428,102 37851935 411,180 581,718 + 13.0 Groupe de vétements ..... ate, 0) nile oh ao holhonte te eae use vaveyete's 15 
54,947 66,537 66,567 68,752 84,827 Sy Oust Carel Sates gore stares atereranetoie eteleieave crane. sr ahevsneneits Tee taxe 16 
6,612 105,597 98,501 98,301 O75 530 +) /e Zul Magasing dex meubiles, leists.c.o.0' bie clots eleisie Sake Nore eierieinne 17 
27,374 29,634 23,956 25,118 28,189 d262 olMagasinsedMapparerls memagens! ss cece ei eis 18 
1,330 535241 49,661 51,440 54,329 + 7.2 |Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 
accessoires. 
30,263 255,009 238,082 243,611 264,681 am, Jia,tl Groupe dé meubles & fournitures de maison ...... 20 
26,493 236,729 202,976 206,044 270,780 + 16.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 21 
) beauté. 
37,976 34,741 28, 386 33,984 DOW + 22.3 | Librairies et papeteries ....... aORGAG ehsite oi ecelicpsusepens 22 
3,881 25,231 20,553 20,813 SDI lA $1227 | Pleuristes: 2). « asecwtayuroinds| tel ete binveterechotele J Sule teyenabenerouarenern 23 
92,979 53,468 49,966 66,586 161,389 Pee ODE TOULCYE MES sam alerts aie a che sielereis eleva sdcvera ale aronebeter s a olater ete (Pao 
13,495 66,492 62,645 66,735 94,245 + 6.1 |Magasins d'articles de sport et d'accessoires ....| 25 
10,889 100,147 81,049 88,957 140,793 + 23.5 |Magasins d'accessoires personnels ..............:. 26 
30,021 BES 73 233,644 303,571 506,533 + 33.7 |Magasins de boissons aleooliiques: ...tiee«> «le sclec ces Dik 
'7,916 555), 13. 478,140 524,817 575,022 “pe llope|eLOUSs les autres imacasin Sm teus secs exefetetehctsiataysreleheiarinieie 28 
3,650 | 1,384,894 | 1,157,359 | 1,311,507 | 1,842,035 se tei Groupe de tous les autres magasins ............. 29 
14,105 5,269,656 | 4,506,314 | 5,016,450 | 6,289,409 + 16.9 Total excluant groupe d'automotive ........... 30 
34,999 | 1,491,725 1,442,562 | 1,259,200 | 1,013,757 + 3.4 | Concessionnaires d'automobiles ...... ae Baboas ees Bi 
8,562 47,911 B2735 26,564 19,668 + 46.3 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ..........+++5-- 32 
6,266 | 557,108 | 477,980 | 455,264 441,605 + 16.5 | Stations-service .........ee0ee Sy eee SES 
|6,182 101,429 96,936 91,912 78,709 tPA sOul Gard gag tans cache Mallee sietereletols ce teloses de ae Tee 34 
0,369 159,085 149,866 147,788 157,471 + 6.1 |Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 35 
16,378 | 2,357,258 | 2,200,079 | 1,980,728 | 1,711,210 +7 JodMicg dCrouperd Uavt omcbd Les i, ee.ee 4c ae 36 
0,483 7,626,914 | 6,706,393 | 6,997,178 | 8,000,619 + 13.7 Total ensemble des magasins ..........sec«- 37 
- L 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Food General merchandise 


Yukon 


Hardware, home fur- 


Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
Grou Groupe aathagestoe Gineae Ghoure Groupe dcvquiacet t= Total, variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous s autres ma- 
bs \ gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
January — Janvier .....++++e+e- 923 7 905 876 316 820 3,840 + 6s 
February — Février .-.++-+-+-+++> 963 1,009 Le 7h 319 910 4,472 + Se 
March — MarS ...-ee-eeeeeeeeeee Lh 7 7 7,200 1,383 348 918 5,057 + 28 
April — Avril ...-.eeeeeeeeeees Tyl5s5 1,290 1,814 441 892 5,592 +a 
May — Mai ....-eeeeeeeeeee reese 1,286 1,634 15979: 462 1,198 6,559 + 16. 
Afi = wheel So ogaderncesdso Dons 1,463 1,895 WEEN) 509 15523, 7,309 +a 
July — Juilket ........+sseeeee 1,296 1,856 1,683 469 1,537 6,841 Gi ite 
August — AOUE .....see eee eee ee 1,297 1,768 1,673 583 1,581 6,902 +2) 
September — Septembre .....-.-- 1,346 BALES) 1,452 550 1 r?2)8) 6,358 +B: 
October — Octobre .......-+++-- ues 1,578. 1,486 501 1,254 5,936 +e 
November — Novembre .......---- 1,076 We AES) 1,038 466 1,064 5,373) +s 
December — Décembre ......----- 1,467 2,622 1,085 373 1,922 7,469 + 20 
Year —AnN@€ 2. ssc cece cece neee 14,566 19),.232 17,659 Seey/ 14,914 71,708 +3: 
1979: 
January — Janvier ..........-+» 904 1,361 876 419 857 4,417 +5. 
February — Février .....-.+-+-+-++- 1,033 1,329 965 471 872 4,670 + 4 
March — MarS ...+-seeee- ere reese 1,250 1,716 1396 497 947 5,806 + 14, 
April — Avril ....-+++---+-+--s 627 1,693 1,635 419 953 beaver - 4 
Mavi Neri Retire eters emia tant 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 E 1G) 
Aivtobon WAbbel Sogn cn cr tee ccwren oo 823 2,087 1,862 Spb 1,798 Ue eS 
Tielyeetduliviete easier. son eotS e - 11,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 7) 
August = AOWE «066. cesc ec nsec 1,378 20229) 1,989 524 1,810 7,924 +14 
September — Septembre ......... 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 + 4 
October — Octobre ~-ee.crsesse == 1,056 2,198 1,635 488 WS iA 6,748 Ae 3} 
November — Novembre ........+-- 1,016 2,290 1,126 486 1,399 6,317 aT] 
December — Décembre .........-- 1,106 2,898 £5095: 531 15973 7,603 t L 
Welaig PATHE OC Melelalersves nines leieteleretere MALS 24,170 W5on9 6,025 16,166 75,852 7% 5) 
1980; | 
RRO aA EMG op ones mac. quiets 889 1,588 919 469 932 4,797 + 8 
February — Février . .........- 930 el sy 822 382 1,000 4,506 - 3 
Marah <a Mar Sc coiee wegt'=.lis/acsialslelsle 1,037 1,609 1,254 441 1,148 5,489 - 5} 
Alp ic 1llen ANC Umateyatstarayatalavers (ata a\ateta 1,083 1,961 2,114 461 T5237: 6,856 + 28 
Wesy SER odhaannooenhaonnecoe 1,330 2,223 1,636 625 1,448 7,262 ee 
Fane “Se Tuduidy ies wey ee SRR eR 1,354 2,487 1,893 719 1,728 8,181 +14 
dey ieae pad eters Nereteravers erste rates: 1,508 2,386 1,554 784 2,218 8,448 #14 
er ee ee ee 1,618 2,549 2.038 867 2,142 9,216 a4 
September’ — Septembre™........ Le ee5) 2,632 1,704 751 1,870 8,081 Bs a 
OetoberP — OctobreP............ 1,148 2,508 1,757 751 1,654 7,818 = 
November — Novembre ........... 
December — Décembre ...-....... 
WEAN. a AINKC Co vcrayeislatetel cratereie foro) erelete, | 


. oa STC! of kind of business groups, see page 64, — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. 
rcentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Northwest Territories — Territoires du Nord-OQuest 


Food 


Hardware, home fur- 


General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
Groce Groupe debtewadine conekax Giese Groupe ae? Meenas Potale Variation(2) 
} d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
| tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
| gasins de vétements tous les autres ma- 
| Bee de détail 
| ies a nel thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
fmmanuary — Janvier c.c.....neees 1,347 3,294 899 169 soz 7,061 ay PARAS 
} February — Février ............ 1,338 85799 952 172 1,462 TighZ3 + 15.0 
Bae MANS abaya oh ot stols}a s)ajeis/a = sic 1,553 5,091 1,043 209 1,872 9,768 + 28.8 
Sem Ba AVL Daa. oss cree, ave epaye 0 Saee 1,677 4,231 998 185 1,617 8,708 + 16.0 
{ RIVE IGN vaveueves oy stever els /etiaverers/erciet eis 1,880 4,450 1,150 202 1,922 9,604 +e9)(0) 
Mere Juin sohthalcascssahanes Aiea) 5,421 1,637 186 2,295 11,668 qn Sen) 
epouly — Juillet ..........-...65 1,678 4,320 1,453 293 Zo 9 9,903 + 18.6 
fmmugust = AoUt .......2-.6...6.- 1,870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 HL 6'. 17. 
September — Septembre ......... 1,884 Byes) 844 383 1,933 11,019 aly 
| BetObDe —WOCTODLC ssi. ccc. peas 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 a= al Zfnt0) 
November — Novembre ........... 1,857 5,098 933 382 1,976 10,246 “pel6jer): 
} December — Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 13,451 + 23.8 
| Brera VATITICE Maveverecialsiee ere: d cus ausiats 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 119,951 ez2a6 
| 
79 
| Manuary — Janvier... eas se sees 1,594 4,021 822 155 a soils} 8,267 cine leyfeal 
| Hebruarye— F6vrier .fi..ar. aes « 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 + 8.6 
BERCHI—) MALS Von ddeadas.sotaa tat ae 1,709 5,534 1,191 95 1,940 10,469 + 7.2 
WMP SAV I iota on oco-c.ca have 1,481 4,848 all gullg/2) 122 1,842 9,465 + 8.7 
“Diy = ERIE cis Ay atraieen cet Sane 1,700 5,444 1,532 100 2,175 10,951 + 14.0 
BURRS UU cay sv ver clie¥s eis /ave) cvarsvaveeat a 1,972 6,738 iehlie 111 2,262 12,994 + 11.4 
Mey Juillet foaseeccss ss. bes 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 + 10.4 
Wetieost = Aoktdiiel.c....do.ce 2,012 5,715 1,463 100 2,143 11,433 & BL 
September — Septembre ......... 1,921 7,012 1333 89 2,015 12,370 ae WAS 
| PERE DET! OC LOD TO eX e\el warn ones 1,795 6,127 1,338 82 2,086 11,428 Oe 
leNovember — Novembre ........... 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 fe 8) 
| December — Décembre ........... ABI) 8,097 865 48 3,092 14,019 A 2 
Beene — HATMEG Wyre. aes Seve: sss c.0.0 Gavehe 21,007 69,380 14,893 1,206 25,323 131,809 aise le) 
980: 
| January — Janvier ............. 1,750 52337 1,038 56 1,479 9,660 + 16.9 
| February — Février ............ 1,930 4,920 1,654 48 1,781 10,335 gee He 
Peberchi— Mars) .6o biotic. es ecc oes 1,827 6,468 1,385 51 1,994 11,725 + 12.0 
Peeitas Avril ee ee orl 1,816 5,615 1,510 76 2,045 11,062 neon 
ay ee ee 2,294 6, 080 1,574 78 eae Tye ne Mess 
He OE ease eres 2,343 7,243 Loe 59 2,503 13,885 + 6.9 
PRG = Tuiiet se... eek eee DGS 6,535 1,703 79 2,396 13,329 + 21.9 
} Bertst = Aoit ....5..0..0 seks 2,404 6,461 1,545 53 2,415 12,877 fre 6) 
| September™ — Septembre™ ....... Dalle 7,605 1,592 69 2,546 ye) fe SNe 
| OctoberP — OctobreP ........... 2,070 6,482 1,628 68 2,397 12,646 ot LO 
| November — Novembre ........... 
| December — Décembre ........... 
REST OC 515, (0. cy:0 scoceiate desis 
| —} Al 
iL) For composition of kind of business groups, see page 64. — Pour la composition par groupe de genres de SOME: voir la page 64. 
B)) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1978-1980 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1978-1980 


Current Constant 1971 
Current Year/year Constant 1971 | Year/year dollars Month/month dollars Month/month 
Bree detlacs per cent dollars per cent seasonally per cent seasonally per cent 
index (1) unadjusted change unadjusted change adjusted change adjusted(2) change 
ender arlene oraeeuew en Bolliaza ancien, en Dollars vaulanica en Dollars Waaean en 
des courants pourcentage |constants 1971 |pourcentage Courants pourcentage constants 1971 |pourcentage 
prix(1) |non-désaison- |Pour l'année | non-désaison- |pour 1'année desazeons pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés | nalisés(2) 
os millions of dollars — millions de dollars 
1978: 
January — Janvier .....-- 67.5 LEBG TRG mie + 6.4 2,607.4 <> Shs} 5,377.9 ac Al) 3,194.8 + 0.5 
February — Février ....-- 68.5 4,465.1 + 10.5 2,649.9 + 1.0 5,501.14 + 2.3 3,244.1 +1) 
March — Mars ......+es+-- WoL 5,285.8 + 12.0 3,089.3 a 0) 5,502.0 =o 3,212.5 = 18 
April — Avril .....+-+--- 71.4 5,481.4 “enh 3,198.0 Smee bay? 5,592.5 + 6 SRV eS) + T2 
May — Mai ...seeeeeseeere 174.7 5,995.4 ap 7 3,431.8 45) 5,682.7 grt UAL) 3,263.1 + 053) 
June = Juans vests vice sccics 76.7 6520502 59 Sep eS 7) am AMES) 5,708.7 + (01D 3,239). 5 — On 
July — Juillet .........- 180, 2 5,622.3 ae SAY 35,1200 sz Lei 5,728.1 + 0.3 SePAONUST = 2 
August — AoGt .......---- 79.6 5,800.6 eZ) 3,229.7 se bets) 5,783.4 ire Weg) 3,224.1 + 0R7 
September — Septembre ... 178.7 6,045.8 + 16.6 3538362 + 6.3 6,069.7 tel) 3,409.0 + Say 
October — Octobre ....--- 81.0 5,899.9 Beene) BF 259516 + Tu0 5,890.0 30 3,25 68 — 4.6 
November — Novembre ..... O2e) 6,214.4 + 11.0 3,405.2 4 0.6 DISS) + 0.6 Seine - 0.3 
December — Décembre ....- | 183.0 7,415.5 + 9.4 4,052.2 - 0.1 5,979.6 + 0.9 3,260.9 + 0.6 
Year — Année ....c.eeeeee 68,798.8 6 38, 938.1 = da 68,741.0 38,995.9 
LOT 
January — Janvier ....... 185.0 5,005.3 + 14.6 2,705.6 +318 6,049.9 at War 3252)..6 — 0:3 
February — Février ...... 187.3 5,014.5 + W253) 25077 «3 ae bate) 6,170.4 + 1210) 3,274.3 + 0.7 
March — Mars ...ssscevece 190.3 6,135.2 Gil 3,224.0 + 4.4 6,345.9 ap Pats} eckisie lt +8 
April = Avril o.ecccesece 191.8 6,022.2 cp eae) 3,139.8 caw lbs] 6,236.9 - 1.7 B27 S0n 3) 
May, = Mat cssraiescecccicns 193.5 6,769.3 ge HO) 3,498.4 Gee ck) 6,322.4 + les 3,280.0 +4 
Anthem An eGer Ana oooedodGd 194.2 6,974.3 + 12.4 Soe os) + 263 6,425.5 + 1.6 3,325.5 + 1.4 
July — Juillet sveescenss 196.0 6537405 + 1303 3,250.8 ae 6,532.68 te (ays 35357 + 1.0 
Pwenet — KODE fies soso se 196.4 6,694.0 bee 3,408.4 si Se) 6,547.5 +052 Seles yay/ — 0.6 
September — Septembre ... 198.7 6,302.0 + 4.2 3,171.6 =) (653 6,568.1 + 0.3 35315519) — 0.6 
October — Octobre ....... 199.9 6,706.4 + ehO sii 3,354.9 Ge Cane 6,568.4 == 3,282.7 — @.0; 
November — Novembre ..... 202.0 6,997.2 + 12516 3,464.0 Lie 6,548.4 = 0.3 SLO Tiel - 1.4 
December — Décembre ..... 203.6 8,000.6 + 7.9 3,929.6 Sale 6,639.3 + 1.4 3,249.2 +4 ond 
Year — Année ...........- 76,992.5 + 11.9 39,415.5 peal? 76,954.8 wei 39,479.8 . | 
1980: 
January — Janvier ....... 204.9 5,641.2 palin PaISo® + 1.8 6,714.3 + 11 3,258.2 ee} 
February — Février ...... 206.9 5,750.0 + 14.7 2,779.1 + 3158 6,694.6 — 0.3 3,217.9 - a2 
Marchi Maxey gcvislaieie.sisrs.s < 209.4 6,130.9 - 0.1 2,927.8 Se Ns 6,679.3 — 0.2 3,189.0 - 0.9: 
AprelilMte= WAI Umtatsbelsisteretsictere 210.8 6,564.7 + 9.0 3,114.2 - 0.8 6,608.3 = jist 3,125.8 = 0) 
egy S WEEh Srat gonanoopsan 213.8 7,339.5 + 8.4 3,432.9 = 159 6,694.8 +153 3,145.4 + 0.6) 
FUME —) TUM sreiatata wieisfaiets acs 216.6 6,929.6 — (056 3,199.3 -— 10.9 6,734.3 + 0.6 32 L9e 7 - 0.8) 
July — Juillet ......-..- 218.2 7,036.4 + 10.4 Be224e7; - 0.8 6,977.1 + 3.6 3522082 + 3.2) 
August — AoGt ....+.+.--- 220.4 L255 + 6.4 3,233.0 = Sie HLO2.al + 1.8 3,229.4 + 0.3 
q 
September’ — Septembre” . 222.6 7,040.5 Pia 3,162.8 Pars 7 2066 Sioa aco a 
OctoberP — OctobreP ..... 7,626.9 + 13.7 7,222.5 ple te a 
November — Novembre ..... 
December — Décembre ..... 
Year — Année .......000- 
(1) The price index used fe the goods component of the Consumer Price Index — 1971=100.0- — L'indice des eis ecenta composante des biens de 


l'indice des prix 4 la consommation — 1971=100.0. 


Agi ee So (2) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw const« 
ar estimate. — La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constant! 


“IND OF BUSINESS COMPOSITION 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


(2. Grocery, confectionery and sundries 


| stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores in- 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


5. General merchandise stores. General mer- 
_ chandise stores (less than one-third 

| food); and department store mail order and 
| catalogue sales offices. 


5. General stores. 
one-third food). 


General stores (more than 


7. Variety stores. Variety stores. 
3. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


). Used car dealers. Used car dealers (used 
_ cars and trucks or cars only). 


). Service stations. Service stations. 


Garages. 


Bc Garages. 
», Automotive parts and accessories stores. 


Accessories, tire and battery shops; home 
and autosupply stores. 


‘. Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' furnish- 
ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 


= (il 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


I. 


3 


4, 


5. 


6. 


10. 


11. 


12, 


13. 


ie : : : £ * . * 
Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(€piceries avec 20 Z% ou plus de viande 
fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; €piceries (avec 20 % ou moins de viande 
fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Magasins 


de produits de boulangerie; magasins de bon- 
bons, de noix et confiseries; laiteries; maga- 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries;3 
magasins d'aliments fins (delicatessen); autres 
magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des 
grands magasins qui font partie intégrale de 
l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les points 
de vente autres que ceux des grands magasins, 
qui sont exploités par les sociétés proprié- 
taires de grands magasins, ainsi que les bu- 
reaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins). 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 


marchandises diverses (moins de tiers du stock 
en aliments); et les bureaux de vente par com- 
mande postale et par catalogue des grands maga- 
sins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. 


Garages. 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 


biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs et 
d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et 1'automobile. 


Magasins de 
magasins 
hommes et 
et garcons; 
sur place de 


Magasins de vétements pour hommes. 


vétements pour hommes et garcons; 
d'accessoires vestimentaires pour 
garcons; chapelleries pour hommes 
tailleurs (ateliers de confection 
vétements sur mesure). 


14. Women's clothing stores. Women's and 
misses’ ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac- 
cessories and other apparel stores. 


15. Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


16. Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses’ shoe 
stores; children's and infants’ shoe 
stores. 


17. Family shoe stores. Family shoe stores. 


18. Hardware stores. Hardware stores. 


19. Household furniture stores. Furniture 
stores. 
20. Household appliance stores. Household 


appliance stores; electrical supply 
stores. 


21. Furniture, television, radio and appliance 


stores. Furniture, television, radio and 


appliance stores. 


22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drug stores including proprietary 
stores. 

23. Book and stationery stores. Book and 

stationery stores. 


24. Florists. Florists. 


25. Jewellery stores. Jewellery stores. 


26. Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 


motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


27. Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; 
car washes; other automotive businesses, 
Mms@gies 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur stores; 


children's and infants-wear stores; sec- 
ond-hand clothing stores; piece goods 
stores; other apparel and accessories 
stores, n.e.c.; wool shops. 


14. 


15. 


16. 


17. 


18. 


19. 


20. 


2K 


22. 


23% 


24. 


25. 


26. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
vétements préts-a-porter pour dames et jeune: 


filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acce: 
soires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga. 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 


taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasin 
de chaussures pour hommes et garcons; magasil 


de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébés 


Magasins de chaussures pour la famille. Mag; 


sins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 


meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'‘aj 
pareils ménagers; magasins de fournitures 


électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi: 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 


spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete 


ries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accessoire 
Magasins d'articles de sport; embarcations, 
moteurs hors-bord et accessoires connexes; 
magasins de bicyclettes et ateliers de répar 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


| 
27. Magasins d'accessoires personnels. Magasins 


28. 


Autres vétements et accessoires. 


kiosques et tabac; marchands de journaux et | 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveau 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de) 
fournitures photographiques; magasins de sac 
de voyage, valises, malles, mallettes et de> 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers, 
réparation spécialisés; lavage d'automobiles 
autres commerces d'automobiles. | 


Magasins 4 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; — 
tements pour enfants et bébés; magasins de V 
tements usagés, marchandises 4 la piéce; aut 
magasins de vétements; laine. 


3. All other stores concluded: 


Miscellaneous stores. 


=—I60n= 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, 
radio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior decora- 
tion stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. 
shops. 


Jewellery repair 


Alcoholic Beverage Stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Music stores; opti- 
cians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; reli- 
gious goods dealers; artists' supply 
stores; art galeries; coin and stamp deal- 
ers; mobile home dealers; pawn shops; ice 
dealiers; all other stores, n.e.c. 


28. 


Tous les autres magasins fin: 


Autres articles d'ameublement. Peinture, vitre 
et papier tenture; vente et réparation de télé- 
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de 
haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie 
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte- 
ments de sol, magasins de rideaux, capitonnage 
et décoration intérieure; toileries; tableaux 
et cadres; antiquités; meubles d'occasion; au- 
tres fournitures de maison; pianos et orgues; 
comptoir de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs.sde radios 

et d'appareils ménagers. Réparation de télévi- 

seurs et radios, réparation d'appareils électro- 
ménagers. 


Réparation de bijoux. 


Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; brasseries, maga- 
sins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; optique; 
matériel medico-chirurgical; monuments funé- 
raires et pierres tombales; petits animaux; ob- 
jets de piété; fournitures pour artistes; gale- 
ries d'art; timbres et piéces de monnaie; mai- 
sons mobiles; mont-de-piété; glace; autres 
magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables 
28 and 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 


Gla 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 
28 et 29 


a 
1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries: 


confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 


Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 


parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 


household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


boucheries; é@piceries, confiseries et article: 
divers; et tous les autres magasins d'aliment: 
tion. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 


et des magasins de vétements. Grands magasins: 
magasins de marchandises diverses; magasins 


généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magasii 
spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concessionnai: 
d'automobiles. | 


Groupe de 1'automobile. Vendeurs d'automobile 
d'occasion; stations-service; garages; et mag: 
sins de piéces et d'accessoires d'automobiles 


Groupe des quincailleries, des magasins de 


meuble et des autres magasins de détail. Quin 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 


magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d'articles de sport et 
d'accessoires; magasins d'accessoires person- 
nels; et tous les autres magasins. 


| 
.ECTED PUBLICATIONS 
| 
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‘ollowing are publications of the Mer- 
wsndising and Services Division in the 


jail Trade sector. 


| 
| 
« alogue 


'002 Department Store Sales and Stocks. 
Mis BEtIhG NO jes Mahase sea, WOE, 
| (ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, 
by provinces, and selected metro- 
politan areas, and sales and inven- 
tories by departments, Canada. 


‘004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. First 
Issue, 1950. 


Total sales and percentage changes 
of sales, by Region. 


Elbe 


QUELQUES PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent A la 
Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. 
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de vente 
par provinces et certaines régions métro- 
politaines, ventes et stocks par rayon, 
Canada. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire, M. Bil. Premier numéro, 
EOD OF 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


3007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. M. Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
(ISSN 0705-5595). 1932. (ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger Nombre et valeur des voitures particu- 
cars, trucks and buses sold by prov- liéres, des camions et des autobus neufs 
| inces and by source of origin (Canada vendus par province et par lieu d'origine 

! and U.S. or imported). Monthly unit (Canada et E.-U. ou importés). Ventes 

sales, by type and origin seasonally unitaires mensuelles selon le type et 
adjusted. l'origine, aprés désaisonalisation. 

£014 Merchandising Inventories. M. Bil. 63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. 

24 pp. First Issue, 1972. (ISSN Premier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 

0380-7177). 

Inventories and stocks/sales ratios, Stocks et rapports stocks/ventes, par 

by type of trade for wholesale, by genre de commerce pour commerce de gros, 

department for department stores, by par rayon pour les grands magasins et par 

kind of business for chain stores genre de commerce pour les magasins 4 

and independent stores: quarterly succursales et magasins indépendants: va- 

percentage changes for independent riations trimestrielles en pourcentage 

stores by kind of business. pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 

3210 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 63-210 Magasins de détail 4 succursales. A. Bil. 
74 pp. First Issue, 1933. (ISSN Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
0380-7878). (ISSN 0380-7878). 

Stores, sales, salaries, stocks, Magasins, ventes, salaires, stocks, 
| accounts outstanding. créances actives. 
! Vending Machine Operators. A. Bil. 63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 


Ziepp. First issue, 1958. (ISSN 
0527-6411). 


Sales through automatic vending 
machines, by type of machine and 
location, Canada and provinces. 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et 1'em- 
placement, Canada et provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286) . 
Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 
63-224 Market Research Handbook. O. Bil. 


356 ppeebisst issues Or 
0590-9325). 


(ISSN 


The data covers such topics as 
general economic indicators, popula- 
tion characteristics, personal in- 
come and expenditure and household 
facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
Ome Billy 299 pp. Hirst wssue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages 
of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, 
gross profit, operating expense 
items, and net profit. Operating 
Results data for many of the im- 
portant retail trades will be 
published in the coming years. 


The following reports on Operating Results 
are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 

63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


M. - Monthly A. - Annual bil. - Bilingual 
O. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Canadi- 
an economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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63=213 


OSG 


63-224 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution - démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286) . 


Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par région 
par province et au Canada, par année 
scolaire. 


Manuel statistique pour études de marché 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975, 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 

que les indicateurs économiques généraux 
les caractéristiques de la population, 1 
revenu et les dépenses des particuliers | 
1'équipement ménager. 


Résultats de l‘exploitation - Commerce d 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats | 
1l'exploitation contiennent des ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour le 
achats, les stocks, le cotit des biens 
vendus, les bénéfices bruts, les dépense: 
d'exploitation et les bénéfices nets. L 
résultats de 1l'exploitation concernant di 
nombreux commerces de détail importants 
seront publiés au cours des prochaines 
années. 


Les publications suivantes sur les résultats de 
l'exploitation sont maintenant disponibles. | 


63-603 


63-604 


63-605 


63-606 


Magasins de vétements pour hommes, 1974 


Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 

| 
Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


Magasins de vente au détail de chaussures 
1977 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. Bilingue H. Hors — 


série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 


Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économiq 


et social du Canada. 


On peut se procurer gratuit 


ment un catalogue complet des publications cou- 


rantes en s'adressant a Statistique Canada, | 
Ottawa (Canada), KIA OT6. 


| 
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Note 


This and other government publications may 
be purchased from local authorized agents and 
other community bookstores or by mail order. 


Mail orders should be sent to Publications 
Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, K1A 059. 


Inquiries about this publication should be 
addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local Advisory Services 
office: 


St. John's (Nfld.) (726-0713) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


Toll-free access to the regional statis- 
tical information service is provided in 
Nova Scotia, New Brunswick, and Prince Edward 
Island by telephoning 1-800-565-7192. 
Throughout Saskatchewan, the Regina office 
can be reached by dialing 1-800-667-3524, 
and throughout Alberta, the Edmonton office 
can be reached by dialing 1-800-222-6400. 


Nota 


On peut se procurer cette publication, ainsi q 
toutes les publications du gouvernement du Canada, 
auprés des agents autorisés locaux, dans les li- 
brairies ordinaires ou par la poste. 


Les commandes par la poste devront parvenir 4 
Distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6, ou a Imprimerie et édition, Apprc 
visionnements et services Canada, Ottawa, K1A 089, 


Toutes demandes de renseignements sur la pré- 
sente publication doivent @tre adressées 4a: 


Division du commerce et des services, 
Section de commerce de détail, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 
996-9304) ou a4 un bureau local des Services con- 
sultatifs situé aux endroits suivants: 


Sta Johns Gre — Nee (C726—0)7/13)) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 


On peut obtenir une communication gratuite avec 
le service régional d'information statistique de 
la Nouvelle-Fcosse, du Nouveau-Brunswick et de 
1'Tle-du-Prince-Fdouard en composant 1-800-565-71‘ 
En Saskatchewan, on peut communiquer avec le bureé 
régional de Regina en composant 1-800-667-3524, et 
en Alberta, avec le bureau d'Edmonton au numéro 
1-800-222-6400. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 

figures not appropriate or not applicable. 
— nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas- 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as welll as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
.. n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 


nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
soit fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une plu 
grande marge d'inconsistance que 1'on devre 
normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c'est-a-dire des ajv 
tements dus aux créations et aux disparitic 
et des changements dans le classement; elle 
doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. | 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux né 
correspondent pas toujours. 


Note au sujet de CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor- 
mation socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur Con 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 2300/17, 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par le 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur oi 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei- 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Division de l'analyse de conjoncture, Statistique 
Canada, Ottawa, K1A 028 (téléphone 613-995-7406); 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de i 
Statistique Canada situés 4 travers le Canada. 
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Commerce de détail, magasins 4 succur- 
sales et magasins indépendants suivant 
le genre de commerce 


17. Terre-Neuve 

17. ile-du-Prince-fdouard 

18. Nouvelle-Ecosse 

18. Nouveau-Brunswick 

19. Québec 

19. Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 

20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 

21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. Colombie-Britannique 

23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 


DONNEES SUPPLEMENTAIRES SUR LE COMMERCE 
DE DETAIL 


25. Commerce de détail, désaisonnalisé, 
Canada 

26. Commerce de détail, MDC et coeffici- 
ents combinés de correction des 
variations saisonniéres et des 
jours commerciaux 

27. Commerce de détail par genre de commerce 
et par groupes de genres de commerce, 
Canada 

28. Yukon 

29. Territoires du Nord-Ouest 

30. Commerce de détail, Canada, estimations 
en dollars courants et constants, 
1978-1980 


Composition par genre de commerce 


Groupes de genres de commerce utilisés dans 
les tableaux 28 et 29 


Choix de publications 
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TRODUCT ION 
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: 
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Retail trade estimates are derived from a 
ervey of Canadian "retail locations", utiliz- 
ig a basic concept (see below) which is com- 
m2 to both the census and the current survey 
fogram of the Merchandising and Services 
Jvision. (The census also measures the ac-— 
iities of "establishments"; however, this 
sacept is not used in the monthly survey of 
jtail trade.) 


Businesses are first classified to the re- 
“Ll sector on the basis of "census value 
ied", (1) which is defined in retail trade 

1 the difference between sales and the pur- 
aSe price of the goods sold in a particular 
siod. Companies which fall into the retail 
stor are then further classified to specific 
segories of business (using the three-digit 
jimdard Industrial Classification code) on 

b basis of "major activity" — the proportion 
‘sales accounted for by each kind of busi- 
(S or by each type of commodity sold. 


The next step in the classification proce- 
le is to survey those businesses selected 

: the sample in order to obtain information 
ithe number and activity of locations oper- 
td. Such information is required not only 
‘determine if individual businesses, partic-— 
Irly multi-location businesses, qualify for 
‘atment as "chains" (see definition follow- 
1) but also to isolate retail locations from 
)-retail and make possible a more precise 
~8ification of each to one of more than 90 
ids of business", which are subsequently 


Iped into 28 trade groups for purposes of 
(lication. 


3ecause this is a location-oriented survey, 
| Scope of coverage is extended to include 
ations operated by non-retailing busines-— 
_ When it is determined that a manufac-— 
*r (for example) Operates one or more re- 
. locations, the same treatment is given 
vutlined above. Retail locations can be 
aod by businesses whose principal activ- 
‘is manufacturing, wholesaling, government, 


| : 
itruction, ete. 


For additional information, see Standard 
industrial Classification Manual, Cata- 
logue UZ—SO ils eIEeS. S)Silile 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont ti- 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise 3 cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re-— 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense- 
Ment mesure €galement les activités des "6tablisse- 
ments", toutefois, on n'a pas recours A cette unité 
d'observation dans l'enquéte mensuelle sur le com- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés la "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec- 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code A trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale activité", c'est-a- 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité -ou chaque type de 
marchandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a4 faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non seulement A dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam-— 
ment les entreprises 4 points de vente multiples, 
peuvent €tre considérées comme des "magasins A 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi a distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga- 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme facon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
l'administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités éco- 
Soe COE ONE Ces ea C CLVLCeS i eCOm, 
nomiques, nO 12-501F au catalogue, pages 9-11. 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this re- 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Le systéme supportant le nouvel échantillon di 
commerce de détail permet la révision des estima- 
tions mensuelles tout en tenant compte des répon; 
tardives. La publication mensuelle fournira don 
des données provisoires pour le mois en cours et 
des données révisées pour le mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels s 
basées les données présentées ici varie d'un moi 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les d 
nées. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


eS 


1980 


1979 


Neen eee ee eee ee eS -sF 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 


Number « 
Saturda: 


Number of 
shopping 
days 


Number of 
Saturdays 


Nombre « 
samedis 


Nombre de 
jours 
commerciaux 


Nombre de 
samedis 


8 ee ee 


jours 
commerciaux 
January — Janvier 26 
February — Février IDS) 
March — Mars 26 
April — Avril Ds) 
May — Mai 2 
June — Juin 2S 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre 25 
October — Octobre 26 
November — Novembre 25 
December — Décembre 26 


26 
24 
Zi. 
24 
27 
26 
25 
i, 
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DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


vi 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
une enquéte par échantillonnage qui risquent, P 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La sect 
qui suit vise 4 faciliter, pour le lecteur, AL tsi 
terprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs ly 
que des renseignements sont recueillis a partir 
d'une enquéte par échantillonnage. On les regt 
en deux grandes catégories: les erreurs qui son 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le 80 
pas. 


ampling Errors 


Sampling errors are present because obser- 
ations are made only on a sample and not on 
ne entire population. The sampling Ciscoe. 

1. addition to the size of the sample, de- 
mds on factors such as variability in the 
ppulation, sampling design and method of 
jtimation. For example, for a given size 

_ the sample, the sampling error will depend 
( the stratification procedure employed, 
«location of the sample, choice of the 
‘mpling units and method of selection. 
‘urther, even for the same sampling design, 

: can make different calculations to arrive 
2 the most efficient estimation procedure.) 


| In sample surveys, since inference is made 
cout the entire population covered by the 
ervey on the basis of data obtained from only 
epart of the population, the results are 
Ikely to be different than if a complete 
cnsus was taken under the same general sur- 
oy conditions. The most important feature 

¢ probability sampling is that the sampling 
eror can be measured from the sample itself. 

| 


\n-Sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
3 a complete census of the population is 
tken. The non-sampling errors can be attrib- 


jed to one or more of the following sources: 


This error results from 
complete listing and inadequate coverage 


: 
(verage error. 
j; 

¢ the population of interest. 


[ta response error. This error may be due 


t questionnaire design and the characteris-— 
tes of the question, inability or unwilling- 
Iss of the respondent to provide correct 
iformation, misinterpretation of the ques- 
tons because of definitional difficulties 

éd different tendencies of different inter- 
vewers in explaining questions or inter- 
reting responses. 


Mn=response error. Some respondents may 


rfuse to answer questions, some are unable 

t respond, while others may be too late in 
rsponding. Data for the non-responding units 
ca be imputed using the data from responding 
uits or some earlier data on the non-re- 
sonding units if available. The extent of 
Sror due to imputation is usually unknown 

ad is very much dependent on any character- 
itic differences between the respondent group 
ad the non-respondent group in the survey. 

lis error generally increases with increases 
i the non-response rate and attempts are 
tsrefore made to obtain as high a response 
rte as possible. 


Focessing error. These are the errors that 
My Occur at various stages of processing 

ch as coding, data entry, verification, 
citing, weighting, tabulation, etc. 


Vale: 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de 1'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'@échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon-— 
nage sera fonction de la méthode de stratification 
adoptée, de L'’attribution de l'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula- 
tion a partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que l'erreur d'échantillonnage peut 
étre directement mesurée 4 partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillonnage, 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 


d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable 4 
la conception du questionnaire et aux caractéris-— 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due a des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer a l'autre, dans 1'explication des 
questions et dans l1'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré- 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent étre imputées 4 partir 
des chiffres fournis par les répondants ou a l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants,. si elles existent. On ne connait générale- 
ment pas l'’importance de 1l'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur a mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses @étapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure of precision given in 
absolute terms. The coefficient of variation, 
defined as the standard error divided by the 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ot elles ne nuisent pas 4 l'u 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres defi 
nitifs. Quant aux estimations du présent bullet 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce ge 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies ay 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 
plus a jour; les questionnaires ont été congus a 
soin afin de réduire au minimum les interprétati 
possibles (on a demandé aux interviewers de pose 
les questions telles qu'elles figurent au questi 
naire); les diverses étapes de vérification et d 
traitement ont fait l'objet de contrdéles d'accep 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


f 
Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée 4 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mém 
plan et les mémes conditions. Si chaque échanti 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre 4 ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon a l'autre. On nomme vale 
probable l'estimation moyenne obtenue de tous le 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeu 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensan 
toute la population dans des conditions indentig 
de collecte et de traitement. Une estimation ca 
culée 4 partir d'une enquéte par échantillonnage 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillo 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable 
Cependant, comme les estimations proviennent d'u 
échantillon probabiliste, il est possible d'ent 
surer la variabilité par rapport 4 leur valeur fp 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, 
des carrés de la différence entre 1'estimation & 
la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa V 
riance, il devient possible de mesurer la précis 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit la 
cine carrée de la variance, mesure l'erreur 
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'estif 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1’ 
reur~type mesure la précision en termes absolus,. 
Par contre, le coefficient de variation, c'est-a 
dire l'erreur-type divisée par l'estimation, mes 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1' empleo 


Walalsl 


ven in Palatine terms. For comparison 


| 
- estimate, is a measure of precision 
a one may more readily compare the 


mpling error of one estimate to the sampling 


ror of another estimate through the use of 
‘e coefficient of variation. 

|The measure of sampling error shown in 

is publication under Text Table II, 'Mea- 
ices of Reliability", is the coefficient of 
‘clation. 


fficient of variation is: 


| 

(X) = S(X) 

| xX 

ere X = the estimate 


<) = the standard deviation of xX 


] 


> percentage error (PE) of X will be: 
(X) = CV(X) x 1002. 


( example, an estimate X = 
standard deviation S(X) = $400, 000 has a 
vfficient of variation of .05 and assuming 
\ormal distribution we can say; "the proba- 
lity is approximately 68% that the actual 
(centage error in the $8,000,000 estimate 
‘less than 52%". 


$8,000,000 with 


i-Sampling Error Measures 


‘The exact population value is aimed at or 
cired by both a sample survey as well as a 


(sus. We say the estimate is accurate if 
(is Near this value. Although this value 
desired, in practice however, we cannot 


sume that the exact value of every unit in 
‘ population or sample can be obtained and 
Icessed without error. Any difference 
cween the expected value and the exact 
ulation value is termed the bias. Sys- 
atic biases in the data cannot be mea- 
ed by the probability measures of samp- 
ig error as previously described. The 
curacy of a survey estimate is determined 
ythe joint effect of sampling and non- 
pling errors. 


‘One source of non-sampling error is the 
c-response error. To assist users in eval- 
cing these errors two response measures are 
Jen in Text Table II. ‘The response rate is 
easure of the proportion of those sample 
ts which have responded in time for inclu- 
i in this publication. The response 
tction, which is a measure of the data re- 
Pnse 4: rate, is the proportion of the sales 
simate which is based upon actual reported 
da. For example, a cell with a sample of 
(units in which five respond for a partic- 
lr month would have a response rate of 25% 
Mterms of units. If these five reporting 
nts represented $8 million out of a total 


The formula used to calculate the published 


ail: 


du coefficient de variation facilite la comparaison 
de l'erreur d' échantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X%) 


xX 


dans laquelle X est 1'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra 4 
PE(X) = CV(X) x 100 Z. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une es-— 
timation X = $8,000,000 ot l'écart-type (S(X)) at- 
teint $400,000 correspond 4 .05; si 1'on suppose 
une distribution normale, on’ peut affirmer qu'il 
existe une probabilité d'environ 68 % que 1'estima- 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur 4 5 Z. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux 4 déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1'échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de 1'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon-— 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par 1l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées a 
1'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur a évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1"'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de 1l'estimation de 
1'échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un @chantillon de 20 uni- 
tés dont cing répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 %. Cependant, si les cinq unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1'estimation 


estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Statis- 
tics Canada, is a “business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac-— 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv- 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business (2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 80 %. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, 4 lui seul, tendance a déprécier 
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc te 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de lz 
situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les besoir 
de la présente publication, "l'ensemble des vent 
faites par des points de vente au détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la déf: 
nition de Statistique Canada, est un local d' aff 


res (habituellement un magasin) dont l' activité 
principale est la vente de marchandises et de se! 
vices connexes au grand public pour la consommat: 
ménagére ou personnelle. Les estimations relatir 
au commerce de détail ne prennent pas en compte - 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 
sont pas faites par l'intermédiaire d'un point d 
vente au détail, par exemple les ventes directes 
par démarchage, les ventes par distributeur auto 
matique, les ventes de journaux ou de revues fai 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et l 
ventes faites par les cercles du livre et les cl 
de disques. I1 n'y a qu'une exception: les vent 
des grands magasins faites par la poste ou par ¢ 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
"magasins de marchandises diverses". En outre, 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entr 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des en 
trepreneurs dont l'activité principale ne reléve 
pas du commerce de détail, ni les opérations de 
détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes 
marchandises et les recettes provenant de servic 
connexes tels que les réparations, la location d 
matériel et la restauration, moins les rendus, l 
rajustements et les remises. Les ventes totales 
nettes comprennent également: la valeur des re- 
prises, les prélévements de marchandises pour us 
personnel (au détail) et les commissions au titr 
de la vente de marchandises appartenant a d'autr 
personnes. On ne prend pas en compte les recett 
hors exploitation, ni le recouvrement de créance 
douteuses, ni les taxes de vente. 


CLASSEMENT 


Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de détai 
sont stratifiées par région et par groupe de gen! 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Clas 
sification des activités économiques et les caté 
gories de genre de commerce de détail qui ont été 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recens 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


ensus of Merchandising and Services. Since 
he monthly retail trade survey is a "loca- 
ion" survey, as noted above, each individual 
retail) location of a firm is assigned a 
ind-of-business code based on its major ac- 


‘ivity (or type of commodities sold). 


In this report, retail trade is stratified 
nto 27 major kind-of-business groupings plus 
miscellaneous category. In order to in- 
ease the usefulness of these statistics, the 
omposition of each kind-of-business group 

s described at the end of the report. 


ind of Organization 


‘ 


The retail trade estimates, in addition to 
eing stratified by kind-of-business group- 
1gs, are also broken down into chain and in- 
spendent components. Firms are classified 

) the chain store component based on the 
pllowing definition: 

| Chain store organization "an organization 
perating four or more retail outlets in the 
ime kind of business, under the same legal 


nership". 


| Any firm not meeting the above definition 
} automatically classified as an "indepen- 
ent" organization, the only exception being 
jepartment stores" which are classified in 


} 


ia entirety to the chain component. 


\ 
I 
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(THODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
‘ined in this report are produced by means 
ya sample survey using methodology which 
iffers substantially from that used for the 


fees published to the end of 1974. 


| 
\ 
4| 


‘The new methodology was primarily developed 
rause, after 1969, there was no adequate 
arce of information available to update the 
ilependent portion of the old sample to ac- 
“nt for firms coming into existence (births) 
L/or going out of business (deaths). The 
vels established by the new sample indicate 
Ire was a downward bias in the old sample 
Ich had grown to about 4% in 1974. Even 

( the monthly trends are relatively consis-—- 
i¢ between the old and new samples. 

| 


t 


ical 


utilisées lors du recensement du commerce et des 
services de 1966. Etant donné que l'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce! 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tail est stratifié selon 27 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers". 
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce a la fin de la publication. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins a succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent a la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins 4 succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
Hagasins a succursales P 


moins quatre points de vente au détail dans un méme 
genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique",. 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas-— 
sée automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception étant les "grands 
magasins'" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins a succursales. 


METHODOLOGIE 


On €tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la 
fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
aprés 1969 pour mettre a jour la partie de 1l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel @chantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
mation avait atteint 4 % en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par l‘ancien ainsi 
que par le nouvel @chantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"link-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source" universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart- 
ment store lists and an area file list, com- 
prises the new universe. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen- 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Ancien é@chantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,00 
entreprises) a été choisi au hasard a partir de 
l'univers créé par le recensement de 1961 (Comme: 
et services) et stratifié par province et selon | 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été 
tirées des résultats du sondage a l'aide de la 
"méthode de rapport en chaine"', c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant _ 
volume des ventes des entreprises a celui observ 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référenc 
(recensement de 1961) pour dégager une estimatio; 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour ¢ 
cune des cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration da 
l'échantillon, on a procédé tous les ans 4 un aj 
tement pour prendre en compte les créations et ( 
les disparitions. On apprenait 1'existence de n 
velles entreprises grace aux rapports sur la nat 
de l'entreprise recus par la Commission d'assu- 
rance-chémage et on effectuait une enquéte aupré: 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1'o 
d'une enquéte afin d'assurer l'exactitude des ra 
ports mensuels et d'établir des estimations pour 
les enquétes 4 "déclaration piétre ou tardive". 
Les résultats ont ensuite servi 4 la mise a jour 
des estimations mensuelles. On a apporté un aut 
ajustement aux estimations en fonction des entre 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Ce 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du mé 
genre dans l'univers. On a enfin procédé a un 
ajustement compensatoire en fonction des entrepr 
ses qui ont changé d'activité au cours de 1'anné 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces esti 
tions ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient 1'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de rece 
sement. 


Nouvel @échantillon 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne Sé 
vira plus de source pour le dressage de la liste 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Impé 
fut complétée par la liste des magasins a succur- 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un échantillon d'environ 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par 
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas 
sification des activités économiques, a été préle 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver corresp0 
dent aux régions métropolitaines du recenseme 
den 97k. 


xii 


slected from this universe and surveyed in 
Ider to verify the kind of business of each 
irm. Estimates are then produced monthly, 
tratified by trade group and geographical 
2gion. 

ie. 
| The method used for the estimation Of mtorad. 
jtail sales is one in which each sampled 
it's reported data is inflated to universe 
vels by multiplying the reported data of the 
mpled unit by the inverse of the probability 
geseLection for the unit. For firms which 
|mot respond on time(4) in a particular 

ath, an estimate is imputed using a statis-— 
ical technique which employs a number of 
mmponents such as: cell averages, last 

jath*s sales, other Biendshwete. sGonse= 
jently each firm in the sample must have an 
Hividual estimate of sales. 


|The results of the new Survey will not be 
hked (as was the old survey) to the census 
bults. Instead, the estimates derived in 

2 course of the survey will be compared with 
asus data in order to determine the cause 
samy differences which may be found to exist 
«ween the two levels. Based on these find- 
IS, revisions will then be made to compen- 
je for any errors or discrepancies discov- 
id (such as in coding of firms to erroneous 
ids of business codes, over-estimation in 
ticular Ceiblicoe etc) x 


y 
k 


PONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
posed of two basic parts: a master file 
itt (including chain and department store 
90nents) and an area file list. These 
ponents provide a more adequate represen- 
tion of the retail trade universe than the 
‘vious survey. 


| Survey Master File 

} 

‘the survey master file is based on a series 
orofiles developed from the retail store 
tion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
ifile and is stratified by geographical 

« and by Standard Industrial Classification 
¢- This component is a list of all retail 
‘nesses having a T-4 number (i.e., having 
foyees for whom payroll deductions are 

c). It is updated monthly for new firms 
ing into business, for firms going out of 
sness and, in the case of existing firms, 
any changes in name, address or nature 

id) of business. These updates originate 

> both Revenue Canada (Taxation) and from 
tistics Canada Survey sources. As these 
ltes are received, firms going out of busi- 
> are dropped from the sample and a sample 


T=... , ; ? 
/Late responses are included in revised es- 
timates. 


sur cet univers et a fait l'objet d'une enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste a, gonfler les. données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de L'unité par 
l'inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes a 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'aide d'une méthode statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise @chantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout @cart entre les deux niveaux, ce gui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culiéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments magasins 4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de 1'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de 1'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités @conomiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés a 1'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre- 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 4 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 


Scale 


of births is selected from among new firms 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam- 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. * Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty (i.e., 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 
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(ImpSt) et de Statistique Canada. Dés que 1'on 
dispose de ces mises 4 jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan- 
tillon et un échantillon de créations est prélevé 
sur les nouvelles entreprises, ce qui permet un 
ajustement mensuel en fonction des créations et d 
disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classif 
cation des activités économiques et la taille des 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
1l'échantillon initial, la sélection a porté sur 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait l'objet d'un 
échantillonnage tous les mois. 


4 = ° ~ . 
Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins 4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les ét 
blissements commerciaux figurant sur cette liste 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do- 
cuments de Statistique Canada) comme magasins 4 
succursales et grands magasins et qui ont été 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise 
fait partie de l'échantillon). Cet élément, qui 
est mis 4 jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une mi 
4a jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont 
fondées principalement sur les déclarations ob- 
tenues dans le cadre de l'enquéte annuelle sur le 
magasins a succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés 4 d'autre 
sources comme les revues portant sur le commerce, 
etc. 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


1. d'établir une estimation visant les entreprisé 
qui ne figurent pas dans le fichier principal 
de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun 
salarié pour lequel on procéde 4 des déductior 
aux fins de 1'impot); | 


2. de compenser le "retard" d'obtention des ajust 
ments en fonction des créations et des dispari 
tions au moyen du fichier principal de 1'en- 
quéte. 


On a constitué le fichier géographique en choi 
sissant un certain nombre de secteurs géographiqi 
au Canada (A l'aide de données de 1'enquéte sur | 
population active) de facgon 4 couvrir tout le te? 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des Ik 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis onl 
ensuite été entiérement dénombrés par des représé 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 
géographique comprenant tous les établissements © 
merciaux de ces secteurs. On a comparé ce fichte 


ane | 


[ 


le to determine which firms were present on 
th files. For those firms which appeared 

/ both files, the universe was represented 

_ the sample of firms derived from the survey 
ster file. All unmatched firms (on the area 
ile) automatically became part of the sample 
le. Every month since the original enumera- 
om, one twelfth of the selected areas has 

en completely re-enumerated in order to lo- 
‘te any new firms which may have come into 
istence during the preceding year. These 

w firms are then matched against the entire 
vey master file. Similarly, all new busi- 
sses which have been added to the survey 
ster file from the Revenue Canada (Taxation) 
dates are matched each month against the 
tire area file. Once it has been determined 
it firms are matches, they are removed from 
» area file and given a chance of selection 
ithe Survey master file. The remaining un- 
iched firms on the area file are included 
ithe sample. 


SONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


\ 


The sales data (for Canada by kind-of- 
liness grouping and total retail trade by 
‘yince) contained in Table 25 have been ad- 
ied to account for seasonal and trading- 

| variations. The seasonal adjustment 

hod applied to this series is a computer- 
| ratio-to-moving average method. The 
idard computer program used is the United 


ces Bureau of the Census, Method II, X-11 
jion. 


jeasonal adjustment removes the effect of 
jtitive intra-year variations resulting 
(normal differences in weather, holidays 

| invariable dates, or other events which 

t with the same timing. An additional 
istment is made for the retail trade series 
ih contains variation caused by the dif- 
ince in the number of working or trading- 

¥ in each month or for holidays or other 
=ts with variable dates. These adjustments 
made prior to the seasonal adjustment but 


streated as part of the seasonal adjust- 
1, 


| 
\ 


hile seasonal adjustment allows a much 

r look at the underlying trend of a 

S, the adjusted series still contain 
sular fluctuations. Small changes between 
is in the adjusted series may simply be 
éic movements and, to obtain a clearer 

«of the underlying trend, users should 

Ine the adjusted series over a number of 


au fichier principal de l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1'uni- 
vers a été représenté par 1'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1’en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 

le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de l'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme 

des régions choisies a fait L'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant 4 déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
suite réappariées avec le fichier principal de 1'en- 
quéte. De la méme fagon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte 

au moyen de mises 4 jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Impét) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de l'enquéte ot elles ont une 
probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
L'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau 25 ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée A cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-1l de la méthode II 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an- 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou a d'autres événements 
qui se répétent 4 des intervalles réguliers. I1 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire a la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou 4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres. 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table 26), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
cycle is greater than that in the irregular 
factor. For the smoothest series the McD is 
one, for the most erratic series it a8 six. e 
Applying a moving average of the period equa 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate-— 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new" groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores" group of the old survey: 


Used car dealers 


Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 
Florists 


Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 


doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois a domi- 
nance cyclique, (voir tableau 26), donne le plus I 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia- 
tion moyen compte non tenu du signe de la tendance 
générale, est supérieur a celui du facteur irré- 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse pos 
sible, le MDC est égal 4 un, dans celui dears sérj 
la plus irréguliére, il est égal a six. iG applice 
tion d'une moyenne mobile dont la période est égal 
au MDC tend a lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance fondamentale. 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun compos 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les- 
quels des données paraitront a été porté 4 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tirés 
de la catégorie ''Tous les autres magasins". Le 
graphique suivant présente une méthode qui permet- 
tra a quiconque désire comparer les séries de pas- 
ser des nouveaux groupes aux anciens. | 
| 

Les groupes commerciaux suivants comportent les 
mémes genres de commerce dans l'ancienne et la no 
velle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 

Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. 


Les groupes commerciaux suivants, pour lesquels 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, | 
faisaient partie dans le cadre de 1'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": 
Vendeurs d'automobiles d'occasion | 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 
Librairies-papeteries 
Fleuristes 
Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


Les groupes commerciaux suivants constituent 
une ventilation plus fine des groupes utilisés dans 
l'ancienne enquéte: 


\ 
New trade group Nouveau groupe de 
} 


| commerce 
Jombination stores 
srocery, confec-— 
_tionery and sun- 
| dries stores (5) 
\11 other food 


Old trade group Ancien groupe de 


commerce 


Epiceries—boucheries 
Epiceries, confiseries 
et magasins d'arti- 

cles divers(5) 
Tous autres magasins 


Grocery and combina- 


2 
Epiceries et épiceries-— 
tion stores 


boucheries 


All other food stores 


Tous autres magasins 


| stores (5) d'alimentation(5) d'alimentation 
lervice stations Service stations and Stations-service Stations-service et 
-arages garages Garages garages 

pecialty shoe Magasins de chaussu- 

| stores Shoe stores res spéciales 


‘amily shoe stores Magasins de chaussures 


Magasins de chaussu- 
res pour la famille 
Magasins d'ameublement 

ménager 


ousehold furni- 


_ture stores 
j 


H 
yusehold appli- 
ance stores(6) 


irniture, tele- 


Magasins d'appareils 
> ménagers (6) 
Magasins de meubles, 


Magasins de meubles, de 
téléviseurs, de radios 
et d'appareils 


Furniture, television 
radio and appliance 


‘vision, radio and cree de téléviseurs, de ménagers 
appliances radios et d'appa- 

“stores reils ménagers 

,armacies, patent Pharmacies, magasins 

lec ene and pee de médicaments Pilates 
cosmetics 


brevetés et de pro- 


'stores(7). duits de beauté(7) 


In addition to the changes noted above, 
juel and fuel oil dealers" have been re- 
cassified to wholesale trade and consequently 


Outre ces modifications, les "marchands de com- 
bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 


¢ not appear in the tabulations. 


() The new trade group "grocery, confection- 


ery and sundries stores" includes not only 
"grocery stores" (part of "srocery and 
combination stores" in the old survey) 

but also the 1966 Census category, "sro- 
cery, confectionery and sundries stores". 
The latter kind of business includes the 
so-called "jug-milk stores" and "conve- 
nience stores" as well as a number of 
stores which were previously classified 
either to "grocery stores" or "confection- 
ery stores". (In the old survey, "con- 
fectionery stores" were published in the 
"all other food stores" group.) 


totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "é iceries, con- 
> 


fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, un élément de "€piceries" 
et @piceries-boucheries"), mais aussi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 
toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "€piceries" ou dans celle 
des "confiseries". (Dans 1'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation".) 


_ The new trade group "Household appliance (6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
stores" includes the 1966 kind of busi- reils ménagers'" comprend le genre de commerce 
ness, "electrical supply stores", which de 1966 "magasins d'appareils électriques", 
was previously classified to the "all qui était auparavant classé dans la catégorie 

| other stores" group. "tous les autres magasins". 

' The new trade group "pharmacies, patent (7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 


medicine and cosmetics stores" includes 


the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
Proprietory stores", which was previously 
classified to the "all other stores" 
group. 


xvii 


sins de médicaments brevetés et de produits de 
beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 
1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 
cialisés, de parfums et de produits de beauté", 
qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 


TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, November 1980 Preliminary, October 1980 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, novembre 1980 préliminaires, octobre 1980 révisées 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


xviii 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


87.3 
97.5 
85.8 
89.7 
85.0 
82.5 
83.7 
88.0 
80.2 
81.4 


91.7 


Preliminary 
estimate 
Estimation 
préliminaire 
ee oo Se 
per cent — pourcentage 
Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 74.3 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 59.6 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments UPS 
Department stores — Grands magasins 98.3 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 46.9 
General stores — Magasins généraux 80.0 
Variety stores — Bazars 70.4 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion = 
Service stations — Stations-service 55.4 
Garages = 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 78.1 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 71.7 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 69.8 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 77.5 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 97.4 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 63.9 
Hardware stores — Quincailleries 50.0 
Household furniture stores — Magasins de meubles 75.0 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 100.0 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 88.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 45.2 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 69.3 
Florists — Fleuristes 42.9 
Jewellery stores — Bijouteries 56.1 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 79.2 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 76.9 
All other stores — Tous les autres magasins 62.4 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 68.8 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve 71.3 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 70.0 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 73.7 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 72.0 
Québec 70.7 
Ontario 65.3 
Manitoba 74.9 
Saskatchewan 1502 
Alberta 64.0 
British Columbia — Colombie-Britannique 67.2 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 58.3 


Independent stores 
Magasins indépendants 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


——$—$—$ $$ 


46.5 
52.4 
58.9 
64.2 
72.0 
57.3 
61.1 
62.2 
56.8 
Set: 


Bile? 


67.1 
70.6 
715.9 
81.1 
83.3 
78.8 
79.8 
79.9 
73.1 
77.8 


64.6 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, November 1980 Preliminary, October 1980 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, novembre 1980 préliminaires, octobre 1980 révisées 


Response fraction Coefficient of 
variation, 

Fraction de réponse _ preliminary 

° estimate 

Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 

Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 

Preliminary Revised Preliminary Revised 

estimate estimate estimate estimate 

Estimation Estimation Estimation Estimation 

préliminaire révisée préliminaire revisée 


per cent — pourcentage 


Kind of business — Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 95.0 99.4 72.9 88.3 021 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 
ries et articles divers 59.2 89.8 60.9 78.9 023 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 79.6 88.7 65.8 82.2 020 
Department stores — Grands magasins 99.9 99.9 = = = 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 20.6 95.7 62e2 80.9 1035 
General stores — Magasins généraux 95.7 92.8 57.6 85.8 .090 
Variety stores — Bazars Gylats} 9553 66.0 88.3 014 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 69.8 86.5 .007 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion = 56.2 75.9 074 
Service stations — Stations-service 69.2 92.7) 576 79.5 .059 
Garages - - 62.6 Sie3 - 146 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 79.7 92.9 80.0 90.1 032 
Men's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes TAG) We 72.8 89.4 S074 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 58.6 71.0 63.6 80.4 031 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 82.3 97.2 66.0 85.4 . 067 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 95.3 96.3 70.0 94.0 .070 
Family shoe stores —- Magasins de chaussures pour la famille 65.9 Usa 68.7 88.3 .016 
Hardware stores — Quincailleries Chis 93 WET 88.4 - 036 
Household furniture stores — Magasins de meubles 86.3 S2ek 70.0 86.3 2 LOL 
Household appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 100.0 100.0 TGe2) 85.5 £182. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 84.0 90.4 67.8 85.4 - 056 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 60.9 72.0 76.7 85.8 -O11 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 64.8 94.0 64.6 80.6 - 043 
Florists — Fleuristes 56.1 76.7 Byles) 74.0 -014 
Jewellery stores — Bijouteries 85.5 89.8 65.2 79.9 - 087 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 92.1 91.8 58.3 Gifjay7| Soital 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 68.6 86.3 73.8 81.6 .O71 
All other stores — Tous les autres magasins 58.8 96.9 62i3 80.3 - 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 81.4 96.2 (O72 84.1 007 
Province: 
Newfoundland — Terre-Neuve TNE 97.9 52 73.9 023 
Prince Edward Island — Ile-du-Prince-Edouard 87.0 99.8 58.3 74.8 -024 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 83.3 97.4 64.8 78.0 -015 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 84.3 97.6 70.5 81.2 +028 
Québec 85.1 95.8 76.0 87.0 -016 
| Ontario 78.6 96.8 62.5 84.3 -008 
| Manitoba 90.6 95.7 63.5 80.8 .020 
Saskatchewan 73.6 92.6 70.5 82.7 -045 
| Alberta 76.1 95.6 60.9 80.8 -019 
British Columbia — Colombie-Britannique 89.5 96.0 67.0 85.5 +031 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-OQuest 74.3 Cust) 52.5 64.8 +031 
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Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 
Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
: - 1980/1979 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 
Grocery confectionery and sundries stores..........-. 
Allvother food istoresss anemia rete erates ster 
IDeRMPA IPO ocgnnarcooocagocusanscducudoagoor 
General merchandise stores ........-..-.0csessseeeee 
Generalestoresrec ice citi shred rete ro cnnec on croneh tener: 
Variety Stores ertet-tgeks ataltseyaciee vit cromneel tier iaati 
Niotoravehiclendealensurcmiietsttsretantaierinereke- rere mere Renae 
Wsedicar dealers) ncurses eter errs yetel olen ratte renete 
Servicerstationse. as. ns sactcieies ceteris talons See aieete eerie ts 
CEI E Tao Renny OutinO em cme tod Sp OOM ae ae coma mee Ook 
Automotive parts and accessories storeS............4. 
Menregclothinepstoresy. acai lalsir oie ielelcnteleontomersiereners 
Womens: clothing (Storeste .1< au) eoabsrcrs 24 sie eeicnelor eretel sists 
Kamily clothingestores sey scieraenr Put erals cred hackle eer 
Specialty, shoenstoveste tem acrarevosvamctelra «roe mueleansttters 
Hamilyeshoesstoresinsa across pene va iomek eek eee: 
Hard wares stores seit eras ccrsvoualtrashers suepstereteue exes ois fa ele Rees 
Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Cee oece secre erccrereeesereresrecee reece eces 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
2 1980/1979 = 
Ventes Variation Ventes 


OSS 
134,620 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | msemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 17.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de "Commerce 
= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 % Zo $7000 


x i 188,179 f Epiceries = Boucheriese® ees) SO i as 1 

x x 142,568 : Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

x x 12,140* .. | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

95,127 + 5.0 95,127 Oh Grand s*magasins -% ss ss<aee sn fhe 4 

ox x 79,842 .8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 81,644 +44 IVlagasins GeneraUx sis)2/12sls sleeve eieis cis crate nie ee 6 

x x 35,701 OU EB Azar? os a0). e's nae bee Rie es Se eee eee 7 

| X x 251,804 .6 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 
| - - é8 4,208* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
x x 124,851 6: | Stations-eervice << e2<1 fs. 24 sds ad 10 
) - - : 10,010 OU NGBLARES siesic ee ike as Skea eee eo 11 
x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

x x Magasins de vétements pour hommes................. 13 

13,479 + 20.6 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
23,244 + 20.7 Magasins de vétements pour la famille................ 15 

- - Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| 6,307 = tens) 8,913 Magasins de chaussures pour la famille ............... Wy) 
- - = 2,469* 20) |(}Quincailleries: acai sev oe eke ne ee ee ee 18 

- - 14,042 --\|'Magasins de: meubles: 7:27. #92. Seen es ee 19 

x x 2,999 Magasins d’appareils ménagers...................-4-- 20 

- - ; 17,398 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 55,776 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
x x 1,013 Librairies et: papeteries- : =, eae. sateen ae 23 
= = 3,046 Fleuristés: dds cicritecdantteeeeadenmecnsan es see 24 
x x 5,183 Bijouteriesss 2s. osi2 acid adess ican ac Panes et eee 25 

xX x 6,184 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

x x 5,675 Magasins d’accessoires personnels ...................-. 27 
47,821 Osi 51,262 99,083 Tous lesautressmagasins, 7.2 2e2¢.000¢s2 0 tee oe 28 


514,306 + 2.4 821,786 1,336,092 Ensemble des magasins ............ceeceeceeesveeces 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


November — 1980 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Knsemble des magasir 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1975 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 1,236 + 28.8 
All totherstoodustoresssan-cae cm ceer ere ieee enter ot DiAc 


Department stores: se ae ate ists crab «Ne eee ee tele d= : 5,165 = Wor 


Generalmerchandiseestoresh-crmieasielaiacte ate tenant 2,038 =e 
Generallistores: cries a .cccaake srs scie « © cearrolon el tek eee as 973* 
WiATICLY USLOLESIM sce 9 ccoie ctsis s+ alae caherersieie ouse ote eee x » 
Motor: vehicle dealers: <n. ciritrectsyansierceisesterstarargeriacier : 5,659 -— 4d 
Wsed' car 7déalers;..... «cicipersesecthe a aiehehe keane tas enone Xx : 
Service stations) «si .ctus +, + sere'eis es os eI Oe 3,106 + 11.6 
Garas es 4 Pies a. act esate Caqenerne tase) sabe suse herd chee eee As 2297 
Automotive parts and accessories stores.............. 636 + DL 
Men’s clothing®stores:24...1 aarey- « oeyrctie a ee ee 202 + 56. 
Wiomen's. clothing: storespy. <cmyay- roe ra anil eee Y ae 364* 
Hamily, clothing storesi cheats “ein ace eons ar erie 460 
Specialty shoexstonesemieyias, saaceencne ce eee x , 
amily “shoes stores't.a5% ad ontscacyaonor eerie eee x ) 


hard wareustores?aa..c;rsacsiaie stavegsc cies coer eee ea 155 + 22.5 


Householdvappliance:storessan nena ocean EEE: x 3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandestationeryastonesi. | aeeeene ne cane x ) 


Florists 


O02) 40) 010. 00 0 6 0 0)6 © 0/0) © © vleleeieteteler» (oles @isieleleieie os ¢ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-November - 1980 — Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change G d 
= 1980/1979 1980/1979 1980/ 1979 FS LORS 
Ventes Variation Variation Variation 


$7000 


ae ve 52,473 Epiceries = BOucherieS esc. on eer rer Cee 1 

x x 13357. Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2} 

- - : 2,463 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

45,550 + 2.7 45,550 iGrandsemagasins so... steer ae Ea ee 4 

x x 16,898 .) | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= ~ a 12,591* amt Magasins 9 6neraux. 2). <5 -..00/q6 4 erence eee 6 

% x Bazar o's curs: sale cigs casstdrawapacaeiern ae eee ee 7 

= =|) 2 468,843 "ee 7:3'} .68,8438 _ — 7.3}| Concessionnaires d’automobiles ...acsseeee en eee 8 

= ie ees SMO Xai, Se eeX 0 §e xt] Vendeurs diautomobiles dioccasion1)--4aeeet eee nee 9 

x i eeeeX, Shee a Xa) g4522> eaect 8°35) Stations-service ciara o sjasct cients le lorena RoE 10 

- - : By ALO We Acct ae eee Neen MT tna, ce aces 302. soc 11 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

x x .6 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 

1,579 + 2:3 oe .7 | Magasins de vétements pour dames ...... ae 14 

x xi .8 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 

- = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x xi Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

- - Be oot | Quuincailleries? sc a ss sic (ied aauealee erate Se 18 

- - Magasins de meubles: sacs « : spaotus-<5q pgpsmaetaed ieee ee 19 

~ = Magasins d’appareils ménagers...............-.--++-- 20 

- = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

| x x .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
| - = Librairiesiet, papeteries 1. =~ «a,c oie eee 23 
| = = Fleuristes) x. sscisis acres -aisscus mrersestotelstewin ioe ater ae eae 24 
x xe BijOuLeries acacia terearcto oie nel ale eee este see ea eee 25 

- - 1,610 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

= - 1,570 Magasins d’accessoires personnels .............-...... Dal 

x x 36,584 LO} Mhousvles: autres: magasins erry-6 eit). arse ne eee 28 


107,535 + 5.6 223,785 I 331,320 Ensemble des magasins ...........ceeeecreceeceecees 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation | 
$000 

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 49,098 + 11.6 
2 Grocery confectionery and sundries stores............ igLOd = 63) 
Su VAlivother foodsstonessecmieae are ataie tae tere tens ; 2,148 = 1A 
45) Department svoress. sc acne aa sne oheue ote eete ae ialteh ne : 26,199 + oo 
BalsGenerall merchandisesstonesm. carts. arects wate ttate nett er 12,919 - 9.3 
6sli\Generalisstoreshscnveo32.03.2.06 35.0 tases ee et tetera : 3,017 + 19 
Al -Niarleby 2 StOLeS sree ot sie cis ha ee, seme 8 Gey eee ae aor : ; 7,062 - 45 
81 Motor vehicle dealers'~. Wes so itt tere cristo ater ots ctl ote : 38,307 - 24 

94|\(Usedcar dealersta ia. oe oe Pe oe ne eee eee is 1,628* 
LOR Services stations: fhe ees A eds has tiene eee erect Pe : 18,215* + 141 
113) Ganadges ai ek. cena aes Sasa a ne Oa A Ae XK x 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 6,230 a 21.2 
134| Men's sclothine#storeshtse>. aco kot eee nae a cto cet eee : 3,443 fe 62 
At} Womens*clothing storesiG.anc-: tle oe re eee oe ee oo 5 5,004 + 28 
15a Bamilysclothine stores .icacet se eee aes enetere : : 3,867 + 62 
T6uli Specialty shoes stores. semen se mee teen eter eer x { 
174] Pamily“shoe stores! Cee a ee a eee : = 1,728* ar 28.3 
Tj HHardwarestores* > i207 sese 58 pose taas eee te : 2,327 + 70 
199 -Householdefurnitureystoresm sae ent eee 1,037 - 18 
201) Household appliance’ stores’#..2 2... ety ee eee 936* 4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 2,725 a 1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... - é 9,346 sts 9.7 
234| Bookvandestationerys storesses \ ee tee aoe eee 1,415 + 125 
AAA BlOnistsi, 0 328.2 Se Soa Sea ak Bee ee 570 + 13.4 
2oadewelleryastoresii.c.! Seas aceon eae! OS ee 2,204 + 25 zi 
26 | Sporting goods and accessories stores ................ 156 + 140 
21) Personal accessories! stores’... 05.0... 000.. 0. eee : 1,816 + 7.8 
28) |All otherestoresiy.on sf .5.im Samm ee ae Oe ee 22,451 - 12.4 


BCR CSRS ODE Riciricin cca ne cron 108,405 124,716 : 233,121 + 3.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
_ 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 523,825 “00 MUpPLGeries' — bouche riesimn:.feraan alan. ere teh a eae anne 

x 74,889 .( | Iupiceries, confiseries et articles divers ................ 

x 23,980 .2 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 

191,363 3 191,363 4 Grands tmagasins arreeteertarcrisdcian ect ee 

x 94,630 .9 | Magasins de marchandises diverses................... 

= 34,861 34,861 FO || Magasins*g6n €r aU xeseaycracsss <)-noveleterenctceo ase ea 

47,1138 f 7,652 54,765 GO [HIB AZALS' siyscaten wor sna hanatadenahekarer dla vehe crardeawss tea Rae ee 

| - 485,053 485,053 -3 | Concessionnaires d’automobiles .....................- 
- 17,938 17,938 .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion .................+- 

7,179 : 181,423 188,602 SL EP SCATLONS=SCLVICES oo. sie ae corey era) ory yar orahal ote repr a oe en 

- GAA CS ies és oisesy orate dewstel maemo ae ee Oe 

x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

) 9,450 .1 | Magasins de vétements pour hommes................. 
25,210 ; Magasins de vétements pour dames .................. 
4,784 : .9 | Magasins de vétements pour la famille................ 
~ Magasins de chaussures spécialisées .................. 

AT : 13,404 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 

- 24,316 AN Quincailleriésis.accoaawns von nonswrd eon ee EE 

x 13,967 (9) | Magasins ‘detmeublesivsx55... tere eee nee 

x 1eBala Magasins d’appareils ménagers................-..005- 

x 27,201 .6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

22,200 94,144 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

x 12,945* 1... || Librairies*etipapeteries) «1. «eee een eee 

| x 6,400 FleUristes xcyaraiarsscterat norcvotonerat otarotey of dover do) Acta ea oh ot OEE 
11,438 : : 14,353 VA | WIJ OUPETICS: soy 0h ace ctni onelies chor stor ar etan at sean at olergrersvae Ro mane 

x 10,854* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

3,816 ; 19,835 Magasins d’accessoires personnels ..............-..++. 

xe 256,622 162] Roussles*autres*magasinsy....<<4-11aerrac eee eee ee 


982,559 : 1,372,959 2,355,518 dl Ensemble des magasins ...........0.cecceceecseceeee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


November — 1980 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 

Women’s clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
= 1980/1979 - 
Ventes Variation Ventes 


$7000 


33,110 
8,713 
2,333* 
21,300 
7,535 
5,559 
6,651 
33,762 
447* os 447* 


15,293 15,488 


2,033 
1,733 
1,080 

6,265 17,255 
102,905 187,461 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 87 


+ 16 


+ 
= 
S 
(o-) 


nsemble des magasins 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$7000 % $000 
rx x 302,118 Eipiceriés + Bowcheriesssac «acta tens tcexsan saueeeeeeee 
x i 95,278 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x 21,624 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


161,023 68.4 161,023 Grands:magasinsi Ss suis :os003 cs eee eee 


51,495 Magasins de marchandises diverses..............-.... 


59,759 


Magasins généraux -42a0c'0t bhadkeecne 7 os See ene 


53,548 Bazarsis seen abc ti narns aired ace onnae eee eee 


x % 441,826 Concessionnaires d’automobiles ....................- 
= - Oslin plies Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
1,969 - 6.1 148,111 150,080 Stations-service i.cvu.cces aociatie Ae ae eee 


- - Gal ageSis pasnacacaasd headed otha ar eC ee eae 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

6,267 + 3.4 Magasins de vétements pour hommes................. 
22,782 a oe Wes} Magasins de vétements pour dames .................. 
11,320 +, 9.3 Magasins de vétements pour la famille................ 

x < Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x x 15,064 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

- - 15,749* Quincailleries; o0)aswens sens eo ae coke ae eee 

x x 31,258 Magasins' de meéubles:s:55,..0s:cpgesaeis ana tae ater 

x x Bs HH Magasins d’appareils ménagers..............-.00-000: 

Xs x 4,701 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

x x 67,174 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
lad,844 +. 18.0 4,956 6,800 Librairies et papeteries ............0.00cc0ceeseeseus 
| = - 5,830 5,830 Fleuristes! sq. 4.3. 22 cotevaet takatsrola tl late ret eee 
6215) + 14 4,785 13,001 Bijdutetietiirs seo cuto. oc ce teen 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


22,992 22,992 


3,329 +. 35.3 6,663* D997 Magasins d’accessoires personnels ...............-.... 


} 111,730 eed 7 73,763 185,494 Toustles:autres*magasins’ 1.27.05 tsar ake eopiieateaee ee 


778,801 + 7.3} 1,123,092 1,901,892 Ensemble des magaSins ..............cccceseeeeeeees 


No 


SHO 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin: 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
: = 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes | Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 

1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 390,033 + G6 
2 | Grocery confectionery and sundries stores..........--. 125,920 + 17.9 
21 All-other foods StOresmers sein cia ree inicte eerie sieeaiat creer ate 1,741 ‘ 42,113 + 44 
AN Department stOres ser tr-taratatenrstatee (itt tecrt rere ta rarers 178,395 178,395 + F9 
BullGeneral merchangisesstores arte ceteris serene x 37,656 + “70 
6 IsGenieral stores. ok ccnp cre een toe eee ee eaters ix 18,720 + We 
TAIWWENS COSMO Coan olde co ota ad Smo acne dude cc Poimrkoice 17,608 ae 24,037* + 09 
SulsMotorsvehiclendealersi.. evict cir serece aereene terete 275,666 = 972 
O'\Wseditcar dealers vat-coen: neler terete sternite acoder mates 13,976* a 13,976* 

TOU Service stations... 007M secre ace cee Oe eters ee erates 119,347 140,884 + 23.3 
PN NGaragess ae terete Mere eer ee eeeaeeters 39,977 : 39,977 = To 
12 | Automotive parts and accessories stores.............- os LL5* a 41,110 44,224* + 83 
13) Men's sclothingestorese. «scan naretet err arercratersterere eaters 5,397 ; 22,262 ‘ 27,659 + 65.3 
14: Womentsclothingastoresieacies «etter atte ier turer ret are 18,886 21,909 ‘ 40,794 + 20.8 
Tal Pamily clothing storesi: o.ere cue eee teeters eee rete eae 14,372 19,483 4 33,855 + 18.6 
16i Specialty shoerstores® eeecne cece oe cite cre a ete erste 2,010 973" a 3,984* = 95 
(7o\bRamily shoe ‘stores Moree oe eke ee oe eee 22,686 8,538 : 31,224 + 22.3 
lS) PHardware*stores' <0 ieee huteet os aoe ee eee Xe 23,509 - 13.7 
LOMMAtousehold*furniturelstoresmeecm cee ae aero : 34,247 SUAS + 22.3 
20) || Householdwapphancelstoresi sms. ee entree 5,097 = 13 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 11,960 - 116 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 42,270 + 169 
23) Bookwandlstationeryastoresae mast een tere te : 9,077 + 28.9 
Da Wlotistat. ad: waseeses Soe tease See 5,507 + 101 
25|tdewellerysstoresace gies ae + eee ee 14,242 4 1d 
26 | Sporting goods and accessories stores..............-. 22,946 ate us 
aie fEersonal accessories) storesme: anise eee 3,894 25,411 29,305 + 164 
28 WAU ‘other stores or: < ket.5 225 Se ee 97,531 109,228 206,759 + 60 


29) |p CAN Stores: Scns 2) 23 Sony: RN 643,725 1,233,804 .5| 1,877,529 + 68 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


' 


4 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


x 
22,963 
1,477,282 
x 

x 

157,281 

x 


199,581 
30,066 
42,913 

160,977 

128,083 
17,786 

172,713 


38,274 


xX 


35,255 


_ 770,060 


5,818,250 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


137,656 
1,126,023 
438,610 
369,259 
187,485 
207,161 
181,354 
14,568* 
66,291 


».¢ 


348,847 


x 
x 
378,914 


55,841 


264,457 
1,045,371 
12,903,432 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


3,953,945 
1,293,997 
431,968 
1,477,282 
294,310 
209,929 
227,758 
3,426,868 
137,656 
1,325,604 
438,610 
399,325* 
230,398 
368,137 
309,437 
32,354* 
239,004 
276,907 
387,121 
48,737* 
139,801 
406,389 
905172 
66,527 
104,191 
290,111 
299,712 
1,815,431 
4.7 | 18,721,683 


All stores 


nsemble des magasins 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Bpiceriesi=. Boueheriestiu< -natnarsieebemees aaseeetien? 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ...............- ?} 
Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsemagasinst yc aaeatis yao) eee eee 4 
Magasins de marchandises diverses................--- 5 
Re ee Mn Sc oe oa SOE es 6 

lah gia) s cepa) aveN Dalila nee, oy esas <:-ebra ale Zeenanre) sy sae ele eS i 

ja greed ga ee eons 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion ...............-++- 9 
Stationseservicews.s 4. gia: 250.5 02a o suena ee ee 10 
(Garares tous « cgased cad teed eed at eee eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries tei... 4 seco were eas ro ee ee NE 18 
Magasinsedeaneubles®... ««... »saryqceny aden 19 
Magasins d’appareils ménagers................++++0-- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Mibrairiesietspapeteriesm. 4.41 oenwia-drna eet 23 
PI CULISCES Mov ang: neces acorar sero: ap aionerenen > use ean ian ee Ee 24 
Bijouteries ie). sic nao n0 Geog aaaodeies ae aaane Uren ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .............--++++- 27 
Toustlesvautressmarvasinsia a. .-)42 544 ia koe eateries 28 


Ensemble des magasins ...........e2ceeceeceececeees 29 


ad, = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
- 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ x 
Allcother food! storesteaes ties ine serie merit terneren ste 1,054 
Department Stores: .qu-mccema dee terete etre 112,594 
General merchandise stores ............sesee+eceeees 
Generalestoresie se rns ss Soles ee ee ee 
Wartety <stOresmes ce accerefecernciynt fe os Sie nakette eee 
Motor vehicle-dealers::. etcetera ere te 
Usedivear: dealersiancas Sees Coe eeec ne oe eer cemmntes 
Servicel stavions:.: «ance oacd seem as & Nea ereere emer 
Garacesi.natsaeced AAsaded haha haste ae eee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men’sv clothings stones: en Sere creas haere ereer hanes: 
Women’s: clothing stores. Gia. scree: soe ee 
Ramily: clothing, storesa. 4. a eters oo ars oe eres 
Specialty shoeistoresSnceeue ena aes eee 
FRamilys shoe stores: 2055.5). sneha ee eee os ese 
Hardware stores ©: 2729 Sec $49 SG.adc oc ee See 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal saccessariessstoresi ete aa eee 2,898 + 16.6 9,487 


All ‘other: storesis 2c cers. 2: A555 ee 65,584 + 3.6 Hoo 


All Stores aes 88S3cia Socisd sin ee ee eee 380,676 ame ot 524,135 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


200,882 
53,473 
21,209 

112,594 

8,367 
272 
9397 

124,413 
6,298* 
66,960 

8,886 
13,806 
11,902 
TOR 
14,578 
2,382* 
15,694 
12,217 
14,608 
1,607* 

4,951 
23,788 
5,471* 

2,324 

8,712 

9,083 
12,384 

120,899 

904,811 


Change 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin: 


1980/1979 


Variation 


— 19.3 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


x x 
14,091 ae het 
910,941 ap ey? 


136,893 aie JUS} 


90,755 14.3 
x x 
x x 
x x 
x x 
x x 

23,117 
| x x 
| x x 
x x 


26,579 + 13.1 
| 524,922 + 25.2 
| 3,416,587 + (9.6 


23) 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$7000 


1,983,229 

496,934 

215,669 

910,941 

68,652 

3,020* 

79,979 

1,458,766 

ADH ae 500 C2, OTe 
488,699 625,591 
102,609 ; 102,609 
128,099 

103,212 

173,022 

132,317 

18,345 

119,118 

140,528 

155,017 

18,154* 

56,686 

228,983 

52,012* 

30,193 

57,374 

109,083 

113,412 : 139,991 
504,971 ; 1,029,893 


5,283,807 : 8,700,394 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:= Boucheries: bas. sehen) aoe pean 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ..............-- 2 
Tous les autres magasins d’aliments ......... A Seer 8 
Grands, MAZASINS sors, ecovocess:exe evs seers, 4100010 Ee TE 4 
Magasins de marchandises diverses................+-- 5 
Magasins: ¢@in Gr aux: po 6s;<yo/ecxoysssveudyasteeveusuvev oe ee 6 
BaAZars., 5 cusisescsxs teary wetebspe excess) ps syerse ich ke al 
Concessionnaires d’automobiles .............-.---..-- 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion ...............+04. 9 
Sablon s=SERVICE vs seraie, «creer, o, she ueusuexsusqes psyek eRe EDECe 10 
GOPALES iors seo 5ssusacv dk Su cnevsies bie sSe KOC ape 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... ily) 
Quincailléries ..,.3.6. ve005 0 ssesic ne Ree arene 18 
Magasins; de meubles) 5... 4, . rik tai eee ee 19 
Magasins d’appareils ménagers...........----+-++-++- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies et. papeteries) . 9. .asteet ttre oi eae 23 
Fleuristes: cos an. cdecesronads pasar ska nae 24 
Bijouteries as. s.:i- se seess6s/ uso 2a eee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ...........--++++--- SH 
Tous les autres magasins =. «0-44 4- 1-101 welreee eee 28 


Ensemble des magaSins ........-+eseeeeeeereeeeeeeces 


YS 148. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
November — 1980 —- Novembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 

- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$7000 $7000 
Combination stores (groceries and meat) 438,569 537,342 + 65.7 
Grocery confectionery and sundries stores 51,184* 110,650* + 28.6 
All other food stores 4,353 43,251 +e 12a 
Department stores 359,689 359,689 +a 
General merchandise stores 63,094 72,282 + 10:5 
General stores 14,537 - 3.6 
Variety stores 6,352 30,867 + 9.7 
Motor vehicle dealers 428,202 428,202 + 42 
Used car dealers 15,487* 15,487* 

Service stations 155,202 213,408 + 16.8 
Garages 34,587 34,587 + 12.2 
Automotive parts and accessories stores 61,359 67,373 + 13.4 
Men’s clothing stores 19st Al 34,324 +) oid! 
Women’s clothing stores 25,558 59,421 + 16.3 ; 
Family clothing stores 12,498 35,478 + 40 | 
Specialty shoe stores 2,636 4,593 + 13:6 | 
Family shoe stores 7,959 32,413 + 27:2 | 
Hardware stores 18,112 + 43 | 
39,654 + 54 | 
Household appliance stores 12,334 + 2477, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 13,442 + 19.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 90,460 + 12.7 
Book and stationery stores 18,464 + 17.2 | 
Florists 9,613 + | 
28,083 + 129° 
19,127 + 40 | 

17,745* 23,574 41,319* + 265.1 
222,857 147,959 370,816 +! 13:04) 
1,419,025 1,336,305 2,755,329 + 10.1. 


= 15 3 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


-Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de Topmimiercé 
or — 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
_ Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 


1,102,741 + 6.4] 5,673,906 ll | MUDICETICS => 1 OUCKELIE Sins. amuacesr pyar) somes eer 1 


571,165 +.10.6 


490,644 +t io23 616,899 Cres) eel Ona 43 -4 | piceries, confiseries et articles divers ................ 2 


53,411 - Al 399,563 qe SUG) 452,974 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
2,780,919 + 7.0 = -| 2,780,919 Giands' titagasing 2.4: 00% ax.qeqenee eee 4 
| 444,216 ere glee, 79,806 ar. Uy 524,022 + 10.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x x 162,406 +2 2-3" | WMagasins se enera ux oy yee acre eee ee 6 

211,172 iP, | 2a) 55,277 266,449 #D! \f MDAZALS) avs coiav aralet'o rovaneuelichcey conte seetah cal kere terme rere te Ea ui 

- —| 4,592,946 4,592,946 — 2.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 161,769* 161,769* -. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

| 555,845 ate 022, 1) 1596.726 sie) Weaker) APRA ae GS SurisaseOn MED scanceccoupcuue+.eacascsanesen jo. 10 
= - 837,845 10.2 SoTCADE cee LOZ | MGabrages: sass \20 was ncissee sec era ero 11 

58,444 - 12.5 596,278 ap GS) 654,721 -o | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
| 126,611 — 0.4 165,779 292,390 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
, 284,696 + 14.0 233,704 az (x0) 518,399 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
| 180,439 + 14.5 118,957 299,396 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
| 18,625 + 6.6 24,187 + 18.6 42,812 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| 173,470 eS 69,722 243,192 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
| Xx x x 189,308 Wed. QUIN Call erles 5.5 cuales sa died dei aerae eee eae 18 
90,867 + 64] 267,833 358,700 8 | Mavasing de-meubles .J5))2sanuse anes Sie 19 

x x x 103,290 13.9 | Magasins d’appareils ménagers...................02.. 20 

31,496 + 17.0 95,771 127,267 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
237,437 + 10.5 702,168 + 14.4 939,605 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
88,860 + 17.1 61,771 150,630 Inibrairiesetpapeteries 454 qe Mie eee eae 23 
| x x Xe 110,329 4.2. WPleuristes:< 52 sxacccaely ng aayngydoes ao a ee 24 
| 105,538 ap Jes) 113,877 219,415 Bijoutenlesicss «esta sana ays cea eee eee 25 
| x x x 243,145 — 10.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
153,247 + 22.0 230,389 383,637 Magasins d’accessoires personnels .................--. 27 
1,896,018 + 12.0] 1,418,898 + 6.3] 3,314,916 2400/5 1 Tous: les-autres, magasins..4a.0.sa a0 nese eae ee 28 
2,672,307 + 10.8 | 13,732,197 4.5 | 26,404,504 Ensemble des magaSins .............ceeeeescccceeees 29 


IG = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
November — 1980 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce - Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 $7000 $7000 % 


18,789 189,943 + 10.0 


Combination stores (groceries and meat) ..........+-- 171,154 


14,913 


Grocery confectionery and sundries stores.........--- 24,082* 38,995* 


20,147 + 10.2 22,967 + 10.0 


All other food) stores’. esc. eee rele eel 2,819 8.9 


Department stores ........- esse eee eee eee eter cece 151,469 9.9 151,469 + 99) 


2,615 18,502 - 2.5 


General merchandise stores ........-:esseceeeec recess 15,887 


210* 


General: Stores a ae cose bidcci.t 05 Gee clea etalon nema Rete ence 210* 


Warlety istoresmamrincn ss acinar tet rene ene ciernrs : e219 6,625 + 17.4 


Motorsvehicle, dealers) Wt circ scsi em cristo crete viatereietare 159,479 159,479 + 3.0 


Wsed! car dealers. 225 fete eee ae eee ree net terete tenes 3,109* 3,109* 


66,075 + 15.4 


Servicer stationsis sca ciclo cata c ar cin eietetamele rere eet tetets : 40,991 


13,274 + 26.2 


Gatagesiassnsen 16 csiysecciie susie aera hs nrereneemetone 13,274 


Automotive parts and accessories stores.............- eG 20,225 + 23.6 


Mentsuclothing stores= esate miae inet 2 aot motets 7,654 + 24 8,475 16,128 + 88 


Womens: clothing Stores'st.os a. cicleroelele es atta cr cteitstetr = 14,047 + 20.1 11,230 25,277 + 20.4 


Family: clothing istoreseiaty.c vette ete ee ete ee teterensta 12,305* Solon 15,623* + 3.1 


Specialty shoerstores mma acters eaters ets ottslareteettete 1,574 1,278 2,853 + 15.7 


Mamilys shoes storesimrc sca eee votes siete etter etneret 10,623 + 34.2 14,434 + 9B) 


3,811 


Hardware stores: s2-fiarp.ccdd.case 8 nde. cae ae te are x 5,819 + 16.3 


Household furniturenstoresiie me) eee ee ae terete : 10,424 16,104 + 9.8 


Household rappliancerstoresteeeeei area een x 5,081* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x elig2 + 14.3 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 30,105 38,101 + 10.9 


Bu Book and stationery, storess snes seme oe eae eects : 4,218 10,947 + 4.3 
DA Blorists Grea. crdedcertaceteiete dé tiadcs sie 3,501 3,501 + 158 
Zour ewellerye Storesisn cc < ec aed doscatemiet aed adane cee oe : 4,435 Tales + 139 
26 | Sporting goods and accessories stores .............00- x 9,695 + 175 
27) \ebersonal saccessoriesestoresmitae a eer eee ae eee 9,316* a Oli 21293" ) 


All vother® stores:ixo3se232 shang doe ee ee eens 75,716 


144,483 + 14.6 


68,767 em OT 


AMP StOTeS FSET RE SS OR es Re eee. 551,917 484,643 + 11.0] 1,036,560 + 12.5 


i 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


1,741,867 
160,351 
34,091 
1,143,124 
138,346 
46,192 
238,537 
x 
68,049 
_ 126,304 
93,985 
14,803 
77,073 
x 
54,200 
x 

x 
79,788 
| 54,374 
45,254 
x 
83,094 
| 650,051 
4,913,998 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


msemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change G d 2 
1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 Seren Corea 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


200,326 1,942,193 


214,237 374,588 


206,829 SOL 240,921 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


- —]| 1,143,124 


Grands magasins®, «.4.4.:..2% 0.040.408 See eee 


25,439 163,784 


2,242* 2,242* Magasins*généraux .cc2hnnyc cae eee nen eee 


10,801 56,993 BaZars vc c.aencsed teehee ol Cae an Ce ee ee 


1,659,667 1,659,667 


27,059* 27,059* 


382,542 621,079 


123,051 123,051 


188,661 LOI 


xX 


69,275 137,324 Magasins de vétements pour hommes................. 


100,350 226,653 Magasins de vétements pour dames .................. 


29,679* 123,664* Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


13,581 28,384 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


32,458 109,531 


59,816 Quincailleries”. 44 254.223.0407 84 p53 cn ee ee 


132,798 


37,557 Magasins d’appareils ménagers.................20000 


§3;205 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


317,239 397,028 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


Librairies-et. papeteries:..nna1 cent ne ee 


36,429 90,803 


40,346 FIGUristes =f cic. pod eae a a a ee 


40,346 


43,922 89,176 Bijouteries's34.05 sh J4a0d cd edeg andes anne ne ee eee 


109,652 + 8.2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


x 


Magasins d’accessoires personnels ...............-.... 


104,330 187,424 


625,547 1,275,597 Tous lesvautres magasins.. sca ka ee 


9,642,371 Ensemble des magasins ..........0ccccecececcvcscecs 


4,728,373 


Agee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
November — 1980 — Novembre 
Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
: - 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 Te $7000 % 


Combination stores (groceries and meat) 40,255 53,160 + 14.4 
Grocery confectionery and sundries stores 4,198 13,187 - 6.0 
All other food stores Ke 2,926 + 59 
Department stores 50,598 50,598 + 0.7 
General merchandise stores 6,866 : 7,030 = 49) 
General stores 3 2o + 4.5 
Variety stores : ‘ 3,237 + 11.6 
Motor vehicle dealers 54,688 . 54,688 + Tail 
Used car dealers Xe x x 
11,349* es 15,012* + 34.6 
1,090 ; 1,090 - 3. 

4,476 - 1 
2,630 “a 


Women’s clothing stores 4,302 + 58 
Family clothing stores : 4,081 + 3 
Specialty shoe stores x x 
Family shoe stores 2,396 + 172 
Hardware stores : 2,214 — 25 
Household furniture stores 2,566 + 12.3 
Household appliance stores 612 + 2a 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 2,532* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,436 + 13.7 
Book and stationery stores 1,163 + 7.2 
Florists : 791 = 6 
Jewellery stores ; 3,194 + 10.9 ' 
Sporting goods and accessories stores 1,636 + 13.3 
Personal accessories stores 1,021 1,134 2,154 + 30.4 
All other stores 14,413 15,824 30,237 + 89 | 
All stores 142,613 146,913 289,526 + 719 


=O. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


413,618 
57,899 
x 
408,739 
53,867 


24,790 


9,246 
| 126,373 
1,298,692 


Change Sales Change Sales 
1980/1979 = 1980/1979 = 
Variation Ventes Variation Ventes 


$7000 % $7000 


123,926 : 537,544 
99,566 ; 157,465 
31,331 

408,739 

55,448* 

142,122 

2,266 : 27,056 
579,764 t 079,764 
x Pee 
100,997 ; 136,906 
14,635 : 14,635 
45,417 

21,349 

41,339 

35,962 

x 

18,810 

eon 

24,480 

5,646 

23,284 * 

99,083 

10,704 

9,192 

27,770 

19,489 

11,488 20,734 
168,184 : 294,558 
1,519,326 , 2,818,018 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1980/1979 
Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands: magasing?: ..- « «ss a4 00. 4a eee 


Magasins de vétements pour hommes................. 
Magasins de vétements pour dames .................. 
Magasins de vétements pour la famille................ 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 
Quincailleriesy . a. scarepes,crensiecscasayatoeieces ne OC. oe 
Magasins d’appareils ménagers...............-....0.- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
ILibrairies et, papeteries ....9. en eee eee eee 
BICUristesia sc caousrsasey seta eee Ser eho eet ee 
BijOuteries 5. sroc4 acne 5 ule ans eee Oe eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


Magasins d’accessoires personnels ..................-- 


Mousiles:autres magasins)...0-l.0.434 59 eee ee 


Ensemble des magasims .....< 6... 0/..6005. 0000000 oesidw sleeee 


20 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............- + 149 
2 | Grocery confectionery and sundries stores.......+.... - 9.0 
Su|_All. other, food! Stores tepaeusisrcte tar citepeteee ot tee te eietats sl cter- + i 
4 | Department stores .......-...2 0-2 sees erent tenes 3 + i 
5 | General merchandise stores ...........ssseeeeeeeeees 

GiliGenerallcctOnes) aa.s22cecs site c shustere sh Eee eeu x 
qb || MIGny CuO ae semoee ondcbonuorocouraon at con donces x. 
Sil Motors vehicle: dealers... .citetas eevee le t)-me: saaeleketstetarv et ste i + 2282 


ul Wsed.car. dealers... ..a-eteerictns Hee cece ie teuahe Rieko er + 21.0 


NOR Servicexstationsy s,..<../a%s, < sucus-21arorer oer 0 e106 «cc ERE Rena Neteoiee 


WAG ALAGES! so acjchiiene) sxeis otha a hussate on 7 Sern ciatete 2 ini ces seein enema x 
12 | Automotive parts and accessories stores............-- — gl 
130| Mens. clothing secorest ach. vila. salsiieite sph seeennnaner + 12.6 
T4q; Women’s: clothing, stones s.ace)) arenes .ins elena ‘ +. 9 
Lon PP amilyeclothingySuoresier mn kaeek. eeretiet ke ae eens eta iere + 9.6 
1165); Specialty. shoe, storester eet yaa adn teal fehacolielstebeuataet x 
ii7m|iRamilyeshoesstoresi sia. hele eee enon a ee eee ee + 15.2 
{Sa Hand ware sSCONeS 2 toes hccacla 8 eras ceiniatsracts ee eae + 17.5 
LOG Wouseholditurniture ‘stores\)....... emer seein eter + 6.5 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... + 15.7 
23 |\pook andustationery stores)... ose niaeeeeis nh aires + OL 
BAAN OLIStS nieys ce eer ene Steet oversee svar a¥ bat oFa oka Balsa crt est Oe 

Lom ewellery.estOress;, save sai otaavast go asediaarwaicio Ae NOE at 116 
26 | Sporting goods and accessories stores................ - 31 
Ziiersonalvaccessoriessstoresi-anat er eee 1,834 + 30.8 
BS |, All othersatpiedis 4.2.0.2 «0+ SReeueie ein tee ee 11,344 8,477 19,822 + 35 


BONE All stones inex cies ctasssicin avin dans MRR Re es AeA 113,193 74,456 187,650 + 10.1 


Chain stores 


370,994 


x 


x 
x 
26,885 
x 


x 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 4.4 


x 


Independent stores 


Sone 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-November -— 1980 — Janvier-Novembre 


Sales Change 
- 1980/1979 - 
Ventes Variation Ventes 


$7000 


351,530 

98,604 

24,484 

370,994 

15,684 

x 

x 

325,255 325,255 
4,459 4,459 


93,536 


14,860 
4,737 
15,329 
1,996* 
12,076* 
72,126 
8,212 
5,009 
23,102 
9,049 
17,708 
90,867 188,901 


754,157 1,771,870 


All stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries — Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 


Bazars 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


255) 2 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + Of 
Grocery confectionery and sundries stores............ + 18 
All<other: food) stores serra et arenes et Rete se + 2037 
Departmentestoresa. mers eva ae acne terete + 80 
General merchandisesstores). sana trnee st- aieteiert sre 5 : - 65 
Generali stores* saves: seaad na coh sc seme mete eens d + Is 
Varlety Stonegate onsce.c0 nes maaue le a oda. 5 ao nee pees ; - 01 
Motor vehiclesdealerss te cium et tiretstectatenrerts crenata ayers 5 + 613 
Wsed' car: dealers: «<<-.GRGS 750.12 Aastene nce tet onan aes 
Service stations: :4 s4.ccnacend era. ce ee eet eee eee : + 136 
Garages’ aac exon otek tence ae Waka oad facia AOR : — 86 
Automotive parts and accessories stores.............. + 66. 
Men’‘sclothing, ‘storese Daae? JUSS, CAR: oe eens + 23% 
Women’s clothing<storest e220), ae cee moet i ; — 04 
Ramly clothinesstoreste ae ate eee oe eee ; : - 138 
Specialty: shoe stores esa sete ee et ee : - 82 
Family: shoenstores@ ees Stee Se Sena Bo eee + 15.6 
Hatdwaresstores: i: 55. Usasde at naccaccaae eee ote - 52 
Householdvappliance*storesss ans. steer 

Furniture, T.V., radio and appliance stores........... + 18.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... - # 
Book and=stationeny stores ass 4enieneee ee eee + 22.8 | 
LOVIStSS. AF. ocd 5 Tee E EAT AO LA Ot Ca ahs Le ee : = | 
ANicetihe seeds eMac csc 2,558 = + 25.4 | 

hoe Se aeelanina 2,937 2.937 + 128 

NES et ee tees Senna 2,730 3,003 + 15.4 

pide ot ihe 2 75 eee Se ee 18,289 20,633 38,921 + 119: 


* aleve) si slie|shelnla)s\letesa) susie etateteterateetcterete rete tet tas 125,597 195,692 . 321,289 + 63 


Chain stores 


2G ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 

x 
219,657 
136,469 
70,386 
30,362 


2,377 
154,564 
1,104,024 


Change 
1980/1979 
Variation 

x 
x 
x 
ae ee) 
4305 Bah 
oe ire) 
4 15.6 
Ht.) 
x 
oe 
ap i) 
ap US) 
sp Ie 
x 
x 
x 
K 
x 
x 
+ 14.6 
+ 14:9 
+ 11.6 


Change 


1980/1979 
Variation 


21,278 
122,058 
7,287 
806,321 
8,578 
166,613 
19,506 
x 

x 
23,817 
16,713 
3,849 
7,086 


36,414 
23,947 


207,223 


2,005,217 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


$7000 


496,783 
102,103 
20,739 
219,657 
157,746 
192,445 
37,649 
806,321 
8,578 
188,654 
19,506 
51,979 
22,280 
49,317 
37,915 
3,849 
16,444 
26,866 
46,931 
14,379 
33,739 
98,773 
LO 
5,836 
18,506 
36,414 
26,323 
361,787 


3,109,241 


Kind of business 


Genre de commerce 


Ti ATION). Seva: Sea ee 1 

WASSER. 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands! MAagAsingy co 6 x scard aver s:s 0000015 0 4s 4 
Magasins de marchandises diverses..................- 5 
Magasins génénaum. 4\a6.scj40s 00.9.3 ais oct ee 6 
Ba Zar sexi sosieinyove 5 axches poy satoconcy 9 Let seecdieat oo ee 7 
ong SOUL aE, ETN 8 

averse ROR Sa ae 9 

ak oi ses shee mehr oe shane Sear avay 9 ey ee ea 10 

(Gatag espa scaccsxa advan dexduskoolae hao) eee ee oe 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Qada call Ord Oy oy riaiocceironsssioxavarcvotanexerokosenceer > See 18 
Magasins: dermeubles ., « s.sx.s:ocaeh ae ee ee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................05- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Wibrairies: et: papereriess .v...,.+.<ee on een eee aera 23 
IMGs cide eee ORM GTC RENO O EEA CASA A Oath oc bo 6.60 24 
BijOUberdes caver sx cnensnipvevarayevsrsneteieiar-nedayeysqnveyena tee eee ee neette 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
Tousiles autres pM agasinsin,« scocvevciswrersvnrstsy, MOO ee Mi Ae 28 


Ensemble des magasins ............00eee cee ceeceeees pS) 


Oak = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
November — 1980 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1980/1979 1980/1979 ~ 1980/1979 
Variation Variation Ventes Variation 
$7000 
Combination stores (groceries and meat) 121,923 + 14.0 
Grocery confectionery and sundries stores 29,318 + 30.9 
All other food stores 6,415 + 2938 
Department stores 137,313 : 137,313 +) 64 
General merchandise stores 20,984 ; *3 25,016* + 2.6 
General stores 34,378 + 30 
Variety stores ; 1,764 : 6,736 -9i6 
Motor vehicle dealers 191,704 191,704 qe AS 
Used car dealers 1/,321* “i IRS valle 
Service stations ec 39,123 47,618* + 18.7 
Garages 5,856* A, 5,856* 
Automotive parts and accessories stores F 15,319* ais 17,805* 
Men’s clothing stores : 11,022 15,349 me bfh fs) 
Women’s clothing stores : 5,166 16,513 + 15.4 
Family clothing stores : 4,870 11,973 - 19 
Specialty shoe stores 262 + 27.0 
Family shoe stores 6,509 + 8.2 
Hardware stores 6,163 — 9 


11,014 ae eH 
Household appliance stores 3,449* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 4,556* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 25,714 + 248 
Book and stationery stores 3,173 + 14.5 
Florists re me: 3,563* 
TAL? = 10:9 
10,313 + 8.0 
4,420 ; 4,644 9,063 + 14.0 
63,048 52,360 115,408 + 29.2 
410,193 465,346 875,539 + 15.7 


\ 
| 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


x 
x 
1,133,581 
149,468 


41,396 


38,268 
499,949 
3,571,552 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


51,074 

x 

15,880 
2,035,838 
7,034 
386,836 
55,840* 
132,084* 
94,574 
50,322 
44,856 


184,295 
9,300 
31,616* 
24,827 

x 

51,430 
553,421* 
4,773,537 


SOS 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


All stores 


msemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$’000 


1,247,929 
289,034 
56,355 
1,133,581 
200,542 
326,079 
57,276 
2,035,838 
7,034 
466,328 
55,840* 
153,173* 
127,418 
146,583 
106,788 
2,495* 
54,607 
65,606 
107,646 
30,880 
41,240* 
242,211 
25,865 
34,512* 
64,806 
122,355 
89,698* 
1,053,370* 
8,345,089 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 


Epiceries + Boucheries an: sacevecee coeds aotaalaces 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
Tous les autres magasins d’aliments .................. 8 
Grands) magasingid fic, ca sue eters 1s ee 4 
Magasins de marchandises diverses...............-.-- 5 
Magasins généraux, <5. cu cece eagles 2 os eee ae 6 
BaZatts: wis. is weisigi aw we prerelale ia ars bane cAtiaucle me oe 7 
cae Rye s.. ate 8 

«aoe: AE 9 

ING 5 reo Bon ODO b 10 

Garages as g:c.0aslnpiatacie mec ectse tas aae teria eae ee ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes.......... Sek PD 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries: .J.j0. 5 eles tee ees es ee ee re 18 
Magasins.de meubles,.....1. auemie ane reese 19 
Magasins d’appareils ménagers..............--.---.-. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
luibrairies et, papeteries ...- ae eee eee eee 23 
Bleuristes: si: fia anceronoenedl ste ctaciaeialae ic a eee 24 
Bijouteriesie.% .ac.. «cies sccisres sa sis re eee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .........---+-+++-+--- 27 


Tous lesvautres mar asinstes sa weet) a tential 28 


Ensemble des magasins ........++eeeeeeeeceeceeeeees 


=O) ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

November — 1980 — Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............ 


All ‘other foodiistoress: Sieeeacisentciaater erie ere 


Departimienity StORES> iis... .s0:0udremners cos cctren ee e ete 


General 


General 


IMErChANdise SvOresernpenwee terete Mek Me ARTeeae ee 


SUOTES' ss abandantes: wove, cee te re aie ARR Pee 


Manley eStOnesy «cok ccpecde< «5 ey che Shore erie hey ak ee 


Motor vehicle: dealers. ... 245.) aees eee eee eee 


Used~ car‘ dealers:.:.c,...tittaeiten ree te a ee 


Service Stations iss. 0:s, oe.o.¢caiw wimais mse oe 


Garages 


Automotive parts and accessories stores.............. 


Meniskclothingsstonesmernrck.ci clan eeein ee ee e 


Womentsiclothing™storesias- kind rae: ae ee 


Hamily clothing <stonesw. een Reet ee ae 


Specialty shoe Stores aetna h cenit ane ene 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Florists 


C00 018 sh ele wi e)'e)4/a| S\ereverelele ein a tpietel slelteter ela els) « 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


169,858 
24,245 


14,478* 


2,091 


3,880 
57,111 
441,509 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


6,312* 
49,083 
8,800 
12,984 
4,051 
7,266 


4,042 


14,369 
63,597 
526,196 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$000 


154,798 
28,695 
15,777 

169,858 
26,496 
11,591 

7,027 

178,819 
6,312* 
58,466 

8,800 
14,744 
8,713 
16,186 
11,586 
1,361 
6,175 
7,594 

TOMOSS 

5,588* 
8,810 
38,773* 
5,101 
2,188 

13,648* 
10,946 
18,249 

120,708 

967,706 


Change 
1980/1979 
Variation 


ao 


+ 


9.9 
29.3 


— 11.1 


1.8 
24.3 
19:2 
10.7 
33.3 
13.6 
23.2 
23.4 
16.3 


Chain stores 


».4 


x 


1,374,243 
187,789 


x 
x 
|. 131,234 
| _—- 16,818 


36,816 
550,107 
| 3,927,629 


i 
(| 


Change 
1980/1979 
Variation 

% 
5K 
x 
x 
x 
am etal 
Xx 
+ 54 
x 
+ 14.6 
- 0.5 
+ 10.6 
+ 13.8 
cp 17.4 
x 
x 
x 
x 
x 
K 
+ 25.6 
ay INSP, 
+ 26.7 
x 
nelle) 
a2 LEPERS) 
+, 93 


Sales 


Ventes 


$7000 


49,503 
468,670 
104,119 
104,824 

34,845 

79,385 

38,645 

x 


xX 


x 

x 

252,006 
27,255 
27,109 
49,055 

x 

144,210 
594,182 
5,400,322 


Soh 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Independent stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Change 
1980/1979 
Variation 


x 
x 
x 
+ 6.8 
x 
ap BY) 
x 
x 
a AOS) 
se LO 
+ 26.4 
+ 6.4 
ar Jue) 
se 18:7 
x 
x 
x 
x 
x 
x 
ealovi 
ar legit 
+ 10.3 
+ 103 
x 
+, 8.1 
+ 21.2 
+ 17.2 


Sales 


Ventes 


$7000 


1,651,919 
281,557 
169,197 
1,374,243 
209,260 
120,043 
68,414 
1,902,913 
49,503 
597,080 
104,119 
122,410 
78,222 
158,227 
103,514 
12,958 
56,150 
74,372 
78,239 
44,612* 
87,114 
383,240 
44,073 
27,109 
97,160 
146,986 
181,026 
1,144,290 

9,327,951 


All stores 


nsemble des magasins 


1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Change Genre de commerce 


Epiceries —/Boucherlesii: -eceeti sare oe ae eee 


Epiceries, confiseries et articles divers ................ 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands. marasings..)..4..5+a0neonn oe eee 


Magasins de marchandises diverses.................-- 


Garagesy Joac-s <8 oclgarna@an awa eee ee 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


Magasins de vétements pour hommes................. 


+ + + 
[ee) 
=] 


Magasins de vétements pour dames .................. 


Magasins de vétements pour la famille................ 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 


Quincailleries? . o.oo ia3. 455,50 eee ee 


Magasins. de, meubles) 25.1. syne ies eee, Ayame 


Magasins d’appareils ménagers..............-.0ee000 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


+ 18.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


+ 18:6: | kibrairies; et; papeteries: <,..«.. . cseyrsu risus tee eerie 


$5) 10:35 |WRleuristesy <0ccc.<c. 3, sce. ove acepcusscntpelineversdeaodens velo 


18.4 


+ 


BijOUte ries so. a0: 0,25, snes egezeurseityeysisieielg eee SO Oe 


17.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


+ + 


10.1 | Magasins d’accessoires personnels .................... 


1:9.6;,| ‘Rousples;autres,Mapasinsy. i500, 5,0 /,0,0101,-kietek oe eee 


+ 


+ 13.7 Ensemble des magasins .............ceeceeceeceecees 


Oy = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants]l 


Kind of business 
Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
All. other food! stores) (ian ere ee Senos ae. ene 
Department stores: <2 +22. 2 dase ae. nee eRe eae 104,558 
General merchandise storesss. seetneaie eens ee ee eres 7,953 
Gerieral:, StOrés: 2.25 jaca ce Seek Fae ee ee 
Variety stores*3 5.4, 0s.0 0s sacra ober haere nee eee 
Motor vehicle dealers3;..eee eee oat ere ie 
Used."¢ar-dealers:.. on. 22S 2 ee eee 
Service: stations’. 2: oeccaeaoare dora dn eee 
Garages: cisicdoedinneaed sate sees nae eee to Paola ee 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men's :clothingstoresmeat, Sey, ce tei ae oe ae 
Woments) clothing<storestsss eee meee te on reer 
Kamily clothing istoresmi esate ie eee oe ee 
Specialty: shoe» storesim asec Geen ee eee 
Family, shoe: storesnu).) ies a ee 


Hardware stores 


Householdvappliance:storesm metas aeen ne eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookvand stationery stores: 4-4. eee ee eee 
HB NORISUS <3 che ties he haan Sk ae oe ee 


SRODURE SOODODN OOO OOO Minoo coducoDoOGGLta 242,347 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


99,734 
3,340* 
29,606 


3,454 


262,914 


Independent 


Change 
1980/1979 
Variation 


75,124 
16,694 
9,371 
104,558 
8,613 
644 
TTT 
99,734 
3,340* 
35,291 
3,454 
5,777* 
4,998 
8,274 
4,866 
551 
2,555 
1,984 
6,641* 
1,981* 
5,443 
19,256 
2,831* 
933 
8,636 
5,817 
12,798 
53,899 
505,260 


All stores 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ + 


+ 


+ + + + 


+ 


2.4 
27.6 


18.5 
35.4 

6.5 
27.8 
29.2 
22.1 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


860,194 
68,580 


9,885 


Change 
1980/1979 
Variation 

x 
x 
x 
+ 16.3 
ar JY) 
elec 
ap 
x 
+ 8.0 
zn nleey 
ae IG)S 
x 
x 
x 
x 
x 
+ 14.2 
“peed 
x 
x 
+ 18.3 
x 
+ 12.0 


— Gee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$7000 


758,926 

157,835 

94,783 

860,194 

73,851 

5,970 

10,831 

1,024,795 : 1,024,795 
19,189* at TOMS oe 
274,370 5 326,916 
48,711 5 48,711 
43,574* 

46,552 

83,052 

44,331 

5,312 

23,025 

20,145 

47,908 

11,686* 

50,643 

93,995 187,794 
11,827* s 23,393* 
11,693 : 11,693 
60,034 

85,399 

130,341 


505,675 


2,648,373 ; 4,763,060 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries = Boucheries 2 212 0e0ae ae. See 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grands -magasins << << ss. 52520 222 sie ee ate 4 
Magasins de marchandises diverses................... BS 
Magasins généraux: .22.0.9020%05 a2 acne eee 6 
Bazars + 2252p esinas ire 8 ears 40 0 ane sree ge ii 
Concessionnaires d’automobiles ..................---- 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
Stations-Service cso. 040.5 n00 «0-0 oven ce meet es 10 
Garages’. os. iacaes sac a tea ans Sareea ee ere 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries < os.c64.05.s30%0sro5 wate oc ee ee 18 
Magasins de meubles:...atncceeet te eterno 19 
Magasins d’appareils ménagers...........-..+-++-+05- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairies et; papeteriess .~<.erietr- niente rere tenets Be, 
Fleuristes'< nese, owncreane anes soils ielehe sera terete 24 
Bijoutertess. +. cqocce <1ss10,siavce'e seine aicieielar nena Nee A eter rete 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..........-...------ 27 
Tous) les autres AMAL ASING) ar. a\-.oecin sg) aed uae een olen 28 


Ensemble des magasinS ........-.ceeeeceeeccesecceee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants] 


Independent 


msemble des magasins 


Kind of business 


Genre de Teommerce Sales Change Sales Change Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores.........:.. : 338 - 53 


All other: food stores«<tacseie &. Seen ee kee tee Re ose 


Department, Stores: 6 adc +. dec eux vis un pera teeter Marcie 2,653 x 


5) General: merchandise sstoresi e-em erie ice. eee eras 1,407 +) 16:6) 
6 General. Stores... «oars. crarero ate alert: eRe ees See ean 4,695 + ~ 16 
Ma heVAMLELY COLORES Me craic ic ic chctste ts staie ab te iscsi ee x x 
8) ieNLotoravehitcle (dealers) 5). aerate tiie te ence eit ee ne 2,728 ore 
9" |Wsed ‘car, dealers ;...3.s dietamae te peer aa ORR eee x Xe 
LO; PServicerstations:..,.«<cmssccites ctu ce co 4 eee 572 + 16s 
Ml Caray es? sk iS iiaus Rc otha Oe nea cone: eee x x 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. x x 
13h| Men's clothingzstoresiashrnis sues sehen oe ee es 106* 

4S |EWioments vclothing stores see eeeeit: ae ener 104 ae Ol 
15 \/Ramily clothing, storesia ee sei meee Aan eae 90 + 11.5 
liGh Specialty shoe storesueenueeeir: a eeeee een ee eee x x 
i7epR amily: shoexstoreswaqaeas ascent ae ae x x 
Sy Eland warexstores\.\,1..4 aacccak oaks acres <i ee 292 + 16.5 
HON Eouseholdutunniture stores! aera faerie ae eee x x 
20 | Household appliance stores .............0ccseeecueee x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 28 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 404 “Eielieg 
23 | Book and stationery stores........¢s0-<4 se ov eencuk x aS 


Florists 


See ec eer ee sresceee 
SMSO NR SANS) Sera: ee @.e wtel ei aielinnelisieievelet pialkiavethie te 6 


aye 


| ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G d 
_ 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 ssethiiecdiinlin ints 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands ymacasing# .. Js..ecara chet pare ee 4 


Magasins de marchandises diverses..................-. 5 


Magasins. génerauxins. oe pain nice eee 6 


Bazarsig.  ciavs cient bor eee eee ui 


o STO le leer el ONG Slr33/62/1ay weil Onlin) Concessionnairesid automo bile ae sneer neren Eee ee 8 
i = i es XS S)  RXe SS axa! Viendeurcsudsautomobilesscioccasionn. amen ee eee 9 
| : =P AGG:E265 Bhijaes5 5 lr sGs5361 pyataiSby Stations ccm ice, 4...) -...4 10 
- - Gat Ages noc on aman sica eee eC ee eee 11 
~ es Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
- - Magasins de vétements pour hommes................. 13 
- - Magasins de vétements pour dames .................. 14 
- - Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
- ~ Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= = Quincailleriess ic. cit. occa stecd oo eee ene Tae 18 
- - Magasins dexmeublesy.:.: -1.:-. kotor eee eee 19 
- - Magasins d’appareils ménagers...................000- 20 
= = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
= = Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
= = Librairies.et;papeteries. .....- sane era eee 23 
- = Pil eUris tosis v.0...i2is.0 piste ecensueteie es sisicl ele aattecsiets Deseo eRe 24 
= - 2,268 Bij OULELIES 66:35. were ote eiocdeiesoie ois 2 olehs ae RRR eee eee 25 
- - 3,631 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
x x 1,947 Magasins d’accessoires personnels ..................-- 27 
x x 24,723 Mous lessautressmagasinsios cs. i. dejo eee ee ans 28 


211,564 Ensemble des magasins ..............eeeceeeeveeeees 


120,132 


STOO 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Canada 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
= $7000 $°000 $7000 

1 | Combination stores (groceries and meat) ...........-- 971,029 440,596 1,411,625 + 86 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 81,003* 267,051 348,054* + 20.0 
21 Alleothersfood: stores: a aess cme cette iaterers cients aye 7,947 110,799 118,746 + 64 
Ai || Departmentistoress..%....)00nrcme csc mre aeeeee skeronneete 993,617 ; - 993,617 + 79 
5) |General merchandises stones ice ets ieee or lorenete 187,822 33,344 221,166 + 257 
GuliGeneralistores:oshen sc tates Dostle es ene Se etre tee renee 46,232 87,018 133,250 + 99 
TA MEWGny CCG. 554 cope momadoancods tocmaae oa.qilooc-3.0'2 75,576 20,010 95,586 + 27 
SaMotoravehiclendealersiennycmety. siaictse tere cect atetererer erate 12,569 1,296,941 1,309,510 + 39 

GO: lWsed. .carudealers*.< cher ac oo cette eee ote eae rr eneanene = 40,918* 40,918* 
LOW Servicerstations:...0. ses okh sae cheek Letter 104,671 439,446 544,117 + 19:5 
Mh Gramazes ny, «eshte sic re erecta aiare musi aoe oh oe e ovomteue he tobe lone le ete erento ~ 95,372 95,372 + 37 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. 14,882 155,007 169,888 + 149 
135): Men’seclothingestorest= = iis cea eect tea a ea serena 34,814 63,111 97,925 + 0 
ta Women‘sxclothing Storestae cle aciicro sitet sieht 87,221 66,383 153,604 + 14.9 
15s) amily, clothingestoreseseatcicra «calor e ferret tee 61,905 52,519 114,423 + (Sa 
16i|(Specialtyeshoe storesie oes eee cette atic eee eter 4,640 6,139 10,779 + 4.5 
175 Family shoe-stores Mit Ae es ce ee aoe 61,822 24,452 86,274 + 22.3 
18. Hardware stores: ..%%0. 62th vaheate oA oe a en oe x 65,091 - 5.3 
19) Householdsfurniture stores. s--c ne see seers 92,044 109,779 + 11.6 
20) Household - appliance stores see. et eee eee x 30,153 + 20.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores......... 12,052 37,940 49,992 - 28 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 55,139 183,823 238,963 + 15.9 
23 | Book and) stationery stores. .....0s..0me. oh eee 20,496 19,724 40,220 + 18.3 
246 Mlorists: 2544s rehieenee hed Manteo home eee ee 22,653 23,582 + 13.3 
25) i.dewellery. stores <1).5\b<saanwn sn ee nak os te 34,118 73,959 + ep 
26 | Sporting goods and accessories stores.............. x 71,442 + 7p 
27) Personal’ accessories stores\s...0...2 020002 e eee nee 32,267 74,636 106,903 + 20.1 
28r\VAllVother-storestve.-.<'....05 eee ee Re ee 506,199 431,848 938,047 + 13.2 
29) ligeADLZStOTES § 21.05% for srwsatateretareloke ise ote eee 3,451,419 4,241,563 7,692,982 + 99 


= 95\5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-November — 1980 — Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


_ Magasins 4 succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
| Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de) cOnimente 
= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$’000 % $000 


| 10,114,571 + 8.1 | 4,594,597 141095169) 5-10.71.) \Mipiceriesi=| Boucherios = en eae en eee il 
772,582 + 26.6} 2,789,629 3,562,211 + 10.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ Ps 
97,376 oe oO mel, 265726 : 1,224,099 .9 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
7,912,986 erm 95) - 7,912,986 .o: | Grands magasins-.onc.<2..0% ake an ee eee 4 
1,357,274 ae (652, A 1,694,096 .9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
467,053 ate LUIS : 1,395;991) % + 910!2)s/Magasinssseneraux ..)9 ree eee ee 6 
644,395 ee Ose : 835,804 6D! PDAZTS 70% tire Sorlalate arene ayasfa te a te tone ere ata ts tae fs ese 7 

t 176,514 — 10.1 | 14,449,283 .6 | 14,625,798 .O | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 399,508 = + 26.6 | Vendeurs d’automobilss d’occasion ................0.- 9 
| 994,303 + 18.1 5,331,734 «fe | SUATLONS-SETVICE: s:ty/.\o 0% ures terete white ae ee | Re 10 
= —]| 1,006,943 1,006,943 £8. Garages. anc cwenedennd pon, Saker RR Soe oe ee 11 

143,348 — 16.5} 1,407,689 i sya LO iS37/ .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
282,056 qe sy) 539,415 : 821,471 .9 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
740,475 + 15.7 635,280 13755755 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
518,413 5.0) 481,640 : 1,000,053 .4 | Magasins de vétements pour la famille.......... He: 15 
42,727 ae dey 53,908 ‘ 96,634 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
465,755 + 15.8 202,212 : 667,967 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

x x x 701,225 A | Quincailleries:...n<udaktens sees ee ke ee eee 18 

170,511 + 9.2 894,249 : 1,064,760 .1_ | Magasins dé :meubles ..22.22 eae oe ate ee 19 

x x x 261,809 .8 | Magasins d’appareils ménagers.................-.005. 20 

121,531 ae AYN) 382,270 : 503,801 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
537,095 + 14.5] 1,863,160 2,400,255 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
171,032 + 92.3 180,187 : 351,219 Librairieset papeteriess...snuehin se tees een 23 
| 9844 + 40] 260,402 270,246 Fleutistes-canextes ccvait seat avn seth ome eee 24 
| 271,159 + 16.7] 296,474 567,633 9] Bijouteriess sos. ssvcxssstesdeas 000s see eee 25 
x x x 903,771 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

284,404 +, 21.1 755,744 1,040,148 Magasins d’accessoires personnels .................... Pil 

_ 4,350,723 + 15.1 | 4,236,133 8,586,857 Tous Jessautres«magasins . .20: ¢.cs.nas.s2ae eee ae oe 28 


30,867,196 + 10.6 | 43,995,785 .0 | 74,862,981 ; Ensemble des: magasins: «00.66 606 600 000550 secw cls abies 29 


Seay es 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland — Terre-Neuve 
October — 1980 — Octobre. 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Varletye Stores atric 4 pice ates cicttende serelta haa a eR 
Motor vehicle: dealers) <: <sy:icfeisiacehoatas earetenofoerekobeeieioest 
Used:car dealers”... doin hacen gaits Ge ktoae 
DELVICEN STATIONS te os wkeicc slcceke crmiele tyentyern oie Ae ae 
Garages stss esis cd Seles sca Sete ou eee Oe OR 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men‘s clothings stonestiie a danisae .etapameeee ie areireae 
Wioments«clothing, storestart pane. Reece are Eeeeree 
Hamilysclothingastonresie rete eh eens eee 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Bookvand stationery storess...) eee eee ee eee eee 
LOTIS USS iPro ats cvocnc tae hee ee cic eae Sea: 


Sei ele sie ele ece ce '6) 4,008 09) @ 0s dieleiels eels ele stisherelele ee 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


+ 15:0 


+ + + 
— 
iw) 
Sey 


+ 24.6 


+ 22.8 


5,036 10,325 


84,679 138,827 


= OF = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - [le-du-Prince-Edouard 
October — 1980 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre d 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 ete 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grands*magasins: 0222 s4.070004 54 se ee 


Magasins'généraux s2cs0055 2759) sdcen4. ee eee 


x Bazatst: os santesecctstarsare seankeencs eee eee 7 

a 6,146" ee —F d:0) |, 16,746. = 95:0) |'Concessionnaires'd/automobiless as eee eee 8 

| x ex Ux —”—C =] /Weenndeursid’automobilesidvoccasion’ ». saa 9 

a Xe | Se 33620) FF 26:8) EStations=services s #2424 a shades ens oo eee 10 

- Garagesiess2525 303098. 05048 000 TAG SR WARES 11 

x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

x Magasins de vétements pour hommes................. 13 
156 = Magasins de vétements pour dames .................. 14 
X Magasins de vétements pour la famille................ 15 

- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

- Quineailleries®:.; i.asa2 204 52 a2054 5854 ee 18 
- Magasins' de‘ meubles: .5<<:)4 . AS Pewee es eee 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................0.. 20 

= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

| - Librairies"et#papeteries «4... eect eee ee 23 
| = Fleuristés»soagecsAaccwe eae Andou oe ee 24 
x Bijoutéries ss 22 3.ce ion cede ek PALES ee 25 
- Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

~ Magasins d’accessoires personnels .................... 27 

x Tous lés*autres*magasins:....47 7 40cae oa eee te 28 


Ensemble des*magasins: / e705 5 c0crer ceded some eee aoe 


| 
i 


= = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 
October — 1980 — Octobre. 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$7000 

Combination stores (groceries and meat) 53,889 + 316 

Grocery confectionery and sundries stores 6,999* 
All other food stores 2,265 — 13.8 
Department stores 20,267 + 11.6 
General merchandise stores 11,309 + 34 
General stores 3,407 + 8.0 
Variety stores : 5,484 + 6%o 
Motor vehicle dealers 45,382 + 32 
Used car dealers 1,778 + 31.6 


19,049* + 23.0 


Men’s clothing stores i 2,618* + 7:6 
Women’s clothing stores ; 4,570 + 13:8 
Family clothing stores 2,906 + 4.3 
Specialty shoe stores x x 
Family shoe stores : eae 1,434* + 15.9 
Hardware stores 2,606 + 10.5 
MI25* 
Household appliance stores Oe 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 2,956 + 16.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ; 9,665 + 22.6 
220 + 22.4 
557 + 11.5 
1,293 + 117 
761 = 129 


1,931 + 18.7 
23,750 + 25 
102,503 132,377 234,879 + 11.0 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


% 


+ 
— 
2 
ie} 


+ + 
bo bo 
nS 
is 


+ 
= 
or 


Sales 


Ventes 


560* 
16,143* 


6,688 


109,564 


Independent stores 


Change 
1980/1979 
Variation 


SOT = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


October - 1980 — Octobre 


All stores 


$7000 


35,915 
9,645 
2,195 

17,215 
6,668 
6,096 
5,361 

39,868 

560* 


16,319* 


17,427 
189,885 


Change 
1980/1979 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


reyes apegareral hess uae ted ans! chan okey tetateraess 1 

Eee Sane Mee COTS 2; 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grangsnimapas inser ccs eee) k Rene ee ree 4 
Watts tas Deckard yore 5 

Magasinseénérauxese: o,50 106 wean oe eae 6 
Bazarsinsy site Meee oe oe lsc oui a ee 7 
Be Oo NEO ACS ¢ 8 

5 Sher Reeuat a, eae ee 9 

DE CMA OLR AOOTR OO oc SSO COT Tec 10 

CO CUETLINS So Ae RAMOS POOL OO GD Bee cube Goatees Tor 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes ished pean ae 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleries:cc). i. ose onc cece se Cee 18 
Magasins de: meubles)......,) epee a 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Wibrairies et papeéteries: ...2... sacar ace eee 23 
Bl eUristes wicks rns evo als iacanvs') 0 teu erninangahaia aie racler sre ae 24 
Bijoutenies sx. soe. sd siacaare.ccesy seespacerene nf ohecc ara ieee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................+.. oT 
Tousiles;autres;magasins™ ssc. cn sae ee ae 28 


Ensemble des magasins ............eeceecceceecceees 29 


=S38i> 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 

Combination stores (groceries and meat) ............. 406,925 + 21.2 
Grocery confectionery and sundries stores............ 128,878 + 18.6 
All other food storests. an so oes eee etree 1,819 43,326 + 177 
Department .storesssce sesh rete es ee 154,233 154,233 + 15.9 
General: merchandise’ stonesie. ir. eerie ete ee x 34,092 + 41 
General stores ites otek Oe Le ee ae x 20,189 + 58 
Variety *Storesiea cites tet cance UO ee Peel ee ne 15,368 21,450 + 3.3 
Motorvehiclexdealers*:::.facuuesne eae ee tere tem x 331,895 — 9.5 
Usedcart dealers! =%4 steers pene, ee eee Pee ea - IG. sey ne 16,352* 
Service Stations cai watson 6 De ee oe 20,424 : 120,863 : 141,287 + 18.7 
Garages: 2.22535 CMSs na sR ee he Se ee - 42,695 : 42,695 = il 
Automotive parts and accessories stores.............. 2,947* a 38,734 ' 41,681* - 47 
Men/ssclothing@storéss cesarean eee 4,780 20,485 25,265 + 14.1 
Women’s; clothing stores ae eee he eee ee 17,476 22,523 : 39,999 + 22% 
Hamily clothingystores:s eae tame ee eee 13,561 : 20,818 34,379 + 21.9 
Specialty: shoe storesies sana eae ee eee 2,366 : 1,622* ie 3,988* 
Family: shoer stores’ 54 a ee ee ee eee 21,982 8,548 4 30,530 + 18.2 
Hardwarestores * .7..04Seetwahad :ce eee eee x 25,371 - 08 

thsi een te eee ee ' 35,534 : 39,079 + 2729) 
Household appliance stores ...../........:.:.0.000s- 4,394 - 174 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 13,061 -— 8.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 42,212 + 23.3 

IRE RAIC oe idein net daa rcmarte i 8,903 + 28.5. 


tes a Re Ata eee eee a 5,840 + 258 


Senior tio ata enw, 2a 9,507 - 244 
rat ag Acta 20,383 + 6.2. 

CEP Oe One 3,411 24,794 28,205 + 17.0 

Seite a: ae, Se ale es 79,882* 109,900 189,782* + 334 | 
eit e koa ry ee ee 602,511 1,301,387 1,903,898 + 118 | 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


= 
S 
S 
S 
SI 


x me 
x x 
x x 
x x 
x x 
2,479 
x x 
x x 
x x 


2,548 ak Sel 
54,431 
354,933 am Py) 


Independent stores 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal — Zone métropolitaine de Montréal 
October — 1980 - Octobre 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 


$7000 


209,163 
49,837 
21,645 
94,257 

7,321 
242* 
7,386* 

147,315 
8,101* 
65,896 

9,107 
12,954 
11,180 
17,856 
14,252 
2,306* 
14,984 
13,112 
14,266 
1,597* 

5,275 

24,265* 

5,165* 
2,607 
5,286 
7,477 


11,687 14,235 


54,323 108,754* 


540,909 895,842 


All stores 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


aD ear elettenahy cMee en aoa Ee 1 

LEED, CR 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandsmmagasine®c res: :-savn--1 cis» REVS 4 
mR ROSS i Eine 5 

airaltaiate tele rettete tse Mo veins Fo te-ra tee) ee a 6 

lreraiiasasoltekta ps rahredegadchaWe¥s item ne denseqrantseenens: Ae, Te 7 

5 ES BASU 8 

are rst Res, SANE, A 9 

as ast abla va. rot, FPR PRION insite 9 dow RR OT 10 

Eye Paifow'es elvaive tea (allan fafa ire tet tS Fe faifoire “ake Peace Rag wa cs 11 

sets 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quincailleriés#n4.o2cdcmicmnwen ac 224s ee ee 18 
Magasins:deaeublesi.n..csa.0tte ete ee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librairiesvet)papetericst. ..1. eee eee Ae 23 
PICULIS bE SW, saree, coreviere Sra erchd-clerseaenn wee revaianraetaverenel eae 24 
BijOuteries tts ao dence care ms ndionemrvenyts ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
J ousslesrautressmagasinew. 22. sciia.s7 +n Meee eee 28 


Ensemble des magasins .............ecceceeceeceeces 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business ; 


Genre de “commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 % $7000 $7000 7 


1 | Combination stores (groceries and meat) ...........-- 450,976 103,775 554,751 + 19.6 

21 Grocery confectionery and sundries stores............ 49,939* Ls 58,966 108,906* + 26.0 

SaAll ‘other food! storestepart oe bi-tehe tskeerees eee lela erate 4,352 ‘ 39,188 43,540 + 228i 

A | Department: Stores) <2.) 0). .cta je sn ole coueesen-  eetenetetode “eles eR 294,133 F 294,133 +o Tis 

5 |General merchandise, stores) i. ar «1 tl ieke ol- selon te openeaehens 52,848 , : 61,578 + Te 

GaliGeneralustOres: vs ccvoca.ccie suche wie els meee een x 15,622 + 1&9 

TAMVIATICLVE SCONES eeiutieasjoisysiaisde exe 0.20 oneuoterooxaacpraang ae Re eeeenes 20,717 ; 5,680 26,396 + 9 

8 Motor vehicle dealers, ... satiate cette er reenistele - 482,625 : 482,625 + 20 

9.) Used tear .dealers:....2.. cesan sath. ge etommlud ey. haem = Wap oGor is 17,565* 

LOIN Service Stations oc. so csieelwe ec oo oe eee bibarie 57,210 : 164,387 221,597 + 13.6 

PAYG ana ees: a2... oWepieteccPumGinw Wi Aer wo be eel ea ee - 36,162 36,162 + 190 

12 | Automotive parts and accessories stores.............- 6,707 : 56,739 i 63,446 + 46 

132) Men's. clothing stotespyaciia .ckoas.nstacaeraciey- ae. oes 13,941 17,184 : Sul es + TA 

140] Women’s. clothing storesim§). cites mitecmine oy ae 29,737 5 24,993 ; 54,730 + 82 

15 |Family clothing <stonesv3 4) osiier hanes sate eens 20,363 F 11,994 Sotool + 0.9 

U6 epecialty shoe stores eviatieciasm demise tere ea ee 1,971 : 2,768 4,739 + 12.3 

U7; | Ramily <shoe storestcteecr) tstach.coeeieeeiee: teh eee 18,504 7,812 26,317 + 12.3 

USilardware (stores, sc.aecgoiewele as aie: ». adore ae x 19,196 + 99 

NOs Household sturniture:stonesis .:.-. a. aeteeieee ieee emeeeee : 26,882 , 35,303 - 665 | 
20)| Household appliancesstoresi=nr eee Ee eee 12,411 + 32.1 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 13,555 + 30.3 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ; 91,732 + 14.0 

23, |(Book and ‘stationery stores. ...... assaaeMiem tometer. : 15,185 + 19.7 
24 ISES 0.7.5; auaipusidia'y reicae gees aaa Sane oh RN 10,264 + 141 

Dbilewellerysstones'’s qaccchinolwine tee ee Eee ; 10,246 f 19,982 + i 
26 | Sporting goods and accessories stores..............+- x 17,742 - 6.6 

27 \Personal-accessories stores\asjsmmrs saat. weenie 14,647 23,264 37,911 + 27.1 

28aVAll other istorese.. c.is70c #06 RRER ee A eR EE 183,462 146,681 330,143 + 14.3 


29 Wea AlM Storespe )aejrrtaretsia/ovste os ss ova) ope 1,283,838 1,395,175 .2.| 2,679,013 + 117 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales 


Ventes 


$7000 


176,168 
15,679 
2,780 
119,030 
13,104 


4,613 


7,241 
12,932 
11,021 

1,587 

8,228 


4,919 


7,769 
63,574 
496,013 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


19,627 
22,713* 
20,354 
2,643 
188* 
1,097 
171,582 
3,675* 
40,170 
12,533 


11,449* 
64,526 


484,970 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


All stores 


msemble des magasins 


195,795 
38,392* 
23,134 
119,030 
15,747 
188* 
5,710 
171,582 
3,675* 
64,800 
12,533 
18,330 
14,386 
23,408 
13,992* 
3,027 
11,878 
6,202 
14,390 
4,639* 
5,005 
38,350 
9)299% 
3,712 
8,093 
8,365 
19,218* 
128,100 
980,983 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
October — 1980 — Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


MC ACE METS cere ent) reo 1 

SAI Aside arene 2 

Tous les autres magasins d’aliments.................. 3 
Grangssmapasinsen soles: cep scacctcs cuss Re ee enero 4 
Magasins de marchandises diverses................--. 5 
pee skeweoaics Sysdeysgsheyonsgoaass SOEs RS 6 

CPOE SOG She COO OT OOM OORT o on yan an b.o ay 7 
“carpobneds eteortee. oye 8 

Jip pedook. sass beni 9 

POTOSI OOE Oto con odondl oe 10 

(CATAL CS oaegsie nas od arin ene nn a eee ta 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quingaillenies . 5. 2:5 2,ctesyepcqecesspss deus ssiege 18 
Magasins,de.meubles::...... ._...cwtete aeieiae -menaeeasser 19 
Magasins d’appareils ménagers................2...0-- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
librairies.et.papeteries - ... -.ocgeme oleae eee eee ee 23 
MGUTI SECS S caecchyo,. Sueus cece cuceeer sacar Peo ee 24 
Bij OUteries 6.0% jose 058.5 siseis yo wee ee ee re 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ................+..- 27 
Mousples;autresamagasins . so. 0. -.. «5.0. eee 28 


Ensemble des magasins ...........--+sseceecececeees 29 


=A? = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba - 

October — 1980 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores..........-. 
All Other fOOG: stoxresuieeee eer artehneete ene seat natete (eters narevar. 
Department StOLes wxcvt-rsisi. noe faporeevg ee. ern telaneteeet tare 
General merchandise stores... 0 ee eee se ets 
General {stores x, 1 wie tkerponrere ste aes lorsestoar seer anes tacit eee 
IWaTIG LYS LOR ESE sci srieleeccforsie ts tats tane cath el cehorsi<-onsue rotate ener 
Motor -vehiclex dealers: «25/5 vie sictets ats se ataleleton senor 
Used: car idealers.4.....cSeeaie hes ote See IS ele erae 
Service: Stations. %s'. sacar ah omni Rete 
(GAT AR OS ih Mere cerhsergns devetanatensapenete (ote enetieorcnirel Neder oer 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men’s* clothing “stores! a0 SAG ae eee. eae 
Women’s<clothing ‘stores Rees facie acre aia eteneaeniete 
Family» clothings stores#. .-) errs ae eleanor kart 
Specialtyshoe ‘stores armen ee eee on eee 
Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


Allsothersstoresc prc: s'ocn .ctoce Re eee 13,297 


AIS SONOS: «fa 05 70 tate fe corete ats arash Ss: 131,532 


Chain stores 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


$7000 


12,246* 
9,168 


x 


11,623* 


1,239 


16,875 
156,917 


Independent 


Change 
1980/1979 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


54,579* 
13,191* 
3,115 
41,794 
6,153 
14,609 
2,697 
61,728 
x 
15,341* 
1,239 
4,708 
2,023 
4,541 
3,858 


873 
2,759 
1,753* 
1,887 
30,172 
288,450 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Knsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Chain stores 


Sales 


10,279 


| 100,447 


Change 
1980/1979 
Variation 


Ser yee 


ESTIMATIONS REVISEES 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


October — 1980 — Octobre 


Independent stores All stores 


Ventes 


suivant le genre de commerce 


Kind of business 


Change Change 
1980/1979 1980/1979 
Variation Variation 


$’000 


Genre de commerce 


33,726 + 18.3 | Epiceries — Boucheries ..........00..0000eec000-00- 0. 1 


7,965 


2,544 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3} 


38,119 GratidsMaZasiAs wd sinineeaaen vce Sy Ae 4 


1,621 


Magasins de chaussures pour la famille ............... v7 


Quinicailleries yao... toncnacananacee ig ee Oe 18 


Magasins d’appareils ménagers 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 


Librairies| et; papeteries).«...-..aerta tee eee 23 


BIGUPIStOBY atiarsarckie a axa avo Saver tka EEA 24 


Bijouteriesciiidtanasenacane vance aets eee eee 25 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 


1,591 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 


19,830 Tousilestautres»magasing?....04...0+44-1-0 0 eee eee 28 


178,691 Ensemble des magasins ...........2.cceecceecccssece 29 


Ate 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
October — 1980 — Octobre. 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 

Combination stores (groceries and meat) 50,175 + 20.6 
Grocery confectionery and sundries stores 9,402 = 36 
All other food stores 2,293 + 15.9 
Department stores 22,168 + 
General merchandise stores ; QS 16,878 + O01 
General stores 12,858 : 20,097 + 17.6 
Variety stores : Tan 3,800 + 9M 
Motor vehicle dealers 84,990 84,990 + 10.9 

759* <a Te 
17,080 4 19,530 4+ 22h 

1,395* be 1,395* 


5,244 +e 
2,264 + 22.5 


Women’s clothing stores A 2 5,134 +2 ice 
Family clothing stores : 3,665 = oa 
Specialty shoe stores ; 350 + 7.2 
Family shoe stores : ; 1,756 + 14.9 
Hardware stores 2,584 + 0.7 
6,689 + 33.2 
Household appliance stores 1,334 = 182 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,513 + 29.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 8,884 + 
Book and stationery stores 809* 
Florists : 549 + 59 
Jewellery stores 1,807 + 9.6 
Sporting goods and accessories stores 2,649 2,649 + 16.7 
Personal accessories stores 2,139 : 2,372 + 26.3 
All other stores 17,810* te 20,025 37,835* + 285 


All stores 114,718 204,207 318,925 + 13.3 — 


eye 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, 
Alberta 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Sales Change Sales Change Sales 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
$7000 % $’000 

x K IPE Lz 

xe x 29,993 

x x 6,797* 
115,699 sp hI) 115,699 
15,977 - 18 21,862 

x x 34,514 

4,226 + 18.0 1,543 5,769 

- - 207,584 207,584 

- - 851* 851* 

8,161 SSOee 42,124 50,285 

2 = 5,794* 5,794* 

2,471 — 17.6 15,308* Wisi 
8,295 + 14.7 9,431 12,726 
10,060 + 17.6 5,391 15,450 
6,002 oul: 4,409 10,411 

| x x 2 Sie 
x xX 6,004 

x x 5,713 

x xe 11,335 

x x 3,319* 

x x 4,218* 

5,154 Sm Meth 24,676 

| 1,622 ae) PAU) 2,007 
458 3,435* 
| 4,005 an ALY 6,671* 
x x 10,586 

3,757 + 26.5 4,335 8,093 
52,951 or OYA) 55,142 108,093 


488,796 857,670 


All stores 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


suivant le genre de commerce 


Kind of business 


Genre de commerce 


VSlisas: Satketeteh adele: MEATEneTS, Peete a eet 1 

Mitre ne 2 

Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
Grandspmavasinsta 405, sane. soe ee a ee 4 
Me nk Geno cher ny 5 

sokershek srexeuo¥esoxoyce Roush Cua k ORO. eee ea 6 

eHSHotSKsy:24 bok sy euoh Sie yoWan oust y's), sysekieh sxoacusuah okey 2k TSE Aa i 

ance) SRR oe eae Pa 8 

£4300, ST a 9 

Hen eKekexeKskeyeisvepessoueganela\VaksssKers Ree RRR RS 10 

ome deWod sey sexe Maxey ohsyepouskek Mole wseo\stots wexsbekekeuehcicl sks pe ene 11 

eta 12 

Magasins de vétements pour hommes................. 13 
Magasins de vétements pour dames .................. 14 
Magasins de vétements pour la famille................ 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
Quin ca Oris a jsccccacscoysusisi snes wvoueuo.cbeie oysseuss AERIS EE 18 
Magasinsideimeubles'c i. cvaceneeees ene mre: eee 19 
Magasins d’appareils ménagers...................005. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 


ibrairiesvet spapeteries:..,......keyare enema ee Oe 28 
I GUNISEOS; spea2vcneccusuksxsucuenexen- wovevakoysicersioisacg mneteleiee Gee 24 
BT] OULELIES spec nSksxoicgaceus sale lover ova ue\ieiononoaersis (ous ce 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
Magasins d’accessoires personnels ..................-. 27 
Toussles autres imarvasins cc. wicweciwes1- eee ee 28 

shoot tamotere alte sense iekonens aake ote bates ene 29 


Ensemble des magasins 


AO. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 
October — 1980 -— Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
(All cother® 00d “Stores: Setedsy.s tests tata ceetaetel oleh otaere 
Depanrtmentestoresn.: avy aelaven tt 1-) trys eer gear 141,532 
Generalemerchandise stores etecereye crete e eherel aat-h-toleneinr aie 21,311 
Goenerallestoresy verti arr xtece tsisersaveups Debi cer ees era ee 
Wie Vie bVaES TOTES ix cues etaken sued ovens ca cvoase oul ention Sucteiaderok chap ateten= i aeaeae 
Motorivehiclegdealers' cy... Se tctemitaeie neta tceterercke teeta 
Sed: Car Gealers) .c..i5, ae neh Lael teens chece we 
Service WStAtlOM Sx, scacecopsrondianeuchonciendkousVoras oe 2ys CREE NAEP 
(GaAs eS aiciake eperctoodeto er Kexcuaeen evoke hares vores thee eRe eee 
Automotive parts and accessories stores............-. 
Men‘s? clothing, storestiision..later scene RL Mieetoeieee 
Womenis: clothing ‘storesitmi.pimte eeeieeinisrta-eeeeel 
Hamilys clothing ustonesmers sar iiee cet nieeet eeek poe eave 
Specialtyyshoe stores Ayaseem oto irvine ae ee 
Family sshoe.storesamckcne no. ee ee. Ae ee 
Hard ware sstOres: ie ais caietecis seronencvspesehonseens sorecérens Se Rae 
Householdvapplianceystoresiai ee ae eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 11,476 


Bookvand istationerystores)......-\. enn ae ae 1,557 


Florists 


act inic AIG aM acin est 3,508 
iff (0) ShnsrslodiTe Pacino lo SRSA tO) RM PN ee 59,105 
fo otesa fella lfoeiteifysfozovoy(axoiexn, ov pena tenetal Mebane eve ore cts 404,603 


Change Sales Change Sales 
1980/1979 = 1980/1979 2 
Variation Ventes Variation Ventes 


$7000 


158,614 
28,525 
15,016 

141,532 
23,637 
12,215 

6,691 

198,980 
6,212* 6,212* 
49,582 58,702 

9,340 L 9,340 
12,434* es 14,337* 
3,549 : 7,808 
8,548 16,484 
3,666 : 10,142 
1,469 
5,760 
7,634 
8,759 

5,475* 
8,798 

36,944 
4,285 
2,477 
9,506 

11,449 

14,318* of 17,826* 
60,068 119,173 

543,184 947,787 


Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ + + 


+ 


+ + + + 


30.1 


16.5 
26.2 
30.0 
15.2 | 
28.6 
32.8 
28.8 
20.1 


Ae 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
October — 1980 - Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 

Ventes snl Ventes vara Ventes satel 

$000 
eer ie See EO ha T2ECE 2 +h 8227" || Mpiceriege Boucheriosirs: .anmarseiet, qaeide. folie eee 
Se PA a WE ex «TO ACTS = +» 19:2") Epiceriess, confisericasetiakticles<diversec-itnciacs-acemnoct 
x x Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Grandsémapasinsies..2 as.i.< oie aoa Sea ee 


Mag asinsig enerauxta.aopaon eas... oh. eee 


1,034 JSEVAN ES) CEOS EN tn GOH Shae Ae eee 


109,547 


109,547 


3,088* 3,088* 


29,644 34,785 


3,673* 3,673* 


5,154* 


4,550 


Magasins de vétements pour hommes................. 


8,999 Magasins de vétements pour dames .................. 


4,436 


Magasins de vétements pour la famille................ 


601 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


2,373 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


2,037 


Quincailleriess Ae cccsotpess aesocuwakieue Re See 


x x 5,469* Magasins:de:meubleés®: 2:.2;..a0eetn oonisee ee: cee 

x x 1,821* Magasins d’appareils ménagers....................... 

x x 5,617 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

8,007 — 3.2 17,698 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

} 1,076 = Wg 2,354* ibrairiesiethpapeteriess «..... ates ane eee 

| = - 1,139 MIG ULISteS& accyarchara salons cassis eaten ichaes bie Stuaiar ares aal o GREE 
x x 5,762 Bijouteries ts </stojcrsteays-stersvaltiersyarar.ceratardrins SO EE 

x x 6,341 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

2,896 + 18:7 10,094* 12,990* Magasins d’accessoires personnels ..................5- 

x x X 55,091* ToustlestautreskMagasing) i, «cto: norsrqnis + toca eons 

| 218,988 + 18.3 274,280 493,268 Ensemble des magasins .............cccsceeeeeeeeees 


AS) 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasin: 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ : 359 — 8.5 


Allvother food“stores stein btiat ciendimaaee ee aera alee, eros wad 158* 


Department stores y's 40.1 os a «ate or wre eeeenietel. eterna 2,524 xd 


General) merchandise stores.’ Si. ieeetiem ce eenetlenies e223 “+ Goal 


Generalestoresy s iicpatiis:srsaen ds.sc a 4 3 3a eee nce 4,897 + 6&8 


Variety StOres) 6 ajoavsvacs aisweys aisracard «lens wives eerala eee x x 


Motor vehicle dealers... 22 ac atreretcrolosteroeneraa eel tentante : oy2e + 8.2 


Usediscaridealers’....... ROR Ne toh cetera x x 


LOY "Service statiOms: «js aves te coteleisiivrs te wsravefe eee ene : 557 +) SH 
MST | Ga ES: & cos exe ecttaaatenn Seat taps) aye SDD avenaiane top orate vaeeNa Nc NOR x x 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. x x 
13° |'Men’s ‘clothing ‘stores':): sky ekt. Sees bie 107* 

14°} Women’s) ‘clothing storesva-+ as epeeeeiiee ae ee erees } 101 +) 1055 
15;))}Hamilyeclothingestoresity.:. Gy aca erates: oktn el eeaeiet ct 108* 

169 Specialtyshoeustones eerie see eiee kn eee x x 
17, '||Ramily: shoe: storesiiitivas.ieato saree ene eee x x 
18° |) Hardware 4stores:... «..\2:#em. on shewineres cesses ae : 246 - 3.5 
Lop Householdsturniturer stores: y.ecrcteereee ee Semen x x 
205}; Household ‘appliancesstores®. sai. terete ae x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x 8 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 407 + 20.5 
ZS B00 ksandeastatlonetymstoresy .))..) eeReeeaee ee eee x x 


Florists 


be i a ec a 


= 2B) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
October — 1980 — Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de Pcommicrce 
= 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$000 


1,015,563 ar ds) 453,510 + 26.0] 1,469,074 s\n) MUDICER CS SD OUCKENCS peru ekarcinr ite eee eT 1 


77,970 + 30.9 


273,056 Gtaelocd 351,026  +_ 16.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


7,965 ap fee 112,262 ap sie) si 120,228 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
824,085 sp Il - - 824,085 elle 2 dtGrandsemagasincieer i: ta ane ee ee 4 
159,177 G6 36,029 195,206 -0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

48,018 +) 23:4 92,758 ap PY 140/775: 16:2 | Magasins genéraux yan. o94s0) oe fixas esac. eee 6 
63,587 + 9.6 18,384 - 0.6 81,971 ob DAZArS Dinara iece cate teetae io ee oie eae ee Wf 
16,551 — 16] 1,472,488 1,489,039 -2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| E -|  45,169* 45,169* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
| 102,195 3.9 457,112 550530 Jamia ie Ol | MS LALIONS-Servi Coa nya frites eye ee ener eee 10 
- - 100,085 100,085 PR NE CUES Ue Hae ee ra PETRA TO CEA Re on nae 11 

15,824 — 18.6 144,354 + 10.6 160,177 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
30,586 + 14.7 55,880 86,465 Magasins de vétements pour hommes................. 13 
78,263 43 68,278 + 15.8 146,541 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
55,229 + 14.4 50,712 Pha! 105,940 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
5,021 + 15.0 6,066 + 32.4 11,087 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
53,360 + 17.0 23,698 77,058 Magasins de chaussures pour la famille ............... 7 

x x x 67,408 Ae e ost UINCALMEPIES ars seen teers ease cee eae ene et 18 

16,484 + 5.8 92,898 12:0 109,383 Magasins ‘de: meubless.truaacimcite terete reer ite ee 19 

x x bs 29,379 + 25.8 | Magasins d’appareils ménagers....................+-- 20 

11,873 + 26.0 38,863 50,737 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
49,843 + 11.6 188,059 + 18.7 237,902 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
16,391 + 20.8 18,385 23.9 34,776 ibrairies.etpapeteries ass -cksles «cic. Some 23 
1,029 + 30.6 23,873 24,902 PICUTIStES MK epee imate whe ouetsvore staiee ene Ager ke cece ere 24 
25,411 + 11.1 28,098 53,508 ijOUbGTIOS Raprciecc sos, cscsois i cueoneeie ee ee 25 

x x x 67,885 + 8.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

27,312 + 23:6 72,709 100,022 Magasins d’accessoires personnels .................-4. 27 

- 440,510 + 29.1 432,081 872,591 Lous leszautressmarasinss tees 0 ee one tent mere 28 
4,449,086 7,611,725 Ensemble des ima SASins) |, se ayes ocecsi alerekexsiolere:d s/eslel ae ee eters 29 


3,162,639 + 16.8 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


= BD - 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 


Canada 


Jan. 
Janv. 
No. 
Kind of business 
1 | Combination stores (groceries and meat) ......... TER DAA T/ || tls 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ....... SOZd 
Ba | ADP other: Lood vStOresieaisreelclete eerste le'ets olteteretelsteteratels 111.6 
4 | Department StOTES ocr eccccerevcesssssrevnnencacse WSCA 
5S General mexchanddise SEOLES: serene «1+ s:sislolsielone eiciete 156.0 
GRIRGEHe Tal SEOIEESH olelecs is ielialersielelale cael s easlplsisityia\ eters lens etehevens 131.0 
Jm\ Vardiatv. SEORES) pera reretsyore/ oles) oie si «serene fate! stoiate:wiststalle)ie) sike 83h) 
Bal Motor arehaicdie mde adlersi iy. cr. vi eve) exelse'ele isis\ esta onsite, = TES CUR eb. 
SHU Bad GAY VACA L AICS tes. < aie s:mieyapoieys's:< "ere wkshalareth’avehale eerie iets sonia 
NOU Serveeers tat tomes siete ve = nisl wiisrels! ole i tole iopeirete noreh = pap er emIeneeliol 453.4 
lily | enbeeKerers. 6 Cian GU OCU UOC OID Tod OO OOD ONO OnE GOW OCOOCC.OF 88.0 
12 | Automotive parts and accessories stores .......+- 138.2 
135 Ment sw clo thine St Ome Siar. « eisne is etes evelevelave edie enn einai ceetene Uifod 
WAMWoment cme loth ine ist ores ureters mielrtetrelteriet eterna 125.4 
L5y|hamity clothing SHORES Kram se nis ciestaeta a ceisysiencieteels 92.2 
VOUS pecialtay Shoe: SLOGE Sacre fers vette elete sisierctertisne tens tenatere 8.8 
Lj) BamiiLy. Shoe, SCOMES a scree lele.s1 4a) och sieie a\erereve store ntelote 99 
1G? ||HardwaneastOLies: 7m svc ier eteis ote ers elel a a Nel tenia Riera Cote 66.5 
LOM Homsehorl clitersamitin cs tOLeS malate biel snctnerteattete anette 101.3 
ZO Hots ehold appliance ts tores! \nisteriemetaiy screens eiereiere 23.0 
21) Furniture, [.V., cadio and appliance stores’. ...- 47.7 
22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 
ZSuPBOokeand Statvopery) St Obes: c/s alesis eeiere eiere cieteneae 30.4 
DGALSE Lor dlist: Siege wore td since to east cen due Slee eter eeeee ere ae eee ea 23.9 
ZO MI eWOL VERY, {SBOLES: cala.ctexe eretsuens fotos sieroievaiahera act evelentevelarohers 63.8 
26 | Sporting goods and accessories stores .........0. 75.2 
Zi} Persona lMaccessorices  Stowesumsicesineteine ci deme 94.9 
ZS NAIM  GEECE SOLES) sere oicieteraieterete viakecatweruaeikre aii oie 764.7 
29 LO tal cal SEOL SSIs cnevernsetatere tel cheles sietere atanevotereNenorenotene 6,714.3 | 6, 
Province 
Newiound!l aridity. ciestensnstastettstevern ehicienaicle cee ore ae 119.0 
Princeskdward, stsilamd mrepiepstererieserelerentisher ik tticn orincice 29.7 
NOWMAES COMA Scste eravepeterisvar csnee verereneeerale etree treme 210.5 
News BE UNIS WiC cats seleter sictele cis siareleiaicce oielcie t-0.2\n cinerareee ee 173.6 
(ORGY aX cXeH SIO ie Pan I IO CIOS ACEC Cine 1,685.1 | 1, 
OnE axed erePe raver ayogers hstarerss sucvelsicrs erie teas cinis os eae Ree Cae boe |] 2p 
MANGEOD awe taxetere sis eucieisrent ticular temo ee 252.8 
Sas Kall Ch GWaln gremte sractauerel averse oclalersin sisioe era ekeee ne 288.6 
ROU NEARBY ch ROMO. COO CIORIELIN EE OCG dior en Hein co Be eee. 724.4 
Bidets hg @ Oil ain tam serie nets 0 oe eck gee 814.3 
Yukon and Northwest Territories ............. D 18.7 


the appropriate combined factor in Table 26. 
will not equal the "total all stores", 


261.4 
298.0 
106.8 
T29IN5 
156.5 
U2 ae 
79.4 
386.9 
451.7 
86.9 
P3902 
USCS) 
ULING 
90.4 

ez 
DIS 
67.8 
95.8 
Pata 
48.0 


211.6 


30.0 
24.1 
63.0 
80.4 
W8i59) 
750.6 


694.6 


11.353 

29.8 
209.1 
Poca 
671.6 
409.9 
252.8 
286.7 
VIS) 
805.5 

allen 


124.4 
29.7 
211.8 
171.9 
1,653.8 
2 Bug 07 
260.4 
279.4 
740.2 
820.9 
18.1 


(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 


(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


1980 


Mar. Apr. May 
Mars Avr. Mai 


millions of dollars — millions de dollars 


1,282.8 
311.0 
116.1 
745.3 
158.7 
126.0 

81.2 

1,205.6 

476.4 

90.7 
145.6 
79.3 
125.0 
98.5 
8.2 
62.0 
68.2 
87.6 
22.8 
43.9 


212.7 


SPa 
24.3 
55.3 
85.8 
Mies) 
768.2 


6,608.3 


121.1 
30.0 
DD 
173.9 
1,658.6 
DSO) 
251.2 
275.1 
737.6 
800.2 
19.2 


IS SSSiSe) 
324.8 
TUS 
752.0 
156.3 
127.6 

78.7 

PR L70K.2 


478.8 
83.9 
144.2 
UDG) 
131.6 
OeYGS! 
8.6 
62.2 
68.3 
94.0 
23.8 
48.4 


APNE? 


34.4 
24.3 
58.3 
86.9 
953 
812.2 


6,694.8 


P2052 
30.0 
215/10 
168.5 
156729 
PEW {SISO 
256053 
268.5 
USS 
83901 
18.4 


] 


June 


Juin 


US HU SS55) 
Swliley/ 
106.7 
VUES 
15 ES 
UZ 5 50) 

82.7 
lee Ser, 


467.6 


6,734.3 


21 5 
30.4 
219.1 
725 
MSO S7/ 
2,341.3 
252.0 
BURP 
754.1 
850.0 
19.6 


July 


Juill. 


228.4 


35.6 
26.3 
58.9 
90.4 
100.8 
834.6 


ORO Tian 


124.6 
30.7 
220.0 
TKO 7) 
Sips? 
2,432.0 
PRY DS) 
280.2 
793.4 
900.2 
20.5 


August 


Aout 


1,412. 
341.4 
1LU5R 2 
763.8 
Lis 
12am 

82 

1, 340.4 

490.3 
89.6 
145.2 
80. 
130.0 
538 


8.6 
4.6 
4.] 
Ze 
3.9 
4,2 


1 
8 


7,102.1 


126.5 
30.7 
227.9 
180.1 
1,762.4 
2,514.3, 
261.6. 
293.3 
781.8 
893.6 
20.2 


Each series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series b} 
Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals 


= 53) — 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
1 = 
Per cent change(2) 
1980 1979 a 
Variation procentuelle(2) 
AI T 
Nov. Nov. Year- 
Nov. Nov. EO=— 
Sept. Dec. 1980 1980 date(3) 
- Oct. Nov. Nov. == = - - 
Sept. Déc. Oct. Nov. L' année 
Oct. Nov. a 
| | L 1980 1979 date(3) a 
ae | | [ne 
millions of dollars — millions de dollars 
Genre de commerce 
90.8 | 1,404.1 | 1,455.0 | 1,266.4 | 1,277.7 9350 + 14.9 + 10.8 Epiceries tg oXo\6 Lo aYob a5 (CUI Ay OPERATE ee iis coe aD 
mesa. 5 342.6 356.9 294.1 294.8 + GS2 a2, Wee sie tstes of Epiceries, confiseries et articles divers ....... 2 
p29 121.4 L725 MOPS 2 LUORG: | F— 3:42 + 9.6] + 4.5] Tous les autres magasins d'aliments ............. 3) 
iae93).5 WN 810.0 727 «9 GOG= One 9) aol slit a OnOnGrand samacacimoman Saanaeeae ce Meson tmaoDopooob ops 4 
162.6 161.8 163.4 ry BY} Fst) ae Thoill + 4.9 |Magasins de marchandises diverses ...........0.-. 5 
129.3 134.3 134.2 119.0 12453 - ge UP). t3) fem QaeOulUMacas instoeenoralx mn ale aeres ia can oe ee Ne 6 
go4.7 84.5 86.0 81.8 SSROH Et AAS} ote S52) At S83 cli Baz ase aasararracitia hace oso caehg chance ode 7 
eao7ie4 | 1,34253 7) 1,440.3 SUA On Leones + PRS: + 9.5 + ©2258! Concessionnaires dautomobilies aas.ceaudeeaecsoor 8 
pele sis oiets HA 5a Bete Mee ++. | Vendeurs d'automobiles d'occasion ........--eeee. 9 
498.6 52362 529.3 441.2 440.9 | + 1.2 a CAUCOPH. Ge IAG) ieeKelents—eeeyles ooopnacrnuconnoobeonencnomene ne 10 
RG) 94.3 95.2 88.0 84.0} + 0.9 “bey Sic | RWS SA Gara oe Skt yeteataay a hae cee WA eps eee Sr eT a aeal 
| 147.7 146.2 148.5 124.9 L38R6n a 125 + 18.6 | + 8.9 |Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 12 
182.9 84.5 85.2 TT 4 79.4} + 0.8 } + 10.1] + 4.9] Magasins de vétements pour hommes sisssss)suie series its} 
135). 6 13352 141.3 HAO) «> 123.0 + Om + 18.3] + 12.4 | Magasins de vétements pour dames .........-+.e0.. 14 
99.4 100.8 100.3 90.5 ORM — 0.5 Fe LOR9) + 8.6 |Magasins de vétements pour la famille ........ Byoyer ||) 
8.8 935 2 8.8 G3! — 323 + 5.0} + 12.8 | Magasins de chaussures spécialisées ..........-.- 16 
60.7 66.1 65.6 545 60.5 | — 0.7 + 27.3 | + 13.3 | Magasins de chaussures pour la famille .......... 17 
| 64.9 65.2 63.6 65.3 66.5 — 2.5 = 2.6 de PA Sou Quanearial ler tie say ine. sroreeapetierd teraioteyyarees apace « 18 
| 101.2 104.3 102.2 91.6 9ORSI | — 2750 ae hilo 6 + (2a4elMagasins dieymeubllies _ .;... aaneyaes .aavecrcid Sates seein wares 19 
25.8 25.8 28.3 22 2330-2 a D7 + 24510] + Y9845\(Magasins d\'appareils ménagers ..s....<<.sadnoawse 20 
Cer 2 48.3 46.1 47.4 46. L - 4.5 —- 2.7 + 1.5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21: 
accessoires. 
lp282.8 238.5 246.1 205.7 PALO) 7} +32: + 19.6) + 12.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté. 
34.5 35.8 37.9 30.3 34.0} + 5.9 elon 27 | ete DinSo Mii braiicedes me te papetemios ian sce ssiselarsrsnet eters eremie 23 
27.8 27.6 PALS) 23110 2455 + 0:8 + 17.20 + LOSS2 Pleurtistes') «2 a's .avysmard s aya a) e)'a a) a) asst ehebayatebe. pisisuele Shoearens 24 
| 962.7 62/15 68.6 5)8)48) 59.1 | + 9.8 am WAS | gre thes) | ispba eee. Gea n hobo aelehe/arstes aistorsr ay eiecearetstensveaueinietacn ets 25 
| 84.8 82.6 82.6 WS) WES) - + 12.7 + 6.9 |Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26 
| 102.9 107.8 107.9 89.0 SWEA0) || ae sal +212 |e 3e2) || Masasins dilaccessoires personnels! widsemecesieeis 27 
| 839.7 862.2 898.5 TESTI oe G3i253 ce eye se divte dl +1320) || ous Wessaudtressmagasdnsi).. re eevee sce ee ome vob 28 
} 
5296.6 | 7,208.1 | 7,493.7 | 6,548.4 | 6,639.4 + 4.0 co WAAL ae shi) Total, ensemble des magasins .........eccceeees 29 
Province 
| 126.6 13250 180).2 120.6 P2087, -— 1.4 +) SAO ete mela a) WLCEL C=NeUVe: |ci. “sy <: era) ove alle) a0) a) ee) eilels/ aisieleiaie: shel satel huieienstaners 30 
heol.7 30.3 Silay) 30.0 SOSH Any) aD) alee eee du-Prince-Edouard a\sher shoves che)sisy etenatexereleterciscerereteeten 31 
1 222.7 226.5 226.8 210.3 210.6} +0.1 + 7.8) + 3.49 | Nouvelle-Ecosse ....... SONOMA SHO OKI JOO DoOo ULC 32 
| 182. g 181.2 181.6 167.7 WSS |) A> On3} + 8.3 | + 7.5 | Nouveau—Brunswick ...cscccescscscssescscwcssvvece 33 
819. 89 15787.9 | 158516) | 1,660.2°| 1,669.7°| + 3.6 Fe eS Slee RS OUR OUCD EC lretacievs) ales cies levelere's i arerereiare avaketalaaeletereyarceee ae pmo (her! 
582.3 Diy I30s:2 1 2080100 2954719) | 2s S73 Dn |) en AA EU VZV Osa een eth aver OL} cK COAG OGOd OO OOO.A 6 Ho coc Onaaad deo 35 
1272.3 275.3 275.1 248.9 250.2 = FELOROuUM Momok |iMan Ltobai deren efe.c-sie eia/s, alse 4 diatein alave slalatele gate ae ae 36 
4297.3 301.7 SH lilies} 277.9 264.1 | + 3.3 ee 2hi|| eaten Gale |tSas kat Clrewariimeselseleralcl sel efelacerele akersieieveteatcteretste el chetey valores 37, 
797.5 820.0 837.9 704.9 Ps || Aa “ENS MO wipe tS mali BAW berst-alrecs «rqrcceeiis c's <leicletaieraielarelaeciciatar it atesioerstelaote 38 
(929.1 918.2 931.9 783.8 S00): mache Hl GeO) te Loa | tGOlombLe—Bratannd quel ijc sire leteletele sietsietsteccre pereheisraveens 39 
|, 22.0 19.5 20.2 17.9 18.3] + 3.4 + 12.7} + 13.9 jis et Territoires du Nord-Ouest) ose sersieice 40 
| Jet | bs 


' Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série 


brute par le facteur combiné approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives — divers genres 
| " 
_de commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins" 
(| Variations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
‘| 


. L'année 4 date — Ventes cumulatives 1980 — ventes cumulatives 1979. 


| 
|! 
| 


5 die — 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
MCD Mar June July Aug 
MDC Mars Juin Juill Aott 
No. 
Kind of business 
1 |Combination stores (groceries and meat) ........... 2 96.87 97.34 110.90 99.11 99.31 100.7: 
2 |Grocery, confectionery and sundries stores ........ 2 927.92 95.89 105.54 106.81 109.87 107.9% 
sh UNL Gicinese anolerel Seis psoopodadonbouceticcaoncobounc 3 97.19 95.61 106.02 104.20 100.31 100.4! 
EANinyhamtanke GeCeSs oboncescoonadenooueouoneaoegivoodrs 2 84.27 91.89 101.80 Wo23) 89.16 95.4. 
Suiicoricsecil yrsceleilhiga Seorees sonaconvocaoscooUnenoodd 5 88.56 91.77 101.20 88.05 84.65 103. 2( 
Ge liGeneral’ St Omesie na ctalareetetacrcus cher ner ee enna MT eae eenenereteateton 3 87.41 bs 2 BL) 108.94 107.73 110.50 11188! 
7, | Vardety: Storese payers cllstersia constonie cieereters creel aren tetretetsts 4 84.02 90.53 105.06 96.49 93.99 100.5: 
8) Motor avehileilel dealer cate etetststeretetene net isietechetate eretaaretet siete 4 102.93 LISS) 124525 118.94 104.46 96.0! 
9 lead ear dealers eais.s 2. avs orotate crarsey otto easter enele or sh ene D 109.46 112.43 120,82 alii by OSS 109.0: 
CMA Noratatiees ieetenteMlss KA bo odds oootdond do wcoodnononR Eo oes 3 93.08 94.54 101.02 103.74 107.42 108.3) 
WNiGaraces We cera tie. a leco on cen ohare Meyaael sites CES etarS Miata Mer wera E- 3 95.24 101. 36 108.20 102.40 108.48 101.1 
2 |Automotive parts and accessories stores ........... 4 74.15 103.59 127.33 M73. 115.67 96.4! 
3. Men si-clothing “stores sclc-etentchs.ets tutalneeteta se sister elatay= 4 80.25 87.90 99.54 100.44 90.42 85a 
4. \ Women Vselo thine Gs Onesic syee alo oral cbetat kfeta sete) cra ols eletetet ote 3 84.77 96.24 106.78 94.12 92 ah OP) ey 
Sy amides -cllotihimg .SiEO x SSip ats ct oraie, «avec ele veteten navel tPeManeMe ele) s) eile 3 83.61 91.62 101.60 97.82 88.41 100.1. 
NGinl| Specialty Pshoe us tom esi wera er niet sista trtaa/<t nee erect re 4 82.12 96.81 PUL 79 89.69 93.36 101.7! 
Tea |(aeeeh patel iA NOVO MSI OEEEY cooky GE OC 00.0.0 00 Ode Coun OG dum y o.OuO 4 80.16 101.26 114.87 Bs) 84.33 92RD: 
8 iliPardwane- SEOGES” erstetete « ehersiere ate rsielenitelwlers stele lelene ah elebenctette $ 14. 7L 90.51 124.94 118.43 114.45 106.2 
9 Household -furnvture! Stones. ene cite sie elete ele cieebekened 4 93.16 95.64 102.29 102.72 104.13 110. 3. 
20. | Householdlapplidiance SthoTesm. ie) stateeanteerateis orci eretereieet: 4 91.45 91.02 9B i559 94.82 96.03 104. 1: 
21 |Furniture, T.V., radio and appliance stores(1l) .... 4 89.23 94.13 96.82 104.55 106.16 109.7. 
22 |Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 OT 7a 93292 99.82 99.98 96.05 98.2! 
23,1 BoOksand eSEMELOMEDY SHORES e niu reteianorstehe oearstarehey Mekatene) cts 3 89.23 87.07 88.05 85.65 83.44 98.4( 
BG W RL ORL SES a aa balhecsle ho Sect eay cue er OREN eee oto aaeRere name Tce 4 87.22 112.82 150.03 99.22 83.28 84.2 
25. || ewe ley e SEOT SSig tral ychss-.o\lcvensketerepersearel ster ede Shene eine ak eew ene at 3 68.28 79.74 94.49 90.96 86.22 87.9. 
26 |Sporting goods and accessories stores ..incceeresss 3 76.39 1027.23) 133.65 DES Oi) 112.80 96.6 
27 Personal raecessonme Sms POC Sw sreteceherenatehe!: <imemete tence en hai 3 88.55 87.95 98).32 100.82 107.63 Lia 
ZOMAGT, GE er ESE ORES: nae ala 7sfeptoncts) steven ars aici easton ctr 2 88.43 92.71 102.59 100.54 102.58 104.8: 
29 Total all SHORE Swan w-cnces Maran cid an dersiaee al aht aaa e aks 2 91.79 99.34 109.63 102.90 100.85 100.3: 
Province 

BOM Nowe OUina Lan diGrneratexe te cevetsieycwet tara heneraieteh cone: eee eee oaer oe 3 90.59 99.65 109.85 101.03 102.26 104.3: 
3H Prine eskdward) Wks land semen vs Chere tes conor ore 3 84.95 93.68 109.73 106.85 116.65 114. 3 
BM NOVawS Cots avaraarecvarotusvderaeierets CMR CE Cai 2 91.43 97.99 108.20 102.37 103.26 102.8: 
SS) NEWEBran swt Ck, vavsi¢,audue suderdale ies da aierteiae- ee 3 90.96 99.45 111.40 105.10 104.77 102.1: 
SAN QWED OG ana Bee adie aus: w traivieciota, eae A Ne Ae RC Te Se: 3 93.13 102.40 112355 102.48 100.50 98.7! 
= heal WOMB aCe Re proicnng Gch OES Or Co Cut Obrien ti ane 3 91.04 98.34 108.80 103.90 100.50 98.6! 
JOM Mandit: ob aww avers, ad oy Aan coved sO eR eens SN 3 90.92 100.82 109.34 103.07 100.69 101.5% 
Sis lSaclea te hewarnn x assy accarreieo male Seema one sue Oa 3 91.39 100.28 109.45 104.75 103.25 102.86 
SS WALD er Balas ca daat, Ae ee ea ee 2 a Oe 2 92.98 98.16 107.70 103.56 99.08 102.7) 
397 }Bidtted shit Cop) ttm bslaieeyste tet ear e ae eet eae, Z 93.54 96.79 104.56 101.63 100.03 103.7) 
40 |Yukon and Northwest Territories ...............00.. 3 94.88 93.23 106.68 112.47 106.39 109.46 


(1) Trading day adjustment not applied. 


| 


TABLEAU 26. Commerce de détail, 


=e, 


MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres 
et des jours commerciaux 


Canada 


Sept. 


94.87 
98.88 
D7. 36 
101.77 
102.78 
103.20 
98.34 
90.23 
102.69 
HOT.'53 
915 
95.01 
95.48 
108.01 
106.30 
123.16 
114.75 
100. 06 
105.32 
106.16 
108.82 
97.30 
109.97 
85.83 
84.43 
86.72 
fas. 03 
een! 22 


96.49 


98.66 

98.33 
97. 34 
| 97.35 
| 96.48 
95.91 
98.63 
99.05 
| 96.63 
97.02 


99.99 


— 


Oct 
Genre de commerce 
104.63 97.02 105.98 102.06 91.50 | Esieeriés Moditarieswn: axtzweatls eave. tabrencdens. 
102.45 Mls} 104.30 90.95 86.10 piceries, confiseries et articles divers ............. 
99.07 101.07 115.04 94.71 88.25 | Tous les autres Magasiins edie tiem houenen Seen eee 
103.63 122.67 173.98 76.79 07:88) | Grands; magasins 2.10... san wee ses nee oe Ee | 
120. 62 IB593 128.93 YESS) 78.57 | Magasins de marchandises diverses ..................... 
104.84 99.26 115.02 (SH) 5 ASS UO. 85, |Mapasine se enera ure seyaPy sneer ns for onan aoe ee ee 
96.96 LI1.12 184.22 70.10 SIGH HOSEN g 6 oti acto bie Se. dna Sen GRA ame oe BE AAS seh kioe oe 
110.93 90592 80.23 Tlic 55 86.34 | Concessionnaires d'automobiles ......................., 
105.28 90.15 70.01 WSoD 83.47 | Vendeurs d'automobiles d'occasion .......2..0.00---..., 
106.90 102.79 100.87 91.35 B82 4 Sta tlons—senvilce dan err yaye ncnat ena ate a ee LOD 
106.10 100.22 96.40 91.66 OBI 34s | NCauag comptes ae eae Sthcry enn canonical ee 
109.53 114.42 117.20 69.35 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 
102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vétements POULPhomMes Mavens ae. eee ae 
110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vétements pour dames .........+...-.---.... 
105.06 114.09 167.03 78.91 64.72 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
116.64 PUTS 2'5 113.64 90.64 65.24 | Magasins de chaussures spécialisées ................... 
116.54 131.44 134.64 77.78 58.20 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
103.43 102.42 129.10 GP 68 ...7-2)\| (Quince Ne PE SMPN. anhetorcnenry tov ecis . Sete eae. a ae 
104.88 107.41 106.30 87.48 S102) | Magasims tdetmeubles aaarnvecer.ce1a2 Oo ee, ee 
LS G75 106.42 125.49 93.99 82.47 | Magasins d'appareils METAS SHS Oia wont. Sete ei ae ee 
105.04 108.39 757, 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces- 
soires(l). 
D3} reall 129.74 96.91 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
97.06 106.01 177.48 89.55 875924 |sutbradid es vet spa pet evilesissserstssst.s-cnacts ese ee 
90.11 84.62 149.82 76.99 05'S55 | PELSUTs tes trae .yerte crsiaptanraetaters oes EL, ee 
85.65 107.79 277.70 69.09 66.483 (SBiijoutie nlesats 2h rere. stenvacearst tee. TS, Om aie 
82.21 86.48 132.28 90.46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 
92.76 99.07 153.97 83.16 78.17 | Magasins d’accessoires personnels .......0-cececcscccce 
101.20 104.40 148.64 80.65 75.81%) Lous Mes vautresemapasins were seidon. Mees ote eee. 
105.60 102.66 122.06 86.05 81.37 diotal, eusembilendes smagasinses weds serie ee eee 
Province 

105.18 103.42 124.21 81.42 79.54 

106.49 99.24 113.56 81.33 73.58 

103.69 102.78 124.29 84.73 79.98 

104.80 103.20 121.07 81.26 78.46 

106.49 101. 40 118.47 85.43 81.45 

105.63 102.56 125515 86.27 82.14 

104.79 105.23 122.03 84.69 Hifesss) 

105.70 103.05 118.17 82.92 Uisewl 

104.59 104.49 121.02 87.41 81.21 

103.22 103.84 124.53 86.45 83.72 | Colombie-Britannique 

103.33 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


L'ajustement pour 


les jours commerciaux ne s'applique pas. 


WOON DUN FWD HE 
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TABLE 27. Retail 


= Oe 


Business Group, Canada 


Trade, by Kind of Business and by Kind of 


.1980 
Jan Feb. Mar. Apr. May June July Aug 
Janv. Fév Mars | Avr Mai Juin Juill Aotit 
No. = 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Kind of business 
1 |Combination stores (groceries and |1,218,296 |1,239,322 |1,272,558 |1,248,653 |1,478,619 |1,301,763 1,327,396 | 1,422,451 
meat). 
2 |Grocery confectionery and sun- 270,931 268,043 283,830 298,256 342,841 332,956 3605157; 368, 48: 
dries stores. 
3 |All other food stores’ < e000 s0 0 ce 102,473 98, 306 100,309 110,957 122229 111,169 114,095 115,70 
4 iMovoYel feealige) GoodooUGOODSODOOOOFED 1,591,700 11,605,671 |1,656,697 |1,657,866 |1,943,689 |1,745,888 |1,801,648 | 1,906, 64 
Hel Department StOLeS |x wistelslelete wtele lative 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728,70! 
6 |General merchandise stores ....... 116,445 130, 366 133, 680 145,652 158,126 ee n4ou 136,152 156, 78° 
JtGeneralastores waareeleteiesrerdeneel stones 104,580 103,439 110,644 NG) LOL 138,995 135,351 137,498 141, 88: 
S| Varillety, (Sto nes yeti eneletohenetReleyeyer eters DDB OD) S745 65,562 7353 82,641 79,812 77,356 82,92: 
9 General merchandise group ...... 837,334 812,596 925,930 | 1,020,155 |1,145,248 |1,051,011 |1,059,230 | 1,110, 30: 
#Oe Men's celothineg, storesiwerceeiseletsadere 70,305 53,141 62,536 69,732 79,292 | 82,362 TM Arps 69, 30: 
i Women si clothtmgestoresucamselelelstslale 105,305 85,588 103,518 120,274 140,478 127,076 WD sls} 124,56 
126) Bamidty "eLobhiine Stones! jessie « o/s 70,508 60,943 75,344 90,212 96,837 94,294 86,265 99,58. 
138 | Speciality = shoessitOresisereers sperereserelele 7,682 6325 6,538 7,892 9,654 8,228 8,815 8, 76( 
140) Pamaly  Ghoews toes cape alate pelekelonaterelere 44,351 36,417 46,604 62,821 71,484 59,432 54,054 59,77% 
15 Gliotthinge groups wert aeeeneeroleetsiels 298,151 242,464 294,540 350,931 397,745 371,392 342,718 361, 98° 
KOR | HardwareMstores pn sysueachcscrenerossieisctolieke 46,581 45,554 47,747 61,747 85,354 74,981 73,651 68, 16: 
17 |Household furniture stores ....... 86,032 80,727 84,262 83,821 96,147 99,046 106 , 620 102,33: 
18 |Household appliance stores ....... 21,358 20,320 20,321 20,744 22,232 21,790 DEAR) 24,85: 
19 | Furniture, T.V., radio and appli- 39,518 36,843 38,911 41,313 46,883 47,606 52a, 48,49: 
ance stores. 
20 Hardware and home furnishings 193,489 183,444 191,241 207,625 250,616 2435423 255/38 243, 84: 
group. 
21 |Pharmacies, patent medicine and 205,212 204,224 209,539 1995797 220,810 213,860 219 SOON 224, 06: 
cosmetics stores. 
22 |Book and stationery stores ....... 27,028 27,898 29,654 28,069 30,302 30,887 29,732 34,67. 
2 WL OL USES: ce ,ciete os; 8's) sicrs elern) Sborereierarlere « 18,184 24,287 21,679 27,424 36,485 25,634 21,890 227729) 
Dim Iewedilenny SOLES eyelet tet ersten 43,465 43,922 40,427 44,114 55,054 D290 7 50,809 56, 42% 
25 |Sporting goods and accessories 66,143 64,245 64,953 87,726 116,087 104,068 102,015 85,71: 
stores. 
26 |Personal accessories stores ...... 78,618 75,744 80,388 85,544 93,657 98,474 108,534 1 
27 |Alcoholic beverage stores ........ 191,096 218,944 241,610 263,781 307,022 299,993 832,059 353 ean 
ZS MWAIMothers soles ele omeitte cists 403,598 386,220 431,301 448,415 526,192 Bh She 0) 524,059 526,95: 
29 Other tstoress croup: cist cierce ser 1,033,344 |1,045,484 |1,119,551 |1,184,870 |1,385,609 |1,339,003 |1,388,489 | 1,415, 42 
30 Total excluding automotive 3,954,016 | 3,889,659 | 4,187,956 | 5,147,759 |5,122,908 |4,750,717 |4,847,818 | 5,038, 20/ 
group. 
SU WMotorewvehiictle dealers) sere ete caress 1,074,113 |1,251,550 | 1,303,977 |1,416,923 |1,418,913 | 1,396,007 |1,362,928 | 1,287,84: 
32 |Used car dealers ................. 23,153 29,250 31,618 33,083 39,567 39,503 41,245 37, 44( 
SSMlSeEVaAcels tattongee\.jae ccia eters 5 414,150 411,534 420,791 450,429 483,720 485,042 525,047 53do3K 
34 Garages” Rieke Le istereic) tpouetis sishstereoteloietrereie 80,550 80,643 86,116 91,931 90,788 94,753 99,903 90,62: 
35 | Automotive parts and accessories 95,218 87,334 100,446 150,866 183,636 163,607 159,442 140,05. 
stores. 
: | 
36 AU EOMO CAV GET OUDE ele)= cele ciel eirie = 1,687,184 | 1,860,311 | 1,942,948 | 2,143,232 |2,216,624 |2,178,912 |2,188,565 | 2,087,286 
Sy Potealpal le sCOre Su yetejerenete: 6/015) en8 5,641,200 |5,749,970 | 6,130,904 | 6,564,682 |7,339,532 | 6,929,629 |7,036,383 | 7,125,491 
— es i LU 


TABLEAU 27. 


- 57 - 


Commerce de détail par genre de commerce et par groupes 


de genres de commerce, Canada 


_ = 
Per cent 
change 
1980 1979 as 
Variation 
procentuelle 
Nov. | 
Sept. Oct.* 1980 
- - Nov Nov. Déc - 
Sept. Oct. Nov. 
[i 20979 [ne 
thousands of dollars — milliers de dollars If 
Genre de commerce 
1,319,405 | 1,469,074 {1,411,625 | 1,298,727 | 1,373,842 + 826 |ipiceriiés + Boucheries.t.--ic ee 1 
| 337,634 351,026 348,054 289,997 310,080 + 20.0 Epiceries, confiseries et articles divers ........ 2 
| 109,880 120,228 118,746 111,503 128,637 + 6.4 |Tous les autres magasins d'aliments .............. 3 
1,766,919 | 1,940,328 1,878,425 | 1,700,227 | 1,812,559 + 10.5 Groupe d'alimentation ........ a taetaNeuantueconetosatete teeter 4 
807,554 | 824,085 | 993,617 | 920,368 1,299,616 739) Granda migasina, wae ots ween oe eee ee 5 
167 , 083 195,206 221,166 215,328 192,364 + 2.7 |Magasins de marchandises diverses ................ 6 
133,446 140,775 1335250) 1215210 142,223 Tago 2mMacasinemeencrauxs) 1 eevee tieeee cnc ee em 7 
pmOS 4335 81,971 95,586 93,019 154,213 Lee a7 a BBaZae simraie; loc bites ite terrane le cic raciee ceie aet 8 
',191,418 | 1,242,037 1,443,619 | 1,349,925 | 1,788,416 + 6.9 Groupe de marchandises diverses 9 
) 79,140 86,465 97,925 91,478 144,277 + 7.0 |Magasins de vétements pour hommes ................ 10 
| 146,491 146,541 153,604 133,656 POUR.) + 14.9 |Magasins de vétements pour dames ................. ll 
105,706 105,940 114,423 LOS 232 164,062 + 8.7 |Magasins de vétements pour la famille ............ alee, 
10,823 11,087 10,779 10,314 10,425 + 4.5 |Magasins de chaussures spécialisées .............. 13 
| 69,695 77,058 86,274 70,500 81,684 + 22.3 |Magasins de chaussures pour la famille ........... 14 
) 411,855 427,091 463,005 411,180 581,718 Ge WACK) Croupesde wet ement susie sressieniciee eee eee nee: 15 
| 
| 64,947 67,408 65,091 68,752 84,827 ee Dieo FOUL Cad LE Ie Sptopyeharstovteteeleteberte) telete cette eee eee 16 
106,612 109, 383 109,779 98,301 97,336 jeblvom Magasins ide imewbilles! (jc. tyeriastetersiorcreete ce aire eae eee 17 
27,374 29,379 30,153 Co LS, 28,189 + 20.0 | Magasins d'appareils ménagers ...........-..+eec 18 
Dl, 330 OAISH/ 49,992 51,440 54,329 — 2.8 |Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 19 
| accessoires. 
250,263 256,907 255,015 243,611 264,681 + 4.7 Groupe dé meubles & fournitures de maison ...... 20 
(226,493 237,902 238,963 206,044 270,780 + 15.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de Zt 
beauté. 
| 37,976 34,776 40,220 33,984 7 SOU! +eLowsu Wilbuaintesse tupaperertosumsc esac seme cements DY) 
| 23,881 24,902 ZIDOL 20,813 Se +) 135 30 Pleuristes; .)..jtantele cieves Siinl ovi0h 51:0: o' we inye ehatetelerlalts “che tater ain oleh 23 
| 32,979 53,508 73,959 66,586 161,389 + 11.0 | Bijouteries rtttteeteceseeteetteeesseeseeeeeneeees 24 
73,495 67,885 71,442 66,735 94,245 + 7.0 |Magasins d'articles de sport et d'accessoires ....| 25 
100,889 100,022 106,903 88,957 140,793 + 20.1 |Magasins d'accessoires personnels <igisstowaiyatiee 12 ict LEON 26 
280,021 317,667 349,333 SUB SSI 506,533 +15 Magasinsede ibodssons all coolaques ss s.r peeeee eee one 27 
527,916 554,924 588,714 524,817 575,022 + 12.2 | Tous les autres magasins site eee nese eee eeesc eens 28 
323,650 | 1,391,586 | 1,493,116 | 1,311,507 | 1,842,035 + 13.8 Groupe de tous les autres magasins ............. 29 
‘944,105 5,257,949 | 5,533,180 | 5,016,450 | 6,289,409 + 10.3 Total excluant groupe d'automotive ........... 30 
| 
| 
314,999 1,489,039 | 1,309,510 | 1,259,200 | 1,013,757 + 3.9 | Concessionnaires d' automobiles .... syedeke atleeste ts ateyerats 31 
| 38,562 45,169 40,918 26,564 19,668 + 54.0 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ........+e+eceee 32 
506, 266 559,307 544,117 455,264 441,605 +) 1955 q\Stations—servicel..... «4 ae OT OOS IS oe oe oo 33 
| 96,182 100,085 95,372 91,912 78,709 + 3.7 |Garages ...... ohelheoes vitttttettett eee ees ese eeees| 34 
140,369 160,177 169,888 147,788 DSi a7 + 14.9 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 35 
96,378 | 2,353,777 | 2,159,805 | 1,980,728 UPL AN 90 Groupe deautomob les usta siete eerie 36 
fe | 7,611,726 | 7,692,985 6,997,178 | 8,000,619 + 9.9 Total ensembilleydessmagasins, .j. sleet areca 37 


— Se 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1978-1980 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Yukon 


Hardware, home 


fur- 


Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other 
group and apparel group dealers group retail stores group 
Geeuee Groupe [ge ECS Contes Groans Groupe es quieeat i 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles |leries de magasins 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de 
gasins de vétements tous fas autres ma- 
gasins de détail 
aie thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: ‘ 
January — Janvier ....seeeeeees 923 905 876 316 820 
February — Février ..-++++++-++: 963 1,009 127 319 910 
March — MarS ..--eeeeeeeeeeeeee ey Lie: 1,231 1,383 348 918 
April — Avril ......-eeeeeeeees ISS} 1,290 1,814 441 892 
May — Mad ..seeeeeescesveeeerccs 1,286 1,634 1,979 462 1,198 
June — Juin, slic snwiecawcsicisesics 1,463 1,895 ue) 509 Yd23: 
July — Juillet ...--eeeeeeeeees 1,296 1,856 1,683 469 537, 
August — Aotit .......eeeeeeeeee 1,297 1,768 1,673 583 1,581 
September — Septembre .....-.-- 1,346 1,715 1,452 550 P29) 
October — Octobre ...+sseeeeeee Ea Eby! 1,578 1,486 501 1,254 
November — Novembre .......---- 1,076 Ay /222) 1,038 466 1,064 
December — Décembre .........-.- 1,467 2,622 1,085 373 1,922 
Year — AnnGe ...-eeeeeeeeeerees 14,566 19,232 17,659 5,337 14,914 
1979: 
January — Janvier ......+--.+--+ 904 1,361 876 419 857 
February — Février ...........- 1,033 1,329 965 471 872 
March — Mars ...cceseses-e-erer 1,250 1,716 1,396 497 947 
April — Avril ...--eceeeecevane 627 1,693 1,635 419 953 
May — Mad ..ccecceencerrcccanns 365 2,216 1,612 453 1,234 
Agree) —eaitbhse yy donnsoc 7 bon kee eo 823 2,087 1,862 551 1,798 
JULY UPI ee mm. cea sae at 1,267 2,109 1,789 632 1,584 
August —VAOGE «ate ciaeciset ojailtbaree 1,378 2,223 1,989 524 1,810 
September — Septembre ......... 1,087 2,050 1,599 554 1,368 
October = Octobre 22% ce sieilsteisle 1,056 2,198 1,635 488 37h 
November — Novembre .........-- 1,016 2,290 1,126 486 1,399 
December — Décembre ......-++++ 1,106 2,898 1,095 531 1,973 
Viear 1 —sAnR Oe Misia eisainidia «laiale <isbslale 11,912 24,170 Weer) 6,025 16,166 
1980: 
January — Janvier ....seececcee 889 1,588 919 469 932 
February — Février . ........+. 930 1,371 822 382 1,000 
Mar che— "Mars. arvclelsaleleteicieietatetciere 1,037 1,609 1,254 441 1,148 
pred cAvrdill 5 as.e.<iotetstsialers syoreie = 1,083 1,961 2,114 461 1,237 
Mayu v Mail (rte) sjetaretsyersiniesataysjsisiereinie 1,330 2,223 1,636 625 
Mime — Tun esyataeiesie'als gis oetesaures 1,354 2,487 1,893 719 
UL Yo TUE LL ts veto eiiove <)arelaferatiete 1,508 2,386 1,554 784 
Auguste NOM tarsal acarsiai sols ateiaiave sole 1,618 2,549 2,038, 867 
September — Septembre ......... 1, b25 2,632 1,704 751 
October? — Octobre” .........-- 
November? — NovembreP ......... 
December — Décembre ........... 
Neare—JAUNCe Wajetsrslaielels\aisis\eisieis elere 


For composition of kind of business groups, see page 64, 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64, 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


3,840 
4,472 
5,057 
5,592 
6,559 
7,309 
6,841 
6,902 
6,358 
5,936 
5,373 
7,469 


71,708 


4,417 
4,670 
5,806 
5,327 
5,880 
7,121 
7,381 
7,924 
6,658 
6,748 
6,317 
7,603 


75,852 


4,797 
4,506 


5,489 


6,856 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


+ 8.0 
+ 3105 
+ 28.6 
+ 1257 
+ 16.8 
+ ITs 
+ 11.6 
+ 1233 
+ 4.5 
+ Ga 
+ 356 
+ 20.2 


+ 1333 


+ 15120 


+ 14.8 


— 10.4 


+ Geo 
+ 14.8 
+ Qui 
+ [Say 


+ 17.6 


+ 12.5 


TABLE 29. Retail Trade, 


Northwest Territories — Territoires du Nord-Ouest 


Sey = 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 


by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


1978-1980 


: 


Hardware, home fur- 
Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
house Groupe aemanescius eonceee reine Groupe aol gaineetie Total, Jariatiou(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
| gasins de détail 
ic thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
Mey ANY LOT Ms nis oteis’> cyciatelele 1,347 3,294 899 169 S352 7,061 21. 
KEbruary —WPEvrier sf. hse dciseeies 1,338 3,799 952 L72 1,462 7,723 es: uae 
Rava — i MANS tatatetel sts) aia.cteleistaic esters TD 53) 5,091 1,043 209 1,872 9,768 +28 
Berl —eAvr L1Mnn tes 5 oe:u/aic « thstors 1,677 4,231 998 185 1,617 8,708 + 16, 
NES = OUERIL O SO Osa ABOOoDDOe bo OO 1,880 4,450 1,150 202 Toe) 9,604 ne IS) 
JUS, SCE ono De OO Ab bOd bIoe On 2,129 55421 1,637 186 2,295 11,668 + 36. 
BULA UNL OE a retavatnys,oVola!s-ofe S¥ohae 1,678 4,320 1,453 293 2,159 95903) aia ts 
POPE IS teas AO UE Verctelyie.sisiere ce avelugeterers 1,870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 6. 
September — Septembre ......... 1,884 SSeS) 844 383 1,933 11,019 eas 
October — (Octobre. 6.6 ce. easter 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 Stee 7s 
November — Novembre ........... 1,857 5,098 933 382 1,976 10,246 an IK 
December — Décembre ........... 1,924 7,424 763 258 3,082 135451) +23. 
Dirt ANNO CE! fovea eV ates aveia “arse? onaiavave 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 119,951 + 22 
1979: 
aMUaAry — Janvier... ... sc sees 1,594 4,021 822 155 1,675 8,267 +17. 
BO DGUALYe— FEVELOI cicsleiisie ve ee © 1,443 4,301 831 04 1,706 8,385 die eksiq 
NEYO) YEN ES SA Ree oie G0 1,709 5,534 ,191 95 1,940 10,469 nian 
BB Taeeee ACIS Dep raficho\ae)'s\ 6-410: ako vera¥als 1,481 4,848 1,172 22 1,842 9,465 Pee oie 
ley = EGU On See See eens Bee 1,700 5,444 s0a2 00 ey b7/'3) 10,951 a, 
Bitexen= a iin Nexteterstciese is. syers.essle tere 1,972 6,738 ,911 111 2,262 12,994 fs alats 
Byard del Le ty, cotersherssauealeversys siete 1,695 5,463 1,350 41 2,283 10932 ar ell@e 
BGeist — AOUt etl dice <n «onic ve'ele oe (oty 5,715 463 00 2,143 11,433 ia) 
September — Septembre ......... 1,921 7,012 7333 89 2,015 125 37.0) pelt) 
October — Octobre ...s.ccseccee 1,795 6,127 1,338 82 2,086 11,428 + 10. 
November — Novembre ........... 1,768 6,080 1,085 59 2,104 11,096 siento 
December — Décembre ........... 1,917 8,097 865 48 3,092 14,019 ere 
Beari=t Anne ay aiteaitr «ccs coe ater 21,007 69, 380 14,893 1,206 25,323 131,809 gee Cc 
1980: 
January — Janvier ............. 1,750 5,337 1,038 56 1,479 9,660 + 16. 
February — Février ............ 1,930 4,920 1,654 48 1,781 0,335 + 23, 
Bence Mars: aertoyhe chesivoa 2d tere 1,827 6,468 1,385 51 1,994 11,725 + 12. 
Poetit=tAvell “Nats d ess tl 1,816 5,615 1,510 76 21,045 Ts 062 vente 
‘hay = AA ee eee Bee : 2,294 6,080 1,574 78 2,293 Weinele) tists 
Bice aint oc. sites iee 2,343 7,243 1,737 5e 2202 Se ec 
Bit — Juillet ssc. asses «<ssdeen 2,615 65535 1,703 79 Bose Dose ae 
Breast — Nod Und soos es bead 2,404 6,461 1,545 53 2,415 PSSM te 
September — Septembre ......... 2,144 7,605 1,592 69 25546 135959 aed 
October™ — Octobre’i.nass. 0 abe 2,064 6,504 1,649 68 Aalits eee? pees 
NovemberP — NovembreP ......... 1,927 6,390 1,475 61 2,460 12,313 hike 
December — Décembre ........... 
MMBCATE—SADNEC. si0 016.5 v0 0's orsieieiewreie's ke sala =| 


_— 


|G) For composition of kind of bu 
(2) Percentage changes shown are 


ea i 64. 
siness groups, see page 64.,— Pour la composition par groupe de genres de commenees voir la page 
over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and,Constant Dollar Estimates, 1978-1980 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1978-1980 


| Current Constant 1971 
Current Year/year Constant 1971 | Year/year dollars Month/month dollars Month/month 
Price deliane per cent dollars per’ cent peasonal ly, per cent seasonally per cent 
index(1) | unadjusted change unadjusted change adjusted change adjusted (2) change 
nee neiees ens en beliane veeeicn en Dollars Waclacion en melee Variance en 
des courants pourcentage constants 1971 |pourcentage Our aRES pourcentage constants 1971 |pourcentage 
prix (1) non-désaison— | Pour 1'année non-désaison- |pour 1' année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
a eiiesal | nalisés nalisés nalisés(2) 
millions of dollars — millions de apitars 
1978: . 
January — Janvier ....... 167.5 4,367.4 + 6.4 2,607.4 -— 3.3 S370 a9 areal! 3,194.8 + O18 
February — Février ...... 168.5 4,465.1 + 10.5 2,649.9 + 120 55501 52 Cue ates} 3,244.1 + 1p 
March — MarS .-..eeeeeeee 7a 5,285.8 + 1250 3,089.3 +) 250 5,502.0 aS BR 2265 — Jag 
April — Avril .........-. 171.4 5,481.4 ay Hos} 3,198.0 — Lah D592 sD +r E.6 3,252.3 + 1g 
May — Mai ..sescccesscene 74.7 5,995.4 #71562: 3,431.8 mia) CGS) 5,682.7 + 1.6 3),:263). 1 +03 
June — Juin sevrccccccces W657 6,205.2 aa dct) Spouliny + 4.6 5,708.7 + 0.5 Bene) = 0% 
Sully —«JutE Letras clels ei <0 80.2 5,622.3 + 9.9 3,120.0 = dei 5,728.1 103 3,201.7 = 
August — AOUE fete. csi0< « 79.6 5,800.6 + 12.9 352291 ee bots! 5,783.4 FeLi 3,224.1 + (0mm 
September — Septembre ... LB. 7 6,045.8 + 16.6 Sct + (653 6,069.7 a0 3,409.0 + Sav 
October — Octobre ....... 81.0 5,899.9 te Mul 325916 + 1.0 5,890.0 — 3.0 3251.8 -— 4.6 
November — Novembre .....- 182.5 6,214.4 + 11.0 3,405.2 f 0.6 5), 92503 + 0.6 3,242.1 - 0.3 
December — Décembre ..... 183.0 7541525: + 9.4 4,052.2 - 0.1 5,979.6 + 0.9 3,260.9 + 0.6 
Year — AnnGe ...ccecc eves 68,798.8 PeLlé 38, 938.1 + Ih3 68,741.0 38,995.9 . 
LOTS 
January — Janvier ....... 85.0 5,005.3 + 14.6 2,705.6 + 3.8 6,049.9 ie Mee 35202010 — 003) 
February — Février ...... 87.3 5,014.5 ZS 2307 Has a hex! 6,170.4 ae Hel) EVRA 2) +097 
Webdel ye webd=s noe Coaan OOnn 190.3 6,135.22 fo iGeat 3,224.0 Ap ara 6,345.9 ci Pate} Beso + se 
Ap oink An aelis ecsiimve wines eso inie 91.8 6,022.2 Ge RS) 3,139.8 - 1.8 6,236.9 = 17, Se sOrak — 259 
Matyi Mal: 7a). aataysrspdiedals; elecate TS} 5 5) 6,769.3 a2) 3,498.4 jp gle) 6,322.4 ae rece 3,280.0 + Lag 
Uist eee tire onimeysno DOR 94.2 6597453 + 12.4 35 591e3' sim WARS) 6,425.5 es 6 3325-5 F 1.4 
uly) — Cai Emotes ateie e\erors 96.0 6.3705 ap ll 3) 3,250.8 + 4.2 6,532.1 + 1.7 3559 7am: + 1.0 
August) — AoGt veiceses elas « 96.4 6,694.0 + 15.4 3,408.4 0S) 6,547.5 a7 EPA 355551 — 0.6 
September — Septembre ... 198.7 6,302.0 + 4.12 3,171.6 — 6.3 6,568.1 + 0.3 3,315.9 — 0.6 
October — Octobre 3. <j... 99.9 6,706.4 Sea 3,354.9 ae Bf) 6,568.4 == 8), 282)a7 - 1.0 
November — Novembre ..... 202.0 6,997.2 + 12.6 3,464.0 oe Shes! 6,548.4 - 0.3 BF Sia - 1.4 
December — Décembre ..... 203.6 8,000.6 + 7.9 3,929.6 = 93.10 6,639.3 Bp het 3,249.2 + 0.4 
Meat —sAND CC Melateaeialtie'elss)=/= 76,992.5 PUTS 39,415.5 rien a2 76,954.8 39,479.8 one 
1980: 
January — Janvier ....... 204.9 5,641.2 + 120g PUES + 1.8 Ss yileS} +e 3,258.2 + 0.3 
February — Février ...... 206.9 5,750.0 + UG a7 2,779.1 + 3.8 6,694.6 — 0.3 GH PALS) — 1.2 
Marchi (Mars ins ca:ces-i+ 209.4 6,130.9 = Ont 2,927.8 — 9.2 6,679.3 =" 052 3,189.0 -— 0.9 
Apt dea Avy ri eane ylsssonisiaie 210.8 6,564.7 + 950 3,114.2 — 0.8 6,608.3 -1.1 312548 — 2.0 
VEX SENOS Ge Spine 6 HO AABEE 213.8 7,339.5 + 8.4 3,432.9 - 1.9 6,694.8 + 1.3 3,145°4 + 0.6 
Uist es SHIN eS Soap ooKOGaaS 216.6 6,929.6 = 056 37 99S = 109) 6,734.3 + 0.6 SE 7) — 0.8 
TUL) TS ts ctepatevelerevei ele 218.2 7,036.4 + 10.4 BSZZ24.0 —- 0.8 6,977.1 Csi) 3,220.2 + 3.2 
August — AoGt ........... 220.4 Tel 25 5) + 6.4 3,233.0 = So Ho LO2 + 1.8 3,229.4 +003 | 
September — Septembre ... 222.6 7,040.5 + 11.7 3,162.8 =) OE} 7,296.6 + 2.7 3,282.3 + 1.6 
October™ = Octobre™ .5..65 ool, 7 -oaes 7,208.1 = 1.2 ue 
NovemberP — NovembreP oy 7,693.0 fe AG) 6) 7,493.7 + 4.0 00 
December — Décembre ..... 
We ites VANE OU arose ave) ais.9/0) ose 
(1) The price index used is the goods component of the Consumer Price Index — 1971=100.0. — L'indice des prix utilisé est la composante des biena aie 


l'indice des prix 4 la consommation — 1971=100.0. 


dollar estimate. 


saute a ; : (2) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw const 
€saisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constal 


1. Combination stores. 


2. 


Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 


stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores in- 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more than 


one-third food). 


Variety stores. Variety stores. 
Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. 


Garages. 
Automotive parts and accessories stores. 


Accessories, tire and battery shops; home 
and autosupply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' furnish- 
ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 


= (Sib 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


i 


6. 


10. 


Ike 


Ve 


13% 


* . . : 4 : . ig : 
Epiceries-boucheries. Epiceries—boucheries 
PERS Sele eS ae . 
(€piceries avec 20 Z ou plus de viande 
fraiche). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers, epiceries= (avec 2082 ou moins de viande 
fraiche): 


Tous les autres magasins d'aliments. Magasins 


de produits de boulangerie; magasins de bon- 
bons, de noix et confiseries; laiteries; maga-— 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); autres 
magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des 


grands magasins qui font partie intégrale de 
l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les points 
de vente autres que ceux des grands magasins, 
qui sont exploités par les sociétés proprié- 
taires de grands magasins, ainsi que les bu- 
reaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins). 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 


marchandises diverses (moins de tiers du stock 
en aliments); et les bureaux de vente par com- 
mande postale et par catalogue des grands maga- 
sins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
Sn I aS 

d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 

biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs et 

d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins de 


vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place de 
vétements sur mesure). 


14. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses’ ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac-— 
cessories and other apparel stores. 


15. Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


16. Specialty shoe stores. Men's and boys' 
shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants’ shoe 
stores. 

17. Family shoe stores. Family shoe stores. 

18. Hardware stores. Hardware stores. 

19. Household furniture stores. Furniture 
stores. 

20. Household appliance stores. Household 


appliance stores; electrical supply 
stores. 


21. Furniture, television, radio and appliance 
stores. Furniture, television, radio and 


appliance stores. 


22. Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores. Drug stores including proprietary 
stores. 

23. Book and stationery stores. Book and 


stationery stores. 


243 dloGisits. — Plomistsls 


25. Jewellery stores. Jewellery stores. 

26. Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


27. Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby shops. 


28. All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; 


car washes; other automotive businesses, 
TiC ices 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and fur stores; 
children's and infants-wear stores; sec- 
ond-hand clothing stores; piece goods 
stores; other apparel and accessories 
stores, n.e.c.; wool shops. 
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14. 


15. 


16. 


Ws 


18. 


19. 


Ze 


Allg 


22. 


23. 


24. 
Ke 


26. 


27. Magasins d'accessoires personnels. 


28. 


Autres vétements et accessoires. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins d 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes 


filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces 
soires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 


taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; magasin 


de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Maga 


sins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 


meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap 


pareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits | 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 


spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies—papete- 


ries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
Magasins d'articles de sport; embarcations, 


moteurs hors-bord et accessoires connexes} 
magasins de bicyclettes et ateliers de répara 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins | 
kiosques et tabac; marchands de journaux et d 
périodiques; magasins de cadeaux, de nouveaut 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de 
fournitures photographiques; magasins de sacs 
de voyage, valises, malles, mallettes et de 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de, 
peinture et de débosselage; autres ateliers di 
réparation spécialisés; lavage d'automobiles, 
autres commerces d'automobiles. 


Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; Vé 
tements pour enfants et bébés; magasins de ve- 
tements usagés, marchandises 4 la piéce; autr¢ 
magasins de vétements; laine. , 


128. All other stores concluded: 


Miscellaneous stores. 
peeeee-eheous stores 


Other 
glass 


home furnishings stores. Paint, 
and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, 
radio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior decora- 
tion stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e€.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appliance 
repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. 
shops. 


Jewellery repair 


Alcoholic Beverage Stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Music stores; opti- 
cians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; reli- 
gious goods dealers; artists! supply 
stores; art galeries; coin and stamp deal- 
ers; mobile home dealers; pawn shops; ice 
dealers; all other SEOEES, unineiaicr 


amGgs. = 


28. Tous les autres magasins fin: 


Autres articles d'ameublement. Peinture, vitre 
et papier tenture; vente et réparation de télé- 
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de 
haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie 
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte- 
ments de sol, magasins de rideaux, capitonnage 
et décoration intérieure; toileries; tableaux 
et cadres; antiquités; meubles d' occasion; au- 
tres fournitures de maison; pianos et orgues; 
comptoir de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs ide radios 
et d'appareils ménagers. Réparation de télévi- 


seurs et radios, réparation d'appareils électro- 
ménagers. 


Réparation de bijoux. 


Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
mMagasins du gouvernement; brasseries, maga- 
sins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; optique; 
matériel medico-chirurgical; monuments funé- 
raires et pierres tombales; petits animaux; ob- 
jets de piété; fournitures pour artistes; gale- 
ries d'art; timbres et piéces de monnaie; mai- 
sons mobiles; mont-de-piété; glace; autres 
magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables 
28 and 29 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 


all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


5. Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans les 
28 et 29 


1M 


Ze 


- 
Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 


divers; et tous les autres magasins d'alimenta 
tion. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 


et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 


généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; magasin 
spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d'automobiles. Concessionnair 
d'automobiles. 


Groupe de 1'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et maga 
sins de piéces et d'accessoires d'automobiles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 


meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 


magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits d 
beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
bijouteries; magasins d'articles de sport et 
d'accessoires; magasins d'accessoires person- 
nels; et tous les autres magasins. 


ELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
aandising and Services Division in the 
2tail Trade sector. 


italogue 


3-002 Department Store Sales and Stocks. 
| Mee Bil 36) pp. Pinst Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, 
by provinces, and selected metro- 
politan areas, and sales and inven- 
tories by departments, Canada. 


| 
| 

-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. First 

| Issue, 1950. 
| 
p 


Total sales and percentage changes 
of sales, by Region. 


-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 


inces and by source of origin (Canada 


and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 
adjusted. 


‘014 Merchandising Inventories. M. Bil. 
24 pp. First Issue, 1972. (ISSN 
0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores 
and independent stores: quarterly 
percentage changes for independent 
stores by kind of business. 


3210 Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 
74 pp. First Issue, 1933. (ISSN 
0380-7878). 


Stores, sales, salaries, stocks, 
accounts outstanding. 


213 Vending Machine Operators. A. Bil. 
| 21 pp. First Issue, 1958. (ISSN 
| 0527-6411). 


Sales through automatic vending 
Machines, by type of machine and 
location, Canada and provinces. 
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Catalogue 


63-002 Ventes et stocks des grands magasins. 
M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938, 
(ISSN 0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de vente 
par provinces et certaines régions métro- 
politaines, ventes et stocks par rayon, 
Canada. 


63-004 Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. Premier numéro, 
1950. 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


63-007 Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932/8 (CLSSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et F.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonalisation. 


63-014 Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
Premier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins 4 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


63-210 Magasins de détail 4 succursales. A. Bil. 
Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 


Magasins, ventes, salaires, stocks, 
créances actives. 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et 1l'em- 
placement, Canada et provinces. 


Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


63-218 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 
63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286) . 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 


inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. O. Bil. 
356 pp. First Issue, 1975. (ISSN 
0590-9325). 


63-224 


The data covers such topics as 
general economic indicators, popula- 
tion characteristics, personal in- 
come and expenditure and household 
facilities. 


Operating Results - Retail Trades. 
Oe Guill. LOGS Wasesie ise, WOH 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages 
of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, 
gross profit, operating expense 
items, and net profit. Operating 
Results data for many of the im- 
portant retail trades will be 
published in the coming years. 


The following reports on Operating Results 
are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 

63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 

63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


M. —- Monthly A. - Annual bil. - Bilingual 
O. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Canadi- 
an economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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63-218 La vente directe au Canada. 


O3=219 


63-224 


Les publications suivantes sur les résultats de © 


INo sell 1.4 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 


0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
.. distribution - démarchage, poste, etc. 


pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par région 


par province et au Canada, par année 
scolaire. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 


Manuel statistique pour études de marché 


H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 1975, 


(ISSN 0590-9325) . 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux 


les caractéristiques de la population, 


Li 


revenu et les dépenses des particuliers | 


1'équipement ménager. 


Résultats de 1'exploitation - Commerce 


di 


détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro 


1974. 


Les bulletins de la série des Résultats : 


1'exploitation contiennent des ratios 


(pourcentages des ventes nettes) pour le: 


achats, les stocks, le cot des biens 


vendus, les bénéfices bruts, les dépense: 


d'exploitation et les bénéfices nets. 
résultats de l'exploitation concernant 


Le 
di 


nombreux commerces de détail importants 


seront publiés au cours des prochaines 
années. 


| 


l'exploitation sont maintenant disponibles. 
63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1974 
63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 | 
| 
| 
63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 
63-606 Magasins de vente au détail de chaussure< 


NOY 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. Bilingue H. Hors 
série 


Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économiq 
On peut se procurer gratuit 
ment un catalogue complet des publications cou- 


et social du Canada. 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 


rantes en s'adressant a Statistique Canada, 
Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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Distribution, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A 0T6, or to Publishing Centre, Supply and 
Services Canada, Ottawa, K1A 0S9. 


Inquiries about this publication should be 


addressed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (telephone: 


996-9304) or to a local Advisory Services 
office: 
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Ottawa (992-4734) 
Toronto (966-6586) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3695) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not applicable. 


— nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the data 
are either based on a response which 
falls below the usual standard for pub- 
lication or have a greater degree of 
variability than normal associated 
with them due to list structure changes 
i.e., birth/death adjustment and clas- 
sification changes, and should there- 
fore be used with caution. 


NOTE 
Components may not add to totals due to 
rounding. 


A Note on CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade” (Matrix Nosy 1/8) 227237 s 
2300/17, 2431), as well as many other series, 
are available to the public from Statistics 
Canada's computerized data bank CANSIM 
(Canadian Socio-Economic Information Manage- 
ment System) via terminal, on computer print- 
outs, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim staff, 
Current Economic Analysis Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 
613-995-7406), or the regional advisors at 
the Statistics Canada offices located across 
Canada. 


SIGNES CONVENTLIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 
... n'ayant pas lieu de figurer. 
— néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
nombres provisoires. 
nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
soit fondées sur des réponses qui ne satis: 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une pli 
grande marge d'inconsistance que 1'on devr: 
normalement obtenir, et ce, a cause de la 
structure de la liste, c'est-a-dire des ajj 
tements dus aux créations et aux dispariti 
et des changements dans le classement; ell. 
doivent par conséquent étre utilisées avec 
circonspection. : 


NOTA 
Les chiffres ayant été arrondis, les totaux n| 
correspondent pas toujours. 


Note au sujet de CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis-| 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'infor- © 
mation socio-économique) fournit au public toute 
les statistiques actuelles et historiques sur Co} 
merce de détail (matrice n°S 78,227,287, 23007 
2431), et sur de nombreuses autres séries, par 1 
biais d'un terminal, d'imprimés d'ordinateur 01 
de supports ordinolingues. Pour plus de rensei- 
gnements, s'adresser au personnel de CANSIM, 
Division de l'analyse de conjoncture, Statistiqu 
Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 613-995-7406) 
ou aux conseillers régionaux des bureaux de 4 
Statistique Canada situés a travers le Canada. 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations" 


5. her ler 
ing a basic concept (see below) which is com- 
non to both the census and the current survey 
program of the Mercitandisin® and Services 
Jivision. (The census also measures the ac-— 
-ivities of "establishments"; however, this 


‘oncept is not used in the monthly survey of 
jetail trade.) 


_ Businesses are first classified to the re— 
ail sector on the basis of "census value 
le@ved', (1) which is défined in retail trade 

s the difference between Sales and: the pur- 
hase price of the goods sold in a particular 
eriod. Companies which fall into the retail 
ector are then further classified to Specie 
ategories of business (using the three-digit 
tandard Industrial Classification code) on 

ae basis of "major activity" — the proportion 
F sales accounted for by each kind of busi- 
2>SS or by each type of commodity sold. 


| 

| 

The next step in the classification proce- 
ire is to Survey those businesses selected 

‘i’ the sample in order to obtain information 
_ the number and activity of locations oper- 
ed. Such information is required not only 
determine if individual businesses, partic- 
arly multi-location businesses, qualify for 
eatment as "chains" (see definition follow- 
g) but also to isolate retail locations from 
a-retail and make possible a more precise 
assification of each to one of more than 90 
inds of business", which are subsequently 


Duped into 28 trade groups for purposes of 
dlication, 


Because this is a location-oriented survey, 
h Scope of coverage is extended to include 
‘ations operated by non-retailing busines— 
(. When it is determined that a manufac— 
er (for example) operates one or more re- 
locations, the same treatment is given 
‘outlined above. Retail locations can be 
Tated by businesses whose principal activ-— 


is manufacturing, wholesaling, government, 
Struction, etc. 


For additional information, see Standard 
Industrial Classification Manual, Cata- 
logue 12-501, pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détaill sont f= 
rées d'une enquéte sur les points de vente au dé- 
tail au Canada. On utilise 3 cette fin un concept 
de base (exposé ci-dessous) qui est commun au re- 
censement et au programme d'enquéte courante de la 
Division du commerce et des services. (Le recense-— 
ment mesure €galement les activités des "6tablisse- 
ments", toutefois, on n'a pas recours a cette unité 


d'observation dans l'enquéte mensuelle sur de com-—- 
merce de détail.) 


Les entreprises sont d'abord classées dans le 
secteur du commerce de détail d'aprés l# "valeur 
ajoutée recensée"(1), qui représente dans ce sec-— 
teur la différence entre le prix de vente et le 
prix d'achat des biens vendus pendant une période 
déterminée. Les sociétés qui appartiennent au 
commerce de détail sont ensuite classées dans des 
catégories précises d'activité (code 4 trois chif- 
fres de la Classification des activités économi- 
ques) d'aprés la "principale aCELV EG Cues =a— 
dire d'aprés la proportion des ventes dont rend 
compte chaque genre d'activité ou chaque type de 
marchandises vendues. : 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseignements 
sur le nombre de points de vente et leur activité. 
De tels renseignements servent non seulement a dé- 
terminer si des entreprises particuliéres, notam- 
ment les entreprises 4 points de vente multiples, 
peuvent tre considérées comme des "magasins a 
succursales" (voir définition ci-dessous), mais 
aussi a4 distinguer les points de vente au détail 
des autres et ainsi assurer un classement plus 
précis de chacun dans un des genres de commerce 
dont le nombre est de plus de 90. Subséquemment, 
ces genres de commerce sont agrégés en 28 groupes 
pour fins de publication. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de vente 
exploités par des entreprises autres que des maga- 
sins de détail. Lorsqu'on a établi par exemple 
qu'un fabriquant exploite un ou plusieurs locaux 
de vente au détail, on procéde de la méme fagon que 
ci-dessus. Des locaux de vente au détail peuvent 
étre exploités par des entreprises dont l'activité 
principale est la fabrication, le commerce de gros, 
1l'administration publique, la construction, etc. 


(1) Pour de plus amples reseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités éco- 
nomiques, nO 12-501F au catalogue, pages 9=1y 


The design of the new sample system pro- 
vides the facility to revise the monthly es- 
timates to account for late responses. Each 
month the publication will contain preliminary 
estimates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The number of shopping days that this re- 
port is based on, varies from month to month. 
See Text Table I for the number of shopping 
days the current report is based on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


I A 


1980 


Number of 
shopping 
days 


Nombre de 
jours 


Le systéme supportant le nouvel échantillon du 
commerce de détail permet la révision des estima- 
tions mensuelles tout en tenant compte des réponses 
tardives. La publication mensuelle fournira donc 
des données provisoires pour le mois en cours et 
des données révisées pour le mois précédent. 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données présentées ici varie d'un mois 4 
l'autre. Voir au tableau explicatif I le nombre de 
jours commerciaux sur lesquels sont basées les don- 
nées. 


1979 
j 
SS ee ee eee 
Number of Number of Number of | 
Saturdays shopping Saturdays | 
days 
Nombre de Nombre de Nombre de 
samedis jours samedis 
commerciaux 


commerciaux 


ee ee a ee ce 


January — Janvier 26 
February — Février 25 
March — Mars 26 
April — Avril ILS 
May — Mai 27 
June — Juin 25 
July — Juillet 26 
August — Aott 26 
September — Septembre US, 
October — Octobre 26 
November — Novembre 25 
December — Décembre 26 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the estimates 
published. 


Sampling and Non-Sampling Errors 


Many kinds of errors are involved when 
data are collected from a sample survey. 
These errors can be broken down into two major 
types: sampling and non-sampling. 


yal 


26 
24 
27 
24 
Dy 
26 
25 
27 
24 
26 
26 
25 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées su 
une enquéte par échantillonnage qui risquent, par | 
conséquent, d'étre entachés d'erreurs. La section! 
qui sult visesantaciintter, spourglleslectourg 1 ane 
terprétation des estimations. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Il peut se produire de nombreuses erreurs lors- 
que des renseignements sont recueillis a partir 
d'une enquéte par échantillonnage. On les regrou 
en deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues A 1'échantillonnage et celles qui ne le sont) 
pas. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because obser- 
vations are made only on a sample and not on 
the entire population. The sampling error, 
in addition to the size of the sample, de- 
pends on factors such as variability in the 
population, sampling design and method of 
estimation. For example, for a given size 
of the sample, the sampling error will depend 
gm the stratification procedure employed, 
allocation of the sample, choice of the 
sampling units and method of selection. 
(Further, even for the same sampling design, 
ve can make different calculations to arrive 
it the most efficient estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is made 
‘bout the entire population covered by the 
jurvey on the basis of data obtained from only 
_part of the population, the results are 
ikely to be different than if a complete 
ensus was taken under the same general sur- 
ey conditions. The most important feature 
£ probability sampling is that the sampling 
rror can be measured from the sample itself. 


on-Sampling Errors 
_ These errors are present whether a sample 

t a complete census of the population is 
aken. The non-sampling errors can be attrib- 
ted to one or more of the following sources: 


overage error. This error results from 
neomplete listing and inadequate coverage 

£ the population of interest. 

ata response error. This error may be due 

) questionnaire design and the characteris- 
ics of the question, inability or unwilling- 
2ss of the respondent to provide correct 
iformation, misinterpretation of the ques-— 
tons because of definitional difficulties 

id different tendencies of different inter- 
lewers in explaining questions or inter- 
‘eting responses. 

m=-response error. Some respondents may 

use to answer questions, some are unable 
respond, while others may be too late in 
‘Sponding. Data for the non-responding units 
‘n be imputed using the data from responding 
‘its or some earlier data on the non-re- 
Onding units if available. The extent of 
‘ror due to imputation is usually unknown 

d is very much dependent on any character- 
tic differences between the respondent group 
d the non-respondent group in the survey. 

is error generally increases with increases 
_ the non-response rate and attempts are 
2refore made to obtain as high a response 
‘te as possible. 


Ocessing error. These are the errors that 
y occur at various stages of processing 
ch as coding, data entry, verification, 
‘iting, weighting, tabulation, etc. 
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Erreurs d’ €chantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les observa- 
tions portent uniquement sur un échantillon, et non 
sur l'ensemble de la population. L'erreur dépend 
de facteurs tels que la taille de 1'échantillon, 
la variabilité de la population, le plan de sondage 
et la méthode d'estimation. Pour une taille donnée 
d'échantillon, par exemple, l'erreur d'échantillon-— 
nage sera fonction de la méthode de Stratitpicationm 
adoptée, de l'attribution de L'échantillon, du 
choix des unités sondées et de la méthode de sélec- 
tion. (On peut méme, dans le cadre d'un seul plan 
de sondage, effectuer plusieurs calculs pour arri- 
ver a la méthode d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, on 
tire des conclusions sur l'ensemble d'une popula- 
tion a partir des données concernant une partie 
seulement, les résultats seront probablement dif- 
férents de ceux qu'on aurait obtenus en recensant 
toute la population dans les mémes conditions. La 
principale caractéristique des sondages probabi- 
listes, c'est que 1'erreur d'échantillonnage peut 
6étre directement mesurée A partir de l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillonnage,. 
Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs parmi 
les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur résulte 
d'un listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée,. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable A 
la conception du questionnaire et aux caractéris-— 
tiques de la question, 4 l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements exacts, 
a l'interprétation fautive des questions due & des 
problémes d'ordre sémantique, ou aux variations, 
d'un interviewer 4 l'autre, dans 1'explication des 
questions et dans l'interprétation des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de ré— 
pondre, d'autres en sont incapables et d'autres 
encore répondent trop tard. Les données relatives 
aux non-répondants peuvent @tre imputées A partir 
des chiffres fournis par les répondants ou 3 l'aide 
des statistiques antérieures sur les non-répon- 
dants, si elles existent. On ne connait générale- 
ment pas l'importance de 1'erreur d'imputation; 
celle-ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répondants. 
Comme ce type d'erreur prend habituellement de 
l'ampleur 4 mesure qu'augmente le taux de non- 
réponse, on s'efforce d'obtenir le meilleur taux 
de réponse possible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors des 
diverses @tapes du traitement, telles que le co- 
dage, l'entrée, la vérification, la pondération et 
la totalisation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to-date 
listings have been used; the questionnaires 
used in the survey have been carefully de- 
signed to minimize different interpretations 
(interviewers have been instructed to ask the 
questions as printed on the questionnaires) ; 
detailed acceptance testing has been carried 
out for the different stages of editing-and 
processing; every possible effort has been 
made to reduce the non-response rate as well 
as the response burden. 


Measures of Sampling and Non-Sampling Error 


Sampling Error Measures 


The particular sample used in this survey 
is one of a large number of all possible 
samples of the same size that could have been 
selected using the same sample design under 
the same general conditions. If it was pos- 
sible that each one of these samples could 
be surveyed under essentially the same con- 
ditions, with an estimate calculated from 
each sample, it would be expected that the 
sample estimates would differ from each 
other. The average estimate derived from all 
these possible sample estimates is termed 
the expected value. The expected value can 
also be expressed as the value which would 
be obtained if a census enumeration was 
taken under identical conditions of col- 
lection and processing. An estimate calcu- 
lated from a sample survey is said to be 
precise if it is near the expected value. 


Sample estimates may differ from this ex- 
pected value of the estimates. However, since 
the estimate is based on a probability sample, 
the variability of the sample estimate with 
respect to its expected value can be measured. 
The variance of estimate is a measure of the 
precision of the sample estimate and is de- 
fined as the average, over all possible sam- 
ples, of the squared difference of the esti- 
mate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. 

For example, the standard error, defined as 
the square root of the variance, is a measure 
of the sampling error in the same units as 

the estimate (e.g., dollars). The standard 
error is a measure Of preersion giver in 
absolute terms. The coefficient of variation, 
defined as the standard error dividedc by the 
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Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées A 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner A un niveau ot elles ne nuisent pas 4 l'uti- 
lisation ou 4 l'interprétation des chiffres défi- 
mitifs. Quant aux estimations du présent bulletin, 
tout a été mis en oeuvre afin de minimiser ce genré¢ 
d'erreur. Ainsi, les unités ont été définies avec) 
beaucoup de précision, au moyen des listes les 
plus a jour; les questionnaires ont été congus aver 
soin afin de réduire au minimum les interprétation 
possibles (on a demandé aux interviewers de poser 
les questions telles qu'elles figurent au question- 
naire); les diverses tapes de vérification et de 
traitement ont fait l'objet de contrdles d'accep- 
tation détaillés; on n'a absolument rien négligé 
pour que le taux de non-réponse et le fardeau de 
réponse soient faibles. 


4 
Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échantil- 
lon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée es- 
sentiellement dans les mémes conditions, il fau- 
drait s'attendre 4 ce que l'estimation calculée 
varie d'un échantillon a l'autre. On nomme valeur 
probable 1l'estimation moyenne obtenue de tous les — 
échantillons possibles. Autrement dit, la valeur 
probable est celle qu'on obtiendrait en recensant 
toute la population dans des conditions indentique: 
de collecte et de traitement. Une estimation cal- 
culée a partir d'une enquéte par échantillonnage 
est dite précise lorsqu'elle s'approche de la 
valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur probable. 
Cependant, comme les estimations proviennent d'un | 
échantillon probabiliste, il est possible d'en me- 
surer la variabilité par rapport a leur valeur pro 
bable. Ainsi, la variance d'une estimation, qui | 
en mesure la précision, se définit comme la 
moyenne, parmi tous les échantillons possibles, 
des carrés de la différence entre l'estimation et 
la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa va- 
riance, il devient possible de mesurer la précisio 
autrement. Par exemple, l'erreur-type, soit la ta 
cine carrée de la variance, mesure 1'erreur { 
d'échantillonnage dans la méme unité que 1'’estimaq 
tion (en dollars, notamment). Autrement dit, 1'et 
reur-type mesure la précision en termes absolus. 
Par contre, le coefficient de variation, c'est-a- | 
dire l'erreur-type divisée par l'estimation, mesur 
la précision en termes relatifs. Ainsi, 1' emploi 


sample estimate, is a measure of precision 
given in relative terms. For comparison 
purposes one may more readily compare the 


sampling error of one estimate to the sampling 


error of another estimate through the use of 
the coefficient of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 


sures of Reliability", is the coefficient of 


variation. 


The formula used to calculate the published 


coefficient of variation is: 


CV(X) = S(X 


Xx 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of x 


The percentage error (PE) of X will be: 


PE(X) = CV(X) x 100%. 


|For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the proba- 
bility is approximately 68% that the actual 


percentage error in the $8,000,000 estimate 
ms’ less than 5Z"'. 


Non-Sampling Error Measures 
The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 


is desired, in practice however, we cannot 
assume that the exact value of every unit in 
the population or sample can be obtained and 
Processed without error. Any difference 
between the expected value and the exact 
population value is termed the bias. Sys- 
tematic biases in the data cannot be mea- 
sured by the probability measures of samp- 
ling error as previously described. The 
accuracy of a survey estimate is determined 
by the joint effect of sampling and non- 


sampling errors. 
id 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
dating these errors two response measures are 
ziven in Text Table II. ‘he response rate is 
i measure of the proportion of those sample 
anits which have responded in time for inclu- 
sion in this publication. The response 
fraction, which is a measure of the data re- 
sponse rate, is the proportion of the sales 
estimate which is based upon actual reported 
lata. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ilar month would have a response rate of 25% 
wn terms of units. If these five reporting 
mits represented $8 million out of a total 
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du coefficient de variation facilite la comparaison 
de 1l'erreur d'échantillonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer 1l'erreur d'échantillonnage au tableau ex- 
plicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau: 


CV(X) = S(X) 


xX 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage correspondra a 
PE(X) = CVG) x 100 2, 


Par exemple, le coefficient de variation d'une es- 
timation X = $8,000,000 ot 1'écart-type (S(X)) at= 
teint $400,000 correspond 4 .05; si l'on suppose 
une distribution normale, on peut affirmer qu'il 
existe une probabilité d'environ 68 Z% que l'estima- 
tion de $8,000,000 comporte un pourcentage réel 
d'erreur inférieur 4 5 Z. 


Erreur non liée a4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recensement 
cherchent tous deux 4 déterminer la valeur exacte 
de l'ensemble. L'estimation est dite précise si 
elle se rapproche de cette valeur. Bien qu'il 
s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est pas 
réaliste de supposer que la valeur exacte de chaque 
unité de l'ensemble ou de 1'échantillon peut étre 
obtenue et traitée sans erreur. La différence en- 
tre la valeur probable et la valeur exacte de l1'en- 
semble s'appelle le biais. On ne peut calculer les 
biais systématiques des données en recourant aux 
mesures de probabilité de l'erreur d'échantillon-— 
nage décrites plus haut. La précision d'une esti- 
tion est déterminée par l'effet conjugué des er- 
reurs d'échantillonnage et des erreurs non liées 4 
l'échantillonnage. 


Parmi les erreurs non liées a 1'échantillonnage, 
on retrouve l'erreur de non-réponse. Le tableau 
donne deux mesures de la réponse afin d'aider 
l'utilisateur a évaluer ce genre d'erreur. Le taux 
de réponse est la proportion des unités de 1'échan- 
tillon qui ont répondu assez t6t pour étre incluses 
dans le présent bulletin. La fraction de réponse, 
par contre, est le taux de réponse des données, 
c'est-a-dire la proportion de l'estimation de 
1'échantillon qui est fondée sur des données réel- 
lement déclarées. Par exemple, le taux de réponse 
d'une cellule comportant un échantillon de 20 uni- 
tés dont cinq répondent lors d'un mois donné at- 
teindrait 25 %. Cependant, si les cing unités dé- 
clarantes représentent $8 millions sur 1'’estimation 


estimate of $10 million, the response fraction 
would be 80%. In cases such as these, the 
response rate alone would tend to underesti- 
mate the reliability of the estimate and both 
measures should be considered since the re- 
sponse fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Statis- 
tics Canada, is a "business location (usually 
a store) in which the principal activity is 
the sale of merchandise and related services 
to the general public, for household or per- 
sonal consumption". Retail trade estimates 
do not include any form of direct selling 
which bypasses the retail store, e.g., direct 
door-to-door selling; sales made through auto- 
matic vending machines; sales of newspapers 
or magazines sold directly by printers or 
publishers; and sales made by book and record 
clubs. The only exception is the mail-order 
and catalogue sales activities of department 
store businesses, which have been classified 
to the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of contrac-— 
tors whose major activity is not retailing; 
and retail transactions between individuals. 


Total net sales include sales of merchan- 
dise and receipts from related services, such 
as repairs, equipment rental, and food serv- 
ing, less returns, adjustments and discounts. 
Total net sales also include: trade-in allow- 
ances; withdrawals of goods for personal use 
(at retail); and commissions earned from sales 
of goods owned by others. Non-trading reve- 
nues, bad debts recovered and sales taxes are 
excluded. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business (2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which ‘are based on the Standard In- 
dustrial Classifications and the retail kind- 
of-business categories employed in the 1966 


(2) For a detailed definition of each kind of 
business, see Census of Canada, 1966 Re- 
tail Trade, Catalogue 97-601. 


globale de $10 millions, la fraction de réponse 
s'éléverait a 80 %. Dans un tel cas, le taux de 
réponse aurait, a lui seul, tendance a4 déprécier 
la fiabilité de l'estimation; il faudrait donc te- 
nir compte des deux unités de mesure, puisque la 
fraction de réponse est plus représentative de la 
situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail' signifie, pour les besoins | 
de la présente publication, "l'ensemble des ventes | 
faites par des points de vente au détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la défi- 
nition de Statistique Canada, est un local d'affai- 
res (habituellement un magasin) dont l'activité 
principale est la vente de marchandises et de ser- 
vices connexes au grand public pour la consommatior 
ménagére ou personnelle. Les estimations relatives 
au commerce de détail ne prennent pas en compte les 
ventes directes, c'est-a-dire les ventes qui ne 
sont pas faites par l'intermédiaire d'un point de 
vente au détail, par exemple les ventes directes 
par démarchage, les ventes par distributeur auto- 
matique, les ventes de journaux ou de revues faites 
directement par les imprimeurs et éditeurs, et les 
ventes faites par les cercles du livre et les clubs 
de disques. I1 n'y a qu'une exception: les ventes 
des grands magasins faites par la poste ou par ca- 
talogue, qui sont classées dans la catégorie des 
"magasins de marchandises diverses". En outre, le 
commerce de détail ne comprend pas les ventes au 
détail des unités auxiliaires, par exemple, entre-_ 
pots, siéges sociaux, etc., ni les ventes des eng 
trepreneurs dont l'activité principale ne reléve 
pas du commerce de détail, ni les opérations de | 
détail entre particuliers. 


Ventes nettes totales comprennent les ventes de 
marchandises et les recettes provenant de services | 
connexes tels que les réparations, la location de 
matériel et la restauration, moins les rendus, les} 
rajustements et les remises. Les ventes totales 
nettes comprennent également: la valeur des re- 
prises, les prélévements de marchandises pour usagé 
personnel (au détail) et les commissions au titre 
de la vente de marchandises appartenant a d'autres 
personnes. On ne prend pas en compte les recettes 
hors exploitation, ni le recouvrement de créances 
douteuses, ni les taxes de vente. 


CLASSEMENT 


Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de détail | 
sont stratifiées par région et par groupe de genre 
de commerce. Ces groupes sont fondés sur la Clas- 
sification des activités économiques et les caté- 
gories de genre de commerce de détail qui ont été | 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Recense= | 
ment du Canada, 1966, Commerce de détail 
(n° 97-601 au catalogue). 


Census of Merchandising and Services. Since 
'the monthly retail trade Suva 1S eh Milees= 
tion" survey, as noted above, each individual 
(retail) location of a firm is assigned a 
kind-of-business code based on its major ac- 
tivity (or type of commodities sold). 


in this)report, retail trade is stratified 
into 27 major kind-of-business groupings plus 
-a miscellaneous category. In order to in- 
‘crease the usefulness of these SEAEVS ELVES e Behe 
composition of each kind-of-business group 

is described at the end of the Lepore 


Kind of Organization 


ihe retail trade estimates, in addition to 
being stratified by kind-of-business group- 
ings, are also broken down into chain and in- 
dependent components. Firms are classified 
to the chain store component based on the 
following definition: 


i 

Chain store organization "an organization 
Operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classified as an "indepen- 

dent" organization, the only exception being 
‘department stores" which are classified in 

cheir entirety to the chain component. 


“ETHODOLOGY 

j 

The monthly retail trade estimates con- 
jained in this report are produced by means 
f a sample survey using methodology which 
iffers substantially from that used for the 
stimates published to the end of 1974. 


_ The new methodology was primarily developed 


ecause, after 1969, there was no adequate 
burce of information available to update the 
adependent portion of the old sample to ac- 
dunt for firms coming into existence (births) 
id/or going out of business (deaths). The 
*vels established by the new sample indicate 
jere was a downward bias in the old sample 
nich had grown to about 4% in 1974. Even 

), the monthly trends are relatively consis-— 


pnt between the old and new samples. 
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utilisées lors du recensement du commerce et des 
Services de 1966. Etant donné que l'enquéte men- 
suelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de dé- 
tall esti straticrensellonen7 grands groupes de genre 
de commerce, outre la catégorie "Marchands divers", 
Pour rendre ces statistiques plus utiles, nous dé- 
crivons la composition de chaque groupe de genre de 
commerce a la fin de la publication. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce de 
détail sont ventilées entre magasins a succursales 
et magasins indépendants. Les entreprises qui ré- 
pondent @ la définition suivante sont classées dans 
la catégorie des magasins A succursales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant au 
moins quatre points de vente au détail dans un méme 
genre de commerce, sous une méme appartenance juri- 
dique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure ne 
concorde pas avec la définition ci-dessus est clas- 
sée automatiquement dans la catégorie des magasins 
indépendants, la seule exception @tant les "grands 
magasins" qui sont portés en totalité dans la ca- 
tégorie des magasins 4 succursales. 


METHODOLOGIE 


On €tablit les estimations mensuelles relatives 
au commerce de détail que renferme la présente 
publication au moyen d'une enquéte par sondage dont 
la méthodologie différe sensiblement de celle uti- 
lisée pour les estimations qui ont paru jusqu'a la 
fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles 
aprés 1969 pour mettre a jour la partie de l'ancien 
échantillon comptant les entreprises dites indépen- 
dantes. I1 nous était désormais impossible de 
tenir compte des nouvelles entreprises (créations) 
et (ou) de celles qui fermaient leurs portes (dis- 
paritions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un cer- 
tain degré de sous-estimation, laquelle sous-esti- 
mation avait atteint 4 Z en 1974. Néanmoins les 
tendances mensuelles mesurées par l'ancien ainsi 
que par le nouvel échantillon sont passablement 
similaires. 


Old Sample 


The former sample (approximately 12,000 
firms) was randomly selected from the universe 
created by the 1961 Census (i.e., of Merchan- 
dising and Services) stratified by province, 
by kind of business and by sales-size group. 
Estimates of total retail sales were produced 
from the sample results by employing the 
"link-relative method", i.e., each month, 
ratios were derived by linking the sales of 
the same firms within a cell with their sales 
in the corresponding month of the previous 
year and these, in turn, were applied to the 
base figure (the 1961 Census) to produce a 
current month estimate. ; 


To offset the effects of deterioration in 
the sample, an adjustment was made annually 
for births and/or deaths. New firms were 
identified through Nature of Business Reports 
collected by the Unemployment Insurance Com- 
mission and were surveyed in order to obtain 
relevant information. In addition, all firms 
in the sample were surveyed annually to en- 
sure the accuracy of the monthly reports and 
to derive estimates for "poor or late respon- 
dents". The results of these enquiries were 
then used to update the monthly estimates. 
Another adjustment was made in the estimates 
to account for businesses which went out of 
operation or which were no longer in scope. 
This adjustment consisted of the application 
of a formula to compensate for all similar 
firms in the universe. A final adjustment 
was also made to compensate for firms which 
changed their kind of business during the 
year. 


The data which resulted from these various 
adjustments have in the past often been de- 
scribed as "final" estimates. However, this 
was not entirely accurate — since all such 
estimates were usually revised one more time 
after each census. The post-censal estimates 
reflected the insertion (in the calculations) 
of new census benchmark data. 


New Sample 


With the advent of the new survey, the 
census will no longer be employed as a 
"source'' universe. The Revenue Canada (Taxa- 
tion) list, supplemented by chain and depart-— 
ment store lists and an area file list, com- 
prises the new universe. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are cen- 
sus metropolitan areas as defined by the 
1971 Census. 


Nouvel é@chantillon 


pital 


Ancien échantillon 


L'ancien échantillon (approximativement 12,000 
entreprises) a été choisi au hasard a partir de 
L'univers créé par le recensement de 1961 (Commerce 
et services) et stratifié par province et selon le 
genre de commerce et le volume des ventes. Des 
estimations des ventes totales au détail ont été 
tirées des résultats du sondage 4 l'aide de la 
‘méthode de rapport en chaine", c'est-a-dire que 
chaque mois, on obtient des ratios en comparant le 
volume des ventes des entreprises 4 celui observé 
pour le mois correspondant de l'année précédente 
et on applique ces ratios au chiffre de référence 
(recensement de 1961) pour dégager une estimation 
pour le mois visé; ce calcul est effectué pour cha- 
cune des cellules. 


Pour compenser les effets de détérioration dans 
1'échantillon, on a procédé tous les ans 4 un ajus- 
tement pour prendre en compte les créations et (ou) 
les disparitions. On apprenait l'existence de nou- 
velles entreprises grace aux rapports sur la nature) 
de l'entreprise recus par la Commission d'assu- 
rance-chomage et on effectuait une enquéte auprés 
de ces entreprises pour obtenir les données qui 
nous intéressaient. En outre, toutes les entre- 
prises échantillonnées ont fait tous les ans 1'obje 
d'une enquéte afin d'assurer l'exactitude des rap- | 
ports mensuels et d'établir des estimations pour 
les enquétes a "déclaration piétre ou tardive". 
Les résultats ont ensuite servi 4 la mise a jour 
des estimations mensuelles. On a apporté un autre 
ajustement aux estimations en fonction des entre- 
prises qui ont cessé toute activité ou qui ne ré- 
pondaient plus aux définitions de l'enquéte. Cet 
ajustement consistait a utiliser une formule de 
compensation visant toutes les entreprises du méme 
genre dans l'univers. On a enfin procédé a un 
ajustement compensatoire en fonction des entrepri- 
ses qui ont changé d'activité au cours de l'année. 


Les données obtenues au terme de ces divers 
ajustements ont souvent été considérées dans le 
passé comme des estimations "définitives". Cela 
n'est pas tout a fait exact, car toutes ces estima- 
tions ont habituellement été révisées une autre 
fois aprés chaque recensement. Les estimations 
postcensitaires traduisaient 1'introduction dans 
les calculs de nouvelles données repéres de recen- 
sement. 


Dans la nouvelle enquéte, le recensement ne ser- 
vira plus de source pour le dressage de la liste 
des entreprises. La liste de Revenu Canada (Imp6t) | 
fut complétée par la liste des magasins a succur- 
sales ainsi que des grands magasins et une liste 
de fichier aréolaire. Un @échantillon d'environ ; 
16,000 entreprises indépendantes, stratifié par 
région(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été préleve'| 


jj 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver correspon- 
dent aux régions métropolitaines du recensement | 
lye: AUS 72k. 


‘ 
, 


lof selection for the unit. 


selected from this universe and Surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of total 
retail sales is one in which each sampled 


unit's reported data is inflated to universe 
‘levels by multiplying the reported data of the 


sampled unit by the inverse of the probability 
For firms which 

do not respond on time(4) in a particular 
month, an estimate is imputed using a statis-— 
‘tical technique which employs a number of 
components such as: cell averages, last 
month's sales, other trends, etc. Conse- 
quently each firm in the Sample must have an 
individual estimate of sales. 


| 
| 


The results of the new survey will not be 
linked (as was the old survey) to the census 
results. Instead, the estimates derived in 
-he course of the survey will be compared with 
sensus data in order to determine the cause 

xf any differences which may be found to exist 
vetween the two levels. Based on these find- 
‘gs, revisions will then be made to compen-— 
tate for any errors or discrepancies discov- 
iréd (such as in coding of firms to erroneous 
linds of business codes, over-estimation in 
articular cells, etc.). 


| 
OMPONENTS OF THE NEW SAMPLE 


The universe used for the new survey is 
omposed of two basic parts: a master file 
ist (including chain and department store 
omponents) and an area file list. These 
pmponents provide a more adequate represen- 
Ption of the retail trade universe than the 
tevious survey. 


je Survey Master File 


The survey master file is based on a series 
( profiles developed from the retail store 
rtion of the Revenue Canada (Taxation) mas- 
\r file and is stratified by geographical 


‘ea and by Standard Industrial Classification 


‘de. This component is a list of all retail 
tsinesses having a T-4 number (i.e., having 
eployees for whom payroll deductions are 

ide). It is updated monthly for new firms 
‘ming into business, for firms going out of 
siness and, in the case of existing firms, 

jf any changes in name, address or nature 
‘ind) of business. These updates originate 
om both Revenue Canada (Taxation) and from 
atistics Canada Survey sources. As these 
ates are received, firms going out of busi- 


8S are dropped from the sample and a sample 
) 
| 


() Late responses are included in revised es- 
timates. 


sur cetiunivers: etjayia iil! objeeranune enquéte en 
vue de déterminer le genre d'activité de chaque 
entreprise. Des estimations sont ensuite établies 
tous les mois et stratifiées selon le groupe de 
commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste 4 gonfler les données déclarées par 
chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité par 
Ll’inverse de la probabilité de choix de l'unité. 
Dans le cas des entreprises non déclarantes 4 
temps(4) un mois donné, on procéde 4 une imputation 
a l'aide d'une méthode statistique qui fait inter- 
venir divers éléments comme les moyennes de cel- 
lule, les ventes du dernier mois, d'autres ten- 
dances, etc. Ainsi, il doit y avoir une estimation 
des ventes pour chaque entreprise échantillonnée: 


Les résultats de la nouvelle enquéte ne seront 
pas raccordés (comme dans 1'ancienne enquéte) 4 
ceux du recensement. Une étude comparative entre 
les estimations obtenues dans le cadre de cette 
enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un recen- 
sement sera effectuée afin de déterminer la cause 
de tout écart entre les deux niveaux, ce qui nous 
permettra de rectifier les statistiques et de com- 
penser les erreurs ou les divergences relevées 
(comme un classement erroné selon le genre de com- 
merce, une surestimation dans des cellules parti- 
culiéres, etc.). 


ELEMENTS DU NOUVEL ECHANTILLON 


L'univers de la nouvelle enquéte comprend deux 
éléments fondamentaux: une liste de fichier prin- 
cipal (y compris les éléments Magasins a4 succur- 
sales et grands magasins) et une liste de fichier 
aréolaire. Ces éléments représentent mieux 1'uni- 
vers du commerce de détail que la base de 1'enquéte 
précédente. 


Fichier principal de 1l'enquéte 


Le fichier principal de l"enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de pro- 
fils tirés de la fraction du fichier principal de 
Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux commerces 
de vente au détail et est stratifié par région et 
selon le schéma de codage de la Classification des 
activités €conomiques. Cet élément du fichier est 
une liste de toutes les entreprises de vente au 
détail qui ont un numéro T-4 (entreprises ayant des 
salariés a l'égard desquels des déductions sont 
faites aux fins de l'imp6t). Cette liste est mise 
a jour tous les mois; il s'agit de prendre en 
compte la création de nouvelles entreprises, la 
disparition d'entreprises et dans le cas d'entre-— 
prises existantes, tous les changements de nom, 
d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises a 
jour s'appuient sur des enquétes de Revenu Canada 


(4) Les déclarations tardives sont toujours consi- 
dérées dans le calcul des estimations révisées. 


pqaliibal 


of births is selected from among new firmus 
which have gone into business, thus providing 
a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are sam— 
pled using a given probability of selection 
determined by geographical location, Standard 
Industrial Classification code and cell size. 
To create the original sample file, the com- 
plete survey master file was sampled. Since 
that time, only the births have been sampled 
each month. : 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file component. 
The businesses on this list are those which 
have been identified (from Statistics Canada 
sources) as chains or department stores and 
which have been sampled with certainty (i.e., 
each business is surveyed). This component, 
as well as being updated monthly using Revenue 
Canada information, is also updated annually. 
The annual updates are based primarily on 
returns obtained in the course of the Annual 
Chain and Department Store Survey, as well as 
on information derived from other sources such 
as trade magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essentially, 
is to supplement the sample frame. This 
additional input has two uses: 


1. to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


2. to compensate for the time lag involved in 
obtaining birth/death adjustment through 
the survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and Northwest 
Territories. To create the area file portion 
of the sample frame, the selected areas were 
completely enumerated* by field representatives 
and an area file composed of all businesses 
in the selected areas was created. This file 
was than matched against the survey master 
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dispose de ces mises 4 jour, les entreprises qui 
cessent toute activité sont éliminées de 1'échan- 
tillon et un échantillon de créations est prélevé 


~gur les nouvelles entreprises, ce qui permet un 


ajustement mensuel en fonction des créations et de 
disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une probabi- 
1ité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classifi 
cation des activités économiques et la taille des” 
cellules. Lors de la constitution du fichier de 
1'échantillon initial, la sélection a porté sur — 
tout le fichier principal de l'enquéte. Depuis 
lors, seules les créations ont fait l'objet d'un 
échantillonnage tous les mois. 


(ImpSt) et de Statistique Canada. Dés que l'on 
| 
| 
. 
| 


| 


fe ~ . 
Elément magasins a succursales et grands magasins_ 


La liste des magasins a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les été 
blissements commerciaux figurant sur cette liste 
sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés les do-| 
cuments de Statistique Canada) comme magasins a | 
succursales et grands magasins et qui ont été 
échantillonnés avec certitude (chaque entreprise © 
fait partie de l'échantillon). Cet élément, qui 
est mis 4 jour tous les mois d'aprés les données 
de Revenu Canada, fait également l'objet d'une mis 
4 jour annuelle. Ces derniéres mises a jour sont 
fondées principalement sur les déclarations ob- | 
tenues dans le cadre de l'enquéte annuelle sur les 
magasins 4 succursales et les grands magasins, 
ainsi que sur des renseignements puisés a d'autres 
sources comme les revues portant sur le commerce, — 
etc. 


Elément fichier géographique 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


1. d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal . 
de l'enquéte (entreprises ne comptant aucun 
salarié pour lequel on procéde 4 des déductions 

| 
| 


aux fins de l'impot); 


2. de compenser le "retard" d'obtention des ajustq 
ments en fonction des créations et des dispari- 
tions au moyen du fichier principal de 1'en- 
quéte. 


On a constitué le fichier géographique en choi- 
sissant un certain nombre de secteurs géographiqué 
au Canada (A l'aide de données de 1'enquéte sur le 
population active) de fagon a couvrir tout le ter 
ritoire canadien 4 l'exception du Yukon et des Tel 
ritoires du Nord-Ouest. Les secteurs choisis ont’ 
ensuite été entiérement dénombrés par des représel 
tants régionaux et on a ainsi obtenu un fichier 
géographique comprenant tous les établissements CC 
merciaux de ces secteurs. On a comparé ce fichie! 


file to determine which firms were present on 
| both files. For those firms which appeared 
on both files, the universe was represented 


by the sample of firms derived from the survey 
All unmatched firms (on the area 


_master file. 
_ file) automatically became 
file. 
tion, one twelfth of the selected areas has 
_been completely re-enumerated in ordensto) lo= 
cate any new firms which may have come into 
existence during the preceding year. These 
new firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new busi- 
messes which have been added to the survey 


part of the sample 


master file from the Revenue Canada (Taxation) 


‘updates are matched each month against the 
‘entire area file. 
‘that firms are matches, they are removed from 
'the area file and given a chance of selection 
on the survey master file. The remaining un- 
‘matched firms on the area file are included 
‘in the sample. 


| 
SEASONAL AND TRADING-DAY ADJUSTMENTS 


The sales data (for Canada by kind-of- 
ousiness grouping and total retail trade by 
orovince) contained in Table 25 have been ad- 
justed to account for seasonal and trading- 
lay variations. The seasonal adjustment 
nethod applied to this series is a computer- 
-zed ratio-to-moving average method. The 
standard computer program used is the United 
states Bureau of the Census, Method II, X-11 
version. 


| Seasonal adjustment removes the effect of 
‘epetitive intra-year variations resulting 
‘Yom normal differences in weather, holidays 
jith invariable dates, or other events which 
peat with the same timing. An additional 
djustment is made for the retail trade series 
hich contains variation caused by the dif- 
eace in the number of working or trading- 
@ys in each month or for holidays or other 
vents with variable dates. These adjustments 
te made prior to the seasonal adjustment but 


fe treated as part of the seasonal adjust- 
Prt . 


_ While seasonal adjustment allows a much 
tter look at the underlying trend of a 
‘ries, the adjusted series still contain 
‘regular fluctuations. Small changes between 
mnths in the adjusted series may simply be 
‘ratic movements and, to obtain a clearer 

lea of the underlying trend, users should 
camine the adjusted series over a number of 


} 
: 
t 
| 
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Every month since the original enumera- 


Once it has been determined 
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au fichier principal de l'enquéte pour déterminer 
quelles entreprises figuraient dans les deux fi- 
chiers. Pour ce qui est de ces entreprises, 1'uni- 
vers a été représenté par 1'échantillon d'entre- 
prises prélevé sur le fichier principal de 1’en- 
quéte. Toutes les entreprises sans pendant (dans 

le fichier aréolaire) ont été automatiquement in- 
corporées au fichier de l'échantillon. Tous les 
mois depuis le premier dénombrement, un douziéme 

des régions choisies a fait l'objet d'un autre dé- 
nombrement complet visant 4 déterminer quelles nou- 
velles entreprises ont vu le jour au cours de 1'an- 
née précédente. Ces nouvelles entreprises sont en- 
Suite réappariées avec le fichier principal de 1l'en- 
quéte. De la méme facon toutes les nouvelles entre- 
prises ajoutées au fichier principal de 1'enquéte 

au moyen de mises 4 jour tirées du fichier de Revenu 
Canada (Imp6t) sont réappariées chaque mois avec le 
fichier géographique. Les entreprises pour lesquel- 
les on a trouvé un pendant au cours des deux pro- 
cessus de comparaison précédemment décrits sont 
radiées du fichier géographique et demeurent sur 

le fichier principal de l'enquéte ot elles ont une 
Probabilité d'étre choisies. Le reste des entre- 
prises du fichier géographique pour lesquelles on 
n'a pas trouvé un pendant sont d'office inclus dans 
1'échantillon. 


DESAISONNALISATION ET AJUSTEMENT EN FONCTION DES 
JOURS COMMERCIAUX 


Les chiffres des ventes (par groupe de genre de 
commerce pour le Canada et ensemble du commerce de 
détail par province) présentés au tableau 25 ont été 
ajustés en fonction des tendances saisonniéres et 
des variations du nombre de jours ouvrables. La 
méthode de désaisonnalisation appliquée 4 cette 
série est une méthode informatique de rapport aux 
moyennes mobiles. Le programme informatique norma- 
lisé utilisé est la version X-1l de la méthode II 
du United States Bureau of the Census. 


La désaisonnalisation supprime les effets des 
variations répétitives qui se produisent dans 1'an-~ 
née et sont imputables 4 1'évolution normale du 
climat, aux congés fixes, ou 4 d'autres événements 
qui se répétent 4 des intervalles ne(yeasulloyeneisiy, All 
est nécessaire d'apporter un ajustement supplémen- 
taire a4 la série de commerce de détail contenant 
des variations imputables 4 la différence entre le 
nombre de jours de travail ou de jours ouvrables 
dans chaque mois, ou a4 des congés ou autres événe- 
ments sans date fixe. Ces ajustements sont faits 
avant la désaisonnalisation proprement dite, mais 
on les considére comme partie intégrante de cette 
derniére. 


Bien que la désaisonnalisation permette de met- 
tre bien mieux en évidence la tendance fondamentale 
d'une série, les séries désaisonnalisées n'en con- 
tiennent pas moins des fluctuations irréguliéres. 
De légéres variations d'un mois 4 l'autre dans les 
séries désaisonnalisées peuvent étre de simples 
mouvements irréguliers, et pour avoir une meilleure 
idée de la tendance fondamentale, les utilisateurs 


months. The MCD, or Months for Cyclical Dom- 
inance, (see Table 26), indicates the smallest 
span of months for which the average percent 
change without regard to sign in the trend 
cycle is greater than that in the irregular 
factor. For the smoothest series the MCD is 
one, for the most erratic series it is Saas 
Applying a moving average of the period equal 
to the MCD tends to smooth irregular movements 
which may obscure the underlying trend. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (table 30) trade group es- 
timates are deflated using trade group im- 
plicit price indicies supplied by the Industry 
Product Division of Statistics Canada. De- 
flated trade group estimates are then totalled 
to give an estimate of total retail sales in 
constant dollars. The published price index 


is an implicit index calculated by dividing 
the total current dollar sales estimate by 
the total constant dollar sales estimate. 


COMPARISON OF KIND OF BUSINESS GROUPINGS — 
OLD AND NEW SURVEYS 


The number of trade groups (each composed 
of one or more kinds of business) for which 
data will be published has been expanded by 
10. In some cases, a new trade group was 
created by splitting one of the old trade 
groups. In other instances, new trade groups 
were derived from the "all other stores" cate- 
gory. The following chart provides a method 
for converting the "new' groups back to the 
"old" for anyone wishing to compare one series 
with the other. 


The following trade groups comprise the 
same kinds of business in both the new and 
old surveys: 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Family clothing stores 
Hardware stores 

Jewellery stores. 


The following trade groups, for which data 
will be published in the new survey, were 
previously represented in the "all other 
stores" group of the old survey: 


Used car dealers 

Automotive parts and accessories stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores. 
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doivent examiner les séries désaisonnalisées d'un 
certain nombre de mois. Le MDC, ou mois 4 domi- 
nance cyclique, (voir tableau 26), donne le plus pe 
tit nombre de mois pour lesquels le taux de varia- 
tion moyen compte non tenu du signe de la tendance 
générale, est supérieur 4 celui du facteur irré- 
gulier. Dans le cas de la série la plus lisse pos- 
sible, le MDC est égal 4 un, dans celui de la série 
la plus irréguliére, il est égal 4 six. L'applica- 
tion d'une moyenne mobile dont la période est égale 
au MDC tend 4 lisser les mouvements irréguliers 
pouvant dissimuler la tendance fondamentale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS | 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1'ensem- 
ble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 30), les estimations relatives aux groupe: 
de commerce sont dégonflées au moyen des indices 
implicites de prix appropriés fournis par la 
Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour pro- 
duire l'estimation de l'ensemble du commerce de 
détail en dollars constants. L'indice des prix qu: 
est publié est un indice implicite obtenu en divi- 
sant le chiffre estimatif des ventes totales en 
dollars courants par 1'estimation correspondante ei 
dollars constants. 


COMPARAISON DES GROUPES DE GENRE DE COMMERCE — 
ENQUETES ANCIENNES ET NOUVELLES 


Le nombre de groupes commerciaux (chacun composé 
d'un ou de plusieurs genres de commerce) sur les- 
quels des données paraitront a été porté a 10. 
Dans certains cas, on a créé un nouveau groupe en 
divisant un des anciens groupes. Dans d'autres 
cas, de nouveaux groupes commerciaux ont été tirés 
de la catégorie "Tous les autres magasins". Le 
graphique suivant présente une méthode qui permet- 
tra A quiconque désire comparer les séries de pas- 


ser des nouveaux groupes aux anciens. 


\ 


' 


Les groupes commerciaux suivants comportent les 
mémes genres de commerce dans 1'ancienne et la nou 
velle enquéte: 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d'automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 
Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille 
Quincailleries 

Bijouteries. | 


Les groupes commerciaux suivants, pour lesquels: 
on publie des données dans la nouvelle enquéte, 
faisaient partie dans le cadre de 1'ancienne en- 
quéte du groupe "Tous les autres magasins": i 


j 
Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 
Librairies-papeteries 

Fleuristes 

Magasins d'articles de sport et accessoires 
Magasins d'accessoires personnels. 


The following trade groups represent a 
finer breakdown of trade groups which were 
employed in the old survey: 


New trade group Old trade group 


Combination stores 

Grocery, confec-— 
tionery and sun- 
dries stores(5) 

| All other food All other food stores 

| stores (5) 

Service stations 

Garages 

| Specialty shoe 

'. stores 

Family shoe stores 


J 
Grocery and combina— 
tion stores 


Service stations and 
garages 


Shoe stores 


‘Household furni- 
ture stores 


‘Household appli- 


Furniture, televisi 

ance stores(6) a4 ee : ee 
; radio and a iance 
‘Furniture, tele- PP 

a: A stores 

vision, radio and 

appliances 

stores 


| 
Pharmacies, patent 
_ medicine and 

, Drug stores 
cosmetics 


stores(7). 

h 

i In addition to the changes noted above, 
)fuel and fuel oil dealers" have been re- 
classified to wholesale trade and consequently 
do not appear in the tabulations. 


k9) The new trade group "grocery, confection-— 
| ery and sundries stores" includes not only 
"grocery stores" (part of "srocery and 
combination stores" in the old survey) 
but also the 1966 Census category, "sro- 
cery, confectionery and sundries stores". 
[) The latter kind of business includes the 
| so-called "jug-milk stores" and "conve- 
|) nience stores" as well as a number of 
stores which were previously classified 
either to "grocery stores" or "confection- 
ery stores". (In the old survey, "con- 
fectionery stores" were published in the 
"all other food stores" group.) 


6) The new trade group "Household appliance 
| stores" includes the 1966 kind of busi- 
_ hess, "electrical supply stores", which 
| was previously classified to the "all 
other stores" group. 


7) The new trade group "pharmacies, patent 

|. medicine and cosmetics stores" includes 

| the 1966 kind of business, "patent medi- 
cine, cosmetic and perfume stores and 
proprietory stores", which was previously 
classified to the "all other stores" 
group. 


xvii 


Les groupes commerciatx suivants constituent 


une ventilation plus fine des groupes utilisés dans 
l'ancienne enquéte: 


Nouveau groupe de 


Ancien groupe de 
commerce 


commerce 

Epicerieés-boucheriés 
Ppiceries, confiseries Epiceries et @piceries-— 
et magasins d'arti- boucheries 
cles divers (5) 

Tous autres magasins 
d'alimentation(5) 

Stations-service 

Garages 

Magasins de chaussu- 
res spéciales : 

Megasinecde chances Magasins de chaussures 
res pour la famille 

Magasins d'ameublement 


Tous autres magasins 
d'alimentation 

Stations-service et 
garages 


ménager 
Magasins d'appareils Magasins de meubles, de 

ménagers (6) téléviseurs, de radios 
Magasins de meubles, et d'appareils 

de téléviseurs, de ménagers 

radios et d'appa- 

reils ménagers 
Pharmacies, magasins 

de médicaments : 

Pharmacies 


brevetés et de pro- 
duits de beauté(7) 


Outre ces modifications, les "marcHands de com- 
bustible et de mazout" ont été reclassés dans le 
commerce de gros et ne figurent donc pas dans les 
totalisations. 


(5) Le nouveau groupe commercial "@piceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers" com- 
prend non seulement les "épiceries" (dans 
l'ancienne enquéte, uh élément de "€piceries" 
et @piceries-boucheries"), mais atissi la caté- 
gorie du recensement de 1966 "épiceries, con- 
fiseries et magasins d'articles divers". Ce 
dernier genre de commerce comprend les "comp- 
toirs de lait en cruche" et les magasins d'ar- 
ticles d'usage courant ainsi qu'un certain nom- 
bre de magasins qui étaient auparavant classés 
dans la catégorie des "épiceries" ou dans celle 
des "confiseries". (Dans 1'ancienne enquéte, 
les "confiseries" faisaient partie du groupe 
"tous autres magasins d'alimentation".) 

(6) Le nouveau groupe commercial "magasins d'appa- 
reils ménagers"' comprend le genre de commerce 
de 1966 "magasins d'appareils électriques", 
qui @tait auparavant classé dans la catégorie 
"tous les autres magasins". 

(7) Le nouveau groupe commercial "pharmacies, maga- 

sins de médicaments brevetés et de produits de 

beauté" englobe le genre de commerce utilisé en 

1966 "magasins de médicaments brevetés et spé- 

cialisés, de parfums et de produits de beauté", 

qui faisait auparavant partie du groupe "tous 
les autres magasins". 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, December 1980 Preliminary, November 1980 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, décembre 1980 préliminaires, novembre 1980 révisées 


Se 


Response rate 


“ 
Taux de réponse 


ee eee 


Chain stores Independent stores 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants 

‘ 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent — pourcentage 


Kind of business — Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 70.8 90.3 69.1 82.4 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- 

ries et articles divers 59.6 83.0 61.7 74.9 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 73.4 Cres: 58.5 73.4 
Department stores — Grands magasins eee 98.3 - - 
General merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 67.2 93.8 yaeys 75.8 
General stores — Magasins généraux 80.0 85.0 66.9 78.9 
Variety stores — Bazars 90.0 88.8 74.7 85.5 
Motor vehicle dealers — Concessionnaires d'automobiles 50.0 100.0 62.9 81.3 
Used car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion - = 52.6 7133 
Service stations — Stations-service 522 84.8 62.2 74.4 
Garages = = 62.6 75.4 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 87.5 87.5 17S) 83.3 
Men's clothing stores — Magasins de v@tements pour hommes 59.8 82.6 Plot 81.4 
Women's clothing stores — Magasins de vétements pour dames 75.9 83.4 68.6 78.3 
Family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille Bir ss) 89.9 72.4 81.9 
Specialty shoe stores — Magasins de chaussures spécialisées 84.6 97.4 83.7 89.8 
Family shoe stores — Magasins de chaussures pour la famille 71.0 85.4 68.2 87.1 
Hardware stores — Quincailleries 60.0 60.0 ene 83.0 
Household furniture stores — Magasins de meubles 65.6 85.7 72.1 81.5 
Houschold appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 93.8 100.0 66.4 80.7 
Furniture, TV, radio and appliance stores — Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 79.0 94.4 67.4 79.2 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmacies, 


medicaments brevetés et produits de beaute 56.8 76.7 74.4 84.4 
Book and stationery stores — Librairies et papeteries 54.0 83.9 69.0 78.3 
Florists — Fleuristes Siank idea 2926 74.8 
Jewellery stores — Bijouteries 61.4 69.4 66.7 TOD. 
Sporting goods and accessories stores — Magasins d‘articles de 

sport et d'accessoires 84.6 88.5 65.8 75.0 
Personal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 68.2 88.8 66.6 77.6 
All other stores — Tous les autres magasins 58.9 78.1 62.3 74.9 
TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 69.0 84.5 65.4 78.2 


Province: 


Newfoundland — Terre-Neuve 73.8 91.2 57.3 68.4 
Prince Edward Island — Lle-du-Prince-Edouard 82.5 VASES) 60.9 73.1 
Nova Scotia — Nouvel le-Ecosse 72.4 88.6 70.0 79.6 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 72.0 88.8 72.8 82.2 
Québec 68.7 82.9 PSS 82.0 
Ontario 65.9 83.0 61.0 78.5 
Manitoba 75.6 89.4 67.8 78.1 
Saskatchewan 71.4 88.1 65.8 75.9 
Alberta 65.2 78.8 60.5 73.8 
British Columbia — Colombie-Britannique 69.0 83.4 61.6 Riis 
Yukon and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 75.0 91.7 52.7 69.1 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province 
’ 


December 1980 Preliminary, 


November 1980 Revised 


décembre 1980 préliminaires, novembre 1980 révisées 


Response fraction 


Fraction de réponse 


Chain stores 


Independent stores 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 


: z variation, 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 
préliminaire 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisho préliminaire revisée 
per cent — pourcentage 
‘Kind of business — Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) — Epiceries — Boucheries 90.9 96.9 Tite 85.1 022 
Grocery, confectionery and sundries stores — Epiceries, confise- ‘ . ; c 
ries et articles divers 
66.8 89.4 67.8 e F 
All other food stores — Tous les autres magasins d'aliments 89.4 88.2 63.2 ce 3 ee 
Jepartment stores — Grands magasins 100.0 99.9 = = z 
jJeneral merchandise stores — Magasins de marchandises diverses 94.9 98.9 66.6 81.9 043 
General stores — Magasins généraux 96.9 97.1 70.7 79.0 “068 
eetety a ee i ontone * ae 96.8 95.3 80.0 89.0 -018 
flotor vehicle dealers — Concessionnaires d MECC TCS 67.4 100.0 62.0 83.0 008 
Jsed car dealers — Vendeurs d'automobiles d'occasion a a 55.9 Fie 075 
pexvice stations — Stations-service 556 89.2 64.2 77.4 068 
jarages a = - 67.8 80.1 CAvLe) 
jutomotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 80.2 94.7 80.1 88.1 024 
‘en's clothing stores — Magasins de vétements pour hommes 71.3 76.8 81.6 86.9 .075 
omen's clothing stores — Magasins de vGtements pour dames Coe. 87.2 75.0 FOR6 044 
family clothing stores — Magasins de vétements pour la famille 84.0 95.9 Fae7 82.2 .052 
pecialty shoe stores — Magasins de chaussures specialisGes 66.1 95.3 76.8 91.7 067 
amily shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 67.8 92.5 76.8 86.5 -020 
jardware stores — Quincailleries 94.4 93.7 75.7 85.5 034 
ousehold furniture stores — Magasins de meubles 80.8 91.4 69.6 Sse, .037 
ousehold appliance stores — Magasins d'appareils ménagers 60.1 100.0 69.1 88.6 132 
urniture, T.V., radio and appliance stores — Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 81.7 88.8 65.1 Ife 3} -020 
‘harmacies, patent medicine and cosmetics stores — Pharmac*es, 
| médicaments brevetés et produits de beauté 6253 85.2 79.1 88.6 016 
‘bok and stationery stores — Librairies et papeteries 67.6 79.3 74.1 76.4 -024 
jlorists — Fleuristes 7onw 69.3 68.3 74.2 -028 
ewellery stores — Bijouteries 82.9 91.0 70.1 83.2 -077 
jerting goods and accessories stores — Magasins d'articles de 
| sport et d'accessoires 95.4 94.0 68.2 79.4 022 
2rsonal accessories stores — Magasins d'accessoires personnels 67.5 84.2 69.4 83.2 059 
|L1 other stores — Tous. les autres magasins 63.8 93.4 67.8 79.3 
JTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 86.0 95.8 68.3 822 .007 
fovince: 
|wEoundland — Terre-Neuve 90.8 98.0 60.2 74.6 -026 
| : j 
jince Edward Island — Ile-du-Prince-fdouard 94.4 99.9 64.9 74.8 +021 
lva Scotia — Nouvelle-fcosse 90.3 96.8 73.4 81.6 -012 
w Brunswick — Nouveau-Brunswick 86.1 96.9 76.8 86.7 +025 
‘ebec 922. 94.5 75.8 84.9 +013 
lee 80.8 96.4 63.9 81.6 -009 
| .018 
Indtoba 95.0 97.4 66.2 82.6 Ol 
| 
| 81. -047 
\skatchewan 81.3 85.8 es! 2 
| 78.4 .017 
perta 81.6 96,5 60.7 
0 67.6 81.8 - 026 
stish Columbia — Colombie-Britannique 93.4 Date 
| 
itoi a 75k -026 
son and Northwest Territories — Yukon et Territoires du Nord-Ouest 88.8 90.5 56 
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_ Monthly Retail Trade, Canada, Unadjusted and Seasonally Adjusted, 1979 and 1980 


_ Commerce de détail mensuel, Canada, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, 1979 et 1980 
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| Statistical Tables Tableaux statistiques 
| 


| Retail Trade, Commerce de détail 
_ Unadjusted, by données brutes, par 
_ Region and 


région et genre de 


Kind of Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland 
December — 1980 — Décembre 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ 15959 ae Sf 
All opher tOOUMSUOLES atest stenicmetnete iremenen ste tenet helene ncn 22 + 17.0 
Department Soles ere cece ieee cela teren tertile 
@enerall merchancdicerstores! qq -naeierocttrneieneceteetsre 9,856 + 10.1 
@enerallestores rrr ies coher ce R arora ser ort ered cus hersteatte 10,192 — 0.6 
WEITARE SIONS) o.c0canccooccceoodaaa Hob SE Aono DECE 7,593 + 14:3 
Miro Wee GEAIEIS coop anccoscounanacapoceonngogae 


iisedkicaraGealerss. cian sor pa soe ereeeiere eet stein eokaeaate 


10" |’Services stationse- mee citi sinatra ehelebori ae ore neten ner rar 12,582 + 1372 
IMA Gar aes etter tecba ot ereere ae CL Pere Oe Levert Solent ne rete note : 797 + 23.3 
12 | Automotive parts and accessories storeS............-- XK X 
TQ \UNien's= clothinomstonesmern ae cieneite cirri rare sane: 1,051 + 2G 
145 Women seclothin gestores aires tielske eto riecleteteiettssl rer 2,762 3,432 + 18.9 
Toi \wRamilya clothings stones -eeariereiactietl-treilcneteietenederndter at 3,459 x X 
LGa|'Specialty shoerstonesinmsceei ate eaters mre rarest - - Xx X 
ia pRamilveshboessuoreswensedacme ters tae icrepse ester oie rel rarer 1,148 TEL + 7.8 
RSM andwarexstoresermmierr tektites aucesr taper vetar aan is 295* 

| StoeRSlroNGl TtonsaNtKURLD OSS , coco oad emaanancdasoagnse 1,897 + ice 
20) |Householdwappliancee stones era err een) ter nema 442* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... p 2,129 = Wis 
22 eermaciess patent medicine and cosmetics stores .... TDS) + 20.4 
22) | BBooksanduspationeny istoresmmre saan iran rece = LID 

DAM RL Onister awe tiee Cote eC ET ere rece teen oe erent 370 + 1978 
2iltdewellenyaatorest1at ita eee en oe aera 1,769 - 44 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............-- 516 + 126 
2H || VECO WEN BG TONS ROSS ocd oooscoudhoonennnccanooad 814 ¥ 
2SunrAll other Storespety. Mee Arie eee a eon 11,337 5,D 28h 16,864* + 14.2 
29 AUN StOR ES ara careicees syste tacos co aceustay auavstels ferokele eleletadelemeters.a3 ols 73,407 90,140 + 18.1 163,547 


$88,072 an Pall 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve >i 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Genre avec stimekes 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$000 
x 209,355 Bipiceries-ABoudieniés 909, clyeeal! ies Se 
x x 158,183 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x LOF82or Tous les autres magasins d’aliments .................. 


113,964 a | OG 


113,964 


x x 90,209 


x x 91,476 


43,798 


267,849 


4,431* 


137,052 


10,771 


3,086 10,541 


AMAR 2,743* 


16,009 16,009 


3,461 + 34.2 


xX 


19,447 19,447 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


62,934 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


1232) lbibrainiesretppapeteriess 5) ee een en eee 


3,413 Pleuristes sinc seats oleate eee ee ee 


7,118 


x x 6,644 


x x 6,490 


115,891 


59,048 ar ex 56,843 


912,582 1,500,653 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales |Magasins indépendants [Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--: 


Grocery confectionery and sundries stores.........--- Ipesikay 


INMei sre wtoel Elko aagccon ne poonntboooneG Sonor # 194* 


Department StOxes 6.6. ee eee oe horace meee ‘ 8,124 + 1956 


General merchandise Stones: oh, smuesesere vcr = aie ester nian 1,653 eed 
(RomenalestOres tues kpise aero es Le: ee Ere aa a HhOSis 
WEREGINA GUOKOS: o bh COUR OB MEMIEOIEU Une oonumemommcr a c07 x x 


Nigtormvebiclemdealerss 0 « cupendensiheredal ots tkeasMel choke ota t= nn 4,968 + 19.7 


Chit Okeclactiencelsivempucce com@aahinoooenaedas so0un 08> on x Xx 
iLO). || Sornvetss Gina no ame eae O nem Odonor orc acco or 3,093 + 30.5 
1) || Gees Ge haguecass one eboosbrt hadudotod sagmmrO Con a ile 
12 | Automotive parts and accessories stores.........-...- 666 + 10.5 
13 Were Valais ties Quotes aoc Mean eden ananoous docgucu bors 356 = Dy 
IARI AVViotnentceclOphine nSbOrCS uae. ntj-ty er Nansen ake ee ena : : oe 610* 
i) || Pevantlyy lowers Gods oop econ nace near oa ae oor cue. e 909 + 15.5 
IG || Socrstethiy Sirs Kuen. t.95 hcnoodn Ase os bonoanon coe. x x 
ie amnilyaSHOCRSLONCS ie aaa ar awk rk hier ait ato x x 
NSH WileamciwanresGhOresun acu cei. in save neces eee nts Cay ae eS 29* 
LOMWMousecholdi furniture Stores... a. 4 suekeiieee it ine x x 
PONelouseholdeappliance Stores anise abut ieee Ree x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4 x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 1226) + Tal 
DE) | everolk< Guael Gyenatowloy Sere goocos ace soe one donne ee x x 
DOEL \\ ENVOSGHUSS Soh hace ee eo Cone Oe Ol on end Gxecaeo Aaa ro x x 
Deal ewe len mStOLresatcahie ison 215 20 oes Setecie o «aes Groene 338 — 13.2 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........+++--- 347* 
Dim PeersOnalmacceSSOniesmovOLesy nao.) bvg ruck mera cee ere 129 — 17.6 
DORPAlleGtherstoressehy net mead teks ols ics tesa reused usu Gee 4,538 + 12.0 
INVES Sic 5 COD OMIT ROOM OD ODTO TOONS © Cement, 16,106 21,640 + 13.0 37,746 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ile-du-Prince-Edouard 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Genre de Rcoummenes 
= 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


oiMOAS = +421,17) Bpicericss Bouchsnies darn aime ieee eee 1 

14,705 “1 | pices wconuisenies: etvarticles diversi 4.4). 0)0. sae 2 

2,657 720) OUSessauvlesamagasins7dialin entsiaencit eee 3 

53,674 : 53,674 HE SATOINGS SIMA ASINS Waker. rote] Werctar everest ley ea ee 4 
18,530 + 10.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

13,609* avin tie VLAe ASINSI2 CNCTA URE. casei nee ee eT 6 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
Librainies.eti papeteriess......o..Geehe Gee eee ee 23 


ECU Stesgey ajecsns sites vaacuernecnieeasha nee ee ee 24 


9 
x 1,318 Ay PSN OUR NSS aren OMEN EA ab nn ear: coco saccuens 25 
2 
= é 2,002  - 3.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
27 


= 1,676 + 20.2 | Magasins d’accessoires personnels .................... 


x 41,113 .8:} Tous Jes autres magasins...........-...<-0uwmera ancdlee’ 


123,647 245,430 369,077 .4:|| Ensemble des magasins...........+.<+++«0e0«seocsmos een 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. 54,815 + 11.6 


Grocery confectionery and SUTAGNBLSS KROME soo ompacns oD 8,370 + 10.9 


Ali Gothen food) Stores ciee ere ieeteeesierctel er ater tet Peiow atts 2,602 - 6. 
Department Stores) = 0. a.a yaa ten ents avr tteelcteteheyeter = 41,191 Se lial 
General merchandise Stores) seria aren atteieleers crels eben 11,295 + TES 
Generali stores: eaetsectecas tra cone easiest rae) Sie ie : 3,380 + 6.8 


META ROK o ace gn ddosen she OOote catinos Osha Oto ti : : 11,952 = 2s 


Motorvehicle dealersy + .tcmie tiie saci eoteeietetetanseeser : 32,125 + 69 
Weed cam dealers. ao ereeticheecrste cromsinieie eel ene le lek. ene Piemerras 1,258 + 29.6 


Serv COMSLAUTOIIS: Ac wie eGiastncraat ae eucie aan eo el cues Seater Masta ae : 18,924* + 19.2 


STG anaASes, sek rta waka apse raetegte ere te ere lorenzo N= an pele ae } x x 
12 | Automotive parts and accessories stores............- 7,079 + 26.1 
13e| Ments clothing storesins- eae a ettt-rys cite totes tee are eae : ; 5,836 = fe) 
143 Women’s clothing Stores®: muy. nets) ere ete shetereetc d 7,943 + 81 
157 (amily: clothingastores sare skier eral sae Om wanitrn ener : ; 6,606 + 32 
UG I Sjorsoretliny Wels GOES ooo. ween sconbanovodibopoacgadac x X 
Li*| Pamilyashoe<storesa sacare- cul: aetiretbeei cc ike ete DOT he + 12.9 
TS lbHlandwanexstoress c/a. ..ac cece eels Giecee eens Mere ea ieee 3,303 + 170 
TON Household) furniture storessy. acu «seein entre enteerene ested + 0.7 
20) Household cappliancesstoresmmerseieru er se ce enneneia eter iL ateheh 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 3,749 + 84 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 12,915 + 17.7 
P|) VBXetolic Abausl GielNOMNIAY GWE. oon cacavcsashabuuacogoone } , 1,968 + 34 
DARI SEIL GTS BS meats chars a fostivkicteee ove Ree teehee cee ee 1,164 + Re 
Dol DewelleryastOLesia mia acisisle Ameen oho ccs an eeneee e 4,826 + 88 ; 
26 | Sporting goods and accessories stores ..............-- 678 — 10.5 | 
Zia Personall#accessoriesr Stores! Muli setlt tei ale ne eee ete 2,153" + a 
DEVAN Rothersestones 4eeccs3 49s 0s 2s See See ee ee 34,444 + “aS 
29v), AI storestea esas 3.249.052 sn 0np roe eee toes 145,869 139,778 285,647 | 


|| 


~ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change g Genre de commerce 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Variation Variation 


578,668 100) SIDI CEEICSS- 7 OUCI ER CSHELy. Pen eae ae eee 


x oe 83,185 “| PIRES enes CONUS LIES elvarviclesidivers sete tine nea 2 


x x 26,673 Tous les autres magasinsadialimentsmeae.j een an ale 3 

232,554 + 9.0 232,554 he 9.0i} Grands snagasingyss +2070. xe rqnonna See eee 4 

Xx x 106,567 vt) >\228 a51NS iG eomarchandises Giversesientae ee ein eee 5 

- - 38,310 38,310 UN) V188 aS S48 CM CAUXY 3 45/005 vehaae 24 4 3c 6 

57,791 - ll 8,976 66,766 HOS) AZANS wavs ot SAA ay eral Boo a e i 

- - 517,013 517,018 -'] VOneesslonvairessd automobiles... Was. sen | ae 8 

~ - 19,099 19,099 31.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... © 

7,810 — 13.7 199,495 207,305 Uli] MLALLONS SERVICE ison on. 6. statota ey fokattah tee eee 10 

- | en, || Se PC CCC eee eee MnO ene eee ce 1] 

x ¥y) XK] 58,799 +_:19.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 1, 

11,652 we 26 Ag) 119,907, + 14.40 2Y 37,5585 MEL. 9:61] Masasinsde.vétementgpomshommiceele Men eae 13 
30,367 We le) 19217) = 1.21681 49,5847 A 6.8)] Magasing de -vétements, pour dameavt.qutuais osee ll 14 
6,193 + 96) 31,360 + 0.6] 37,553 + 2.0] Magasins de vétements pour la famille................ 15 

2: ~}| * Xf & x | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

14,896 ae SHS) bale} .3 | Magasins de chaussures pour la famille ............... ily 

- . 27,591 6 | Quincailletiegs.nntus csv beeen, Se 18 

| x x 15,2845 * — 15:6:)Magasins desmeubles:....... 80.2 eee ee 19 
x x 8,742 .1 | Magasins d appareils ménagers....................... 20 

x x 31,016 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21] 

| 25,441 + 14.3 107,096 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
| x x 14,861* Iibrairiesvetspapeteriess:.. 6: t eee 23 
) x Xx 7,568 Bleuristesiccesce coun de auenetesn eee eee ee 24 
mpidy422, 4 19:8 19,114 4 Bijouterieses.+ 5 .s01s4e soe een 25 
x x 11,360* -. | Magasins d articles de sport et d’accessoires ........... 26 
4,529 TO 22,574 + 17.8 | Magasins d’accessoires personnels .................... ZY 

x x 292,564 + 0.3 | Tous les autres magasins...................00020- 5. 28 
| 1,130,245 1,512,859 2,643,104 .7| Ensemble des magasins ..............00c0seeeeeeeees 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 
Genre de commerce Change Change Change 


1980/1979 1980/1979 1980/1979 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. + 94 
Grocery confectionery and sundries stores..........-. + 6.0 
IAI otherstood Stores rrseseet eis ete cotta wate ter tel aie tel ek aed 
DeparimentestOLes ma. «seer gary eterna near sue AS 
GeneralemenchandisesStoresys. acide «jerelsite )-rete tater erate + 16.8 
Generaliestores xa. yaucreo- > a rae “oie eee hae Reeten ee + 22:6 
WOKEN ChE} Reha Gad A SO ROO aera Citcuora cha 3.0 Sc. + 3:6 
Motoravehiclesdealers ...yse.aeeieiiee ae eer croreneneee - 16 
Wsedicaracdealerst yc ccwvunce yi iste sere veaaeiy taiey-yclereke eke + 13:5 
Service Sbablons.. i... tsrecu cients srsbspa.3 a oruete eeepc eee + 35.3 
(CEES RAE COMET ho ICUROS TOE E CO ODEO Oc 10.0 cic x 
Automotive parts and accessories storeS..........+..- - 27 
NMen’s) clothing: Storest:smicyreet tia seeker olay ee =) 6 
Womens: clothing Storesies sac aaeune ras brrrem ae + 14.4 
Hamuily clothing ystoneSiee ny wamcts asec tials serene yee + 13.8 
Specialty shoe storésaasnec nesyrciecns erent y-rey asker x 
Bamily shoe storesiirccat ohveniehhs cexnoc eas ty ner ee + 25.6 
Hardware istoresy ice, sce 8 -deus dope @ oysevseisiernns Sap Reteeree 
Households runnitunemstOLes mci e e ere eerie + 49 
Fouséholdeappliance sStores ssemciase orieeaeeener mney anaes - 22 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 341* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 9,682 + 2915 
BOoksandestatlonervastOresa. cee neers 913* — 120 
PLOTIS (Sto Buus vnc dae eens ctor oeoeitacna eee hckgeenagen 1,008 1,008 + 19.1 
Jewellery? SLOPES, Vact pavtcpeca nee elets ons cecous sis oe REP RE 1,932 4,774 + 12.5 
Sporting goods and accessories stores..............-- 1,246 1,246 — 8 
Rersonallaccessoniessstoresy veer deri a ieee 704* a 798* 1,501* - 28 
Altcothersstoresee te ees: ee ee eee 16,124 6,499 22,623 + 1.5 
ISIIEStOTeS deraciees ie a "avs ecto Ee ke LI 110,703 109,758 220,461 + 87 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants 


nsemble des magasins 
Kind of business 


“Tora 1980/1579 1980/1079 ae 

Ventes Variation Variation Variation 

$°000 
x mi x x 388,271 Epiceries = Boucheries:.0, Ain gh eenete ay eae 
x eA x x 103,708 Epiceries, confiseries et articles divers ................ 
x x x x 24,371 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


193,215 See O() - - 


193,215 


Sg S¢ x x 57,683 Magasins de marchandises diverses................... 

x x x xs 65,825 Mazasins genéraiix © nse a 2 se 

51,246 oe 6.0) 13,807 a PO) 65,053 Bazarsn.4\.,<7X pain ow atid Ske eee a 

x x x ee 471,367 Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= = O445e 5,445* Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
2,184 = Sul 163,860* 166,044* StALIONS SeIVice: ju... «2 dew wes. eee re 

~ = x x x Garages, cic. S\s aink ao ke.« eae. Sak eee 

x x x x 49,163 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

7,518 te 3.0 12,091 — 24 19,609 Magasins de vétements pour hommes) os, sone eee 

26,988 + 16.5 9,404 are Say 36,392 Magasins de vétements pour dames .................. 

13,600 ae 19,610 ae lle 33,210 Magasins de vétements pour la famille................ 

a x x x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x x x x 17,635 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

~ — 17,785* 17,785* Quincailleries 232. isc een «clo acto ee eee 

mg i x % 35,129 Magasins.desmeubles 4)... aaah eee eee 

x x x x 4,382 Magasins d’appareils ménagers....................--. 

x x ve x 5,039 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

xi x x Xx 77,075 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

2,096 ie OS 5,562 - 49 7,657 Ihibnairieszetypapeteries, «+ one an eee ee een ee 

= ~ 6,838 — 14.2 6,838 BICUnIStES Re cis tducccd sme howto ee 
WO57 ol O20) 6,726 ap PPO) 17,784 BijOuteries:.c.sie2 2a cons oew swan ae ee 

- - 23,831 = {05 23,831 Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 

4,049 Lage e898" 11,442* Magasins d’accessoires personnels ................--.. 

127,845 + 10.6 80,158 -- 208,002 Mloustlespautresumarasins «:au). ts. oe ene eee ee 


Ensemble dessmagasisi.,.1 sx « -1 ofre-vie «isi doe eee ee 


889,739 an) thse || ih pepe Gy ined) |) wep l21L986 


No 


Ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........-.. 


Grocery confectionery and sundries stores..........-- 


Allmother food stores marert cat Gieieree rho) eter teeter 3,804 


Department: StOLeS sa... bere seer esi Ceienenaent errr 256,061 Soy) 
@eneral merchandise Stores. sisi wile cele ele iene ete etek 


(PemeralstOres Aas os bcc koeve bd Tee ee eae 


WEVA CHOKES G45 00 one ae dog eo soa Jomo Godot dNY cous : 11,011 


Motom vehicle dealers: 1mm eer reiciehe cloner iciaramenereer x 


WWisgedi Carecdealersi: ca. ai mekmerietate titre renedciete tne eae ieee” iLL sy 


Servicers bAatlOnss. = nets a crs Sicne crete irc ksc ee RRO eee ene eta 126,287* 


SG aravestscnd ccc er tae eo chk eee epee eet 43,282 + 17.0 
12 | Automotive parts and accessories storeS..........+.-- 1,984* 44,618 

Le) Men'seclothinesstonesmy eri. seid bs hatdsblstennicrns axserstae 7,013 31,796 

14) |Wiomen sxclothingsstorest iris iets telat her ered 19,750 = (08) 27,451 

15? || Hamalyaclothinpestoresiy. stiri ti crite stalls ateimeatensnt 20,512 24,171 

LG Spectaltvashoe stones mrseepsecistste lsten tremens rete tatellole tate te 2,178 1,945 

Wii Ramuly shoe Stonesweese: sates acrtemenekeree ater eee nanaimet 21,919 7,265 

Sp Hand waneestobesmeny cerns raer etree fot eet tenner eat 

AUS) || Vo loyutsyay ovovleh shovel nAUIAS KIROES: 555 q0c on dren no uonacogu sds 

20" louseholdappliance storeswews. rrr these te eee 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 

23s /Booksandestationenryestoresrrs ene tener te meet ents na 

AAW OLOVISESS 208.5 4 Syaayatancl a) ane state ares lage tans toreie eo ok Rema enters 

2S I CWellerye StOLeSix wi ke centre oe reste erence ee nels eter asia 

26 | Sporting goods and accessories stores .......4.....005 

Zie\peetsonal) accessories Storesna anit wei eyeetrtene reat menace 6,062 35,912 
OSalpAlleotherestonesene.c/cvkin.c ssc a Oe eee ea en ee ore 178,141 120,952 

29 AND SEOTOS ssid a cc viteae va. etatre eter sia. louarreco) hOMMRRRRE te aed Ree eis 852,244 + 7.0 | 1,326,702 + 15.8 


All stores 


Sales 


Ventes 


$7000 


427,540 
146,046 
49,387 
256,061 
26,834 
24,013 
38,451 
224,403 
11,342* 
149,866* 
43,282 
46,602* 
39,309 
47,201 
44,683 
4,123 
29,184 
29,810 
35,794 
5,390 
12,873 
53,147 
13,860 
8,758 
33,915 
36,007 
41,973 
299,093 


2,178,946 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


aie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Independent stores 


All stores 


Chain stores 


> des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de Jeouarhetce 
= 1980/1979 - 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


epoeOieL 0st pivenies|—-Boagneries ew". dete Pomme nollie 1 


Xx x 1,438,698 + 11.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ Z 


26,778 ar 13) 481,249 + 5.0 | Tous les autres magasins d’aliments.................. 3 


1,733,348 se eal Tislh 1,733,343 BE | ee L COR CURSOS) mo Go.c 6 Orbe Ga aene 6 ocwin aate toaue. oe 4 


x x 317,635 ap ce aSins tesmanrcnandisesidiversess. “esses ae 5 


x xe 233,793 Pa AB AS INS ie CCT AUN Fra.) ratte cater er ey poe ee 6 


184,579 apices) 266,212 sed eStats Gaon 7.) ben O0. ODMR IDM ENE A wor 5 cues. evel a 4 cae 7 


x x 3,649,506 Og |p OMCESS1OMMMATEC SHCCAUILOMODICSi tase ene ae ee eee 8 


149,158 149,158 + 26.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 


222,820 + 20.5 | 1,248,416 Trel22Saly 340286 SUAS CAULOMS ES CLVICO G8 fxat (ails sha oho Toe tek tee el 10 


= - 481,396 481,396 eS NCCLS a eh er ree esas ee ibe 


32,050 413,971 a De 4461021 ‘7 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... iy 


ae 
oi 
(eo) 


270,290 “2 | Magasins de véetements pour hommes................. 13 


50,426 Eee al sy) 219,864 


179,807 st 3952 233,745 13.8 413,552 + 11.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 


+ 


354,254 -U | Magasins de vétements pour la famille................ 15 


+ 
= 
S) 


148,382 ap wl 205,872 


19,965 oe (O55 16,459* 36,424* -1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


194,098 a ots} 73,374 an | Wa 267,472 -( | NMlagasins de chaussures pour la famille ............... Wi 


307,129 + “ASH /Quincailleries”...i2cAttc ke oee eee ee ae ee 18 


xX 


41,840 A eto) 380,637 422,476 “0 | AVLagasSIns Ge MEWDLES: hati anne ea ce eee cee ae nee 19 


04,143* -- | Magasins dappareils ménagers............5.......... 20 


xX 


152,440 — 9.6 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires .. 


x 


31,053 sla @.4- 428,110 + 7.0 459,163 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
40,165 68,874 + 20.6 104,039* ihibrainiessebpapeteries: 3m - eee ne eee eee ae 23 

x x 75,360 HMleUnISteS yi... estan eas a apced gadis eee eee eee 24 

26 x 138,650 = AM Bijouteniesmis.. se8-x a540.8..s dake 5 eee 25 

x x 326,155 + 13.6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires........... 26 

41,317 Pere: 300,407 ae SHS 341,724 -O | Magasins ‘d accessoires personnels .;..:...........-... 27 
948,070 + 19.9] 1,165,617 2,113,687 ‘7 | Tous les autres mapasins ss o¢uc¢e0c4 ..1 Seb 28 
6,662,183 + 8.3 | 14,222,161 5.6 | 20,884,344 22 | | Ensemble*des magasins:s «<.<.050,2 om ac one eealeten oes 29 


Pipes 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores..........-- i 
Allmother: LoodeStoresiminisrnice) ieee et eisaes trait cons ia 2,582 
Department, StOresi a. onus a. cee cnegeea + + inte taps yo eee 159,195 
Generalmenchandise Storesucr .cichimre et ielvhy- aes 
(eneralestOLeswen -aaecihvaac ee ratio Parca seas rose Amores 
WEritiky ine Jocoosneuelboge acs Saeen oOoman DOr. 70d. 
INGO WOOLY CRI ghee gon netroe wamoe os oode curs 2. 
Used canred Gall ersts mi feaeaetoweeley. ote eraereny sta antennae 
SOT VI GENSbALIONS f-ps.6-s eucter te ecet ts csitrs 1a 'sslebons AER Mahe pee 
(CETERA Sapir recat aac oes a Goo NOMU Smo mim Oc. 0.0 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Men's .clothingwstoresisepr a Persie oct orstepo cies oan wemeeanene 
Womens: Clothinge Stores: cei ny-.n. se ntarseenis =) o)-teaeianeks 
BamilyeclothimeuStoresny w-1).crrqai-rreassroee ry «itt aer tie 
Specialty shoe Stores! aammeiceric aorciieh. ata Atte 
Hamuily shoe: StOLesiarine ceercanteaioctoeet aires. dake Sanne 
Flan diwWwanes SbOnCS: vusnes <i seo ead eteittsy aie ras cktoon GR eee eet 
Households furnitures stores 4. .m a a alynieck: ae teke 
Households appliance: Stones meme meer western peiette ea ace 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
BOoksandestationery, StOLES., awe en ice ier ace eee 
UL OMISTS Mega G hrc tenscecicttie re tere RREMa EO ala Melaka ickeeRael ty aerhok tian 
PLE WE ERV ESOL Stach sien. sysienem Rte Ra om Ic Tepe ees cos onde aun ea aes 
Sporting goods and accessories stores .............-4- 
Personal accessories stores 


4,422 14,829 


AliMotherastonesec vein ocr aiit.crsae eaten eis Rane 


120,821 


59,422 


AESCONOS 2 oie airataysi ens score se Ge) sr aces epenecous teuphenedoushe keleanenenee 


516,189 533,967 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


215,764 
58,796 
23,560 

159,195 
6,673* 

515 
12,399 
96,334 
5,274* 
68,568 

8,587 
14,443 
15,694 
20,999 
20,027 
2,477* 
14,771 
15,379 
12,757 
1,641* 

4,668 
29,309 

8,007 

3,802 
17,629 
13,396 
19,251 


180,243 


1,050,157 


Change 
1980/1979 
Variation 


Co 
(a) 


LO 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


== 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a Ssuccursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants nsemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 Oo ae age 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$’000 % 0 $000 


x 2,199,476 +710:4 | Epiceries=. “Boucherios ie. Semiee aay Te Aa 

X 554,203 + 16.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

16,761 ap. 28s) : 238,979 — 7.8 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
1,070,135 16 1,070,135 “0 ) SATANGS TIM AZASINSE, se-or-kel.: yale ees a eee 
x 75,399 -/ | Nlagasins de marchandises diverses................... 

- oe 3,535* “s00'|LVLAB ASIN FE CNET AUX Sat Senetckes 1 trae eee a ee 

64,376 ary ty) 92,264 al Neder aoe OO EON OOOO na ARGOBO MAAS 6S ob che nad soon 

x Ke 1,554,805 12) | ONCESS1ONNAIFES TCA UOMO DILESin eee eee 

- - 68,221* ose 68,221* sre | VENGCUTS AC AULLONYO MILES G OCEASIONI Nes)... nena eee 

153,672 al oal 537,056 a 690,728 2] (DUALLONIS"SCTVICEM, .. 042.511 t.sa¥heveh vas hele 

= - 110,957 : 110,957 S0s EMAL AB OS Pasch cist ahah we deals araReReMevEs Snes we ROS ay 

x x x 142,578 -0 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 

35,474 ~ 4.4 83,550 ; 119,024 -< | Magasins de vétements pour hommes................. 
94,113 os 99,368 ; 193,482 -0 | Magasins de vétements pour dames .................. 
91,259 =e 99 60,806 ; 152,065 -4 | Magasins ae véetements pour la famille................ 
14,708 sta OES 6,147* = 20,855* -J | Nlagasins de chaussures spécialisées .................. 
101,960 se 2:6 31,481 He 133,442 -o | Mlagasins de chaussures pour la famille ............... 

x ne 156,230 231 QUIN CATINE TI CS ites ch acaiey desicl¥ekeyeeney oe TRIAL ooo ee 

x x 167,299 A UNL aS aSINSs Gee ULES 1-5. 1-) Ree ee eee 

x x 19,801* ... | Magasins @ appareils ménagers....................... 

x x 61,096 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

2 x } 258,168 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

Zee ae ‘ 59,936* 35-4) (ibrainies-etpapeveniesin..ss) . sate aan eae 

| x x 34,114 FZ AAP IGURISCESM: six kh 5 Aathe space Son Set ae 
x x ) 74,824 “UA PON) OUGEILES yes a.u-t art sh suelo curate ca eee neice 

x x 121,676 -© | Magasins d articles de sport et d’accessoires ........... 
31,000 SteeLOLS 128,437 4. 159,437 -4 | UVIAP AS INSEE a CEESSOILES: PENSONNE Guay weenie eee eee 
645,398 +219 563,986 : 1,209,384 “9/5 OUSTLES© AU ULES MAS ASING ayn vets levere h/t ene nee ee 


3,931,633 + 9.2] 5,810,477 ; 9,742,110 205 |is ENS emnblea des: mag ASINS ter -1..ayeusid cicveia 3) creeksbeicia ite aaa 


) 


MA = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 $’000 $000 


577,616 SEG 


Combination stores (groceries and meat) ............. 470,178 107,438 


Grocery confectionery and sundries stores..........-. 51,100 59,480 110,580 + 119'9 


Allicother LooG eStores) ake iis ner ete ete ieeaens aerate lone are 8,556 41,794 50,349 + 84 


530,498 530,498 ae ose 


Departments Stores. 70 .ecje cde te tese tele <icies- ole htabegalep aa ate le 


General merchandise: staresu |. stains ctislon-nell-)s atest 53,596 + 11.5 66,031 + 10.8 
eierall Stores.) seecnelsuinc.sAbactacst uct uclese MUSES ah OD 18,792 + 6.6 


50,950 ae oh) 


WETS RUORSS. con aoe aeBoe atone d o> posD qoder ao 20 2 : 8,476 


Motonaychiclomdealenss = .cmishlatetinb reread teitalk-ieken nen 381,011 381,011 + Sg 


Wsedecart dealersis cs .coles: ce ee berate eer talon proce ele oe DBE 


TOMS erviCewstations ... <je.c<)slansvoteralened-y-usrcteune eee enemy ad ee? 68,060* 161,361 229,421* ee il) 
TEUIMGrara gest aie. cain fcew meeps ee reMel es tcielo cue krg See ele - - Shaya! Oe 35,510* 

12 | Automotive parts and accessories storeS............-- 5,336 +e 49 72,094 77,430 + 10.6 
13> | Nen'seclothineystonesiee ent hen: yacene lahore Neier te 23,854 Sa? 29,343 Dolo = oi 
14a sWomen’s' clothing estoresae my semiets ices stlePee tet ollie Peremech eine 51,289 29,688 80,976 + 11.9 
15a amily clothineestorese reas ees ake el ocloitet erratic 39,571 21,181 60,752 + 70 
16.|'Specialty: Shoe Stores #.weewe eee. coats ceed. estate 2,296 2,215 = 0) Asale ++ * eore 
A7|Pamilyshoezstoresists weercmk Pacis a entaustent. oh) yeaa 29,447 ROA + 18.4 
LBP HandwareestOreSes uc) wae cuceleve tet... ccs tety ean tree } 23,624 + een 
19) Householdaturnitune stores. science aewet ele netaer ie reeaeer te 41,549 +) 2 
20 touseboldeappliancemstoresimaeeaeracts taken ere et ee eee 13,681 + 19.1 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 4,015* 16s + 33.3 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... Baers 121,120 + 15.6 
Zou Bookwandl stationery, Storesin- <2 acti tei attire 18,244 30,784 + 83 
DAMIMBNOPISTS: FAP cists arise Spee ne RR AER ROE exe ete 17,427 + 15.4 
DOr ewellerymstOres si wuscua tase sake rere eT eee ; . 61,757 + 4955 
26 | Sporting goods and accessories stores.......,»...--+:- 30,176 + 12.0 
Die |nRersonall accessories SlOneSiea ite tee titer ter eae ene 26,755 33,648 + 66.2 60,403 + 10.9 
2G \ AUN sO GET VSU ORES vase uss x tretecous ese vores Fake he eee Pe 312,094 168,351 480,445 + 120 | 
29 |S GALSEOKES Heretoiei vaiaichesctorssetoNoksloveve,«\ Ststet nasser tevaael earn eT ae 1,832,000 1,442,778 + 12.4 | 3,274,778 | 


Sih 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Independent stores 


Chain stores All stores 


Kind of business 


Change Change Sales Change G d 
ea 1980/1979 1980/1979 ~ 1980/1979 Te ee SO 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$7000 % 


$000 


5,040,530 + 10.4} 1,209,279 + 6.1] 6,249,809 


538,293 + 31.0 


674,382 Ferd) | 1,21 2676 


61,936 - 2.8 440,050 sp 501,986 Tous les autres magasinsidcalimentsiaeee ae eee 


8,311,417 ar | al = So lle4a 7, h1.& Grands: magastian <«.'...cn7.eeemisea ae a 


493,940 ae OMS 92,485 te oL0) 586,425 7 || agasins ade marchandises, diverses «4/55. .9. 0... .0) 008 


x Ke x 180,608 + 24 Magasins eénéraum, .<<a 2. cenkee once.) eee ee 


253,878 a 30) 63,259 ar Was) 317,137 Bae arte dU RRC Oa. TASS AON Se ar ace tocoou Ae ho nen 


4,972,070 4,972,070 ~ 1.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


172,670* 172,670* --- | Yendeurs: G:automobiles idioccasion ~.... sass 


622,550 t 922.9]! 15753)412 + 15.5} 2,375,962 73; | Stallions -SérVice: oo. vis an0 sank wren see ee 


372,248 372,248 BAS |p ARAB OS or ies ai 08 5 sh tiered ore ete ae oe ol ae 


63,715 = 11.3 667,795 ae ee) 731,509 -/ | Nlagasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 


150,541 = 0.8 195,464 - 1.3 346,005 -+ | Magasins de vétements pour hommes................. 


336,459 + 14.9 


262,917 ate LOR 599,376 -4 | Magasins de vétements pour dames .................. 


140,822 = 8.4 361,121 4 | Magasins de vétements pour la famille................ 


220,299 ta Ar3 


20,921 aKES 


26,350 + 16.4 47,271 Magasins de chaussures, spécialisées .................. 
y \ 


202,164 Stan lys 78,202 —, 0.5 280,366 Magasins de chaussures pour la famillesoe foes Ae 


x 212,876 + 6.8 | Quincailleries ............. Y Adieonas © agreement 


xX ».¢ 


99,963 aP GST 300,635 - 4.6 400,598 -U! | Wlagasins de: meublesis 25... amen aaete ta en et eee 


116,769 + 14.3 | Magasins d’appareils ménagers....................... 


x x xX 


35,511 On 144,154 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


108,643 + 20.8 


1,060,647 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


269,543 + 10.5 791,104 + 14.7 


181,479 lvibrainiesiet.papeterics aaa eee ena 


107,076 te US. 74,402 + 14.5 


128,448 “E> 56, 2s PRI SUTISteS «1 zexqvara arenas A Nae Ae oer 


xX x x 


282,051 <p | PLDT) OLE LIES ner atecer saya cieustana-t y=) tte acres ae ete 


137,658 + 10.4 144,394 tae Oed 


x 274,327 — 8.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


x x 


444,177 + 16.0 | Magasins d’accessoires personnels .................... 


+ 
H 
iS 
o>) 


179,640 ap alles: 264,538 


3,779,968 bo) |p HOUSES AULTeS THAPaSING) iy seller tee ae 


2,192,819 + 10.6} 1,587,149 


14,478,833 15,165,320 5.2 | 29,644,153 sO) (fF Ensemble: des ma Gasins ine. o\2: 12) 01 6) ict e! ola)= ielelteiela etter etelole 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 $7000 % $’000 % 


Combination stores (groceries and meat) 177,683 19,891 197,574 8.5 
Grocery confectionery and sundries stores 16,179 23,942* 40,120* 32.8 
All other food stores 5,428 21,239 26,666 5.4 
Mepartment, Stores. err + -yr acer teks prety aaa felon ttene 216,906 ~ 216,906 19 
General merchandise stores sei ayr(a 20,597 8.4 
General stores 223 16.2 
Variety stores 1,622 10,423 6.6 
Motor vehicle dealers 144,640 144,640 12.3 
Used, car dealers 2,290* 2,290* 
Service stations 45,483 TAO 34.3 
Garages MD hon 12,275* 
Automotive parts and accessories stores............+. 22,365 12.6 
Men’s clothing stores 24,115 oui 
Women’s clothing stores 33,895 15.4 
Family clothing stores 23,379* 7.8 
Specialty shoe stores 3,051 4.6 
Family shoe stores 16,508 13.8 
ATG WareeStOre Swe rk. da, Ra ise onan wae SN OR 6,600 11.8 
Household furniture stores 11,160* 16,583* 
Household appliance stores x 4,994* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores x 6,762* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 39,585 50,050 15.3 
Book and stationery stores 6,453 17,368 16.3 
Florists 6,412 6,412 25.3 
Jewellery stores Bat 7 9,137 22,294 0.3 
Sporting goods and accessories stores x x 15,331 24.2 
Personal accessories stores 12,878 15,548 28,426 19.4 
All other stores 107,122 78,953 186,074 13.9 
All stores 710,214 520,461 1,230,674 12.5 


aA = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-December — 1980 _ Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 eee 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$7000 


EOUS 523 ce 0) 220,254 wr TA) CALS TTT WEP IOS} Upicerios = Boueheniesns, A teenea keen ae maa 1 


176,029 cum Pathe 237,523 ap PAI 413,551 + 28.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


39,515 == aya 227,013 ar ilSH0) 266,528 + 11.8 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


1,360,030 nea ff) - 1,360,030 7 7.5 | Grands, magasins --.44c. «caWeeenn cen eee 4 


155,920 ae sll 


28,587 = od 184,507 == || 2basinssde mMarchanGises diverses seen cane ae eee 5 


2,463* 2,463* Hs [het AB ASIN 1B CLELAUS, tr Me iaxs tits tofs 5 Rent ee eek  e ea 6 


54,736 dt 38 12,350 67,086 12h MOADAUS St retetattouctette toes E slats Fodene iedele roy ote ee ov 7 


1,801,566 1,801,566 “=|, ~ORCESSIONNAITES se alltOmobiles pin aaa iene aes eee 8 


29,2235 22200 “2 |) VEROCUTSS C-AULOrn OILS sl OCCASION nia anata a 9 


267,584 + 25.2 427,193 oie OLD 694,777 2.5: StAblOnS=SOrViCE s:.. /cn new emn tk yeaa ae 10 


133,975 133,975 # ALD | Garages in)... nck noe dehy cin sae ene eee 11 


X x x 210,522 + 10.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 


80,557 - 0.1 


80,776 Baneoes 161,333 “0 | Magasins de vetements pour hommes................. 13 


147,956 a 19:4 


112,530 + TA 260,486 v.J | Magasins ae vetements pour dames .................. 14 


112,270 ap AL! 33,445* 145,715* -0 | Magasins de vetements pour la famille................ 15 


16,632 se HL 14,751 an PADS 31,382 1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


89,165 ae) HERG 


36,401 ae Mail 125,565 -/ | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 


x x 66,515 $4) |) UINCAINETIOS isis foresaw 6 a onsinoie numer pele Re ae 18 


59,620 13-0 149,654 +5 | MaZasIns -Ge MeuUDLeS: Sheltie eee ee een. eee 19 


x x 42,577 -o | Nlagasins Gd appareils ménagers....................... 20 


x x 60,584 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 21 

89,778 + 98 357,446 + 14.6 447,223 + 13.6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
65,236 + 13.2 42,952 + 23.7 108,188 + 17.1 | Libratries et papeteries ....... sede, eee Bee eee 23 

= - 47,359 47,359 FS. PR ICUristese:c. v.00 gen cae eanicen oer net ene 24 
| 58,525 ee Lat 53,387 10 On? ee EASE OUUET IOS iis rates, set yee arnt ay ore te © 1 eo ort «RT ee ne 745) 
| x x x 125,685 + 10.6 | Magasins darticles de sport et d’accessoires ........... 26 
95,775 «= + 23.0] 119,558 + ©=+ 20.7] 215,332 -7 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
752,521 atoms 704,355 1.9.0 | 13456;875 C19 Tous Jes autres mapasins ......<.). 0. eee eee 28 
5,244,155 10,860,394 -6 | Ensemble des magasins .........0.ceccceccvvevtecece 29 


5,616,239 


eh ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

December — 1980 —- Décembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1980/1979 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........--- 


Grocery confectionery and sundries stores..........--. 
INI Chine sotoel HOSS oo occaancccvonnegubopdgcounous 
Department sSuorese nme witli ratere ci tts eeiciet he ttt ktey: 
General’ merchanciseustoresmes seri eteal-1etienieraieteiet rete 
Generalnstores: enemy caocat nits ees tert ser enna eee 
VATICUVESLOLESH ere ear > cides cs icici steerer iensy-cet eens 
Motommvehicle:dealersirs terse tiie ices teehee 
Wseducardeslersza. « seeraeecieerre ie reeIn ant eyelets saat 
Service StatlOMS cst euros eiblieesieerneasisaste cited hte tke soeRene 
Gara gess ames si oi eMC ar yee atteeye ean are coon: ei eeeereRs 
Automotive parts and accessories storeS..........+45- 
Mensyclothinemstoresime est cl iickacteee on tetera tee 
Womens) clothing: storesi ears ceiae etter iat 
Hamulya clothimestones\ etn tiere tet ieiatin te tekota nro as 
Specialty: shoesstoresmeeree iter eminent tienen aia 
Ramily2shoe: storesic cays secret. oetar erst otetet aa slates 
Hard wanersstoneses ci csc.e oi cs ee ee ksiecerm oust cone me means 
JaKoubiye) ovolol ihehmabuqbbie: CHOKE sooo c0n0 noccugseaonogn Doo 
Houscholdtappliance stores maseeelacmieeee ene Oees 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandystatilonenyastorest- pinta ner t rere 
PW OnIStSir. sp acaticic  cearuie ate e ee ree IC Are Era 
JEWelleryAStores tn rete oe Gime r ee Rie LAC AE Ane 


Sporting goods and accessories stores ...........0005: 


ersonaleacceSsOnles SLOSS ia inner ah nr ceaie tenes 1,622 


AllWothergstonesinactancss acct eee Oe OER Ome 25,005 


VN VIS (yo career DDI UMC OIA Gn. Att Oct croka of aac orce 187,815 


Independent 


Magasins a succursales|Magasins in 


Sales 


Ventes 


$7000 


11,614* 


1,173 


10,021 
507 


1,645 
16,249 


149,745 


Change Sales 
1980/1979 = 
Variation Ventes 

$’000 


+ 30.8 56,698 
aie oe) 14,530 
x 3,800 

- 70,431 

— 18.0 6,597 
XK 17,521 

a ol) 5,396 
+ 11.6 44,780 
x X 
15,323* 

a EZ 1,173 
x 4,124 

- 8.7 3,540 
- 58 5,856 
a2 Ihiflcs! 6,943 
X X 

Xx 2,017 

= ite 2,949 
ae Wes 2,414 
X ue 

Xx 2,910* 

+e lo.d 11,907 
— 10.8 O02 
- 5.3 1,357 
- 6.7 7,100 
x 2,057 

are stohes) 3,267 
+ 921.7 41,254 


+ 15.4 337,560 


All stores 


dépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


OF 
7O 


+ 12.5 


+ 14.2 


= re 
+ OM 
+ 13.9 
+ 18.0 
+ 142 


=o) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, 


Manitoba 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


suivant le genre de commerce 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘centres 
= 1980/1979 - 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$°000 4 3°000 


456,556 ax WOKS) 137,281 ap dee 7 593,838 + 11) Epiceries'= Boucheries ae’ gies aa) Sea) Sean 1 


62,252 - 18 109,630 se AeA 171,882 + 3.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2 

x x 35,107 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

479,170 ae} 479,170 Ped Grands magasins 1530 i..2 47s a da on eee ee 4 
60,342 + 88 62,093* -+ | Magasins de marchandises diverses................... 5 

me x 159,329" = + 19.0 | Mapasins enéraux:<.2 4.00004 <tesn. 0 ee 6 

29,776 + 14.8 2,694 32,470 Dae [ene o Maen a AD EeRG OHO SO CG COMO AAO op ne.ace'S oo. Tf 

- - 622,438 622,438 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - x x —~—«CX |: Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9) 

39,601 ar 10.28 112,643 152,244 2G }HOVATIONSESELVICE” 8 ict on tothe 4, aa sia a 10 

- - 15,961 15,961 CORT ALAR OS) toate nc elelcene euch eae Cee Rae ee Int 

i i ve 49,319 “0 | Nlagasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

13,047 ae WD 11,809 24,856 J | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
35,966 ae 2S) A 47,108 -4 | Magasins de vetements pour dames .................. 14 
26,944 ae AAO! 15,961 42,905 -0 | Magasins ade vetements pour la famille................ 15 

| x x x = ~—~—SX ' | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| xX x 21,093 -0 | Mlagasins de chaussures pour la famille ............... et 
| ~ 2 24,212 0: | Quincailionies ~...2 6. «cial egies i ee 18 
! - — 26,836 + 22.9 | Magasins de meubles .....1...0..)..02..00..-2-0.08., 19 
| x x 6,494 -3 | Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
| x x 26,178* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 16,588 + 16.8 94,245 + 16.8 110,834 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
| 8,158 ar hie 4,186 + 7.6 12,344 Librairiesiet papetenies \..c.a.ee nae oe ee ee ae 23 
: 10,563 10,563 = 2.6 | IPleuristés: tirs.049 2] alco 5 oe ee eee ee ae 24 
PEPYS 34,815 Gi PON ULOWIN SALE Sr howe RD Ae Can Aaa bb AG omacae tac cae 25 

x 21,504 + 15.2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

10,854 BL 24,025 -3 | Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
151,167 184,738 335,905 4 | Tous les autres magasins.............000..sseteeeues 28 
1,486,178 1,666,213 + 6.0} 3,152,392 221 “Bnsembleides magasins®.;.1-t-i-t-1-teeneteloieteleltotote ee te oe 29 


SNS 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1980/1979 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........-- 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Allkother toods Storesimises tie Poise ak: sate ice en 
Department: stores gee. ey yas coe te meee 
GeneralimerchandiserstOnesann amici emia dd tele tales 
(Generalectoresier ts oon tick m cide sec tbateberntpiete suaecers tee 
WETIGIY SUCHES) cnet oe Cnn eae Ooine oO OOo oon 4.c--0 
IMotonmmvenicle, dealers)... saebesetaryri ols rr-nrna ern tke 
Wsed'ccartdealerse. aceonmen a a ein ncoot. arya 
ServicemstatlOnses, cc. ceveiascn) scien ois, 3 3 etait cme on 
(GAAP Su ated iss: scctikee cadena tease Mute oh as aio eee 
Automotive parts and accessories storeS...........++: 
NMeniss clothineustoOresieaney acer a teksen ire eita dee cect 
Wiomen’si clothing: stomesp et. -asinis aan etic ele each nee 
amily clo bhines Stouesie ab acucecn ano evesereleumraeens) “Waly fopeh never 


Spectaltvashoe! Stores: states hpeteyesecrsrcatarsjay bey xot erisromlane 


Flouseholds LUrmMiGURe STOKES 4 ar -o.-1s oie teeetieiouotereaane teens 
Household! appliance Stores, seenaeanlcasrosne isis 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Booksandustavlonery StOnesn cm ati an heres 
ES OUISTS a +a: cote tes cepa Pest oc use MeN ache wiciseriec etc: RR MREoua 


DEewellenySUOLEes:. qn osteie Bietsie nce tomo ou. Suu eeieny ate 


Sporting goods and accessories stores .............4: 


PersonalmaccessOries, StOLeSm = rusdus- unmivectemhonde exlenelaaon 
PUB OD METS LOLCS erica eat cle tok arte erika) aces tei cbext aie 19,246 


ANS EOLES ye foitcs overs feof, sit rescore es nlvatenddan stone, srl seaehuwa nati 146,802 


Independent 


Change 
1980/1979 
Variation 


37,978 
8,910 
3,034 

63,482 


1,429* 


1,509* 
8,518 
1,160 

720* 
5,630 
1,254 
2,713 

28,222 

218,178 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 10.4 


+ 13:6 
- 14.9 


+ 17.0 
+ 10.2 
+ 11.0 


SOR 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-December — 1980 _— Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants nsemble des magasins 
Kind of business 


Ser es rgsoiiore | Sues | Change, ha eign 

Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$000 
x 389,596 + 15.1" | Bprceries*= Boucheries one. Sa 700e). Scan Gana 1 
x 107,504 0.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 27,494 1.4 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 

434,477 qe ALS 434,477 4.6 Grands’ magasinst.;. «2555s eel ae aa 4 
mK 17,230 “0 |ev.aeasins desmarchandises) diverses!. sane she. ule ae 5 
- ee |X Magasins peneraux +2. nee donee eee ea 6 
x NR *® | Bazar \2o: sate w anieea te tty se sey ae a 7 
- 346,127 i 346,127 7 | CUCESSIONNAILES IC aULOMOD UES: 5-1. ee ae ee 8 
- 4,889 4,889 - 10.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
x 104,674 #O* [ROUALIONSES CINVILCE war over elasot oxoRetat col} none che heron one 10 
- Ro ETN BG ATOR OST vaya ore axtnroy container ene Re 11 
x x 35,356 © | Niagasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
x Ki 15,419 “% | Vlagasins de vetements pour hommes................. 13 

30,880 + 26.8 : 38,290 -5 | Magasins de vétements pour dames ? RSE Son tae eee 14 
x oe 20,022 -2 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x x x —~—~—C&XX:' | Mlagasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 16,520 “4 | Nlagasins de chaussures pour la famille ............... Gp 
- = : 5,247 : Quincailleries DESNERGRGNGs gv atav ovslanshav axcnehty git homer tys SSE a 18 
- = d 16,614 .) | Magasins de ieee ar atehtvdvdese NOUS CEA, ell 19 
x 2g 2,164* - | Mlagasins a appareils ménagers....................... 20 
5,791 ., , 13,586* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 21 

x x } 80,451 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
x x j 9,313 12 pleibrainiesseh, papeverics 401 aaaeee aaah eee eee DB 
= = : : 6,236 COP PIC UTISTES 25, tec ores Acca ee eee 24 
x x 28,598 209/21] OUTLETS rise ict overiey sy neu on enehee sy onces o/epemekc enc) oe ae 25 
x : 10,256 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
x x 20,415 + 14.0 | Magasins d’accessoires personnels .................... 7 

117,078 + 82] 100,224 3; 217,302 -7-}| Tous les autres magasing | >.cca/oacck. BAe Meee ae 28 


1,164,117 Py wade 823,663 : 1,987,779 241" Pea sEMSCMDIC GES [MAG ASINS 25; .: 014/41 olan sysivic adel eickel nee tee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins in 


Kind of business 


Sales Change 
1980/1979 


Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Ventes 


All stores 


dépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......-...-- 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


All sother: toodestores Meer nr an cet arena eer 


MepartimenvestOLes eq.yie.tdaveteadeta iets) ie eee erty 


@enenalumerchandisemstoresiman ascii ete oke etter 5 2,965 


(Generale StONES cpocc,xapel vetoes "0d Ree oy SRL Te eee ee at eee : 11,926 


WENA GiNY: GUID E gow ounce eee ena o De GOO Cane str re 1onb. : 1,436 


Motonmvehiclendealers: ..c.s iene ee eee ee tere p ene. 65,914 


sed ar dealers:2<4,5. ani ora meet crcriscene ee heicrster 466 


GET VI CEs SUATTONS : cyarecl eval coecestusysvencrel oho: obs bits ean eRe PaCeES 


Gavacesin Minna ery eae kaye ecient eee 


Automotive parts and accessories stores...........--. 


Men‘si clothing sboresaemuaran pice ate rarnieiretel bene erenereriene 


Wiomenisuclothinem stores tise etait erence) el teal eee ares 


Bamilyaclothingsstoresmmn aeriamer setae hts creer 


Specialty shoe. stones’ seyyaswtetectatiettstaseags arctan 


Hamily fshoeestoresmast rset ct tier -itexertehetadst: der etna 
Eland ware’ StOresiy.tcrecvs,2 sciesssara sca o.cka thes «Pee ere 
Houscholdaturniturenstonesimeny saan men icin neretaes 
Householdwappliancexstoresuemer ae. eee eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores ............000- 3,562 


Path 


‘Personalmaccessories: Storesmanntic.. cei hi en keene : i 4,261 + Ld:1 


ZS i AllOUNETE SEOLESIA Gyr ncrccstaten Re en ee eee 23,462* 22,363 


23) AMI SEOMES ter atevewey-vney otictinrob iiavlaicaverahataracebensteee @uale: ooehaahatetakenete ats 154,583 202,799 


ODA ilies 
1,456 
6,151 
3,930 
6,446 
6,119 

243 
2,004* 
4,117 
6,825* 
1,611 
4,468* 
11,565 
1,370 


781 


4,646 
45,825* 


357,381 


ae Zale 


19.8 


+ 14.8 


+ 33.6 


+ 144 


+ 14.4 
+ 33.7 


+ 17.2 


= OSes 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G , 
= 1980/1979 - 1980/1979 1980/1979 Sas 2 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


549,807 20" | UPICELIES)— NS OUCKETICS eenm Ml Renter ia eet ene 


x Xx 111,776 “0 | Upiceries, coniiseries et articles divers ................ Z 


ax: x 23,328 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
260,849 ar OS 260,849 Grands MABAsING. 12 v.aauy yer sade eee ee 4 
153,850 peo 24,213 - 6.1 178,063 -J | Magasins de marchandises diverses................... 5 
79,493 ae 1s 133,769 se (RE 213,262 + 10.6 | Magasins généraux .......... 0000000 cece eccee eee. 6 
36,570 ap (5) 8,724 ap 1S) 45,294 1B AZATS «2% 1 Fae mien er enG Ay sore vacord ale Smee 7 
- - 871,412 871,412 -0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 9,017 9,017 3.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 

24,288 a> 0) 183,916 208,204 +O || PSLALIONS SERVICE w aca teescnw aca. e oem ee eee 10 
- - 21,075 21,075 CB BG OTA BES «ait locals arstrlf tarp eae ae Noone ev 1] 
58,187 -U | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

26,328 + 13.8 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 

55,787 Magasins de vétements pour dames .................. 14 

43,961 Magasins de vétements pour la famille................ 15 

4,092 + 13.8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

18,340 + 16.7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... ily 

30,672 4 {Quincaillentes «:2¢..v.ci. mere rm eae ee ee 18 

56,378 5. | Magasins- de mieubles «11. eee ee ee 19 

15,929 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

38,193* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

109,800 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

9,101 ibFairies: et PAapeberies: <4 nse ee nae eee 23 

6,600 FIGUESTES: <4:.5-o<hdnnncnedn een RE ee ee eee 24 

23,687 BijGUteriés: <cucadans cose ae eee ok eee eee 25 

39,818 39,818 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

2,762 celigeny 28,084 30,846 Magasins d’accessoires personnels .................... Di 
178,035 a eS) 230,233 408,267 [ous*lés-autressinagasins <. cnwnis- a4 eee eee. aera 28 
1,258,267 + 12.4} 2,209,808 3,468,075 Ensemble des magasins ..............cccceeeseeeeees 29 


ye 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Alberta 


December — 1980 — Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Alli other. food ‘stores asy.wwale to cislonmint- ty ES. can ae 
Department sstores Sache «acca arom «0» mated Cds 203,247 
General merchandise SLOLeSH-a enmataee inate iste awateniendie: 19,248 
(General eStores pours Sias ancien ss ce oo Rt EI GRE 
Wale iy ms lOReSmreme asian Pibiere orl mele a ara Wyeee ss RRS 
Motors vehicle dealers), .... satseacmutistes Oe es tee einer 
Weeds car sdealers.. .. 1. ppsrr tect rena us kebetnie, 05 ie eerener 
Service, Stablonss. sarccseneractew ce cree ae) a sl crac eee Rene ete 
(CEVA CCR ae ee MOS OeReDt OS Gite AMC OOO S OE oo coc. 
Automotive parts and accessories stores.............. 2,644* 
Men‘s) clothing: storesiaamanes.1iene aeelenl ces) ate eee rae 5,346 
Wiomen’sxclothing, Storesirts ais ace oeiciats bree eee 15,341 
Ramily<clobhing sstonesuae ace isles terete iel to arene 12,476 
Specialty: shoesstoresimcvetekein rent heiextoe eres 
amily :shoe: stores sree wre teeters eee tate oestrone 
Hardware: Stores, -cis 8% hi:canerirotecceial ee See ee 
Fouseholdrappliancer stores mite ania ieee el eer 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Bookmandestationenyes Ones: ere! 1 lene eee 


OTIS tS Ay moneys Guegete cree pega ce es syeqschc chee Phy EE 
Oe Po Ie RE COMMERCE RS Sa oki s 14,609 
valerie nie iats Suaen tare x 
Ltt hy sodas gta icnaas 8,484 
Fe a NEON RA CEE ME ERATIO Soret 81,403 
AOS SOMO OCHGSTOQUGTOD CU COSDEOOR Onn anoGA 534,412 


Change Sales Change Sales 
1980/1979 = 1980/1979 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


$000 


129,686 
30,804 
7,598 
203,247 
24,807 
39,572 
3,088 : 11,427 
167,530 4 167,530 
996* ey 996* 
42,466 : 50,045 
5,102* ms 5,102* 
16,495* ees IS) ey 
16,583 21,928 
5,941 21,282 
7,744 : 20,221 
228 
7,810 
9,066 
11,787 
4,155* 
5,811 
34,253 
4,837 
5,199 
22,437 
15,507 
6,616 15,101 
52,541 133,944 
489,106 1,023,518 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 26.5 


+ 20.4 
+ 20.0 
Se als) s// 
+ 16.3 
+ 30.5 


+ 28.0 


— 16.6 
+ 22:3 
+ 3.3 
+ 19.5 
+ 1357 
+ 84 
+ 19.6 
+ 19.0 
+ 19.1 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


2 DRS 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Alberta 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


suivant le genre de commerce 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change G d c 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 Sang Oe oeey 
Ventes Variation Variation Variation 


1,376,914 


x * 318,724 -« | Mupiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


K x 63,747 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
1,336,829 ar Be 1,336,829 083-7) Grands tnagasing’. ou jae 2s pee ee 4 
169,547 2p gl 226,172 -t | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x i 365,375 .AN EES ASIN PENCLALX. tet ere Ac geen 6 
49,951 5 WAG) 18,996 ae Gk 68,947 Se) (il Seen Sacra Qowa seen en oy cba: oe ee ln. 7 
- —| 2,199,123 2, 19928 + 9.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 8,023 8,023 — 10.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
86,515 15.9 428,635 sr Ee B1S-L50 (uiucty 10.8 | Stations-service <,.... 000. 6b ae oe 10 
- 62,036* 62,036* weet EAT ARES. L 5cis rosetta aasagere etna ae ee ene eee 11 
23,507 E112) 148,928* 172,435* = + 34.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
38,190 a UGS 111,036 + 19.8 149,226 + 19.0 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
111,526 + 26.9 56,418 Saelee 167,944 + 21.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
74,409 3° AONE! 53,058 Hn 3.0 127,467 -4 | Magasins de vetements pour la famille................ 15 
223" .. | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

62,488 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

74,615 8 | Quincaillerios: otc... syn neg eee eee 18 

119,723 .6, |: Magasins de ameubles = 12...-\eeaee hee ee 19 

35,022 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

47,025* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

210,175 276,682 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

10,990 30,594 ibrairies et papetertes’ 0... oeeeeren Wei anae ene 23 

36,165* 39,483* HI SUITISTES: ix: > sno dspren pes Jo eet talc ee Ra mc Rae 24 

32,406 89,677 Bijouteries, ./ctis 02 mecinaed eakck tas ae ee 25 

x 137,125 + 27.4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

47,000 ae qeheees} 57,929 104,928 Magasins d’accessoires personnels .................--- 27 
572,900 “teh 7-531 603503" 1,176,403* Woussles autres mMAagasiiic uy. aio We eee ee 28 
4,098,617 + 17.4| 5,255,985 9,354,602 Ensemble: des ma asins os. s,s: 0c:. 20 10h svohee » orelevemtess Shoko e 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


December — 1980 — Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants] 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores............ 
All other food stores 


Department stores 253,439 


General merchandise stores 24,599 


General@stores Gcocem cen os a errr Rt ee onan 
WamrletyRstOlesinnticies nrataye smdets rahe sick aaetolates favors ere ene 
Motor vehicledealersh cere aoe te terion seein peeavera tere 
Usedicarsdealersi cc tro tere ane net acts mite ctoslaus ate aee ars 
Servicesstationsis.: +... ski atcha ys Cok beeen iment Rama 
FN 4 ae Oe Rao caeaere Ot a eee rot coca 
Automotive parts and accessories stores............-. DPM 
Men's: clothing storesueee aces ace nes sets eh ote rrienene 7,548 
Womens: clothing ystoresis er onan oe tere reine iene 14,187 
Ramily clothing sstones esc siete) 2 cietetne certs enero 13,626 
Specialty shoe: storestiws aetriee oe o> cites Serene 

Ramily“shoe! storestites: teat s Oc eaes cen ere 

Hardware™ Stores: 672. chit a tecot 3 lates ate ate at ene oe 
Household furniture vstoreserrse -).sreni sire ements ae 
Householdsappliancesionestaeir iacreeis an ei lere reree 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
LBYOON< Ciovel GAMVOIAY SWOMSs ooo a0ne onboocccoecnugoues 
Florists 


Jewellénysstoresin.s2pt hk ole ee hee ee 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personalaccessonies: Stores ane eee nn eae eae: 


All other stores 92,578 


All stores 619,596 


Change 
1980/1979 
Variation 


Independent 


Change 
1980/1979 
Variation 


164,650 

31,822 

20,037 

253,439 

27,907 

13,655 

13,283 

158,361 

4,076* 4,076* 
49,225 58,314 
6,657 6,657 
11,755* 14,052* 
6,023 13,571 
9,965 
5,845 19,471 
1,419 
7,942 
10,522 
eB. 
5,607* 
8,575 
65,129* 
7,866* 
4,680 
33,427 
16,598 
21,165 28,589 
67,170 159,747 


563,745 1,183,341 


All stores 


msemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 14.4 
+ 14.2 
+ 2516 
+ 214 


ae 12(5) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 


= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


X LSIG788. 9 * lis Bpiceries: = Bouchispiesteax aeennissd memes eS 1 

x 312,982 + 5.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 2) 

x 189,101 Tous les autres magasins d’aliments ................... 3 
1,627,682 1,627,682 Grands ma geeinG.-t-.02 cad aan ene oe 4 
214,694 239,894 = + 9.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
xX 133,600 + 9.7 | Magasins généraux ......... 0. . eee e cece eeeeeecc eee. 6 
64,080 SE 814. Mehl 5.5 || Bazar’ 2. Yom mpc epee Wyant eee 7 
x 2,060,399 + 16.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 53,492 53,492 x | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
97,294 518,181 OLS 415 AEE 4D U Stabionseservace: <5 .nnr eu nea ee ee 10 
= 109,484 a ee (CLC): See we Oh 11 
19,884 116,624 136,508 + 23.4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
51,000 41,021 92,021 + 8.3 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
93,395 89,301 182,696 + 15.0 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
78,495 44,423 122,918 + 17.2 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
x 14,418 = + 15.5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 64,213 + 14.8 | Magasins de chaussures pour la famille ............... iN 

x 84764 — 20/0 OUinearlleries ch. 5 ne soc ee 18 

x 88,461 + 24.2 | Magasins de meubles .............00000--0e00eeee-. 19 

x 50,210* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 95,603 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. } 21 
159,702 288,482 448,185 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
20,671 Sls) 52,023 Ivibrairies “etspapetentes: 2.1... cient seer ee eae ee 23 
= 81,751 Io WIC UTISEOS! xincptinseit ncaa tetep adore eterna PAI ae ee 24 
64,498 66,223 130,722 IBijOUbETIES irs. Si arsctnust macnn epee 25 
x x 162,942 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
44,161 166,372 210,533 Magasins d’accessoires personnels .................... 27 
642,552 662,784 1,305,336 Tous les ‘autressmagasins .-.. 4221. 2-year eee ee 28 


4,549,158 


5,964,853 


10,514,011 


Ensemble des ma gasins’ sicco:0r-je-c:sverstareleruatoreicporseeleranierle 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
December - 1980 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............. 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Alinother foodasuonresm tesimeme te ener tiereier ttre ne eee 
GPR Sate hid Gods ree 153,996 
Generali menchancise storesie:-s wartiae cirtte eee net eo erd 10,561 
Generalustores: «shakes ora tars ate eo tometer siete en ntstretons 
WAnleby SLOLCS) Gniwae aya avs + Savas eo sis aiefo Gt Satan sacs ORR 
Motorsvehicle dealers)... aise ctnith ects racine cen neeeet: 
Wseditcar dealers ss. <iic atte mene earn oe sacl oreeiae 
SenviCenstablOns enor eSuied a eave gic aatne meee pera pene Oe 
GRAS iy seve: 5 Foes oto ter Mie cM aN 5 donald 
Automotive parts and accessories stores.............. 
INients .cloching<storesiwee oe. acct. ateteetarr cts ete nee eee 
Wiomens: Clovning: StOneS! am: mkiant mete Ryetels sis lee aerate 
Harnilyeclothimes stones tv. a= octet. sueeietstcts S 4 <0) caer nreane 
Specialty: shoe: stores: Marre acractecideurc sei area neers 
Hainily. Shoes SbOTES Hayat cc sote Geert gna eee ch eel eee 
ard Wane eS OLS or atc eanie ia ay cholo aeduehd ows cece Oe 
Household’ furniture’ Stores:. a2..4 «.ctete eye ee 
Householdaappliancerstorestaeieece eter 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


BOOKRANGEStADIONeLyASLOLes ae ire ree ae reine: 


BIGTISES Betas tecyseonts tenance ct -hatorata arealer uatanecaAS er a RTM 
Jewellery RSCONES i a steraeencce seshevaerctenceseor te ei stares Mee area: 
Sporting goods and accessories stores ................ 
RersonaleaccessOniess Stores acter amie) ae reat iene 
AUIS Othere Stores yapnicraya.vaiac Acre MOR ae ee ood testa ern eee 


PAINESLOTESY ateyeverstee os onor'sy's's1 21; cis dusiiy elevate ose wtele stave chekeneiatete a « 342,593 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


17.6 
28.8 
20.6 
20.1 

5.6 
16.2 
10.4 
29.8 


27.0 


0.9 
13.5 
19.8 
29.0 
aby) 


21.5 


6.9 
11.9 
30.7 
11.6 
26.0 
26.1 
25.4 


Change Change Sales Change 
1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Variation Ventes Variation 

$000 
78,835 + 
18,502 + 
11,531 + 
153,996 + 
11,325 + 
508 + 

1,963 
85,490 > 
2,040* 

+ 37,486 + 
Sp ltor 
6,571" 

7,640 
11,976 + 

8,304 + 

578 + 

3,178 + 

2,474 + 
5,633* 

1,492* 

5,182 + 
25,976 + 
4,560* + 

1,878 + 
20,422 + 

8,650 ae 

13,843 19,136 ot 
XK 78,097 + 


273,945 616,538 ze 


32.6 
23.1 


21908. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants msemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1980/1979 
Variation 


Change 
1980/1979 
Variation 


$7000 


837,826 “ON SDICETLES SS (DOUCKETIES Excia okt eee Pe Se ae 1 


x x 175,845 19) SPICEFIES ACOMMISEMICS 1etfanticlesndiversmee: enn eee 2 


X x 106,067 =) |) OUSMescatl leSemagasinsndealimentsie seen eee 3 


1,014,191 + 16.8 LOW 191, qVGe16-34)) Grardeimrgesinue. 8. goatee 4 aan 4 


80,056 celal 6,034 ae Si? 86,090 “* | Magasins Ge marchandises diverses................... oS) 


6,409 6,409 sO8 ENTER ASINS Ss ENCTAUXGE ta 3)ar a aplcra eek-fo 6 


11,619 = Ie 1,102 12,721 10 PAZANS Wes slop sian gy 7 ay rah lalests a 294) ea eee 7 


1,110,155 1,110,155 + 22.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


21,096* 21,096* ++ | Vendeurs a automobiles d’occasion ................... 9 


58,538 ip wep 307,527 SOs 366,065 “Oui PoCALLONS SS CLVICES. us. «he: saa ay s19erer ter ee 10 


51,679 51,679 De | OLGA DR RSMOE DEMO CI SNOT SC PEC Den boCooeeGcasan: 11 


50,127* - | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 


54,385 -J | Magasins de vétements pour hommes................. 13 


95,054 -4 | Magasins de vetements pour dames .................. 14 


52,710 0-0 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 


5,945 -4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


26,672 . | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 


x x 

e - 22,6384 .---28.0 I Quincalllleties:: 42) -asespcen ace eye 18 

x x 53,780* 4011|| RAZ ASINS 7 Cl CAIN CUNO] CSI 50.1 .y.cck eee ene ne 19 

x x 13,178* ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

xX R 55,739 — 1.0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
106,991 + 12.6 106,595 + 19.8 213,585 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
14,357 oe lus) 13,579* 21,9386" librairiestet: papetericsay yaaa eee eee eee 23 
= - 13,552 13502 See om! VU gbia carer tren eR EN CAL a OD MeZAS Soda bo. cace: 24 

X x x 80,399 “e2T TPBijoutertesee\ cr aacenicrsysr sie korea ea 25 

x x x 93,750 + 17.2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
35,792 + 17.9 114,494 150,286 Magasins d’accessoires personnels .................... DM 
x x os 585,712 T ousplestautressmagasins =, ..).5 hee eee 28 
2,457,581 + 12.8] 2,926,009 5,383,590 Ensemble ‘dessmagasins! %..ar cis <farefnwieie e eterole eRe ee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
December — 1980 — Décembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales|Magasins indépendants [Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............- 


Grocery confectionery and sundries stores..........-- 429 + 16.6 
All other foocdestoresmanerstetecne teteeen rrert testa etn ahs 176* 

Department ‘Stoves ec gee ceine teem fen seicde einen net ev eretrneyene 4,575 x 
General merchandise stores ..........00-sseeeee eee 783 + 16.0 
General stores: sacred othe erste AN cus tema nleue omen eet: 6,592 + 6.4 
NEVO GINA GIOIKSS. OG p Oa One SoomoooEy secoams ann 30500 >, x x 


Motor .wvehiclesdealers) 5. terns ceca nenateteusset stant steners 


Og Usediccan dealers’ qancatstme cor tert elaletd Oo elors etatenenane meters cK x 
TOM FServicesstatronsayn eaaeenci aes sto ae ele iteves epee Raters mes A 695 + 29.6 
IE RGaragestadanccd ace see See ns Amery Ae AS att eee x X 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. x x 
13) \ents: clophizaswstoreswine womre totes a eee eee a etaber or eer ene re 174 + 18.2 


Women’siclothing: Stores! 2 4 sic eererst tte ses tenance sense 


fo |hRanaillyclotningestones arc aes epee retensts a enero merenene 142 ae 13s) 
LG) |'Specialty shoesstores ear etwas teen testcase arte arene eta n= i Ke 
7 | Ramilysishoezvstorestoe accree cee ae tetarket rareera carver annals Xx x 
18; |WHardware:stores) ss.ccccaneese ow denne ac eee : 446 + 6.9 
19?) Wousehold furniture stores saa... el anette eraenentet Xx x 
20) | Housechold#appliancerstoresses era. eel- tence entre: x Xx 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 677 + 144 
28) Bookw#and estationenyastonresmariaa emt ete etree X x 
ZAM OPIstsy Atanas Sau nate od de aA IAS on oeeenat X x 
Zor dewelleryastorestas anccacotaicsa yh NOR a aersieias. eee ee 565 + 5a 


Sporting goods and accessories stores .............00. E 410 + 27.2 
Personallraccessoniess stoneswme aati nition siete ee 340 + 28.9 


ITSO THER: STORES Ie ses. cx od hae tee ee tae EON + 26.0 


All StOreSwuid aco ere-avae Sa Ae eedieln ue ee tore Deore 13,147 


oh aee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 bicimen 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


30,077 Gramdstinavasins: ; ¥,). 4.celcnsaceiy que A eee 4 
ee) ae x MR x’) P1086. MREEMNITL7A) Magasinsideimarchandisesldiversés)squuenaoeen., ew ae 5 
x A eee BO SP OOS 2” BMS Magasins eenerdux, « om 4.208 50-0 ole «7 ee 6 
x ele aS oe Ss Le) Sa eT A Or eT Py 7 
~ aS 0) 1 hes Oe KV ONGESSTONainesaccaAutoOln © DIleSi 4 eee ee 8 
> Sl xa Viendeunsediautomobilesxcdzoccasion sas ieee eee 9 
r Fe tee ICE ME Oa | Atel (aS UAL OMS SCI CED cicie .i5 cuayvics tases eieweyc lane eae ene 10 
= tee NS EARNIGN CX: em Xx PMX Cra AOS nhac yard ouesaa rats ore on en 1] 
= 7~[ * & ——— xX} — x  — x'| Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
- - Magasins de vétements pour hommes................. 13 
= = Magasins de vétements pour dames .................. 14 
- - Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= - Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= - Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
~ = Quiticailleniés; 2h tors mecca nace, ee 18 
- ~ Magasins:deaneublesys x. «san ard seats eee ee 19 
- - Magasins d’appareils ménagers....................4.. 20 
- = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
= z Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
= - librairies’ et: papeteries, ..)...emnes coon eae ee ee 23 
= = BICUBISCESs ior oetiae nie burtedenlent lew oemlaiee atone eae eee 24 
= - 2,833 BijOUteleS) wan cece ae eae nk aetna eee eee 25 
- - 4,069 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
x x PROT Magasins d’accessoires personnels ...............-.5-- 27 
x x 28,306 MoustlesrautressMmacasins \ «....-3 <9 \oc0ie se dee ee 28 

104,603 a IG) 131,778 236,380 Ensemble dessmagasins) «.sy:.:< eres» esrsre.w o> ise meteors lanere 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
December — 1980 — Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$000 Io $7000 


Combination stcres (groceries and meat) 1,044,271 : 484,622 1,528,893 + 11.3 
Grocery confectionery and sundries stores 82,834 295,759 378,593 + 22:0 
All other food stores 17,206 d 123,465 l 140,671 + 9.3 
Department stores 1,459,789 : - 1,459,789 + 12.3 
Generalemenchandiserstoress.1.cnsnucrcls eis ctr clebenteratare 158,108 ; 43,834 : 201,943 + 49 
General stores 62,946 : 98,982 é 161,928 + 1339 
Variety stores 127,514 , 31,794 TY 159,308 + 3.4 
Motor vehicle dealers 11,741 ; 1,115,221 ; 1,126,962 + 11.4 
Used car dealers - 31,807* se 31,807* 
Service stations 115,604* ees 457,800 573,404* + 30.0 
Garages - 96,315 96,315 + 22.0 
Automotive parts and accessories stores 13,525 : 170,763 ; 184,288 + 16.9 
Men’s clothing stores 51,668 ; 94,281 5 145,949 + 1e2) 
Women’s clothing stores 121,794 5 81,991 ; 203,784 + 12.4 
Family clothing stores 102,067 76,593 D; 178,661 + 8.7 
Speclaltyashoexstorese. appease hee Sek ear hen 5,096 d 5,667 : 10,763 + 32 
Family shoe stores 69,456 24,310 : 93,766 + 14.8 
Hardware stores x 86,196 + ei 
97,133 é 115,501 + 1351 
Household appliance stores xi 33,610 + 19.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 14,156* ee 43,242 é 57,398* + 5.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 84,184 : 244,790 328,974 + 25 
Book and stationery stores 33,634 : 30,043 E 63,677 + LOM 
Florists 1,346 : 39,580 40,926 + 146 
Jewellery stores 88,784 : 87,238 176,022 + 9.3 
Sporting goods and accessories stores Xx x 107,104 + 13.5 
Personal accessories stores 52,496 : 107,020 : 159,516 + 13.3 
All other stores 767,902 474,447 1,242,349 + 146 


All stores 4,539,883 3| 4,548,215 9,088,098 + 13.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-December — 1980 — Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Sales Change Ge d 
ss 1980/1979 1980/1979 = 1980/1979 ia 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$°000 


11,154,362 + 8.0] 5,080,672 See gLG 2358086) OW PECTIC So OUCH EDI CS siete. ate ieee See, PaaS 1 


849,595 + 26.0] 3,081,823 a On|) Ol 20s) 


114,484 Saeeos (|e 248.5617 th O-4 |) 1,368,051 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
DST 2,715 + 9:9 = DSN 2aisy att 99 GRABS M8 A818 ih fs 2.2.5.4oc.,c.0.cteg ac cae 4 
1,512,459 a ye) 381,497 + 5.2] 1,893,956 o./ | Magasins de marchandises diverses................... 5 

529,747 Smee |e O26 i104 + 7.0))) 1,505,8615 ™ + 110.4) Magasing pénéraux. 2 4. ce..<0nad-0.femeee iocane 6 

773,228 St aOLD 222,859 — 2.3 996,087 S| DIVAS eae G Gente OETA. ee if 

188,255 =119°8 |15,551,962 Se eel eli. TARDE 2.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 429,895 429,895 + 28.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
1,107,393 + 19.5} 4,786,540 + 12.8;|) §,893,983,  » + 14,00|Stations-service.. . 0. cscs «ss» 01-25 -geeheee eee 10 
= —]| 1,101,685 1,101,685 BUA SCV LSRY coma ere ee IEP ON GGG os oneal an oe 11 

156,581 Ss LoOp |e eons.422 + 13.8] 1,735,003 -4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 

333,925 ae ALG) 634,902 se ALS} 968,827 -0 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 

862,141 + 15.6 716,028 + 9.7} 1,578,169 + 12.9 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 

620,604 np Ab) 559,790 + 3.0] 1,180,394 -6 | Magasins de vétements pour la famille................ 15 

47,823 a yl 59,505 + 22.0 107,327 -( | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

533,965 + 15.8 226,634 SAO 760,599 + 13.0 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 

x x x 787,232 “i 4Opl Quincailleries ..:. 2.) sci. lel a ace ae 18 

188,754 se BY) 994,669 =p ayer || Taek eran ole IMAgasins Cesmeuplegi cin. «...ceeoan ieee etna cee 19 

Xs x x 295,330 + 10.7 | Magasins d’appareils ménagers.............--..e0000. 20 

135,424 + 26.4 425,955 561,379 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 

620,184 odie 2.107,975 2,728,159 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

204,449 1821 210,332 414,781 fibrainies et papeteries waa. - ade tee ene eee ee 23 

11,170 se ALD) 300,500 311,670 IGUTIS LESS stig cco pcaualnes tie oY ieeune dial ahs Oke eo ee 24 

363,240 Seon, 384,529 747,769 BBW OULETIOSS c.g ores co ecerteg eds wie Bund wey sie ee 25 

x x X 1,008,778 + 6.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 

336,747 + 20.5 863,941 1,200,688 Magasins d’accessoires personnels ................-0-- 27 

5,095,362 + 14.0} 4,710,080 9,805,442 Tous Jes atitressmacasins pesrasseia eta ee eee 28 
35,369,649 + 10.5 | 48,519,235 7.7 | 83,888,884 Ensemble des Magasins: 5:00. sie's ais0- 010 «\eeie's ole sislreteeienateke 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland — Terre-Neuve 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Hnsemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
sf 1980/1979 - 1980/1979 = 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............. 17,765 + 7.2 
Grocery confectionery and sundries stores............ S829 + 10.4 
Allwother food estores saree rites teria rete tera ere 1,099 + 6.3 
Departments Stores’ se6s over in ean nemercicay reer ene mame te a Oret e . WP sila + 1.5 
General merchandise: storesa ss meena ctetet-ieenenel aie en ele } 10,790 Ore 
Grenerallestores:c paces es order kant eer het ere ee 8,118 — 0.9 
NEVICIAG SUCYScE s CAD Oe On AO MOAT GU AAO OO muds © 4,714 = (ds 
Motor, vehiclesdealens) wa te sit ceeds) oetent ie re eat 19,110 = 
Wsediicar tdealers:...5. chy amen ale soe eterna analls fol eaters - a 261* 
SeLviceistatiOnsi, 1..Jc:eaeice Meh cee Ole eR Eee 12,473 spe)! 
CATA CS sede ~c pase tale Nastot obese tal Meare ee ba net teste ee ee : qe 1) 
Automotive parts and accessories stores.............. x 
Men’s=clothingestoresige aae-s.\. cicchs, fue letra tate onsen nate eee ; ae oil” 
Womenisiclothing stores amernrceres in etal sveee ucts chan eerie : 25. sfaelOaz 
Familyyclothimcestonesorerrw cues aim <fatine ety. cet iene x 
Specialty shoe storesusm secre cee. athena ae rere x 
Panlyyshoesstorestentiee ts. ANon. Se ose ee al eee ; B13 + 18.5 
ilar d Ware StOLeSw rm ack <x aera. cisyene. ote vietaete Seton Reece nee oe 250* 
Household tfurnituresstores: nue. 9 sencne eee ; 1,458 — 17.6 
Household mappliancerstonese ee at .. tae eae ame 442* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... de 1,693* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 5,270 + 16.0 
Booksandestationery stores: «athena a mene 138 - 87 
FORGE Sid. clocks, ash tic ce tor a eee econ te pa esac 225 + 26.2 — 
Ewe lleny eSbOTESiz.6 nd cbs be, he ena ae SRO OR oie ee 25 
Sporting goods and accessories stores ............... = 15:0 | 
Personalwaccessoriesectonesias . naman een in eee 149 
Allmotherestores se Hach d Pac te Re eee 9,914 + HOD 
AbleStoresit iyi sts.ays'o sdiee scrote: arsoc cae ol Shee 135,634 + 48 


ee 


ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suiyant le genre de commerce 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 

November - 1980 — Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins 4 succursales|Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change 
t. 1980/1979 1980/1979 1980/1979 Sen oe 
Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments .................. 


Coraline tai agaist nee... -viiw..rarenry ule on SE eee 4 


x *;  ¥ xk} 2,017 — 4.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= Sp ee RUSE TT LIAS AS IMSEE EN Cl a UKM iamreyes<ist leer oer -+ aaa ee 6 
x 1 ah nS Oo sa mee 0k Nr ee Ck ee ee i 
- Fo ESS OL Opin’ = — So. Concessionniatrestdiattomobilest: y aaa eee ae 8 
iz i UU —~—C =e Viencletmnsikdautomobilesnd occasion: | 4... a nena 9 
x A pees Es 8220 RRL ONT | StetiOnS “SERVICE. vs sn enact ward di cee ne 10 
= oot) ae i. | es ee OCCT emer ee ea 11 
x Xt  *%& — x] 639 + 12.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... ibe 
x x Magasins de vétements pour hommes................. 13 
176 — 8.2 Magasins de vétements pour dames .................. 14 
x oxi Magasins de vétements pour la famille................ 15 
- ~ Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
= = Quincailleriés’. 222 cscisinns.ada td ea ee eee 18 
= =e Xe 0 KO = xi Mazasinsrdemocublestaer, aa ae aaa arene 19 
- = Magasins d’appareils ménagers....................-.- 20 
= = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x xe Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté |] 22 
- = Librairiessetspapeteries# x; ... 28 ede Tee ee tee eee 23 
= = PICMTISTES nai d 5 ROD Se a vn ts AeA Lae ee ee 24 
Xx x Bijoateries’?sv.4i3a4xttos. take wee 2 ee eee 25 
- = Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
~ = Magasins d’accessoires personnels .................0-- Pal 
x x Tousies autresmarasins «sys. .00s 08 1a MO ee, Ae 28 
Ensemble des magasins ., 2:5 5-22. 4 vere oie care) aictoeteletete steele 29 


20,101 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia — Nouvelle-Ecosse 
November — 1980 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1980/1979 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


‘All other: food stores ceecpeer ae ene tate eet 


Depantmenbtystonesy 4 G.-.4.0h ath sin sors eee Mees 


General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's ;clothing gstorester iiss) ceil noe one nee 


Women’s clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


All stores 


110,222 


$7000 


49,125 ee ule 7 
7,027 - 7.3 
2,238 — 10.8 

26,199 +9 O10) 

13,560 - 47 


3,086 1 Abe 


7,112 - 3.8 
38,143 - 2.8 
1,530* 


17,995* + ET 


1,038 - 71.8 
963* 
2,791 - 5.4 


1,802 + 7.0 
23,949 — 66 


124,838 235,061 + 3.9 


See ae 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sal 
- 1980/1979 - 1980/1979 rag euros Setrealescommnatee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Xx 33,072 + 85 | Epiceries — Boucheries .....¢s.s0dsesve-oesteec.cc, 

x 8,290 - 3.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x 2,371* | Tous les autres magasins d’aliments .................. 
21,300 : 21,300 pl | ieWOO RIMES IS Sen Anannratoaunaessoas~ 

mx 7,970 -© | Mlagasins de marchandises diverses................... 

x 5,534 30! [AVLAS ASINS) S CNETAUX: 5.97.1 cere tne eet a eee 

5,458 ; : 6,721 wht | PAZOTS i. af oie55, sce: mean ataae Neorer OL 

x 33,441 -o | Voncessionnaires d automobiles ...................... 

- as 413* +. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 

180 15,829 SUES UAUIONS=SCLVICE) 11-9. nciciaaihct- 1 aerate ieee eae 

x KX} KK] 5212+ 2.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

14 BRASS) ee W277 pce 21 |) 2151 geek 19:] Magasing de vétements pour hotamess senate ee 

2280 WRAMS.2)| 99) 4846 Shc 1.1 |) 13,685 9 + 10/2 | Magasins de vétements-pour dames. a. sa.,40.ce5.0 

WSS BENGE] 692062" wn |. 78,896* v4 28.1) | Magasins/de vétements: pour la: famille: crate 

Se Rea es) 6X I OK) ee eK. Oy) x I Magasins deichaussurestspécialiséesi age ve ee 

Se SX x e237 ee eee | Magasins deichaussunes! pour) artamnille meer 

ee Re + x wee xl)» 295 gS 1104 Mapasins: dexmicublésien.....7 eee aera 

x .7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 

Xx Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

189 , 22 9 |) Librairtes:et: papeteries! «sso sseeeey cere ee 

- POLOUPIS TOS! ak. arssehc- olan ctl lctutecone haga aval grat paR ae ems ot Ne 

1,358 2,042 Bijpouteriesiy 4.03 cook bison anise 

= 1325) : 325 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

428 is 601* ea 1,029* .1 | Magasins d’accessoires personnels ...................-- 

10,980 6,160 4 17,141 t3" | Rous: lesrautressmacasins etc eet eee Tee 


84,790 102,303 i 187,093 | Ensemble«desiimiagasins: von%i.10s os + aiale/<iotals/ eee 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
November — 1980 — Novembre _ 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No. 
$000 
1 | Combination stores (groceries and meat) ............. 388,689 je OD 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............ 124,575 + 16.6 
SAL other £oodshoKeseac aaa r tere aetcteret o otes toe terena 1,753 : : 42,007 otal 
4: Department wstorese sets sa sineiteaisien eater rere es 178,395 : 178,395 ae icy) 
5 General merchandise) Stores. se ea vers oclm ciae arent « 34,146 = 29 
GilvGeneral Stores} js cumie dein c.f aan so ore eersie wee le eater 18,571 ae 
‘Tal Warlety eStores ead eets oie kb o Serta tmeystace a 25 oe eee 5. Be 24,040* as (0)9) 
SuliMotoravehicle*dealersye sy 1-peins tae ett ance eeetetatenetee ra 273,901 =a 
9s Used car-dealers:..«.:.< Wx Seay & Seine ere eee oman L4anisoe 5s 14,135* 
LOVES ervice istations? «<< 215.4.¢.06 sare <a) pee ee One ee i 115,454 é 136,650 + 19.6 
LY | WGarages: 5.2 i4 suc. icivas ahead AEROS Eel tA ak oe eee 39,481 : 39,481 — (6:9 
12 | Automotive parts and accessories stores.............. Silom a 41,204 See 44,318* ar) 
13*|- Mens) clothingstoresieein: .. cect eee ere eee D097 , 22,845 9. 28,242 t= ko) 
42 Woomen’s, clothing: stores aa ae sri daelets oh eects 17,966 : 21,042 a 39,008 fe 1528) 
1) Family clothingystoreste 2 saacminne cs cine Eee 14,158 4 19,830 33,988 + 19.0 
16" Specialty shoes storesea emt ete trate else teen eee 2,010 : 1,920* eb 3,930* = 07 
Li Family shoeustoressemae ohne. aad ee aon ee PD Mia? ; 8,356 : 30,508 + 19.5 
18: |\pHardwarerstoressseaiercotedace sede ss act eee WK 20,921 = 128) 
19) | pHouseholdsturmittnestoness. 2...) enn : 33,808 37,305 +2058 
ZO PELouseholdeappliancesstores satires. seer eer Oya = iL) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 11,726 = 135) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... ; 2 41,898 + 15.9 
Pass VBC) .< BVOKGl GEO NIA? GHOKIS nooo aecoduaccosmaacananes Dane 34. 9,084 + 29:0 
Za WNOMStse ais Keac nee Se cage ees aate Cee Dea ee 5,582 + RG 
Zoukdewellery: stores 2 3eh. 2 S04 as oka aee Cae 14,785 a2 Deg 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 21,983 ae Lil 
27 Personalleaccessoriesestores tet are ae eee 3,894 é 25,449 ‘ 29,343 + 16:6 
28 WAll other stores: aehaas dade ee eee eee ee 97,401 On 108,521 : 205,922 + 5.6 


29:1| AMP Stores: Sa se ok. hbase oe ena k eee oe ee ee. 635,414 ‘ 1,225,831 : 1,861,245 + 59 


= 9) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal — Zone métropolitaine de Montréal 
November - 1980 — Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Bales fea gan so ie Genre de commerce 
Ventes Variation Variation Variation 
$°000 

x x x x 201,365 1 3 Epigeries. Beuchenies iat aaa wean saiy. aoe eens 

x x x x 51,946 + 24.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

1,142 ap 107/49) 19,816 — 0.7 20,958 + 0.1 | Tous les autres magasins d’aliments =...........1...., 

112,594 ae 8 - = 112,594 OOO) PGrantstinapasing: sd 3 \hy,nage asa. ocean es ae 

x x x xe 8,441 - 1.0 | Magasins de marchandises diverses................... 

- — 22 — 19.2 272 = 19:23 |) Magasins¥eeneraux.s fas -c.00+ acco sacs eee 

5,804 + 10.9 2021" ee (S25 AAU IeicVa liao or ante ee eee Aer 

x x x Xs 124,118 = /-81} Concesstonnaires deautomobiles) 4, .441a0 aueen, seen. 

- - 6,268* a 6,268* -. | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 

14,943 = +:15.4 43686 TWshe.e | Wat6ap20  WeaeetONS/ || SeationsSenviee. « «co: .<.cvec ol ods once SaeRE eee 

- - 8,647 — 17.7 8,647 = META TEINGAT AR OS)... 53). 5 4calcre atyaae ea ae een Oa ee ate eg 

x x x x 13,842 — 1.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 

3,823 = 2B 8,197 +.13.4 12,019 + 17.6 | Magasins de vétements pour hommes................. 

9,496 samlie9) 9,075 ipeeltoro, 18,571 + 16.7 | Magasins de vétements pour dames .................. 

8,836 Stee 1.4 5,463 ae 72 14,299 + 18.9 | Magasins de vétements pour la famille................ 

1,460 Sp tele) 954* ue Dr Aalto Magasins de chaussures spécialisées .................. 

11,625 32 HLS 3,622 +9 24.9 15,247 + 24.9 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 

x x i x 12,540 =T4 Ni i Quincaillertes: saecas 24s 50d catawan sak eee eee 

x x x x 14,134 oe hid |! Magasins-detmeubless 9.4 11.0 aeeeee eee ee eee 

x xx x xe 1L:613* Magasins*d’appareils) ménagersmas 1a ee eee 

x x xe x 4,693 — 17.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 

i xi x i 23,664 + 24.2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 

2,648 a3F 2,739 ap PAI! Doone Mibrairrestetipapeteriés ea 4c. fae cee eee 

x x x x 2,444 = ORT MMLEMPISTES sa cnc ape a-ct onet oy Hoe Aeon SGA Oc 

Ke oe x x 8,533 SL 0'3) | PBI OUPETICS 5.2 0: s:cc0 casa at et A acacia 

x x x x 8,280 — 6.9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 

2,898 + 16.6 9,682 +8 76:5 PASTY + 8.6 | Magasins d’accessoires personnels ...................- 

65,240 tarot 54,908 + 18.0 120,148 9:4 | oustMessautres*m agasins) a9 a<0sie.d aa een eee ae 


379,533 R74 516,837 + 7.3 896,370 + 7.3 Ensemble"des iia SaShinss <<)0) <1 care: e:01a1ei« ») 21 <wenay= 2) cueeetaeaie aiale 


= vee 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


$7000 


Combination stores (groceries and meat) ............. 437,756 
Grocery confectionery and sundries stores............ 47,734 
AllMother: food stonessstivarwn tn aceneh ar aatanurotochooritrere 4,322 
Departmentustores. s6s.26:0 Ascsceuapian > aa mee 359,689 
Generalimenchandise stores macs teeiteiae i ies met aeeenes 59,221 
General (Stores? S.c-d creo 00% 4 ae 2 3% eis aeolian oe ne 
NWEATIO EVES UOUCS ig loser acc ayrs,ateo-stsrerovariaira a acadah aoreaets aerehah seen 
Motor pvehiclesdealers) <tr ce er tear eee errr 
Wsedscartdealers:.... i wyctet aioli eae aaere ceeeiers 
Serviceustalions.:, «a1 «eras <.ae ae dre acinar ee eee 
(GAL AG Co oats a\ey res eeoyaphcclesch eee hc Me lett Asencio sch ya 
Automotive parts and accessories stores.............. 
Menis clothing Storesignwe ms danni ete aii tite are 
Wiomenisaclothingastoresiaerscnit seen ite eer 
amily, clothing Storesmeaeiseeever eee. oe eee 
Specialty. shoe! stones aiep eee rare tae er ale eee 
HAMULY wshoe. StOreseaecte tata Ree arte Tens eR 
Land Ware. SUOLES £ cave-oyy Ae) ace osibr os re, lente cs) ava) SO 
ouseholdzappliancesstores mire: cei ae ee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores 


EL ONIS CS weyers dey ccoctv cry oe Pte Perens shone vrei char. dee, vO 
EWEILE NaS LOLES patty y seystyna kop’ wa bor eter Revenues 16,066 
Sporting goods and accessories stores................ Xx 


Rensonaligaccessonies  StOnesuae ail ne Lene eee essen 


PNULEO GCI SLOT OS ty acer sy iy 5x31 kau cel PARR, SEP 207,565 


IN UDS-6 Be CHOL Ce DEER Aner: ata aon aoe 1,393,550 


Change Sales 
1980/1979 ~ 
Variation Ventes 


5,858 
426,315 
14,233* 
150,527 

33,479 
60,782 
19,454 
25,084 
13,182 

2,584 


8,165 


24,074 
147,859 
1,326,650 


Independent 


Change Sales 
1980/1979 - 
Variation Ventes 


$7000 


535,629 
105,204 
41,913 
359,689 
68,654 
13,948 
30,605 
426,315 
14,233* 
207,377 
33,479 
66,730 
34,743 
59,422 
36,451 
4,541 
31,867 
18,056 
40,003 
12,132 
14,017 
90,382 
18,528 
10,306 
28,963 
20,133 
41,457* 
355,424 
2,720,200 


All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


+ 13.5 


se IL.8} 
ae AAG 
ar 1}. 
ar (eS) 
ap PAs) 
Zoe 
+ “4:0 
+ 16:4 
ae OVALS 
+ 12530) 
+ 12.6 
= LES 
+ 155 
+ 16.4 
+o 
+ 25.9 
+-98823 
+ 8.7 


= Ale 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto — Zone métropolitaine de Toronto 
November - 1980 — Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change 7 
= 1980/1979 1980/1979 1980/1979 ‘aokende. commonts 
Ventes Variation Variation Variation 


$7000 


171,128 vu Jeu ley! 18,825 = 18} 189,953 99. 4).10.0 | Epiceries — Bougheries.o....scic ans anes ss sacieceatc cz 1 


14,412 + 20.6 23,426* 37,838"  _... | Hpiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
2,816 + 88 19,092 jp lal 21,908 + 5.0 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
151,469 an Oe - 151,469 got °9.24) Grands tmagasing:; chs 22... «co saeeaeh @auweccnans 4 
15,890 - 14 2,137 — 4.3 18,628 -© | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 209* 209* ‘a[iagaSIMs PENeTAUX: 7... cess aas oe e eee 6 
5,150 sp Os 1,146 6,295 SOR | Mok VAS ame nent nt Ofte MOO EOS BOSE oo ee om es. 7 
- - 156,737 156,737 -2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

~ - 2,983* 2,983* - | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 9 
24,862 an cbeetl 40,160 65,021 SOULS LAULONS SORVICC Lar mic tare tisi af ete ee 10 
- - 11,923 11,923 Or OMG AP ALCS sa. 7.5 ac. =a occa ee een ea ee ea en 11 

xX x LON 2 -o | IMlagasins de pieces et d’accessoires d’automobiles ...... iD 
7,620 ta) 16,022 -1 | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
14,108 + 20.6 25,216 + 20.1 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
11,240 ae LA! 14,296* -o | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
1,574 + 16.6 ~ 2,800 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
10,012 + 26.4 13,961 Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
2s x 5,917 Quincailleries 2 x. tci2os. fo ee ee 18 
5,677 Old 16,377 ii Magasins: de meubles. 4.6. nee eke eee 19 
x x 5,107* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 5,739 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
7,520 + 8.6 B02 38,247 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
6,676 = AOD 4,289 10,964 Eibrairies ef papetenies:. .s. «cern enon eee acre eee 23 
- - 4,102 4,102 BIGUTISECS? hp antaie wc amas che eee ee eee 24 
6,853 + 30.6 4,763 11,616 BB OULENICS sch 5 erate nina ate evar itcuacchene epee Re ae eee 25 
xi x x 10,397 + 26.0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
9,119 11,656 20,775* Magasins d’accessoires personnels ..............++--:- 27 
71,065 + 12.2 68,622 139,687 ‘Fous ‘les ‘autres magasins: ...., ci... «00's Seer eee 28 
543,944 + 12.2 479,964 1,023,908 Ensemble: des Magasins: « «6. 012\4.6:010 01019 ees 21510 '¢) syayotese Btetole 29 


16 


TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores) ym ste 


General merchandise stores 


General stores 


Vani ebyastOreSmen ats. oleate aiehaioee 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


SRT VIE ON Bongos >omangtnoebe0 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Eamilyaishoesstorecmmnesses teas 1 ete 


Hardware stores 
Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


= ees 


REVISED ESTIMATES 


Manitoba 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants |] 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Book and stationery stores 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


1,006 
14,202 


142,284 


Independent 


Sales Change 
~ 1980/1979 
Ventes Variation 


11;381* 


1,243 


iS 
16,129 


144,056 


All stores 


nsemble des magasins 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


$7000 


52,755 + 13.5 
13,073* - 68 
2,901 cos) 
50,598 ae Obi 
7,077 — 3.5 
12,924 tp pil 
3,256 Stelzer 
52,082 + 3.6 
X X 
15,027* + 34.7 
1,243 0:0 
4,254 - 6.0 


2,597 ae Ill 


2178 9 + 31am 
30,331 9+ Oa 
286,340 + 6.8 


2) S 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
November — 1980 — Novembre 


Independent stores All stores 


Chain stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
= 1980/1979 m= 1980/1979 1980/1979 Ot Cae 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


35,186" 4 + 1:2: |Mpiceries— Boucheriestia., cata .es. sei cetle d+ 


7,962 -1 | Hpiceries, confiseries et articles divers ................ 2 


2,348 Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 


46,270 


Grandsimagasinsayane a. ener ar a eee ee 4 


1,856* .. | Magasins de marchandises diverses................... 5 


2S UTS ees ENlagasinsroeneraulxe..y.camiace bani acter ee 6 


REE VM PEST ED AZATSA 4 sshriana a otatereatr aera ian xe nies ee eee 


30,340 + 15.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


468 + 31.8] Vendeurs d’automobiles d’occasion ................0.. 9 
LOWE Geet | POUADLOMS= SCLVICOR: ee aereturgre nse) ssonclaien4d Arps ae 10 


Magasins de vétements pour hommes................. 13 


Magasins de vétements pour dames .................. 14 


Magasins de vétements pour la famille................ 15 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 


Quin cailleries' ..oy6.-.csens/oipartuenonnn dares eto Ae ee 18 


Magasins: desmeubless..-..c..... seen eee eee 19 


Magasins d’appareils ménagers....................0.. 20 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


645 

x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 

x x Librairies:et papeteriess ...,....eeee eee eee 23 

| - - LW h chi: en SOE RMD AT ENO To oe Ose o o cio 3 & 24 
x x BijOUuteries's. ae cictecshesity dates toned oleae OOO ere 25 
| x x Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
x x 1,828 Magasins d’accessoires personnels ............-...+-4- Perl 

11,148 See IS 8,859 20,002 Mous? lest autrestn ae asinsy ajc. -tejorst-nvn -. =e ene Renee 28 


Ensemble des magaSins .............eeeeeeeeeveceees 


185,401 


112,795 72,605 


SA = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

November — 1980 — Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants | 


Kind of business 
Genre de commerce Sales Change 


1980/1979 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............- 
Grocery confectionery and sundries stores............ 
Alisother food sstoneswateiwaeas celseratcret caer chert: 
Department eStOLes) eared coe An aah cere Meloni emned mtetskateys 
General) merchandise. Storesuy.. are doe) te lets alerts 
Crenerall.stOLesiaaanignrd ins 2aaid saree dt aras een eee aan a ae 
WTR, BUGIS Sic hic 0 fe REO COMORES COND Ga 
IMicotoravenicle dealers: ii terse tec Sm eres meetraltet omcttenet rho 
Wsed! can dealersis:;..1 {ieee ae Gator ote hess. cede reat at 
Senvice statlonsit.c-ascca aaa <xinsscte «canteens 
(CEE eee Ee RE ec crow OG CINE CRIDER AG tye. .0 oc 
Automotive parts and accessories stores...........+.- 
Mens) clothing: Storesin: eats Jafsahl tale wiseierete ctetn herers iee 
Women’s: clothing: StOveswies Aen. ctieerere tc eh ossteders anders 
Harnilye clothings StORESIen!. Go octet reece a hcnoleteeveuntels 
Specialty shoes Stones; Swans ween teeters Lunt «exc see eee 
Bamily: shoe-storeswasrrne wet oteroie ics Soteralete ronetol oleael/. Pa nena 
lardware StOLes: sion ccc, cen y eos vo ronnie ee 
Householdefurnitures Stores... aa pao ane eit Nene 
Householdvappliancesstoresm aera. uikatiacin ma seak error 
Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


ANIMO LM Cle SOLES Gx rahe srouce octal «Aver POR cece a en eee 18,297 


ERNE SCONES esx ev esicnar ah otic ovrexavssievaeakeais SP Meee ane Soe R eh iee 125,257 


Independent 


Sales 


Ventes 


80,407 
497* 
16,692 


1,534 


2,607 
21,280 


197,485 


Change 
1980/1979 
Variation 


2,624 
Pet (8 
2,880 
39,577 
322,742 


All stores 


nsemble des magasins 


Change 
1980/1979 
Variation 


4p 


ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

November ~ 1980 — Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales . 
Genre de commerce 


Change 
1980/1979 
Variation 


1980/1979 
Variation 


1980/1979 
Variation 


Ventes 


121,222 


x x 28,203 


x x 6,210 Tous les autres magasins d’aliments .................. 


137,313 ae tell 137,313 Grands. thagasitis. «22.42 scene. ao56h. er ee 


21,814 nee es Ho) 25,839* -U | Magasins de marchandises diverses................... 


34,102° “y = 20.4 | Magasin gonéraux j29h5.Sseea0 2058 eee 


5,188 5 Gy eZ 6,980 =OUPISAZALS: 55 2 A iebeia\tracchenond cers creieha steer) ee 


187,459 187,459 = + 10.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


1,315* 1,315* + | Vendeurs d’automobiles d’occasion .................., 


38,455 46,395 sO, || SUALIONS=SCL VICES seen hehe sac a1-y-oc et erence eae ee 


6,950* 6,950* oe) ESTAS OS Se faraccin a ciay sn coevorsy cherokee Tore ee 


15,669* 


7,928" ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 


10,902 15,229 + 16.9 | Magasins de vétements pour hommes................. 


5,321 16,592 + 16.0 | Magasins de vétements pour dames .................. 


5,328 12,431 -/ | Magasins de vétements pour la famille................ 


262 + 27.0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 


6,580 Magasins de chaussures pour la famille ............... 


6,106 Quincailléries\ aes 5 cid cere 


1305) § 10:89 |'Magasins’ de meublesiay 4-1 eee eee eee 


Magasins d’appareils ménagers..............-.--.000- 


3,437* 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 


4,531* 


25,933 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 


3,065 Librairies et papeteriest ; .i.1.1. aden ane ae ee 


PIGULIStES* f3 Seiler eee 


3,334* 


9,545 Bijouteriess 25) et. saacneiescoieh stones alae eee 


9,576 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 


9,194 Magasins d’accessoires personnels .................0.- 


4,667 ae Ly 4,526 


104,497 ‘ous? les:autressmagasins:.2. ese oer ee ae eee 


54,596 ae bags: 


49,902 


Ensemble; des" ma gasins .70.c1c c101s lovelies 1s 1s 0 1oleie ye) Meleletets enete 


861,533 


402,845 + 14.2 458,688 


= WG = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
November — 1980 —- Novembre 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1980/1979 - 1980/1979 - 1980/1979 
Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation 
$7000 

Combination stores (groceries and meat) 155,017 + 10.0 
Grocery confectionery and sundries stores 28,298 + 27.5 
All cothen foods Stonesyaer itera aaron rete tere nse ere 15,644 11.8 
Department stores 169,858 169,858 x 
General merchandise stores 26,552 29,224* + 5.8 
General stores 11,493 ae) es 
Variety stores 7,644 0.7 
Motor vehicle dealers... -tataiameicts roe hoteisteleietetenete et iat 177,943 + 21.9 
Used car dealers 6.225" x 
Service: StatiOms ace ensrerccurd clones ousneusuclrer: « oteueben onto iees 58,546 25 PAL? 
Garages 7,507 14.6 
Automotive parts and accessories stores 14,790 + 20.6 
Men‘siclothingastoresmiern: cites ath) set et aie corte tare 8,941 + 10.6 
Women’s clothing stores 16,503 AB ID) 
Family clothing stores 11,519 + 14.8 
Specialty, Shoesstores: wanes titan irae tke erent 1,402 + 22.4 
Hamily shoé stores: aemanionean tlc ate aeeteel tora 6,296 =) L720) 
Hardware stores 7,463 + 1332 

Household) furniture stores seine tee ite erie 10,628* 

Household appliance stores 5,080* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 8,723 2.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 14,416* 38,589* +) 230i 
Book and stationery stores 2,102 5,184 ae LY 
Florists 2,149 + 87 
Jewellery stores eT eon + 34.7 
Sporting goods and accessories stores 10,304 + 69 
Personal accessories stores 3,801 15,366 19,167 + 29.4 
All other stores 56,978 65,028 122,006 + 24.8 
All stores 443,442 526,983 970,424 + 16.6 


Se 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver — Zone métropolitaine de Vancouver 
November - 1980 — Novembre 


Chain stores 


Sales Change 
= 1980/1979 
Ventes Variation 


Independent stores 


All stores 


Sales 


Ventes 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1980/1979 
Variation 


x 1,189 9 + 20:54) Bpiceries.—. Bouchetios me. sue isl. a gele. See 

x 16,202 + 30.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................ 

x 9,124 Tous les autres magasins d’aliments .................. 
104,558 104,558 Grands magasins...s.0070ds aera ae ee 
8,868 9,527 + 14.1 | Magasins de marchandises diverses................... 
- O14 # = 14-49) Magasins!¢ enéraux sy ava eee ree 
1,030 T1228 © SOM Barats aycs.s atecigct olor fakes npn today a ae 
- 99,603 + 30.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 3,207* =... | Vendeurs d’automobiles d’occasion ................... 
5,683 SO;J04 234i || StavlOne-SCrvaCe wy cesysiaay weeiey taecees a ete aee ee 
- BzOUO® WBS Gara 65 sce veawendts sued shy sn ier vo ee ee 

x 5,760* =———... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 
2,943 5,190 Magasins de vétements pour hommes................. 
5,058 8,299 Magasins de vétements pour dames .................. 
3,235 4,941 Magasins de vétements pour la famille................ 
x 606 Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x 2,029 Magasins de chaussures pour la famille ............... 

- 2,003 Quincailleties:. ncatanmamiariecunee ee eee 

x 6,879* Masasinssde imeubles: secs). reerrncre trae eee 

x OSes Magasins d’appareils ménagers.................00.05- 

x 5,356 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires . . 
10,220 19,071 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 
1,461 DSiSt Librairies: et papeteries......ccnatteen ae en ene 
= 914 Fleuristés) ....00 antes rade ns ween Nee omic te cere 

x 8,579 BijOuterlesi...heleescaine ae oat Een on PA ee 

Ss 5,518 Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 
2,906 LOWAOM 13,607* Magasins d’accessoires personnels .................--. 
x oe 55,839 Tous: les:atitrés: magasins........00.avs.n.ee es one ee 


242,649 266,605 


509,253 


Ensemblexdes: ma gasins: srs.si0cctaccvanersie Sterns are ted tet tel crore) 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
November — 1980 — Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ............. 


Grocery confectionery and sundries stores............ 


Allsother! foods storesmaataela iy eee nee a oats cite ekete eke 


DepantmentestOness sects ayasrer<iani a+ ocr) sek keke eee 


General merchandise Stores), assesses seit sieranrenine 


Gemerallcstores: <i 6.0. scsciaystercre ofthe. oes shee cesar Teese wee 


NAMIC LY SG UOLES memeusttees cptuce: Her cou sholenes sicweccvous, oicusy sieve te eee 


IMotorsvehiclesdealers \... ieietae ciek ai ieee eee 


Wsed= cars dealers: cco Sveesie a Ree nee) eran ae 


Service; Stations. snc os... .yecees foe 10 3 ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores.............-. 


Men’sclothing istonesigiararn tsa. ceieratcyetiet. oa tetenetemrente 


Women’s: clothing: stonesiae<ccuin aeishacitetsisis re ietoerenetone 


Kamiilys clothing sSuoresyas.aey.-verts oe peiere chels ooromraerenee 


Specialty. shoe sstonesiec satan bam eit abrolaeieie.c) eke MIEN ae 


Ramily. shoe. -storestiveryt ais tae anyiaine tiem eiekeceree 


Hardwareustores ctor. te acco aiiou iels eins « crs GUE Eee 


Household sturnisure;StOresey. c)-...0 ieee aie eee 


Householdsappliancesstoresmamen eer eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores........... 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .... 


Booksandsstationery Storesi<. a). anedarebeies cee terete ters 


Florists ... 


ewellery gstorescancmie ce: 5/6 oo ect on einen A ree 


Sporting goods and accessories stores ................ 


PeTSOial ACCESSOLICS | SLOL ESHA: ett eicRee et aera 


AliOLnerestOLeSi. zien ccsica chasse A Ran Ee ee 


All stores 


COC eee ere reeves eerereesereseseeeeseseees 


Chain stores , Independent All stores 


Magasins a succursales|Magasins indépendants|Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change 
= 1980/1979 = 1980/1979 1980/1979 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


+ 15.5 


+ L082 


te Jou 


=f) 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
November — 1980 — Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 
= 1980/1979 = 1980/1979 = 1980/1979 angen: SO 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$7000 c $7000 


966,549 ae x33) 442,049 ; 1,408,598 aa RCIDICCese_—1 3 OUCKETICS Hai ennne Geet ae ee ee 1 
75,181 + 28.4 263,486 338,667 -/ | Eepiceries, confiseries et articles divers ................ 2 
7,848 corG. 109,178 : 117,027 .9 | Tous les autres magasins d’aliments .................. 3 
993,617 ap LS ~ 993,617 Hey MCI DEES paca daounaeolno ay «saduacsiseceane 4 
184,899 3p ikl 34,184 ; 219,083 .1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
45,980 ae Iie}9) 85,211 : 131,191 27 MEF GO NEWS Sacco ooctneesobornaduancucoosue. 6 
76,895 + 6.4 19,665 : 96,560 SB OMMBAZ ALS mayan kee aetna secret ay: are ec ee oe 7 
12,569 — 22.2] 1,284,398 : 1,296,966 .2) | Concessionnaires dautomobiles) --m sane ee ee eae 8 
- - 39,498* eS 39,498* «. | Vendeurs d automopiles d’occasion’..................- 9 
102,157 ap ALA 430,755 ; Ber ap FAD IN KOMEHAIABOS: soon banoconhe suddosdenkoannccneonsue 10 
- - 93,798 ; 93,798 Os Gratras OS teracesate sarscn:thorcleisc suede neat ne eee oe 1] 
14,589 — 10.0 154,977 : 169,566 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles ...... 12 
35,014 se lL! 64,317 F 99,332 .O | Magasins de vétements pour hommes................. 13 
87,093 + 16.0 65,141 ; 152,234 3.8 | Magasins de vétements pour dames .................. 14 
62,028 + 18.7 54,075 i 116,104 Magasins de vétements pour la famille................ 15 
4,640 ep alee 6,069 ‘ 10,709 3.8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
60,576 ae WEL 24,564 f 85,140 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ............... 17 
x SK } 64,902 EQ uincallleTies: shy. toscePauticcseeeeer rake oreo eee a eee 18 
17,610 a= OW : 112,941 .8>|\Magasins de meubles jac acceeeieecteeers ieee 19 
x x 30,063 16) Magasins d’appareilsmenacers.. in. cee 20 
11,790 + 22.0 38,383 : 50,172 2.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires.. | 21 
54,045 + 16.0 183,848 : 237,893 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté | 22 
20,279 t 1427 19,826 Dile 40,106 Librairiescet:papeteriesiane ne eerie ae cee 23 
908 ap LBD De ¢ 24,080 iG: Pleuristes wstewettocd cer thse. stake see seams pee 24 
43,139 + 34.4 ; 78,074 CD INEST) OUWLEELES ere peue rake cect ty 05) staves nea aeons: Mee eee eee ee ema 25 
x x 69,345 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires ........... 26 
32,114 ae Oy 75,812 : 107,927 .38 | Magasins d’accessoires personnels ................+.+- 27 
482,935 ae Reh 431,348 2D: 914,283 BS: NOUS dessQULTeS uA PAGINS: cere cee cae eet eee eee eens oe 28 
29 


3,413,989 + 8.7] 4,216,799 ; 7,630,787 : Ensemble des magasins ..........-.+:+2+-eecsieseeeee 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


=. 3.3 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted (1) 


Canada 


millions of dollars — millions de dollars 


Kind of business 
1 | Combination stores (groceries and meat) ........- 15284.7 |) 12604) 1 303.7 | 1, 2826850). 99343) sal Se5n lb, o50..60 hla aii 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ......- 302.7 298.0 305.5 311.0 324.8 Sil) 327.8 341.4 
3] All other food StOreS ...-cceescevevevcscrcss mele ELE6 106.8 103.2 LLG eu Ia Meas fs} 106.7 Leis iea7/ 115.2 
4 | Department StOTES .sseeeeeeeeeneeeeees Dietelelsietelerersie WS SI 729.5 731.0 745.3 752.0 778.5 794.3 763.8 
5 | General merchandise StOTeES .eeeseeseeeeervecccecs 156.0 156.5 15059 WS Sie7, 156.3 SiS 160.8 15a 
6 General) SEOHES cfc cis close ate clelernis, se ck= )isiele\eiea) sie es miyieie sata) 127.4 126.6 126.0 127.6 £25,,6. 124.4 127.4 
7 | Variety Stores ..eceee eee e eee e cece cence res eene : 83.5 79.4 78.0 lg? 78.7 82.7 82.3) 82.5 
8 | Motor vehicle dealers ......eeeeeee sees crceeecees 1,360.7 | 1,386.9 1,266.99 | 1,205.6: 1.17022) | 1517327 1530487 5 340m 
Ol Used car dealers wc cp ccc cece sess wemesicwns sens seme “ais eee eee seh Bi oro vee ‘ 
iG) |r nee: Ghestehoiey Gougobud dogds onuopadc om oon Osta 453.4 ACs, 452.1 476.4 478.8 467.6 488.8 490.3 
PE | Carages erie. nce csicsissiee cles werrencerescnnaesies 0ee 88.0 86.9 90.4 90.7 839) 92.5 92.1 89.6 
12 | Automotive parts and accessories stores .....-++- Iss 139.2 135.5 145.6 144.2 139.4 137.8 45.2 
13 | Men's clothing Stores .....-ee cers e ere seeeeerreees Uli 76.5 Tilia 79.3 Diol 82.0 78.8 80.8 
14 | Women's clothing Stores .....eeee sees eer esccevere 25714 119.6 12271 125.0 131.6 135.0 Sen 130.0 
lisa Ramdlync lothingistonest wetldeseisetlsieeileete iets aot 92.2 90.4 90.1 98.5 95.3 96.4 97.6 | 99.5 
16 | Specialty shoe StOreS ....-.eee esse cece ee eeeeeees 8.8 2 8.0 8.2 8.6 9.2 9.4 8.6 
17 | Family shoe stores: ......-seecsceceseccrccesvcnes 528) 59158 Doel 62.0 62.2 63.2 64.1 64.6 
MOM Hardware ee shor Sh cree ledlele state sietarelel le ceieloefela)ist> (el oliatn ale) iex 66.5 67.8 63.9 68.2 68.3 63.3 64.4 64.1 
19 | Household furniture Stores ......ceeeecresesevecs 101.3 CBycts) 90.4 87.6 94.0 96.4 102.4 92.7 
20 | Household appliance Stores ......sse-eeeeeeeeeess 23.0 23.1 Zoe 22.8 23.8 23510 Dab 23.9 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores ..... 47.7 48.0 43.6 43.9) 48.4 45.5 49.1 44.2 
22 | Pharmacies patent medicine and cosmetics stores 214.6 211.6 214.5 POA sa} PIA SP 213.9 228.4 228.0 
23) Book and) stattomery STORES: a\e cele ce owe eine viclsieleisl eles 30.4 30.0 33) 692) 34.4 36.1 SSIES 35.0 
DPM ins onaatts) 2 OR ECC) OA ODAC OG OO On) 0 COO IORI OTRO OO 23.9 24.1 24.9 24.3 24.3 25.8 26.3 26.5 
Pe leiiewolileiy est Oe Si etenerne rte terettet da felelste ote herrenerers 63.8 63.0 S92 3) gies 58.2 58.9 64.2 
26 | Sporting goods and accessories stores ..........- 75.2 80.4 85.0 85.8 86.9 83.9 90.4 86.7 
O7e\ Personal acceSsOrtes SLOLES! welsielelovelelecieielels elslelsicieie 94.9 93.5 90.8 97.3 95.3 hil 100.8 100.2 
Mey | INWak GuaNere Beers Uadsuaco soc ch eicelotelel ateke wits eter ene 764.7 750.6 761.0 768.2 Sar, 808.7 834.6 839.8 
29 Motaleral sta Souter ere cretaoueuetetrereke eielerakeale/ vevenotete 6,714.3 | 6,694.6 | 6,679.3 |6,608.3 |6,694.8 |6,734.3 {6,977.1 | 7,102.1 
Province 
BOM Nsw tcuind Vari dl syeiereepet erste evsteass sels wiepaks ce ey crate crewee seleteernte 119.0 113.3 124.4 121.1 121.2 W221be 5) 124.6 126.5 
BW Memes ndwarcdimlic lcm dure cieyclercu stevens everstorysesreseetenereepsiets 29.7 29.8 29.7 30.0 30.0 30.4 30.7 30.7 
SVE INKCKVEN COINS 4 run HOD GOON OCOD do acon coao So en oD 210.5 209.1 211.8 PN Sho 7 215.0 219.1 220.0 227.9 
SOM MN GWE EUIT)S Wl Chouralewetetstaysleisdelsysiatanetenetshateterstelerenatater airel etshey ene 173.6 172.1 171.9 173.9 168.5 172.5 176.7 180.1 
BPO Web eClrrayaysieyeve toys are, oftyereie svat ate oie jeve evejate aia cieete stoma) cele 1,685.1 | 1,671.6 | 1,653.8 |1,658.6 |1,671.9 |1,679.7 |1,751.2 |1,762a@ 
BSA ROMA Oraectsie tensvals rebeve eth cheer seeacete te varemeyerarctogeaet ome eberenat epee 2,411.9 | 2,409.9 | 2,347.7 |2,328.7 |2,375.5 |2,341.3 |2,432.0 |2,514mm 
S GaluMansitoba jenn s etacrvaleess eateistanis atone aon siete sie aee 252.8 252.8 260.4 2512 256.3 | 252.0 TS 261.6m 
BY) | LGC emura Na neiie gd Go OG Seiten GO ARIK A cloth ROE OO oe 288.6 286.7 279.4 275.1 268.5 275.2 280.2 293.3 
SRSA er Cale varsts haces: wis a atsuar ae Meskene arco /aice ec rovere ee aeheehe geeks 724.4 728.9 740.2 737.6 757.5 754.1 198.4 781.8 
BOM lett relia COUNmb Lal wer kets one. cetas kick cae ee 814.3 805.5 820.9 800.2 839.1 850.0 900.2 893.6 
AON VUKOnmaAnGwNO mthwe sta ler tolles) lelsrsisisteretestenete eee iS ev/ Need 18.1 19.2 18.4 19.6 20.5 20.2 
. eee Seana eee __= 

(1) Each series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by 


the appropriate combined factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals 
will not equal the "total all stores". 


(2) Per cent changes — Are calculated on data expressed in thousands of dollars. 
(3) Year-to-date — Cumulative 1980 sales + cumulative 1979 sales. 


i 


= yay 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
——- 7 
1980 ee Per Sens change) 
Variation procentuelle(2) 
T sath 
Dec. Dec. Year- 
Dec. Dec. to- 
Sept. : Dec 1980 1980 date(3) 
- Oct. Nov. Dec. - - - - 
Sept. Déc Nov. Déc. L' année 
Nov. Déc. a 
| | 1980 1979 date(3) = 
i 
millions of dollars — millions de dollars | ae 
Genre de commerce 
P5390°8 |/1,404.1 | 15451.9 TRAG2 eI Omi te 27 77. = 1056 + 12.9] + 10.9 Epiceries —*Boucheties \avasaneuer sc Sa eee il 
341.5 342.6 347.2 363.0 294 Sal + eae eet 2 Sian) CL OmG Epiceries, confiseries et articles divers ....... 2 
112.9 HAZ 115.8 12253 SOE) ar Sn | ae Os || so AO Terie tae Exess Magasins d'aliments .......... ars 3 
TIBRS 19562 810.0 839.1 TD 6% OUN St Se On et) DON ESO 7aliGrands TAB ASTTIS: £5 tate elinercteres sat aushey eva Caen teat ane eae 4 
162.6 161.8 161.9 156.6 L573) — S820) — (0.4 Ho eaa3 Magasins de marchandises diverses ............... 5 
12923 134.3 TS2e2 140.8 UZ Set 62 See 1Se2Nh -paegno Ma gasins Sp OnGvawwx-s as cies aera terel acy srs ern aero 6 
84.7 84.5 86.9 86.5 S26 pa LOL Sui tr 5.501) te Bek Bazars\ 20S n, See hy, etn) eee 7 
V457.4 | 1,342.3 |} 1,426.5 URS0G278|PeS 1562 - 1.5 + 6.8 + 2.8] Concessionnaires d'automobiles ...........--00.. 8 
oon d30 te nis oan oe ocho ++ | Vendeurs d'automobiles d'occasion ........seeeee. 9 
498.6 OL See 518.4 568.5 440-9:|" + 9.6 1 *4 28.9') H 1373) liStationscservkcales ook. Ws) SUR nue nna nnae 10 
97.0 94.3 93.6 99.9 SIMO ee OE SON an eG Caceres ooo kbunndvduanvodsoducacncccon.. dieters shal 
WATE 7) 146.2 148.2 V57e2 138.6] + 6.1] + 13.5] + 9.3 |Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 12 
82.9 84.5 86.5 80.2 79.4; — 7.3/ + 1.0] + 4.7 | Magasins de vétements pour hommes sc sve. serene 13 
135.6 13322 140.0 136.7 123.0; — 2.3) + 11.1] + 12.2 | Magasins de vétements POUT <damesineraetervte see teeta 14 
99.4 100.8 101.8 107.0 inal + 5.1) + 9.5 | + 8.8|Magasins de vétements pour la famille ........... 15 
8.8 55) Qeail Oe) 7S + 3.7] + 2.3 | + 11.7 | Magasins de chaussures SpecTalisees vieacueeieee mie 16 
60.7 66.1 64.8 69.6 60.5 + 7.5] + 15.0 | + 13.3 | Magasins de chaussures pour War famisiliow nsec inter 17 
64.9 65.2 63.4 66.8 Oo al Pare Sal || Ri Si a Ansa Oiuumorwithiretes 55a coGashoce ancsoscsoncnc cso, 18 
101.2 104.3 105.1 108.7 90.3 Fes) 5 mt 2.0.03) ete ala Maga'sinedemmetublec) ors settee akerieten alee ee 19 
25.8 25.8 28.2 26.8 ESPN Se SP) tel S16 + '9/39"|'Magasins: d‘appareils ménagers ssa -siese alee 20 
47.2 48.3 46.3 48.8 46.1 +t 555 +. 556 + 1.9 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires. 
23256 238.5 245.0 253.6 210% / + 3.5} + 20.4 | + 13.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté. 
34.5 35.8 37/58 35.9 34/0) — 5. 2a) ete eae id bratatcswetapapetentog) atime: ieee ine 23 
27.8 27.6 28.5 AUS} 2himDa\= — oO Me +o Wen at Oe Ok ME leur lis tes. ae mpm mieten iit cricketer: eee: eee tae 24 
G27, 62.5 72.4 63.4 DO — 12 Sale eamudpe 2 alent 9 2 | Be] OU exc simnee tener e craters cio ope eee 25 
84.8 82.6 80.2 81.0 72.3} + 1.0] + 12.0] + 7.0] Magasins d'articles de sport et accessoires ..... 26 
102.9 107.8 108.9 103.6 92°50 || — 14.9 | + 1256 ||) +°13.43 || Magasins: d'accessoires personnels J..-.) sess seen 27 
839.7 862.2 875.8 835.8 IS 2eS) ||P —e4 Onl eet NL adn e 28 Tousmles"antressmacasitne si emraeeen Ebeteie cords otonecetetets 28 
TANGA || PsAV oI |) CS oil) AAAS | OROSOHA | SS O22 | 2s oi |) ce ay Total; ensemble des magasins |e deerseae cine «. | 29 
Province 
126.6 132.0 13ae1 Sa 07 120.7 Te OSG ee OLN ae S413 Were —NeUuvie™ tetersColeastsloNetefolelevererone ale sia\iovrekeraletotetolotal's foie tela 30 
Mow 30.3 Biay Ban 20,1). bn. 9 3) + 10.6 | HE 242, Tle-du-Prince-fdouard See ssn neds eet 31 
22207 226.5 228.7 229.8 210.6 + OPS e yee ON Ge Arial Nouvel leE=ECOS Sem vare/erensfevel okekelol sxekers ince toler erekeueite taveketete tert 32 
182.9 182 181.3 182.1 NOS ae Osteie So Waly) ab 7/35 Nouveau-Brunswick ckastyenorelerare auetaue Tol entieteretetemiekceete eens a 
m,819.8 | 1,787.9 | 1,835.5 | 1,839.2.| 2,669.7] + o.2-(°+10.2| + 6.1 Québecrs bearbeitk-ke/hiecemaris selec eniteehcckieee a 
gS o3|\ BoESOe2 || 2 GS2G8) || Aa Oe: Passos, ca ies} |) sag IT Fo eB iGineerek, GococscconeoudesusosOon oun baseennéandnoor 
27253 27503 D7 Dra 276.6 2502 cold Kay ae ORS 16) 19 Mand:t OD amis ie lovetedaiavsWarevate (elle ioversteoueloteus erhew icicle toe eres 36 
pO7-3 301.7 313.2 302.4 264.1 aS es + 14.5 +2 8/16) |: Saskatchewan! scisisrelsieiete save eisie ae) suele etelekerey <aleke stetets sues 37 
797.5 820.0 824.5 845.7 718.6 eG ely [eer + 15.8 | Alberta Tennent tence eee e esse ec cette eee e teen eens 38 
929.1 918.2 934.5 950.2 800250) ee 7 +a lSio7e| et ISEOniCollombie=Bri tanned que moras oicaleievetateretatey sta) she el oistelloreiatelshe 39 
22.0 4 (Bed + 16.8 + 14.0] Yukon et Territoires du Nord-Ouest .............. lis 


D Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" 


brute par le facteur combiné approprié du tableau 26. 


a @té ajustée individuellement en divisant la série 


En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres 


4 i 
de commerce ou la somme des données provinciales ne correspond pas au total de "l'ensemble des magasins". 

2) Variations procentuelles — Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
3) L'année 4 date — Ventes cumulatives 1980 — ventes cumulatives 1979. 


a ice 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


Canada 
MCD 
MDC 
No.| es! 
Kind of business 
1 |Combination stores (groceries and meat) ........-+. 2 96.87 97.34 110.90 99.11 99.31 100.71 
2 |Grocery, confectionery and sundries stores ......-. 2 92.92 95.89 105.54 106.81 109.87 107.94 
eV WNilat werelione akell utr: GadaeseaaonodaucocgueccoudoG0 3 yl i9) 95.61 106.02 104.20 VOOR 31 100.48 
4 \Department SOLES) oe eee a6 ees ee else tiere om eee o> sie 2 84.27 91.89 101.80 90.23 89.16 95.41 
5 |General merchandise StoreS ......---ss eee ees e eee ns 5 88.56 91.77 101.20 88.05 84.65 103.20 
6 WiG@emerall “SHOES Si saves rope: ere i erseaweh ded aaMeMat ska erte! sereb=Royevel he e/= 3 87.41 927 108.94 107.73 110.50 nhs) 
(MEL, GicchaamcOGone cocolsAcooorocoon boDC ODO DDD OGd 4 84.02 90.53 105.06 96.49 93599 100.55 
8 IMotor wehiele Gealiere << ss stesso pete ele sisieh deepens ster ce ayele oc 4 102.93 Ie 53 1225 118.94 104. 46 96.08 
CG) ilutereral eehos elceiiltchess nooo conomon vec bono poL Deo DaOD Do QOdD 5 109.46 M243 120.31 WLS 54 110.35 109.02 
@) |Servaloe: Sta Calon Sumsrcte beste eter ci-naustey <taeeWeellal"s tke lel liRenehenottote 3 93.08 94.54 101.02 103.74 107.42 108.37 
Ue NGAI CSE, eireccutatrarsulertaurcs chromed ah ogeu's) x siersstener=) MegeMed oes atoder eteneteewedtagetots 3 95.24 101.36 108.20 102.40 108.48 101.13 
2 |Automotive parts and accessories stores ........++- 4 745 VO3e59 127/38) 117-33 115.67 96.48 
8. | Menitis ieiligitshiing (SitrOt SSi teeters eredeleus (ele) o ekeReMelisieitoNeheNeterenatslie tae 4 80.25 87.90 99.54 100.44 90.42 85.72 
4 |Women's clothing Stores . 2. 2s. 2c .uie ewe oe neice wane 3 84.77 96.24 106.78 94.12 OD, 95.82 
5 |Family clothing Stores ......-.-+2ee sce semeee seen 3 83.61 91.62 101.60 97.82 88.41 100.11 
6 |/Speetallty Shoe Stores) <2 pees veel te «sm maleic eleiens 4 82.12 96.81 111.79 89.69 93.36 LOLS 
Tenia Sele Gentes: cog corseooceoobsn0Gncenoconon vod 4 80.16 101.26 114.87 93.99 84.33 92.53 
vellistidchotsna em icOhene enon danced ae oon an OO Oe dou 0 Om eo cc Or 8 74.71 90.51 124.94 118.43 114.45 106.27 
Ce iorsiersivelliel iainemicmncde: Fk coanhocohoooeecupEpea aoe 4 Sie 95.64 102.29 102.72 104.13 0835 
20) Household appliance stOimespee -isteldslelotel-l tea) teeta tele re 4 91.45 91.02 93.59 94.82 96.03 104.12 
21 |Furniture, T.V., radio and appliance stores(1) 4 89.23 94.13 96.82 104.55 106.16 109.71 
22 |Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores .. 2 97.71 93.92 99.82 99.98 96.05 98.29 
DB Pook and (StatLomerv StOLES reais spepnelteneierelelesaNatel leatetelter-ite 3 89.23 87.07 88.05 85.65 83.44 98.40 
PID Woh Avalon Oc OOO OL Oo. 6 OO CCD O OO Cio o OOD DO O00 4 S722 112.82 150.03 99.22 83.28 84.27 
DS. ||| Newel Very usstsOuges. J eversrercne cP -uelenaieten aisemetete Noe eK adel oe Metts ke 33 68.28 79.74 94.49 90.96 86.22 87.91 
26 |Sporting goods and accessories stores .......+...+. 3} 76.39 NO2 25: 133.65 123.97 112.80 96.60 
27, |\Personall accessor les Sieomr eS: to ljeleenalelsele) «staal sraehedetaltel elke 3 88.55 87.95 98.32 100. 82 107.63 TI SUe 
Ws \MWIWIE GoelKsic: ECA) oo opWiwoboue nao odoouenDO OW OnosOogddS 2 88.43 92.71 1027.59 100.54 102.58 104.89 
29 Mo tale ab seBOG Gey ois, access ean iene ap dal ofe, was: Seohal eel ahelem me te 2 91.79 99.34 109.63 102.90 100.85 100.33 
Province 

BOM iievenoonshqtaleunvl Meecrorno cd pametin craic odr ako om OUE AAO baracomacd 3 90.59 99.65 109.85 101.03 102.26 104.31 
Bi MiPrinee, Edward! Us land) cy aepaciterstete.: srsreve cise ehel «oie eveneate oko 3 84.95 93.68 109.73 106.85 116.65 114.39 
SVX |MonvE Seoisteh dono ann ooodhGognmonGo ooopaeDBosncoddGd + 2 91.43 97.99 108.20 102.37 103.26 102.87 
BOE HN Sig: IBIS MCU moweWene keavfehensiswevereteveucneMsrageteisKone, tetnere enon aN 3 90.96 99.45 111.40 105.10 104.77 10253 
DG (OWS SC. romayehsucnonbencrswexcxoveucnsucucks yexsmenrutesweuehMe pets uene tor ate eteNonore tse 3 93.13 102.40 N12. 55 102.48 100.50 98.75 
Siva Meloechatomy corm vote amon a Ode On FOOD Go OneO Ob AAO wins 3 91.04 98.34 108.80 103.90 100.50 98.64 
BOM UMANAE ODA <j cneveconnnshonetaysneccuaussousiouaekenensbskseeds rots uel one /steveret seo tater 3 90.92 100.82 109.34 103.07 100.69 101.58 
Ss | SASikale chicwa tha cstatotensyeuoterexeronorsashedee cakencysusnsvershatskemcictete ter etanots % 3 91.39 100.28 109.45 104.75 103.25 102.80 
S'S 2 | ARUD Gx, BAU a oncwanss ake teten ence lecharelee Melek navel hekeooten scoters celecmeles tee 2 92.98 98.16 107.70 103.56 99,08 102.71 
39 |(Brate ship eo lunbilake arerseiret atte ie eee een ee ore 2 93.54 96.79 104.56 101.63 100.03 103.77 
40))| Yukon) ‘and Northwest iBercted GOr UES. care yetetel ie) -s-/ebe) felieleretereie 109.46 


(1) Trading day adjustment not applied. 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de co 


Sissy i 


rrection des variations saisonniéres 


et des jours commerciaux 


Canada 
a 6 el Pa ie 
1980 1981 
Jan Feb. 
Sept. OCE: Nov. Déc. _ - 

Janv. Fév ° 
N 

ae al =a cs "| | 7 

Genre de commerce 
94.87 104.63 97.02 105.98 102.06 91,50.) Eplicenies — Bouchertee 0 sence su sosessneeoneniccal.a. 1 
98.88 102.45 OT DO) 104.30 90.95 86.10 fipiceries, confiseries et articles divers ............. 2 
DIN 995017 101.07 115.04 94.71 88.25 | Tous les autres Bagasansudihalidimen tic. wate ee en em 3 
SOM 7e7. 103.63 EZ Zoi 173.98 76.79 Gr «BS || Cradde Nagas iis’ ine tay test cee nee 4 
102.78 120.62 IS 5.So) 128.93 USS HS 78.57 | Magasins de marchandises GBIUCHECREGYN Gls oh CANE SH Acie se 4 5 
103.20 104.84 M9525 BUS. O2 82.25 7G: 05.) MAG IS iis teenerduas erat. cev ocr te tt ee eee 6 
98.34 96.96 HAs 184.22 70.10 GSAOL | Bazan an prema occa ces ten sin ea ae oe ee ii 
905.23 110.93 90.92 80.23 Tie 55 86.34 | Concessionnaires d'automobiles ........................ 8 
102.69 105.28 90.15 70.01 PEGS 83.47 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ..................... 9 
101.53 106.90 102.79 100.87 ie 5) BOs | i ar Ln seen cease cats os eee eet ane cs heen sea 10 
99.15 106.10 100.22 96.40 91.66 ED ECE OCHBSDS Sons Sutin aa aint rarely eta ican cel medion dah hl 11 
95.01 109.53 114.42 117.20 69.35 60.36 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles ..... 12 
95.48 102.28 114.89 182.02 94.49 66.16 | Magasins de vétements POUT MOMMCS Neves scive net naieye ogee ae ters 13 
108.01 110.03 108.74 149.04 86.74 68.09 | Magasins de vétements pour dames ...................... 14 
106. 30 105.06 114.09 167.03 78.91 64.72 | Magasins de vétements POs ale iamidlien. cemeteries 15 
123.16 116.64 117.25 113.64 90.64 65.24 | Magasins de chaussures SPeGial TSeOs ya et en ee 16 
114.75 116.54 131.44 134.64 Vilas: 58.20 | Magasins de chaussures Pounslal familill Lec saerweewer ye te eee 17 
100. 06 103.43 102.42 129.10 2 O2--72, WQuinGgas Mettes: ok tkcs «cute scott cree ee 18 
105.32 104.88 107.41 106.30 87.48 8102.) Magasuns de moubles --....s.+..cs.ccpeces. ces ee 19 
106.16 I 5) 106.42 125.49 93.99 82.47 | Magasins d'appareils MENG POLS™ secs sp tte ern oat epee 20 
108.82 105.04 108.39 Wes Sy 82.83 76.72 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces- Pal 
| soires(1). 
97.30 R53 SH esllith 129.74 ersS)il 92.49 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté 22 
109.97 97.06 106.01 177.48 89.55 GH osy2 |) Naleneenteias: Ge BINNS noaghhaqaodeoa sooner sncc loan. 23 
85.83 90.11 84.62 149.82 76.99 PISO Pell CUS LCS cle sepoatets Nolucaisie sleep aptoie Me ET oe 24 
84.43 85.65 107.79 277.70 69.09 GORGSE | Bra OUCerl CSI cry.cceelvetsleiscrete cree cteice omer ee eee 25 
86.72 82.21 86.48 132.28 90.46 76.32 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires ......... 26 
98.03 92.76 99.07 153397. 83.16 78.17 | Magasins d'accessoires personnels ........++++eeeeeee-. 27 
96.22 101.20 104.40 148.64 80.65 TEYSMY |) WOES MEMES EES dyad ba Seats ooo bon BSG oan ae ne 28 
96.49 105.60 102.66 122.06 86.05 81.37 Local vensembil'eud commapastma: smal an alee ere ene 29 
Province 
98.66 105.18 103.42 124.21 81.42 LORS L | Mer TOON COVE. cre sttelomeeelcierals pasa reicl ness eters ie eee ee ee ee 30 
98.33 106.49 99. 24 113.56 81.33 13208:\ ite du-Princesudouard| sm. men accent ctoe ree te ae eee 31 
97234, 103.69 102.78 124.29 84.73 19298" bNouvelilie=Heossen ces teers ce ee eee ee 32 
O73): 104.80 103.20 121.07 81.26 TOS 6 NeNOUE AUB TAINS WAS KG Rete te ehcrel bie, ater ete eterevete racer anel nena ae eae ae 33. 
96.48 106.49 101.40 118.47 Sones: SW GS et ROUGD ECG craic cot eaataesiavete eiopeueto oleate. tiateneistere ne eit ator uae ae ee 34 
95.91 105.63 102.56 Wess sy 86.27 SZ ce A ROMER TAO! ro, cr oexaxshe) nei, scary kasersxo st eae srere) o.3: 000 seston eae 35 
98.63 104.79 NO Der 12208 84.69 I Fes SG Fy CX nts cL) NER EVV UE AO Ee i a eR eh RR ey Sa eC ol 36 
99.05 105.70 103.05 lesen ly) 82.92 Th sBil le SASKat CHEWaM a «rca \etatersiehssoqsiorerates ievale oe rinttns a\ere Crate 37 
96.63 104.59 104.49 121.02 87.41 SL 2 WEA Gret: aan ice ears iaysio. =: soa oletar aie aehetente eeraroletttets cee ere oT mere 38 
97.02 103.22 103.84 124.53 86.45 SS 2 | iCollombale- Bil camoque trent: teeter ne ee eeiere aie eee ete oe 39 
OXIEE) 103.33 96.27 117.54 78.88 79.94 | Yukonvet Perritoires du Nord=Quest .«......0+-se-n02+ee 40 
all seb 


) L'ajustement pour les jours commerciaux ne s'applique pas. 


TABLE 27. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of 


2562 


Business Group, Canada 


ee 


1980 
st . 
Jan Feb. Mar. Apr. May June July Aug. 
Janv. Fév Mars Avr. Mai Juin Juill Aott 
No dee ibe 
thousands of dollars — milliers de dollars 
Kind of business 
1 |Combination stores (groceries and |1,218,296 |1,239,322 1,272,558 |1,248,653 |1,478,619 |1,301,763 1,327,396 | 1,422,458 
meat). 
2 |Grocery confectionery and sun- 270,931 268 ,043 283,830 298,256 342,841 332,956 360,157 368,483 
dries stores. 
2 A tother food Stomesy @ eit rtaleiis ais 102,473 98, 306 100,309 P05, 957 I IERS) 111,169 114,095 abil Sig 7/0)7/ 
4 iorerel FRO) Gandocniidongu sas cn dct 1,591,700 |1,605,671 |1,656,697 |1,657,866 |1,943,689 |1,745,888 1,801,648 | 1,906,648 
5 |Department stores .......---seeee- 560,634 521,360 616,044 684,859 765,486 702,417 708,224 728,708 
6 |General merchandise stores ....... 116,445 130, 366 133,680 145,652 158,126 133.400 Uy Sy 156, 789 
IL NCOROnall Gieomety Geode poo stood cu0 104,580 103,439 110,644 Why 3h 138,995 135.3 5u 137,498 141, 883 
So Neils cieeplee pict ob. abNosescacnar SOS 57,431 65,562 eyes} 82,641 79,812 WPS ISO 82,922 
9 General merchandise group ...... 837,334 812,596 925,930) 1,020,055 | 1, 145.248 ipsa Old 0595230 1,110), 302 
0: Men's ‘clotthimg stores’ ....cc-- 70, 305 53,141 62,536 CIR Sz UD ALE 82,362 7 7a 69, 303 
1 \Women's clothing ‘stores’ 32. 5. .... 105,305 85,588 103,518 120,274 140,478 127,076 ZA} 0S) 124,500] 
2 |Family clothing stores ........... 70,508 60,943 75,344 90,212 96,837 94,294 86,265 99,581 
3 |Specialty shoe stores ..........-. 7,682 65 37 5 6,538 7,892 9,654 8,228 8,815 8, 760 
4 |Family shoe stores ..........5+..+. 44,351 36,417 46,604 O2eS 2 71,484 Do Ho 54,054 59,778 
5 (Giilkefsleutinisn, tsracholey Gade ooo Vooc oad 298,151 242,464 294,540 350,931 397,745 371,392 342,718 361,989 
Gy Hardware: cs POmnece siete sleet creiielsisters 46,581 Aisi oysylt 47,747 61,747 85,354 74,981 Bean 68,164 
7 |Household furniture stores ....... 86,032 80,727 84,262 83,821 96,147 99,046 106,620 102,332 
8 |Household appliance stores ....... PAWNS} 20,320 ZO oan 20,744 ey oD 21,790 PXSY PEN) 24,853 
9 |Furniture, T.V., radio and appli- 39,518 36,843 38,911 ON Site} 46,883 47.606 Sy aH 48,492 
ance stores. 
20 Hardware and home furnishings 193,489 | 183,444 191,241 207,625 250,616 243,423 BSNS US'S} 243, 841 
group. E 
21 |Pharmacies, patent medicine and ZO n2u2 204,224 209,539 199,797 220,810 213,860 219,391 224,063 
cosmetics stores. : 
22 |Book and stationery stores ....... 27,028 27,898 29,654 28,069 30,302 30,887 29,732 34,677 
DS BTS rl Si Sink vavoctacesste ay el ovenone cusivaetmelerstowe 18,184 24,287 21,679 27,424 36,485 25,634 21,890 22,297 
Die el ewelenyiict- Oe Shae oreleistelensvtetersrera chee 43,465 43,922 40,427 44,114 55,054 52,967 50,809 56,428 
25 |Sporting goods and accessories 66,143 64,245 | 64,953 87,726 116,087 104,068 102,015 85, 712 
SHOLES. 
26 |Personal accessories stores ...... 78,618 US 5G 80,388 85,544 93 057 98,474 108,534 1115373 
27 |Alcoholic beverage stores ........ 191,096 218,944 241,610 263,781 207,022 299,993 332,059 353), Olam 
PRA Nisbetol alee toned GO. OOS Ba GOmee 403,598 386,220 YN ey sX Oil 448,415 526,192 5B 20) 524,059 526,955 
29 Other stores ePOUpiy. ani sess os POSS 344m i. Obi FOG Ela eto tS 1,184,870 |1,385,609 |1,339,003 |1,388,489 1,415,424 
30 Total excluding automotive 3,954,016 |3,889,659 | 4,187,956 |5,147,759 |5,122,908 |4,750,717 |4,847,818 | 5,038,204 
group. | 
SB Mot one vel cia ideailenciam en. aeiaterdrte as TOP 4s 013) dey 25tey 5500s SOS, 97 Hellion OPS cle Nola li 2 065 OOVM ma o2n.o20 1,287,841 
Se MUSadNiGc ar dealer se. css ce cl siete erent 23,053 29,250 31,618 33,083 39,567 39,503 41,245 37,440 
SBR IS CT VAUClem ote alc OMS) mareieis te. cteraiste state arora 414,150 oss 420,791 450,429 483,720 485,042 525,047 531, 3305 
DAMNIGar Ase SINE oben 6 late n sere sa eheee 80,550 80,643 86,116 91,931 90,738 94,753 99,903 90,622 
35 | Automotive parts and accessories 95,218 87,334 100,446 150,866 183,636 163, 607 159,442 140,053 
stores. 
36 | Automotive group ......eeeeeaees 1,687,184 11,860,311 }1,942,948 | 2,143,232 |2,216,624 |2,178,912 |2,188,565 | 2,087,286 
37 MoH, Gull, Hieorrsce 6 no sooo onde 5,641,200 15,749,970 | 6,130,904 |6,564,682 |7,339,532 | 6,929,629 7,036,383 | 7,125,490) 


L 


L 


Ne 
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TABLEAU 27. 
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Commerce de détail par genre de commerce 


et par groupes 


de genres de commerce, Canada 


ie Sa za 
Per cent 
change 
1980 1979 _ 
Variation 
procentuelle 
Decry 
Sept. Oct 1980 
= co Nov.* Dec. Déc = 

Sept. Oct Déc. 

| | 1979 a ; n° 
thousands of dollars — milliers de dollars as 
| Genre de commerce 
1,319,405 | 1,469,074 | 1,408,598 | 1,528,893 ee rensee + 11.3 |Epiceries — Boucheries 6.0... e.ec0c0ce000-0....., 1 
BBR OS4 351,026 338,667 378,593 310,080 + 22.0 Epiceries, confiseries et articles divers ........ 2 
109,880 120,228 7027, 140,671 128,637 + 9.3 | Tous les autres magasins Mal cmen GG.ay.ys = eee Re 3 
1,766,919 1,940,328 | 1,864,292 Pree ssy/ WAZ SN) ae ty. Ergovinre) Glatt NeAeo Boece Gaon eens ous nacaces,.. 4 
807,554 824,085 993,617 | 1,459,789 T5299), 616 Talzge wNGrends mIgaSIS ici o ese ned nee eee 5 
167,083 195,206 219,083 201,943 HO? 364 + 4.9 |Magasins de marchandises diverses ................ | 6 
133,446 | 140,775 131,191 161,928 142,223 tS JOWMeess ine generaux, 0584.00, 1425 eee ee 7 
83,335 81,971 96,560 159,308 WSyfe I} ate eS Os WBZ Sie. evade pe aerate state Sey ena oe apie poe 8 
1,191,418 | 1,242,037 1,440,451 | 1,982,968 1,788,416 + 10.9 Groupe de marchandises diverses 9 
79,140 86,465 CS) SW 145,949 144,277 + 1.2 |Magasins de vétements pour hommes ................ 0 
146,491) 146,541 1525234 203,784 S210) + 12.4 |Magasins de vétements pour dames ................. 1 
105,706 105,940 116,104 178,661 164,062 + 8.7 |Magasins de vétements pour la famille ..........., 2 
10,823 11,087 10,709 10,763 10,425 + 3.2 |Magasins de chaussures spécialisées .............. 3 
69,695 77,058 85,140 93,766 81,684 + 14.8 | Magasins de chaussures pour la famille ........... 4 
411,855 427,091 463,519 632,923 581,718 + 8.8 Groupendemvetemencs) .ysrean ane te eee 5 
64,947 67,408 64,902 86,196 84,827 OUST Oana ertesn <p s odeteune cee eae ere ee 16 
106,612 109,383 112,941 MSs 50 9775 336 + 18.1 |Magasins de meubles SEO Capo onbondaoAodeptocdnncs : 
27,374 29,379 30,063 33,610 28,189 + 19.2 |Magasins d'appareils ménagers ..............+..... | 18 
Dil, 330 DOS Sy) 50), 172 57,398 54,329 + 5.8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et {19 
accessoires. 
250,263 256,907 258,078 292,705 264,681 Se ONG Groupe de meubles & fournitures de maison ...... 20 
226,493 23771902 237,893 328,974 270,780 + 21.5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 21 
beauté. 
B75 916 34,776 40,106 63,677 37,500 ToLO 7) suibine inte se etaapapege cole rer aaa ee a 22 
23,881 24,902 24,080 40,926 Sys 2 sp AS Fleuristes sisleia: eelieh m= 'a/aviellab sxe Ran oilers saihe ive ee aN Te a S 
OH) 53,508 78,074 176,022 161,389 ae ShsSh || Wilner ances a eeceomnodon a cnane bette tt tte tees ees 24 
73,495 67,885 69,345 107,104 94,245 + 13.5 |Magasins d'articles de sport et d'accessoires ....| 25 
100,889 100,022 107,927 159,516 140, 793 + 13.3 |Magasins d'accessoires personnels ................ 26 
280,021 317,667 B27 O2 549,813 506,533 + 8.5 |Magasins de boissons alcooliques EOS i hoe WER fae 
527,916 554,924 586,691 692,536 5/022 + 20.4 | Tous les autres magasins TEsgcr Src en Aanicechar wile ze 
3323,650 | 1,391,586 1,471,708 | 2,118,568 | 1,842,035 + 1580 Groupe de tous les autres magasins ............. 29 
2944,105 | 5,257,949 5,498,048 | 7,075,321 | 6,289,409 ap WPA 5) Total excluant groupe d'automotive ........... 30 
314,999 | 1,489,039 | 1,296,966 MS WAGs Sey || il ONS) 7/57 + 11.4 | Concessionnaires d’ automobiles Cleave) sce) Ree esae susapene 31 
38,562 45,169 39,498 31,807 19,668 + 63.4 | Vendeurs d'automobiles d'occasion ................ 32 
> 3 f) > a 5 
506 , 266 SSIES OI 532,910 573,404 441,605 + 30.0 peer a olsta “evel «04 caXel evesege dvevetelals tere Ree ae 
m6, 182 100,085 93,798 96,315 78,709 Bona 10) AGAZES: feralersie!s Meare Rea to)? Nomar, 4 
140, 369 160,177 169.566 184,288 5 ee + 16.9 | Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles | 35 
> > 
Ne CXS Cee ROTC cM eo eae as 
096 ,378 | 2,353,777 |2,132,739 |2,012,776 | 1,711,210 + 17.6 | Groupe d'automobiles .........4. 6 
040,483 | 7,611,726 7,630,787 | 9,088,097 | 8,000,619 ae 366 Total ensemble des magasins® oot eee 37 
st =i 


= 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1978-1980 


Yukon 
l ah Hardware, home fur- 
Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores 
ereure Groupe de needeine aeneess eae Groupe delquineait= towels Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d'automobiles |leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous las autres ma- 
ls al gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
January — Janvier ..--+++++++-- 923) ; 905 876 316 820 3,840 8.0 
February — Février ..-----+-++:- 963 1,009 ee 319 910 4,472 3125 
March — MarS ...cceeceee encores 1,177 ityasNe 1,383 348 918 5,057 28.6 
April — Avril ......-eeeeeeeees 1,255 1,290 1,814 441 892 5,592 ARTE 
May — Mai ...e eee e see e cece eeees 1,286 1,634 MSC Hie) 462 1,198 6,559 16.8 
UR TULLMAN cere ietele wrePata iss b eyerernls 1,463 1,895 iL eh) 509 16523 7,309 1S) 
July — Juillet ....-s.eeeeee eens 1,296 1,856 1,683 469 1,537 6,841 11.6 
August — AoUt ......++--+e+---- e297 1,768 1,673 583 1,581 6,902 253) 
September — Septembre ......---- 1,346 1,715 1,452 550 15295 6,358 4.5 
October — Octobre .........----- atest ly) 1,578 1,486 501 1,254 5,936 8.2 
November — Novembre ......+-++- 1,076 a9) 1,038 466 1,064 5,375 3/16 
December — Décembre ....-.+-+-+: 1,467 2,622 1,085 ies} 1,922 7,469 20.2 
Year — AMNGe 2... eee eee reece 14,566 19,232 Wb) Do 14,914 71,708 TSies) 
1979: 
January — Janvier .......-..--- 904 ie Sock 876 419 857 4,417 105350) 
February — Février .....-..---- 1,033 15329 965 471 872 4,670 4.4 
March — Mars ..-.+-++++--+--5-+ 1,250 1,716 1,396 497 947 5,806 14.8 
April — Avril ...--+.+seeeeeees 627 1,693 1,635 419 953 SPA) 4.7 
Ven NEM qerpnoddomnnconoaaean 365 2,216 1,612 453 1,234 5,880 10.4 
June — Juin ..se-e reece eee eeeee 823 2,087 1,862 551 1,798 eens 2.6 
Sittls 7 ap uekl OL oe Pees (warn eee 1,267 2,109 1,789 632 1,584 7,381 7.9 
August — AoUt ..-eeseeeeeeereee 1,378 2,223 1,989 524 1,810 7,924 14.8 
September — Septembre ......... 1,087 2,050 1,599 554 1,368 6,658 4.7 
October — Octobre ...cssscuvnee 1,056 2,198 15635 488 lesa 6,748 i3ay 
November — Novembre ..........+ 1,016 2,290 1,126 486 1399) 65317 17.6 
December — Décembre ........--. 1,106 2,898 1,095 yeh 1,973 7,603 1.8 
Veane- trimeeuet sre niaeen ane cee 11,912 24,170 17,579 6,025 16,166 75,852 5.8 
1980: 
Danvary! —s JANVLele chs slale v ciectes 6 889 1,588 919 469 932 4,797 8.6 
February, — Kevrdier <i cistaleee re 930 1,370 822 382 1,000 4,506 3.5 
Marchi Manis: na Sia velata lasers cteissass ocak 1,037 1,609 1,254 441 1,148 5,489 Ba 
Uo} cats — 17: Wie a bl Be eer eCao CRED RCAC 1,083 1,961 2,114 461 1,237 6,856 28.7 
ManyasiNldy ate stelopayaie/asayelanehiratstere; sie 1,330 Des 1,636 625 1,448 7,262 23.5 
anit Ae bW SoamMaAD oats dans oes 1,354 2,487 1,893 Hl) 1,728 8,181 14.9 
Dulny xu et We wie chains jews ones « 1,508 2,386 1,554 784 2,218 8,448 14.5 
AGB IG Sh ACU Es ateyecl-/aisicneraieie'> <ipists 1,618 2,549 2,038 867 2,142 9,216 16.3 ‘ 
September — Septembre .......-. 1,125 2,632 1,704 751 1,870 8,081 21.6 
October — Octobre ....-.+-+--- 1,250 2,499 1,573 557 1,615 7,494 11.2 
November® — Novembre* ......... 1,281 2,711 934 572 
DecemberP — DécembreP ......... 1, 264 3,663 1,157 702 
Veaph ew AnnGela ceceresetislemne tee 14,669 27,679 17,598 7,330 | 
Ga ee of kind of business aes see page 64, — Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. | 
rcentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1978-1980 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 


Northwest Territories — Territoires du Nord-Ouest 


1978-1980 


Hardware, home fur- 
Food General merchandise Automobile Automotive nishings and other Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group retail stores group all stores change 
Aetna ge eae ners ‘ Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
naires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 
i la gasins de détail 
thousands of dollars — milliers de dollars 
1978: 
JanVvary) = JaRVLET ys ¥e.e eeversjere tee IES 47: 3,294 899 169 ab ss}sy2 7,061 213 
Rebrulary — Wevrler ej eyericacs oc 1,338 3,799 952 172 1,462 7,723 150) 
Marc Dia Marrs areretnetnc cla apeisiersinfteisie 15553 5,091 1,043 209 1,872 9,768 28.8 
ADIGAM Re RAUIA CL Wa vevcycsestalsustessvahete plate 1677) 4,231 998 185 OL 8,708 16.0 
WEB? E> NEEL BAAS S Sacro opanomdeind 1,880 4,450 1,150 202 922 9,604 19°50) 
Vues Tun walspnterausiciaeactane erste AM) 5,421 L057, 186 24295 11,668 Bong 
July VE Tua ete hye re cave ca aiets slekereles sue 1,678 4,320 1,453 293 2,159 9,903 18.6 
IGS Coe—AO ei Camayet teste’ atatariel erateters ete 1,870 4,926 1,070 274 2,304 10,444 16.7 
September — Septembre ......... 1,884 55975 844 383 1,933 11,019 41.7 
October —TOGtobmel ar. crjecireisvelshe tee 1,781 5,267 956 294 2,058 10,356 17.0 
November — Novembre ........... 1,857 5,098 933 382 1,976 10,246 16.1 
December — Décembre ne.0.. +5 1,924 7,424 763 258 3,082 13,451 23.8 
Meant —VANMEE ve eitie eis save ones va areve 20,918 59,296 12,698 3,007 24,032 119,951 22.6 
1979: 
JamUany =F Nany dlrs stereltetn orelsielein) 5 1,594 4,021 822 155 1,675 8,267 abo 
INDepewisiany, =a laipetese oooAgKEnoeUG 1,443 4,301 831 104 1,706 8,385 8.6 
WEEN, = WEE Oa eben ag omnd bodies 1,709 5,534 1,191 95 1,940 10,469 Tove 
PANTO Tashi Lee BAA Hl Las yatsawst ays cup «.'ovoi9 Soe, evoxeite 1,481 4,848 Neale fe 122 1,842 9,465 5.7 
MEL eo MAAR stale ss cesdaretcersts e.6 sisi 0 sie 1,700 5,444 DB 100 2175 10,951 14.0 
SITS hehe, GOOCH MU MA MOMIe an oG 1,972 6,738 1,911 111 2,262 12,994 ihily, 
BIN ered LEBEN © omar site eisai) ohaterey orators 1,695 5,463 1,350 141 2,283 10,932 10.4 
AAPUsia— HOGE Brose <i cl cs.cccce 2,012 57S 1,463 100 2,143 11,433 9.5 
September — Septembre ......... oe es us2 ie35: 89 2,015 12300: aS 
OGEODER FO Ct OD Te: s.. slacsreire eos Wahi Gp eZ, 1,338 82 2,086 11,428 10.4 
November — Novembre ........... 1,768 6,080 1,085 3) 2,104 11,096 8.3 
December — Décembre ........... 1,917 8,097 865 48 3,092 14,019 “Oe 
Wear = -SAnncelmsneye secre Nee on 21,007 69, 380 14,893 1,206 25,323 131,809 23 
1980: 
JANUALY NI ANUACI sreiiecsyeiee ot ie ey DO) 5,337 1,038 56 OTE) pre ete 
Hebruanye— Kevicier V.ic,c.0de «00s « 1,930 4,920 1,654 48 1,781 10,335 23.3 
Mar cht=-Marsoutetaisicnsyeiis. re mccee 1,027 6,468 1,385 51 1,994 ye oa 
Ap edt maga tne ene earn 1,816 5,615 1,510 76 zoos a oR 
Sone eaveNL aig OC ET ae See 2,294 6,080 1,574 78 ee) eee pore 
aii: =i Bs oddonsobsue dae eee 2,343 7,243 1,737 59 re 133882 oy 
Gils —aeprCnees J acoanesaoceee 2,615 6,535 1,703 79 Zk 13,329 gue 
AGG usta Ol tun mereneiicn Elan arr 2,404 6,461 1,545 BS oe med! a 
September — Septembre ......... 2,144 7,605 Two 69 2,546 P35955 12.8 
October — Octobre ............. 2,064 6,504 1,649 ae gL pa goes Ss 
November® — Novembre® ......... 1,980 6,365 1,159 co oe gs: a 
DecemberP — DécembreP ......... 2,220 8,798 1,174 38 ane Bie: ea 
Wearbe=“ANNESP co siclamncislessisin anc 25,387 Be 17,720 752 28,092 149,883 13.7 
i la page 64. 


siti 2 e merce, voir 
(1) For composition of kind of business groups, see page 64. — Pour la composition par groupe de iia an Hoe 
s indique 25 iati sind a - 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. — Pourcentages indiquent les variations au cou 


= 30) = 


TABLE 30. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1978-1980 


TABLEAU 30. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1978-1980 


Current Constant 1971 
Current Year/year Constant 1971 | Year/year dollars Month/month dollars Month/month 
meige arcs per cent dollars per cent seasonally per cent seasonally per cent 
index(1) unadjusted change unadjusted change adjusted change adjusted (2) change 
rete nee Nartatlon en peters Wari cios en | Dollars Vaetation en Doliare maaan ea 
des courants pourcentage constants 1971 |pourcentage LENS pourcentage constants 1971 |pourcentage 
prix(1) |non-désaison- |POUr l'année | non-désaison- |pour 1'année désaison- pour le mois désaison-— pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés (2) 
| . millions of dollars — millions de dollars 
1978: 
January — Janvier ....... 159.8 4,367.4 +° 6.4 Pie TEI 5) — 2.4 SSeS) + 1.0 3,382.4 = 
February — Février .....- on. u 4,465.1 One: Petits) a hed S,oQUe 23 3,437.5 +56 
Weudell me SVEDEY AA arooadoae 62.0 5,285.8 + 12.0 3,262.4 + 3.0 5,502.0 <= 3,422.4 = (i)ayA 
April — Avril ......-+-+- 162.5 5,481.4 ue wis} 3,373.8 -— 0.7 559925: it 6) 3,463.7 qe dks# 
May — Mai ....-.- cesses 63.5 5,995.4 + 15.2 3,666.9 +7 6N4 5,682.7 + 1.6 3549503 + 0.9 
June — Juin ..-..-....++- 165.2 6,205.2 pi lsat) Bei] S Orth + (6.16 5,708.7 + 0.5 3,479.3 = 0.5 
July — Juillet .......... 66.5 5,622.3 ne GQ) 3537657 3 5) 557 28\0 1 F050 3,449.3 = 1058) 
August — AoGt ........+.. 167.0 5,800.6 + 12.9 3,474.3 + 34 5,783.4 + 120 3,450.7 = 
September — Septembre ... 166.9 6,045.8 + 16.6 3,622.8 ae hel 6,069.7 + 560 3,620.5 ae he8) 
October — Octobre ......- L675 5,899.9 fedihers: 3,522.0 ed 5,890.0 = 3.0 3,486.2 -— 3.7 
November — Novembre ..... 169.0 6,214.4 + 11.0 3,677.6 om tliat BA ASIN) + 0.6 3,489.3 Ss 
December — Décembre ..... 168.2 Tig Ge D: + 9.4 4,408.1 Ted 5,979.6 + 0.9 3,499.8 + 0.3 
Year — Année ......-..+.- L652 68,798.8 Ts 6) 41,644.9 ge eT 68,741.0 41,676.3 
UOT IDs 
January — Janvier ....... 174.6 5),,005). 3) + 14.6 2,866.7 ae HGS) 6,049.9 sp ie 3,490.7 -— 0.3 
February — Février ...... 177.4 5,014.5 GE WS) 2,826.3 0) 6,170.4 30 7410) 3,504.8 + 0.4 
March — Mars ..eceessenes jay preat 6,135.2 sre Gaal. 3,463.7 +) Ome 6,345.9 et aS 3,594.8 +256 
April — Avril ...-++.++-- 178.9 6,022.2 +99 3,366.4 — 0.2 6,236.9 —1.7 3,528.1 — 1.9 
May = Mat ooo: <enlejeeinieiseine 180.1 6,769.3 ae il74, 375835: a PS) 6,322.4 + Le4 Spe) ae) Oak 
June — JUIN saseceennaces 181.0 6,974.3 + 12.4 Byaceso) He) ae BAS) 6,425.5 + 16 SW Ane) mae hes 
Sully — IJui@Vet sires ewcicss 181.9 6557 1) ar SSS B5502.3 ci Tl 6,532.1 on aye 3,591.3. = 0/5) 
August — Aott ........... 183.1 6,694.0 + 15.4 3,655.4 + 52 6,547.5 Ose 3,579.3 —1053 
September — Septembre ... 184.4 6,302.0 + 4.2 SP4L755 0) - 5.7 6,568.1 + 0.3 3,527.4 = 5 
October = Octobre .+..... feta 2 6,706.4 ain DUST 3,620.6 +28 6,568.4 —— 3,523.4 -— 0.1 
November — Novembre ..... 186.6 6,997.2 + 12.6 3,749.4 + 2.0 6,548.4 - 0.3 3,495.0 -— 0.8 
December — Décembre ..... 185.8 8,000.6 + 7.9 4,306.5 = 283 6,639.3 + 1.4 BybLaes + 0.6 
MOAR VANCES releyaravalsicie)=\aiec 181.6 76),992.5 oe Hl) 42,387.3 + 1.8 76,954.8 42 ,453.4 
1980: 
January — Janvier ....... 192.4 5,641.2 se ify) 2,932.0 ao AS} 6,714.3 + 11 3,511.9 = 0.1 
February — Février ...... 194.5 5,750.0 + 14.7 2,955.8 + 4.6 6,694.6 =- 0:3 3,480.0 -— 0.9 
Mareh — Mars: <j). -swercssue 194.5 6,130.9 — Xo)an 35 151.5 = 9/0; 6,679.3 ——Osi2 3,439.0 — 1.2 
AD et AUSIS b cl oeseroleie els 6 196.0 6,564.7 980 3505 0.0 = 055 6,608.3 = Hah 3,402.5 Se 
Maya avait amralarctedareelslelsieve/stais WORRY Too + 8.4 3,685.3 — 2.0 6,694.8 ae thes} 3,391.2 -— 0.3 
NETIC ETL. o oucl viele .clv.ssslerens 199.8 6,929.6 - 0.6 3,468.2 = 104.0) 6,734.3 ORO. 3,399.4 + 0n2 
July — Juillet .......... 201.2 7,036.4 + 10.4 3,497.2 — 0x2 6,977.1 + 3.6 3,465.8 + 2.0 
August — AoGt ...e..ee ees 202.9 Ti si) + 6.4 3,512.0 = 3.9 7,102.1 + 1.8 3,488.9 ses 
September — Septembre -.. 203.7 7,040.5 2 ihe 3,456.0 £5 fil 7,296.6 + 2.7 3,546.0 FITC 
October — Octobre ....... 205.7 7,611.7 + 13.5 3,701.2 Big 7,208.1 Sule 3,499.3 -— 1.3 
November’ — Novembre® ... 207.5 7,630.8 fy Oat B60745 Sig Tele! ARES 3,505.7 0m! 
DecemberP — DécembreP ...] 206.7 9,088.1 + 13.6 4,396.8 A Ost 7,445.6 = OP 3,507.6 +1000 
YearP — AnnéeP .......... 200.8 83,888.9 + 9.0 41,783.6 = ith Wess mall 41,637.3 . 


(1) The price index used is the goods component of 
l'indice des prix 4 la consommation — 1971=100.0. 


Arc is ae aE 7 i é ; a A A 
lar estimate La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


a 
the Consumer Price Index — 1971=100.0. 


— L'indice des prix utilisé est la composante des biens de 


(2) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant 


i 


ll. Garages. 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION 


1. Combination stores. Combination stores 


(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and sundries 


stores. Groceries, confectionery and 
sundries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; deli- 
catessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores in- 
cluding concessions located in department 
store outlets which are an integral part 
of the overall operation. (NOTE: This 
kind of business excludes non-department 
store outlets operated by department store 
firms, as well as department store mail- 
order and catalogue sales offices). 


General merchandise stores. General mer- 
chandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order and 
catalogue sales offices. 


6. General stores. 


one-third food). 


General stores (more than 


Variety stores. 


7. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers (used 
cars and trucks or cars only). 
10. Service stations. Service stations. 


Garages. 


12. Automotive parts and accessories stores. 
Accessories, tire and battery shops; home 
and autosupply stores. 

13. Men's clothing stores. Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys' furnish- 
ings stores; men's and boys' hat stores; 
custom tailors (made to measure shops). 


= ix 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE 


Ihe 


bi 


10. 


Ihile 


Pe 


13. 


td . . . a . . . 
Epiceries—boucheries. Epiceries-boucheries 
(€piceries avec 20 Z ou plus de viande 
fraiche). 


, 
Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 


Givers epidceriliecm (avecu20m aloummonnie de viande 
fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Magasins 


de produits de boulangerie; magasins de bon- 
bons, de noix et confiseries; laiteries; maga— 
sins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); autres 
magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris les 
filiales situées dans les points de vente des 


grands magasins qui font partie intégrale de 
l'exploitation. (NOTE: Sont exclus les points 
de vente autres que ceux des grands magasins, 
qui sont exploités par les sociétés proprié- 
taires de grands magasins, ainsi que les bu- 
reaux de vente par commande postale et par 
catalogue des grands magasins). 


Magasins de marchandises diverses. Magasins de 
marchandises diverses (moins de tiers du stock 

en aliments); et les bureaux de vente par com- 

mande postale et par catalogue des grands maga- 
sins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stock en aliments). 


Bazars. Bazars 

Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. 


Garages. 


Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 

biles. Magasins de pneus, d'accumulateurs et 

d'accessoires; magasins de fournitures pour la 
maison et 1'automobile. 


Magasins de 
magasins 
hommes et 
et garcons; 
sur place de 


Magasins de vétements pour hommes. 
vetements pour hommes et garcons; 
d'accessoires vestimentaires pour 
garcons; chapelleries pour hommes 
tailleurs (ateliers de confection 
vétements sur mesure). 


14. 


WD. 


16. 


Wf 


lee 


I) 


20. 


Bile 


BD. 


23 


24. 


Ma dye 


26. 


De 


Or 


Hardware stores. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's and 
misses' lingerie and hosiery stores; ac- 
cessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishings stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 
shoe stores; women's and misses! shoe 
stores; children's and infants' shoe _ 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 


stores. 


stores. 


appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appliance 


Furniture, television, radio and 
appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 


stores. 


Book and stationery stores. Book and 


Florists. 


stationery stores. 
Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers; gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and hobby shops. 


All other stores: 


Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair shops; 
car washes; other automotive businesses, 
n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and fur stores; 


children's and infants-wear stores; sec- 
ond-hand clothing stores; piece goods 
stores; other apparel and accessories 
stores, n.e.c.3; wool shops. 


Drug stores including proprietary 


14, 


Ds. 


IL 


17. 


18. 


19. 


20. 


Zi 


Lidke 


Zhe 


24. 


25 


26. 


Like 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins de 
vétements préts-a-porter pour dames et jeunes 


filles; magasins de lingerie et bonneteries 
pour dames et jeunes filles; magasins d'acces- 
soires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; magasins 
de chaussures pour dames et jeunes filles; 
magasins de chaussures pour enfants et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. Maga- 


sins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins d'ap- 


pareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. lLibrairies-papete- 


ries. 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires. 
Magasins d'articles de sport; embarcations, 
moteurs hors-bord et accessoires connexes} 
magasins de bicyclettes et ateliers de répara- 
tion; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins et 
kiosques et tabac; marchands de journaux et de 


périodiques; magasins de cadeaux, de nouveautés 
et de souvenirs; magasins d'appareils et de 
fournitures photographiques; magasins de sacs 
de voyage, valises, malles, mallettes et de 
maroquinerie; magasins de jouets et de jeux. 


Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers de | 
réparation spécialisés; lavage d'automobiles, 
autres commerces d'automobiles. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 

chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; vée- 
tements pour enfants et bébés; magasins de vé- 
tements usagés, marchandises a la piéce; autres 
magasins de vétements; laine. a 


28. All other stores concluded: 


Other 


home furnishings stores. Paint, 
glass 


and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, 
radio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior decora- 
tion stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.@.C.3; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appliance 


repair shops. Television and radio repair 
shops; household appliance repair shops. 


Jewellery repair shops. 
shops. 


Jewellery repair 


Alcoholic Beverage Stores. Government 
liquor stores; brewers’ retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; opti- 
cians; health appliance stores; monument 
and tombstone dealers; pet shops; reli- 
gious goods dealers; artists’ supply 
stores; art galeries; coin and stamp deal- 
ers; mobile home dealers; pawn shops; ice 
dealers; all other stores, n.e.c. 
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28. Tous les autres magasins fin: 


Autres articles d'ameublement. Peinture, vitre 
et papier tenture; vente et réparation de té1lé- 
viseurs; téléviseurs, radios et appareils de 
haute fidélité; magasins de vaisselle, verrerie 
et ustensiles de cuisine; magasins de revéte- 
ments de sol, magasins de rideaux, capitonnage 
et décoration intérieure; toileries; tableaux 
et cadres; antiquités; meubles d'occasion; au- 
tres fournitures de maison; pianos et orgues; 
comptoir de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs lde radios 
et d'appareils ménagers. Réparation de télévi- 


Seurs et radios, réparation d'appareils électro- 
ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiritueux, 
magasins du gouvernement; brasseries, maga- 
sins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; optique; 
matériel medico-chirurgical; monuments funé- 
raires et pierres tombales; petits animaux; ob- 
jets de piété; fournitures pour artistes; gale- 
ries d'art; timbres et piéces de monnaie; mai- 
sons mobiles; mont-de-piété; glace; autres 
magasins de détail. 


= (Ail: 


Groupings of Kinds of Business Used in Tables Groupes de genres de commerce utilisés dans les 
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1. Food group. Combination stores; grocery, 1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
confectionery and sundries stores; and boucheries; épiceries, confiseries et articles 
all other food stores. divers; et tous les autres magasins d' alimenta- 

tion. 

2. General merchandise and apparel group. 2. Groupe des magasins de marchandises diverses 
Department stores; general merchandise et des magasins de vétements. Grands magasins; 
stores; general stores; variety stores; magasins de marchandises diverses; magasins 
men's clothing stores; women's clothing généraux; bazars; magasins de vétements pour 
stores; family clothing stores; specialty hommes; magasins de vétements pour dames; 
shoe stores; and family shoe stores. magasins de vétements pour la famille; magasins 


spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle dealers. 3. Concessionnaires d'automobiles. Concessionnaires 
d'automobiles. 


4, Automotive group. Used car dealers; ser- 4. Groupe de 1' automobile. Vendeurs d'automobiles 
vice stations, garages; and automotive d'occasion; stations-service; garages; et maga- 
parts and accessories stores. sins de piéces et d'accessoires d'automobiles. 

5. Hardware, home furnishings and other 5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
retail stores group. Hardware stores; meuble et des autres magasins de détail, Quins 
household furniture stores; household cailleries; magasins de meubles ménagers; 
appliance stores; furniture, television, magasins d'appareils ménagers; magasins de 
radio and appliance stores; pharmacies, meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
patent medicine and cosmetic stores; book pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
and stationery stores; florists; jewel- beauté; librairies et papeteries; fleuristes; 
lery stores; sporting goods and acces-— bijouteries; magasins d'articles de sport et 
sories stores; personal accessories d'accessoires; magasins d'accessoires person- 
stores; and all other stores. nels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
chandising and Services Division in the 
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QUELQUES PUBLICATIONS 


Les publications suivantes se trouvent 4 la 
Section du commerce de détail, Division du com- 


Retail Trade sector. 


merce et des services. 


Catalogue Catalogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. 63-002 Ventes et stocks des grands magasins. 


63-004 


63-007 


63-014 


63-210 


Mee bilmeSOmpp i. Kirst Issue, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets 
by provinces, and selected metro- 
politan areas, and sales and inven- 
tories by departments, Canada. 


> 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. First 
Issue, 1950. 


63-004 


Total sales and percentage changes 
of sales, by Region. 


New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 


63-007 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
inces and by source of origin (Canada 
and U.S. or imported). Monthly unit 
sales, by type and origin seasonally 
adjusted. 

Merchandising Inventories. M. Bil. 63-014 
24 pp. First Issue, 1972. (ISSN 

0380-7177). 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores 
and independent stores: quarterly 
percentage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain Stores. A. Bil. Approx. 63-210 
74 pp. First Issue, 1933. (ISSN 

0380-7878). 

Stores, sales, salaries, stocks, 
accounts outstanding. 

Vending Machine Operators. A. Bil. 63-213 
21 pp. First Issue, 1958. (ISSN 


0527-6411). 


Sales through automatic vending 
machines, by type of machine and 
location, Canada and provinces. 


M. Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. 
(ISSN 0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de vente 
par provinces et certaines régions métro- 
politaines, ventes et stocks par rayon, 
Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. Premier numéro, 
ILS EXO) 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. 
M. Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
T9327 ACESS 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes 
unitaires mensuelles selon le type et 
l'origine, aprés désaisonalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. 
Premier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour commerce de gros, 
par rayon pour les grands magasins et par 
genre de commerce pour les magasins 4 
succursales et magasins indépendants: va- 
riations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales. A. Bil. 
Environ 74 pages. Premier numéro, 1933. 
(ISSN 0380-7878). 

Magasins, ventes, salaires, stocks, 
créances actives. 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes selon le genre de machine et l'em- 
placement, Canada et provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Basle 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution - door-to- 
door, mail order, etc. 
63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286) . 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov— 


inces and Canada, for academic years. 


Market Research Handbook. O. Bil. 
356 pp. First Issue, 1975. (ISSN 
0590-9325). 


63-224 


The data covers such topics as 
general economic indicators, popula- 
tion characteristics, personal in- 
come and expenditure and household 
faciilitvesk 


Operating Results - Retail Trades. 
On Biles 29)ppey Binst issue, 1974. 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages 
of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, 
gross profit, operating expense 
items, and net profit. Operating 
Results date for many of the am= 
portant retail trades will be 
published in the coming years. 


The following reports on Operating Results 
are available. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1974 
63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 

63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


M. - Monthly A. - Annual bil. - Bilingual 
O. Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes a 
wide range of statistical reports on Canadi- 
an economic and social affairs. A compre- 
hensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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63-218 
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63-224 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution - démarchage, poste, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286) . 


Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada, par année 
scolaire. 


Manuel statistique pour études de marché. 
H. Bil. 356 pages. Premier numéro, 19/5. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1'équipement ménager. 


Résultats de l'exploitation - Commerce de 
détail. H. Bil. 29 pages. Premier numéro, 
1974. 


Les bulletins de la série des Résultats de 
1'exploitation contiennent des ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cotit des biens 
vendus, les bénéfices bruts, les dépenses 
d'exploitation et les bénéfices nets. Les 
résultats de l'exploitation concernant de 
nombreux commerces de détail importants 
seront publiés au cours des prochaines 
années. 


Les publications suivantes sur les résultats de 
1'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 


63-604 


63-605 


63-606 


Magasins de vétements pour hommes, 1974 


Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


Magasins de vente au détail de chaussures, 
LOH i 


M. - Mensuel A. - Annuel Bil. Bilingue H. Hors 


série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variéte de 
bulletins statistiques sur la situation économique 


et social du Canada. 


On peut se procurer gratuite 


ment un catalogue complet des publications cou- 
rantes en s'adressant Aa Statistique Canada, 
Ottawa (Canada), KIA OT6. 
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